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RESUMEN  

El objetivo del presente plan de negocios fue determinar la viabilidad del mercado, 

técnica, legal y organizacional, y la viabilidad económica y financiera para la 

creación de la empresa DRAGON FRUIT S.A.C, que generará ingresos por la 

producción y comercialización de un nuevo yogurt frutado a base de pitahaya en 

Lima metropolitana.  

 

Se planteó la metodología del estudio, es decir fue de tipo aplicada, teniendo un 

enfoque cuantitativo, un nivel descriptivo y un diseño no experimental. 

 

Desde el punto de vista económico y financiero se realizó la evaluación del flujo de 

caja económico y financiero, se trabajó con una tasa de descuento del 10%; en 

donde la inversión total del proyecto es de S/.454,899.30 del cual un 40% es propio 

y un 60% financiado por una entidad bancaria y el capital de trabajo es de 

S/.357,102.96. Realizando una proyección a 10 años obteniendo un VANE de 

3,720,841.27; VANF de S/.3,309,283.99; TIRE de 95.93% TIRF de 70.24% y el 

periodo de recuperación de la inversión será en el segundo año de iniciada la 

actividad de la empresa. 

 

Palabras clave: Plan de negocios, Yogurt frutado, Viabilidad y rentabilidad  
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ABSTRACT 

The objective of this business plan was to determine the viability of the market, 

technical, legal and organizational, and the economic and financial viability for the 

creation of the company DRAGON FRUIT SAC, which will generate income from 

the production and marketing of a new fruity yogurt to pitahaya base in metropolitan 

Lima. 

The methodology of the study was proposed, that is, it was of an applied type, 

having a quantitative approach, a descriptive level and a non-experimental design. 

From the economic and financial point of view, the evaluation of the economic and 

financial cash flow was carried out, working with a discount rate of 10%; where the 

total investment of the project is S / .454,899.30 of which 40% is owned and 60% 

financed by a bank and the working capital is S / .357,102.96. Performing a 10-year 

projection obtaining an NPV of 3,720,841.27; VANF of S / .3,309,283.99; EIR of 

95.93% TIRF of 70.24% and the investment recovery period will be in the second 

year after starting the activity of the company. 

 

 

Keywords: Business plan, Fruity yogurt, Viability and profitability 
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