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RESUMEN

El presente estudio tuvo como objetivo analizar el lenguaje audiovisual en el spot
“Gloria, la leche favorita de los peruanos”. La investigacion tomé en consideracion los
aspectos morfoldgicos y sintacticos del lenguaje audiovisual presentes en el spot en
mencion. La metodologia aplicada al estudio tiene un enfoque cualitativo, nivel
hermenéutico. Asimismo, se empled la técnica de la observacion, y el instrumento
denominado ficha de observacion. Se llegd a la conclusién de que el lenguaje
audiovisual empleado en el spot de Gloria esta trabajado de manera coherente, debido
a que la correcta articulacion de los elementos morfolégicos y sintacticos fortalecen el
objetivo del spot publicitario. Este, cumple un rol fundamental para la estimulacion y
convencimiento del publico espectador. Por tal razén, hace uso de una amplia gama
de herramientas que fortalecen el contenido multimedia que ha sido emitido mediante

diversos canales de comunicacion.

Palabras claves: Lenguaje audiovisual, spot, aspectos morfologicos y aspectos

sintacticos.



ABSTRACT

The present study aimed to analyze the audiovisual language in the spot "Gloria, the
favorite milk of Peruvians.” The research took into consideration the morphological and
syntactic aspects of the audiovisual language present in the place in the mention. The
methodology applied to the study has a qualitative approach, hermeneutical level.
Likewise, the observation technique was used, and the instrument called observation
sheet. It was concluded that the audiovisual language used in Gloria's spot is worked
in a coherent way, because the correct articulation of the morphological and syntactic
elements strengthens the objective of the advertising spot. This plays a fundamental
role in stimulating and convincing the spectator public. For this reason, it makes use of
a wide range of tools that strengthen the multimedia content that has been broadcast

through various communication channels.

Keywords: Audiovisual language, spot, morphological aspects and syntactic aspects.
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