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RESUMEN

El objetivo es analizar la estructura del jingle publicitario, “El tema de verano” de la empresa
Claro, transmitido en el afio 2008 y “La cancion del Cuy Magico”, del banco de Crédito del
Peru, transmitido en el afio 2011. Para la investigacion se utilizo la teoria estructuralista
destacando a Barthes, esta teoria estudia los signos como formas significantes como los
simbolos, sefiales y sistemas de codificacion. El tipo de investigacion utilizada es cualitativa,
aplicada ya que se va a analizar dos jingles publicitarios. Entre los resultados se obtuvo que
ambos jingles utilizan diferentes tipos de musica como “la cancidén del cuy magico”, utiliza
musica original, resaltando las cualidades del servicio, a diferencia del “el tema del verano”
utiliza musica ya existente, pero no llega a mencionar las cualidades del producto.
Concluyendo que en los anuncios de las empresas BCP y Claro, dentro de su estructura los
componentes que tienen como: musica, efectos de musica y texto, es factible para identificar

cada pieza de jingle y como estas las componen.

Palabras claves: jingle, musica, texto, estructuralista y anuncio.
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ABSTRACT

The objective is to analyze the structure of the advertising jingle, “The Summer Theme” of
Claro, aired in 2008 and “The Song of the Magic Cuy”, from the Credit Bank of Peru,
broadcast in 2011. For the Structuralist theory research was used highlighting Barthes, this
theory studies signs as significant forms such as symbols, signals and coding systems. The
type of research used is qualitative, applied since two advertising jingles will be analyzed.
Among the results it was obtained that both jingles use different types of music such as “the
song of the magical guinea pig”, uses original music, highlighting the qualities of the service,
unlike the “summer theme” uses existing music, but does not reach Mention the qualities of
the product. Concluding that in the advertisements of the companies BCP and Claro, within its
structure the components that have such as: music, music and text effects, it is feasible to

identify each piece of jingle and how these compose them.

Keywords: jingle, music, text, structuralist and advertisement.
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