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Resumen
En esta investigacion se trabajé con el objetivo, de identificar la correlacién que
existe entre el branding y la imagen corporativa de la Universidad César Vallejo, Los
Olivos, Lima, 2019. Este proyecto de investigacion es de tipo aplicada, de nivel
descriptivo correlacional, de disefio no experimental de corte transversal. La muestra
es censal y estuvo conformada por 100 alumnos matriculados en el proceso 2019 —I
de la Universidad César Vallejo, campus Los Olivos. Para la recoleccion de datos se
utilizé la técnica de la encuesta y el instrumento de recoleccion fue un cuestionario.
La validez del instrumento fue evaluado por juicio critico del asesor. Se
determind su confiabilidad aplicando el coeficiente de alfa de Cronbach. El
procesamiento de datos se realizé a través del paquete estadistico SPSS version
24. La investigacion llegé a la conclusion que el branding y la imagen corporativa,
existe una correlacion de 0,540 esto indica que la relacién es positiva moderada. Por
lo tanto se confirmd que con una adecuada gestién de Branding se lograra una mejor

imagen corporativa de la Universidad César Vallejo.
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Abstract

The objective of this research was to identify the correlation between branding and
the corporate image of the Universidad César Vallejo, Los Olivos, Lima, 2019. This
research project is of an applied type, of correlational descriptive level, of a non-
experimental cross-sectional design. The sample is census and consisted of 100
students enrolled in the 2019-1 process at the Universidad César Vallejo, Los
Olivos campus. For data collection, the survey technique was used and the
collection instrument was a questionnaire. The validity of the instrument was
evaluated by critical judgment of the advisor. Its reliability was determined by
applying the Cronbach alpha coefficient. The data processing was performed through
the statistical package SPSS version 24. The research concluded that branding
and corporate image, there is a correlation of 0.540 this indicates that the
relationship is moderately positive. Therefore, it was confirmed that with an
adequate management of branding a better corporate image of the Universidad

César Vallejo will be achieved.
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Yo, Rojas Chacon Victor Hugo, docente de la Facultad de CIENCIAS
EMPRESARIALES y Escuela Profesional de MARKETING Y DIRECCION DE EMPRESAS de
la Universidad César Vallejo, sede Los Olivos, revisora de la tesis titulada

“Branding y la imagen corporativa de la Universidad César Vallejo, Los Olivos,
Lima 2019, del (de la) estudiante TOMAYLLA CHAVEZ IRWIN JARIR constato que la
investigacion fiene un indice de similitud de 22 % verificable en el reporte de
originalidad del programa Turnitin.

El/la suscrito (a) analizd dicho reporte y concluyd que cada una de las
coincidencias detectadas no constituyen plagio. A mileal saber y entender la tesis
cumple con todas las normas para el uso de citas y referencias establecidas por la
Universidad César Vallejo.

Los QOlivos, 02 de diciembre del 2019
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