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RESUMEN

El inicio de las ciudades habria sido el “consumo” en comun, por lo tanto,

podemos decir que el mercado fue originalmente el inicio de las urbes.

Estos cumplieron roles econdmicos, sociales y culturales desde tiempos
remotos. En el contexto actual los mercados han buscado potenciar no solo su rol
principal de compra y venta, si no ofrecer otra variedad de funciones para satisfacer
a los usuarios. La actividad del mercado en Lima ya no solo se basa en la compra
y venta de productos, también busca sacar a relucir la cocina peruana impulsado

por el gran momento que esta pasando el &mbito culinario.

La presente investigacion busca determinar como la actividad del mercado de
abastos crea equipamiento comercial e influye en el entorno urbano, usando las
nuevas tendencias arquitectonicas, utilizando la innovacién y pensamiento

contemporaneo del disefio de los espacios.

La investigacion es descriptiva correlacional de disefio no experimental, donde
se evaluo la muestra de 68 posibles usuarios, se comparg los resultados y discutio
con los hallados por otros investigadores. Del estudio se determiné que la actividad

del mercado influye positivamente en el entorno urbano.

Palabras claves: Mercado de abastos, entorno urbano, equipamiento

comercial, tendencias arquitectdnicas, influencia.
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ABSTRACT

The beginning of the cities would have been the "consumption” in common,

therefore, we can say that the market was originally the beginning of the cities.

These fulfilled economic, social and cultural roles since ancient times. In the
current context, markets have sought to enhance not only their main role of buying
and selling, but also to offer another variety of functions to satisfy users. Market
activity in Lima is no longer only based on the purchase and sale of products, it also
seeks to bring out Peruvian cuisine driven by the great moment that the culinary field

IS going through.

The present research seeks to determine how the activity of the food market
creates commercial equipment and influences the urban environment, using new
architectural trends, using innovation and contemporary thought in the design of

spaces.

The research is descriptive correlational with a non-experimental design, where
the sample of 68 possible users was evaluated, the results were compared and
discussed with those found by other researchers. The study found that market

activity positively influences the urban environment.

Keywords: Food market, urban environment, commercial equipment, architectural

trends, influence



l. Introduccién

Realidad problematica

Para Lasuen “el inicio de las ciudades habria sido el ‘consumo’ en comun; no la
productividad en comun”, en consecuencia, el mercado fue originalmente su
elemento constitutivo basico . Como ejemplo, en Europa los mercados fueron las
bases de la ciudad en la baja edad media, atribuyen su realidad social y econémica,
asi mismo moldeandola. El aumento de los habitantes en los nicleos urbanos y de
las labores comerciales, obligaron a las autoridades a tomar control para reordenar
los puntos de venta, en distintos sitios de la ciudad.

Los mercados cumplieron roles econémicos, sociales y culturales desde tiempos
remotos. Han evidenciado gran suficiencia para perdurar a través de los siglos,

potenciando sus impactos modeladores en la urbe.

Al integrarse el mercado en la red urbana, los puntos destinados a la organizacién
del mercado procuraran adaptarse continuamente a la necesidad de la ciudad. En
muchas ocasiones el mercado buscara ampliarse por avenidas cercanas, en
distintos casos las actividades se trasladan a explanadas de la ciudad o a
construcciones que puedan tener centros especiales para poder guardar productos
caducos. Muchos de los procesos el espacio para la construccion del mercado se

utilizan los terrenos libres destinados a este fin en la ciudad. 2

El crecimiento de la poblacion y del comercio demando que se modificaran la
localizacion de los lugares comerciales en diferentes puntos del nucleo urbano. La
meta era avalar la accesibilidad, la armonia y la salud tanto para el colectivo como

para econoémica.

En Europa los mercados progresaron de formas desiguales y a distinta

regularidad, pero respetando los siguientes vinculos en comun: emergieron en

! Lasuén, J.R., “Sectors quinaris. Motor de desenvolupament de I'’Area Metropolitana de Barcelona”, en el Plan
Estratégico del Area Metropolitana de Barcelona. (en linea). Recuperado :
http://www.bcn2000.es/es/9_lista_descargas/descargas.aspx?idioma=Es&_gldContexto=2>

2 Guardia Bassols, M., & Oyon Bafiales, J. L. (6 de Setiembre de 2012). Universitat de Barcelona. Obtenido de
http://www.ub.edu/geocrit/b3w-744.htm
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zonas al aire libre, a continuacion, se situaron en un area con techo y llegaron a un

periodo de decadencia.

En Espafia, los grandes impulsadores de los mercados con cubiertas metélicas,
aun conservan mercados de este estilo, uno de los mas iconicos y reconocido a
nivel mundial, se localiza en Barcelona, el mercado de la Boqueria (1914), el
emplazamiento esta dentro en uno de los puntos mas turistico de la ciudad espafiola
conocida como la rambla. El uso de un sistema constructivo de porticos, a base de
columnas de estilo jonico con una cubierta metalica a dos aguas hizo que se
convirtiera en un icono hasta la actualidad. Este hito urbano se conserva en pleno
uso debido a las reformas puntuales que se le da y el atrayente turistico y comercial

que forma.

A patrtir del afio 1950, luego de una etapa de crecimiento de los mercados, éstos
empezaron una época de degradacion. La ruina fue a causa de amplias razones: el
desarrollo de los alrededores de las urbes, la entrada de los supermercados, la falta

de inversiones, entre otras cosas.

En actualidad en las ciudades contemporaneas perseveran los mercados de
abastos. A pesar de haber tenido constantes declives. Se han mantenido debido a
una constante renovacion en sus edificaciones y en los beneficios que presta dentro
de sus instalaciones. En esta existencia se le afiade la correcta localizacion del

mercado.

Como ejemplo el caso del mercado de La Boqueria en Barcelona (Espafia), el cual
esta al costado de la rambla un foco turistico de la ciudad de Barcelona, o el
abastecimiento de una creciente poblacién como el suceso del mercado de abastos

de Buenos aires, en Buenos aires (Argentina).

En el Perq, el problema de los mercados de abastos en el presente, parten desde
los titulos de propiedad y personeria juridica, la infraestructura inadecuada tanto,
asi como los servicios bésicos. Ello sin enumerar la necesaria formacion que les

faculte enfrentarse de igual a igual con su mayor intimidante: los mallsupermercados

11



y su propésito de seguir progresando en busca de asentarse ya directamente en los

suburbios.?

Una nacién que progresa permanentemente como el Peru, actualizando servicios
influyentes como puertos y aeropuertos, fomentando regimenes publicos para llevar
energia, agua y luz a los poblados de todo el pais, cimentando formidables obras
de autovias y estimulando la inversion en la produccion eléctrica, no debe contar

con mercados de abastos en tan pésimo estado.*

La investigacion se desarrolla en la Provincia Constitucional del Callao, en su
distrito mas poblado, el distrito del Callao, del total de la poblacion, el 39,6% (406

mil 760 habitantes) viven en el distrito del Callao.

La distribucion de mercados a nivel territorial deja a la Provincia Constitucional del
Callao el 6.5% (171) del total de mercados de abastos, en base al Censo Nacional
de Mercado de Abastos 2016 (CENAMA). El censo también mostro que los
mercados de abastos comenzaron sus labores en los afios 90 e inicios del siglo 21.

5 Sin cambio alguno en sus infraestructuras.

Segun el directorio nacional del mercado de abastos el censo que se realizé en el

2016 deja un total de 79 mercados en el distrito del callao.

Hoy precisamos un gran impulso para transformar nuestros mercados para
hacerlos atractivos, competitivos y mejorar sustancialmente la fuente de ingresos

de los millones de peruanos que dependen de estas actividades.

3 Pasto. A. (2011). Los mercados de abasto de Lima. Diario el Correo. Lima. Perd. Recuperado
de:https://diariocorreo.pe/opinion/los-mercados-de-abastos-de-lima-397309/ 01-04-2018

4 pasto. A.(2011). Los mercados de abasto de Lima. Diario el Correo.Lima. Peru. Recuperado
de:https://diariocorreo.pe/opinion/los-mercados-de-abastos-de-lima-397309/ 01-04-2018

> Redaccion la gestiéon (2017) INEI: cantidad de mercados de abastos se duplicé durante en los
Ultimos 20 afios. Lima. Peru

12



Trabajos referenciales
Internacionales:

— Auyon M. 2016) en su tesis “Propuesta de disefio para la construccién de
un mercado cantonal en la aldea san José la comunidad, zona 10 de
Mixco, Guatemala” para alcanzar la certificacion profesional de arquitecta,
aborda el tema de un replantear el espacio ocupado por comerciantes ya
que ha sido colapsada por la creciente tanto de comercio, como poblacion.

Objetivos:

Llevar acabo un dictamen situacional del terreno escogido para la propuesta

arquitectonica.

—Una distribucién por giros dentro del mercado, distinguiendo el producto que
se comercializa.

—Circulacion apropiada y definida, ya que el transito de servicio y la del
consumidor estan del todo separadas, a sSu vez contar con un
estacionamiento y un trafico peatonal bien definido.

—Las zonas de circulacion en el interior del mercado son espaciosas con
pasillos sefalizados, que comuniguen con cada una de las zonas del
mercado.

—Instaurar las propuestas del proyecto para la elaboracion del disefio.

—Ejecutar la programacién arquitecténica y las exigencias para la sugerencia
del proyecto

Conclusion:

—Se formalizaron los presupuestos de la obra, para la edificacion de dicho
proyecto.

—Los mercados presentes en el ayuntamiento de Mixco, no completan las
perspectivas tanto de los demandantes como para los que crean las ofertas,

en el aspecto de sanidad, estacionamiento y proteccién del usuario.

13



—La fundacion de este modelo de proyectos y disefios contribuye al
crecimiento econdmico del sector, por lo tanto, crearia empleos para gente
de bajos recursos y promueve la iniciativa de tener su propio negocio.

—Busca conseguir instaurar el proyecto arquitectdnico y requerimientos para la
propuesta de disefio del mercado.

Recomendacién:

— Actualmente para llevar a cabo estos disefios y proyectos hay que
promover la Inversion privada, ya sea para la construccion de nuevos
establecimientos o para remodelar los existentes para poder asi cubrir las
demandas de la comunidad y satisfacer sus necesidades.

—Se aconseja que el proyecto arquitectdénico del mercado no se separe de una

propuesta urbana y del ambito en donde se realizara el proyecto.

GOmez (2006) en su estudio “Anteproyecto arquitectonico del mercado de San
Marcos” busca obtener el grado profesional de arquitecta, presenta un estudio
orientado a exponer la proposicién de Anteproyecto del Nuevo Mercado Municipal
de San Marcos. El salvador, en el &rea metropolitana de San salvador, busca una
solucion a la escasez de ambientes fisicos apropiado para realizar las labores de
comercio en el area mercante de la localidad.

Objetivo:

— Exponer una propuesta de proyecto Arquitecténico que determine una
solucion a la falta de ambientes para este tipo de actividad.

— Planear la conclusién para valorar la ubicacién vigente del recinto, que
tenga una sugerencia de disefio Arquitectdnico, que tenga nexo con todas
las solicitudes reglamentarias de mercados y condiciones espaciales,
necesarias para los clientes.

— Establecer ambientes con aforo que cumplan con el requerimiento futuro de

los habitantes, la cual posibilite un comercio en condiciones inmejorables.
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— Plantear una propuesta de disefio Arquitectonico, coherente con todas las
demandas reglamentarias de mercados Yy requisitos ambientales,
indispensable para los clientes del Mercado.

Conclusion:

El Mercado de San Marcos refleja el poco planeamiento del mismo,

afectado por la contaminacién presente en el entorno, se observan la
ocupacién de avenidas, la falta de disefio en las instalaciones, carencia de
desaguies, acopio de desechos en puntos no establecidos para su recojo.

— Con el estudio preliminar se busca una solucion a los riesgos que puedan
afectar a los beneficiarios del mercado como las cercanias, estableciendo
un entorno que de calidad de vida a la zona.

— Lacarencia, es la obra presente, inapropiada para el usuario, no complace
con los requerimientos ambientales para un debido servicio a la urbe.

— El acoplamiento del mercado en el entorno logra una organizacién
coherente, ya que crea una actividad econdmica. El emplazamiento
incrementa el cambio comercial, transformando la zona en un hito para la
urbe.

— La resolucién del andlisis de casos previos muestra las particularidades
Unicas de los ambientes y las obras de este tipo de proyecto las
caracteristicas son: areas Basicas de Mercados, un desplazamiento
amplio para las actividades, entradas directas , su construccion modelada
al entorno del terreno, gran redundancia en cubiertas y entradas,
cerramientos verticales y losas lavables impermeables, techos sobre
estructura metalica, iluminacién natural y luminaria anclada a las cubiertas

y ventilacion natural.

Nacionales:

— Rivarola (2015 en su estudio: “Nuevo Mercado para el distrito de
Magdalena del Mar” para obtener el grado profesional de arquitecto, aborda el tema

después de haber analizado mercados internacionales. El proyecto se caracteriza
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por usar una gran cubierta metalica que unifica todo el disefio, conectado el area

comercial con la plaza y las avenidas peatonales colindantes, intercedido por un

paseo que cruza el primer nivel y se une mediante un boulevard que atraviesa el

primer nivel y se extiende a dos niveles dedicadas al comercio con una triple altura

en su punto central y dos niveles subterrdneos para el parking y ambientes de

servicio.

Objetivos:

Hacer un disefio arquitecténico que analice la idea de la nueva
configuracion comercia dentro los establecimientos llamados
Mercados de 2da y 3ra Generacion.

Plantear un establecimiento comercial sosteniendo como principal
referente a los Mercados de 2da y 3ra Generacion.

Proyectar arquitectura que instaure la identificacion de un barrio

comercial en Magdalena del Mar.

Conclusiones:

Al principio los establecimientos comerciales fueron el foco de una
de las actividades méas primordiales de la humanidad, pero en el
presente paso a ser de segundo plano ya que ahora existen una
variedad de centros comerciales llamados mall.

Los centros comerciales, son los referentes histéricos mas
importantes a nivel global, se esta volviendo a tener entendimiento
de esto, ese es el motivo de que algunas metrépolis actien para

regresar a insertar como infraestructura publica preferencial.

Armas (2016) en su tesis: “Nuevo mercado minorista en la ciudad de Ilo” para

obtener el grado profesional de arquitecta, aborda el proyecto de un Mercado

Minorista que su crecimiento sea de forma organizada y facil, con un adecuado

lugar de concurrencia para la poblacién.
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Objetivo:
— Ampliar los Servicios Urbanos de la Ciudad,
— Garantizar el abastecimiento de productos alimenticios mejorando sus
procesos especificos.
— Reordenamiento del comercio ambulatorio informal
— Dotar de espacios para el comercio, incluyendo los no

formales

Conclusion:

— Proyectar un mercado de abastos, para suplir las carencias de los ya
existentes,

— La eleccion de esta ciudad me permite formar parte del desarrollo de la
arquitectura al interior del pais

— El mercado minorista se ha convertido en la actualidad en un lugar de
mencién arquitectonica con instalaciones modernas que generen un gran

cambio a la ciudad.

Marco referencial
Marco Teérico

e Teoria de la sintesis de cultura de Louis kahn

Kahn sostenia que la pobreza es el maximo enemigo para la comunidad
determinada por una sociedad socioeconémico deteriorado por el mismo resguarde
gue tenemos todo o por decision propia en la existencia comun y conveniente de la
ciudad moderna. Para ello sugirio una manera de circulacion y una organizacion de
vias para los transeuntes de a pie con plazas que concentran ambientes publicos,
servicios de edificaciones publicas con &reas comunes al servicio de la comunidad,
de estilo clasico, es decir, los espacios servidos para una determinada cantidad
poblacional que recurria a la solidaridad ciudadana. Asi se quitarian los limites del

propdsito y la organizaciéon urbana: las edificaciones son un nucleo urbano a menor
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proporcién y la urbe actia como espacios accesibles y de servicio, como un gran
blogque (KAHN, L. 1945).°

e Teoria de localizacion

Weber afirma que la ubicacion positiva en capacidad del precio del transporte
se ubica entre dos origenes de abastecimiento de componentes primarios y
un establecimiento comercial (mercado), fusionado por ejes que figuran la
separacion entre el receptor y el emisor. Observado la distancia se investiga
reducir los precios de movilidad con relacién a carga de bienes y la necesidad
gue tiene el cliente.” El gran atractivo proviene de la fuente de abastecimiento

de componentes primarios o de centros de comercio, relativamente.

a1 Rz Faat RuE

Figura 1. Correcta ubicacion entre el mercado y materias primas.

Fuente: Teoria de localizacién de Weber.

Christaller (1933) ratifica este razonamiento al elaborar su hipétesis de los sitios
céntricos, declarado como instalacion cuya funcion es proveer bienes y servicios es
el dotar de bienes y servicios a los habitantes esparcidos en torno a de éste.
Introduce los centros de comercio basados en dos opiniones, el costo inicial,

manifestando el nivel de requerimiento infimo que sea accesible para solventar la

6 Sobre Louis Kahn y su proyecto para Piladelphia véase Heinz Ronner, Sharad, Shaveri, Louis
Kahn. Complete works 1935-1974, Birkhalser, Bresel/ Boston, 1987.
7 Duch, N. La Teoria de la localizacién, Universitat de Barcelona, Barcelona, Espafia.
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productividad y lograr una ganancia, y la categoria, que defina una ganancia base

en ventas desde el lugar de creacion (lugar central).

El principio de planificacion del espacio propuesto por Christaller, lleva a una
organizacion béasica de triAngulos equilateros, las cuales se reagrupan en un
hexaedro regular. Asi, se elabora una jerarquizacion entre los distintos centros, que
afecta a factores y correspondencias basadas en el tamafio y las funciones de los

distintos puntos o centros relacionados y las distancias interurbanas.

Figura 2. Planteamientos tedricos sobre localizacién y organizacion de la ciudad.

Conforme a lo visto anteriormente, el reparto espacial de las ciudades en el
territorio estaria afectado por la estructura de redes de transporte. Christaller, asume
entonces, que el desarrollo econémico se extiende a lo largo de un nimero limitado
de rutas de trafico principales. De hecho, el modelo conlleva a la formacién de una
red de puntos centrales relacionados entre si, en el que aparece, como parte de la
red, centros de orden politico y administrativos.

Cada punto de mayor tamafno en las figuras representa un foco social y cada

linea un vinculo es decir una senda que las conecta.
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Fuente: Teoria de localizaciéon de Christaller

Jerarquia , Jearquia
Hinterlands . . Carreferas

Figura 3. Tamario y separacion de los lugares centrales.

e Teoria de laimagen de la ciudad de Kevin Lynch

“Apreciar las ciudades lograr una satisfaccién propia, por simple que sea el
panorama. Asi como una construccion, también el nucleo urbano es un
levantamiento en el espacio, pero se trata de una infraestructura de enorme escala,
de un elemento que se acaba apreciando en una prolongacién de intervalos. El
planeamiento urbano es arte transitorio, que dificilmente logra utilizar un orden
controlado y limitado.”®

Habla sobre los nodos especificando que son zonas valiosas en una metropoli a
los que puede acceder un espectador y establece un nucleo masivo de los cuales
se encamina a lugares que crean un alto en el transito, una confluencia o un inicio
de sendas, instantes de transcurso de una construccion a una diferente actividad.
La concurrencia o sitio que crea una alto en el transcurso del camino tiene un

significado para el espectador de la ciudad. (Lynch, 1959)

8 Lynch K. (1959). A walk around the block. Revista Landscape. Londres.
Inglaterra.pag.185.Recuperado el 10 de 04 del 2018, de
https://books.google.com.pe/books?id=6LUhsu6AplEC&pg=PA185&Ipg=PA185&dqg=A+walk+arou
nd+the+block+kevin+lynch&source=bl&ots=yeoZqrjGVr&sig=9xRMrwWnFdOFMUcUEWastFPBI8a0
&hl=es-
419&sa=X&ved=0ahUKEwiR3PPor__aAhWyiOAKHWIBApkKQG6AEILjAB#v=0nepage&q=A%20walk
%20around%20the%20block%20kevin%20lynch&f=false
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También habla sobre las sendas las cuales determina como conductos que sigue
el observador normalmente, ocasionalmente o potencialmente calles, senderos,
lineas de transito, canales o vias férreas. La gente observa la ciudad mientras va a
través de ellay conforme a estas sendas organizan y conectan los demas elementos
ambientales. (Lynch, 1959)°

Por lo tanto, es correcto decir que una ilustracién clara de la ciudad permite ir
facilmente de un lugar a otro. Una ciudad ordenada logra crear una circulacion
constante y de facil acceso.

Asi mismo “El medio de transporte de una metropoli, la poblacion y sus labores
dentro de la ciudad, son fundamentales como los agentes fijos, no somos
Unicamente observadores, si ho parte del espectaculo y participes de un mismo

espacio, con los demas elementos”.(Lynch,1959)

Dentro de lo que nos representa una urbe apreciamos la falta de espacios publicos
gue tengan varias funciones a la vez dentro de su recinto, actualmente se observa
que los mercados dejaron de ser una parte publica para pertenecer a las
asociaciones de comerciantes estos son duefios de sus puestos dentro de los

mercados no tienen en consideracién un espacio publico neto, libre de comercio.

Tenemos en cuenta que “Los ambientes publicos son el foco de la dinamica social,
de la vida colectiva, de la reunion e intercambio diario” (citado en Guzman, Gémez
y Mufioz, 2015)

Segun Ludefia (2013) es las areas publicas son todos aquellos ambientes de la
urbe que sirven de uso social, autbnomo sin restriccion de actividades dentro de

estas, con gestion publica, privada o ambas.

Sandoval (2013), deduce que los espacios publicos son focos de actividades y
confluencia diaria social, es ahi donde se crea la relacidon entre distintos individuos

y es preciso para la convivencia en la urbe.

° LA IMAGEN DE LA CIUDAD Kevin Lynch. Editorial Infinito. Buenos Aires. 1959
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Fuente: Elementos de la ciudad de Kevin Lynch Recuperado de: http://argmafra.blogspot.com/2017/11/la-
imagen-de-la-ciudad-kevin-lynch_14.html
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Figura 4. Elementos de la Ciudad Kevin Lynch.
e El desarrollo sustentable en la arquitectura Dr. Gro Harlem Brutland?®
En el libro “Nuestro Futuro Comun” o también distinguido como el Informe
Brundtland en 1987, esta conjetura fue el logro de las labores ejecutadas por
la Comision Mundial sobre el Medio Ambiente y Desarrollo de la Naciones

Unidas.

Antes de esta exposicidbn no se habia usado la expresion de desarrollo
sostenible o desarrollo sustentable, se le denomino asi por la funciéon que
debe cumplir, en satisfacer la necesidad actual sin arriesgar lo que necesiten

las generaciones futuras.

Entonces determinamos que las construcciones al momento de edificarse no
deben danar el medio ambiente, los elementos utilizados para la obra deben
ser amigables con la naturaleza, preferiblemente materiales reutilizados o
reciclados. Estas pautas buscan reducir los residuos originados en obra y asi

mejorar la condicion para los usuarios, sin comprometer el entorno.

En la actualidad ya se esta implementando la idea de los impactos que trae

una construccidon al ambiente no solo a las areas colindantes a esta, si no

10 Harlem Brundtland, G. (1987). Informe de la Comision Mundial sobre el Medio Ambiente y el
Desarrollo - Nuestro futuro comun. Nairobi; Comisién Mundial sobre el Medio Ambiente y el
Desarrollo. Recuperado el 05 de 04 de 2018, de http://www.un.org/es/comun/docs/?symbol
=AJ42/427
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desde donde se extrae la materia prima, el proceso de fabricacion de los
componentes para la edificacion, cuanta vida atil tendra el proyecto y las

consecuencias de una futura demolicion.

Las obras que buscan ser sustentables proponen tres factores que tienen que
estar en comun acuerdo para que sean tomados en cuenta como amigables
al medio ambiente, estas son: Las consecuencias ambientales, las sociales y
la econdémicas. Estos puntos han ido mejorando la calidad en el desarrollo de
la arquitectura, no solo a nivel econémico o social si no en el ambito

medioambiental.l!

Una buena organizacion medioambiental sustentable est4 pendiente de cada
proceso que se requiere para una construccion, desde su inicio hasta la culminacion

de esta, y en todo momento de como afecte a su ambiente.

En el presente existen modelos de arquitectura sustentable o sostenible, pero la
mas utilizada es la eco eficiencia (Se basa en establecer un aumento de fondos y
trabajo a menor proceso, cuidando el medio ambiente de los desechos producidos

en obra).

Eco eficiencia se alcanza promoviendo una buena calidad de vida dando
servicios al usuario, sin afectar al medio ambiente, con un consumo de recursos

Optimos si exceder la necesidad de la persona siendo eficaz y prolongada.

1 https://www.construction21.org/espana/articles/es/el-desarrollo-sustentable-en-la-arquitectura.html
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Fuente: Construccion 21 Espafia recuperado de https://www.construction21.org/espana/articles/es/el-

desarrollo-sustentable-en-la-arquitectura.html
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Figura 5. Diagrama de desarrollo sustentable en la arquitectura y los campos en los que

intervienen.

e Elementos de disefo de mercados

Ubicacion. Hay que respetar la ubicacion dependiendo de los factores de disefio
localizandolo en un lugar aparente con facilidades de acceso y seguridad para la
poblacién. Se busca que, segun el tamafio de la ciudad y la cantidad de usuario a

servir, los centros de comercio municipales logren ubicarse en sitios estratégicos.?

En el estudio se observa que los usuarios de los centros comerciales (mercado),
suelen ser personas que tienen su residencia cerca, no mayor a 900 metros, ya que

es una distancia aceptable para recorrerla a pie.

Tiene gran importancia la topografia del lugar, sin desniveles pronunciados, y que

sea accesible a todos los usuarios, sin interrupciones al transitar.

12 Flementos de disefio de mercado municipal. Normas de Equipamiento Urbano. MINVAH, 1982
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Para emplazar un mercado se debe tener en cuenta que no va acorde con

actividades contaminantes como fabricas, vertederos o quimicos, también tener en

cuenta que debe alejarse de hospitales por el continuo transito que atrae la actividad

comercial y que puede interrumpir la actividad de salud.

Es recomendable que tenga vias de acceso con una buena circulacion tanto

vehicula como peatonal, que facilite el acceso a usuarios como proveedores.

La ubicacion del mercado debe estar en el planeamiento urbano del gobierno, si

la poblacién crece va requerir los servicios comerciales creando una demanda de

productos, para no tener inconvenientes en generaciones futuras ya se debe

plantear previamente al crecimiento poblacional, contando con accesos vehiculares

y peatonales que colinden cerca al futuro establecimiento.

LOCALIZACION DEL MERCADO MUNICIPAL
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Figura 6. Localizacion de mercado.

Fuente: Elementos de disefio de mercado.
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Areas principales en el mercado

En un proyecto de esta indole, se debe calcular un &rea minima de 0,10 m.*3

El mercado tendra una estructura de ambientes basicos, las cuales son:

e Zona de alimentos
e Zona de carga y descarga:

o Zona de artesanias y productos elaborados R )
& Zona administrativa o Intendencia

e Zona de libros y revistas, electrodomeésticos « Zona de servicios sanitarios, lavaderos
e Zona de ferreteria & Zona de recoleccion de desechos sélidos

R - e Zona de recoleccion y tratamiento de residuales liquidos
o Zona de productos farmacéuticos y quimicos: i . ) o
e Zona de estacionamiento vehicular publico

e Zonade bﬂdeQas e Ofras actividades y elementos a considerar

ORGANIZACION ESPACIAL

Arencibna: Acceso y salida de:
+ comerciantes « camiones
+ compradoces « camionetas
L « ofros usuarios « carrefones
Puestos Fijos de:
s baces COMERCIO EN GENERAL
* perecederos
« ofros comestibies
* comida pregarada —
» productos o comestibles o
: Depésifos de agua

- Seryicios en general "
ServiCios b:g‘emun

Puests segi-mbviles

Puestos méviles

Vendedores ambulontes

1 08
Recogida de desechos s sélidos -
Tratamiente de residuos i zu;los

Figura 7. Organizacion espacial del mercado.

Fuente: Elementos de disefio de mercado.

13 Normas de Equipamiento Urbano. MINVAH, 1982.

26



INFRAESTRUCTURA

77\
— (i st W)
o L) 2 ~
g 5 re " 7 .
7~ 2 1 \\}lum:n.1:.m =t oA D <( >

L

, Ny
P . by N

f Lluyig ; 1§

S TVP ad
D L TN
(N T T
1| | 1'

Pt - -
kﬁ"'l‘ 1 ' = W ventilacién
| .l'ﬂ‘.Ll- 1 J IL

Figura 8 Infraestructura de un mercado.

Fuente: Elemento de disefio de mercado.

— Infraestructura del mercado
En la actualidad se suele buscar armazones metalicos para construccion de los
mercados, ya que te permiten cubrir una mayor luz, dan una buena altura, una
correcta ventilacion natural, con mayor amplitud mas espacio deja para la
circulacion, aparte de que da las condiciones éptimas para las instalaciones tanto

como eléctricas y sanitarias

Es obvio que también es permitido construir con otros materiales, siempre y

cuando de cumpla el RNE (reglamento nacional de edificaciones)

Los materiales que se elijan para la obra siempre serdn de acuerdo al disefio
previo, teniendo en cuenta las caracteristicas de la ubicacion, para que sea
accesible a todos los usuarios ya que esta pensado como un espacio publico con
intercambio de actividades. Ya los elementos elegidos tienen que tener personal

capacitado para realizar la construccion con dichos materiales.

Los cerramientos verticales en la construccion deben ser resistentes a sismos e

incendios, uno de los materiales recomendados es el concreto armado.
En los mercados se reconocen dos tipos de circulacion:
La interna que es peatonal y en algunos casos vehiculos menores

La externa para peatones; vehiculos de carga y descarga
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En la circulacion de peatones se requiere un pasillo de 2.00 m. libre, dejando asi

dos sendas laterales y una central, para que tenga una funcién optima la senda

central servird para un continuo flujo de usuarios y las laterales para actividades

comerciales.

Dentro de los mercados la circulacion debe contar con rampas suaves si asi se

requiere en el disefio, y sin interrupciones u objetos que obstruyan al usuario.

Todo el lugar debe estar correctamente sefalizado, dando a conocer los

ambientes en que se divide facilitando la circulacion del comprador.

DIMENSIONAMIENTO DE LA CIRCULACION INTERNA
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Figura 9. Circulacién general minima de un mercado de abastos.

Fuente: Elemento de disefio de mercado.
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Figura 10. Circulacién especifica en pasillos.
Fuente: Elemento de disefio de mercado.

28



Los suelos siempre deben estar limpios, sefializados y ser antideslizante.

El acceso vehicular al mercado, asi como las areas de estacionamiento deben
estar correctamente sefialados y dimensionadas segun lo establecido en RNE
(reglamento nacional de edificacion). También de contar con el namero de

estacionamientos vehiculares optimas segun el aforo que tendra.

Marco Historico
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S. XV Las areas de comercio en un inicio estaban en plazas al aire libre, instalados en donde
los convenia para sus actividades

Los lugares para comerciar se fueron instaurando en calles y avenidas dentro de
la urbe

1790 El mercado conocido se instauro en el plan de gobierno, quedando bajo la organizacién de

este, quedando asi como un establecimiento publico y de uso social.

1820 Gran Bretafia fue el innovador al usar estructuras metalicas para crear mercados.

1863 El centro de comercio de Les Halles de Paris, Uso el el concepto de estructura
metalica para su construccion y llego a ser mejor que los modelos previos

1880 -1891 Las metropolis mas importantes en la época también empezaron a usar ese

sistema constructivo como ejemplo Nueva Orleans

1893 Llega a Latinoamérica el sistema constructivo metalico, Buenos Aires seria el lugar
iniciador, a manos de un arquitecto

1846- 1967 En Perl se busco usar este sistema constructivo durante la presidencia de
Ramon Castilla pero no llego a culminarse, el lugar elegido fue donde ahora se encuentro

el edifico actual de mercado central.

1950 Al paso del tiempo fue en declive el mercado clasico que se conocia, muchas de las razones
para esto se debio al crecimiento del entorno a la capital, la llegada de los supermecados,

una escasa inversion

1983 En Lima, ocurrié lo mismo que en el resto del mundo se acabd el uso del mercado
conocido para instaurar nuevos establecimientos llamados supermercados, mas
llamativos para el usuario que era destinado

1990 — 2017 Desde la década de los 90 en Peru no se renovo el disefio de los mercados

Se crea en Espafia el término de mercado de tercera generacion.
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Marco Conceptual

Mercado de abastos tercera generacion: Describe la evolucion del mercado de
abastos y a donde quiere llegar, ser competencia para otros establecimientos
comerciales, renovando su imagen cara al publico usando las edificaciones previas,
buscan una mejor organizacion y distribucion de sus servicios, teniendo calidad y

usando los medios actuales para el atractivo social.4

Busca adaptarse a lo moderno teniendo aun ese espiritu de comercio tradicional

donde el comprador cree una conversacion con el vendedor.

Por eso para denominar en la actualidad a los mercados de abastos como de
tercera generacion, se busca potenciar segun las funciones que debe cumplir y

saciar todas las necesidades de los clientes con servicios actuales.

La idea que plantea el consejo sevillano de comercio, es crear nuevos habitos en
las horas de funcionamiento del local, cambiar el tipo de consumo, tener una 6ptima
distribucion de ambientes y accesos al mercado, incorporar nueva tecnologia dentro

de los establecimientos, buscando un confort necesario para los clientes.*®

El Nuevo Reglamento de Mercados ORDENANZA N° 072 un mercado de
abastos, es un area techada, con el interior correctamente distribuido, una
construccion segura, que ejerce las actividades de compra y venda de productos ya
sean alimentarios u otros, que puedan ser minorista 0 mayorista. Se comprende
dentro de mercado a los: municipales; particulares; terminales pesqueros,

cooperativas.

El Mercado de Abasto esta dividido en areas de “Area Seca” y “Area Himeda”.

14 Felices, L.(2010). Diario de Sevilla. Sevilla, Espafia.Recuperado
:http://www.diariodesevilla.es/economia/mercados-abastos-afrontan-modernizacion_0_346465719.html
15 Felices, L.(2010). Diario de Sevilla. Sevilla, Espafia.Recuperado
:http://www.diariodesevilla.es/economia/mercados-abastos-afrontan-modernizacion_0_346465719.html
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En la Zona seca puede encontrarse toda actividad comercial que no involucre
material organico como productos provenientes de animales, es decir:

herramientas, vestimenta, calzado, equipaje y manualidades.

El area himeda si estan los productos de origen animal o alimenticios, como:

carnes, cafeteria, panaderias, patio de comida. 6

Tendencias Arquitectonicas: segun el arquitecto Arnaldo Ruiz cuando
hablamos de tendencias arquitectonicas nos referimos a la vanguardia innovacion

y pensamiento contemporaneo en el disefio de espacios

La predileccion en la arquitectura va de la mano con las tendencias tecnol6gicas
globales. Las edificaciones estan inclinandose cada vez mas hacia diversas
estrategias tecnoldgicas que provean a los edificios de una mayor eficiencia
energética y una mejor calidad interior para los usuarios (confort). La idea final es
poder tener un control total del edificio y asegurar el correcto desempefio de todos

los sistemas. !’
Entre las tendencias arquitectonicas consideramos:

1.-Materiales reutilizados y disefio sostenible: La durabilidad y la seguridad
seguira en primera linea con el hierro y el hormigdn (compuesto por materiales
reciclados a veces) y la madera se requiere hacer edificios que requieren menos

gastos de energia como por ejemplo “El Templo del Millén de Botellas “en Tailandia.

2.-El disefio sera social y tendra consciencia: Trabaja sobre el concepto de
arquitectura consiente de la comunidad. Los proyectos de los que la participacion
publica, los disefios impulsados por la comunidad y las caracteristicas sostenibles
son los principales componentes mejorando enormemente la calidad de vida de una

comunidad al abordar sus problemas mas importantes y respetuoso con el entorno.

16 Arlette (2014).El merado de abasto o el desmadre cultural organizado Recuperado el 05 del 04 de
2018http://www.diariomarca.com.mx/2014/11/el-mercado-de-abasto-o-el-desmadre-cultural-organizado/
17.2015. Construir en verde. Arg. Lima. Peru. P.33
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3.-Menos ruido: La contaminacién sonora es considerado en el mundo moderno
como un agente contaminante producido por las industrias y que afectan a la

poblacion; esto es un gran reto para la administracion publica.

4.- lluminacién natural: El reciente interés en la iluminacion natural esta
cambiando, debido al interés en revisar la sabiduria de los edificios mas antiguos y

de aprovechar mejor la luz del sol.

5.-Nuevos espacios para dormir: Veremos cOmo se crean nuevas férmulas para

vivir y trabajar en pequefios espacios pensados al milimetro.

6.-Metodos constructivos: La experimentacion en nuevos materiales es cada vez
mas comun. Las estructuras hechas de materiales vivos como el plastico e incluso
los materiales constructivos mixtos como la creacion de materiales que mezclan
diversos elementos estan creciendo en popularidad y demostrando el valor

constructivo.

7.-Inteligencia artificial: Las casas inteligentes ya no son ciencia ficcién; no
paramos de ver desarrollo en los campos de la inteligencia artificial, se inicia un

cambio sustancial en la forma y funcién de los nuevos hogares.

Como una tendencia el disefio arquitectonico es armonizar la construccion con el
terreno para desaparecer, integrado las construcciones con la tierra. La topografia
del lugar se transforma y la geografia se metamorfosea en varios niveles. Es una
clara representacion de una de las tendencias arquitecténicas mas interesantes, la

arquitectura invisible que trata de integrar a todos los actores en un escenario.

Arquitectura sustentable: Tiene varias formas de denominar como sostenibles,
eco amigables, o arquitectura ambiental debe cumplir con sus principios de
minimizar los impactos que puede crear la obra, el disefio siempre sera eco

amigable, usando recurso que no agraven el problema medioambiental.
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El propésito de este tipo de arquitectura es da calidad de vida usando medios no
contaminantes para una construccion, existen ideas en la cual basarnos para llegar

a cumplir con los requisitos®

e Uso de recursos amigables con el medio ambiente de mayor vida util y que
no se degraden con facilidad, reducir el impacto de la obra llevando a cabo la
planificacion previa.

e Observar que necesidades tienen los usuarios y buscar las condiciones
Optimas para su confort en el entorno.

e Usar material local, como mano de obra para reducir costos e impacto
ambiental con transporte y contaminantes ambientales.

e Una construccion sostenible busca mejorar la percepcién que tienen los
habitantes sobre las obras, siendo eco amigables con el medio ambiente, para

esta labor la construccion debe cumplir con unas pautas:

Utilizar fuentes de energia renovables, minimizando el uso de energia
contaminante, usando la iluminacién natural como fuente de iluminacién en mayor

parte del dia.

Uso adecuado del agua sin desperdiciarla, buscar una reutilizacion las aguas

residuales.

Maximizar el uso de la ventilacion natural en la construccion para el confort y

ahorro del propietario.

Aumentar el ciclo de vida de los edificios con el uso de materiales de menor

degradacion.
Crear conciencia sobre la restauracion y mantenimiento de las construcciones.

e Cada construccion debe tener un buen planeamiento y uso.

8 Harlem Brundtland, G. (1987). Informe de la Comisién Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo -
Nuestro futuro comun. Nairobi: Comisién Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo. Recuperado el
05 de 04 de 2018, de http://www.un.org/es/comun/docs/?symbol =A/42/427
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e Aventurarse en el uso de tecnologia moderna en la construccibn mas
amigables con el medio ambiente
e Crear conciencia e implantar la idea de un correcto reciclaje para todo tipo
de residuo que podamos producir.
e Mejor la calidad de vida no solo del duefio, también de los trabajadores
dentro de la obra.
Hay que comprender que las construcciones no solo causan efectos en su
entorno, si no a nivel mundial, el medio ambiente es uno para todos, aprender e
inculcar conciencia de los efectos que producimos con una construccion sera la

mejor forma de evitar un contaminante que afecte a las futuras generaciones.

Equipamientos comerciales: Espacio planeado para contener una actividad
comercial entre una persona que abastezca un producto y un comprador, se ubican
en areas cercanas a centros poblados, la construccion de estos espacios pueden
varear segun el planeamiento y el aforo que buscamos alojar en el interior, dentro
habra una organizacion ya planeada, ya sea por zonas establecidas, el origen de
producto o a quien va destinado, a su vez buscando el confort de los usuarios y un

atrayente se pondran servicios complementarios.®

Servicios Complementarios: Es una adicion al nucleo de las actividades a la que

va destinada la construccién, buscando mejorar la experiencia del usuario.

Segun la organizacion que plante el disefiador estos servicios variaran, pero

siempre con el fin de atraer a los clientes.

Los mercados siempre seran un foco de la poblacion, y eso debe ser usado por
los establecimientos y los servicios complementarios(Bancos, Farmacias, puestos

de tecnologia, etc...) asi poder mejorar la experiencia y satisfacer las necesidades

19 Casariego y Guerra (2008). PLAN TERRITORIAL PARCIAL DE ORDENACION DE LA
COMARCA DE ABONA. Tenerife. Espafia.
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de la poblacién, por esta razén estas actividades aunque no son las principales son

un gran ingreso y atrayente en la economia del mercado en general.?°

Segun la tesis de Leon J. y Rondon Z. Mercado de abastos en Huaral, presentan
las &reas de servicios complementarios como un anexo a los servicios ya prestados

por un mercado en los cuales determinan estas areas:?!

e Patio de comida

e Restaurantes

e Cafeteria

e Zona de juegos

e Panaderia

e Area de talleres (cocina, reposteria, etc)

Marco Normativo

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (RNE): Da las normas y
condiciones que se debe cumplir para una construccion; en este estudio se analizo
las normas principales que se deben tener en cuenta para el disefio de un mercado,
las normas analizadas son:

Norma A-070. COMERCIO. Capitulo II: Requisitos para el disefio de arquitectura
comercial

Articulo 5 - Un mercado de contar con una buena ventilacion natural o artificial

a la vez que con zonas abiertas, patios ; los vanos deben ser mayor a un 10%

del area a ventilar.

Articulo 7 - En los mercados minoristas deben de tener 2.m? por persona y esto

se determinara por el area de exhibicion de articulos y entrada al usuario.

Articulo 8 - Debe tener un minimo de 3.00 m? de altura libre entre piso y falso

techo.

20 Garcia G.(2009) .Un nuevo modelo para los servicios de arquitectura. Barcelona. Espafia. Recuperado el 17
de 04 del 2018 http://www.arqueting.com/pdf/Un_nuevo_modelo_del_servicio_de_arquitectura.pdf
21 Leon J. y Rondon Z. Mercado de abasto en Huaral. Lima. Peru. Pag. 80
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Articulo 9 - Los mercados cumplen con el requisito de que el acceso es para

todo usuario facilitando el acceso a personas con habilidades diferentes.

Articulo 10 — Las puertas de ingreso y salida seran tan altas como sean
necesarias para el recinto y los ambientes y es asi como la altura minima debe
ser 2.10m y las medidas del ancho de las puertas dependera del uso destinado

como:

Puerta Principal minimo :1.00m
Puertas interiores minimo: 0.90m
Puerta para bafios minimo: 0.80m

Puerta para bafos de personas con habilidades diferentes: 0.90m

Articulo12 - Asi mismo las areas de circulacion o pasillos deberan contar con
2.40my estar libres de cualquier impedimento tales como mobiliarios, mercaderia
u cualquier otro tipo de objetos que impidan el libre transito. Los pasillos centrales

deberan contar con una anchura no menor a 3.00 metros.

Articulo 13 — Los pisos deberan ser antideslizantes, lisos; faciles para su

limpieza y deberan existir sumideros por lo menos en 1.5% hacia los desagues.

Articulo 16 — Las tiendas deben cumplir con el requisito de ser construidas con
material no combustible, con sencillez para ser desinfectadas teniendo un disefio
qgue cuente con espacio para la exhibicidon y venta; contando ademas con un
almacén para la mercaderia. Asimismo, debera tener instalaciones eléctricas y

sanitarias dependiendo del rublo a la cual sea destinado el local; los cuales seran:

*Carnes, pescados y productos perecederos un aproximado de 6 m2.

*Lenceria, Abarrote y gastronomia 8 m?

*Asi mismo otros articulos 6 m2,

Articulo 17 — Los puestos donde se elaboren alimentos este debe tener pisos
resistentes, no absorbentes, antideslizantes donde se debe conservar las

adecuadas condiciones de aseo, he impedir la corrupcion de los productos.
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Capitulo IV: norma de servicios

Articulo 22 - Los mercados deben tener servicios higiénicos para empleados, y
la cantidad de mobiliario serd determinada por la cantidad de usuarios que

permita el aforo, para el célculo se considerando un area de 10m? por persona:

Numero de empleados Hombres  Mujeres
De 1 3 5 empleados 1L, 1u, 1!
De 6 3 20 empleados iL.1u. 11 1LY
De 21 a 60 empleados L2021 2L 2
De 61 a2 150 empleados 3L 3w 31 3L 3

Por cada 100 empleados adicionales 1L, 1u, 11 1LYl

Figura 11. Bafios de empleados
Fuente : Reglamento Nacional de Edificaciones
L=Lavadero; u= urinario;l= inodoro.

Adicionalmente, se calculara la cantidad de servicios higienicos para el publico

Tabla 1. Bafios de empleados

Namero de Personas Hombres I\l'ujem
De 1 a 100 personas (publico) 1L, 1u, 11 1L,11
De 101 a 250 personas (publico) 2L, 2u, 21 2L, 21
[Por cada 250 personas adicionales L, Tu, 1T [AC AT

Figura 12. Bafios para el publico.
Tabla 2. Bafios para el publico.

general, se calcula esta cantidad segun la siguiente tabla:

Fuente : Reglamento Nacional de Edificaciones
L=lavadero; u=urinario; I=inodoro

Articulo 23 - Sera obligatorio los servicios sanitatios para discapacitados con la

exigencia que de cada tres servicios uno sea destinado a este fin, pero si el

disefiador lo deside puede crear un espacio sanitario sin diferencia de generoy

exclusivo.

Articulo 24 - Contara con estacionamientos accesibles para la llegada y salida
de

vehiculos pesados, para vehiculos que sean conducidos o transporten personas
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con habilidades especiales y debe cumplir con unas medidad minimas de 5.00

m. de profundidad y 3.80 m. de ancho, de cada 50 sitios previsto para aparcar 1

debe ser para discapacitados con una ubicacion privilegiada cercana a las

entras o salidas.

El nimero de estacionamientos seréa:

*Para los trabajadores 1 plaza por persona.

*Para los usuarios 1 plaza por cada 20 personas.

Articulo 25 — Los ingresos de peatones y de mercaderia deben estar
debidamente

sefalizados y diferenciados ; la recepcion y entrega sera en el interior del
establecimiento, por lo tanto debe afadirse al disefio un area de maniobra

vehicular.

Asi mismo deberé& tener un minimo de espacio para estacionar los vehiculos

pesados segln su carga.

De 12500 m2 de area techada 1 estacionamiento

De 5012 1,500 m2 de areatechada 2 estacionamientos
De 1,500 a 3,000 m2 de area techada 3 estacionamientos
Mas de 3,000 m2 de area techada 4 estacionamientos

Figura 13. Estacionamiento.
Tabla 3. Estacionamiento.

Fuente : Reglamento Nacional de Edificaciones : capitulo IV norma A-070

Articulo 26 — El centro de comercio debe tener un area para dejar
mercaderia y sera de 25% minimo con respecto al area de venta.
Esta area esta obligada a mantener la calidad de los productos caducos como
carne y pescado, en espacios con refrigeracion.
Articulo 27- Se devera contar con un ambiente destinado para el recojo de
basura

y/o desechos en un espacio de minimo de 0.30m3 por m? con respecto a la

zona de comercio.
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Adicionalmente a esto se debera ademas de preveer un lugar para la limpieza
de contenedores y un lugar para el recojo de la basura por parte de los

vehiculos condicionados para esta labor.

CAPITULO | ASPECTOS GENERALES
Articulo 1.-
Finalidad:

La presente norma de mercado de abastos es de escala nacional el cual
explora la manera de mejorar la calidad de la actividad que se crea entre un
comprador y el comerciante dentro de los establecimientos, ya sea minorista o
mayorista la actividad da un precedente de lo que se debe hacer para una buena
transaccion de los usuarios. Dar un nuevo valor a los patrimonios culturales de
nuestro &mbito culinario e histoérico, Esta norma es un complemento a las normas
de los reglamentos especificos para Mercado de Abastos que han sido remitidos

por cada sector respectivo.

Articulo 2.- Es denominado Mercado de Abastos el establecimiento que esta
bajo la direccion centralizada de una entidad operadora el cual en su interior se
desarrolla, como actividad principal, el comercio de productos alimenticios de
consumo humano, asi como de servicios y bienes complementarios que
contribuyen a la mejora eficiente de la actividad principal, tanto a nivel mayorista
como minorista. Tienen la posibilidad de contar con actividades relacionadas que
aprovechen las ventajas de la concentracién del publico usuario y agentes de

comercio haciendo que la infraestructura instalada sea mas competitiva.
Articulo 3.- Planificacion de los Mercados de Abastos

Los Mercados de Abastos ya sean mayoristas, minoristas, publicos o privados,
no solo cumplen la funcién social de asegurar el suministro y distribucion de
alimentos a todos los segmentos de la poblacién, sino también constituyen un
sistema que es un equipamiento urbano con potencial econémico, social, urbano

y cultural ya que representa la riqueza y tradiciones culinarias de un lugar, por lo

40



que debe tenerse en cuenta en la planificacion urbanisticas y rural de cada
region.

Articulo 4.-Clasificacion de Mercados de Abastos: Por el tipo de comercio
puede ser: Mercado Mayorista. - Es el establecimiento que bajo la gestién de una
empresa operadora negocian agentes de comercio mayorista y se concentra la
mayor oferta de productos alimenticios, ya sea de productos agricolas
perecederos (raices, tubérculos, hortalizas, frutas y verduras), menestras y otros
granos secos, o de productos hidrobiolégicos. Adicionalmente se desarrollan
actividades comerciales y de servicios complementarios y conexos que
contribuyen a mejorar la eficiencia de la actividad principal y aprovechan las
potencialidades econdmicas que se generan por la misma. Mercado Minorista. -
Es el establecimiento que bajo una gestion centralizada desarrolla actividades de
venta al por menor de productos de consumo humano perecibles y no perecibles,
asi como bienes y servicios complementarios y conexos de uso cotidiano.
Aprovecha las ventajas de la proximidad, el trato directo y familiar, asi como la
posibilidad de especializarse en productos frescos y desarrollar el potencial

turistico y cultural segun la zona donde se ubiquen.

Articulo 5.- Los Mercados de Abastos existentes se adaptaran en lo posible a
las condiciones establecidas en este reglamento, teniendo en cuenta las
condiciones existentes prea probadas por este reglamento y el entorno publico y

privado circundante.

Articulo 6.- En el caso de los Mercados de Abastos, el Ministerio de la
Produccion constituye el organismo regulador de la productividad vy
competitividad de estos, promoviendo asi la infraestructura del mercado de

servicios tecnoldgicos.

6.1.- Establece un registro nacional de Mercados de abastos que servira para
planificar e impulsar la buena gestién de estos, el cual serA manejado por el
Ministerio de Produccion. Esto se lograra a través de estimulos e incentivos en

relacion a la productividad y competitividad, e indicadores que ayuden a medir su
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desarrollo. Este ministerio especificara los requisitos y procedimientos para el

acceso a dicho registro.

CAPITULO Il CONDICIONES DE HABITABILIDAD Y FUNCIONALIDAD

(CONECTIVIDAD) Articulo 7.- La ubicaciéon de los Mercados de Abastos se
determina de acuerdo con el plan de desarrollo de la localidad, debe respetarse
los estandares de accesibilidad, seguridad para sus residentes y usuarios,
salubridad del terreno donde se ubica y del entorno. Por lo tanto, debe ubicarse
en un lugar autorizado por cada autoridad local, procurando que sean de facil
acceso sin complicar la circulacién y el transporte. El predio y sus alrededores
deberan estar libres de insectos, humo, polvo, malos olores o cualquier otra
fuente de contaminacion. Ademas, deberan contar con la infraestructura para

garantizar la seguridad publica.

7.1.- Zonas circundantes. Las Municipalidades responsables de cada localidad
deber4d mantener condiciones que eviten la presencia de plagas y la
contaminacion de los alimentos, por lo tanto, la presencia de desperdicios, humo,
escombros, malezas, canales de riego y acequias, acumulacion de tierra, polvo
y otros contaminantes. No estaran permitidos dentro de los 15 metros a la
redonda del mercado. Esta prohibida la venta ambulatoria de alimentos para
consumo humano en las inmediaciones del mercado que no tengan autorizacion

por parte de la municipalidad.

7.2.- Exclusividad. Los Mercados de Abastos deben tener sus propias
instalaciones, y ser independientes de viviendas, talleres, fabricas, salas de

juegos o cualquier otra instalacién donde se realicen diversas actividades.

7.3.- Impacto vial. Los proyectos de Mercados de Abastos deberan incluir un
estudio de impacto vial para evaluar el impacto en los sistemas viales cercanos
y proponer soluciones para lidiar con el ingreso y salida de vehiculos de cargay

del publico sin afectar la operacién de las vias de acceso.
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(TECNIFICACION) Articulo 8.- Criterios de disefio de Mercados de Abastos: Se
conceptia el mercado de abastos como una unidad productiva y competitiva,
sobre el cual, conservando su identidad cultural se implementan gradualmente
sistemas tecnificados modernos que garantizan la calidad de los productos y
promueven la conectividad (1) en la distribucién de los productos alimenticios. La
vision es que gradualmente estos mercados lleguen a estar conectados con los
sistemas urbéticos (2) propios de la ciudad y dotados con tecnologia y
sistematizacion de abastecimiento y distribucion de productos, conservacion de
alimentos, sistema de gestibn de residuos sélidos, aguas servidas,
mantenimiento de infraestructura sistema de ahorro de energia y agua entre
otros. (1) Entiéndase por conectividad a la capacidad de una edificacion de poder
ser conectada al conjunto de servicios e instalaciones publicas urbanas en forma
autdbnoma. (2) Entiéndase por sistema urbético o urbética, al conjunto de servicios
e instalaciones publicas urbanas que se encuentran automatizadas con el fin de
mejorar la gestion energética, la seguridad, el bienestar, el confort y las

comunicaciones de todos los usuarios de estos servicios publicos.
Articulo 9.- EL mercado de abasto se distingue por 5 zonas:

e Zona de tiendas o comercio

e Zona de llegada y partida de productos, almacenes y garaje (abastecer y
despachar)

e Zona de acopio para desechos y limpieza Zona administrativa y otros
servicios

Como complemento se podra anexar un patio de comidas y restaurantes
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Talleres
Grupo electrégeno

Casa de fuerza v Area de residuos

Subestacion eléctrica solidos

AREA DE COMEREIALIZACION
AREA DE ABASTECIMIENTO ADMINISTRACION Y
¥ DESPACHO: DE PRODUCTOS SERVICIOS VARIOS:
Carga y descarga Verduras SSHH
Despacho de mercaderia 3 Cuna
Depésitos Tubérculos Guarderia
Cémaras frigorificas Abarrotes Sala de uso multiple,
Estacionamientos Otros
Frutas
\ Carnes, pescados y mariscos
Comidas
AREAS DE ENERGIA Y Otros
SERVICIOS RESIDUOS SOLIDOS
COMPLEMENTARIOS Y LIMPIEZA

Figura 14. Partes de un mercado de abastos.

Fuente: Norma de Mercado de Abastos.

9.1 zona de tiendas o comercio: Se organizara segun el tipo de producto

alimentario que venda, para evitar una contaminacion entre ambientes, estos

puestos deben haber sido construido con materiales no inflamables, de facil

desinfeccién, en especial la superficie que esta en contacto con el producto.

El planeamiento de las instalaciones eléctricas y sanitarias debe ir de la mano

con el del espacio de ventas para no afectar la calidad del producto ni la vista

al comprador. Los puestos tendran areas minimas segun el producto que

ofrezcan y estas seran

Fuente: Norma de Mercado de Abastos.

Tabla 4. Area por puestos.

Carnes, pescados y productos perecibles 6 m2.
Abarrotes, merceria y cocina 8 m2.
Otros productos 6 m2.

9.2 La zona de llegada y salida del producto contara con areas minimas para su

cara y descarga. Para establecimiento de mas de 1,000 m?, tendra que tener
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una llegada diferente al del publico en general. Mercaderia separada del

publico, incluyendo andén de descarga.

Estacionamiento Para el personal Para el publico

Mercado de Abastos 1 por cada 10 personas | 1 por cada 10 personas

Figura 15. Separacion por area.

Fuente: Norma de Mercado de Abastos

Este a su vez serd multiplicado por el factor de rango de atencion del local que

establece el art. 30 y 31 de la norma técnica A.070.

Tipo Area de Camara

Carnes 0.02 m3 x m2. de area de ventas
Pescados 0.06 m3 x m2. de area de ventas
Otros 0.03 m2 x m2. de area de ventas

Almacenes: drea minima: 25% del area de venta.

Figura 16. Camaras frigorificas
Fuente: Norma de Mercado de Abastos.

9.3 De la zona de acopio de desechos y limpieza, cada establecimiento mercantil
debe contar con un espacio para la recogida de residuos, estas areas deben estar
excluidas y alejadas de la zona comercial del proyecto, sus cerramientos
verticales seran de una sencillez para limpiar y con un buen disefio de ventilacion
ya sea natural 0 mecanica, ademas de un sistema anti plagas de roedores o

alimafnas que afecten a los usuarios.

Ambiente para basura mercado mayorista 0.015 m3 x m2 de area de venta

Ambiente para basura mercado minorista 0.020 m3 x m2 de area de venta

Ambiente de limpieza 6 m2. + lavatorio

Figura 17. Ambiente destinado a residuos.
Fuente: Norma de Mercado de Abastos.
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Contara con un acceso exclusivo para un vehiculo de recogida de. El
almacenamiento y recoleccion de residuos solidos debera también sujetarse a lo

establecido en los capitulos Il y V de la Ley General de Residuos Sélidos

9.4 Del area de energia y servicios complementarios sus dimensiones y
caracteristicas estaran determinadas por las instalaciones requeridas segun
el tamafio del mercado. Los mercados mayoristas y minoristas deberan contar
con un laboratorio de control de calidad de los alimentos.
9.5 De la zona administrativa y otros servicios debe haber una oficina que cumpla
como coordinador de las operaciones y control del mercado. El area que tendra
dependera del disefio

Articulo 10.- Adecuacion fisica

10.1.- La iluminacion: Los mercados estan obligados a contar con iluminacion
tanto

natural como artificial para garantizar una clara visibilidad con el fin de no

alterar las condiciones naturales de los productos que se expenden; se debe

evitar la contaminacion en caso de roturas de los envases de origen.

Referente a la luminica natural se adapta a la norma técnica A.0.10 art. 47
“Condiciones Generales de Disefo.” En lo relativo a las luminarias artificiales se
aplica lo dispuesto en la Norma Técnica EM.010 “Instalaciones Eléctricas interiores”
teniendo en cuenta lo el area que se iluminara y el servicio que realizara en funcion
en lo establecido en la tabla de iluminarias para interiores.

10.2 En el aislamiento acustico se debera considerar los articulos 57 y 58 de la
Norma Técnica A.010 “Condiciones Generales de Disefio.

10.4 Ventilacién: Se debe asegurar la circulacion del aire, de esta manera
eliminar la concentracion de aire evitando la concentraciébn de olores
indeseables, humedades y altas temperaturas y por lo consiguiente evitar el
deterioro de los alimentos o incomodidad de las personas. Los canales de
ventilacion deben ser protegidos con malla anticorrosion, facil de desmontar

para limpieza y mantenimiento. Los espacios de los ingresos de luz
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natural deben superar el 10% de la zona a ventilar. Se debera considerar lo
dispuesto en los articulos 51 al 54 de la Norma Técnica A.010 “Condiciones

Generales de Diseo.

Articulo 11: Los mercados tienen que contar con un sistema de rastreo y extinciéon
de incendios; asi como normas de seguridad de acuerdo a la Norma Técnica A.130:
Requisito de Seguridad; debera cumplir lo que establecen los articulos 1 al 14 del
Capitulo I, y en el articulo 17 y 18 del Capitulo Il de la Norma Técnica A.120

“Accesibilidad para personas con discapacidad”.

Articulo 12: El limite de aforo permitido se calcula basandose en el perimetro de
venta de cada comercio, refiriéndose a este como al espacio en el que se exhibe la
mercancia o se suministra los servicios con frecuencia o de manera constante y a
la cual entran los consumidores para hacer sus compras por lo cual se considera de

la siguiente manera el aforo de acuerdo a la funcién que se realice.

CLASIFICACION AFORO

MERCADO MAYORISTA 1 persona por cada 5.0 M2.
MERCADO MINORISTA 1 persona por cada 2.0 M2
COMIDA RAPIDA, COMIDA AL PASO (COCINA) 1 persona por cada 5.0 M2

COMIDA RAPIDA, COMIDA AL PASO (AREA DE MESAS O ATENCION) | 1 persona por cada 1.5 M2

OFICINAS 1 persona por cada 9.5 M2

Figura 18. Propuesta de normas para un mercado de abastos
Fuente: Norma de Mercado de Abastos.

CAPITULO Il CARACTERISTICAS DE LOS COMPONENTES
Articulo 13.- Circulaciéon

13.1.- Debe haber como minimo dos (2) puertas de acceso en los mercados
gue cuenten con un maximo de 150 puestos, siendo estas ubicadas en puntos
extremos y por el incremento de 100 puestos debe también adicionarse una

puerta.
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13.2.- Para instalar las puertas de comunicacion, acceso Yy salida, la extension
de los vanos debe calcularse segun el entorno al que sirven. Las dimensiones

minimas a seguir son las siguientes:

Ingreso principal 2.30 m (altura) x 3.00 m (ancho)
Altura puerta interior 210m

Dependencias interiores 0.90 m

Servicios higiénicos 0.80m

Servicios higiénicos para discapacitados 0.90m

Puertas de Evacuacion Segun N.T. A.130

Figura 19. Dimension por instalacion.
Fuente: Norma de Mercado de Abastos.

13.3 Los pasillos tendran espacio suficiente para garantizar el trafico fluido
de personas; el ancho no debe ser menos de 2.40m los cuales de ninguna
manera deberan ser utilizados como zonas para almacenar ni exhibir los
productos; estos pasillos deberan estar conectados unos con otros
existiendo un transito fluido tanto en las puertas de ingreso como en las de

salida; los pasillos principales deberan tener 3.00m como minimo.

13.4 Los pisos deberan ser accesibles para su limpieza y desinfeccién y sin
grietas con una cuesta en direccibn a los desagies para evitar la
acumulacion de aguas.

13.5 En los lugares de venta de productos perecederos, las paredes del
lugar deben de ser de material adsorbente, lavables, impermeable y de color
claro sin grietas y liso para que de esta manera facilite la limpieza y asi
evitar la acumulacion de materias extrafas.

13.6 En la parte alta se debera usar material impenetrable, que sea de
textura lisa y facil de limpiar donde no se acumule suciedad con una altura

gue garantice una buena ventilacion e iluminacion.
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13.7 Las aberturas, como las ventanas, deben hacerse de tal forma que
evite la acumulacion de suciedad y que sea de facil limpieza; impidiendo de
tal manera el ingreso de cualquier tipo de insectos, roedores, aves, etc.
Todo esto debe ser desmontable para facilitar su limpieza.

Todo mercado debe cumplir con condiciones sanitarias y con este fin de

considera que:

14.1 Se deberd garantizar el suministro de agua potable de manera
continua y en cuantia suficiente de acuerdo a la demanda del mercado.
14.2 Elacopio de agua se realizara en tanques o cisternas que tendran que
ubicarse en lugares elevados y en los que no se expongan a filtracion ni
polucion, no debiendo contener niveles de cloro residual menor a 0,5 ppm, vy
con un minimo de 100 litros de capacidad por cada dia y puesto que venda
alimentos con fecha de caducidad; debera ser de paredes lisas en el interior,
de un material que obstaculice el filtrado y equipado con tapas de proteccion
impenetrables.
14.3 Por cada 50 puestos o en su defecto cada 500m2 se contara con un
grifo para permitir el trabajo de limpieza general del mercado.
14.4 Lared de desagle y la red alcantarillado deberé realizar su cometido,
asi como los sumideros que deben de ser como minimo de 6 pulgadas de
diametro distribuido por los pasillos y estaran cubiertos con rejillas metélicas
desmontables a fin de evitar el ingreso de roedores, insectos al
establecimiento y proteger la salubridad en dicho lugar.
Articulo 15.- Zona de aseo, guardarropas y duchas: Los mercados brindaran
servicios basicos a los trabajadores, con un area de 10m2 por trabajador, segun

lo establecido:

Numero de empleados Hombres [ Mujeres
1 a 5 empleados 1L, 1u, 11

6 a 20 empleados 1L, 1w, 11 iL, 11
21 a 60 empleados 2L, 2u, 21 2L, 21
61 a 150 empleados 3L, 3u, 31 3L, 31
Por cada 100 empleados adicionales 1L, 1u, 11 1L, 11

Figura 20. Servicio sanitario: empleados.

Fuente: Norma de Mercado de Abastos.
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Ademés a los servicios bésicos para los trabajadores se proporcionara
servicios higiénicos para el publico en funcién del célculo de la tasa de ocupantes
de acuerdo con lo siguiente:

Numero de personas Hombres Mujeres
1 a 100 personas (publico) 1L, 1u, 11 1L, 11
101 a 250 personas (publico) 2L, 2u, 21 2L, 21
Por cada 250 personas adicionales 1L, 1u, 11 1L, 11

Figura 21. Servicio sanitario: pubico.
Fuente: Norma de Mercado de Abastos

Referentes Arquitectdonicos

Mercado de abastos y acabado superficial en la Villajoyosa, Alicante. Espafia.

Autor: Autores del proyecto: SOLID ARQUITECTURA S.L. (soto y maroto,
arquitectos) Javier Maroto Ramos (Zamora 1958), arquitecto por la E.T.S.A.M. en

1981. Alvaro Soto Aguirre (Madrid 1958), arquitecto por la E.T.S.A.M. en 1981.22

Figura 22. Localizacién y &rea de mercado.
Fuente: Mercado de abastos y acabado superficial en la Vila Joiosa. Recuperado de:

22 MAROTO J.y Soto A. (1981). Mercado de abastos y acabado superficial en la villa Joyosa.
Alicante , Espafia. Recuperado el 17 de 04 del 2018 de
http://www.villajoyosa.com/documentos/archivos/Mercado%202006.pdf
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Localizacién del mercado de abastos Villajoyosa

El edificio que elegi como referente es el propuesto en terreno céntrico en
Villajoyosa, donde hubo un antiguo centro de comercio que fue demolido debido a

la falta de condicién para su funcionamiento.

El proyecto busca una iluminacion natural con una correcta ventilacion natural,
evitar el mayor impacto sonoro provocado por la urbe, busca una armonizacién entre
el exterior y los ambientes internos. Sigue una tradicional actividad que se promovia
en las plazas de la ciudad, el intercambio de mercancias o compra de estas, por lo
mismo la idea del proyecto es una conexion del espacio con el publico acogiéndolos

en su interior.

La fachada es Unica y particular con un muro cortina hecho de troncos de pino,
tefiido en blanco, entre 6 y 10 cms de diametro, anclados a la construccion metalica
secundaria espaciada por 2,40 m. con respecto a la fachada interior.

Figura 23. Fachada longitudinal del mercado

Fuente: Mercado de abastos y acabado superficial en la Vila Joiosa. Recuperado de:

http://www.villajoyosa.com/documentos/archivos/Mercado%202006.pdf
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Entrada lateral al recinto, se observa que la fachada son troncos de pino pintados

en blanco para la reduccion de la radiacion solar

El area construida para el comercio es de 5733 m? y para las oficinas es de 2049

m?. La parte que ocupa el estacionamiento es de 862 m?.

Planos:

Figura 24. Planta baja.

J/ PLANTA SOTANO

Figura 25. Planta s6tano.
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REFORMA INTEGRAL DEL MERCADO MUNICIPAL MAIGNON DE BADALONA

Explicacion de la construccion
El proyecto es una edificacion con una planta rectangular sigue las direcciones de
las calles, con unas medidas cercanas en planta de 46 x 22 m, el bloque esta
disefiado como un prisma rectangular, acabado en una boveda de cafién que

reposa en cerchas metdlicas.

Figura 26. Corte transversal.

Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.

El Mercado Maignon o Placa Vella, estd organizada en un nivel dedicada al
comercio minorista. Se observa que tiene entrada por sus cuatro fachadas, dos

accesos principales y cuatro secundarios.
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Cuenta con una planta alta, en la cual se localizan las areas administrativas y

servicios higiénicos, conectado con el bloque por escaleras.

CA
L3
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CA
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— 1]
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-
LI Lr
Figura 27. Planta alta.
Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.

Ca
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El interior esta distribuido por cuatro pasillos longitudinales, que dan un orden a
los puestos de comercio siguiendo la direccidbn de estas. También tiene cuatro

pasillos que cruzan a los anteriormente mencionados.

B | ] l | IR

Figura 28. Entradas y circulacion de la primera planta.

Fuente: Ayuntamiento de Maignon en Badalona.
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El Mercado se eleva sobre muros de carga, con detalles visibles del exterior. En
cada columna reposan cerchas de metal que van de frontis a frontis, dejando libre
las columnas interiores. Se forma una cubierta abovedada ligera, no se aprecia un

aislamiento especial en la construccion.

No se tiene un documento que hable sobre la cimentacion del edificio, pero se

concluye que es una zapata corrida, que abraza las columnas estructurales.

af—ffv\—ff«rT———T, baddadeldibaddyd ,r,ﬁR,,,,;}_\

""" =

Figura 29. Fachada principal.
Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.

La participacion en la edificacion estd basada en tres puntos:
1. Construir un sétano, destinado a las actividades secundarias (almacén, tableros,
servicio y vestuario)

2. Nuevo disefio y organizacion en la planta baja de la edificacion.

55



3. Remodelacién de una primera planta obsoleta, usando todo el espacio posible

del terreno.

Figura 30. Corte Longitudinal.

Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.

PLANTA BAJA - PUESTOS DE MERCADO
La planta baja se organiza de forma proporcionada, haciendo valer la idea de que

los puestos tengan 12 m?, adosado a las frontis, también una zona céntrica con

puestos isla, rodeando la escalera mecanica que comunica con la planta alta.

Figura 31. Nueva configuracién de primera planta.

Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.
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Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.

| CUADRO DE SUPERFICIES |
| |
| PLANTA BAJA |
| SUPERFICIE CONSTRUIDA 1.035,88 m?
| |
{ CARNES 49,60 m* |
[ PESCADOS 49,60 m?
| FRUTAS Y HORTALIZAS 75,76 m?
\ VINOS Y DELICATESSEN 47,93 m?

AVES 24,50 |
\ CHARCUTERIA 24,60 m?
{ | PANADERIA 33,45 m |
\ LEGUMBRES Y FRUTOS SECOS 24,20 m?
[ BACALO-CONSERVAS-OLIVAS 12,12 m? |
\ PLATOS COCINADOS 26,75 m?
[ DESPOJOS 13,28 nv? |
| PUESTOS EXTERIORES 134,77 m?
[ COMUNICACIONES VERTICALES 43,97 m?
| SERVICIOS GENERALES 35,74 m?
\ CIRCULACIONES 384,90 m |
| TOTAL SUPERFICIE UTIL 981,17 m?

Figura 32. Nueva configuracion de primera planta.

Tabla 5. Nueva configuracion de primera planta.
Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.

Los ingresos se reducen en namero previamente habia diez pasan a ser cuatro.
En los frontis principales se colocan dos ingresos principales y en los frontis mas

largos se crean dos ingresos céntricos.

Regresa la idea de interactuar el mercado con la urbe, disefiando puestos con

vista a las avenidas colindantes, que juegue con la modulacion de los frentes.

Por otro lado en el centro se crea una isla con proporciones circulares, desde la
cual se puede apreciar todo el mercado, a su vez esta isla da acceso a una escalera

céntrica que permite subir al piso superior.
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PLANTA ALTA — ZONA DE RESTAURACION — MERCADO GOURMET

La planta alta da un completo panorama de la planta baja por el area central ya

gue crea un vacio formando una doble altura.

Este nivel crea un area de esparcimiento social conectando el area comercial y

cultural.

Los espacios de circulacidon se disefian como areas de entretenimiento social y

exposicidn cultural complementando la oferta socio-cultural.
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Figura 33. Planta alta.

Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.
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SUPERFICIE UTIL PLANTA ALTA

ALIMENTACION VARIA
RESTAURACION
' COMUNICACIONES VERTICALES
'SERVICIOS GENERALES |
'CIRCULACIONES
TOTAL SUPERFICIE UTIL
Figura 34. Superficie planta alta.

Fuente:Ayuntamiento Maignon de Badalona.

P —

151,33 m2
54,96 m2
47,85 mz2
45,08 mz2

324,66 m2

623,88 m2

A s
_I_: s Y

Figura 35. Corte transversal después de la intervencion.

Fuente:Ayuntamiento Maignon de Badalona.

PLANTA SOTANO — ZONA AUXILIAR

En el nuevo Mercado de Maignon proyecta un espacio destinado a las

instalaciones en esta area.

También proyecta un area de recojo de residuos, un andén de carga y descarga,
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manipulacion de productos y servicios para el personal.
El disefio del sétano abastecera de nuevos servicios a los usuarios:
- Vestuarios y servicios higiénicos para el personal.
- Camaras de refrigeracion y almacenes para cada producto de diferente origen ya
sea animal, vegetal, etc.

- Cuarto de tableros y mantenimiento eléctrico.

Figura 36. Nueva planta sétano.

Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona

SUPERFICIE UTIL PLANTA SOTANO

'CAMARA CARNES - 14,28m?
CAMARA PESCADOS 12,91 m2
CAMARA FRUTAS Y HORTALIZAS 12,35 m?
CAMARA ALIMENTACION VARIA 6,53 m2
'DISTRIBUIDOR CAMARAS 17,38 m2
'COMUNICACIONES VERTICALES 23,38 m2
'SERVICIOS GENERALES 150,05 m2
CIRCULACIONES 31,33 m2
TOTAL SUPERFICIE UTIL 268,21 m2

Figura 37. Areas divisorias del s6tano.

Fuente: Ayuntamiento Maignon de Badalona.
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Teorias relacionadas al tema

Marketing teoria de las 4p’s
El marketing busca llamar al publico creando confianza en los compradores al

cumplir sus necesidades, por lo cual siempre hay un estudio del mercado y el

consumidor para conocer lo que requieren.

=

Las 4Ps del
Marketing Mix

Figura 38.. Pixel creativo explicativo.

evodcur,

Las 4 P del Marketing son:

Producto - En el mundo del Marketing el producto sera todo lo tangible

(bienes muebles u objetos) como intangible (servicios), ofrecido en los centros de
comercio satisfaciendo las necesidades del usuario. Por lo tanto, es necesario
gue cada producto que se venda tenga garantia del proveedor que en este caso

es el comerciante.

Introduccion | Crecimiento | Madurez Declive

SN

Ventas

e

Tiempo

Figura 39. Duracién del producto.

Fuente: 21 Pixel creativo.
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Precio — Se determina el precio evaluando un costo general del producto donde

debes incluir el costo del transporte, descuento, garantia, etc.

Debe contar con estrategias de como valorar el producto para que sea

atrayente al comprador y a que publico se va dirigir.

Plaza o Distribucidbn- Tenemos que ver varios factores, ¢En qué lugar se

pondra a la venta el producto?, ¢Cémo lo distribuimos al por mayor o al por
menor? Todo esto se estudia con minucia, ya que esto podria ayudar a la venta

del producto.

Promocion — Informar, transmitir e insistir al consumista para la venta.

Para promover un producto debes publicitar el producto, promocionarlo,
impulsarlo, buscar que llegue a mas compradores con publicidad y una buena

comunicacién en red (medios como internet).?

e Teoria del Feng Shui
Feng Shui toma como referente la idea de armonizacion entre la naturaleza y la
persona. Esta idea en la actualidad a cogido el rumbo hacia lo arquitecténico como
un método de disefio, donde un ambiente completo armonizara con el espacio en el
gue se crea. Esta tendencia ha perdurado por siglos. Ya que en otras culturas para
disefiar siempre hubo que armonizar con la naturaleza, y esto puede variar segun
como lo aprecie el disefiaros, ya sea el clima, la topografia u otros factores que te

llevan a la proyeccioén del espacio.?*

Un ejemplo de lo que intenta dar a entender esta teoria trata de como podemos
variar la energia q se capta agregando o quitando materiales en la construccion,

como un lugar muy traslucido capta energia, y perdera esta energia por las noches

23 Grupo Pixel Creativo.(2011).Marketing Mix: Las 4P del marketing. Recuperado el 05 de 05 de 2018, de
pixel creativo: https://pixel-creativo.blogspot.pe/2011/10/marketing-mix-las-4-p-del-marketing.html

24 Mao. Y. (2014).FENG SHUI " Y ARQUITECTURA OCCIDENTAL- El caso de Josep Antoni
Coderch. Barcelona. Espafia
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a no ser que agreguemos un aislamiento movil. © Segun Rafael Serra Florensa y

Helena Coch Roura.

Esta hipdtesis es funcional tanto en paises asiaticos como europeos y otros

continentes.

A partir de aqui se hace mas complicado hablar de confort o bienestar, ya que
este significado varia segun los factores. Como es dificil decir “bienestar”, también
es dificil decir "buen Feng Shui” precisando lo dificil de las personas y el medio

ambiente.
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Figura 40. Orientacion presentada en el feng shui.

Fuente: Feng Fhui "y arquitectura occidental. el caso de josep antoni coderch.
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La arquitectura que se basa en el Feng Shui no difiere tanto de las teorias
constructivas de la arquitectura occidental. En ambos casos siempre se toma en
cuenta la conexion de la persona y el espacio. Parte importante de la teoria son, los
factores climéaticos y la ubicacion donde se plantea la construccién. A estos puntos
se debe sumar la importancia del medio ambiente lo que da entender lo importante
gue es para el feng shui la armonizacion de la poblacién con los espacios que

pretenden ocupar.?®

El Feng Shui parte de un acuerdo que debe tener la persona con la naturaleza
para una correcta armonizacion, creando una estabilidad y confort en la

construccion.

Como dijo maestro "Juan M.”, "Las observaciones visibles son las que podemos
percibir a través de nuestros sentidos fisicos. Se entiende habla de la apreciacion
del entorno, la flora, su topografia, lo paisajes. * Para analizar la arquitectura del

punto de vista de Feng Shui, debemos tener en cuenta varios factores entre estos:

Observaciones
del Feng Shui
Visibles Yang Invisibles  Yin
I I
Externos: Externos:
la tierra historia del vecindario
ubicacion del habitat ch’i del vecindario
influencias tecnolégicas & ofros factores
forma del terreno
forma de la casa
otros factores
: t t
Internos: Internos:
disefio de la casa historia del lugar
distribucién de la casa ch’i del lugar
puertas y ventanas v ™~ otros factores
escaleras
cocinas y bafios
ubicacion de muebles
otros factores

Figura 41. Observaciones del Feng Shui.
Fuente: Feng Fhui "y arquitectura occidental. el caso de josep antoni coderch.

%5 Mao. Y. (2014).FENG SHUI " Y ARQUITECTURA OCCIDENTAL- El caso de Josep Antoni
Coderch. Barcelona. Espafia
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Formulacién del problema

Problema Principal

— ¢ De gué manera un mercado de abastos de tercera generacion contribuye

a la implementaciéon del equipamiento comercial?
Problemas Especificos

— ¢ Qué conceptos de la imagen de la ciudad debe contener un mercado de
abastos de tercera generaciéon para la implementacion del equipamiento
comercial?

— ¢ Qué servicios complementarios son considerados en un mercado de
abastos de tercera generacion para implementar el equipamiento
comercial?

— ¢ Cbmo una arquitectura sustentable en un mercado de abastos de tercera
generacion contribuye al equipamiento comercial en el distrito?

Justificacion del tema

Justificacion Teorica

e Existe teorias y normas para la creacion de mercados de abastos como
el reglamento de mercado de abastos para una correcta funcién dentro
y fuera del establecimiento:

Refiere a dentro a una correcta organizacién del espacio, asi como una

circulacion adecuada. Asi mismo una ventilacion e iluminacion adecuada

a los giros que tenga el mercado.

Refiere afuera cuando mediante la implementacion de este equipamiento

se establecen rutas de acceso mejorando la circulacién en el distrito,

mejorando el distrito econdmicamente impulsando el mercado local y

regulando el comercio ambulatorio.

e El presente trabajo de investigacion tomo como guia las tesis de Auyon,
Gomez, Rivarola y Armas, cada una de estas tesis, indicadas en los
trabajos referenciales, explican los objetivos y las conclusiones en que

se basan sus proyectos. Informan sobre la escasez de equipamiento
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comercial y mala infraestructura como organizacion. Es por eso que sus

proyectos plantean soluciones a los problemas.

e Asi como las teorias urbanas de la sintesis de cultura de Louis kahn y

la teoria de ubicacion de Weber y Christall, asi como la teoria de la
imagen de la ciudad de Kevin Lynch le dan un sentido a la investigacion
por la parte del contexto que rodeara el proyecto.

Las teorias del Feng shui y arquitectura sustentable buscan dar a
entender el disefio del espacio que se proyecta en la investigacion y

como se podria acercar a la forma de hacerlo.

e Lo que busco a través de este trabajo de investigacion es el

conocimiento del tema de como implementar un equipamiento
comercial mediante un mercado de abastos de tercera generacion,
teniendo en cuenta los diferentes requerimientos de disefio que este

llegue a tener.

Justificacion Practica

El producto de la investigacion, sera el aporte de un tipo de equipamiento
comercial, el cual permitira impulsar el comercio local en el distrito del
Callao, de cémo aprovechar el crecimiento poblacional para satisfacer sus
necesidades mediante el mercado de abastos e impulsar econémicamente

el distrito.

Justificacién Metodoldgica

El presente trabajo de investigacibn es de caracter Transversal y
correlacional, por lo tanto, el procedimiento metodolégico se elaborara con
encuestas aplicadas a usuarios mercados y a trabajadores de estas
instituciones. Para obtener los datos obtenido por las encuestas se usara
el programa SPSS, ya que es una herramienta util para procesar datos

cuantitativos.
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Objetivos

Objetivo Principal
e Estudiar un mercado de abastos de tercera generacién que contribuya a
la implementacion del equipamiento comercial para impulsar la
transformacion de nuestros mercados, asi mismo hacerlos atractivos y
competitivos, mejorando sustancialmente la vida de los millones de
peruanos que dependen de estas actividades.
Objetivos Especificos
e Determinar los conceptos de la imagen de la ciudad que debe contener un
mercado de abastos de tercera generacién para la implementacion del
equipamiento comercial
e Investigar qué servicios complementarios son considerados en el disefio
de un mercado de abastos de tercera generacion para implementar el

equipamiento comercial

Hipotesis
Hipotesis Principal

¢ Elmercado de abastos de tercera generacion influye en la implementacion

de equipamiento comercial
Hipotesis Especificas

e Los elementos de la imagen de la ciudad que se encuentran presentes
son: sendas, nodos e hitos.

e Los servicios complementarios en el disefio de un mercado de abastos de
tercera generacion son: aparcamientos, patio de comidas, zona bancaria,
topico, guarderia.

e Los aspectos de la arquitectura sustentable que se implementaran son: el
tratamiento de aguas grises, uso de energia solar, asi como materiales de

construccion ecologicos.
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Alcances y limitaciones de la investigacion
Alcances

1. EIl presente estudio investiga un conveniente disefio de mercados que
afectan a la urbe por la puesta en funcionamiento de distintos puntos
dedicados a este rubro, para personas que utilizan este equipamiento
publico.

2. La investigacion se basara en la consulta de diferentes fuentes, internet,
libros, revistas, materiales audiovisuales, etc. Ademas de la recoleccion in
situ.

3. Se presentara un documento que contenga la informacion necesaria, para
realizar la gestion de la construccién del mercado de San Marcos Se
realizara un juego de planos arquitectonicos de la solucion propuesta,
compuesta por:
¢ Plantas del Conjunto Urbano
e Modelo a escala (maqueta)

e Elevaciones principales

Limitaciones

- La carencia de modernizacion y normalizacion de los mercados de
abastos existentes que siguen operando en todo el departamento de Lima

- Corto tiempo académico para la elaboracién de la base de datos y trabajo
de campo con mayor profundidad

- Falta de conocimiento en otros idiomas, que facilitarian la comprension y
aprovechamiento de diferentes fuentes de informacion.

- Lainformacion solo es proveniente de la web.

- Solo se puede revisar la informacién actual y que esté al alcance.

- La proposicion del disefio fisico espacial debera acatar las Normas,
Leyes, Reglamentos y Ordenanzas, establecidas por las instituciones

involucradas
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[I. Método
2.1. Tipo y Disefo de investigacion

La presente investigacion se ubico en el disefio NO EXPERIMENTAL de caréacter
Transversal y correlacional. Fue no experimental porque no se ha manipulado
ninguna variable independiente para ver sus efectos en la variable dependiente, tal
como sefiala Kerlinger, (1988, p. 333), “lo que hacemos en la investigacién no
experimental es observar fenémenos tal y como se dan en su contexto natural, para
después analizarlos”?®. Es de caracter transversal, porque se han recogido datos en
una sola medicién y fue correlacional, porque se ha medido el nivel, grado o relacion
entre las variables como aluden Hernandez, Fernandez, y Baptista (2010, p. 154)
“‘estos disefios establecen relaciones entre variables sin precisar sentido de

causalidad o pretender relaciones causales”.?’

Simbologia:

%x(—Q

02

Figura 42. Simbolo del disefio correlacional.

26 KERLINGER, F. (1988). Metodologia de la Investigacion. México: McGRAW - HILL

INTERAMERICANA DE MEXICO, S.A. Recuperado el 19 de 12 de 2017
27 HERNANDEZ, FERNANDEZ & BAPTISTA (2010). Metodologia de la investigacion. México D.F: McGRAW-HILL /

INTERAMERICANA EDITORES, S.A.
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Fuente: Metodologia de la investigacion.

N = Muestra
O1 = Centro de interpretacion y promocion turistica
02 = Ciudades con turismo rural

R = Relacién

Estructura metodolégica
Finalidad

Aplicada y segun Valderrama (2013, p. 165) menciona: “Busca mejorar la
situacion actual de los individuos o grupos de personas, y para ello tiene que
intervenir. La investigacion aplicada movida por el espiritu de la investigacion
fundamental ha enfocado la atencion sobre la solucion de problemas mas que
sobre la formulacion de teorias [...]. Se refiere a resultados inmediatos y se halla
interesada en el perfeccionamiento de los individuos implicados en el proceso de

la investigacion.”
Caracter

La investigacion constituye una investigacion correlacional. Como mencionan
Hernandez, Fernandez y Baptista (2010, p. 157) define: “Su intencion de los
estudios es medir dos variables para conocer el nivel o grado de correlaciones.
Es necesario medir ambas variables para poder saber la relaciébn que tienen

ambos en la problematica adecuada. Se mide la relacién y las hipétesis”.?®
Naturaleza

Investigacion cuantitativa, es secuencial y demostrativo. Cada etapa antecede
a la consiguiente y no podemos evadir los pasos, el orden riguroso, sin embargo,
desde luego, podemos determinar alguna fase. Parte de un pensamiento, que va

delimitando y, una vez determinada, se proceden preguntas y objetivos de la

2 HERNANDEZ SAMPIERI, R., FERNANDEZ COLLADO, C., & BAPTISTA LUCIO, M. (2010).
Metodologia de lainvestigacion. México D.F: McGRAW-HILL / INTERAMERICANA EDITORES, S.A.
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investigacién, se examina la literatura y se proyecta un marco o un aspecto

tedrico.
Alcance

Transversal, porque se recolect6 los datos en una sola medicién, en un tiempo

Unico o determinado.
Alcance de la investigacion

Descriptiva, porque cuando hay informacién sobre el tema sea nacional o

internacional y donde describo.

Correlacional, porque hay una comparacion no solo de variable también de

contextos.

Orientacidon

Investigacion orientada a la aplicacion. En el disefio y desarrollo de la tesis de
investigacion se dan respuestas a la formulacién de problemas elaborados con

anterioridad.

Variables, operacionalizacion de variables
Variable independiente: Disefio de mercado de abastos de tercera generacion.

Es un objeto arquitecténico que posee espacios destinado a satisfacer el deseo
tanto del proveedor como del consumidor de comprar y vender recursos, es decir,
una evolucion de los mercados de abastos hasta volverlos de tercera generacion
para lograr un mayor nivel de eficiencia y competitividad, buscando hacerlos nuevos
referentes de excelencia comercial y de renovacion urbanistica para las ciudades,

constituyendo, ademas, un foco de atraccion turistica en ellas.
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Definicion

Variable : Dimensiones Indicadores ftems Escala
operacional
Confort 1
Tendencias . 5
Mercados que Espacio
. Actuales
estan Movilidad 3 :tl
evolucionando ovilida =
Mercado de =
para lograr un Calidad del espacio 4 o
bastos d mayor nivel de Servic T
abastos de o ervicios
ef|C|enc_|§1 y ) Actividades que actlan 5 ®)
¢ competitividad, Complementarios <
ercera )
constituyendo, Funcionalidad 6 Z
generacion ademas, un _ _ O
foco de Calidad ambiental 7 e
atraccion . L
ellas. Sustentable Materiales Eco-
9

eficientes

Tabla 6. Operacionalizacién de variables.

Fuente: Propia.

VARIABLE DEPENDIENTE: Equipamiento comercial

son dispositivos organizados para poder vender productos

(y servicios)

directamente a los compradores (0 clientes), que se sitian en la ciudad o en el

territorio, a partir de la utilizacion o construccidén directa de espacios de diversa

condicion y tamafo, especialmente acondicionados para poder realizar estas

funciones. Segun sea su ubicacion y su génesis, pueden ser de diferente tipo, pero

los equipamientos comerciales (y de ocio), normalmente estan formados por

unidades méas pequefias en funcidbn de las caracteristicas de los productos,

organizadas segun circuitos lineales que los compradores o los clientes recorren, y

por areas complementarias dedicadas al almacenamiento de los productos, los

servicios y los aparcamientos.
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Definicion

Variable . Dimensiones Indicadores ftems Escala
operacional
son Crecimiento Econdmico 1
d'SpOS_'t'VOS Imagen Urbana Medio ambiental 2
organizados r
para poder Producto artesanal 3 <
vender . _ _ z
productos (y Infraestructura Flujo turistico 4 a
Equipamiento . e
Z_erVICIOS) , Oferta turistica 5 ®)
comercial ITeCtamente Equipamiento y j
a10s o Corredor turistico 6 <
compradores  servicios urbanos 0
(o clientes) n
) Identidad Cultural 7 w
que se situan
en la ciudad Localizacién Valores sociales 8
oenel
territorio Costumbres 9

Tabla 7. Variable dependiente.
Fuente: Propia
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2.2. Poblacion y muestra
Poblacion

El universo poblacional estuvo conformado por los habitantes del distrito del

Callao entre los rangos de jévenes, adulta joven y adulta.

Para obtener la poblacién los datos usados son los dados por el INEI en el
apartado de grupos especiales de edad de Jévenes (15-29 afos), adulta joven
(30-44 afios), adulta (45-59 afios)

) ) _ Adulta
Peru Jovenes  Adultajoven  Adulta Total
. mayor
anos 15-29 30-44 45 - 59 15a+
59a+

Poblacion 102 700 93 501 74 579 51114 321894

Tabla 8. Informacién poblacional.
Fuente: Elaboracion propia datos obtenidos INEI

Cantidad de mercados en el distrito 79

Poblacion total del distrito del Callao que tienen de 15 afios a mas es de 321894
habitantes, y segun el censo de mercados de la provincia constitucional del Callao
la cantidad de mercados que encontramos es de 79, se uso la cantidad de poblacion
gque pueden asistir a un mercado para realizar sus actividades ya sea de compra o
de venta, entre las cantidades de mercados que se reparten en todo el distrito.
Obteniendo un resultado de 4075 habitantes como media de habitantes que asisten

a los mercados del distrito.
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Muestra

Posee las siguientes caracteristicas estadisticas: margen de error de 10 %,
nivel de confianza de 90 %. Se obtiene el tamafio muestral a través de la siguiente

féormula estadistica:2®

Formula:
2
B A
= 5 :
o2 4 Z20*q))
N
Ecuacién 1. Estadistica para proporciones poblacionales
Fuente: Asesoria Econ6mica & Marketing
Dénde:

n = Tamafio de muestra

Z = Nivel de confianza deseado

p = Proporcion de la poblacién con la caracteristica deseada (éxito)
q = Proporcién de la poblacién sin la caracteristica deseada (fracaso)
e = Margen de error dispuesto a cometer

N = Tamainio de poblacion Datos:

2 ASESORIA ECONOMICA & MARKETING. (2009). Calculadora de Muestras.
Obtenido de Asesoria Econdémica & Marketing:
http://www.corporacionaem.com/tools/calc_muestras.php
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Desarrollo

Datos:
n = Tamafo de muestra

z=93% =196

p =005
q=005
e=10%=0.1
N = 4075
= l.S'E:I'G.C.ISHC.:'_"': n=67
PP e
Muestreo

Se ha empleado una muestra probabilistica de tipo aleatorio simple, ya que
cualquier habitante puede ser tomado en cuenta para ser parte de la muestray,
ademas, también todos tienen la misma probabilidad de ser seleccionados. Y,

por ultimo, se encuestara a 68 posibles usuarios que tengan entre 15-59 afios.

2.3. Técnicas e instrumentos de recoleccion y de datos
Técnicas de recoleccion de datos

Para la presente investigacion se utilizo:

Fuentes Primarias:

e La observacion consistio en el uso sistematico de nuestros sentidos en la
blusqueda de los datos que se requieren para resolver el problema de
investigacion. Asimismo, se utilizaron la observacion estructurada con la
finalidad de probar las hipétesis y por ello, se fueron formulando

instrumentos de medicién para la recoleccion de datos.
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Fuentes secundarias:

e Las fichas bibliograficas se usaron para anotar los datos referidos a los
libros, paginas webs, libros, boletines, documento, entre otros, que se
emplearon durante el proceso de la investigacion.

e Ficha de transcripcion textual, se transcribié entre comillas, al pie de la
letra, ain con errores lo que el investigador considero de vital importancia,
es decir, aquello que tendra calidad cientifica y aciertos.

e Lasfichas de comentarios de ideas personales. Fue la mas importante que
las anteriores. A medida que se investigo surgieron dudas, incertidumbres,
comprobaciones, refutaciones, comentarios, etcétera lo cual se anotd en
la ficha correspondiente.

e Se emplearon tesis que tenian relacion directa con el objeto de estudio.
Estas tesis constituyen los antecedentes que nos ayudaron a comprender
nuestro problema en estudio mediante sus teorias y conclusiones que se
tuvieron en cuenta en la discusion de los resultados.

e Las revistas fisicas y virtuales, se utilizaron con el propdsito de encontrar
los temas para incrementar el corpus del marco tedrico.

Instrumentos de recoleccién de datos

La informacion se obtuvo a través de la elaboracién y aplicacion de dos
instrumentos de medicion para llevar a cabo el procesamiento y analisis de los
resultados de la investigacion. Con respecto a la variable 1 Disefio de un mercado
de abastos de tercera generacion y variable 2 Equipamiento comercial se
elaboraron 2 cuestionarios mediante la escala de Likert que consistieron en un
conjunto de items bajo la forma de afirmaciones ante los cuales se solicitd la

reaccion (de acuerdo o en desacuerdo) de los encuestados.

Mediciéon de datos

De acuerdo a la clasificacion de Steven la medicién de datos esta en la escala

ordinal debido a que la poblacion encuestada pertenece a un grupo “posibles
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compradores” y adicional a esto los encuestados deben estar en un rango de
edad de 15 - 59 afios.

Validez

El instrumento de medicion fue validado por jueces expertos (profesionales) en

el area:
PROFESIONAL AREA
Valderrama, Santiago Msztoddlogo
Utia Chirinos, Fermando Arquitecto
Liamora Inga Kamdy Arquitecto
Tabla 18 Dafas UCV Escuela Profesional de Arquitectura.
Fuente: Elaboracion propia
Confiabilidad

Usando el SPPS se obtuvo la confiabilidad de la investigacion y como criterio
general, George y Mallery (2003, p. 231) sugieren las recomendaciones
siguientes para evaluar los coeficientes de alfa de Cronbach:

Tabla 19. Rango de confiabilidad?®

Rangos

Coeficiente alfa = 9 es excelente
Coeficiente alfa =.8 es bueno
Coeficiente alfa = 7 es aceptable
Coeficiente alfa = 6 es cuestionable

Coeficiente alffa =5 es pobre

Coeficiente alfa =5 es inaceptabile

Confiabilidad de las variables
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach M de elementos

.852 18

Tabla 20° Datos cbfenidos del SPPS.
Fuente: Elaboracitn propia
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Segun el andlisis de fiabilidad: Alfa de Cronbach podemos decir que las
variables mercado de abastos de tercera generacién y equipamiento comercial

es .852 debedido a que nuestor coeficiente es mayor de .8 y menos de .9

2.4. Métodos de analisis de datos

a. Se elabor6 la base de datos en Excel para ambas variables. Alli se
guardaron los valores obtenidos a través de la aplicacion de los
instrumentos de medicion, para luego ser utilizados en el analisis
descriptivo e inferencial mediante el programa SPSS version 23.

b. Para la presentacion de los resultados de la investigacion, se elabor6
tablas de frecuencia con la finalidad de resumir informaciones de ambas
variables de estudio y a través de ellas, se hizo figuras estadisticas con el
proposito de conseguir un rapido analisis visual donde ofrezca la mayor
informacion.

c. No se empledé las medidas de tendencia central, porque el analisis
estadistico ha sido no paramétrico. Es decir, los datos obtenidos son del
rango o conteos de frecuencia (Wayne, 2011, p. 376).

d. Asimismo, para llevar a cabo la prueba de hipotesis, se realizdé con el
estadistico de Chi cuadrado ya que se trabaj6 con escalas ordinales y este
sustento es confirmado por Guillen (2013, p. 91) quien menciona “es una
prueba estadistica que permite medir la correlacion o asociacion de dos
variable y es aplicable cuando las mediciones se realizan en una escala
ordinal, aprovechando la clasificacion por rangos” y teniendo en cuenta

que las variables son del tipo cuantitativa.

A continuacién, se muestra la féormula de correlaciéon de Chi Cuadrado de

Pearson:

0.2 F)F

, & (‘( ) ]
X (P-1yc-1y :ZZ%

i=l j=1 ij
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Ecuacién 2. Chi Cuadrado de Pearson
Fuente: SlideShare.net

Dénde:

Ho = La muestra se ajusta a una distribucién teérica.

Hi = La muestra no se ajusta a una distribucién tedrica.

2.5. Aspectos éticos
Por cuestiones éticas no se mencionaron los nombres de los posibles
compradores que han constituido las unidades de andlisis de la investigacion.

Dicha informacién es de privacidad del investigador.

Asimismo, antes de realizar la encuesta, se informd que podrian cambiar de
opinibn a decir que la investigacibn no concuerda con sus intereses Yy

preferencias y retirarse voluntariamente.
2.6. Presupuesto
Para la elaboracion de la presente investigacion se requirid los siguientes

recursos y servicios el cual da un total de S/. 2,882.00

Cuadro de gastos
COSTO

RECURSOS COSTO (5/.)
(PARCIAL)
Laptop ACER e-16 S/.2100.00
Mouse S/.50.00
Cooler para laptop S/.90.00
Hojas bond Ad en ) _
S/10.50 S/.21.00
Resma
Usb S/ 2500 S/.25.00
CDs S/.1.00 S/.10.00
BIENES i i i
Tinta de Impresora Sf37.00 S/o185.00
Folder manilo S/.1.00 5/.20.00
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Folder de mica 572580 5/.40.00

Libro y separatas S/.10.00 S/.100.00
Impresiones A4 S/010 S/150.00
Impresiones A4 color 5/.0.30 S/.500.00
Impresiones A3 S/.1.00 S/ 50.00
fotocopia S/010 S/250.00
SERVICIOS anillados S5/.2.00 S/ 150.00
Internet S/.50.00 5/.600.00
Quemado de CDs S/1.00 S/40.00
Pasaje S/.20.00 5/.384.00
Pensién Universitaria S/ 45000 5/.1,800.00
S/. 6,665.00

Fuente : Elaboracion propia.

2.7.  Financiamiento
Para financiar el presente proyecto y los gastos que el mismo género (ver
Tabla), al apoyo econdmico de mi familia, trabajo y trabajos adicionales u

ocasionales en tiempos libres.

2.8. Cronograma de ejecucién
El proceso de desarrollo del proyecto de investigacion inicio el 7 de marzo,
posterior a esa fecha el desarrollo ha sido de forma progresiva y retroalimentaria

hasta la fecha.
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ACTIVIDAD

-]

7

SERANAL

B

]

10

14

12

CAPITULD 1. Introduwccian

Realidad Proglematica

ajos Previos

Maroa Referenca
Tearias refacionadas
Formul acian del prablema
Juslificacion del tema
Oarjetiva General y Espacifioos.
Hipdlesis de Investigacdn

Alcances y imitaciones

CARITULD E Wétodo

Dhseno de mvestgaoon, esiruciura
metodoligica, vanables, operaconalizacidn de
warables.

Potlacion y Muwestra
Témicas & instrumentas de recolecritn v

medicion de datos, validez, confiabilidad

Métodos de andlisis de dalos y aspecios élicos

CAPITULD 3. Aspecios Administrativos

Recursos y presupuesta, financamenta y

cranograma de sjecucion

CAFTTULD 4. Resulados

CAFITULO 5. Discusion

CAPITULD E. Condusiin

CAPITULD 7. Recomendacanes

CAPITULD E. Propuesla de niervencicn

CAPTTULD 3.
CAPITULD 10.

CAPITULD 11. Referencas

ANERFS
Irestrumenta, Validaritn de instrumenta
Matriz der consislencia
Relacian de ecuaciones, figuras, lshlas y

Bibliografia

{(Fuente: Elaboracion propia)

Cronograma de ejecucion.
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Il. Resultados

ESTADISTICA DESCRIPTIVA

Variable 1: Mercado de abastos de tercera generacion
Dimension 1: Tendencias Actuales

Tabla descriptiva de la dimension tendencias aciuales

Tendencias Actuales

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje
valido acumulado
MUY EN DESACUERDO 2 30 30 30
INDIFERENTE 5 7.5 75 10.4
Valido DE ACUERDD 32 478 478 582
MUY DE ACUERDO 28 41.8 41.8 100.0
Total 67 100.0 100.0

Tabla 21 Tendencias actuales. Tabla descriptiva.

Fuente: Elaboracion propia.

TendenciasActuales

Porcentaje

MUY EN DESACUERDO INDIFERENTE DE ACUERDO MUY DE ACUERDO

TendenciasActuales

Figura 43. Tendencias actuales.
Fuente: Elaboracién propia.




Interpretacion

Los resultados de la dimension “tendencias actuales”, la cual se observa en la

tabla 21 y figura 45, aplicado a 67 usuarios de un mercado de abastos ubicado en

el Callao, evidencia a 28 usuarios “muy de acuerdo”, representando el 42 %. Luego

32 usuarios se muestran “de acuerdo” con un 48%, 5 usuarios son “indiferentes”

(7%) y 2 “muy en desacuerdo” (3%). Lo cual denota un compromiso ambiental entre

los encuestados, ya que ven necesario trabajar con materiales reutilizables y a la

vez adaptarse a un entorno sostenible.

Dimension 2: Servicios complementarios

Tabla descriptiva de la dimensién servicios complementarios

Paorcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje vélido
acumulado
Tuy en desacusrdo 2 30 30 30
Indiferente 14 209 209 239
Vvalido De acuerdo 21 313 313 552
Muy de acuerdo 30 448 443 100.0
Total 67 100.0 100.0
Tabla 22. Servicios complementarios.
Fuente: Elahoracion propia.
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Figura 44. Servicios complementarios.
Fuente: Elaboracion propia.
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Interpretacion:

En los resultados de la dimension “Servicios complementarios”, tabla 22 y figura
46, aplicado a 67 usuarios de un mercado de abastos ubicado en el Callao ,
evidencia que 30 usuarios estan “muy de acuerdo” representando un 45%, en
considerar importante implementar o contar con areas de diferentes tipos de
servicios complementarios dentro del mercado de abastos, lo cual podria sugerir
una nueva forma de atraccion completa ofrecida por un mercado. Asi mismo 21
usuarios con el 31
% “ de acuerdo”, 14 con el 21 % “ indiferentes” y una minima cantidad de 2 usuarios

con el 3% estan “muy en desacuerdo” .

Dimensién 3: Giros de un mercado de abastos.

Tabla descriptiva de la dimensién Giros de un mercado de abastos

Paorcentaje FPorcentaje
Frecuencia FPorcentaje
valido acumulado
Muy en
T 10.4 10.4 10.4
desacuerdo
En desacuerdo ] [ 7.5 179
Valido  Indiferente 14 209 209 388
De acuerdo 10 14.9 149 h3T
Muy de acuerdo 31 46.3 46.3 100.0
Total 67 100.0 100.0

Tabla 23. Giros de un mercado de abasfos.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 45. Giros de un mercado de abastos.
Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion

En los resultados de la dimension “Giros de un mercado de abastos”, tabla 23 y

figura 47, aplicado a 67 usuarios de un mercado de abastos ubicado en el Callao.
Se observa que 31 usuarios, con el 46%, se muestran “muy de acuerdo”, 10
usuarios con el 15% se muestran “de acuerdo”, 14 usuarios con el 21% se muestran
“‘indiferente”, 5 usuarios con el 7% se muestran “en desacuerdo” y 7 usuarios con el
10% se muestran “muy en desacuerdo”, es asi que una significativa muestra
considera primordial poseer una adecuada distribucion de zonas, considerando el

tipo de alimentos que puede albergar este tipo de mercados.
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Variable 2: Equipamiento Comercial

Dimension 1: Imagen de la Ciudad

Imagen de la ciudad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia FPorcentaje
valido acumulado
Definitivamente no 2 3.0 3.0 3.0
No 4 6.0 6.0 9.0
Mi si ni no B 9.0 9.0 17.9
Valido

si 31 463 46.3 54.2
Definitivamente si 24 358 358 100.0
Total 67T 100.0 100.0

Tabla 24. Imagen de la ciudad
Fuente: Elaboracion propia
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Figura 46. Porcentaje de la dimension: Imagen de la ciudad.
Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion

En los resultados de la dimension “Equipamiento comercial”, visualizada en la
tabla 24 y figura 48, aplicado a 67 usuarios de un mercado de abastos ubicado
en el Callao. Evidencia que 24 usuarios con el 36% se muestran con una
respuesta de “definitivamente si”, 31 usuarios con el 46% muestran que “si”, 6
usuarios con el 9% se muestran “ni si, ni no”, 4 usuarios con el 6% se muestran
con un “no” y 2 usuarios con el 3% se muestran con un “definitivamente no”. Lo
cual representa, para el mercado, una imagen central y referencial ante los
usuarios de los alrededores del distrito.

Dimension 2: Aspectos del Feng Shui

Aspectos del feng shui

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje
valido acumulado
Definitivamente no ] an an a0
Mo 24 358 358 44 5
Mi si ni no 15 224 224 G7.2
Valido
Si ] 18 1.9 ER
Definitivamente si 14 209 209 100.0
Total G7 100.0 100.0

Tabla 25. Tahla descripfiva de la dimension aspectos del feng shui.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 47. Aspectos del feng shui.

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion

Se observa a través de la tabla 25 y la figura 49 en la encuesta realizada a los 67
usuarios, entre las edades de 15 a mas afos. Los resultados de la dimension
“aspectos del feng shui”, se refleja que 14 usuarios con el 21% se muestran
“definitivamente si”, 8 usuarios con el 12% muestran que “si”’, 15 usuarios con el
22% se muestran con un “ni Si, ni n0”, 24 usuarios con el 36% se muestran con un
rotundo “no” y 6 usuarios con el 9% se muestran con un “definitivamente no”. Los
aspectos de la presente dimension revela una baja consideracion con la ubicacién,

la forma del terreno y la orientacién del mercado.
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Dimensioén 3: Localizacion

Localizacion
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia FPorcentaje

valido acumulado
Definitivamente no 4 6.0 6.0 a.0
Mo 21 3.3 3.3 373
Mi si ni no 12 179 178 AR 2

Valido
Si 14 209 208 761
Definitivamente si 16 239 239 100.0
Total 67 100.0 100.0

Tabla 26 Tabla descriptiva de la dimension Localizacicn

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 48. Grafico de porcentaje de la dimension localizacion
Fuente: Elaboracion propia.
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Interpretacion

De la tabla 26 y la figura 50, en la encuesta realizada a los 67 usuarios entre las
edades de 15 a mas afios, los resultados de la dimension Localizacion, evidencia
gue 16 usuarios con el 24% consideran con un “definitivamente si” , 14 usuarios
con el 21% muestran que “si”, 12 usuarios con el 18% se muestran con un “ni si, ni
no’, 21 usuarios con el 31% se muestran con un “no” y 4 usuarios con el 6% se
muestran “definitivamente no”, todo ello al no considerar importante —un 31%. - vias
de llegada y salida del mercado, junto a ello los encuestados no considera que este
genere un impacto de crecimiento economico para el distrito ni mucho menos que

este tipo de espacio genere un intercambio cultural o social.

PRUEBA DE HIPOTESIS GENERAL Y ESPECIFICAS

Se ha llevado a cabo mediante la prueba de chi cuadrado de persson por ser

variable categorias ordinales y para ello hemos realizado el siguiente procedimiento
Hipotesis General

Se lleva a cabo cumpliendo con los siguientes pasos: se formula la hip6tesis Nula
(HO) y la alternativa (H1), asumimos el nivel de confianza = 90% y que el margen

de error = al 10%

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintotica

Valor al
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 24 3571° 16 .0g2
Razon de verosimilitud 27.430 16 037
Asociacion lineal por lineal 2.747 1 .0a7
M de casos validos 67

a. 21 casillas (84.0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 03,

Tabla 27. Prueba de Chi-cuadrado. Hipdtesis general
Fuente: Elaboracion Propia.

91



Interpretacion

De la tabla en referencia se observa que el Chi cuadrado es de 24,35 y la
significacion asintotica es .082; al ser esta menor que 0,10 podemos rechazar la
hipotesis nula y aceptar la hipotesis alternativa, en consecuencia con un 90% de
confianza podemos afirmar que el mercado de abastos de tercera generacion influye
en la implementacion de equipamiento comercial de un distrito, caso distrito del
callao 2018.

Hipotesis Especificas

Se lleva a cabo cumpliendo con los siguientes pasos: se formula la hipotesis Nula
(HO) y la alternativa (H1), asumimos el nivel de confianza = 90% y que el margen

de error = al 10%

Pruebas de chi-cuadrado

Significacidn asintotica

Valor al
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 24.106° 12 020
Razon de verosimilitud 28.798 12 003
Asociacion lineal por lineal 1.414 1 234
N de casos validos 67

a. 16 casillas (30.0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es .06,

Tahla 28. Prueba de Chi- cuadrado. Hipotesis especifica 1.
Fuente: Elaboracion Propia.

Interpretacion

De la tabla en referencia se observa que el Chi cuadrado es de 24,11 y la
significacion asintotica es .020; al ser esta menor que 0,10 podemos rechazar la
hipotesis nula y aceptar la hipotesis alternativa, en consecuencia con un 90% de
confianza podemos afirmar que las tendencias actuales para el disefio de un

mercado de abastos de tercera generacion, influye a la imagen de la ciudad del
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distrito ya que tendra que tener en cuenta varios factores como la composicion del

disefio y la localizacion en la que su ubique para formar parte del entorno que lo

rodea.
Pruebas de chi-cuadrado
Significacion asintotica
Valor al
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 42 129° 12 .0o0
Razdn de verosimilitud 49208 12 .0o0
Asociacion lineal por lineal 8.554 1 003
M de casos validos &7

a. 14 casillas (70.0%) han esperado un recuento menor gque 5. El recuento minimo esperado es 12,

Tabla 29. Prueba de Chi- cuadrado. Hipdtesis especifica 2.
Fuente: Elaboracion Propia.

Interpretacion

De la tabla en referencia se observa que el Chi cuadrado es de 42,12 y la
significacion asintotica es .000; al ser esta menor que 0,10 podemos rechazar la
hipotesis nula y aceptar la hipotesis alternativa, en consecuencia con un 90% de
confianza podemos afirmar que los servicios complementarios en el disefio de un
mercado de abastos de tercera generacion influyen en el lugar de su localizacion,

en el aspecto vial, economico y social del distrito.

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintotica

\alor gl
(hilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 66.843° 16 .00
Razdn de verosimilitud 50.545 16 000
Asociacion lingal por lineal 18.062 1 .00
M de casos validos 67

a. 21 casillas (84.0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 30,

Tabla 30. Prueba de Chi- cuadrado. Hipdtesis especifica 3.
Fuente: Elaboracian Propia.
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Interpretacion

De la tabla en referencia se observa que el Chi cuadrado es de 66,84 y la
significacion asintotica es .000; al ser esta menor que 0,10 podemos rechazar la
hipotesis nula y aceptar la hipotesis alternativa, en consecuencia con un 90% de
confianza podemos afirmar que los giros de un mercado de abastos de tercera

generacion influyen en el feng shui segun la orientacion que tengan en su disefio.

V. Discusioén

El objetivo de la investigacion es que los mercados de abastos evolucionen tanto
estructurales como en los servicios que presta al consumidor, para lograr una nueva
denominacion, como mercado de abastos de tercera generacion. Asimismo, que
sirva para implementar un equipamiento comercial acorde a la cantidad de posibles
usuarios en el distrito que se propone.

Ademas, de plantear nuevas tendencias que hay en la arquitectura que pueden
ayudar a disefio de un mercado de tercera generacion, para que los usuarios se
interesen en usar las instalaciones. Estas tendencias deben animar a revolucionar
los espacios cotidianos en los mercados de abastos, asi como utilizar tecnologia
para llamar la atencion del usuario.

En cuanto a los resultados encontrados a nivel del primer supuesto general que
plantea identificar la relacion entre mercado de abastos de tercera generacion y
equipamiento comercial, la conclusion obtenida mediante Chi Cuadrado acepta la
hipotesis alternativa.

Felices (2010), sostiene que para lograr un mayor nivel de eficiencia y
competitividad los mercados de abastos de tercera generacion buscan el
reconocimiento comercial y ser un punto de modernizacion urbanistica de la
metropoli, convirtiéndolos en un ndcleo que capte turistas. Las principales
caracteristicas, que han convertido estos puestos con el objetivo de un mayor

tamafio y una mejor distribucion, son el emplazamiento de construcciones
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significativas y Unicas en la ciudad, el ofrecimiento de productos que se basan

en la calidad y la distincion, y realizar campafias de publicidad que aporten

valor de mercado a los clientes.3°

En cuanto al referente arquitecténico, como ejemplo apreciamos el mercado de
abastos de Villajoyosa en Espafia, el cual se sitia en un punto estratégico de la

ciudad implementando un equipamiento comercial.

En relacion a la primera hipétesis especifica que propone identificar la relacion
entre las tendencias actuales y la imagen de la ciudad, el resultado obtenido
mediante Chi Cuadrado acepta la hipétesis alternativa, que determina que las
tendencias arquitecténicas actuales para disefiar un mercado de abastos de tercera
generacion, influye en la imagen de la ciudad del distrito.

Segun Harlem (1987) las construcciones actuales deben determinar que la
calidad es una necesidad a cumplir, pero a su vez esto no debe afectar los
ecosistemas ya existentes y que las empresas dedicadas a una construccion
deben adoptar una postura ética con respecto al origen de los materiales
utilizados, como se utilizan y su reutilizacion o reciclaje. Dichas caracteristicas
disminuyen la proporcion de los residuos generados, ofreciendo una mejor calidad
de vida a los usuarios y a su vez cuidando el medio ambiente.

Como ejemplo de referente arquitecténico el mercado de abastos de Villajoyosa
en Espafia, donde vemos el uso de tendencias actuales para el disefio de la
fachada, con materiales naturales como troncos de pino, espaciadas entre si para
darle una cobertura con efecto sol y sombra. Ademas, observamos que desde que
se ubicé el mercado de abastos incremento el atrayente de la poblacion a la zona.

En cuanto a la segunda hipétesis especifica que plantea identificar la relacion
entre los servicios complementarios y la localizacion, el resultado obtenido mediante
Chi Cuadrado acepta la hipétesis alternativa que determina que los servicios

complementarios en disefio de un mercado de abastos de tercera generacion

30 Felices, L.(2010). Diario de Sevilla. Sevilla, Espafia.Recuperado
:http://www.diariodesevilla.es/economia/mercados-abastos-afrontan-modernizacion_0_346465719.html
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influyen en el lugar de su localizacion, en el aspecto vial, econdmico y social del

distrito.
Segun Garcia (2009) los servicios complementarios son un conjunto de
servicios que van mas alla del nicleo y que son detallados por el arquitecto
en la informacion comercial. Estos son todos los componentes del servicio
gue no son prescindibles para lograr el propédsito del encargo y que el
arquitecto separa del nucleo para que sean consideradas opcionales para
el cliente; por tanto, no afecta a la ventaja diferencial.3*

Alguno de estos servicios complementarios puede ser atrayentes para algunos

usuarios, aunque no sea imprescindible para el funcionamiento del mercado.

Asi mismo Christaller (1933) detalla su teoria de la centralidad, que se define
como un lugar cuya funcién es proporcionar bienes y servicios a las personas
dispersas a su alrededor. Se introduce los mercados en base a dos conceptos
fundamentales: el valor de umbral, que es el nivel minimo de demanda que permite
cubrir los costos de producciéon y obtener una ganancia razonable, y el rango, que
determina la expansion espacial maxima para una venta en particular, bien desde
el punto de vista de produccion.

Como referente arquitecténico tenemos de ejemplo la reforma integral del mercado
municipal maignon de Badalona, ya que este representa desde su construccién un
centro de influencia social debido a la 6ptima localizacidén en el centro de la ciudad,
lo que busco reformarlo en lugar de destruirlo o buscar otro lugar para una nueva

ubicacion de este.

Referente a la tercera hipotesis especifica que plantea identificar la relacion entre
los giros de un mercado y los aspectos del feng shui, el resultado obtenido mediante
Chi Cuadrado acepta la hipotesis alternativa que determina que los giros de un

31 Garcia G.(2009) .Un nuevo modelo para los servicios de arquitectura. Barcelona. Espafia. Recuperado el 17
de 04 del 2018 http://www.arqueting.com/pdf/Un_nuevo_modelo_del_servicio_de_arquitectura.pdf
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mercado de abastos de tercera generacion influyen en el feng shui segun la

orientacion que tenga en su disefio.

Segun Mao
Feng Shui hace referencia a la energia invisible entre la naturaleza y el
humano. Hoy en dia esta estrechamente relacionado con la construcciéon y
la arquitectura como metodologia para disefiar edificios con una buena
atmosfera y en armonia en un mismo espacio. Es una de las tendencias
que ha perdurado durante siglos. ElI Feng Shui examina la relacién entre el
humano y el medio ambiente. Es muy flexible ya que se encuentra en directa
relacion con el clima, terreno, entre otros factores, dependiendo el lugar
donde se encuentre.*?
Mientras que los giros que entran en el disefio de un mercado de abastos
de tercera generacion deben tener un orden y una correcta orientacion para
mantener las tres areas que la componen en correcta ventilacion e
iluminacion.
Como ejemplo el referente arquitectonico, la reforma integral del mercado
municipal de Maigon, la cual se ve como pasa desde unas instalaciones
precarias con cubierta de metal y una sola planta a crear una segunda
planta y una distribucién por area para que los giros tenga una correcta
ventilacién e iluminacion ya que los espacios humedos necesitan menos

radiacion solar que la zona seca que no dafaria el producto por el sol.

32 Mao. Y. (2014).FENG SHUI " Y ARQUITECTURA OCCIDENTAL- El caso de Josep Antoni
Coderch. Barcelona. Espafia
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V. Conclusiones

Las conclusiones a las que llegamos van acorde con nuestros objetivos,
hipotesis, marco teorico y la aplicacion de instrumentos. Estas conclusiones son
las siguientes:

Primera. Se resuelve que existe una relacion reciproca positiva entre las
variables del mercado de tercera generacion y equipamiento comercial ya que en la
actualidad se cuenta con equipos de venta mas eficaces y modernos. Este resultado
permite satisfacer las necesidades operativas y estratégicas tanto como para el
comerciante y el consumidor

Ya que vemos que desde los afios "90 en el Peru los temas relacionados con los
mercados de abasto no han sido muy tomados en cuenta recientemente en el afio
2016 se creo el término mercado de abastos de tercera generacién, en Espafa.

Asi comprendemos la falta de tacto con el tema por parte de las personas que
rigen a los mercados, es decir las municipalidades, no mantienen el correcto
funcionamiento de estos equipamientos.

Por lo tanto, se entiende asi que un equipamiento comercial, que favorezca no
solo al consumidor sino también al vendedor adn no esta a disposicion en territorio
peruano, no tenemos un claro ejemplo de una infraestructura que triunfe entre los
demas por su labor.

Segunda. Se acuerda que existe un paralelismo positivo entre las tendencias
actuales y la imagen de la ciudad. Este resultado permite identificar que las
tendencias actuales de un mercado de abastos de tercera generacion pueden hacer
cambios sin perder su atractivo clave como mercado de abastecimiento, calidad y
servicio al cliente ya que el principal motivo de los mercados de abastos es el de
satisfacer la necesidad de distribuir productos frescos en el corazon de las grandes
ciudades.

No solo tenemos en cuenta el disefio para un mercado de abastos sino como se
vera el emplazamiento en el lugar, si sera favorecedor para la imagen del distrito,
cuanta atraccion tendra en los usuarios, si las vias de acceso al lugar son las

adecuadas, el abastecimiento del mismo mercado, la conservacion, a qué hora del
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dia pasara el basurero para recoger los desperdicios, si hay suministros de servicios
bésicos, etc.

Varios factores en el equipamiento y también tener en cuenta lo favorable para
el consumidor, es decir accesos peatonales, cdmo llegaran los usuarios, el distrito
de por si es un caos en el aspecto vial debido a los puntos aduaneros y el alto
transito vehicular.

Tercera. Se precisa que existe conexibn positiva entre los servicios
complementarios y localizacion. Este resultado permite resaltar que actualmente
estan surgiendo varios mercados que van evolucionando, lo que permite lograr asi
mayor nivel de eficacia y competitividad ya que son un nuevo referente de
excelencia comercial y de renovacion urbanistica.

Debido a los servicios complementarios que estan en el disefio del mercado de
abastos de tercera generacién, estas podran tener poca o mucha repercusion en
gue vengan usuarios. Es decir que no sera meramente un mercado que abastece
para el dia a dia si no que sera un centro de agrupacion social, atrayente al usuario
no solo por los productos que tenga si no por los servicios.

A este se le debe incluir la localizacion del mismo lugar ya que sera importante
para atraer al usuario, en su mayoria es preferible emplazar la edificacion en un
centro poblado para crear un nucleo social. Que cree un sitio de recreaciéon y
esparcimiento para los usuarios.

Cuarta. Asi mismo las nuevas instalaciones denominadas de tercera generacion
estarian ubicadas en edificios que contaran con ofertas de productos basados en la
calidad y en la distribucién que transmitan los precios a los clientes adaptando a
estos a la nueva realidad econémica proponiendo un plan en funcién de su tamafio
y potencialidad para que resulte mas comodo al cliente. Obteniendo a su vez una
mejor accesibilidad al recinto y a las zonas de aparcamiento incorporando nuevas
tecnologias a la vez que el impulso de la colaboracién tanto de los comerciantes
como de los clientes. Por lo tanto, los nuevos mercados persiguen una mayor
eficacia y competitividad lo que les permitiria configurarse como un referente en

cuanto a excelencia comercial e innovacion urbana..
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En este caso observamos como la tendencia milenaria del feng shui nunca se ha
dejado de utilizar, se deba a lo que se deba esta forma de disefio busca crear una
armonia con el espacio que disefiamos y los usuarios.

Los giros del mercado son los puntos importantes de un mercado de abastos de
tercera generacion ya que estos creardn zonas que partiran los ejes de circulacion

de los usuarios dentro de la edificacion.

VI. Recomendaciones
Las recomendaciones que se sugieren estan en relacion con los resultados de la

investigacion:

Primera. Los mercados de abastos de tercera generacion deben ser construidos
para crear un equipamiento comercial en el distrito, y de nuevos habitos de compra
de los consumidores teniendo en cuenta los reglamentos de edificaciones
nacionales para obtener el confort del usuario. Por lo tanto, en la actualidad estos
mercados emergen con el objetivo de alcanzar un mayor nivel de eficacia y

competitividad comercial.

Segunda. Los mercados de abastos de tercera generacidbn deben ser
construidos en base de las nuevas tendencias tanto en espacio como tecnologia,
para captar usuarios; con innovacién en los espacios ya conocidos en los mercados,
segln como manejemos estas nuevas tendencias podran denotar cambios dentro

de lo que apreciamos en el distrito y de renovacion urbanistica para las ciudades.

Tercera. Los servicios complementarios en el disefio de un mercado de abastos
de tercera generacién buscan ser una mejora tanto para el disefio como para el
comerciante, el consumidor y la familia, por lo tanto, deben ser servicios que sea un

atractivo para el usuario, como un patio de comidas, estacionamientos, etc.
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Ademas de esto, segun donde se localice, se pretende atender las demandas de
los clientes respecto a los servicios que prestan para que el acto de comprar resulte
mas satisfactorio ya que se observaran los cambios que atraera. Un foco comercial
de este tipo hara que el flujo tanto vehicular como peatonal aumente, por eso es
recomendable reemplazar el establecimiento en un lugar de vias amplias, que tenga

una posibilidad de apilamiento de via.

Cuarta. Los giros de un mercado de abastos de tercera generacion deben ser
construidos en base a una buena orientacion y circulacion en el feng shui, para
mejorar el ambiente que ocuparan y circularan los usuarios dentro de la
infraestructura.

Estos giros deben formar los ejes de movimiento dentro de la edificacion, ya que

son lo més importante en un mercado de abastos.

VII. Propuesta

La propuesta de intervencion es la proyeccion de un equipamiento comercial acorde
con el contexto cercano, no busca sobre salir por estética si no por dimensién y uso
del espacio, es decir no se basa en como se ve por fuera si no por dentro.

El proyecto arquitectonico analiza las estructuras cercanas y busca mimetizarse con
el ambiente, no resalta por una estética extravagante, busca sobre salir por su
funcion y lo monumental de la estructura, la edificacién estara compuesta de
materiales nobles combinada con una arquitectura sustentable, ya que el principio
basico es mimetizarse con el contexto, pero reduciendo la contaminacion que

conlleva una construccion.
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El equipamiento comercial se basara en las edificaciones inacabadas, ya que es
lo que méas predomina en el distrito, edificaciones sin un acabado, sin terminar, con

una idea clara de seguir construyendo, pero sin un tiempo establecido.

El mercado de abasto que se presenta en este proyecto, se basara en una
combinacion de funciones distribuidas en los pisos que lo componen, dando a
entender el avance del tiempo en las tendencias arquitecténicas en este tipo de
equipamientos, en la base el comercio que todos conocemos, para pasar a una
evolucion temporal en los pisos superiores y culminar en un area libre de

esparcimiento social.
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Anexos
Andlisis Territorial/Urbano
Ambito, Escalay Dimensién de aplicacién

El distrito del Callao tiene una superficie de 45.65 km?, es la capital de la Provincia

Constitucional del Callao.

Ademas, el distrito del callao se conforma de 40 sectores, es entre el sector 29 y
30 donde se ubica la propuesta de intervencion, esta cuenta con una extension

territorial de 1.30 km? del total del distrito.

El equipamiento de mercados y supermercados en la provincia del Callao se
clasifica en: nivel metropolitano, interprovincial, sectorial y de barrio.
En estos ultimos afios el equipamiento de comercio (venta al por menor) ha sufrido
cambios sustanciales en su administracién porque de su organizacion tradicional de
mercados han surgido otras opciones para la distribucién de alimentos, en el que
se aprovecha los recursos tecnoldgicos, logisticos y marketing como es el caso de
los supermercados. Esta situacion ha obligado a que la organizacion comercial,
centralizada en Cercado del Callao, empiece un proceso de desconcentraciéon hacia

nuevas aglomeraciones comerciales ubicadas en los bordes de la provincia

Cobertura del Equif ienbo Institucional

—— 4o — Calculs rormativo DFEFICIT
Poblacién (Earyt cac) {cantidad) M= il e
Digtrito {Hak} habisupermercado | hab/rmer
Callass 415338868 36 5 sB cobenra paosancial -kZ3
Bellavisia TS1E3 =1 = 11 Cobomura parosineci il -15
Carmen de
La Legua 41863 4 5 (-2 1
La Ferla 51638 1D = 1
La Punta 4370 1 1 [+ ]
Wenmtanilla Zrra95 B3 1 40 coberiura proswincial 23
Total BTEETT 120 12 126 coberwra provincial =15
Fuente: Diagnostico de Microzonificacion Ecoldgica Econdmica de la Provincia Constibecional del Calao-Sobserno FRegional

ded Callso-lMF  afio 2008 vy Abllss Geografice Degital de la Provincia Constibucional ded Callao-Gobéemo Regional ded

Callan. Elaboraciten: Equips Técnico PDU Callao 301 1-2022

Figura 49. Cobertura del servicio de equipamiento de mercado
Fuente: PDU 2011-202
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Estructura Urbana

La estructura urbana del distrito del Callao, esta basada en la evolucién de los
asentamientos y la industrializacion de varios sectores. Ademas tener dos puntos

aduaneros como el aeropuerto y el puerto del Callao.

Y en los ultimos afios se ha visto el creciente de la poblacion, creando nuevos

asentamientos humanos en todo el distrito, que no se ven abastecidos.

La situacion distrital se refleja por estos componentes que ejercen en mayor
medida un falta de abastecimiento propio al sector, ya que el distrito ha sido poblado
en su mayoria ya no existen espacios de produccion misma de materias primas, la
busqueda de soluciones a esto conlleva crear mejores vias de circulacién que sirvan
para abastecer el distrito y a su vez no afectar al poblador. Se han dejado de lado
los mercados de abastos y pequefios comercios por el incremento de centros
comerciales en la periferia del distrito, mas atractivos para el consumidor, pero no

econdmico para todos.
Estructura Poblacional

POBLACION URBANA DEL DISTRITO Y DEL AMBITO DE ESTUDIO

De acuerdo a los limites politicos administrativos, la Provincia Constitucional del
Callao estéa dividida en 6 distritos, siendo el distrito del Callao el que cuenta con la
mayor cantidad de poblacion, seguido de los distritos de Ventanilla, Bellavista, La
Perla, Carmen de la Legua Reynoso y La Punta. La superficie total de la Provincia
Constitucional del Callao es 129.35 Km2 , que representa apenas el 0.01% del total
de la superficie del territorio nacional; sin embargo es la region que tiene la mas alta
densidad poblacional del pais con 6,779 habitantes por Km2 , mientras que a nivel
nacional la densidad poblacional es de 21 habitantes por km2 . El distrito con mayor
concentracion poblacional es La Perla con 22,436 habitantes por Km2 ; el distrito
con la mayor dispersion poblacional es el de Ventanilla con 3,780 habitantes por
Km2 .
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DENSIDAD POBLACIONAL EN LA PROVINCIA CONSTITUCIONAL

DEL CALLAO: 2007

Distrito

%

Poblacion

Densidad
Poblacional

Ventanilla

73.52

Provincia /1 129.35 100.0 876,877 6,779
Bellavista 4.56 3.5 75,163 16,483
Callao 45.65 35.3 415,888 9,110
Carmen de la Legua Reynoso 212 1.6 41,863 19.747
La Perla 2.75 2.1 61,698 22,436
La Punta 18.38 0.6 4,370 5,827

56.8 277,895 3,780

Figura 50. Densidad poblacional.

Fuente : Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. Censo poblacional 2007.
Esperanza de vida

PROVINCIA CONSTITUCIONAL DEL CALLAO: PIRAMIDE DE POBLACION, 2007 Y 2015
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Fioura 51. Esperanza de vida.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. Censo poblacional 2007

Recursos

Océano Pacifico

Rio Chillén

Rio Rimac

Puerto del Callao
Puerto Oguendo
Aeropuerto

Zonas arqueoldgicas

Organizacion politica, Planes y Gestion
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Organizacion Politica del Gobierno Regional del Callao

MODIFICACION DE LA ESTRUCTURA ORGANICA DEL GOBIERNO REGIONAL DEL

CALLAO
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Figura 52. Estructura organica del Callao.
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Planes de Desarrollo del Gobierno Regional del Callao

Acuerdo del consejo Regional N° 062

El informe N° 380-2010-GRC/GRPPAT de la gerencia regional, presupuesto y
acondicionamiento territorial y el informe N° 1161-2010-GRC/GAJ de la gerencia de

asesoria juridica.
Plan de Desarrollo Concertado de la Region Callao 2011-2021

Teorias aplicadas

LA TEORJ/A DE LOS 5 PUNTOS DE LE CORBUSIER

Le Corbusier EL TECHO JARDIN: Como la edificacion esta ocupando un espacio
natural, es necesario recuperar esta area en el ultimo piso, de ahi que nace el
techo jardin. Le Corbusier “propone las cubiertas planas, con desagles en el
interior y ajardinadas, trasladando al tejado el espacio de terreno que se ocupa
con la casa. Segun Le Corbusier las razones para adoptar el techo-jardin son
irrefutables ya que responde a parametros econdémicos, tecnoldgicos, de confort y

% N

7

sentimentales”

Figura 53. Techo jardin y planta libre

Estos techos jardines tendran vegetacion, incluso arboles de hasta 3 metros de
altura. Es asi que el techo jardin serd un lugar que favorece al edificio. En
conclusion, estos techos son una recuperacion de las areas construidas. Con
estos 5 puntos, Le Corbusier queria dejar atras la arquitectura de épocas pasadas,
dando paso a una arquitectura moderna. El decia que un edificio debe invitar al

usuario a ser recorrido y a partir de ahi se podria comprender en su totalidad;
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asimismo, su arquitectura usaba materiales sin disimularlos, no utilizaba adornos,
aprovechaba la luz dando una sensacion de libertad y facilidad de movimientos.3?

Conclusiones y recomendaciones
CONCLUSIONES

El distrito del Callao presenta déficit en los equipamientos basicos de la poblacién
los cuales son: salud, recreacion y comercio. Sin embargo, la consolidacion de las
zonas 29 y 30, formada por 4 asentamientos humanos, los cuales son: (AA.HH.
Ramédn Castila, AA.HH. Gambeta, AA.HH. Santa Rosa, AA.HH. Dulanto)

Nos muestra el crecimiento del distrito del Callao y el déficit de los equipamientos,
por otro lado la economia urbana muestra que las actividades de servicios son las
gue ’‘presentan mayor ingreso y estos pueden crecer repotenciando Yy
promocionando el comercio por menos. Activando un foco cultural dentro del Distrito
y la Provincia. Es por ello que se plantea un mercado de abastos de tercera

generacion en los sectores 29 y 30.

RECOMENDACIONES

Promover el uso de mercados de abastos, con el fin de estimular el incremento

en el flujo comercial de pequefios comerciantes.
Propuesta Arquitectonica:

e El mercado de abastos de tercera generacion contemplara en el disefio de su
arquitectura la implementacion de areas verdes contribuyendo a disminuir el
déficit que presenta el distrito del Callao.

e La implantacion de areas, como aparcamientos, una zona de recreacion, un

patio de comidas.

33 piaestudio. (12 de diciembre de 2013). Arq. Para todos los publicos: 5 puntos con los que Le Corbusier
contribuyo a la arquitectura moderna [Mensaje en un blog]. Recuperado de
https://piapiablog.wordpress.com/2013/12/12/arq-para-todos-los- publicos-5-puntos-con-los-que-lecorbusier-
contribuyo-a-la-arquitectura-moderna/
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Factores vinculo entre investigacion y propuesta

solucién — concepcidn del proyecto arquitectdnico
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Estudio y Definicion del Usuario

Programacion Arquitectonica:

Magnitud, Complejidad y Transcendencia del proyecto
TRANSCENDENCIA DEL PROYECTO

Un mercado de abastos de tercera generacion, es un proyecto disefiado para
un tipo de ciudad segun se presentd en el Marco conceptual que busca
mejoramiento es sus infraestructuras comerciales, con una nueva forma de
organizacion y con mayor beneficio tanto para comerciantes como compradores.
Por lo tanto un mercado de abastos de tercera generacion es una forma de
promover el comercio ordenadamente, evitando los comercios informales y
ambulatorios, este tipo de espacios son utilizados a diario pero actualmente con la
misma organizacion vista desde los

Este tipo de proyecto esta dirigido al publico en general para todos los distritos,
el ubicarlo en un punto estratégico sirve para crear un atractivo, un foco social,
promueve las actividades econémicas.

Entonces entendemos que el mercado de abastos de tercera generacion,
promueve la economia en un distrito difundiendo sus recursos con el fin de mejorar
el flujo social, y econdmico el proyecto esta ubicado en uno de los sectores del
distrito.

Consideraciones y Criterios para el Objeto Arquitecténico

ARQUITECTONICO
ORIENTACION La orientacion de la edificacion influye sobre la captacion solar por
lo que conviene orientar siempre nuestra superficie de captacion (acristalado) hacia
el sur para lograr 6ptimos resultados o con una desviacion de hasta 30°.

VENTILACION

La finalidad de la ventilacion es:

- Asegurar la limpieza del aire respirable.

- Asegurar la salubridad del aire, tanto el control de la humedad, concentraciones
de gases o particulas en suspension.
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- Colaborar en el acondicionamiento térmico del edificio.

- Luchar contra los humos en caso de incendio.

- Disminuir las concentraciones de gases o particulas aniveles adecuados para
el funcionamiento de maquinaria o instalaciones.

- Proteger determinadas areas de patdgenos que puedan penetrar via aire.

- Se realiza mediante el estudio de las caracteristicas arquitectonicas, uso y
necesidades de cada éarea.

DOMOTICA

Es un sistema que es capaz de recoger informacion de unos sensores o entradas
y procesarlas para emitir sefiales de orden a unos actuadores o salidas. La domética
permite dar respuestas a los requerimientos que plantean los cambios sociales y las
nuevas tendencias de las formas de vida. En la arquitectura tiene la funcion de
ahorro de energia, asi como el control electromecanico de elementos de
climatizacion, seguridad de espacios, iluminacién, prevencion de incendios o el
control de riego.

PANELES SOLARES

En general un colector de placa plana actia como un receptor que recoge la
energia procedente del Sol y caliente una placa, la energia almacenada en la placa
es transferida al fluido. Estos colectores, en general, poseen una cubierta
transparente de vidrio o plastico que aprovecha el efecto invernadero.

TECHO VERDE y JARDINES VERTICALES

Es el techo de un edificio que esta parcial o totalmente cubierto de vegetacion,
se pueden instalar techos verdes casi en cualquier superficie de entrepiso o azotea
ya sea plana o inclinada; sin embargo, es muy importante que el Arquitecto se
asegure que la losa podra resistir el peso de las capas, sustrato (tierra) y la

vegetacion.
La utilizacion de elementos naturales como arboles y plantas puede resultar util

para crear zonas de refrescamiento en verano y un escudo de proteccion del viento

en invierno.
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Los arboles alrededor de la casa modifican el micro clima que existen

conduciendo adecuadamente las corrientes de aire hacia el interior y sombreado los

muros asoleados, asi como suelo que circunda la vivienda.

Relaciéon de Componentes y Programa Arquitectonico

Mercado de abastos de tercera generacion programacion

Segun el articulo 4 de la normativa de mercados de abastos, se clasifica un

mercado de abastos segun la tabla

CATEGORIA DENOMINAGCION NIVEL DE COMERCIO POBLACION A LA QUE NUMERO DE
SIRVE PUESTOS
A MERCADO CENTRAL | COMERCIO 300,000 - 1°000,000 + DE 500
METROPOLITAND
B MERCADQC ZONAL COMERCIO ZONAL 30,000 — 500,000 150 - 499
c MERCADO VECINAL | COMERCIO VECINAL 2,000 - 7,500 HASTA 149

Calculo de la poblacion a la que sirve, poblacién total del distrito del Callao que
tienen de 15 afios a mas es de 321894 habitantes, y segun el censo de mercados
de la provincia constitucional del Callao la cantidad de mercados que encontramos
es de 79, se uso la cantidad de poblacion que pueden asistir a un mercado para
realizar sus actividades ya sea de compra o de venta, entre las cantidad de
mercados que se reparten en todo el distrito. Obteniendo un resultado de 4075
habitantes como media de habitantes que asisten a los mercados del distrito.El
estudio nacional de mercado divide en porcentajes los tipos de giro y cuales son los
mas usados dentro del programa arquitectonico. Segun el reglamento nacional de

edificaciones segun el tipo de giro tiene una cantidad de m?2

Zona Tendencia Puestos m?
Zona Seca 29% 43 8 m?
Zona Semihumeda 42% 63 6
Zona Humeda 29% 43 6°
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Programa Arquitectdnica

Mercado de abastos de tercera generacion

1. Zona Comercial
Puestos Ambientes Nivel M2 Cantidad Area
Pescados y mariscos 1° 6 m? 15 90
Carnes rojas 1° 6 m? 14 84
Zona Humeda
Carnes blancas 1° 6 m? 14 84
Sub Total 258
Frutas y verduras 1° 6 m? 20 120
Jugos 1° 6 m? 13 78
Zona semihumeda Refrescos y bebidas 1° 6 m? 13 78
Flores y plantas 1° 21m? 12 252
Sub Total 528
Abarrotes 1° 8m? 15 120
Productos regionales 1° 6m? 14 84
Zona seca - —
Puestos Varios y servicios 1° 6m? 14 84
Sub Total 288
Area de mesas 1°y 2° 215 m? 3 645
Patio de Comida Area de cocina y servicios 1° 84 m? 3 252
SSHH 1°y 2° 24 m? 3 72
Sub Total 969
SSHH SSHH hombres y mujeres |  1°y2° 30 6 180
Sub Total 180
Otros Circulaciones ‘ 1°y2° 4000 1 4000
Sub Total 6223
2. Zona de guarderia
Ambientes Nivel M2 Cantidad| Area
Recepcién 2° 14 1 14
Aulas 2° 34 2 68
Patio de juegos 2° 70 1 70
Guarderia infantil SSHH 2° 15 1 15
Sala de cunas 2° 14 1 14
Lactancia 2° 13 1 13
Oficina administrativa 2° 6 1 6
Circulacién 2° 19 1 19
Sub Total 219
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3. Zona de
administracion

Ambientes Nivel M2 Cantidad Area
Recepcion 2° 14 1 14
Sala de reuniones 2° 12 1 12
Administracion Oficina Administrativa 2° 12 1 12
Despacho de trabajo 2° 20 1 20
Archivo 2° 2 1 2
SSHH 2° 4 1 4
Circulacién 2° 12 1 12
Sub Total 76
4, Servicios
Complementarios
Ambientes Nivel M2 Cantidad Area
Recepcién 1° 10 1 10
Tépico Sala de reposo 1° 5 2 10
SS HH 1° 2 1 2
Circulacién 1° 2 1 2
Sub Total 24
Cajeros Bancarios Area de cajeros 1° 10 1 10
Alimentador de cajeros 1° 10 1 10
Sub Total 20
Moddulo de atencidn 1° 10 1 10
Atencion al cliente Obj. Perdidos 1° 8 1 8
Sub Total 18
Sub Total 62
5. Zona de servicio
Ambientes Nivel M2 Cantidad| Area
Zona de . Ar?;j\ de camaras ,
almacenamiento frlg?rlflcas sotano 140 1 140
Area Almacenes sétano 500 1 500
Sub Total 640
Estar del personal sétano 24 1 24
.. Cuartos de limpieza sotano 27 1 27
Zona de servicios .
Juxiliares SSHH y vestuario
Hombres sotano 80 1 80
SSHH y vestuario Mujeres sétano 63 1 63
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Area de lavado de

alimentos sotano 27 1 27
Area de residuos sotano 146 1 146
Estacionamiento de

camiones sotano 400 1 400
Control de peso sétano 3 3 9
Estacionamientos sotano

publicos ly2 6000 1 6000
Ande de descarga sotano 132 1 132
Patio de maniobras de

camiones sotano 1245 1 1245
Acopio  temporal de

residuos sotano 28 1 28
Hall ingreso al mercado sotano 193 2 386
Central de vigilancia sétano 10 1 10
Guardiania sotano 5 1 5
Circulacién sotano 500 1 500

Sub Total 9082
Sub Total 9722

Lugar de emplazamiento

Av. Tupac Amaru

Av. Santa Rosa
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Av Alameda

Jr. Las hondas
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Estudio de la Propuesta / Objeto Arquitectonico:

Definicion de proyecto

El proyecto de mercado de abastos de tercera generacion para la creacion de
equipamiento comercial, tiene como finalidad marcar un hito en la sociedad y en la
arquitectura; por ende tendra una transcendencia social, cultural, recreacional y
arquitectonica.

Social porque influird en el mejoramiento de la integracion de las personas en la
sociedad y continua comunidad y tendra un servicio especial para personas con
habilidades diferente. Asi pues brindar calidad en las actividades que se promuevan
dentro del equipamiento, cultural porque se llevara a cabo una serie de charlas,
conferencias y eventos, recreacional por los multiples actividades que se ofrecen
dentro del establecimiento y finalmente arquitecténica porque brindara y servira de
referente para futuras construcciones de este tipo en otras parte del Perq,
respondiendo de los pobladores.

Propuesta de zonificacién

Comercio Local

NESTOR GAMBETA

VSOH VINVS 7/

llustracién 1 Zonificacion de la zona propuesta
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Esquema de Organizacién Espacial

Servicios
Zona de

Guarderia |- Complementarios
Zona Comercial .

FZona de :
Administracion Zona de

Servicio

Relacidn Directa
Relacidn Directa Media

Relacion Indirecta

llustracion 2 Organizacion Espacial
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Accesibilidad y Estructura de Flujos

10. 4. Flujograma
Comerciantes

Ingreso
servicio

Sivienen con
hijos
pequenos

10.4. Flujograma

Clientes
Sivi Cajeros
I"VIEI"IEY‘I con Bancarios
Ingreso hijos
Principal PEquEnos Estacionamiento
Sivieneen Sitiene consultaso
carro

reclamos

Estacionamiento
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10.4. Flujograma Administracion

Estacionamiento

E=tacionamiento '

n Bl

Sivieneen ivi
Sivinoen

Ingreso carro carro
Servicio

Sivienen con -

hijos

pequefios Eventualmente Sinctrae

hara recorridos sucomida

10.4.Flujograma Personal de seguridad

Ingreso
Servicio

Sinoctraesu

Recorrer comida
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10.4.Flujograma Proveedores

‘_ Patio de maniobras

10.4. Flujograma de personal de limpieza

Ingreso
servicio

—

-

"

R R
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Idea fuerza o Rectora
Idea: Anécdota
Relato breve de un acontecimiento extrafio, curioso o divertido, generalmente ocurrido

a la persona que lo cuenta.
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Conceptualizacién de la propuesta

El concepto del proyecto es “anécdota” debido a que la sociedad existe ciertos tabues
de lo que piensan del distrito del Callao peligro, delincuencia, muerte, por lo que muchas
veces la gente evita acceder al Distrito Si no es en ocasiones necesarias, aumentando
sus creencias, por lo tanto este concepto puede ser bueno o malo ya que con las historias
es decir anécdotas de las personas que si han estado en el Distrito pueden ser buenas
o0 malas segun el acontecimiento que tuvo

Ademas este proyecto se basa en el concepto de “paz”, en el sentido de la paz que

trae consigo algunas zonas del distrito ya que tiene contacto con la naturaleza.
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Apéndice
Programa arquitecténico

| ___Area | subdrea | cant. | __ Ambiente | Dim | mz2 | m2totales |

Areas piblicas
1 Plaza de acceso 175 175
50 Estacionamientos 2.75x6.00 16.5 825
Comercios exteriores  3.50x4.00 14
I __— . Subtotal _
Area comercial
Area humeda
73 Frutas y verduras 3.00x2.00 6 438
7 Carnicerias 3.00x5.00 15 105
9 Pollerias 3.00x2.50 7.5 67.5
4 Marraneria 3.00x4.00 12 48
3 Percaderias 3.00x4.00 12 36
[ Licteos 3.00x2.50 7.5 45
6 Floristeria 3.00x4.50 13.5 81
Area semi
humeda
2 Tortillerias 3.00x4.00 12 24
11 Abarrotes 3.00x3.00 9 99

Fuente 1 tesis “Propuesta de disefio para la construccion de un mercado cantonal en la aldea san José la
comunidad, zona 10 de Mixco, Guatemala” MERARI LUCERO AUYON RODAS

Area seca

2 Merceria 3.00x2.50 7.5 15
2 Cesteria 3.00x2.50 7.5 15
3 Platos y cristaleria 3.00x2.50 7.5 225
4 Plasticos 3.00x3.00 9 36
2 Desechables 3.00x3.00 9 18
3 Plastico por yarda 3.00x2.50 7.5 225
9 Ropa 3.00x2.50 7.5 67.5
3 Calzado 3.00x2.50 75 22.5
4 Ropa interior 3.00x2.50 7.5 30
4 Accesorios 2.50x1.50 3.75 15
2 Jugueteria 3.00x3.00 9 18
3 Aluminio 3.00x2.50 7.5 225
2 Candelas 3.00x2.50

—————— —

Areade

alimentos
4 Comedores 3.00x5.50 16.5 66
2 Jugos y licuados 3.00x3.00 ] 12

Heladeria 3.00x3.00

Fuente 2 tesis “Propuesta de disefio para la construccion de un mercado cantonal en la aldea san José la
comunidad, zona 10 de Mixco, Guatemala” MERARI LUCERO AUYON RODAS
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Area

administrativa

publicos

Secretaria + sala de
espera

Administrador
Contabilidad + Archivo
Seguridad

Enfermeria

Bodega de decomisos

=R e e

12.25

3.50x3.50

3.00x4.00 12
2.80x4.45 12.46
2.80x3.40 9.52
3.00x4.00 12
3.40x2.70 9.18

Area de servicios

11 Sanitarios mujeres 0.85x1.55 132
5 lavamanos 0.66x0.55 0.36
1 Sanitario especial 1.55x2.64 4.09
3 Sanitarios hombres 0.85x1.55 132
5 lavamanos 0.66x0.55 0.36
5 Mingitorio 0.60x0.280 0.48
1 Sanitario especial 1.55x2.64 4.09

12725
12
12.46
9.52
12
9.18

14.52
18
4.09
3.96
18
2 4

Fuente 3 tesis “Propuesta de disefio para la construcciéon de un mercado cantonal en la aldea san José la
comunidad, zona 10 de Mixco, Guatemala” MERARI LUCERO AUYON RODAS

Fuente 4 tesis “Anteproyecto
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arquitecténico del mercado de San Marcos” JENNY MAGALY GOMEZ LOPEZ

? [entilacionluminaciol Area | Numero |Area en
Zona |Espacios ub-EspaciodUsuarios| Mobiliario y Equipos Nat.| Ar|Nat | Aren mt2}e puestod mt2 TOTAL
Admimstracio
oficina 3 Escritono, Silla y Archivo X X ] x| x]&a4a2 | 8,42
informacion
g peion espera LS Escntong, Silla, Maguna de Esenb] X X o X | £.45 | 845
g caja 2 WMostrador, Banco, Computadora, | X X X ¥ | 6,34 | G,34
"E" i P == 3 w | x| x| % I
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2
3 contabilidacd
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L]
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Fuente 5 Fuente 6 tesis “Anteproyecto arquitecténico del mercado de San Marcos” JENNY MAGALY GOMEZ

LOPEZ
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Fuente 7 Fuente 8 tesis “Anteproyecto arquitecténico del mercado de San Marcos” JENNY MAGALY GOMEZ

LOPEZ
RU RA A ARG @ @
Nuevo Mercado para el distrito de c n
ZONA DE PUESTOS | wvee [ m2 [canmioan| Area
ZONA HUMEDA
PESCADOS Y MARISCOS 1 6.305] 11 69.355
CARNES ROJAS 1 6.305] 14 88.27
CARNES BLANCAS i 6.305] 18 113.49
SUB TOTAL 271115
ZONA SEMIHUMEDA
FRUTAS Y VERDURAS 1 6.305] 69 435.045
JUGOS 1 6305 10 63.05
REFRESCOS ¥ BEBIDAS i# 6305 6 37.83
PUESTOS [FLORES Y PLANTAS 1 n1s| 3 63.375
PATIO DE COMIDAS: PUESTOS+AREA MESAS 1 19846] 1 198.46
ZONA GOURMET: PUESTOS+AREA MESAS i? 7845 1 78.45
PUESTOS DE COMIDAS & 805 48 386.4
SUB TOTAL 1262.61
ZONA SECA
ABARROTES 1° 1228 21 257.88
PRODUCTOS REGIONALES, ORGANICOS i 6305 9 56.745
PRODUCTOS ORIENTALES, DIABETICOS g 6305 4 25.22
PUESTOS VARIOS Y SERVICIOS > 80s| 55 442.75
SUB TOTAL 782.595

Fuente 9 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA RIVAROLA CORES
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LOCALES COMERCIALES
TIPO A-1 NIVEL (GRANDE)
AREA DE EXHIBICION+SH+DEPOSITO 1 71.96, 2 143.92
LOCALES TIPO A-1 NIVEL (MEDIANA)
COMERCIALES  [AREA DE EXHIBICION+SH+DEPOSITO 1 45.32 12 543.84
TIPO B-2 NIVELES
AREA DE EXHIBICION+SH+DEPOSITO i £ 92.73 14 1298.22
SUB TOTAL| 1985.98
RESTAURANTES
AREA DE MESAS i 215.67 4 862.68
RESTAURANTES  |AREA DE COCINA Y SERVICIO 1 84.21 4 336.84
SSHH 1=y 28 23.67 4 94.68
SUB TOTAL| 1294.2
SALON USOS MULTIPLES
SALON USOS  [AREA DESTINADA PARA EXPOSICIONES 2r 110.05 2 220.1
MULTIPLES DEPOSITO 2" 14.49 2 28.98
SUB TOTAL| 249.08
SERVICIOS HIGIENICOS
SSHH SSHH HOMBRES Y MUJERES rve | 9] 8 ] 232
SUB TOTAL| 232
OTRO CIRCULACIONES 1°v22 [ sags | 1 | aase
SUB TOTAL 10 556m2

Fuente 10 Fuente 11 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA

RIVAROLA CORES

GUARDERIA INFANTIL NIVEL M2 CANTIDAD AREA
RECEPCION 27 14.67 1 14.67
AULAS 2F 34.39 2 68.78
PATIO DE JUEGOS 2° 70.44 1 70.44
SSHH 2 15.88 1 15.88
GUARDERIA |SALA DE CUNAS 2 14.4 1 14.4
INFANTIL  [LACTARIO 2 13.42 il 13.42
OFICINA ADMINISTRATIVA 27 5.46 ], 5.46
OFICINA ASISTENTA SOCIAL 2 10.98 1 10.98
OFICIO 25 10.98 1 10.98
CIRCULACIONES o 18.92 1) 18.92
SUB TOTAL 243.93

Fuente 12 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA RIVAROLA CORES

ADMINISTRACION

ADMINISTRACION NIVEL M2 CANTIDAD AREA
RECEPCION 2° 13.61 1 13.61
SALA DE REUNIONES 2° 12.25 1 12.25
OFICINA DEL ADMINISTRADOR 2° 11.87 1 11.87
DESPACHOS DE TRABAIO 2° 20.1 1 20.1
ARCHIVO 2° 1.84 1 1.84
SSHH 2° 3.48 1 3.48
KITCHENETTE 2° 13.06 1 13.06
CLOSET LIMPIEZA 2° 0.39 1 0.39
CIRCULACIONES 2° 11.19 1 11.19
SUB TOTAL 87.79

Fuente 13 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA RIVAROLA CORES

131



TALLERES NIVEL M2 CANTIDAD AREA
RECEPCION Y AREA DE ESTAR 2° 31.2 1 31.2
TALLER DE COCINA 2° 67.2 1 67.2
CAMARA DE FRIOS 2° 2.47 1. 2.47
CAMARA FRIGORIFICA 2° 2.47 1 2.47
ALMACEN 2° 2.47 1 2.47
TALLERES TALLER DE ESCULTURA z 37.9 1 379
TALLER DE PINTURA 2° 37:9 1 37.9
TALLER DE MANUALIDADES 2° 48 il 48
DEPOSITO DE MATERIALES 2° 6.48 1 6.48
SSHH 2° 7.41 1 7.41
OFICINA ADMINISTRATIVA 2° 6.72 1 6.72
CIRCULACIONES & 15.74 1 15.74
SUB TOTAL 265.96

— Fuente 14 tesis: “‘Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA RIVAROLA

CORES
SERVICIOS VARIOS [ mvee | wm2 | canmbap | Area
TALLER DE CAPACITACION
AREA DE SILLAS 2% [ 72.71 1 [ 7271
SUB TOTAL 72.71
TOPICO
RECEPCION 1° 9.81 1 9.81
SALA DE REPOSO 1° 5 2 10
ESTAR 1 7.54 1 7.54
REMEDIOS 1 0.75 1 0.75
SERVICIOS ALA  [SSHH 1 1.98 1 1.98
COMUNIDAD  [CIRCULACIONES r 2.07 1 2.07
SUB TOTAL 32.15
CAJEROS BANCARIOS
AREA DE CAJEROS i 10.19 1 10.19
ALIMENTADOR DE CAJEROS 1 10.8 1 10.8
SUB TOTAL 20.99
ATENCION AL CLIENTE
MODULO DE ATENCION 1 9.77 1 9.77
GUARDACOSAS, OBJ. PERDIDOS it 7.52 1 7.52
SUB TOTAL 17.29

SUB TOTAL 143.14

Fuente 15 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA RIVAROLA CORES
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AREA DE SERVICIO

CORES

AREA TECNICA

AREA SERVICIOS | nvee | m2  canTipad  Area
ZONA DE ALMACENAMIENTO
AREA CAMARAS FRIGORIFICAS SOTANO 1 140.22 1 140.22
AREA ALMACENES SOTANO 1 512.02 1 512.02
SUB TOTAL 652.24
ZONA DE SERVICIOS AUXILIARES
LABORATORIO BROMATOLOGICO SOTANO 1 31.89] 1 31.89
ESTAR DEL PERSONAL SOTANO 1 239 1 23.9
CUARTOS DE LIMPIEZA TODOS NIVELES 2676 1 26.76
SSHH Y VESTUARIOS HOMBRES SOTANO 1 80.39| 1 80.39
SSHH Y VESTUARIOS MUJERES SOTANO 1 63.05| 1 63.05
AREA DE LAVADO DE ALIMENTOS SOTANO 1 273 1 27.3
AREA COLGADO DE CARNES SOTANO 1 296 1 29.6
AREA DE RESIDUOS SOTANO 1 146] 1 146
TALLER DE MANTENIMIENTO SOTANO 1 49.82 1 49,82
ESTACIONAMIENTO CAMIONES SOTANO 1 470 1 470
ESTACIONAMIENTO AUTOS SOTANO 1Y2 3913 2 78.26
ANDEN DE DESCARGA SOTANO 1 132.75 1 132.75
PATIO DE MANIOBRAS CAMIONES SOTANO 1 1245.55 1 1245.55
CONTROL DE PESOS SOTANO 1 275 3 8.25
ESTACIONAMIENTOS PUBLICOS SOTANO 1 6018.73 1 6018.73
ESTACIONAMIENTOS PUBLICOS SOTANO 2 737147 1 7371.47
HALL INGRESO AL MERCADO SOTANO 1Y2 1936 2 387.2
ACOPIO TEMPORAL DE RESIDUOS NIVEL 1Y2 28.5 1 28.5
CENTRAL DE VIGILANCIA-CAMARAS NIVEL 1 9.75 1 9.75
GUARDIANIA NIVEL 1 5.5 1 5.5
CIRCULACIONES SOTANO 1 523.06] 1 523.06
SUB TOTAL 16757.73
Fuente 16 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA
AREA TECNICA NIVEL M2 CANTIDAD AREA
CISTERNA 1Y2 SOTANO 2 85.55 2 171.1
CUARTO BOMBAS SOTANO 2 44.41 1 44.41
GRUPO ELECTROGENO SOTANO 2 44.41 1 44.41
SUB ESTACION ELECTRICA | SOTANO 2 42.78 i 42.78
CUARTO DE TABLEROS SOTANO 2 42,78 1 42.78)
DEPOSITOS SOTANO 1Y2 235.54 1 235.54/
CIRCULACIONES SOTANO 2 251.64 il 251.64,
SUB TOTAL 832.66

RIVAROLA

Fuente 17 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA RIVAROLA

CORES
AREA CONSTRUIDA NIVEL 1 8005.73
AREA CONSTRUIDA NIVEL 2 7832.82
AREAS TOTALES |AREA CONSTRUIDA SOTANO 1 10079.9
AREA CONSTRUIDA SOTANO 2 8638.1
AREA TOTAL CONSTRUIDA 34 556.55

Fuente 18 tesis: “Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar” ARIANA RIVAROLA

CORES
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Fuente 19 tesis: “Nuevo mercado minorista en la ciudad de ilo” FERNANDA ARMAS PEREIRA

L
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Fuente 20 tesis: “Nuevo mercado minorista en la ciudad de ilo” FERNANDA ARMAS PEREIRA

135



ANTEPROYECTO

PLANTEAMIENTO INTEGRAL

*Plano de ubicacién y localizacién

*Plano perimétrico — topografico

*Plan Maestro (Plano integral de toda el area de intervencion).

*Plot Plan

ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO (escala 1:200 o 1/250)

*Planos de distribucién por sectores y niveles.

*Planos de techos.

*Plano de elevaciones

*Plano de cortes

PROYECTO

PROYECTO ARQUITECTONICO (del sector designado. Escala 1:50 o 1/75)
*Planos de distribucién del sector por niveles

*Plano de elevaciones

*Plano de cortes

*Planos de detalles arquitectonicos (escala 1:20, 1:10, 1:5 segun corresponda)
*Plano de detalles constructivos (escala 1:5, 1:2 0 1:1 segun corresponda)
INGENIERIA DEL PROYECTO

*Planos de Disefio Estructural — a nivel de pre dimensionamiento (sector

asignado)

*Esquema General de Instalaciones Sanitarias — General a escala de
anteproyecto

*Esquema General de Instalaciones Eléctricas - General a escala de
anteproyecto

PLANOS DE SEGURIDAD (del sector designhado. Escala 1:50 o 1/75)

*Planos de sefialética

*Planos de evacuacion

Para visualizar el Planteamiento Integral, Proyecto Arquitectonico, Ingenieria del
proyecto y planos de seguridad ingresar al siguiente link:
https://drive.google.com/drive/folders/1gwh12cozyyEEAMGLWSY IM5Pxd8033vf?

usp=sharing
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https://drive.google.com/drive/folders/1qwh12cozyyEE4MGLwSy_IM5Pxd8o33vf?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1qwh12cozyyEE4MGLwSy_IM5Pxd8o33vf?usp=sharing
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- . PLANO CLAVE AREA EN DESARROLLO
UNIVERSIDAD

CODIGO ANCHO | ALTO ALFEIZAR DESCRIPCION
Puerta batiente cortafuego,

PCF-01 1.00 210 - una hoja, RF 90, con sistema cierra
puertas hidraulico

Puerta de acero seccionada y flexible,

P-01 6.50 4.50 -— enrollable, pintado con epoxica color

gris
Puerta de acero seccionada y flexible,
P-02 5.50 4.50 — enrollable, pintado con epoxica color
gris
Puerta batiente de vidrio templado
P-03 1.90 210 — templex translucido e= 10mm., doble
hoja, perfil de aluminio
Puerta batiente, doble hoja, tipo
P-04 1.90 2.10 o metalica color gris
Puerta batiente, una hoja, tipo
P-05 0.70 2.10 — contraplacada de madera pino y HDF
e= 3mm, pintada al duco color blanco
Puerta batiente de vidrio templado
P-06 1.90 2.10 - templex translucido e= 10mm., doblg
hoja, perfil de aluminio

TESISTA:

VICTOR S. CORREA CARRANZA

ASESOR:
ARQ. OSCAR FREDY CERVANTES VELIZ

CESAR VALLEJO | PROYECTO ESPECIALIDAD: ESCALA COD. DE LAMINA
FACULTAD DE MERCADO DE ABASTOS DE TERCERA GENERACION PLANO DE DESARROLLO 1:75
ARQUITECTURA DPTO. LIMA PLANO: A_ O 1
ESCUELA PROFESIONAL CALLAO SOTANO FECHA
DE ARQUITECTURA PROV. ESPECIFICACION:
DSTO. CALLAO SOTANO



AutoCAD SHX Text
20

AutoCAD SHX Text
21

AutoCAD SHX Text
22

AutoCAD SHX Text
23

AutoCAD SHX Text
24

AutoCAD SHX Text
25

AutoCAD SHX Text
26

AutoCAD SHX Text
27

AutoCAD SHX Text
28

AutoCAD SHX Text
29

AutoCAD SHX Text
30

AutoCAD SHX Text
31

AutoCAD SHX Text
32

AutoCAD SHX Text
47

AutoCAD SHX Text
48

AutoCAD SHX Text
49

AutoCAD SHX Text
50

AutoCAD SHX Text
51

AutoCAD SHX Text
52

AutoCAD SHX Text
53

AutoCAD SHX Text
54

AutoCAD SHX Text
55

AutoCAD SHX Text
56

AutoCAD SHX Text
57

AutoCAD SHX Text
66

AutoCAD SHX Text
67

AutoCAD SHX Text
68

AutoCAD SHX Text
69

AutoCAD SHX Text
70

AutoCAD SHX Text
71

AutoCAD SHX Text
72

AutoCAD SHX Text
73

AutoCAD SHX Text
74

AutoCAD SHX Text
75

AutoCAD SHX Text
76

AutoCAD SHX Text
98

AutoCAD SHX Text
99

AutoCAD SHX Text
100

AutoCAD SHX Text
101

AutoCAD SHX Text
102

AutoCAD SHX Text
103

AutoCAD SHX Text
104

AutoCAD SHX Text
105

AutoCAD SHX Text
106

AutoCAD SHX Text
107

AutoCAD SHX Text
15

AutoCAD SHX Text
16

AutoCAD SHX Text
17

AutoCAD SHX Text
18

AutoCAD SHX Text
19

AutoCAD SHX Text
20

AutoCAD SHX Text
21

AutoCAD SHX Text
22

AutoCAD SHX Text
23

AutoCAD SHX Text
24

AutoCAD SHX Text
25

AutoCAD SHX Text
26

AutoCAD SHX Text
27

AutoCAD SHX Text
28

AutoCAD SHX Text
29

AutoCAD SHX Text
30

AutoCAD SHX Text
31

AutoCAD SHX Text
32

AutoCAD SHX Text
33

AutoCAD SHX Text
34

AutoCAD SHX Text
35

AutoCAD SHX Text
36

AutoCAD SHX Text
37

AutoCAD SHX Text
38

AutoCAD SHX Text
39

AutoCAD SHX Text
40

AutoCAD SHX Text
41

AutoCAD SHX Text
42

AutoCAD SHX Text
45

AutoCAD SHX Text
46

AutoCAD SHX Text
47

AutoCAD SHX Text
48

AutoCAD SHX Text
49

AutoCAD SHX Text
50

AutoCAD SHX Text
51

AutoCAD SHX Text
52

AutoCAD SHX Text
43

AutoCAD SHX Text
44

AutoCAD SHX Text
53

AutoCAD SHX Text
54

AutoCAD SHX Text
55

AutoCAD SHX Text
56

AutoCAD SHX Text
57

AutoCAD SHX Text
58

AutoCAD SHX Text
59

AutoCAD SHX Text
60

AutoCAD SHX Text
61

AutoCAD SHX Text
62

AutoCAD SHX Text
63

AutoCAD SHX Text
64

AutoCAD SHX Text
65

AutoCAD SHX Text
66

AutoCAD SHX Text
67

AutoCAD SHX Text
68

AutoCAD SHX Text
69

AutoCAD SHX Text
70

AutoCAD SHX Text
71

AutoCAD SHX Text
72

AutoCAD SHX Text
73

AutoCAD SHX Text
74

AutoCAD SHX Text
75

AutoCAD SHX Text
76

AutoCAD SHX Text
77

AutoCAD SHX Text
78

AutoCAD SHX Text
79

AutoCAD SHX Text
80

AutoCAD SHX Text
81

AutoCAD SHX Text
82

AutoCAD SHX Text
83

AutoCAD SHX Text
84

AutoCAD SHX Text
85

AutoCAD SHX Text
86

AutoCAD SHX Text
87

AutoCAD SHX Text
88

AutoCAD SHX Text
89

AutoCAD SHX Text
90

AutoCAD SHX Text
91

AutoCAD SHX Text
1

AutoCAD SHX Text
2

AutoCAD SHX Text
92

AutoCAD SHX Text
93

AutoCAD SHX Text
94

AutoCAD SHX Text
95

AutoCAD SHX Text
96

AutoCAD SHX Text
97

AutoCAD SHX Text
98

AutoCAD SHX Text
99

AutoCAD SHX Text
100

AutoCAD SHX Text
101

AutoCAD SHX Text
102

AutoCAD SHX Text
103

AutoCAD SHX Text
104

AutoCAD SHX Text
105

AutoCAD SHX Text
106

AutoCAD SHX Text
12

AutoCAD SHX Text
13

AutoCAD SHX Text
14

AutoCAD SHX Text
3

AutoCAD SHX Text
4

AutoCAD SHX Text
5

AutoCAD SHX Text
6

AutoCAD SHX Text
7

AutoCAD SHX Text
8

AutoCAD SHX Text
9

AutoCAD SHX Text
10

AutoCAD SHX Text
11

AutoCAD SHX Text
107

AutoCAD SHX Text
108

AutoCAD SHX Text
109

AutoCAD SHX Text
110

AutoCAD SHX Text
111

AutoCAD SHX Text
112

AutoCAD SHX Text
113

AutoCAD SHX Text
114

AutoCAD SHX Text
115

AutoCAD SHX Text
116

AutoCAD SHX Text
117

AutoCAD SHX Text
118

AutoCAD SHX Text
119

AutoCAD SHX Text
120

AutoCAD SHX Text
121

AutoCAD SHX Text
122

AutoCAD SHX Text
123

AutoCAD SHX Text
124

AutoCAD SHX Text
125

AutoCAD SHX Text
126

AutoCAD SHX Text
127

AutoCAD SHX Text
128

AutoCAD SHX Text
129

AutoCAD SHX Text
130

AutoCAD SHX Text
131

AutoCAD SHX Text
132

AutoCAD SHX Text
133

AutoCAD SHX Text
134

AutoCAD SHX Text
135

AutoCAD SHX Text
136

AutoCAD SHX Text
137

AutoCAD SHX Text
138

AutoCAD SHX Text
139

AutoCAD SHX Text
140

AutoCAD SHX Text
141

AutoCAD SHX Text
142

AutoCAD SHX Text
143

AutoCAD SHX Text
144

AutoCAD SHX Text
145

AutoCAD SHX Text
146

AutoCAD SHX Text
147

AutoCAD SHX Text
148

AutoCAD SHX Text
149

AutoCAD SHX Text
150

AutoCAD SHX Text
151

AutoCAD SHX Text
152

AutoCAD SHX Text
153

AutoCAD SHX Text
154

AutoCAD SHX Text
155


AV. ALAMEDA

///
/ \\\ / \\\ / \\\ \ ,// \\\ ,/// \\\ //// \\\ // h \
‘/ \‘ J/ J/ \‘ \\\ J/ \ J/ \‘ /" \\ [ \‘
AQ ) (AA A2 AN AD | (A0 AD
Lo P P Pl oo P b
\ . P . l S VEREDA P N
NI VEREDA . VEREDA ] b N | N VEREDA .
N PISO CEMENTO | ‘ i PISO CEMENTO Pl PI;,OE(BEEMDEQTO | ‘ ‘3 PI\S/(EEEE'\?E/:‘TO | /) PISO CEMENTO \ | ‘ | PISO CEMENTO | ‘ |
N h PULIDO | PULIDO | | | \d PULIDO | i PULIDO |
N NPT +.20 | ‘ | N.P.T. +.20 | ‘ 3 Pobbe ‘: ‘ : Putbe RIS N.P.T. +.20 | ‘ | N.P.T. +.20 | ‘ |
1R My NPT 20 . A NPT | . FLALE e & NET e IR 5 | e A AL L
P Vo N P P | N P
1401140 6.90 3.%3 7.05 \ 3.l¢oa 7.10 3.iog 6.85 401 ylos 6.85 | ylos 7.31 pLoi
tl Pl \ H ! W} o
”””””””””””””””””””””””””””””””””””””” "”""""’”"’”"”/"”"""""""”" """"”*’"’”W""”"”""”’"""""’&Z’”"”W”"’"""""”"""""""""’ "”"’"""”"""""’”"”"”"’""""""NZ""’”"”"”"’"""""”"""""""""’
A “ 8 3 ‘ o /! y g
2 A A +«. ... s 44 =woes CAWEODEPSS N L el SRS S BRSSO _‘_jio ,,,,,,,,,,, CAWBIODEPSO ...+ TAWEBODEPSO |l .l '
S - : | | ;
- Do Ny / ESCALERA 01 6.85 eooe |/ | | L ; |
; ' INICIO DE COLOCAGION DEPISO |, ; ; INIGIO DE |
: : CQLOCAGION DE PISO ~ < ‘ \ RADA COLOCAGION DE PISO H
. P i |
ENTRADA s | : 'ENTF e |
P | \ PISO PORCELANATO |
PISO PORCELANATO | | 2.45 | ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 ‘ ‘
| ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 | 3 , . 3 $1 N.P.T. +.20 1
| $ N.P.T. +.20 | 1 1 | P H
v P ! \ | o 1 ‘ b !
i o i o2 220 |/ 129 | L =
i | 2 I\ ﬂt 20 ‘: H
- <lia 2 ; [26 E\ I T < FERRETERIA o Ll o
© SHE © o2 |« £ 32 b PISO PORCELANATO © * H 0
oW e a N 733 | I ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 CAMBIO DE PISD | |
oi:a 1 I w ° : N.P.T. +.20 POl
z iz | N3 33 o o2 B il
213 | | ol <3 .| &l 135 | =l
83@ \ IR - o%() o o < | 26 ‘ E%HE
> i Bs \ 7 L |
o 9 \ B P e— w || 0.2 \ PQI VEREDA
Ve ‘ 9 \ = Lol
& e | I 918 c?’g \ \ § EW PISO CEMENTO
M C !’\‘T—/ 13 { ‘ :\‘8 PULIDO
n MACETERO \ &b / [ 40 Lo po)| N.P.T. +.20
o Lo DE CONCRETO | , e | . | $7
N o i VEGETACION | | I Tw ! | MACETERO i
\ = 5 NP.T. +30 S [ N A e 5 DE CONCRETO 5
| B I = © R2.75 — - 3 © N— — © R2.75 _,VEGE'TA“CK)N ©
- —— P L T I T T —_— - & NPP.T.¥.30 |
N P - L - PISO CEMENTO - L ‘ E
- P £ Lo N ESCALERA 01 7 b 1
: 025 : : ! RN PULIDO 5 : : |
| R P Y o 6.85 R2Z P |
' o | | g \ N.P.T. +.20 COLOCACION DE PISO | | H
P b \__CAMBIODEPISO | | 2.50 $ 2.35 P ‘;
o o R m—u | o ‘1
P o | ‘ ¥ $ | o \ |
: I | | ~ | | | BANCA :
ol - | ‘ | - CONCRETO i
P SO P . BANCA | - P EXTRACCION \ P H= 50 m ‘ [P
> o CONCRETO necoerEcatea 2 SRR | L o
B8 ] | - | | o |l
Pzl = ! 5 A P N =
g 2113 g - - Lo FERRETERIA % | P v e
ReRt | L, | PISO PORCELANATO = AV |Sp<‘ §
5 == 2 \ g ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 Pl 3
Txx 1O INICIO DE / i $ N.P.T. +.20 bz i>‘ |
pon PO ‘ COLOCAGION DE PISO | 1O Pa ‘
Bt iy . CAJEROS 3 L9 El
o o PISO PORCELANATO i = 1‘6“1‘
b \ ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 3 ‘ Q| ol
| ‘ $ N.P.T. +.20 \ o SH
- | | I dl
TN | | | 1 | | 1L 2
S I U (U S N | 1 O A S O S O S N (N N (N S N P | e =N N N S S [ At 1 O S A S SO EOS S e .
( : x 9 PROYECCION DE VIGA . PROYECCION DE VIGA 3 \ 2 PROYECCION DE VIGA @ PROYECCION DE VIGA ‘ . PROYECCION DE VIGA e
/’ ”””””” 25 v T 25 ‘;‘—" "”# ””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””” 0 (I 2 | T 75
\ S/ o m o o . 1
B Lo g!)R%UgACDNO | 40“ 7.11 LAOL 6.85 t.zxo ‘ ’.40’ Pg?&%‘g@&‘\aﬂo e
b PISO PORCELANAT Lo ORC o
3 o ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 * b 7 (O ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 e
2 Il | I 4elon i
oo N g a5 ; 517 6.7 I 1dss 1
— 5 % \ BARANDA H=1.00m — 1
P> 1w \ i TUBO DE ACERO INOXIDABLE 2" Lo 3
bw it b ACABADO ESMALTE GRIS oo ‘
oz | L i« | |
12118 N :?D:::(;Du R
OO N ] O i . !
g8 | < S | 1 .
gz | 2 B2 | 1N S
PRI Lo L1 6 | N\muro concreTo ©
Hik: 8 &g | 1 e
Rt | 'z S D | 1l
1 o L= TR \ \
o Lo g Lz e
2 o D i MACETERO 1
% o MACETERO 3 Y 1
: D DE CONCRETO | &f : | b i DE CONCRETO 1 |
. i I i | 1
‘/ 3 | | PROYECCION DE | | \‘ o | | | | PROYECCION DE | | g
[ (@) o
x D < © ACio—_ R2.75 \ l < R2.75 1‘" i —_VACIO © &
A / oo VEGETACION — \ - ] oo \ - e
f o L I [ vand L Pt 1|
o 1 FLEVADOR T . | 1
. | . 1 o | 1
i | ] 1 [ — = : = \ |
L o = $ii0i 1l
- Dol < P 7 PS> AR
0 OR: ! ' / .Zj;\ 1.50 g\‘ﬂz Do ! !
" PSS P ) J o2 1k
Dwtow ANON / / lz 1 5 AN
oo = / 5181 1l
Lz Z LW : \ O O e
353393 DA / \ 3 Q o
PO QY bz > ESCALERA 04 P> e
POl O \ ' 5 9 >0 ! )
P u ‘ | 83 BARANDA H=1.00m v O ‘ N S
510! PO TUBO DE ACERO INOXIDABLE 2" / ta \ a \\MTO
N [ | Cou ACABADO ESMALTE GRIS ! N ! ! ! CARAVISTA
ﬁ oo o \ I | 1
o | 2 -/ 1% . 1k
o 0 \x’ | i
| P 4.00 Il
3 o N | . ‘ IR - 1
[fe] ' [ ' I | " 1l \ \ I |
i ES | : CARNES BLANCAS CARNES BLANCAS: | ABARROTES Y L e
h CARNES BLANCAS PISO BOREELANATO PISO PORCELANATO | | 5150 PORCELANATO ABARROTES ABARROTES 11
ANTTlBSE()SEQESTEELA[p'\éAgoOx . ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 ANTIDESL IZANTE DE 60 X 60 PISO PORCEEANATO PISO PORGELANATO e
- T BT ea N.P.T. +.20 $M P NPT +.20 ANTIDI%SLIﬁ,TDNT% DE 60 X 60 ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 1y
RN - ! ! !b p .P.T. +.20 N.P.T. +.20 i !
/ N\ : ! o : : ! !
/ ,,,,,,,,,,,,,, N (- N A+ I I G~ LI} L B N i i B YVYMYNYNYNNYNYMNMM . !
E . PROYECCION DE VIGA I @
\ /' —————————————————————————————————————————————————— et T S el T et et v 1! P T e [ el L oo e [ F T ] S e v = s T e e T e & I — = e N e e M e _ e L B RSN -
- ‘ 3 ' |
| == ! & AN
1 LR \ EN ‘ | — o
‘ N L ¢ ik ) = T | i I I
0 W o . CARNES =, | {1 . CARNES o o CARNES 4| | ABARROTES ABARROTES ABARROTES 3 ABARROTES [l ABARROTES 3 3 ABARF%OTES ABARROTES 3 1k
%) r ;ﬁ i ; N %5} BLANCAS % BLANCAS ’o) 8 e 3LANCAS ' 2.5 25 2.5 ! 1 § § % " 1 |
CARNES o CARNES - e o X ey B ' 40 L) 40 b A0 L 4 43 [ s o X a3 s e
BLANCAS/° il -1 BLANCAS © OO z £38 ! T A Al ol z 23 43 n
o 0% . 1 O Zuw _ | 8 O Zuw il s 1
Z £8 O 5, ¢ 3 2 o 2 0% o ml | i o S - 1l 1
o o oz ol o o _<J 3 E e o - : . ) = - : Zz = 3 = | ~. < o= < i N 9j il
g % SRR 2 % 5 &% o ‘ N 92w o \3 &% | : L : A s
‘ < We O 9N Z N 5 ; O <2 | : i - N ON r - - ‘ * L o
; . d 9@z k= [ 7 ! ) b4 o o+ o i . o O a5 o ! : =} N o
—o I i A % - K o® | | § BE = 3 | i < X oo < ! | < | N_MURO CONCRETO o
ON =z o ou 1 INYESCION MECANICA EXTRACCION 2 22 & : : | : o oW ’ e o CARAVISTA
g g © g8 1] MECANICA 3 oN 2 43 [ 43 © zo 43 1 43 e
o =4 = O = = | 1 5 . | o i H e 1 |
% | | C oH g ¥ z | {1 € o3 JREY P, z il 1
L 70 Jo | = « .70 70 4 | See— o5 JF 2.35 N 2.50 O 25 . e CIRCULACION 1l VEREDA
#— R < CARNES ~ i » CARNE : S — — o E o 1 i o o 1 1 o PISO PORCELANATO | | PISO CEMENTO
o CARNES | CARNES o o BLANCAS BLANCAS o E CAMBIO\DE __ s/ B0 CEMENTO 2 < 2 ABARROTEESﬁ | ABARROTES " 2 ABAF?ROTES ABARROTES 2 ANTIDESLIZANTE DE 60 X 60 e PULIDO
. BLANCAS | BLANCAS | |~ 7 > | " PULIDO 2 b i 4 NPT 1 & NPT.220
| ‘ N.P.T. +.20 L | | ri-t 1 |
+ | | “j e 1
- ( | 2.50 e | | EEL B 1
AN o ] . H | 1 1T Hl
1 . | D e e I S tt—~Smeeeeeenm, ey yr_ l EEee—— LTS v 5 e e T
3 F } © A . 4 - - | K 7 PROYECCION DE VIGA Q
\ S < T - M., —_—_—_——— s w 7777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777 N N e N :
‘ / Al — e - : o g
N Ty 7 il AT T | gl 11
‘ ol o\ = i
NN St CARNES 18 \| | — s L i
] =< = A ~<_ ! T BLANCAS. %1 | A9 [N s =Tl A
o - | CARNES o . CARNES =— CARNES | _ = | sttt | 20— EIN | el 740 '[l|| ABARROTES - 5 o o ‘ S o
~ 1 : i N — I \ ° 1 : 1 1
5 NI BLANCAS| | 2 BLANCAS =~ 'Ji ~ BLANCAS I3 " I e wl o\ /| gl 130 i e - 2 ” ABARROTES || ABARROTES g
= ‘ L : . ‘ 8 HL - \fzé g ‘ o\ // ‘ L‘ZIDJ | l@% ! 3 ) \
T N b | - « \ B | 1 1 1
L — N 3 i r o X | == $z 2% A | Bl 1 4o 3 3 23 ] a3
o | | MW o% o . z 28 s || | [} AN | Ja6 ]| o o PR | P
> ;‘ % CZ) R o | ) O Zu ] \1 25 ol / 0\ 3‘_‘ 125 i z =3 z =3 N
m { = ! o H+ / \ i ! ! ! ! !
| .6 %98 | ‘ - T ] 26 / e e | 3 o Z4 o Zu El | HiEy= | _
¥ i b v QS © i - _<J ot ! 7 / \ I ! : O 35 O 3, ; ; : ! S
U (e < 8 - 5 x% ! o’ /‘/ \ f o2 ‘ i - < Ee 3 =~ < BE ¥ ; o ; —% \_MURO CONCRETO ©
o i | o o T o o o gN = ,28 / ‘ \ | 1’32 N o 5% 5 xZg o AR o 3 CARAVISTA
I ‘ > %) 8 N Z > > Y =~ B 29 y A ' <~ o ON o ON ~ i : ~ |
b {0 ‘; -0 ~ n_: 8§ = -70 : : 70 g 6 % E > 70 ;\ ASO 2= - > ?3 1 i 3 43 Q_ﬂ %ﬁ Q_ﬂ %ﬁ 43 ; ; 43
y /S © 2o CARNES ~ pti  CARNES E —t 1 G 28 26 PELY | A
CARNES CARNES Z BLANCAS | BLANCAS < CARNES sc ‘ z 3 z
© BLANCAS 1 BLANCAS 2 = BLANCAS (! ESCALERA 03 ‘|| ABARROTES | ‘;
5 e 2 2 | 1 T ) B ] B 3 2 ABARROTES,; 3 3 ABARROTES ||| ABARROTES 3
! ! LO) ! L M M | ;\ I M M ! ! M
] p I 7 AN ‘ o Dl b ‘
1 et 1
— | N A
/ AN g S - '
“/ ””””””””””””””””” - ”’""""”’@:’; i if’ﬁ"’* ”””””””” St Attty I Bt e CRINPUE ANttt il ittt Rt I I F;\"’fg[‘”‘ ”””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””” i ity -
G T 2
\ e e [ S e - N — N
-~ 0 ] 2.4 ! 2.50 LAOL 7.1 | ] 2.4 150 3.0 ]
o . T .
EHES 4 s O S L3 K3
| P> LS | PO P> S S | P> LS
1 bW . . | | 1 1 | | : : ) )
N-EN-8 P | \E: A aila | =8 LA
1 oz . . Qo 1 1 | | H H | |
515 'z | iz 3 ZZ | K3 3|
\ O L= O . 1 S 1 1 Ly
' Siig 3 | 3 k3 S g | K3 k3
P> b \ P9 = SRR \ P> P
NoRINeR o> . i o > > O ! |
P E T L O \ LD T Qi 9 - =R
i o N 1O 1 1 ., o | / . [
Bt o | s o oo | o o
\ \ \ \ ‘ ‘ \ \
| | | | . | |
. | | | | | |
) N
- | | | |
| / 1 | ‘
. | | | | |
— i B ( —— ‘ 1 N
\ L s N ~ 1 \ |- N - ~
N B . |/ NOMBRE DE VANO
A2 AL A5 A0 (AT A8 — vz i
: ! ( \\ \ / A /“ ‘ “ \‘\ / \ /“ \ /
‘l '\0 } \ '\ }\ ) \ / \. N RN N / 1.451.30
\ / \ / - - \ / -
L 4 AN //

TITULO DE INVESTIGACION TESISTA: VICTOR . CORREA CARRANZA
(@) MERCADO DE ABASTOS DE TERCERA GENERACION '
PARA IMPLEMENTAR COMERCIO EN UN DISTRITO ASESOR:
UNIVERSIDAD ARQ. OSCAR FREDY CERVANTES VELIZ
I CESAR VALLEJO _|PROYECTO ESPECIALIDAD: ESCALA COD. DE LAMINA
FACULTAD DE MERCADO DE ABASTOS DE TERCERA GENERACION PLANO DE DESARROLLO 175
ARQUITECTURA DPTO. LIMA PLANO: A_ O 2
. ESCUELA PROFESIONAL CALLAO PRIMERA PLANTA |FecHA
i\ PROV. ESPECIFICACION:
DE ARQUITECTURA ENERO-2020 o DE LAMINA
DSTO. CALLAO PRIMERA PLANTA

PLANO CLAVE

AREA EN DESARROLLO

ALFEIZAR

CUADRO DE VANO

ANcHo| [ ALTo

PSJ. 26 DE OCTUBRE

CUADRO DE VANOS - PUERTAS

CODIGO = ANCHO ALTO

ALFEIZAR

DESCRIPCION

PCF-01 1.00 210

Puerta batiente cortafuego,
una hoja, RF 90, con sistema cierra
puertas hidraulico

P-01 6.50 4.50

Puerta de acero seccionada y flexible,
enrollable, pintado con epoxica color
gris

P-02 5.50 4.50

Puerta de acero seccionada y flexible,
enrollable, pintado con epoxica color
gris

P-03 1.90 210

Puerta batiente de vidrio templado
templex translucido e= 10mm., doble
hoja, perfil de aluminio

P-04 1.90 210

Puerta batiente, doble hoja, tipo
metalica color gris

P-05 0.70 210

Puerta batiente, una hoja, tipo
contraplacada de madera pino y HDF
e= 3mm, pintada al duco color blanco

P-06 1.90 210

Puerta batiente de vidrio templado
templex translucido e= 10mm., doblg
hoja, perfil de aluminio
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TECHO

N.P.T. =+ 25.00

QUINTA PLANTA

N.P.T. =+ 20.00

CUARTA PLANTA

N.P.T. =+ 15.00

TERCERA PLANTA
N.P.T.=+10.00

SEGUNDA PLANTA
N.P.T.=+5.00

PRIMERA PLANTA
N.P.T.=+0.20

SOTANO

N.P.T.=-3.00

CUBIERTA

CUBIERTA

PERGOLA DE MADERA
VIGAS DE DE 20X40

1 1
VEGETACION
/TIERRA VEGETAL
— 1l LAMINA GEOTEXTIL

COLUMNA DE CONCRETO

CELDA DE DRENAJE
GEOMENBRANA

INCLINACION AL DR

COLUMNA DE CONCRETO

/' DE 40X60

,

ELEVASOR

i

MACETERO H=0.90

COLUMNA DE CONCRETO

DE 40X60

PERGOLA DE MADERA
VIGAS DE DE 20X40

MACETERO H=0.90

7ABR N NS

COLUMNA DE CONCRETO

CUBIERTA

s/

REA DE DESC
ISO PORCEL

MURO DE CONCRETO

RO DE CONCRETO

MACETERO H=0.90

MURO CONCRETO

CARAVISTA AN

MURO CONCRETO

CARAVISTA \

ALMACEN INDIVIDUA

I il

ALMACEN INDIVIDUAL ALMACEN INDIVIDUAL]

MESA DE CONCRETO H=0J80

ALMACEN INDIVIDUA

m

BA DE CONCRETO H=0

ALMACEN INDIVIDUAL

CARAVISTA AVISTA
AREA DE MESAS
PR TN HHH __7
1)
PORCELANATO 60X60
$ N.P.T. +15.00 N.P.T. +15.00 i
\ MURO BAJO H=.90
AL — MACETERO Y ASIENTO DE
CONCRETO H=0.60
XTIL
—~
NAJE — CIRCULACION
PISO PORCELANATO 60X
\ N.P.T. 10.00
—
AL DRENAJE —

CIRCULACION
2.00
ALMACEN INDIVIDUAL
1.70
PESCADOS
ISO PORCELANATO 606
0.80
Ay NPT e220 CIRCULACIO

ZONA SECA

ALMACEN INDIVIDUAL| | ALMACEN INDIVIDUAL

ZONA SECA

ALMACEN INDIVIDUAL

ZONA SECA

ALMACEN INDIVIDUAL

ESA DE?RI\\ICRETO H¥(.80

BLANCAS

ESA DE ngNCRETO H

ES BLAN(Q

.80

Iy

Iy

ESTACIONAMIENTO

ANSO
ANATO 60X60
20.00

LP.T. +

PLACA DE CONCRETO

BARANDA METALICA

H=0.90

PISO PORCELANATO 60X60
$ N.P.T. +15.00

PLACA DE CONCRETO

PISO PORCELANATO 60X60

$ N.P.T. 10.00

BARANDA METALIC

H=0.90

PLACA DE CONCRETO

PISO PORCELANATO 60X60

$ N.P.T. +5.00

H=0.90

J

AREA DE MESAS

MESA METALICA

kY 7

CIRCULACION
PISO PORCELANATO

ANTIDESLIZANTE 60X60

BARANDA METALIC

PISO PORCELA

$ N.P.T. 10.00

ALMACEN INDIVIDUAL

SA DE CONCRETO H=0.80

NATO 60x60 ZONA SECA

MURO DE CONCRETO

CARAVISTA

$ N.P.T. +15.00

MURO DE CONCRETO
CARAVISTA

MURO BAJO H=0.90

ALMACEN INDIVIDUAL

E CONCRETO H=0.80

PISO PORCELANA

ALMACEN INDIVIDUAL

PLACA DE CONCRETO
PISO PORCELANATO 60X60

$ N.P.T. +.3.20

PLACA DE CONCRETO

ESTACIONAMIENTO
PISO CEMENTO PULIDO

$ N.P.T.-3.00

ARANDA METALICA
H=0.90

n

MUEBLE MELAMINE
1.80X.80

ADOR DE MELAMINE

FARMACIA

PISO PORCELANATO 60X60

N.P.T. +.3.20

VEGETACION
TIERRA VEGETAL
LAMINA GEOTEXTIL

CELDA DE DRENAJE

GEOMENBRANA

I INCLINACION AL DRENAJE

COLUMNA DE CONCRETO
DE 40X60

ARANDA METALIC

H=0.90

O

CORTE A-A

ESTACIONAMIENTO
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TECHO

N.P.T. =+ 25.00

QUINTA PLANTA

N.P.T. =+ 20.00

CUARTA PLANTA

N.P.T. =+ 15.00

TERCERA PLANTA

N.P.T.=+10.00

SEGUNDA PLANTA
N.P.T. =+5.00

PRIMERA PLANTA
N.P.T.=+0.20

SOTANO

N.P.T.=-3.00

MURO CONCRETO
CARAVISTA

CUBIERTA

PERGOLA DE MADERA

COLUMNA DE CONCRETO COLUMNA DE CONCRETO

PERGOLA DE MADERA

CUBIERTA

COLUMNA DE CONCRETO
DE 40X60

MURO CONCRETO
CARAVISTA \
CUBIERTA Wmm
WMY\ /'MY\ S il i 78 /”MY\ /“MT\
AREA DE DESCANS T2l T
PISO PORCELANATO 60X60
N.P.T. +20.00 ‘
THEAEREHIT
i
[T
i
]
i BARANDILLA
NG METALICAS
-
LU MESA METALICA
ESCALERA DE EMERGENCIA
RESTAURANTE AREA DE MESAS - 1
LU il
|l
AREA DE EMPLATADD PISO PORCELANATO 60X60 =TI, =TT
PISO PORCELANATO 60X60 PISO PORCELANATO 60X60
N.P.T. +15.00 .. $M0 Juenuiditi} N.P.T. +15.00 L
THEAEREH T
i
[T
i
]
| BARANDILLA
METALICAS
o T ESCALERA DE EMERGENCIA

CUARTO DE CONGELADOS
PISO PORCELANATO 60X60

$ N.P.T. +15.

PISO PORCELAN

ALMACEN

$ N.P.T. +1§.00

TO 60X60

PISO PORCELANATO 60X60

N.P.T. 10.00

||nh.\H|

EGETACION

ITIERRA VEGETAL

LAMINA GEOTEXTIL
7

CELDA DE DRENAJE
BEOMENBRANA

INCLINACION AL DRENAJ

N

THEAEREH T
A I
_ NV
i)
ALMACEN INDIVIDUAL ALMACEN INDIVIDUAL ALMACEN INDIVIDUAL ALMACEN INDIVIDUAL
o BARANDILLA
§ METALICAS
| | -
L ESCALERA DE EMERGENCIA
1l 1
iy mll
1
L AREA DE VENTAS AREA DE VENTAS AREA DE VENTAS AREA DE VENTAS - HY
ISO PORCELANATO 60X6! PISO PORCELANATO 60X60 FIso PORCNE o ’:ls/?oTo o0eD
$M $ N.P.T. +5.00 $7
THEHHIT
T
H
ALMACEN INDIVIDUAL ALMAGEN INDIVIDU ‘
ALMACEN INDIVIDUAL ALMACEN INDIVIDUAL ‘ FERRETERIA FERRETERIA
I BARANDILLA
L METALICAS ESTANTERIA METALICA ESTANTERIA METALICA
i 2.00X2.00 2 00X2.00
L 00X2.
- 1 ]
Iy i ]
AREA DE VENTAS )

CIRCULACION

AREA DE VENTAS AR

EA DE VENTAS

AREA

ENTAS

PISO PORCELANATOQ 60X
N.P.T. +.3.20

T

ESTACIONAMIENTO

ESTACIONAMIENTO
PISO CEMENT) PULIDO
<

& .P.T. -Bl00 @ @

CORTE B-B

ESTACIONAMIENTO
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150 150
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5.00
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CUBIERTA CUBIERTA CUBIERTA
PERGOLA DE MADERA PERGOLA DE MADERA
VIGAS DE DE 20X40 VIGAS DE DE 20X40
TECHO
N.P.T. =+ 25.00
I [ L] L] L] |
MURO CARAVISTA INVERNADERO
VEGETACION
TIERRA VEGETAL\ | INVERNADERO
LAMINA GEOTEXTIL \ X MARAPETO H=.90 BARANDA METALICA PARAPETO H=.90 PARAPETO H=.90
CELDA DE DRENAJE H \ NN s 2 H=0.90 NN
QUINTA PLANTA AREA DE DESCANSO AREA DE DESCANSO
NP.T. =+ 20.00 GEOMENBRANA PISO PORCELANATO 60X60 PISO PORCELANATO 60X60
ot N + N.P.T. +25.00 N.P.T. +25.00
l ﬂggb— i S
INCLINACION AL DRENAJE
[
‘ MURO CARAVISTA
BARANDILLA
METALICAS
RESTAURANTE RESTAURANTE
- - B MESA METALICA MESA METALICA
AREA DE MESAS
MESA DE CONCRETHH H.90 ESA DE CONCRETH I 50 ”7 EI\SA(I:EQEEERI\?CII)AES PISO PORGELANATO 60X60
CUARTA PLANTA CIRCULACION &5 NPT.12000
N.P.T. =+ 15.00 PISO PORCELANATO 60X60
N.P.T. +20.00 =
|
; MURO CARAVISTA
‘ BARANDILLA
METALICAS
MURO CARAVISTA L MURO CARAVISTA
ESCALERA DE
TERCERA PLANTA CIRCULACION EMERGENCIAS CIRCULACION 7
NP.T. =+ 10.00 PISO PORCELANATO 60X60 PISO PORCELANATO 60X60
T : N.P.T. +15.00 N.P.T. +5.00
\\ MURO CARAVISTA
\ BARANDA METALICA
H=0.90
IALMACEN INOIVIDUAL ALMACEN ALMACEN
ALMACEN INDIIDYAL ALMAGEN INDIVIDUAL ALMACEN INDIVIDUAL %mﬁg{j‘“ /Th'\é'ﬁ,?DEL’]‘AL INDIVIDUAL INDIVIDUAL
VEGETACION I ] -y | | ] I /i |
S A
TIE \
RRA VEGETAL Al | Jona seca 20na seca 20na seca Jona seca Jona seca Jona seca 20na seca zona seca Zona seca zona seca
LAMINA GEOTEXTIL ESCALERA D|
L el el ol ol I EMERGENCIA! iy ol el |
SEGUNDA PLANTA CELDA DE DRENAJE - o 3 w8 Vzg AREA-DEVENT. Y (4 S
NP.T.=+500 ¥ } T PISO PORCELANATO 60X60 —I gw § I— :
GEOMENBRANA ; | 4 NPT +10b |
INCLINACION AL DRENAJ [ “:. L]
ALMACEN EARANBA METALIC
PUERTA METALICA AMACEN INDIVIDUAL [ PUERTA METALICA]| - MACEN H=0.90 HeA PUERTA METALICA PUERTA METALICA
- INDIVIDUAL IN =0. - - || ALMACEN
ENROLLABLE ENROLLABLE DIVIDUAL ALMACEN ENROLLABLE A L e\ | ENROLLABLE INDIVIDUAL
ESTANTERIA METALICA INDIVIDUAL
PUERTA METALICA- 2.00X2.00 I
ENROLLABLE i ] . > -
REA DE VENTAS
;m AREA|DE VENTAS ESCALERA DE
EMERGENCIAS
PRIMERA PLANTA i < AR DE VENTAS an N. W” —n
NPT =+020 ‘ PISO PORGELAN IAREA DE VENTAS MACETERO DE CONCRETO
‘ MACETERO DE CONCRETO NPT, 20 PISO PORCELANATO 60X6Q. np.T. +.20
|| M
(I
SOTANO STACIONA| ESTACIONAMIENTO
ISO CEMENT ESTACIONAMI ESTAGIONAMI PISO CEMENTO PULIDO

N.P.T.=-3.00

N.P.T. -3¥

CORTE C-C

N.P.T.-3.00

3]
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