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Resumen

El proyecto tiene como objetivo general disefar un estudio de prefactibilidad para
la creacion de una planta de exportacion de la carne de cuy - 2021 al estado de

Nueva York — Estados Unidos.

Teniendo como tipo de investigacion aplicada, porque tiene como finalidad
buscar conocimiento con respecto a los problemas de la sociedad o sector
productivo, siendo descriptivo, porque se detallara los elementos vy
caracteristicas que debe tener el proceso de la carne de cuy; ademas se
realizard los estudios del proyecto o dimensiones para su correcto

funcionamiento e implementacion.

Se utilizaron como técnicas de estudio, para la dimension de estudio de mercado;
se utilizé la técnica de la encuesta con una poblacion de 19 453 561 personas;
siendo asi, una muestra de 75 personas a encuestar; para la dimension de
estudio técnico, estudio legal y estudio econémico - financiero se utilizaron la

técnica de analisis documental.

El proyecto consiste en crear una planta de exportaciéon de carne de cuy al
estado de Nueva York, a través del estudio técnico se logré identificar la zona en
la cual estara establecida la planta; por ello, se realiz6 el método de factores
ponderados llegando a localizar la planta en Cajamarca en el distrito de
Cajabamba, como resultado del estudio de mercado se pudo obtener que el 85%
de la poblacién si consumiria la carne de cuy en Nueva York, asi mismo, al
realizar el estudio econémico financiero se llegé a obtener una inversion de
S/.152,914.97 con un financiamiento del 60% por parte de bancos y el 40% por

los socios.

En cuanto a los indicadores de rentabilidad, el VAN econdmico fue de
S/.580,243.97 y un Tir economico de 217%, se realizara un financiamiento de 5
afios obteniendo un van de S/ 709,247.60 y un Tir de 582%, teniendo una razén
de B/C de 1.94, por lo que se puede afirmar que por cada sol invertido generara

0,94 céntimos. Consolidando una viabilidad positiva para aceptar el proyecto.

Palabras clave: Pre factibilidad, carne de cuy, estudio, exportacion.
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Abstract

The project has as a general objective to design the pre-feasibility study for the
creation of a plant for the export of guinea pig meat — 2021to the state of New
York — United States.

Having as a type of applied research because it aims to seek knowledge
regarding the problems of society or productive sector, being descriptive because
the elements and characteristics that the guinea pig meat process must have will
be detailed, in addition the studies of the project or dimensions will be carried out

for its correct functioning and implementation.

They were used as study techniques for the market study dimension the survey
technique was used, for the dimension of technical study, legal study and

economic-financial study the documentary analysis technique was used.

The project consists of creating a plant for the export of guinea pig meat to the
state of New York, through the technical study it was possible to identify the area
in which the plant will be established, so the method of weighted factors was
carried out, reaching to locate the plant in Cajamarca in the district of Cajabamba,
as aresult of the market study it can be obtained that 85% of the population would
consume guinea pig meat in New York, likewise when carrying out the economic
and financial study an investment of S/.152,914.97 was obtained with a financing
of 60% by banks and 40% by the partners.

As for the profitability indicators, the economic NPV was S/.580,243.97 and an
economic Tir of 217%, a 5-year financing will be made obtaining a van of S/
709,247.60 and a Tir of 582%, having a B/C ratio of 1.94, so it can be said that
for each sun invested it will generate 0.94 cents. Consolidating a positive viability

to accept the project.

Keywords: Pre feasibility, guinea pig meat, study, export



I. INTRODUCCION

En las ultimas décadas el sector agropecuario ha tenido una labor protagonica en
el desarrollo econdmico, y todo parece indicar que su participacion puede
aumentar en el futuro, ademas del crecimiento experimentado por los productos
agricolas tradicionales y no tradicionales de exportacién y sin duda en el sector

ganadero como nos el autor Vinelli (2021).

Cavia porcellus o mas conocidos como cuyes son mamiferos roedores que
encontramos en Perud, Ecuador, Colombia y Bolivia como primordiales. Es un
alimento natural con gran valor nutricional y de un bajo costo de produccién, que
ayuda a la estabilidad alimentaria poblacional rural de bajos recursos. En las
naciones andinas, el nimero de cuyes se cree en 36 millones. Nuestro pais tiene
el mayor nimero de cuyes en todo el mundo. El consumo en todo el afio es de
116 500 toneladas de carne aproximadamente, debido a los 65 millones de cuyes
elaborados para poblacién durable de alrededor de 22 millones de personas como

nos dice la autora Lilia Chauca (2014).

Peru inicié a exportar carne de cuy en el afio 1994, con un envio total de 132
kilogramo a Estados Unidos, como principal mercado con un 99,9% del total y fue
con un costo FOB de US $ 723. En 2018, el tamafio de exportacion peruanos ha
sido de 9,958 kilogramo, con un costo FOB de US $ 128,000. Esto nos dice que,
a lo largo de este lapso, el numero y el costo FOB incrementaron
ascendentemente a una tasa anual de 3.9% y 6.5%, respectivamente. Aun somos
grandes productores en todo el mundo de carne de cuy. Segun la Encuesta
Nacional Agropecuaria (ENA) realizada por la Fuente Estadistica Nacional (INEI),
el numero de cuyes en 2017 fue de 17,4 millones. Estamos hablando de un
incremento de 213.000 unidades respecto a la cifra reportada a ENA en 2016

segun la revista Andina (2019).

En 2017, la Gestion de Ganado de Minagri ha calculado 21,103 toneladas anuales
de carne de cuy. Esto eleva el consumo anual por habitante y por a 0,66 kilogramo

nos informa la revista Andina (2019).

En las zonas mas elaboradas para la cria de cuyes son el altiplano norte de las

zonas de Cajamarca, Lambayeque y La libertad, seguidas por el altiplano central



en las regiones de Junin, Pasco, Huanuco y Lima, y el altiplano sur como es
Arequipa, Apurimac, Cusco, Huancavelica, Ica, Moquegua, Tacna y Puno nos
afirma la revista Andina (2019). La Libertad ocupa el séptimo sitio en el territorio
peruano, por la produccion de carne de cuy. La mas grande poblacién de cuyes
del territorio esta en la provincia de Sanchez Carrién, que cuenta con 160 300
ejemplares, seguida de Otuzco 140 800 ejemplares y Pataz 85 759 ejemplares,
Santiago de Chuco 75 575 ejemplares y Trujillo 53 830 ejemplares segun la revista
Pataz Informa (2018).

La Diresa Junin (2020) propone al cuy, debido a que ayuda en la regeneracion de
los tejidos y por los nutrientes como proteinas, grasas, minerales como calcio,
fésforo, zinc, hierro, asimismo ademas aporta vitaminas como la tiamina,
riboflavina, niacina y energias que nos ayuda al refuerzo del sistema

inmunoldgico.

Frente a esto nos planteamos la siguiente interrogante, ¢Es pre- factible la

creacion de una planta de exportacion de carne de cuy - 2021?

Este proyecto se justifica teGricamente mediante la aplicacién de las teorias y los
conceptos basicos del estudio de mercado, técnico, legal y organizacional y con
la evaluacion econdémica financiera del proyecto de prefactibilidad; ademas se
justificdé metodolégicamente, brinda herramientas de recolecciéon de datos que
pasan por un proceso de validez y confiabilidad, pues se disefian y aplican
herramientas especificas sobre la carne de cuy ya que esto servira para otros
investigadores ya que cuenta con informacion y sugerencias a la problematica
detectada; con respecto a la justificacion practico los resultados obtenidos de este
estudio serviran para conocer la pre — factibilidad del proyecto y el bienestar social
ya que al consumir al cuy ayudara a nuestro organismo ya que contiene calcio,
proteinas, minerales y hierro que nos ayuda en nuestra salud, econémicamente
este proyecto es una buena oportunidad de negocio ya que existe gran cantidad
de materia prima y gran capacidad de crecimiento y ambientalmente no dafara la

naturaleza.



El objetivo general es disefiar un estudio de prefactibilidad para la creacion de una
planta de exportacion de carne de cuy - 2021. Para cumplir el objetivo general
planteado se establecieron los objetivos especificos: Desarrollar un estudio de
mercado. Determinar el estudio técnico del proyecto. Determinar el estudio legal

y organizacional del proyecto. Evaluar el estudio econdémico financiero.

La hipétesis para esta investigacion es que si es factible la instalacion de una
planta de exportacion de carne de cuy.

II. MARCO TEORICO

En este proyecto de investigacion se considerd los siguientes antecedentes. A
continuacion, a nivel internacional:

Mufioz y Narvaez (2015) en su estudio “Plan de exportacion de carne de cuy en
empaquete al vacio producida en Pimampiro, provincia de Imbabura para la
poblacién ecuatoriana radicada en New York”. Aplicé una investigacion exhaustiva.
El propésito es disefiar una estrategia de envié de carne de cuy en empaquete al
vacio mostrando de esta forma la factibilidad de exportar el producto al territorio del
destino. Se concluye que el cuy es un alimento sano y bastante nutritivo gracias a
su elevado contenido proteico y bajo en grasas.

Bastidas, Delgado y otros (2015) en su tesis “Estudio de Factibilidad para la
creacion de una empresa dedicada a la produccién y comercializacion de cuy (cavia
porcellus) en el municipio de tambo (Narifio)”. Aplicé una indagacién detallada
teniendo como objetivo de esta averiguacién es ensefiar la factibilidad que la
construccion de la compafia productora y comercializadora de cuyes, su objetivo
ha sido decidir la Factibilidad para la construccién de una organizacion dedicada a
la produccion y venta de cuy en el municipio de tambo, en conclusion, el plan ha
sido posible debido a que se contaba con un potencial de demanda insatisfecha.
Robalino (2015) en su investigacion de tesis “La crianza de cuy en el cantén salcedo
de la provincia de Cotopaxi y su incidencia en la comercializacion interna vy
exportacion periodo 2008 — 2014”. Aplico una averiguacion bibliografica usando los
instrumentos de observacion directa, entrevista y encuesta; la cual, su objetivo es
hacer un estudio realizado en Inversién vs. Precio muestra que realizar un andlisis
de viabilidad financiera de la industrializaciéon y venta de conejillos de indias es un

negocio lucrativo.



Antecedentes nacionales tenemos a Capitan y Gines (2018) en su tesis “Plan de
negocio para la creacién de una empresa productora y comercializadora de carne
de cuy en la ciudad de Ferrenafe, 2017”. Usé una averiguacion detallada, teniendo
como fin hacer objetivo primordial plantear una iniciativa de Proyecto de comercio
para la construccion de una comparfia en donde se producira y comercializara
carne de cuy en la metropoli de Ferrefiafe 2017,concluyendo que necesitan invertir
S/310 860 compartido en capital propio 40% y financiamiento 60%, con un
VAN econdémico de S/879 138.04, a medida que el TIR es de 114%, en lo cual al
invertir cada sol se ganara S/3.83, por consiguiente el comercio es rentable y
probable.

Sanchez (2019) en su tesis “Estudio de Factibilidad para la Produccion y
Comercializacién de la Carne de Cuy en el Mercado Arequipefio”. Aplicd una
indagacion detallada, el objetivo ha sido decidir la factibilidad de utilizacion de una
compainiia productiva y comercializadora de carne de cuy en el mercado, y quizas
la expedicion en el mercado externo, concluyendo que el estudio de toda la
informacion muestra que el mercado al ser un nuevo mercado tiene una gran
potencia para desarrollarlo, y existente una demanda insatisfecha para los clientes
casuales 0 esos que quieran proteger de su salud.

Antecedentes Locales tenemos como Aguilar (2015) en su tesis “Estudio de pre-
factibilidad para la exportacion de la carne de cuy a estados unidos”, se aplicé una
averiguacion detallada, su objetivo ha sido ensefiar la viabilidad técnica,
econdémica, financiera y ambiental para la exportacibn de carne de cuy,
estableciendo su planta en la Zona La Libertad, teniendo como fin Evaluar
comercial, técnica y econdmicamente la viabilidad de la exportacion de la carne de
cuy a USA en la etapa de prefactibilidad, y de consenso a la evaluacion econémica
desarrollada obtuvieron un VANE de US$ 202,436.78 con una TIRE de 39.18%, y
en la evaluacion financiera nos arroja un VANF de US$ 214,609.13 y una TIRF de
47.43%. En conclusién, se busca reducir los efectos negativos que logren surgir a
lo largo de la utilizacion y ejecucion del plan.

Daibert y Paredes (2015) en su tesis “Plan de negocios para una procesadora y
comercializadora de carne de cuy empacada al vacio, ubicada en la ciudad de
Trujillo, departamento de la libertad”, se aplicé una investigacion descriptiva con el

fin de resolver el problema de satisfacer a los clientes, concluyeron que el VAN



econdémico es de S/.579,280.60; mientras el TIR financiero es de 22.62%; por lo
gue nos dice que al invertir por cada sol se ganara S/.1.53; por lo tanto, el negocio
es factible para poder realizarlo.

Antecedentes Locales se menciona a Aguilar (2015) en su tesis “Estudio de pre-
factibilidad para la exportacion de la carne de cuy a estados unidos”, se aplicé una
averiguacion detallada, su objetivo fue ensefar la viabilidad técnica, econémica,
financiera y ambiental para la exportacion de carne de cuy, estableciendo su planta
en el area La Independencia, teniendo como objetivo Evaluar comercial, técnica y
econdmicamente la viabilidad de la exportacion de la carne de cuy a Estados
Unidos en la fase de prefactibilidad, y de acuerdo a la evaluacién econdémica hecha
obtuvieron un VANE de US$ 202,436.78 con una TIRE de 39.18%, y en la
evaluacion financiera arrojandole un VANF de US$ 214,609.13 y una TIRF de
47.43%. En conclusion, buscaba minimizar los efectos negativos que puedan surgir
durante la implementacion y ejecucion de su proyecto.

Daibert y Paredes (2015) en su tesis “Plan de negocios para una procesadora y
comercializadora de carne de cuy empacada al vacio, ubicada en la localidad de
Trujillo, departamento de la libertad”, se aplic6 una busqueda descriptiva con el
propésito de resolver el problema de satisfacer a los clientes, concluyeron los
autores que el VAN econdémico es de S/.579,280.60; mientras el TIR financiero es
de 22.62%; por lo que invertir por cada sol se ganara S/.1.53; por lo tanto, se puede
decir que el negocio es rentable y viable para poder realizarlo.

A continuacion, se presenta el desarrollo de la conceptualizacion de la variable, es
asi como se presenta que es prefactibilidad y sus temas relacionados que lo
incluyen, el estudio de prefactibilidad es un proceso donde surge una pregunta
principal a partir de una problemética, la razén de ser del estudio es resolver esa
pregunta para evaluar si el proyecto es viable o no, por ese motivo, se comienza a
evaluar toda la informacion requerida mediante un estudio de mercado, técnico,
economico financiero y finalmente legal.

Como nos dice el autor Caro (2016) las Etapas de un proyecto de inversion tiene 4
fases que inicia con la fase de la idea de proyecto, seguidamente de la fase de pre
inversion en la que se clasifica en perfil, prefactibilidad y factibilidad, seguidamente

de la fase inversion y finalmente la fase de la operacion.



La fase de pre inversion es en la cual se realiza un estudio de viabilidad econémica
en la que se clasifica en:

Perfil: Segun los autores Sapag Chain (2019) Esta es la etapa mas preliminar del
andlisis de la rentabilidad del proyecto. Por ello, sus resultados soélo deben
considerarse como una aproximacion, lo que basicamente permite determinar la
facilidad de asignacion de recursos para profundizar en el analisis de planes de
inversion especificos. En otras palabras, trata de determinar la conveniencia de la
sugerencia para un abandono inmediato o una profundizacion.

Prefactibilidad: Segun los autores sapag chain (2019) nos dicen que, en este nivel,
los costos y beneficios del proyecto se predicen a lo largo del tiempo. Estan
representados por flujos de efectivo en base a ciertos criterios previamente
establecidos. Los costos y beneficios aqui se predicen con base en criterios

cuantitativos obtenidos a partir de informacion secundaria.

Factibilidad: Segun Sapag (2019) nos dice que, este es el estudio mas completo
antes de la inversion, en el que se realiza un andlisis mas profundo de las
alternativas que se consideraron més factibles en el estudio de prefactibilidad. Esta

etapa produjo lo que algunos autores llamaron el "borrador final".

El autor Sdnchez (2020) informa que el estudio de Mercado es una técnica, que
permiti6 evaluar el tamafio y el nicho de mercado objetivo para determinar la
proyeccion de las ventas ademas de las cualidades que va a poseer el producto, el
precio, canales de distribucién y las promociones u ofertas que se relaciona al
producto. Requirié lo siguiente: Analizar los proveedores (cantidad, disponibilidad,
calidad), Determinar el tamafio del proyecto, seleccion del proceso de produccion,

planta y equipos.

Para Naresh Malhotra (2018) menciona que la investigacién de mercado consiste
en identificar, recopilar, analizar, difundir y utilizar Informacion sistematica y objetiva
para mejorar la toma de decisiones relacionadas con la identificacion y resolucion
de problemas y oportunidades de marketing. Para realizar un estudio de mercado
es importante para querer asegurar el éxito del proyecto, conocer la situacion y

entorno del proyecto, ya que permitio que la planificacion se realice correctamente.



Demanda: Consiste en las necesidades y deseos del consumidor; ya que, se busca
la manera de diferenciar un producto de otro, la demanda también, consiste en la
capacidad de poder adquirir un producto mediante un pago, si no se puede pagar
algo, no se tendria demanda efectiva. Segun PQS (2020) nos dice también que la
demanda viene a ser la cantidad que los consumidores potenciales pueden adquirir
por un bien o servicio con un precio fijado, si en caso el precio es demasiado
elevado, los consumidores no podrian comprarlo o adquirirlo, por ende, la cantidad
sera menor, también USMP (2019, p.23) nos dice que la demanda es una fuerza
gue se adquiere en el momento de comprar un bien o recibir un servicio que esta
posicionado en el mercado con un precio promedio y variado. Las partes que
conforman la demanda son: Compradores o consumidores, cantidad de bienes o
servicios, necesidades y deseos, lugar establecido, disposicion a adquirir el

producto o servicio, capacidad de pago, precio dado.

Oferta viene a ser la cantidad de bienes o servicios que la empresa invierte en venta
a disposicion del cliente. USMP (2019, p.30) refiere a que tiene relacion con los
términos en los cuales una organizacion crea o brindan sus servicios, esta oferta
se conserva constante debido a que tienen la posibilidad de intervenir diversos
componentes como el costo del producto o servicio, tecnologias y vendedores. Para
la economia, una oferta consiste en un conjunto de bienes y servicios presentados
en el mercado en un momento especifico y a un costo especifico, llevando a cabo
una simplificacion, se puede decir, que la oferta es la proporcion de productos y

servicios que se hallan accesibles para ser consumidos.

Sanchez Benitez y Arias (2015) dieron a entender que el precio es el costo que se
instituye en un mercado competitivo, por medio de la maximizacion del beneficio de
los productores y de la utilidad de los clientes de modo que dicen que el precio es
la Unica herramienta del marketing mix, por consiguiente, se plantea que el costo
es un punto de equilibrio en el cual los productores como clientes permanecen de
consenso, 0 sea, se realizan alusion hasta donde permanecen dispuestos los
clientes a costear por un determinado producto a la vez que hasta qué proporcion
de dinero permanecen dispuestos los productores de comenzar a venderlo.
Ademas, se entiende que el costo o precio de mercado resulta ser un 6ptimo

indicador en los casos en que exista un exceso de oferta o de demanda en los



mercados. De esta forma, puesto que, si el precio se encuentre elevado, significa
una alta demanda, mientras que si el precio bajo significa que existe una débil
demanda o excesiva competencia. Se puede sefalar que existen dos tipos de
precio, los cuales serian los siguientes: Precio a la salida de la planta y Precio al

publico (consumidor final).

Canales de distribucion: Para Sierra, Moreno y otros (2015, p.515) mencionan que
cualquier organizacion empresarial conserva interacciones comerciales con otras
entidades de su ambito para lograr seguir estando en un ambiente caracterizado
por ser cada vez mas universal, competitivo e incierto. Los canales de distribucion
son aquellos que permiten que los esfuerzos del mercado sean una realidad y son

los principales soportes de satisfaccion del consumidor final.

Para Giner (2019), los canales de reparticion son los medios de una organizacién
gue usa para hacer llegar sus productos a partir de la preparacion o produccion
hasta el comprador final. También nos dice que los tipos de canales de distribucion
se refiere a los canales individuales o directos a los que quieres que nuestra
organizacion se encargue de entregar sus productos al consumidor final sin
intermediarios. Sin embargo, los canales externos o los canales externos son
desarrollados por organizaciones distintas de los productores que escriben y

comercializan.

Para el estudio técnico segun Romero (2019) se considerd y definidé el puesto,
magquina, equipo, organizacion adecuada a la escala Optima requerida para la
produccion, y se dicta la intencidn técnica de la operacion del producto. Puedes
considerar las posibilidades. Maquinaria y Equipo, una vez conocido el proceso
productivo y considerando el programa de produccion, el tamafio, se procede a
especificar los equipos, maquinarias y herramientas indispensables para realizar
las operaciones, describiendo sus caracteristicas como: tipo, modelo, capacidad,

vida util, dimensiones, costo, etc.

Tamario del proyecto es el estudio del tamafio primordial para establecer el costo
de inversion y el nivel de operacion, la capacidad instalada en donde se mide el
volumen de produccién. Se cree 6ptimo cuando el costo total mas bajo o la

productividad econdmica mas alta. Se establece por la relacién precio-volumen,



costo-volumen en donde se revisa el costo de capacidades ociosas, el proceso

beneficioso nos da a entender la pagina Aula Facil (2021).

Capacidad para Betancourt (2016) dan a comprender que viene a ser el volumen o
cantidad de produccion, en donde se determinan requerimientos de capital, parte
del costo fijo, cumplimiento de la demanda, ocupabilidad de las instalaciones.

mejora del tamafio. economia del tamafio, planes de ampliacién y ensanche.

El licenciado Mariscal (2016) da a entender que ubicacién del proyecto es la que
mas auxilia a conseguir la mas grande productividad del capital u obtener el menor
precio unitario, la ubicacién o instalaciones es el sitio donde se comenzara la
actividad provechosa, donde se obtendra el producto culminado. Por ello para
realizar una localizacién es ir de macro (region de un pais) a micro (comunidad de
esa region). Para realizar la localizacion podemos realizar a través de 2 métodos:
cualitativos (Antecedentes industriales, Factor Preferencial, Factor Dominante) y
cuantitativos (Factores ponderados, Andlisis Bidimensional, Centro de Gravedad,
Andlisis Economico (P.E.), Brown & Gibson, Cubrimiento Del transporte, Arboles
de Decision)

El Ingeniero Lépez (2019), nos da a entender que distribucion de planta se basa en
la disposicidon de los elementos que conforman una instalacion productiva, incluye
el espacio, almacén, colaboradores o personal y las actividades que se van a
desarrollar y conformaran el proceso productivo. El disefio de la fabrica puede ser

una instalacién existente o planificada.

Para Ruiz (2021) da a entender que la Ingenieria del proyecto es la parte de la
investigacion relacionada con la etapa técnica; para realizar el estudio de la
ingenieria se puede considerar: Proceso de produccion (tecnologia), seleccién del
equipo y la maquinaria requerimiento de insumos, requerimiento de mano de obra,

edificios, estructuras u obras

La revista EAE Business School (2021), informa que los procesos de Produccion
son procedimientos o guia de actividades, utilizado para transformar los insumos

en manufacturas mediante la aplicacion de tecnologia, equipos y mano de obra;



hay que considerar lo siguiente: Analisis de las tecnologias disponibles,

Tecnologias innovadoras y Tecnologias de Capital intensivo vs MOD intensiva.

Segun Pérez (2021) los sistemas de produccion se dividen en sistemas intermitente
que quiere decir que involucra que la produccion esta estructurada en funcionalidad
de unidades de servicio que hacen una o numerosas fases del proceso benéfico
con base a lotes (batch) o demandas y un sistema continuo donde produce bienes

altamente estandarizados, como lineas de montaje.

Como nos dice el autor Burgos (2017) que los diagramas del proceso de produccién
es la representacion grafica por medio de un diagrama del proceso productivo para
su posterior analisis. Para analizar el proceso productivo existen varios diagramas.
Entre ellos se tiene: Diagrama de bloques, Diagrama de operaciones de procesos,
Diagrama de flujo, Crucigrama analitico Diagrama de Gantt.

Monsalvo, Romero, Miranda y Mufoz (2014) nos dicen que el Balance de
Materiales y Energia incluye las colaboraciones técnicas relacionadas en el
procesamiento de materia prima hasta obtener el producto terminado, indicando
productos en proceso, desperdicios y subproductos. la porcién total de entradas es

igual a la porcion total de salidas.

Segun Bocher (2019) en el estudio legal y organizacional la investigacion juridica y
organizativa se determinara el tipo de empresa y se sefalardn las normativas
relacionadas con el proyecto. Ademas, se definira la estructura organizativa y se
determinaran los archivos de configuracion y los requisitos de personal. En esta
seccion se determind el tipo de sociedad del negocio propuesto, ademas del marco
legal. Por otro lado, se detallara la estructura de la organizacion, los requisitos y
funciones de los trabajadores

Fernandez (2020) afirma que los proyectos de inversion son particularmente
importantes, para el andlisis y conocimiento de la agencia reguladora, que
controlara el comportamiento del proyecto durante la etapa inicial del proyecto y
durante la prueba de proceso de implementacion y ejecucion. Si el plan no encaja
en el marco legal de referencia que incluye un cargo especifico legalmente

aceptado en la sociedad, no se implementara ningan plan, sin importar cuan
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rentable sea el plan. Se ordena prohibir sus aspectos especificos. No cabe duda de
que el ordenamiento juridico de las organizaciones sociales determina el
mecanismo operativo de los proyectos de inversion. Por otro lado, las leyes y
reglamentos de conducta empresarial estdn sujetos a reglamentos comerciales,
que integran toda la experiencia juridica empresarial e incluso las practicas
empresariales que los preparadores y evaluadores de proyectos deben conocer. El
evaluador del plan deberia tener en cuenta qué tipo de organizacion econémica se
va a desarrollar. La estructura social segun la economia planificada puede tener
diferentes maneras organizativas y, por consiguiente, los costes inherentes a cada
organizacion ademas son diferentes. El marco legal del plan deberia ser evaluado
y definido anteriormente del proceso de evaluacion. Los preparadores y
evaluadores de proyectos tienen que aprender detenidamente uno de los puntos
tributarios o maneras de organizacion empresarial para integrar los resultados de
su estudio en el proceso del plan. Otras consideraciones legales que deben ser
consideradas Desde el inicio del proyecto, los preparadores y evaluadores
enfrentaran varios ejemplos legales, y estos ejemplos legales estan obligados a

considerar por el sistema legal existente del sitio de desarrollo del proyecto.

Castafieda (2015) nos a entender que los aspectos legales importantes
relacionados con la ubicacién del proyecto son los siguientes: Investigacion de la
causa raiz, incluida la investigacion y determinacion de la validez y la existencia
final de derechos hipotecarios, litigios, mandatos judiciales generales y gravamenes
(como impuestos sobre la propiedad o impuestos sobre la tierra) que pueden
afectar la ubicacion Optima de la tierra (calculada con base en la tasacion fiscal
oficial), determina otros impuestos sobre la propiedad y bonificaciones que te
puedan beneficiar, determina el costo de notarizacion, transferencia, registro, etc.
(si se compra), que afecta la compra del terreno seleccionado, analizar el estado
del terreno colindante, determinar la existencia de los derechos que puedan tener
los propietarios colindantes, y de alguna manera incidir en el costo del proyecto
(derechos de agua, demarcacion de linderos, construccion, tabiques y aspectos
similares), determina el costo de los profesionales que realizan la investigacion

anterior, analisis de la propiedad.
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Esan (2016) nos dice que el estudio econdmico y financiero vienen a ser técnicas,
para analizar la situacion actual y la evaluacion futura de una empresa con el
propoésito de tomar una decision y que la beneficie. Por medio de este estudio la
empresa ird solucionando problemas que vayan surgiendo en el tiempo. El estudio
econdémico se encarga de evaluar el costo y la ganancia del proyecto, ya que este
contribuira al desarrollo economico. El estudio financiero se analiza la inversion
inicial el cual involucra flujos de dinero, desde la capital, gastos fijos y operativos,
activos, capital que produce anualmente egreso e ingresos. El presente estudio es
muy importante para tomar decisiones en la empresa porque evaluara el grado de

variabilidad y asi maximizar las utilidades.

El estudio financiero es la evaluacion para definir si es proyecto es rentable y viable
en el tiempo. Se inicia desde un plan o emprendimiento, pero para ponerla en
marcha se tiene que recolectar estudios anteriores, donde se detalla costos y
recursos. Su objetivo es determinar si la empresa se va a sostener conforme pase
el tiempo y cuando existan pérdidas pese a ello sepa tomar decisiones para que se
mantenga rentable y genere beneficio econdmico y financiero al inversionista nos

dice la revista conexion Esan (2016).

Inversion inicial, finanzas | (2014) nos dice que La inversion inicial indica la cuantia
y la forma en que se estructura el capital para la puesta en marcha de la empresa
y el desarrollo de la actividad empresarial hasta alcanzar el umbral de rentabilidad

Costos del proyecto, Gascé (2019) menciona que los costos operativos son los
gastos econOmicos que una empresa tiene que asumir por sus operaciones

empresariales o de negocios.

El capital de trabajo es muy importante en las empresas y en sus operaciones
porque va a depender del analisis del gerente para poder administrar y tomar
decisiones de las cuentas por cobrar, del inventario y los pagos pendientes segun

los autores Gitman y Zutter (2012).

Una oOptima administracion del capital de trabajo proporciona un margen de
seguridad, al momento en que la empresa tiene la capacidad de autogenerar

efectivo para el financiamiento de sus operaciones, y a su vez aporta a la
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generacion de valor, mitigando los riesgos de caer en problemas financieros y en
consecuencia, evitar la necesidad de un financiamiento externo Garcia, Galarza y
Altamirano (2017).

Barreto (2020) nos describe que los estados financieros que realiza la empresa
tomando en consideracion los datos obtenidos de los estados financieros con datos
historicos para la planeacion a largo, mediano y corto, resulta util para las empresas
ya que permite saber sus puntos exanimes y de esta manera corregir desviaciones

aprovechando de manera adecuada las fortalezas.

Para Garcia (2019) el punto de equilibrio es aquel donde los ingresos totales son
iguales a los costos totales; es decir, donde el volumen de ventas con cuyos
ingresos se igualan los costos totales y la empresa no reporta utilidad, pero

tampoco pérdida.

Costos fijos

1—costos variables
Fuente: Fundamentos de administracion financiera (12 ed.)

Evaluacion financiera del proyecto pone a comparacion con el flujo de caja
proyectado, por medio del criterio de productividad deseada del inversionista,
ademas de recuperar la inversion Sapag (2011).

Tasa Minima Aceptable de Rendimiento (TMAR); Lopez (2020) Es un porcentaje,
generalmente determinado por la persona que invertira en el proyecto. Esta relacion
se utiliza como referencia para determinar si el proyecto puede generar beneficios.
Por lo tanto, si la tasa de rendimiento del proyecto no es superior a TMAR, no sera

aprobado por los inversores. Su formula es:

TMAR =i+ f + if
I: tasa de interés
F: inflacion

Valor Actual Neto (VAN); Sapag (2011) indica que es el método que mide el

resultado luego de conocer la rentabilidad. Para obtener el VAN se calcula mediante
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los flujos obtenido en la caja de todos los afios desde el primero hasta el dltimo y
luego, se le resta la inversion inicial indicada en el afio 0. Si el resultado del Van
llega a ser mayor que O, el resultado sera la ganancia monetaria en soles del
proyecto, luego de recuperar la inversion. Si el VAN llega a ser igual a 0, esto
significa que el porcentaje sera aquel que se queria obtener después de recuperar
la inversion. Si el resultado es negativo, indicard que habra una pérdida

dependiendo del nimero.

(Flujos de efectivo — inversién
VAN = Z ,
1 + tasa de descuento o costo capital

Fuente: Fundamentos de Administracion Financiera (122 ed.)

Tasa Interna de Retorno (TIR). Segun Sapag (2011) la TIR mide la rentabilidad
como porcentaje. Se encarga de evaluar el proyecto con respecto a una tasa
determinada que muestra la igualdad de los beneficios con los flujos de dinero, es

conocida como la tasa maxima que el inversionista puede pagar sin perder dinero.

R++rVAN+
VAN++VAN

TIR =
Donde:
R+: Tasa de actualizacion inferior que origina un VAN positivo.

r: Diferencia entre las tasas de actualizacion.

VAN + = Valor actual neto del flujo de fondos positivo a la tasa de actualizacién

inferior.

VAN - = Valor actual neto del flujo de fondos negativo la tasa de actualizacion.
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lll. METODOLOGIA

3.1. Tipoy disefio de lainvestigacion.

3.1.1. Tipo de investigacion
El tipo de investigacion es aplicada debido a que tiene como finalidad buscar
conocimiento con respecto a problemas que se muestren en el entorno. Se basa
en resolver una problemética enfocandose en la basqueda de conocimientos con
el objetivo de implementarlos de forma préctica y tedrica.
Segun Lozada (2014, p.35) La investigacion aplicada es un proceso de
transformacion del conocimiento tedrico en definiciones, prototipos y hasta en
productos. El desarrollo del concepto debe tener la colaboracién de las personas
beneficiarias y la industria para que se pueda solucionar la problemética y
responder una necesidad real de la poblacion. Si se logra una cooperacion
mutuamente beneficiosa, la investigacion aplicada puede brindar oportunidades

de progreso en el sector productivo del pais.

Segun su profundidad: Es descriptivo porque se detallaron los elementos y
caracteristicas que debe tener el proceso de la produccion y exportacion de la
carne de cuy, ademas se realizara los estudios del proyecto o dimensiones para

su correcto funcionamiento e implementacion.

Palella y Martins (2012, p. 92) menciona que el nivel de descripcion enfatiza la
conclusion principal, o el comportamiento o funcién actual de una persona, grupo
0 cosa

3.1.2. Disefio de investigacion

Disefio de la investigacion: El disefio es no experimental, ya que no se puede
modificar el objeto de estudio ni la definicion del autor que nos regimos para la
elaboracién de los cuatro estudios para determinar la viabilidad del proyecto, solo
se basa en la interpretacion de los resultados para llegar a una conclusion final,

en la investigacion no se realiza ningun experimento con la variable conocida.

Segun Palella y Martins (2012, p. 87) menciona que, el disefio no experimental,
es un disefio que se puede terminar sin manejar ni una variable. Los
investigadores no poseen el fin de reemplazar cambiantes independientes. Al

mirar hechos, los hechos se presentan en el ambito real y, algunas veces, los
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hechos se presentan en un rato especifico y después se analizan. Por

consiguiente, en este disefio no esta establecido una situacion concreta, sino que

se observa el caso que existe.

3.2.

Variables y Operacionalizacién

Seguidamente se procedié a conceptualizar y a operacionalizar la variable de

nuestro estudio es la prefactibilidad, siendo una variable cuantitativa:

Estudio de prefactibilidad

3.3.

Definicion conceptual: El estudio de prefactibilidad busca determinar la
rentabilidad de la inversion, estimar los posibles riesgos, costos y beneficios
de todos los escenarios posibles. Va a depender de los estudios realizados
donde se demuestre que es rentable y se tome la decision de hacerlo factible
0 no Sapag (2011).

Definicion operacional: Segun el estudio realizado por Nassir Sapag Chain
se ha tomado en cuenta cuatro dimensiones como el estudio de mercado,
estudio técnico, estudio legal y organizacional, estudio econdmico - financiero,
con respecto al estudio de prefactibilidad.

Indicadores:

Nuestros indicadores que hemos planteado para nuestro proyecto son la
demanda, oferta, canales de distribucién, tamafo de planta, la localizacion, la
distribucion de planta, la ingenieria de proyecto, visién, misién, analisis FODA,
organigrama estructural, requerimiento del personal, estudio econémico y la
evaluacion financiera que nos permitieron responder a nuestros objetivos.
Escala de medicién: Se utilizaron la escala de intervalo y de razén para

nuestro proyecto de investigacion

Poblacién, muestreo y muestra

3.3.1. Poblacidén

En su investigacion Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), se define la

poblacién como el conjunto de todo un objeto de estudio que se relacionen con

determinadas caracteristicas o indicadores (p.174).

Arias (2012) también nos dice que la poblacion es como un conjunto finito o infinito

de elementos con atributos similares por lo cual ser& extensiva la conclusion final
(p.81).
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Poblacidon 1: United States Censu (2019) indica que la poblacion del estado de

Nueva York que es el objeto de estudio lo conforman 19 453 561 habitantes

aproximadamente.

Poblacion 2: Esta compuesta por todos los documentos que se analizaron en los

estudios técnicos, econdémico — financiero y legal.

Criterio de inclusion: personas mayores de 15 afios hasta los 60 afos.

Criterio de Exclusion: personas menores de 15 afios y mayores de 60 afios
3.3.2. Muestra

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), la muestra es un subgrupo

perteneciente a la poblacion de estudio. En otras palabras, es el subconjunto de

elementos que forman parte de un conjunto con las mismas caracteristicas,

denominado poblacion (p.175).

La muestra de estudio para la poblacion 1 es probabilistica y se determina

mediante la formula estadistica que es utilizada para una muestra de poblacion

finita, se presenta a continuacion:

N*Zz*p*q
CE2x(N—-1)+Z2xp=*q

n

Donde:

N = Total de la poblacion

Z=Nivel de confianza (si la seguridad es del 95% seria igual a 1.96"2
correspondiente a la tabla de valores de distribucién normal)

p = proporcién esperada (en este caso 5% = 0.05)

g = Proporcion no deseada 1 — p (en este caso 1-0.05 = 0.95)

E = Error de estimacion (en su investigacion use 0.05)

19 453 561 * 1.962 x 0.05 * 0.95

= =73
0.052 * (19 453 561 — 1) + 1.962 % 0.05 = 0.95

n
Muestra 1: Esta conformada por 73 pobladores aleatoriamente del estado de Nueva
York.

Muestra 2: Se utilizara los formatos de ficha documental, en total son 10 registros

para el estudio técnico, financiero — econémico y legal

3.3.3. Muestreo

Fue un muestreo no probabilistico discrecional
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3.3.4. Unidad de Analisis
Persona del estado de Nueva York de 15 a 60 afios

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), la recoleccion de datos consiste en
poder elaborar un proyecto sistematizado, con procedimientos necesarios para
reunir todos los datos hacia un objetivo. Se dispone de varios instrumentos o]

técnicas tanto cualitativas como cuantitativas. Con la finalidad de recolectar
informacion para el estudio, se detallara la técnica e instrumentos.

Técnica e instrumento N.° 1: Para la dimension de estudio de mercado se empled
la técnica de la encuesta y el cuestionario como instrumento que permitio medir la
percepcion de los pobladores de estados unidos con respecto a la exportacion de
carne de cuy.

Técnica e instrumento N.° 2: Para la dimension de estudio técnico se utilizara la
técnica de analisis documental y el instrumento serd la ficha documental.

Técnica e instrumento N.° 3: Para la dimension de estudio legal se utilizara la
técnica de analisis documental y el instrumento sera la ficha documental.

Técnica e instrumento N.° 4: Para la dimension de estudio econdémico- financiero
se utilizar4 la técnica de andlisis documental y el instrumento serd la ficha

documental.

3.5. Procedimiento
Para poder realizar las actividades se dividieron segun los estudios de pre —

factibilidad del proyecto.

1. Estudio de Mercado
Para realizar el estudio de mercado se realiz6 una investigacion de
mercado, utilizando fuente primarias y secundarias en la cual se utiliz6 la
técnica de la encuesta con su instrumento del cuestionario para poder
obtener la informacion sobre el consumo de cuy en Nueva York y la
situacion actual de la exportacion de cuy, ademas de cOmo se encuentra
la demanda, oferta, el precio y la comercializacion, también se cre6 un
plan de marketing para la consolidacion de la empresa ante la

competencia.
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2. Estudio técnico
Para el estudio técnico se realiz6 un analisis a nivel de macro localizacion
y micro localizacion para asi poder obtener la ubicacion de la planta,
ademas se conocera el tamafio de la planta, para que de esa manera se
puedan saber los costos de la ejecucion, también se sabran los equipos
y materiales que se utilizaran y con ello los insumos necesarios para el
proyecto en la cual se aplicaron la técnica de analisis documental y el
instrumento de medicidbn como es la ficha documental.

3. Estudio legal y organizacional
en el estudio legal y organizacional se pudo estructurar el sistema
administrativo en la cual se conozcan las funciones del personal de
planta como de los administrativos, para ello se emplearon la técnica del
analisis documental con su instrumento de ficha documental en la cual
se revisaron libros y revistas sobre los estudios legales y organizacional
de una empresa.

4. Estudio econdmico financiero
Se determino la inversién y el tipo de financiamiento, una vez hallado el
capital de trabajo y los activos fijos, luego se analizaron los datos
obtenidos mediante el uso de indicadores econémicos y financieros ya
gue el flujo neto efectivo se pueda dar su analisis final, para saber si el
proyecto es factible o no, para ello se utilizé la técnica del analisis
documental con su instrumento de ficha documental en la cual se

revisaron fichas bibliograficas sobre entes financieros.

3.6. Método de analisis de datos

Para procesar la informacién de las encuestas se distribuyé mediante tablas y
graficos. Para el analisis se utilizé el programa SPSS Statistics y excel, para que
posteriormente se pueda interpretar cada respuesta de la encuesta segun la

estadistica de manera ordenada para tabularla y graficarla.

3.7. Aspectos éticos
El presente trabajo es realizado Unicamente por estudiantes de la Universidad

Cesar Vallejo de la escuela de Ingenieria Industrial; el cual, busco determinar el
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estudio de prefactibilidad para la creacion de una planta de exportacion de carne
de cuy, lo cual consistié en buscar y reunir informacion, las referencias de autores
externos fueron citados y mencionados posteriormente, toda la informacion es
honesta y confidencial con respecto a los datos obtenidos en la encuesta realizada

con mucha responsabilidad.
IV. RESULTADOS

4.1. Estudio de Mercado

Para determinar el primer objetivo que es el estudio de mercado, se utilizara los
resultados de la encuesta dirigida a 73 posibles consumidores actuales y
potenciales de la carne de cuy en Nueva York, los resultados de la encuesta son

los siguientes:

Tabla 1. Resultados de la pregunta N°1

1. ;,Consumiria usted carne de cuy?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Si 64 85,3 85,3 85,3

Validos No 11 14,7 14,7 100,0
Total 75 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 1: En la tabla nimero 1 con respecto si consumiria carne de

cuy se llegaron a obtener un total de 75 respuestas en la cual Si marcaron un 85.3%

y No marcaron un 14.7%.
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Grafico 1.Resultados de la pregunta N°1

1., Consumiria usted carne de cuy?

40

B4
85,33%

Frecuencia

20

o—
Si

11
14 67%

Mo

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion grafica 1: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente

tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, se

visualiza la frecuencia en la tabla estadistica que 64 personas consumirian carne

de cuy, que abarca un porcentaje del 85,33 %, y por otra parte 11 personas no lo

consumirian lo que equivale a 14,67%.
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Tabla 2. Resultados de la pregunta N°2

2. ¢Por qué consumiria la carne de cuy?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Beneficios 34 45,3 53,1 53,1
Vélidos Sabor 30 40,0 46,9 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 2: En la tabla nimero 2 con respecto al por qué consumiria la
carne de cuy se obtuvo que por beneficios un 53.1% lo consumiria y por sabor un
46.9%.
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Graéfico 2. Resultados de la pregunta N.° 2
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion grafica 2: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, que
34 personas consumirian la carne de cuy en beneficio para su salud con un
porcentaje representativo del 53,13% y 30 personas consumirian la carne de cuy

por su sabor apetitivo con un porcentaje del 46,88%.
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Tabla 3. Resultados de la pregunta N°3

3. ¢Qué cantidad de carne consume y a gué tiempo compra?

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
500 gramos cada semana 13 17,3 20,3 20,3
800 gramos cada mes 22 29,3 34,4 54,7
Vélidos
1 kg — cada 6 meses 29 38,7 45,3 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos  Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 3: En la tabla nimero 3 con respecto que cantidad de carne
consume y a que tiempo se obtuvo que el 20.3% consumiria 500 gramos cada
semana, el 34.4% consumiria 800 gramos cada mes y por ultimo el 45.3%

consumiria 1 kg cada 6 meses.
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Grafico 3. Resultados de la pregunta N°3
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Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion gréafica 3: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, que
13 personas consumirian la carne de cuy 500 gramos cada semana con un
porcentaje del 20,31%; 22 personas consumirian la carne cuy 800 gramos cada
mes con un porcentaje del 34,38% y 29 personas consumirian 1 kg cada 6 meses

con un porcentaje del 45,31%.
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Tabla 4. Resultados de la pregunta N°4

4. s Prefiere comprarlos?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vivos 26 34,7 40,6 40,6
Vélidos Pelados 38 50,7 59,4 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 4: En la tabla nUmero 4 con respecto si prefiere comprarlos
Vivos o pelados, el 40.6% dijo que vivos y el 59.4% pelados.
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Graéfico 4. Resultados de la pregunta N°4
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion gréafica 4: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblaciones estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos,
26 personas que han sido encuestadas nos dieron a conocer que lo comprarian
vivos con un porcentaje del 40,26% y 38 personas dieron a conocer que se lo

comprarian pelados con un porcentaje del 59,38%.
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Tabla 5. Resultados de la pregunta N°5

5. ¢Qué otra carne consumiria?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Aves 44 58,7 68,8 68,8
Vacuno 7 9,3 10,9 79,7
Validos Ovino 3 4,0 4,7 84,4
Porcino 10 13,3 15,6 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 5: En la tabla nimero 5 con respecto que otras carnes

consumirian, aves marcaron un 68.8%, vacuno un10.9%, ovino un 4.7% y porcino

un 15.6%
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Grafico 5. Resultados de la pregunta N.° 5
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Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion gréafica 5: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, que
44 personas encuestadas comprarian carne de aves con un porcentaje de 66,75%;
7 personas prefieren comprar carne de vacuno con un porcentaje del 10,94%, 3
personas prefieren comprar carne de ovino con un porcentaje del 4,69% y 10

personas prefieren comprar carne de porcino con un porcentaje del 15,63%.
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Tabla 6. Resultados de la pregunta N°6

6. ¢Qué factor es determinante al momento de realizar la compra de la carne de cuy?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Precio 13 17,3 20,3 20,3
Calidad 48 64,0 75,0 95,3
Validos
Sabor 3 4,0 4,7 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 6: En la tabla nUmero 6 con respecto al factor determinante
de la compra de la carne de cuy el 20.3% determino que el precio es el factor de la
compra, en lo que concierna a la calidad el 75% lo determino que es el factor de

compra, y por ultimo el 4.7% determino que el factor de compra es el sabor.
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Grafico 6. Resultados de la pregunta N°6
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Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion grafico6: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, que
13 de las personas encuestadas que determinan al momento de realizar la compra
de la carne de cuy es de acuerdo al precio con un porcentaje del 20,31%; 48 de las
personas encuestadas determinan al momento de realizar la compra del producto
es de acuerdo a la calidad con un 75,00% y 3 de las personas encuestadas
determinan al momento de realizar la compra del producto es de acuerdo al sabor

de la carne con un porcentaje del 4,69%.
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Tabla 7. Resultados de la pregunta N°7

7. ¢A qué precio considerarias accesible comprar la carne de cuy?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
De 26 a 30 soles 28 37,3 43,8 43,8
De 31 a 35 soles 22 29,3 34,4 78,1
Validos De 36 a 40 soles 11 14,7 17,2 95,3
De 41 a 45 soles 3 4,0 4.7 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 7: En la tabla nimero 7 con respecto al precio accesible que

lo compraria la poblacion la carne de cuy de 26 a 30 soles se obtuvo un porcentaje
de 43.8%, de 31 a 35 soles se obtuvo 34.4%, de 36 a 40 soles se obtuvo un 17.2%

y de 41 a 45 soles se obtuvo 4.7%.
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Grafico 7. Resultados de la pregunta N°7
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion gréafico 7: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, 28
de las personas encuestadas consideran accesible el producto de 26 a 30 soles
con un porcentaje del 43,75%; 22 personas encuestadas consideran accesible a
comprar el producto de 31 a 35 soles con un porcentaje del 34,38%;11 personas
encuestadas consideran que es accesible el producto de 36 a 40 soles con un
porcentaje del 17,19% y 3 personas encuestadas consideran que es accesible el
producto de 41 a 45 soles con un porcentaje de 4,69%.
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Tabla 8. Resultados de la pregunta N°8

8. ¢ A qué precio considerarias elevado la carne de cuy?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
De 26 a 30 soles 2 2,7 3,1 3,1
De 31 a 35 soles 5 6,7 7,8 10,9
Vélidos De 36 a 40 soles 4 53 6,3 17,2
De 41 a 45 soles 53 70,7 82,8 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 8: En la tabla nUmero 8 con respecto al precio elevado
considerado por la poblacion que no compraria la poblacién la carne de cuy de 26
a 30 soles se obtuvo un porcentaje de 3.1%, de 31 a 35 soles se obtuvo 7.8%, de

36 a 40 soles se obtuvo un 6.3% y de 41 a 45 soles se obtuvo 82.8%.

34



Grafico 8. Resultados de la pregunta N°8
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Interpretacion gréafico 8: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, 2
personas que se encuesto dieron a conocer que el precio del producto seria elevado
de 26 a 30 soles con un porcentaje del 3,13%; 5 de las personas encuestadas
consideran que el producto es elevado al momento de comprar con un valor de 34
a 35 soles con un 7,81%; 4 personas consideran el producto elevado al precio de
36 a 40 soles con un porcentaje de 6,25% y 53 de las personas encuestadas
consideran que el producto es elevado al momento de comprar con un valor de 41

a 45 soles con un 82,81%.
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Tabla 9. Resultados de la pregunta N°9

9. ¢ Dbénde le gustaria encontrar este producto?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Supermercados 16 21,3 25,0 25,0
Minimarket 5 6,7 7,8 32,8
Vélidos
Mercados 43 57,3 67,2 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 9: En la tabla nUmero 9 con respecto al lugar donde le gustaria

encontrar el producto el 25% marco en supermercados, el 7.8% en minimarket y el

67.2 en mercados
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Grafico 9: Resultados de la pregunta N°9
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Interpretacion gréafico 9: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, 16
personas encuestadas consideran que el producto deberia encontrarse en los
supermercados con porcentaje del 25,00%; 5 personas encuestadas consideran
que el producto deberia encontrar es en los minimarket un porcentaje del 7,81%; y
por ultimo 43 de las personas encuestadas consideran encontrar el producto los

Mercados con un porcentaje del 67,19%.
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Tabla 10. Resultados de la pregunta N°10

10. (En qué envase le gustaria la presentacion de la carne de cuy?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vidrio 39 52,0 60,9 60,9
Vaélidos Plastico 25 33,3 39,1 100,0
Total 64 85,3 100,0
Perdidos Sistema 11 14,7
Total 75 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 10: En la tabla namero 10 con respecto al envase de
presentacion que le gustaria a la poblacion, en vidrio marcaron un 60.9% y en

plastico un 39.1%.
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Graéfico 10. Resultados de la pregunta N°10
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion grafica 10: Del 100 % de las personas encuestadas virtualmente
tanto poblado estadounidenses como peruanos residentes en estados unidos, 39
personas encuestadas dieron a conocer que la representacion del envase fuera de
vidrio de con un porcentaje del 60,94% y 25 de las personas encuestadas dieron a
conocer que la presentacion del envase fuera de plastico con un porcentaje del
39,06%.

Interpretacion de la encuesta

El resultado general de la informacion recolectada por medio de la encuesta
aplicada a los pobladores, obtuvo los resultados de cada indicador, en primer lugar,
se pudo comprobar que la carne de cuy tendrd una buena aceptacion en la
poblacion, por lo que se aprueba a continuar con la investigacion. De los presentes
datos se podra a continuacion elaborar el resultado para cada objetivo del proyecto.

39



RESULTADOS 1: ESTUDIO DE MERCADO

Luego de conocer la voz del cliente mediante la encuesta y
al conocerse la buena aceptacion por parte del publico
objetivo se presentara los resultados del primer objetivo. El
impacto que tendria hacia la sociedad segun las encuentras
realizadas a las personas, estarian en un total acuerdo

puesto que sus beneficios tienen un alto valor nutricional.

La carne de cuy serd en Empaque al vacio. Los
consumidores piden la carne de cuy sea vendida en empaque al vacio ya que
tendra mayor durabilidad porque resulta ser mas duradero para ellos. Y la

presentacion del producto es mas formal.
Demanda

Segun la encuesta aplicada, los datos estan en base a los resultados de la demanda

y demés indicadores, estos datos se muestran a continuacion:

Tabla 11. Consumo de la carne de cuy en la poblacion

Alternativa Personas Porcentajes
500 gramos — Diarios 13 20,31%
800 gramos — semanal 22 34,38%
1 kg — mensual 29 45,31%
Total 64 100%

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 11:

Se observa que del total de las personas que si consumirian carne de cuy 100%, el
45,31% preferiria consumir 1 kg mensualmente, siendo la mayoria de las personas

encuestadas.
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Poblacion:

- 13 personas * 500 gramos * 30 dias * 12 meses = 2 340 000 gramos
- 22 personas * 800 gramos * 4 dias * 12 meses = 844 800 gramos

- 29 personas * 1000 gramos * 1 dia * 12 meses = 348 000 gramos

- Total: 3 532 800 gramos

El consumo anual de carne con una poblacién de 64 personas es de 3 532 800

gramos anualmente aproximadamente.

Para calcular el consumo de la carne de cuy por parte de la poblacion, se aplica el
método de aspa simple con respecto a los datos de la encuesta y el nimero de

encuestados
19453561 100% X= 16599724
X 85.33%
64 encuestados -------- 3 533 kg/ anual
16 599 724 habitantes ~  -------- X
16 599 724 * 3 533
X = o2 =916 356 617 kg

Demanda total de la carne de cuy es de 916 357 toneladas anualmente.

Con respecto a la pregunta N°1 de la encuesta: ¢ Consumiria Usted carne de cuy?
Segun los datos 64 personas consumirian la carne de cuy en beneficio para su
salud con un porcentaje representativo del 85,33%, para determinar la demanda

elegimos ese nicho de que las personas lo consuman.
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Demanda Potencial

Segun la encuesta aplicada a 75 pobladores de la ciudad de Nueva York que
representa la muestra de la poblacién, considerando segun United States Censu
(2019) es de 19 453 561 millones de habitantes. Su tasa de crecimiento poblacional

es de 0.4% anual (tasa de crecimiento anual de Nueva York).

Tabla 12: Tasa de crecimiento de la poblacion

Afo Poblacion
P. afo * (1 + 0.004) = Total de poblacion

2019 19 453 561 habitantes

2020 19 453 561 * (1+0.004) = 19 531 375 habitantes
2021 19 531 375 * (1+0.004) = 19 609 501 habitantes
2022 19 609 501 * (1+0.004) = 19 687 939 habitantes
2023 19 687 939 * (1+0.004) = 19 766 691 habitantes
2024 19 766 691 * (1+0.004) = 19 845 758 habitantes
2025 19 845 758 * (1+0.004) = 19 925 141 habitantes
2026 19 925 141 * (1+0.004) = 20 004 842 habitantes

Fuente: Datos United States Censu 2019 — Adaptacion propia

Interpretacion tabla 12:

En la tabla 12 se puede apreciar el total de la poblacién de Nueva York en el afio
2019 y como va aumentando por la tasa de crecimiento afio tras afio, hasta poder
llegar al afio de muestra demanda requerida que es en el afio 2026 con un total

de 20 004 842 millones de habitantes aproximadamente.
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Tasa de crecimiento para el proyecto

Tabla 13: Proyeccion de la poblacion

Afo Poblacion

2019 19 453 561 habitantes
2020 19 531 375 habitantes
2021 19 609 501 habitantes
2022 19 687 939 habitantes
2023 19 766 691 habitantes
2024 19 845 758 habitantes
2025 19 925 141 habitantes
2026 20 004 842 habitantes

Interpretacion tabla 13:

Fuente: Elaboracion propia

Se puede a preciar el resultado final de la proyeccién de la poblacién como va en

aumento, basicamente por la tasa de crecimiento del afio 2019 al afio 2026 visto

también anteriormente.
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Demanda de muestra=916357 T

Demanda proyectada a 5 afios

Tabla 14: Demanda proyectada de la carne de cuy

Afo/Poblacion Toneladas
16 734 748 « 3.533 t
2022/ 19 687 9369 * 927397 ¢ /afo
16 799 718 64 personas
16 801 687 « 3.533 t
2023 /19 766 691 * _ 931 107 ¢ /afio
16 866 917 64 personas
16 868 894 « 3,533 t
2024 / 19 845 758 * _ 931 216 t/afio
16 934 384 64 personas
16936 370 * 3.533t
2025/19 925 141 * — 934830 ¢/afio
16 936 370 64 personas
17 004 116 = 3.533t
2026 / 20 004 842 * — 942325 ¢/afio
17 070 131 64 personas

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 14:

Se determino en el afio 2022 de la proyeccion de la poblacién siendo 19 687 939

millones de habitantes, que seria el 100%, se tendria que sacar el 85.33% para

cada afio, que significa el porcentaje de la muestra que si consumiria carne de cuy

segun la encuesta presentada, para poder contar con las personas que Si

consumirian carne de cuy, dicho a esto se multiplicaria por el consumo anual de las

64 personas que marcaron que si consumiran siendo un total de 3.533 toneladas,

finalmente la cantidad se dividiria en el total de las personas que si consumiran

carne de cuy segun nuestra muestra siendo 64 habitantes.

44



Oferta

El producto posee competidores en la zona porque es un producto poco usual que
ofrecen a la poblacién. Sin embargo, considerando las diferentes empresas que

son reconocidas las consideramos competencia.
Competencia actual:

v Inka Cuy.

v" Megabusiness Peru S.A.C

v" Importadora Y Exportadora Dofia Isabel E.I.R.L

Los establecimientos posen un alto nivel de posicionamiento porque son
reconocidas a nivel nacional e Internacional, como por ejemplo la carne de aves,
vacuno, entre otros, ademas cuenta con experiencia y una enorme capacidad, por
tal razén que se convierte automaticamente en un fuerte competidor. Sin embargo,
lo que impulsa continuar con el proyecto es la localizacién, ya que ninguna empresa
cuenta con una sede en nueva york o alrededores, o que genera una gran

oportunidad.

La oferta tiene la finalidad de poder determinar la cantidad y condicion en que la
economia desea disponer de la posicion de un mercado. Hoy en dia existe una gran

demanda de carne de cuy, su produccion ha aumentado a lo largo de los afios.

Tabla 15. Oferta diaria de la carne de cuy segun competencia

Oferta de la carne de cuy por afio

N° Establecimiento Bandejas de carne de cuy de 1 kg
1 Inka Cuy 8.53t
2 Megabusiness Peru S.A.C 6.68 t
3 The Green Farmer SAC 3.32t
Total 18.53 t

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 15:

Al obtener una suma entre las 3 empresas tenemos un total de 18.53 toneladas

anuales, teniendo asi la oferta segun datos de la competencia.
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Para calcular la proyeccion de la oferta, se aplica la siguiente formula:
Py = Pa * (r + 1) al sustituir Py = Pa * (0,4/100) + 1

Donde:

Py = Produccidn proyectada

Pa = Produccion actual

r = Tasa de crecimiento de la poblacion

Tabla 16. Proyeccion anual de la Oferta

Afo Cantidad de carne de cuy en't
(r+1) *Pa

2022 18.53 ton/afno

2023 18.60 ton/aino

2024 18.67 ton/aino

2025 18.75 ton/aio

2026 18.83 ton/aino

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 16:

Se obtuvo la proyeccion anual de la oferta en el afio 2022 con una cantidad de
18.53 ton/afio, dicho a esto va aumentando afio tras afio por la tasa de crecimiento

de la poblacion de 0,4 % anualmente.
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Tabla 17. Demanda Insatisfecha en Toneladas

Demanda insatisfecha de mermelada en kg

ANO Demanda Oferta Demanda insatisfecha
2022 927 396.933 18.53 927 378.4027 t/afio
2023 931 106.528 18.60 931 087.9234 t/afio
2024 934 830.917 18.67 934 812.2382 t/afio
2025 938 570.266 18.75 938 551.5128 t/afio
2026 942 324.575 18.83 942 305.7471 t/afo

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 17:

Se puede observar en la tabla la demanda y la oferta determinada del afio 2022 al

2026; para asi, poder obtener la demanda insatisfecha restando la demanda menos

la oferta para poder saber que cantidad nos faltarian para poder cubrir esa

demanda insatisfecha.

Tabla 18. Demanda para el proyecto en kg

ARo 2022 2023 2024 2025 2026
Demanda
927378.403 931087.923 934812.238 938551.513  942305.747
insatisfecha (ton)
% de mercado 0.005% 0.005% 0.006% 0.007% 0.008%
D. del proyecto 46 47 56 66 75

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 18:

En la siguiente tabla se aprecia la demanda insatisfecha que necesitamos cubrir

para poder satisfacerla; de ese modo, determinamos nuestra demanda de nuestro

proyecto que vamos a trabajar.
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PLAN DE MARKETING

Producto

Carne de cuy que es un 100% beneficiosa para la salud humana.

Tabla 19. Ficha Técnica del Producto

Nombre CARNE DE CUY
Logo
Envase S
Capacidad: 1 kilo
Medidas Dimensiones: 17" x 25”

Forma: Cuadrangular
Color: transparente

Descripcién

La carne de cuy es un alimento de excelente sabor y
calidad. Se caracteriza por contener alto nivel proteico
y bajo en grasa; ademas, colesterol de buena calidad,
minerales y vitaminas.

Caracteristicas

Color: piel blanco mas oscuro no uniforme, con
manchas oscuras.

Olor: Caracteristico

Textura: Suave y Lisa

Peso Neto

1Kg

Requisitos de
normatividad

NTP 201.058:2006 “CARNE Y PRODUCTOS
CARNICOS”

Condiciones de
conservacion

Mantener refrigerado de 18 a 24°C

Durabilidad

4 meses (Manteniendo la Temperatura)
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Instrucciones de uso | Mantenerlo en ambientes frios, una vez abierto el
producto.

No almacenar con productos de olor fuerte
Consumo directo para todo publico mayor a 5 afios
Fuente: Elaboracion propia

Precio

Para determinar el precio se tomo los resultados de la encuesta donde se conoce
el rango de precio que estaria dispuesto pagar el cliente, considerando eso también
se tomé la decisiobn mediante la observacion directa, teniendo como referencia la
competencia, tiendas y supermercados, donde se recaudo la siguiente informacion

de precios con respecto a la cantidad estimada del proyecto

Tabla 20: Referencia de competidores

Marca Peso Precio

Inka Cuy 850 gr S/.30
Megabusiness Peru S.A.C 850 gr S/. 35
The Green Farmer SAC 800 gr S/. 30
Quwi 1 kg S/. 26

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 20:

La carne de cuy de marcas que son reconocidas tiene en su mayoria una mejor
presentacion gracias a su experiencia a nivel internacional, como también tienen

un precio mayor.

El precio para nuestro producto sera de S/26.00 el kilogramo, ya que esta dentro

de lo requerido por el resultado de la pregunta N° 7 de la encuesta.
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Canales de distribucioén

Cuando la materia prima se haya transformado y esté listo el producto, lo siguiente
es buscar la manera de hacer llegar al consumidor. El canal de distribucion para

distribuir la carne de cuy es el siguiente:

Gréfico 11. Canal de distribuciéon

Abastecedor de Consumidor
materia prima Proceso Mercados final

Fuente: Elaboracion propia
El canal de comercializacion va a consistir desde la crianza del cuy dentro de la
localidad de la planta productiva. El proceso productivo de la carne de cuy sera en
una planta ubicada en Cajamarca Peru donde sera procesada la carne para que
sea comercializada en mercados y supermercados, de acuerdo al resultado de la
pregunta N.° 9 de la encuesta para llegar al consumidor final.

Para la distribucion del producto terminado, se determind que, en la avenida central,
seria la mejor opcién de distribucion por ser un lugar céntrico donde siempre hay
mayor cantidad de personas. Para la promocién y distribucion en los distintos

supermercados y mercados, ademas de otras caracteristicas importantes como:

- Disponibilidad de agua, luz, teléfono, servicios de internet, etc.
- Facilidad de recibimiento de la materia prima.

- Facilidad de vias de acceso y transporte.

Interpretacion del objetivo especifico N21:

El resultado del primer objetivo demuestra que el producto de la carne de cuy tiene
gran aceptacion en la ciudad de Nueva York, al conocerse la demanda que tendra
en el mercado posteriormente se tendra que producir y comercializarla. Se logro
determinar que mas del 50% de la poblacion consumiria la carne de cuy, de la cual,

el 53,13% priorizo el tema de los beneficios a la salud humana.
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4.2. RESULTADO 2: ESTUDIO TECNICO

De acuerdo al segundo objetivo que consiste en determinar el estudio técnico del
proyecto con respecto a los datos obtenidos en el estudio de mercado, se procede

a mostrar los siguientes resultados:
Localizacion

Para la localizacion de la planta de produccién se debe hacer referencia al lugar
elegido para ser situado y desarrollar su actividad productiva. La decision para
llevar a cabo esta localizacién del proyecto se debe tener en cuenta no solo el lado
econdémico sino también las estrategias como, la preferencia y aceptacion del
producto. Los factores mas importantes que se debe tener en cuenta son los

siguientes:

e Procesamiento: Acceso a la materia prima, distribucién al mercado objetivo.

¢ Instalacion: Servicio de agua y energia eléctrica, cobertura de comunicacion.

e Entorno: Disponibilidad de mano de obra, costo de mano de obra.

e Social: Seguridad y salud.

Por todo lo mencionado anteriormente se eligidé entre las regiones del Pera

(Lambayeque, Cajamarca, Apurimac)
Para poder determinar la localizacion de la planta se llevara a cabo en dos etapas.

Macro Localizacion: Se identificara la zona mas adecuada utilizando el método de

los factores ponderados que cuenta con los siguientes pasos:

a) Elegir los posibles puntos para la ubicacion del proyecto: Tenemos las
siguientes propuestas de acuerdo a un analisis previo, estos son:
e Lambayeque
e Cajamarca
e Apurimac
b) Factores de Localizaciéon: Los factores que se deben tener en cuenta son los
siguientes:
e F1 Disponibilidad a la materia prima
e F2 Transporte

e F3 Distribucion al mercado objetivo
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e F4 Servicio de agua y energia eléctrica
e F5 Cobertura de comunicacion
e F6 Disponibilidad mano de obra
e F7 Costo de mano de obra
e F8 Seguridad
e F9 Salud
Tabla 21. Factores de localizacion
Factores Criterios Ponderacion%
F1 Disponibilidad a los insumos 20%
Operaciones F2 Transporte 12%
F3 Distribucién al mercado objetivo 15%
F4 Servicio de agua y fluido eléctrico 10%
Infraestructura L
F5 Comunicacion 8%
F6 Disponibilidad mano de obra 14%
Laboral
F7 Costo de mano de obra 9%
' F8 Seguridad 6%
Social
F9 Salud 6%
Total 100%

Interpretacion tabla 21:

Fuente: Elaboracion propia

Se determino a nivel macro localizacion los siguientes factores mas importantes

segun a nuestro criterio, para asi poder hacer nuestra contrastacion de factores a

continuacion.
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c) Contrastacion de factores

Tabla 22. Contrastacion de factores Macro Localizacion

Factores F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 | Ponderacion | Ponderacion %
F1 | Disponibilidad a la materia prima 1 4 20%
F2 | Transporte 1 0 4 12%
F3 | Distribucion al mercado objetivo 1 0 3 15%
F4 | Servicio de agua y energia eléctrica | 0 1 2 10%
F5 | Comunicacién 0 1 4 8%
F6 | Disponibilidad mano de obra 1 0 4 14%
F7 | Costo de mano de obra 0 1 2 9%
F8 | Seguridad 0 1 4 6%
F9 | Salud 1 5 6%
TOTAL 32 100%

Interpretacion tabla 22:

Fuente: Elaboracion propia

Pesos ponderados: Se obtienen los valores dando los pesos porcentuales a cada factor, es decir, de acuerdo el grado que mejor

importancia tenga el lugar.
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Tabla 23. Pesos de ponderacion Macro Localizacion

Matriz de localizacién Pesos de ponderacion %
Disponibilidad a la materia prima 20%
Transporte 12%
Distribucién al mercado objetivo 15%
Servicio de agua y energia eléctrica 10%
Comunicacion 8%
Disponibilidad mano de obra 14%
Costo de mano de obra 9%
Seguridad 6%
Salud 6%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 23:

Se pusieron el porcentaje a los factores segun su importancia, mencionado

anteriormente.



d) Calificacion de cada facto de acuerdo a la ubicaciéon de la zona: La calificacion
se dio de 0 a 20.

Tabla 24. Calificacion de acuerdo a ubicacién

Ubicacion Zona
Lambayeque A
Cajamarca B
Apurimac C

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 24:

De las 3 regiones elegidas segun las investigaciones dadas, se sefialo con letra A,

B, y C para diferenciarlas la zona en la que se encuesta.

Tabla 25. Ponderacion de factores

Zona A ZonaB Zona C
Pesos de Lambayeque Cajamarca Apurimac
Factor ponderacion% Calificacion | Ponderado | Calificacién | Ponderado | Calificacion | Ponderado

F1 20% 16 3,2 18 3,6 15 3
F2 12% 12 1,44 15 1,8 14 1,68
F3 15% 14 2,1 16 2,4 13 1,95
F4 10% 11 1,1 14 1,4 13 1,3
F5 8% 11 0,88 12 0,96 16 1,28
F6 14% 10 1,4 12 1,68 12 1,68
F7 9% 15 1,35 10 0,9 17 1,53
F8 6% 13 0,78 12 0,72 14 0,84
F9 6% 10 0,6 14 0,84 12 0,72

100% 12,85 14,3 13,98

Interpretacion tabla 25:

las 3 zonas con un 14.3%.

Fuente: Elaboracion propia

Se determiné en la zona B seria nuestro punto de localizacién siendo el mayor entre
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Micro Localizacién: En este punto de la micro localizacion consideraron tres distritos

de la ciudad de Cajamarca, que son: Cajabamba, San Ignacio y Celendin.

Estos tres distritos se evaluaran de acuerdo a los factores que se estipularon para

la toma de decision. Se consideraron estos tres distritos donde se encuentra la

facilidad del transporte, acceso a la materia, entre otros aspectos.

El método con el que se realizara este analisis para el proyecto sera el método de

los factores ponderados, este método cuenta con los siguientes pasos:

a) Elegir los posibles puntos para la ubicacion del proyecto: Tenemos las

siguientes propuestas de acuerdo a un analisis previo, estos son:

Cajabamba

San Ignacio

Celendin

b) Factores de Localizacion: Los factores que se deben tener en cuenta son los

siguientes:

F1:
F2:
F3:
F4.
F5:
F6:
F7:
F8:

Cercania a la materia prima
Transporte

Clima

Servicio de agua y energia eléctrica
Costo de terreno

Disponibilidad mano de obra

Costo de mano de obra

Seguridad
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c) Contrastacion de factores

Tabla 26. Contrastacion de factores

Factores F9 | Ponderacion | Ponderacion %

F1 | Cercania a la materia prima 0 4 18%

F2 | Transporte 1 6 14%

F3 | Clima 0 4 12%

F4 | Servicio de aguay energia eléctrica 1 3 14%

F5 | Costo de terreno 0 2 12%

F6 | Disponibilidad mano de obra 0 3 14%

F7 Costo de mano de obra 1 3 9%

F8 Seguridad 1 1 5 7%
TOTAL 30 100%

Interpretacion tabla 26:

Fuente: Elaboracion propia

Pesos ponderados: Se obtienen los valores dando los pesos porcentuales a cada factor, es decir, de acuerdo el grado que mejor

importancia tenga el lugar.
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Tabla 27. Peso de ponderacion Micro Localizacion

Matriz de localizacion Pesos de ponderacion %

Cercania a la materia prima 18%
Transporte 14%
Clima 12%
Servicio de agua y energia eléctrica 14%
Costo de terreno 12%
Disponibilidad mano de obra 14%
Costo de mano de obra 9%

Seguridad 7%

Total 100%

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 27:

Se pusieron el porcentaje a los factores segun su importancia, mencionado

anteriormente.

a) Calificacion de cada facto de acuerdo a la ubicacion de la zona: La calificacion
se dio de 0 a 20.

Tabla 28. Calificacién de acuerdo a ubicacion

Ubicacién Zona
Cajabamba A

San Ignacio B
Celendin C

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 28:

De los 3 distritos de la region de Cajamarca elegidas, segun las investigaciones
dadas, se sefalé con letra A, B, y C para diferenciarlas la zona en la que se

encuesta.
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Tabla 29. Ponderacion de factores segln zona

3,24 16 2,88

14% 14 1,96 12 1,68 13 1,82
12% 12 1,44 13 1,56 13 1,56
14% 14 1,96 14 1,96 11 1,54
12% 12 1,44 15 1,8 10 1,2
14% 15 2,1 15 2,1 12 1,68

9% 13 1,17 10 0,9 14 1,26

7% 14 0,98 12 0,84 14 0,98
100% 14,29 13,72 12,74

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 29:

Como podemos apreciar en la tabla, se obtuvo mayor puntaje en la zona A ubicado
en el distrito de Cajabamba con un promedio de 14.29 este sera el distrito elegido

para llevar a cabo el proyecto.
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Tamarfo del proyecto

El tamafio del proyecto tiene importancia, por un lado, en las inversiones y costos,
y por otro, en la cantidad productiva que va a determinar los ingresos. El tamafio
tiene efecto en el momento de estimar la rentabilidad para poder implementar o no
el proyecto. Para poder determinar la capacidad instalada de la planta utilizaremos

5 afios de produccién proyectados.

Para llevar a cabo los calculos del proyecto hemos tomado en cuenta 360 dias al
afo, con 8 horas diarias laborales y 26 dias al mes en el que se va a trabajar. El

calculo es el siguiente:

Tabla 30. Produccion proyectada

Produccion esperada

A ton / afio Meses Proyeccién demanda
ton / mes

2022 46 12 3.864

2023 47 12 3.880

2024 56 12 4.674

2025 66 12 5.475

2026 75 12 6.282

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 30:

Se observa la produccion esperada anual de cada afio donde se determiné

cuantas toneladas al mes tendriamos de cada afo.
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Tabla 31. Proyeccion de la demanda

Proyecci6n demanda Horas Dias ton/ dia ton/ hora
ton / mes laborables/dia  trabajados/mes
ANO 1: 3.864 8 26 0.149 0.019
ANO 2: 3.880 8 26 0.149 0.019
ANO 3: 4.674 8 26 0.180 0.022
ANO 4: 5.475 8 26 0.211 0.026
ANO 5: 6.282 8 26 0.242 0.030

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 31:

Se observa la proyeccion de demanda anual de cada afio, donde se determind

cuantas toneladas al dia se produciria; también, cuantas toneladas por hora,

trabajando 8 horas laborales.

Tabla 32. Capacidad de la maquinaria

Maquina Cantidad Capacidad
Maquina empaquetadora al vacio 1 1500 kilogramos/hora
Etiquetadora 1 1500 kilogramos/hora
Montacarga manual 1 2000 kilogramos

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 32:

Tenemos las Unicas 3 maquinas que vamos a necesitar, para nuestro proyecto; la

cuales, con las investigaciones dadas, encontramos la capacidad de cada

maquinaria para ir comparando con nuestra demanda que tenemos proyectada.
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Obras fisicas de planta:

Se adquirird un area de 20 m x 40 m que equivalen a 800 m?en las que se incluira

las siguientes areas:

Area Produccién Unidad
Recepcién de MP 8m X20m m2
Almacén 8mX20m m2
Produccion 8m X40m m2
Area Administrativa Unidad
Oficinas ADM 4mX20m m2
Otras Areas Unidad
Servicios higiénicos 5mX5m m2
Crianza de cuy 10m X4 m m2
TOTAL 800 m2

Adquisicién de mobiliario y equipo:
e Equipo:

» Cocina industrial
Ollas
Cuchillos
Mesas de sacrificio
Rasuradora
Cuchara de palo
Termometro
Bateas
congeladoras

Balanza

YV V.V V V V V V V V

Envase

» Conteiner refrigerado (20 pies)

e Magquinaria:
» Magquina empaquetadora al vacio
» Etiquetadora

* Montacarga manual
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Ingenieria del proyecto

Proceso de produccion:

Recepcidén de cuyes - Seleccion ‘ Pesado

\ g

Cortey Desnucamiento

Escaldado
- desangrado -

Pelado Raspadoy Eviscerado

‘ Retoques -

Empaque Escurrido y Oreado - Lavado

-

\ 4

Etiquetado Producto

- terminado -

Grafico 12. Proceso de produccién

Fuente: Elaboracién propia




Diagrama de operaciones:

Diagrama de operacion del proceso de Carne de Cuy

Cuy

10

a
N
!

0000

9

v

°
c

Recepcion de cuy

Seleccion de cuyes

Pesado

Desnucamiento, corte
y desangrado

Escaldado a 70 °C

Pelado

Raspado y retoques

Eviscerado

Lavado y desinfectado

Escurrido y Oreado

Empaquetado

Etiquetado

Carne de cuy
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Insumos para la crianza del cuy:

o Alfalfa
e Forraje
¢ Alimento Balanceado para cuy

Proveedores:

v AGP S.A.C:

Empresa peruana comercializadora, importadora y distribuidora de semillas
forrajeras y horticolas.

v" MOLINORTE:
Empresa dedicada a integramente a la produccion de Alimentos
Balanceados 100% garantizados que estan sometidos a un riguroso control

de calidad y comercializacion de insumos para consumo animal.
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Requerimiento de Mano De Obra:

Tabla 33. Requerimiento de mano de obra

OPERACIONES N° DE OPERADORES

N

Recepcion de cuy

Seleccion

Pesado
Desnucamiento, corte y desangrado

Escaldado

Pelado
Raspado y retoques
Eviscerados
Lavado y desinfeccion
Empaquetado y etiquetado

Operario de montacarga

P P N P D NN N WODN PP PP

Veterinario

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 33:

Se obtuvo en la siguiente tabla, de cada proceso de produccion que tenemos en
nuestro proyecto podemos notar cuantos trabajadores necesitamos para cumplir
con ese proceso de produccion, para que sea mas eficaz y eficiente.

Distribucion de planta
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Interpretacion del objetivo especifico Na2.

Se calculd que la planta estara localizada en el distrito de Cajabamba ubicado en

Cajamarca. La planta tendr4 un area de 800 m2 y se describié la maquinaria

industrial que se empleara para el proceso productivo, de igual manera se definié

las actividades del proceso y los proveedores de materia prima, debido a la

demanda que se presenta en ese lugar, ademas de encontrar todos los recursos

necesarios, como la accesibilidad a la materia prima. También cuenta con las

condiciones necesarias para el establecimiento de este proyecto.
4.3. RESULTADO 3: ESTUDIO LEGAL Y ORGANIZACIONAL

De acuerdo al tercer objetivo que es determinar el estudio legal y organizacional

se presentan los siguientes resultados:

Tabla 34. Vision y mision de la empresa

Misiéon

Visién

Convertirnos en una empresa con la mision
de criar y producir cuyes con alta calidad
genética y de carne, producto libre de
guimicos, aptos para el consumo humano,
y buscando siempre difundir los beneficios
de la crianza y consumo de carne de cuy.

Convertirnos en la empresa lider del Pera
en la produccion y comercializacion de
cuyes de crianza y el procesamiento
industrial y comercializacion de carne de
cuy.

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 35. Andalisis FODA

Fortalezas

o Ambiente adecuado para la crianza de
cuyes.

o Se cuenta con el area para
implementacion del proyecto.

o Producto aceptado en el mercado de
New York.

o Producto con altos valores nutritivos.

Debilidades

la

o Enfermedades con alta mortalidad de
cuyes.

o Falta de posicionamiento de la carne
de cuy en los supermercados.

o Falta de experiencia en el mercado.

Amenazas

o

@)
@)

Oportunidades

Boom de la gastronomia peruana a
nivel nacional.

Comunidad latina en el exterior.
Mercado en aumento.

Pocos productos sustitutos en el
mercado.

Posibles epidemias que afectan a
nuestro producto.

Factores climaticos adversos.
Variacion de los precios de los
iNnsumos.

Fuente: Elaboracion propia
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Forma Societaria: Sera una Sociedad Andnima Cerrada (S.A.C.)

Legislacion Tributaria: La empresa en proyecto se inscribird en la SUNAT como
persona juridica en el régimen general generando rentas de tercera categoria.

En esta categoria estara afecto es pago del impuesto general alarental.G.V. (18%)
y el impuesto a la renta del 2% a cuenta mensual. Y el pago de impuesto a la renta

al cierre del balance del 29%.

La empresa sera una “MYPE” constituida por persona natural o juridica que genera
rentas de tercera categoria conforme a la ley N° 30498 del impuesto a la renta, con
finalidad lucrativa, constituida entre 11 a 50 trabajadores promedio al afio, cuyas

ventas anuales no superen los 150 UIT.
Organigrama estructural

Gréficol3. Organigrama Jerarquico

GERENTE
GENERAL

JEFE DE_
PRODUCCION

ADMINISTRADOR

LOGISTICA CALIDAD VETERINARIO OPERARIOS

Fuente: Elaboracion propia
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Requerimiento personal

Tabla 36. Cargo de personal

CARGO CANTIDAD
Gerente General 1
Jefatura de produccion 1
Administrador 1
Logistica 1
Calidad 1
Veterinario 1
Montacarguista 1
TOTAL 7
Fuente: Elaboracion propia
Manual de Perfil de Puestos
Tabla 37. Funciones de Gerencia
IDENTIFICACION DEL PUESTO
NOMBRE DEL CARGO: Gerente General
DEPARTAMENTO: Gerencia
JEFE INMEDIATO Directorio
JORNADA LABORAL Mafana y tarde

OBJETIVO PRINCIPAL

Encargado de tomar decisiones en beneficio de la empresa, ademas de
organizar, dirigir y controlar todos los procesos con una gran capacidad de
andlisis de resultados.

FUNCIONES ESENCIALES

Planificar, organizar y dirigir proyectos.
Velar por el bienestar y seguridad del personal de la empresa.
Asignar responsabilidades segun su criterio.

Autoriza y aprueba salida de dinero.

a > 0w N e

Presentar informes al directo o junta de socios de las metas a realizar

mensualmente.
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6. Representa legalmente a la empresa, controla todos los procesos dentro de
la organizacién, ejecuta funciones administrativa y financiera, hace cumplir
todas las normas legales expuestas.

7. Asignar responsabilidades, monitorear a los jefes de cada area de la
empresa, conocer el proceso productivo de la empresa para poder impartir
instrucciones para el resultado eficiente de los indicadores de control.

8. Participar en la toma de decisiones

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 38. Funciones de jefe de produccién y produccion de calidad

IDENTIFICACION DEL PUESTO

NOMBRE DEL CARGO: Jefe de produccion
DEPARTAMENTO: Gerencia de produccion
JEFE INMEDIATO Gerencia General
JORNADA LABORAL Mafana y tarde

OBJETIVO PRINCIPAL

Ingeniero capacitado para trabajar en equipo, que cuente con conocimiento en
manejo de procesos industriales, analisis para mejores procesos y aumentar la
productividad global de la organizacién

FUNCIONES ESENCIALES

Control de calidad

Elaboracion del Plan Anual de Auditorias Internas de Calidad
Recepcion y gestion de los Informes de Auditorias
Elaboracién del Plan Anual de Control

Métodos del trabajo.

2 S o

Analisis y control de fabricacion o manufactura.

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 39. Funciones de Administrador

IDENTIFICACION DEL PUESTO

NOMBRE DEL CARGO: Administrador

DEPARTAMENTO: Gerencia

JEFE INMEDIATO Gerencia General

JORNADA LABORAL Mafana y tarde

71




OBJETIVO PRINCIPAL

Encargarse del recurso humano, derechos y pagos segun ley

FUNCIONES ESENCIALES

1. Responsable de elaborar boletas de pagos, calculos de horas extras y

beneficios sociales asi como buscar personal necesario a la planta

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 40. Funciones de logistica

IDENTIFICACION DEL PUESTO

NOMBRE DEL CARGO: Logistica
DEPARTAMENTO: Comercializacion, ventas y logistica
JEFE INMEDIATO Jefe de produccion
JORNADA LABORAL Mafana y tarde

OBJETIVO PRINCIPAL

Responsable de mantener el stock del inventario, realizar compras y formas de
distribucién de todo que tenga que ver con la transformacién y el producto final.

FUNCIONES ESENCIALES

Control de la produccion y de los inventarios.
. Reclutamiento y seleccion de vendedores
. Capacitaciéon de vendedores

. Supervisién y motivacion

1.
2
3
4. Sistema de remuneracion e incentivos
5
6. Evaluacion de vendedores

7

. Estrategias de marketing

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 41.Funciones de operario de planta

IDENTIFICACION DEL PUESTO

NOMBRE DEL CARGO: Operario de planta
DEPARTAMENTO: Gerencia de produccion
JEFE INMEDIATO Jefe de produccion
JORNADA LABORAL Mafiana y tarde

OBJETIVO PRINCIPAL
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Personas que cuenten con la capacidad de trabajar en equipo, determinacion y

conocimientos de las areas de trabajo

FUNCIONES ESENCIALES

Persona encargada de ejecutar tareas operativas en el area de produccion e

intervenir en la elaboracion del producto. Capacitado en envase y empaquetado

del producto y demas labores que se le asigne el jefe.

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 42.Pasos Pre - operativos

PASOS COSTO
Busqueda y Reserva de Nombre ante SUNARP S/ 22,00
Elaboracién de Escritura Publica ante Notario Pablico S/ 200,00
Inscripcion Registral ante SUNARP S/ 6,00
Tramite de RUC ante SUNAT S/ 8,00
Impresién de Facturas y Boletas S/ 45,00
Inscripcion de Planillas en ESSALUD. S/ 0,00
Legalizar los libros societarios ante notario publico, segun corresponda S/ 25,00
(Libro de Actas de Junta General de Accionistas, Matricula de acciones,
libro de actas de acuerdos del directorio, etc.)
Licencia de Funcionamiento ante la Municipalidad del Distrito de la S/ 300,00
empresa. Para acelerar el tramite de funcionamiento del local comercial,
industrial o profesional podemos tramitar, previamente, la Licencia de
Funcionamiento Provisional

S/ 606,00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion del objetivo especifico Na3.

Este estudio describi6é criterios para posteriormente tomarlos en cuento, ya que

sefialan los aspectos legales y administrativos para poner en marcha la empresa.

El andlisis en referencia permitié conocer los alcances de legislacion y de cuantificar

los recursos para implementar correctamente el proyecto.
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4.4, RESULTADO 4: ESTUDIO ECONOMICO Y FINANCIERO

De acuerdo al cuarto objetivo que consiste en determinar el estudio econémico y
financiero para el proyecto, aquella que evalla si la inversion es factible realizarlo
0 no, se procedera a detallar los costos y beneficios de la inversion para que

finalmente se llegue a la conclusion. A continuacion, se presenta los resultados.

Activo Tangible

Tabla 43.Inversién de maquinaria

Descripcion Cantidad Costo unitario Costo total
Empaguetadora al vacio 1 S/. 41870 S/.  418.70
Etiquetadora 1 S/. 399.00 S/.  399.00
Montacarga manual 1 S/. 1,500.00 S/. 1,500.00

S/. 2,317.70

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 43:

Se puede observar los costos de cada maquinaria, donde se obtuvo un total de

S/. 2 317.70 de inversién para los costos tangibles.

Tabla 44.Inversion de equipos

Costo
Descripcion Capacidad Proveedor Cantidad o Costo total
unitario
Cocina 2 hornillas
. _ La Curacao 3 S/ 260.00 S/ 780.00
industrial c/u
140 litros Mercado
Ollas ) 6 S/ 295.00 S/1,770.00
c/u Libre
2 mts de
Mesas de
largox 1.5 Mercado
acero _ 1 S/ 480.00 S/ 480.00
o mts de Libre
inoxidable
ancho
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1.2 mts
Mesas de  largo x 0.5

sacrificio mts ancho

y 8.5 altura
Cuchillos Grandes
Cuchara de
Grande
Palo

Rasuradoras Medianas
Termémetros  Grande

Numero
Bateas #100
(grande)
Congeladoras 380 litros
Conteiner de  Tamafio 10
refrigeracion pies
Balanza 40

electronica  kilogramos

Mercado
Libre

Tottus
Mercado
libre
Tottus
Mercado
Libre

Mercado
Libre

Ripley

Alibaba.com

La Curacao

S/ 500.00 S/ 1000.00
S/ 35.00 S/ 105
S/ 7.00 S/ 42.00

S/ 65.00 S/ 130.00

S/ 57.00 S/ 57.00

S/ 35.00 S/ 210.00

S/1,799.00 S/5,397.00

S/
S/ 29,792.00
29,792.00
S/ 190.00 S/ 129.00

TOTAL S/39,892.00

Interpretacion tabla 44

Fuente: Elaboracion propia

Se puede observar los costos de cada equipo donde se obtuvo un total de S/. 39

892.00 de inversion para los costos tangibles.
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Mobiliario

Tabla 45.Inversion de mobiliario

Costo
Descripcion Capacidad Proveedor Cantidad o Costo total
unitario
Impresora HP Ripley 2 S/ 280,00 S/560,00
o Melamine _
Escritorios Mercado libre 3 S/120,00 S/ 360,00
de 18mm
4gb 1tb , S/
Laptops . Mercado libre 3 S/ 3.900,00
Hdmi 14.1 1.300,00
Sillas -
o Mercado libre 4 S/110,00 S/440.00
ergonémicas
Sillas -
Mercado libre 4 S/ 80,00 S/320,00
normales
50 x 100 x _
Estantes Mercado libre 2 S/ 170,00 S/ 340,00
192mm
TOTAL S/5,920.00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 45:

Se puede observar los costos de cada mobiliario donde se obtuvo un total de S/. 5

920.00 de inversion para los costos tangibles.
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Activo Intangible

Tabla 46.Costo intangible

GASTOS
PRE-OPERATIVOS MONTO 2022 2023 2024 2025 2026
Gastos S/ 606,00
Elaboracion del S/ 250,00
proyecto
Imprevistos (10%) S/ 30,60

Total inversion
intangible

S/ 886,60 S/177,32 S/177,32 S/177,32 S/177,32  S/177,32

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 46:

Se puede observar los costos de cada gasto pre — operativos, donde se obtuvo un

total de S/. 886.60 de inversion, para los costos intangibles donde de ese modo se

dividiria en los 5 afios requerido, para poder saber cuanto seria para cada afio la

inversion.
Capital de trabajo

Tabla 47.Ingresos por ventas

Afno 2022 2023 2024

2025 2026

Demanda
927378.4027 931087.9234 934812.2382
insatisfecha (ton)

% de mercado 0.005% 0.005% 0.006%

938551.5128  942305.7471

0.007% 0.008%

D. del proyecto 46 47 56

66 75

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 47:

se obtuvo la demanda insatisfecha desde el afio 2022 hasta el afio 2026 con su

respectivo porcentaje de mercado para cada afio.
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- Costo de produccién

Tabla 48.Costos de materia prima

COSTO DE MATERIA PRIMA

Producto 1
Cantidad de cuy en kg 10,000
Costo por kg de cuy S/ 18
Costo Anual (S/.) s/ 180,000.00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 48:

Se obtuvo los costos que vamos a tener con respecto a la materia prima, ya sea que
solamente el primer afio vamos a comprar el cuy vivo con una cantidad de 10 000 cuyes

con un precio de 18 soles cada uno, ya asi después nosotros lo criaremos en la planta.

Tabla 49.Ingresos por venta

ANO
Producto 1 2 3 4 5
Kg deccua; ne de 46000 47000 56000 66000 75000
Cant. 1 kg de
carne de cuy en
paquete al vacio 46000 47000 56000 66000 75000
Ingresos por S/ S/ S/ S/ S/
venta 1,196,000.00 1,222,000.00 1,456,000.00 1,716,000.00 1,950,000.00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 49:

Se puede expresar que el primer afio (2022) se exportara 46 000 kg de cuy, por
ello cada paquete al vacio sera de un kg con un costo de S/. 26, dicho a esto; en
el afo 2022 se obtendra un ingreso de S/. 1 196 000.00.
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Tabla 50.Costo de insumos

L Costo ~ ~ ~ ~ ~
Descripcion Und  Cant. o Ano 1 Afno 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5
unitario
. S/. S/. S/. S/. S/. S/.
Alfalfa uni
10,000 0.50 5,000.00 5,000.00 5,000.00 5,000.00 5,000.00
: S/. S/. S/. S/. S/. S/.
Forraje kg
5,000 0.40 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00
Alimento K S/. S/. S/. S/. S/. S/.
balanceado g 2,000 1.50 3,000.00 3,000.00 3,000.00 3,000.00 3,000.00
Empaque al uni S/. S/. S/. S/. S/. S/.
vacio PVC 70000 0.01 700.00 700.00 700.00 700.00 700.00
Etiquetas uni S/. S/. S/. S/. S/. S/.
9 70000 0.005 350.00 350.00 350.00 350.00 350.00

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 50:

Se puede apreciar los costos de cada insumo que se va a necesitar para el

proyecto; siendo asi también, las cantidades respectivas.

Requerimientos y costos de personal

Tabla 51.Costo de mano de obra indirecta

CARGO S/ MENSUAL S/ ANUAL
Gerente general S/ 3,000 S/ 36,000
Logistica S/ 1,200 S/ 14,400
Jefe de produccién S/ 1,500 S/ 18,000
Administrador S/ 1,200 S/ 14,400
Calidad S/ 1,000 S/ 12,000
Veterinario S/ 930 S/ 11,160
montacarguista S/ 930 S/ 11,160
TOTAL S/ 9,760.00 S/ 117,120.00

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 51:

Se obtuvo un total de S/. 117 120.00, para los costos de mano de obra indirecta.
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Tabla 52.Costo de mano de obra directa

CARGO S/ MENSUAL S/ ANUAL
Operario 1 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 2 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 3 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 4 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 5 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 6 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 7 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 8 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 9 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 10 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 11 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 12 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 13 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 14 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 15 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 16 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 17 S/ 650.00 S/ 7,800.00
Operario 18 S/ 650.00 S/ 7,800.00

TOTAL S/ 11,700.00 S/ 140,400.00

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 52:

Se obtuvo un total de S/. 140 400.00 anuales, para los costos de mano de obra
directa.

Costos de depreciacion



Tabla 53.Costo de depreciacion de maquinaria

Depreciacion anual

N°  Descripcion/  Canti Costo Vida Valor
- Maquina dad unitario Costototal  uatil  residual  Afo 1 Ao 2 Afo 3 Ao 4 Afo 5
Empaquetadora S/.418.70  S/.418.70 41.87 S/.41.87 S/.41.87 S/.41.87 S/.41.87 S/.41.87
1 alvacio 1 10
2 Etiquetadora 1 S/.399.00 S/.399.00 10 39.9  S/.39.9 S/.39.9 S/.39.9 S/.39.9 S/.39.9
Montacarga S/.1,500.00 S/.1,500.00 150  S/.150 S/.150 S/150 S/.150  S/.150
3 manual 1 10
Total 5/.2.317.70 93177 S/.2731.7 S/.2731.7 S/.2731.7 S/.2731.7 S/.2731.7

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 53:

En esta tabla se observan las depreciaciones en linea recta de las maquinarias que se utilizaran para el proyecto a 5 afios.
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Tabla 54.Costo de depreciacion de equipos

Depreciacién anual
.y . L Vida util | V192 1 2 3 4 5
descripcion cantidad | costo unitario | costo total residual

o . s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.

cocina industrial 3(260.00 780.00 10[78.00 78.00 78.00 78.00 78.00 78.00
s s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.

6 |295.00 1,770.00 10(177.00 177.00 177.00 177.00 177.00 177.00
mesas de acero S/. S/. S/. S/. S/. S/. S/.

inoxidable 1480.00 480.00 10 | 48.00 48.00 48.00 48.00 48.00 48.00
o s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.

mesas de sacrificio 2 500.00 1,000.00 10(100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
cwehillos s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.

3(35.00 105.00 10(10.50 10.50 10.50 10.50 10.50 10.50
s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.
cuchara de palo 6 7.00 42.00 10(4.20 4.20 4.20 4.20 4.20 4.20
s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.

rasuradoras 2 65.00 130.00 10(13.00 13.00 13.00 13.00 13.00 13.00
, s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.
termometro 1 57.00 57.00 10(5.70 5.70 5.70 5.70 5.70 5.70
atens s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.

6 35.00 210.00 10(21.00 21.00 21.00 21.00 21.00 21.00
s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/.

congeladoras 3 1,799.00 5,397.00 10(539.70 539.70 539.70 539.70 539.70 539.70
. - s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/,

conteiner de refrigeracion | | 29,792.00 29,792.00 10[2,979.20  |2,979.20 2,979.20 2.979.20 2,979.20 2,979.20

N s/. s/. s/. s/. s/. s/. s/,

balanza electronica | 129.00 129.00 10(12.90 12.90 12.90 12.90 12.90 12.90

s/. s/. s/. s/. s/.
TOTAL | 39,892.00 3,989.20  |3,989.20 3,989.20 3,989.20 3,989.20 s/. 3,989.20
7,978.40 7,978.40 7,978.40 7,978.40 7,978.40
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Interpretacion tabla 54:

Fuente: Elaboracion propia

Se obtuvo un total de S/. 39 892.00 de costos de equipos, la cual se estimo un total de S/. 3 989.20 de depreciacion anual, para

del afio 2022 hasta el 2026, para poder cumplir con lo que se requiere del total.

Depreciacién anual

N°  Descripcion/  Canti Costo Vida Valor
- insumo dad unitario Costo total atil residual Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afio 4 Afo 5
Alfalfa 10,00 S/. S/. 500,00 S/. S/. S/. S/. S/.
0 0.50 5.000,00 10 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00
Forraje S/. S/. 2.000,00 200,00 S/. S/. S/. S/. S/.
2 5,000 0.40 10 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00
Alimento S/. S/. 3.000,00 300,00 S/. S/. S/. S/. S/.
3 balanceado 2,000 1.50 10 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00
Empaque al 7000 S/. S/. 700,00 70,00 S/. 70,00 S/. S/.70,00 S/.70,00 S/.70,00
4 vacio PVC 0 0.01 10 70,00
. 7000 S/. S/. 350,00 35,00 S/.35,00 S/.35,00 S/.3500 S/.3500 S/.35,00
5 Etiquetas 0 0.005 10
Total S/. 1.105,00 S/. S/. S/. S/. S/.
11.050,00 1.105,00 1.105,00 1.105,00 1.105,00 1.105,00

Interpretacion tabla 55:

Tabla 55. Costo de depreciacion de equipos
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Se obtuvo un total de S/. 11 050.00 de costos de insumos, la cual se estimo un total de S/. 1 105.00 de depreciacion anual, para

del afio 2022 hasta el 2026, para poder cumplir con lo que se requiere del total.

Tabla 56. Costo de depreciacion de mobiliario

Depreciacion anual

costo ., - |Vida

Ne Descripcion Cantidad | unitario costo total Vida Uil residual 1 2 3 4 >
S/. S/. S/. S/. S/. S/. S/.

impresora 2(280.00 560.00 5{112.00 112.00 112.00 112.00 112.00 112.00
S/. S/. S/. S/. S/. S/. S/.

escritorios 31120.00 360.00 10| 36.00 36.00 36.00 36.00 36.00 36.00
S/. S/. S/. S/. S/. S/. S/.

laptops 311,300.00 3,900.00 51780.00 780.00 780.00 780.00 780.00 780.00
S/. S/. S/. S/. S/. S/. S/.

sillas ergonémicas 4|110.00 440.00 10|44.00 44.00 44.00 44.00 44.00 44.00
S/. S/. S/. S/. S/. S/. S/.

sillas normales 480.00 320.00 10| 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00 32.00
S/. S/. S/. S/. S/. S/. S/.

estantes 21170.00 340.00 10| 34.00 34.00 34.00 34.00 34.00 34.00
S/. S/. S/. s/. s/. s/.

TOTAL | 5,920.00 1,038.00 1,038.00 |1,038.00 |1,038.00 |1,038.00 |1,038.00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 56: Se obtuvo un total de S/. 4 920.00 de costos de equipos, la cual se estimé un total de S/. 1 038.00 de

depreciacion anual, para del afio 2022 hasta el 2026, para poder cumplir con lo que se requiere del total.
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Gastos Administrativos

Tabla 57. Gastos administrativos

SERVICIOS 1 2 3 4 5
Agua S/1,200.00 S/1,200.00 S/1,200.00 S/1,200.00 S/1,200.00
Luz S/1,800.00 S/1,800.00 S/1,800.00 S/1,800.00 S/1,800.00
Gas S/ 800.00 S/ 800.00 S/ 800.00 S/800.00 S/800.00

TOTAL S/3,800.00 S/3,800.00 S/3,800.00 S/3,800.00 S/3,800.00

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 57:

Se pudo obtener del total de los 3 servicios que vamos a utilizar en nuestro

proyecto, lo cual viene a ser constante, ya que, son los costos fijos.
Gasto de ventas

Tabla58.Gastos de ventas

Publicidad Cantidad Costo unitario Costo anual
Disefio 12 S/ 300.00 S/ 3,600.00
Afiche 12 S/150.00 S/ 1,800.00

TOTAL S/ 5,400.00

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 58:

Se estima que se utilizara un total de 5 400.00 anualmente como tema de publicidad

para nuestro proyecto.

Tabla 59. Costo Alquiler de planta

Alquiler de planta Costo Mensual Costo Anual
Espacio 800 m2 S/10,000.00 S/ 120,000.00

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion tabla 59:

En la tabla se muestra la longitud del terreno que se va a realizar, de ese modo se
encontré un presupuesto de S/. 120 000.00 anual, para la realizacion del terreno.

Resultados financieros

Tabla 60. Resultados financieros

DESCRIPCION COSTO (8/)
l. INVERSION
Inversion fija Tangible
. S/.
Maquinaria 2.317.70
e S/.
Mobiliario 5.920.00
. S/.
Equipos 39,892.00
Total I. Tangible S/
- 1ang 48,129.70
Inversion fija Intangible
Gastos pre - operativos S/
pre - op 886.60
Total I. Intangible S/
' 886.60
II. CAPITAL DE TRABAJO (2 meses)
) . S/.
Costos de materia prima 30,000.00
. S/.
Costos de insumos 1841.67
S/.
Costo de mano de obra 42,920.00
.. S/.
Costo de servicios 633.33
Alquiler de planta S/-
9 P 20,000.00
. S/.
Publicidad 900.00

Total Capital de trabajo

S/. 96,295.00

Ill. IMPREVISTOS (10%)

9,629.50

INVERSION TOTAL DEL PROYECTO

$/154,940.80

Fuente: Elaboracion propia



Interpretacion tabla 60:

Se obtuvo en la tabla la inversion que se requiere utilizar para que el proyecto se
lleve a cabo siendo un total de S/. 152 914.97

Inversién

Tabla 61. Inversion de capital

APORTE PROPIO 40%
FINANCIAMIENTO 60%

S/. 61,976.32
S/.92,964.48

TOTAL

S/.154,940.80

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 61:

En la tabla se observa que el 40% seria la inversion de nosotros pondremos un total
de S/. 61 976.32, las cuales el 60% seria financiado siendo un total de S/. 92 964.48.

Tabla 62. Cuadro de Financiamiento

INTERES AMORTI.ZAdCI?N SERVICIO DE LA SALDO
ANO CAPITAL (capital / (ser;ncu:l ela DEUDA (inversion (capital-
5afios) i ini:r:s) de capital/5afios) | amortizacion)
2022 S/. 18,592.90 12,395.26 30,988.16 80,569.22
92,964.48
2023 S/. 16,113.84 14,874.32 30,988.16 65,694.90
80,569.22
2024 S/. 13,138.98 17,849.18 30,988.16 47,845.72
65,694.90
2025 S/. 9,569.14 21,419.02 30,988.16 26,426.70
47,845.72
2026 S/. 5,285.34 25,702.82 30,988.16 723.88
26,426.70
TOTAL 62,700.20 92,240.60

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 62:

En la tabla 61 se puede observar que se calcul6 el interés y la amortizacion con

respecto a los 5 afos detallados.
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Tabla 63. Presupuesto de costo de materia prima

PRESUPESTO DE COSTO DE LA MATERIA PRIMA EN SOLES

Descripcion 2022 2023 2024 2025 2026
Cuy en kg S/. 180,000.00 - - - -
TOTAL S/. 180,000.00 - - - -

Interpretacion tabla 63:

Fuente: Elaboracion propia

En la tabla se demuestra que solamente en el primer afio se tendra un gasto de

materia prima, ya que el cuy se compraria y luego en los siguientes afios, nosotros

los criariamos, segun el plano proyectado anteriormente.

Tabla 64. Presupuesto de costo de mano de obra directa

PRESUPUESTO DE COSTO DE LA MANO DE OBRA DIRECTA (MOD)

Descripcion 202 2022 20234 2025 2026
Operario 1 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 2 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 3 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 4 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 5 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 6 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 7 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 8 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 9 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 10 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 11 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 12 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 13 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 14 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 15 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 16 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 17 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
Operario 18 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00 S/. 7,800.00
TOTAL S/ 140,400.00 S/140,400.00 | S/140,400.00 S/140,400.00 S/140,400.00

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion tabla 64:

Finalmente se obtuvo los gastos de los 18 operarios en cada afio para poder tener
le presupuesto.

Tabla 65. Presupuesto de costos indirectos

PRESUPESTO DE LOS COSTOS INDIRECTOS

Descripcion 2022 2023 2024 2025 2026

Gerente general S/. 36,000 S/. 36,000 S/.36,000 S/.36,000 S/.36,000

logistica S/. 14,400 S/. 14,400 S/.14,400 S/.14,400 S/. 14,400

Jefe de produccion S/. 18,000 S/.18,000 S/.18,000 S/.18,000 S/.18,000

Administrador S/. 14,400 S/. 14,400 S/.14,400 S/.14,400 S/. 14,400

Calidad S/. 12,000 S/.12,000 S/.12,000 S/.12,000 S/.12,000

Montacarguista S/. 11,160 S/.11,160 S/.11,160 S/.11,160 S/. 11,160

Veterinario S/. 11,160 S/. 11,160 S/. 11,160 S/. 11,160 S/. 11,160
Depreciacion S/.7.782.4 S/.7.782.4 S/.7.782.4 S/.7.782.4 SI.7.782.4
maguinaria y equipo 0 0 0 0 0
N Sl Sl S/, S/, S/
Servicios 3,800.00 3,800.00 3.800.00 3,800.00 3,800.00
S/. S/. S/. S/. S/.
TOTAL 128,898.4 128.898.4 128.898.4 128,898.4 128.898.4
0 0 0 0 0

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion tabla 65:

De igual forma se obtuvo los gastos del personal administrativo siendo un total de
S/. 128 898.40 para cada afo.
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Tabla 66. Presupuesto de costos de produccion

Descripcién/

2022 2023 2024 2025 2026
Resumen
S/. - _
Total MP 124 000.00 - -
S/. S/. S/. S/. S/.
Total MOD 140,400.00 140,400.00 140,400.00 140,400.00 140,400.00
Total costos S/. S/. S/. S/. S/.
indirectos 128,898.40 128,898.40 128,898.40 128,898.40 128,898.40
Total costo
de s/. s/. s/. s/. s/.
produccién 449,298.40 269,298.40 269,298.40 269,298.40 269,298.40

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 66:

Se realizo una suma, de para obtener los cotos de produccion y saber cuanto

necesitaremos para cada afo, siendo el primer afio con mas cantidad; por lo que,

solamente el primer afio tendremos un costo de materia prima y el los demas afios

no.

Tabla 67 Presupuesto de gastos administrativo y ventas

Descripcién/

2022 2023 2024 2025 2026
resumen
Gastos por S/. S/. S/. S/. S/.
publicidad 5,400.00 5,400.00 5,400.00 5,400.00 5,400.00
Mobiliario y
utensilios S/. S/. S/. S/. s/.
depreciacion 5,920.00 5,920.00 5,920.00 5,920.00 5,920.00
Alquiler S/. S/. S/. S/. S/.
120,000.00 120,000.00 120,000.00 120,000.00 120,000.00
Amort.gastos S/. S/. S/. S/. S/.
pre -operativos 177.32 177.32 177.32 177.32 177.32
Total, S/. S/. S/. S/. S/.

presupuesto 131,497.32 131,497.32 131,497.32
Gastos Adm y
Ventas.

131,497.32 131,497.32

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 67:

En la tabla se detalla los gastos administrativos u ventas siendo un total de S/. 131

497.32 para cada afo.
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Tabla 68. Presupuesto financiero

Descripcion 2022 2023 2024 2025 2026
Pago de
intereses 18,349.80 15,903.16 12,967.19 9,444.03 5,216.24
Amortizacié
n 12,233.20 14,679.84 17,615.80 21,138.96 25,366.76
Total
30,582.99 30,582.99 30,582.99 30,582.99 30,582.99

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 68:

En la tabla se detalla el presupuesto financiero siendo un total de S/. 30 582.99

para cada afio.

Estados de resultados

Tabla 69 Estado de Resultados

DESCRIPCION ANO
2022 2023 2024 2025 2026
s/ s/ s/ s/ s/
Ingresos deventas |, 150 100.00 | 1,222,000.00 | 1,456,000.00 | 1,716,000.00| 1,950,000.00
. |s/. s/. s/. s/. s/.
Costos de produccion | /o 598 40 |269,298.40 |269,298.40 |269,298.40 |269,298.40
UTILIDAD BRUTA s/. s/. s/. s/. 5/.
(ingresos — costos) | 746,701.60 | 952,701.60 | 1,186,701.60 |1,446,701.60| 1,680,701.60
s/. s/. s/. s/. s/.
GADMYG.VENTAS | 131 497.32 | 131,497.32 | 131,497.32 | 131,497.32 | 131,497.32
UTILIDAD OPERATIVA s/. s/. s/. s/. s/.
(U.B-G.adm Y G. vent) | 615,204.28 | 821,204.28 | 1,055,204.28 | 1,315,204.28 | 1,549,204.28
s/. s/. s/. s/. s/.
GASTOS FINANCIEROS | 5 o205 99 | 30,582.99 | 30,582.99 | 30,582.99 | 30,582.99
UTILIDAD ANTES DE
IMPUESTOS s/. s/. s/. s/. s/.
(utilidad operativa-G | 584,621.29 | 790,621.29 |1,024,621.29 | 1,284,621.29| 1,518,621.29
financieros)
IMPUESTO A LA RENTA s/. s/. s/. s/. s/.
(29%) 169,540.17 | 229,280.17 | 297,140.17 | 372,540.17 | 440,400.17
UTILIDAD NETA
(Utilidad ante S/. S/. S/. S/. S/.
impuestos-Impuestosa | 415,081.11 | 561,341.11 | 727,481.11 | 912,081.11 1,078,221.11
la renta)

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion tabla 69:

Se tomo todos los resultados obtenidos la utilidad neta siendo un total de S/. 415

081.11 para el primer afo, siendo ascendente para los siguientes afos.

Flujo de caja

Tabla 70 Flujo de caja financiero y econdmico

S/. S/. S/. s/. s/.
TOTAL INGRESOS | - 1,196,000.00 1,222,000.00 | 1,456,000.00 | 1,716,000.00 | S/. 1,950,000.00
S/. S/. S/. S/. S/. S/.
Ventas - 1,196,000.00 1,222,000.00 | 1,456,000.00 | 1,716,000.00 | 1,950,000.00
S/. S/. S/. s/. s/. S/.
TOTAL EGRESOS | 154,940.80 751,323.39 631,063.39 |(698,923.39 |774,323.39 |842,183.39
S/.
Inversion 154,940.80 - - - - -
S/.
Materia prima 180,000.00 - - - -
Mano de Obra S/. S/. S/. S/. S/.
Directa 140,400.00 140,400.00 |140,400.00 |140,400.00 |140,400.00
S/. S/. S/. S/. S/.
Insumos 1,105.00 1,105.00 1,105.00 1,105.00 1,105.00
S/. S/. S/. S/. S/.
Costos Indirectos 128,898.40 128,898.40 |128,898.40 |128,898.40 |128,898.40
Gastos
Administrativos y S/. S/. S/. S/. S/.
Ventas 131,497.32 131,497.32 |131,497.32 |131,497.32 |131,497.32
S/. S/. S/. S/. S/.
Impuestos 169,422.67 229,162.67 |297,022.67 |372,422.67 |440,282.67
FLUJO NETO S/. - S/. S/. s/. s/.
ECONOMICO 154,940.80 444,676.61 590,936.61 |757,076.61 |941,676.61 | S/. 1,107,816.61
s/.
Préstamo 92,964.48
S/. S/. S/. S/. S/.
Amortizacidn 18,592.90 16,113.84 13,138.98 9,569.14 5,285.34
S/. S/. S/. S/. S/.
Intereses 12,395.26 14,874.32 17,849.18 21,419.02 25,702.82
S/. S/. S/. S/. S/. S/.
SubTotal 92,964.48 30,988.16 30,988.16 30,988.16 30,988.16 30,988.16
FLUJO NETO s/. - S/. S/. s/. S/.
FINANCIERO 61,976.32 475,664.77 621,924.77 |788,064.77 |972,664.77 | S/. 1,138,804.77

Fuente:

Elaboracion propia
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Interpretacion tabla 70:

En esta tabla se obtuvieron los resultados de flujo econémico y financiero de las

proyecciones de los 5 afos.

TMAR
Tabla 71 TMAR
S/.
Inversion = 152,914.97
. Inflaciéon de
Fuente Porcentaje Monto EE.UU
S/.
Inversionistas 40%|61,976.32 6.9%
S/.
Banco 60% | 92,964.48
S/.
Total 100% | 154,940.80
Inversionistas 15%
Banco 30%
Tmar= i+f+if
6.9% de inflacién + 15% de premio al riesgo + 0,069 *
Inversionista | Tmar = 0,15
23%
0.2295
Banco Tmar = 30%
0.3
Fuente Aportacion Tmar Ponderacién
Inversionistas 40% 0.23 0.09
Banco 60% 0.30 0.18
total 0.27
‘ Tmar= 27%

Interpretacion tabla 71:
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En esta tabla se muestran la tasa minima de aceptable de rendimiento en la cual

se obtuvo un 33 %

VAN Y TIR Econdmico

Tabla 72 Flujo Neto Econémico

2021

2022

2023

2024

2025

2026

FLUJO NETO
ECONOMICO

S/. -

154,940.80

S/.

444,676.61

S/.

590,936.61

s/.
757,076.61

s/.
941,676.61

S/.

1,107,816.61

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 72:

En esta tabla se muestra el flujo neto econémico de los 5 afios de proyeccién

Considerando cok (costo de oportunidad de capital) = 27%

Tabla 73 VAN y TIR Econémico

FACTOR
PERIODO FN ACTUALIZACION VA
(1/(1+0,33)7n))
s/. - s/. -
0| 154,940.80 1|154,940.80
S/. s/.
1|444,676.61 0.786324249 | 349,660.00
S/. s/.
2(590,936.61 0.618305824 | 365,379.54
s/. S/.
3|757,076.61 0.486188863 | 368,082.21
S/. s/.
41941,676.61 0.382302092 | 360,004.94
S/. s/.
5(1,107,816.61 0.300613405 | 333,024.52
S/.
VAN 762,621.38
TIR 228%

Fuente: Elaboracion propia

Del resultado econémico se deduce que vamos a ganar 762,621.38 soles

Interpretacion tabla 73:

En esta tabla se obtuvieron un VAN de 762,621.38 soles y un TIR de 228%
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VAN Y TIR Financiero

Tabla 74 Flujo Neto Financiero

2021 202 20223 2024 2025 2026
Flujo Neto | s/. - s/. s/. s/. s/. s/.
Financiero |61,976.32 | 475,664.77 | 621,924.77 | 788,064.77 | 972,664.77 | 1,138,804.77

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion tabla 74:

En esta tabla se muestra el flujo neto financiero de los 5 afios de proyeccion

Considerando cok (costo de oportunidad de capital) = 27%

Tabla 75 VAN y TIR Financiero

FACTOR
PERIODO FN ACTUALIZACION VA
(1/(1+0,33)7n))

s/. - S/. -

0/61,976.32 1(61,976.32
s/. S/.

1|475,664.77 0.786324249 | 374,026.74
s/. S/.

21621,924.77 0.618305824 | 384,539.70
s/. s/.

3|788,064.77 0.486188863 | 383,148.31
S/. s/.

41972,664.77 0.382302092 | 371,851.77
s/. s/.

5(1,138,804.77 0.300613405 | 342,339.98
S/.

VAN 901,247.25

TIR 606%

Fuente: Elaboracion propia

Del resultado financiero se deduce que vamos a ganar 901, 247.25soles

Interpretacion tabla 75:

En esta tabla se obtuvieron un VAN de 901,247.25 soles y un TIR de 606%.
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Beneficio Costo

Tabla 76 Ingresos y egresos

ANOS 1 2 3 4 5
Total s/. s/. s/. s/. s/.
Ing resos| 1,196,000.00 1,222,000.00 1,456,000.00 1,716,000.00 1,950,000.00
Total s/. s/. S/. s/. s/.
Egresos 751,323.39 631,063.39 698,923.39 774,323.39 842,183.39

Interpretacion tabla 76:

Fuente: Elaboracion propia

En esta tabla se obtuvieron los totales de ingresos y egresos de las proyecciones

de los 5 afos.

Tabla 77 Cdlculo Beneficio - Costo

ANOS INGRESOS A CTS'ZS-Z(XZI ON Va De Ingresos Egresos Va De Egresos
1 1,196%60.00 0.786324245 940,1511/1.3.80 751,?5)2.3.39 590,%.3.80
2 1,222,5560.00 0.618305824 755,:2.9.72 631,32.3.39 390,%0.17
3 1,456,5560.00 0.486188863 707,2&).98 698,32.3.39 339,26.8.77
4 1,716,5560.00 0.382302092 656,32(5.0.39 774,35’2.3.39 296,345.45
> 1,950,5560.00 0.300613405 586,%.6.14 842,%.3.39 253;41.62

B =5/. 3,646,131.03

C =5/. 1,869,979.82

Razéon B/C = 1,95

Fuente: Elaboracion propia

Esto quiere decir que el proyecto de inversion es rentable ya que por cada S/. 1

invertido se obtendra una ganancia de 95 céntimos.

Interpretacion tabla 77:

En esta tabla se obtuvieron el beneficio de 3,646,131.03 y un costo de 1.95.

96




ANALISIS DE SENSIBILIDAD

Tabla 78. Andlisis de sensibilidad por escenarios

‘ costos de produccion 180000
PESIMISTA PROBABLE OPTIMISTA
175000 a 179000 | 180000 a 183000 184000 a 188000
S/.
580,243.97

175000 | 580243.9705
176000 | 580243.9705
177000 | 580243.9705
178000 | 580243.9705
179000 | 580243.9705
180000 | 580243.9705
181000 | 580243.9705
182000 | 580243.9705
183000 | 580243.9705
184000 | 580243.9705
185000 | 580243.9705
186000 | 580243.9705
187000 | 580243.9705
188000 | 580243.9705

Interpretacion tabla 78:

En esta tabla se realiz6 un analisis de sensibilidad por escenarios en la cual se

obtuvo que al aplicarlos se notd que no es muy sensible.
Interpretacion del objetivo especifico Na4.

Al concluir el estudio econdémico financiero se pudo determinar mediante los
resultados que el producto va a tener una gran aceptacién en el mercado, ademas

con los estudios economico y financiero se determino que el proyecto es viable.
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V. DISCUSION
5.1. Estudio de mercado.

En la presente investigacion se conoce los diversos estudios para conocer la
viabilidad de producto de carne de cuy, una vez utilizado las herramientas para la
recolectar la informacion, se obtuvo el primer objetivo como el desarrollo del estudio
del mercado se obtuvieron que el producto de la carne de cuy tiene gran aceptacion
en la ciudad de Nueva York, al conocerse la demanda que tendra en el mercado
posteriormente se tendra que producir y comercializarla. Como se puede observar
en la tabla N2 1 se iso una muestra de 75 personas, se encontré que el 85.3% del
total de las personas encuestadas si prefirieron consumir la carne de cuy, mientras
que el 14,7% no lo consumirian, de ese modo para nuestro proyecto de
investigacion se trabajo con las personas que si consumirian carne de cuy. estos
datos son semejantes. Segun el autor Burbano (2015) nos dice que
primordialmente Estados Unidos, existe que comprueban la realidad de suministro
exportable de carne de cuy especialmente en la Cuidad de nueva York, asi como
también la Diresa Junin (2020) afirmo que el cuy ayuda en la regeneracion de los
tejidos y por los nutrientes como proteinas, grasas, minerales como calcio, fosforo,
zinc, hierro, asimismo ademas aporta vitaminas como la tiamina, riboflavina, niacina
y energias que nos ayuda al refuerzo del sistema inmunolégico, de ese modo estos

autores pueden concluir que el cuy si es favorables para el consumo humano.

Nuestra demanda segun nuestro estudio de mercado realizado, trae como
resultado que la carne de cuy tendra una demanda estimada para una poblacion
de 19 687 939, con una produccion para el afio 2022 de 927 396,9 toneladas
anualmente para todo el estado de Nueva York, siendo asi, la demanda de nuestro
proyecto de 46 toneladas para el respectivo afo; el precio unitario que tendra cada
cuy es de S/.26 equivalentes a 7 délares por kg y finalmente serd exportado a los
mercados de Nueva York en empaque al vacio, asi llegando a nuestros
consumidores finales. Estos resultados coinciden con la investigacion de los
autores Mufioz y Narvaez (2015) ya que dicen que si es viable el envi6 de carne
de cuy en empaquete al vacio, ya que muestra la factibilidad de exportar el producto
al territorio del destino donde pudieron aplicar una investigacion exhaustiva donde

asi concuerdan con nosotros, ya que lo vemos mas factible poder exportarlo
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empaquete al vacio. Victor Pesantez nos habla que la investigacion de mercado es
la recopilacion y el andlisis de informacion de antecedentes. Puede determinar si
se deben proporcionar bienes o servicios para satisfacer la demanda. También
puede tener facilmente un concepto amplio del mercado, incluido todo el entorno
que rodea a la empresa: consumidores, usuarios, proveedores, competencia

Opositores y restricciones de caracter politico, legal, econémico o social.
5.2. Estudio Técnico

Con respecto a nuestro segundo objetivo elaborar el estudio técnico del proyecto
se decidi6 la localizacion del proyecto en la region de Cajamarca a nivel de macro
localizacion con una ponderacion de 14,3 de puntuacion, en lo que respecta la
micro localizacion se seleccioné el distrito de Cajabamba que tuvo una ponderacion
de 14,29 de puntuacion; la planta tendra una dimension de 800 m2, en donde
ubicaremos las secciones del proceso para obtener la carne de cuy y en donde se
requiera de maquinas y equipos para el proceso productivo. Del mismo modo la
investigacion de Liliana Chaucar (1997) en su libro de investigacion, nos dice que
es correcto tener una crianza de cuy en la sierra andina, por lo que su habitad es
normal para su crianza de cuy, ya que en la sierra la temperatura en muy marcada
entre el dia y la noche; por lo que, también tiene que ver mucho con los materiales
con lo que se utilizan para la construccion de los criaderos de cuy; en los climas
calurosos las instalaciones de los criaderos tener buena ventilaciéon y la altura del
techo debe ser mayor y construida con un material que disipe el calor. El autor
Maximo Aguilar (2015) en su tesis prefirid la regién de la libertad a nivel macro
localizacion; por lo que, tiene la factibilidad la disponibilidad el terreno con una
ponderacion de 25% como principal factor, la cual nosotros en nuestra investigacion
elegimos a regios de Cajamarca a nivel macro localizacién, ya que como primordial
tuvimos el factor de la materia prima con una ponderacion de 20% de nivel de
importancia; Elvira Lopez y Nora Gonzalez nos dicen que la investigacion técnica
se analizan los elementos relacionados con la ingenieria basica del producto y / o
proceso a implementar, para ello se debe describir en detalle para mostrar todos
los requisitos para que sea factible. Por ello, el analisis mas importante de la planta
Es importante la escala Optima, que debe justificar el nimero de produccion y

consumidores, para que la empresa no se arriesgue a crear una estructura que no
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sea sustentada por la demanda. Finalmente, a través de cada elemento que
constituye la investigacion técnica, preparar un analisis de la inversion con el fin de

comprender la viabilidad econémica de la inversion en el futuro.
5.3. Estudio legal y organizacional

Continuando en nuestro tercer objetivo, determinar el estudio legal y organizacional
del proyecto se realiz6 el calculo del requerimiento del personal siendo 7
trabajadores del nivel administrativo, cada uno con su perfil de puesto y 20
trabajadores en el proceso de la carne del cuy manteniendo una buena
organizacion describiendo su labor en el que se desempefie, asi también se pudo
dar a conocer nuestro matriz FODA para poder ver en que mejorar, de ese modo
se pudo determinar el estudio legal, calculando los gastos pre operativos o en otras
palabras os gatos intangibles del proyecto de investigacion que se va a realizar,
segun el autor Carlos morales (2010) en su informacion presentada, nos dice que
el estudio legal y organizacional las actividades socio-econdémicas humanas
necesitan regular las normas de comportamiento de sus miembros. Todas las
actividades comerciales, incluidos los proyectos, estan sujetas a sistemas legales
que regulan el marco legal dentro del cual deben operar las entidades econémicas,
Aunque los costos asociados con los asuntos legales varian de un proyecto a otro,
las cosas mas comunes estan relacionadas con las tarifas de constitucion y la carga
impositiva que enfrentara la empresa en el futuro; asi también nos dice Alexander
Alvares que el ambito organizativo y juridico del proyecto responde al analisis
estratégico de la empresa, ademas de considerar ejercicios filoséficos (mision,
vision, valores, principios, planes, politicas y procedimientos), también es necesario
complementar el modelo de empresa con base en la organigrama, previsiones de
gastos de personal y diferencias en la descripcion de puestos. Se espera que la
definicion del tipo de empresa a crear afecte y genere la estructura tributaria, la

normativa y la legislacién de cumplimiento de la empresa a crear.

5.4. Estudio Econdmico financiero

En nuestro cuarto y ultimo objetivo, evaluamos el estudio econémico financiero y
se dio a conocer el resultado de nuestro proyecto de investigacion, habiendo asi

aplicando al final el costo de oportunidad de capital con un 33% siendo asi también
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el Valor Actual Neto (VAN) y Tasa Interna de Retorno (TIR) muy buenos, ya que se
pudo observar, que nuestro proyecto es muy rentable hacerlo, de ese modo se pudo
notar que de cada sol invertido se gana 0.94 céntimos. Con respecto a los autores
Aguilar (2015) tambiien se basaron en el pais de Estados Unidos la diferencia que
su planta estara ubicada solo en la libertad de ese modo su VAN siendo asi menor
al de nosotros ya que su poblacion es menor y tiene un menor alcancep para su
demnada, pero ambos de los poryectos son rentables ya que la relacion del B/C
son menores que 1, lo que el proyecto es financieramente rentable para poder
hacerlo. Asi como tambien Daibert y Paredes (2015) en su tesis que se basaron
principalmente al empaque al vacio de carne de cuy en la cuidad de truijilllo, que
tambien es un proyecto rentable asi tenga menos polbacion su B/C es mayor que
1 siendo asi un proyecto financieramente rentable de ese mood podemos conclur
gue nuestro proyecto de investigacon trabajado si es totlamente rentable avalando
con los autores anterioromente mencionados. Como nos dice los autores Sapag y
Sapag (2008) que los estados financieros vienen a ser los documentos que van a
permitir conocer la situacion de la empresa, la capacidad de pagar mediante sus
flujos de dinero en un determinado periodo conforme vaya obteniendo, todos estos
datos van a permitir que se tome decisiones financieras en beneficio de la
empresa. Por medio de este estudio la empresa ira solucionando problemas que
vayan surgiendo en el tiempo con el fin de que se logre la meta de la empresa Amat
(2008).
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VI.

CONCLUSIONES

Se ha logrado determinar mediante el estudio de mercado que indica que el
proyecto para la produccion de la carne de cuy en Nueva York, es factible
debido a que mas del 50% de la poblacion consumiria la carne de cuy, es
decir, este producto se posicionara en el mercado por su buena calidad y
beneficio para la salud de los consumidores.

En el estudio técnico se determin6 que el lugar mas optimo para a llevar a
cabo la instalacion de la planta para la produccion de la carne de cuy, se dio
con una micro localizacion en el distrito de Cajabamba, debido a una alta
demanda que se presenta en ese lugar. Ademas, este estudio indica que el
proyecto serd factible ya que su primer factor mas importante es la
accesibilidad a la materia prima ya que es en ese lugar la encontramos en
mayor lugar, también cuenta con las condiciones necesarias para el
establecimiento de este proyecto.

En el estudio legal y organizacional se pudo describir los criterios de los
aspectos legales y administrativos que podran poner en marcha la empresa,
permitiendo asi medir los alcances de la legislacion en términos de la
cuantificacion de los recursos que deberan destinarse para la correcta
implementacion legal del proyecto.

En el estudio econdmico y financiero se determiné que el proyecto es viable
y gue tendra muchos beneficios econémicos para los inversionistas, asi
como también para la poblacién de estudio debido a que generara puestos
de trabajo y una mejor economia.

Se pudo concluir con respecto a nuestra interrogante planteada de nuestro
proyecto que, si es viable un estudio de Pre- Factibilidad para la creacién de
exportacion de la carne de cuy, ya que se comprobdé con todos los calculos

y estudios de investigacion de diferentes autores.
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VII.

RECOMENDACIONES

Se recomienda mejorar la implementacion de un buen plan de marketing para
gue nuestros clientes comprendan todos los beneficios que nos proporciona la

carne de cuy, de manera que podamos garantizar la viabilidad del proyecto.

Ademas, se recomienda comprar mejores equipos y maquinaria en el futuro que
sea adecuado para la industrializacion de esta actividad para optimizar recursos
y tiempo para desarrollar el proceso de elaboracion. Se puede por formar
alianzas con los supermercados para aumentar Mercadeo de producto y asi sea

mucho mas rentable.
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ANEXO N°1

Matriz de Operacionalizacion de variables

. Definicion Definicion . ., . Escala de
Variable . Dimension Indicador .
Conceptual Operacional medicion
El estudio de | Segun el  estudio Demanda De intervalo
prefactibilidad  busca | realizado por Nassir _ Oferta De intervalo
_ _ Estudio de
determinar la | Sapag Chain se ha mercado Precio Razoén
rentabilidad de la|tomado en cuenta Canales de Razoén
. L, : . . Distribucién
inversion, estimar los | cuatro dimensiones con - Raz6
Tamario del proyecto azon
osibles riesgos, costos | respecto al estudio de . 2
P J P Estudio Localizacién Razon
: beneficios de todos | prefactibilidad. Arni T 2
Estudio de |~ P tecnico Distribucién de planta Razon
los escenarios posibles. . 2
pre P Ingenieria del proyecto Razon
tactibilidad Va a depender de los Mision y vision Razon
estudios realizados _ Andlisis FODA Razon
donde se demuestre Estudio legal y Organigrama Razon
Organ|zaC|OnaI estructura'
que es rentable y se Requerimiento Raz6n
tome la decision de personal
: . . Razon
hacerlo factible o no Estudio Estudio economico
Sapag (2011). economico o Razén
financiero Evaluacion financiera




ANEXO N° 2
CUESTIONARIO DIRIGIDO A CLIENTES POTENCIALES
Se le invita a responder esta encuesta de uso académico, sus respuestas seran
confidenciales. Se le agradece que marque con una (x) solo una alternativa.
Indicador: Demanda
1. ¢Consumiria usted carne de cuy?
Si() No ()

2. ¢Por qué consumiria la carne de cuy?

a) Beneficios
b) Sabor
c) Textura
3. ¢Qué cantidad de carne consume y a qué tiempo compra?
a) 500 gramos cada semana
b) 800 gramos cada mes

c) 1kg - cada 6 meses
Indicador Oferta
4. ¢prefiere comprarlos?

a) Vivos
b) Pelados

5. ¢Qué otra carne consumiria?

a) Aves
b) Vacuno
c) Ovino

d) Porcino



6. ¢Qué factor es determinante al momento de realizar la compra de la carne

de cuy?

a) Precio
b) Calidad
c) Sabor

Indicador: Precio

7. ¢A qué precio considerarias accesible comprar la carne de cuy?
a) De 26 a 30 soles
b) De 31 a 35 soles
c) De 36 a 40 soles
d) De 41 a 45 soles
8. ¢A qué precio considerarias elevado la carne de cuy?
a) De 26 a 30 soles
b) De 31 a 35 soles
c) De 36 a 40 soles
d) De 41 a 45 soles

Indicador: Canales de distribucion
9. ¢Donde le gustaria encontrar este producto?

a) Supermercados
b) Minimarket

c) Mercados
10.¢En qué envase le gustaria la presentacién de la carne de cuy?

a) Vidrio
b) Plastico



ANEXO N° 3

DIMENSION: ESTUDIO TECNICO

INDICADOR FICHA DOCUMENTAL

Capacidad de produccién: Viene a ser el volumen o la
cantidad de productos que genera la empresa en un
periodo.

Disponibilidad de materia prima: Llega a ser la
busqueda de materia prima o insumos para realizar la
transformaciéon y tener un producto terminado. Esto
dependera de la capacidad de produccion.
Disponibilidad de mano de obra: Es la busqueda del
recurso humano, se asignara a cada operacion segun
el diagrama de operaciones, el personal es lo primero
para que se pueda realizar el procesamiento.
Disponibilidad de tecnologia:

Es la disponibilidad de la maquinaria, equipos para
llevar a cabo el producto de igual manera se necesitara
recursos financieros para que la empresa pueda
solventar gastos y finalmente el volumen de
produccién

Tamaiio del
Proyecto

Factores que influyen en la localizacién: Son los
medios y costos de transporte, disponibilidad y costo
de mano de obra.

Macro y micro localizacion: La macro localizacién
Consiste en determinar la zona donde se encontrara
la instalacion de la planta y la micro localizacion es la
ubicacion precisa donde estard la planta.
Localizacion Analisis de localizacion: Es el analisis que ayuda a
determinar el entorno con mejores resultados para la
localizacion de una empresa.

Métodos de Evaluacion, para calcularlos se utilizara
el método de ponderacion de factores: Este método
consiste en asignar valores ponderados de peso
relativo de acuerdo a la importancia que se le
atribuye.

Obras fisicas de la planta: Es el espacio fisico en el
gue se ejecutara una construccion para producir una
infraestructura.

Plano de planta: Representa al disefio de una
construccion o divisiones de una instalacion.

Distribucion de
Planta




Adquisicion de Mobiliario y equipo: Son todas las
adquisiciones que pertenecen a una empresa.

Ingenieria del
Proyecto

Proceso de produccion: Es la materia prima y los
insumos que se transforman para obtener un
producto con la participacién con una determinada
tecnologia (Sapag, 2008).

Etapas o estaciones de produccion: Es un conjunto
secuencial de las operaciones para llevar a cabo un
producto terminado.

Diagrama de Operaciones: Es el proceso que
muestra una secuencia de todas las operaciones de
un producto o servicio.

Materia prima e insumos: Es todo conseguir o adquirir
de manera directa o indirectamente de la naturaleza
para la elaboracién o acabado de un producto.
Proveedores: Son aquellos que abastecen con un
bien o servicio para otras empresas, los cuales seran
transformados en un producto final.
Requerimiento de Mano de Obra: Es el esfuerzo
humano dado directa o indirectamente para la
fabricacion o elaboracién de un bien o servicio.




Anexo 4



DIMENSION: ESTUDIO LEGAL Y ORGANIZACIONAL

INDICADOR

FICHA DOCUMENTAL

Misién y Vision

Nombre de la empresa: Es un titulo que da el
derecho exclusivo a utilizar cualquier signo o
denominacion como identificador de una
determinada empresa. Sirve para distinguirla de
otras.

Razdn social: Es la denominacion que tendra la
empresa y esta ligada al RUC. Con esa razén
social, la empresa se identificara ante la
SUNAT, bancos, entidades y compafiias para
realizar tramites, hacer compras o ventas, entre
otros.

Tipo de industria: Es la categoria en la que se
clasificar4 aquella empresa que transforma las
materias primas en productos de consumo final
0 intermedio.

Base Legal y Tributaria: Son una serie de
documentos que delimitan hasta dénde o cémo
debe actuar una empresa en su gestion.
Obligaciones Empresariales: Son los deberes y
obligaciones que la empresa debe adaptar a la
legislacion vigente.

Andlisis FODA

Fortalezas: Son las capacidades especiales con
gue cuenta la empresa, y que le permite tener
privilegiada frente a la competencia.
Oportunidades: Son aquellos factores que
resultan positivos, favorables, explotables, que
se deben descubrir en el entorno en el que
actla la empresa, y que permiten obtener
ventajas competitivas.

Debilidades: Son aquellos factores que
provocan una posicion desfavorable frente a la
competencia, recursos de los que se carece,
habilidades que no se poseen, actividades que
no se desarrollan positivamente, etc.
Amenazas: Son aquellas situaciones que
provienen del entorno y que pueden llegar a
atentar incluso contra la permanencia de la
organizacion.




Organigrama
Estructural

Politica de calidad: Es el compromiso que la
empresa declama para sus partes interesadas,
ayudando a la alta direccion a tomar decisiones
de priorizacion de proyectos, contratacion o
cierre de contratos y estrategias para alcanzar
resultados.

Organigrama: Es un esquema grafico que
representa la estructura interna de una
organizacion, reflejando las  relaciones
jerérquicas y las competencias de la misma.
Forma societaria: Es el acuerdo de voluntades
de un grupo de personas que se encuentran
vinculadas por un interés comun para realizar
determinadas actividades econdmicas.

Requerimiento de
personal

Manual de perfil de puesto: Es el documento de
gestibn que contiene de manera estructurada
todos los perfiles de puestos de la entidad,
desarrollados a partir de su estructura organica,
el Reglamento de Organizacion y Funciones —
ROF y el dimensionamiento de la entidad.

Perfil de puesto: Es la informacién estructurada
respecto de la ubicacién de un puesto dentro de
la estructura organica, mision, funciones, asi
como también los requisitos y exigencias que
demanda para que una persona pueda
conducirse y desempefiarse adecuadamente en
un puesto.

Manual de funciones: Es el documento que
contiene la descripcion del perfil de los Puestos
Tipo, en cuanto a las funciones y requisitos
generales, necesarios dentro de cada rol de la
familia de puestos. Las entidades lo utilizaran
para elaborar su Manual de Perfiles de Puestos.




ANEXO N° 5

DIMENSION: ESTUDIO ECONOMICO Y FINANCIERO

INDICADOR

FICHA DOCUMENTAL

Estudio econdmico

Inversion del proyecto: Son aquellos recursos
necesarios para la ejecucion del proyecto y que
son evaluados financieramente para ver su
factibilidad economica, contrastados con la
viabilidad técnica, ambiental, social y juridica.
Activo Tangible: Es cualquier recurso propio con
valor que se puede ver y tocar.

Activo Intangible: Es cualquier recurso propio
con valor que no se puede ver ni tocar.

Capital de Trabajo: Es una magnitud contable
referida a aquellos recursos econémicos con los
gque cuenta una empresa dentro de su
patrimonio para afrontar compromisos de pago
en el corto plazo y relacionados con su actividad
economica.

Costos de produccion: Son aquellos costos que
provienen de actividades que estan implicadas
directamente en la cadena de produccion o
fabricacion.

Costos de mano de obra: Es la remuneracion
total a los trabajadores por el tiempo empleado
en labores productivas.

Costo de depreciacién: Es la reduccion del valor
en libros de un activo fijo de forma sistematica,
hasta que su valor llegue a cero o sea
despreciable. Se entiende que esa reduccion de
valor se da como consecuencia natural del
desgaste por el uso.

Gastos administrativos: Son aquellos que se
originan en el ejercicio de la direccion,
organizaciéon y administracion, evitando ser
catalogados en la actividad ordinaria de la
empresa.




Evaluaciéon Financiero

Resultados financieros: Es un reporte financiero
que, en base a un periodo determinado,
muestra de manera detallada los ingresos
obtenidos, los gastos en el momento en que se
producen y como consecuencia, el beneficio o
pérdida que ha generado la empresa en dicho
periodo de tiempo para analizar esta
informacion y en base a esto, tomar decisiones
de negocio.

Flujo de caja economico y financiero: Es la
circulacion de efectivo que muestra las entradas
y salidas de capital de la empresa, fruto de su
actividad econémica.

Valor Actual Neto (VAN): Es un criterio de
inversion que consiste en actualizar los cobros
y pagos de un proyecto o inversion para conocer
cuanto se va a ganar o perder con esa inversion.
Tasa Interna de Retorno (TIR): Es la tasa de
interés o rentabilidad que ofrece una inversion.
Es el porcentaje de beneficio o pérdida que
tendrd una inversion para las cantidades que no
se han retirado del proyecto.

Beneficio — Costo: Es wuna herramienta
financiera que compara el costo de un producto
versus el beneficio que esta entrega para
evaluar de forma efectiva la mejor decision a
tomar en términos de compra.




CARTA DE PRESENTACION

Sefior (a): Sandoval Reyes José Carlos
Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTO.

Nos es muy grato comunicarnos con usted para expresarle nuestros
saludos y asi mismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiante
de la EP de Ingenieria Industrial de la UCV, en la sede de Chepén,
promocién 2021-1, requerimos validar los instrumentos con los cuales
recogeremos la informacién necesaria para poder desarrollar nuestra
investigacion y con la cual optaremos el grado de Ingeniero.

El titulo nombre de nuestro proyecto de investigacién Estudio de Pre-
Factibilidad para la creacion de una planta de exportacién de carne de
cuy y siendo imprescindible contar con la aprobacién de docentes
especializados para poder aplicar los instrumentos en mencion, hemos
considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia
en temas educativos y/o investigacién educativa.

El expediente de validacién, que le hacemos llegar contiene:

- Carta de presentacion.

- Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
- Matriz de operacionalizacién de las variables.

- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole nuestros sentimientos de respeto y consideracién nos
despedimos de usted, no sin antes agradecerle por la atencién que
dispense a la presente.

Atentamente.
Saldafa Zelada Greisy Murrugarra Soplapuco Carlos
Apellidos y Nombres: Apellidos y Nombres:

DNI: 72687884 DNI: 73899174



DEFINICION CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES

VARIABLE: Estudio de Pre - Factibilidad

El estudio de prefactibilidad busca determinar la rentabilidad de la inversion,
estimar los posibles riesgos, costos y beneficios de todos los escenarios
posibles. Va a depender de los estudios realizados donde se demuestre que
es rentable y se tome la decision de hacerlo factible o no. (Sapag, 2011)

Dimensiones de la variable

Dimensioén: Estudio de Mercado

Para Kotler y Keller (2012, p.92) menciona que la investigacion de
mercado es capaz de disefiar, analizar y distribuir sistematicamente
informacién y descubrimientos relevantes en una situacién de marketing
especifica. Este tipo de investigacién es util para analizar tendencias de
compra, zonas operativas, requisitos de productos o estudio de la
competencia para asegurar un 6ptimo funcionamiento comercial.

Dimensién: Estudio Técnico

El presente estudio es el que nos permite analizar y entablar la escala
Optima, la ubicacion oportuna, las maquinarias y grupos, las
instalaciones y la organizacién requeridos para hacer la produccion,
ademas de comprobar la posibilidad técnica de la obra del producto que
se pretende.

Dimension: Estudio Legal Organizacional

En el estudio legal y organizacional la investigacion juridica vy
organizativa se determinara el tipo de empresa y se sefialaran las
normativas relacionadas con el proyecto. Ademas, se definird la
estructura organizativa y se determinaran los archivos de configuracion
y los requisitos de personal.

Dimensioén: Estudio Econdmico-Financiero

Son técnicas para analizar la situaciéon actual y la evaluacion futura de
una empresa con el proposito de tomar una decision y que la beneficie.
Por medio de este estudio la empresa ira solucionando problemas que
vayan surgiendo en el tiempo con el fin de que se logre la meta de la
empresa (Amat,2008)



MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES QUE MIDE EL ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD

. Definiciéon Definiciéon . . . Escala de
Variable . Dimension Indicador e
Conceptual Operacional medicidn
El estudio de | Segun el  estudio Demanda De intervalo
prefactibilidad  busca | realizado por Nassir _ Oferta De intervalo
_ . Estudio de :
determinar la | Sapag Chain se ha mercado Precio De intervalo
rentabilidad de la | tomado en cuenta Canales de Razén
) ., . . ) Distribucion
inversion, estimar los | cuatro dimensiones con ~ Razd
Tamario del proyecto azon
osibles riesgos, costos | respecto al estudio de . Z
P J P Estudio Localizacion Razon
. beneficios de todos | prefactibilidad. 4 i . - Z
Estudio de |~ P tecnico Distribucion de planta Razon
los escenarios posibles. . z
pre P Ingenieria del proyecto Razon
tactibilidad Va a depender de los Mision y vision Razon
estudios realizados Andlisis FODA Razon
donde se demuestre Estudio legal y Organigrama Razon
0rgan|zaC|0na| estructura'
que es rentable y se Requerimiento Razén
tome la decision de personal
. ) .. Razén
hacerlo factible o no Estudio Estudio econémico
Sapag (2011). economico Razon
financiero Evaluacion financiera

Fuente: elaboracién propia




CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE EL ESTUDIO DE PRE FACTIBILIDAD

Ne° VARIABLES — DIMENSION - INDICADORES Pertinencia® |Relevancia? | Claridad® Sugerencias
VARIABLE: ESTUDIO DE PRE - FACTIBILIDAD Si No Si No Si No
DIMENSION 1: Estudio de Mercado

Demanda, Oferta, Precio, Canales de Distribucion v v v
1
DIMENSION 2: Estudio Técnico Si No Si | No Si No
Tamafio del proyecto, Localizacion, Distribucién de planta, Ingenieria de v V4 v
2 proyecto
DIMENSION 3: Estudio Legal y Organizacional Si No Si | No Si No
. . . : - v v v
3 Mision y Vision, Andlisis FODA, Organigrama Estructural, Requerimiento
personal
DIMENSION 4: Estudio Econémico - Financiero Si No Si | No Si No
. . o v v v
4 Estudio Econémico, Evaluacion Financiera
Observaciones (precisar si hay suficiencia): Hay suficiencia
Opinion de aplicabilidad:  Aplicable [ V']  Aplicable después de corregir [] No aplicable [] / '
|
\. o

Apellidos y nombres del juez validador: Sandoval Reyes José Carlos
DNI: 09222224
Especialidad del validador: Ingeniero Industrial

Pertinencia:El item corresponde al concepto tednco formulada.
*Relevancia: El tem es apropiado para representar al componente o dimension ezpecifica del constructo
IClaridad: Se entiende zin dficultad alguna &l enunciado del item, &2 conciso, exacts y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficentes para medir 3 dimension

SR St LA —

Carios 3. Sandoval Reyes junio 2021
ING. INDUSTRIAL
R.CIP 151871

Firma del Experto Informante




CARTA DE PRESENTACION

Seiior (a): Moncada Vergara Luz Angelica

Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTO.

Nos es muy grato comunicarnos con usted para expresarle nuestros
saludos y asi mismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiante
de la EP de Ingenieria Industrial de la UCV, en la sede de Chepén,
promocién 2021-1, requerimos validar los instrumentos con los cuales
recogeremos la informacidn necesaria para poder desarrollar nuestra
investigacion y con la cual optaremos el grado de Ingeniero.

El titulo nombre de nuestro proyecto de investigacién Estudio de Pre-
Factibilidad para la creacion de una planta de exportacion de carne de
cuy y siendo imprescindible contar con la aprobacién de docentes
especializados para poder aplicar los instrumentos en mencion, hemos
considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia
en temas educativos y/o investigacion educativa.

El expediente de validacién, que le hacemos llegar contiene:

- Carta de presentacion.

- Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
- Matriz de operacionalizacion de las variables.

- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole nuestros sentimientos de respeto y consideracién nos
despedimos de usted, no sin antes agradecerle por la atencién que
dispense a la presente.

Atentamente.
Saldafa Zelada Greisy Murrugarra Soplapuco Carlos
Apellidos y Nombres: Apellidos y Nombres:

DNI: 72687884 DNI: 73899174



DEFINICION CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES

VARIABLE: Estudio de Pre - Factibilidad

El estudio de prefactibilidad busca determinar la rentabilidad de la inversion,
estimar los posibles riesgos, costos y beneficios de todos los escenarios
posibles. Va a depender de los estudios realizados donde se demuestre que
es rentable y se tome la decision de hacerlo factible o no. (Sapag, 2011)

Dimensiones de la variable
Dimension: Estudio de Mercado

Para Kotler y Keller (2012, p.92) menciona que la investigacion de
mercado es capaz de disefiar, analizar y distribuir sistematicamente
informacion y descubrimientos relevantes en una situacion de marketing
especifica. Este tipo de investigacion es util para analizar tendencias de
compra, zonas operativas, requisitos de productos o estudio de la
competencia para asegurar un 6ptimo funcionamiento comercial.

Dimensién: Estudio Técnico

El presente estudio es el que nos permite analizar y entablar la escala
optima, la ubicacion oportuna, las maquinarias y grupos, las
instalaciones y la organizacion requeridos para hacer la produccion,
ademas de comprobar la posibilidad técnica de la obra del producto que
se pretende.

Dimension: Estudio Legal Organizacional

En el estudio legal y organizacional la investigacion juridica y
organizativa se determinara el tipo de empresa y se sefialaran las
normativas relacionadas con el proyecto. Ademas, se definira la
estructura organizativa y se determinaran los archivos de configuracion
y los requisitos de personal.

Dimensioén: Estudio Econdmico-Financiero

Son técnicas para analizar la situacion actual y la evaluacion futura de
una empresa con el proposito de tomar una decision y que la beneficie.
Por medio de este estudio la empresa ira solucionando problemas que
vayan surgiendo en el tiempo con el fin de que se logre la meta de la
empresa (Amat,2008)



MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES QUE MIDE EL ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD

. Definiciéon Definiciéon . . . Escala de
Variable . Dimension Indicador e
Conceptual Operacional medicidn
El estudio de | Segun el  estudio Demanda De intervalo
prefactibilidad  busca | realizado por Nassir _ Oferta De intervalo
_ . Estudio de _
determinar la | Sapag Chain se ha mercado Precio Razon
rentabilidad de la | tomado en cuenta Canales de Razén
) ., . . ) Distribucion
inversion, estimar los | cuatro dimensiones con ~ Razd
Tamario del proyecto azon
osibles riesgos, costos | respecto al estudio de . Z
P J P Estudio Localizacion Razon
. beneficios de todos | prefactibilidad. 4 i . - Z
Estudio de |~ P tecnico Distribucion de planta Razon
los escenarios posibles. . z
pre P Ingenieria del proyecto Razon
tactibilidad Va a depender de los Mision y vision Razon
estudios realizados Andlisis FODA Razon
donde se demuestre Estudio legal y Organigrama Razon
0rgan|zaC|0na| estructura'
que es rentable y se Requerimiento Razén
tome la decision de personal
. ) .. Razén
hacerlo factible o no Estudio Estudio econémico
Sapag (2011). economico Razon
financiero Evaluacion financiera

Fuente: elaboracién propia




CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE EL ESTUDIO DE PRE FACTIBILIDAD

VARIABLES — DIMENSION - INDICADORES Pertinencia® |Relevancia? | Claridad® Sugerencias
VARIABLE: ESTUDIO DE PRE - FACTIBILIDAD Si No Si No Si No
DIMENSION 1: Estudio de Mercado
Demanda, Oferta, Precio, Canales de Distribucion v v v
DIMENSION 2: Estudio Técnico Si No Si | No Si No
Tamafio del proyecto, Localizacion, Distribucién de planta, Ingenieria de v V4 v
proyecto
DIMENSION 3: Estudio Legal y Organizacional Si No Si | No Si No
. . . : - v v v
Mision y Vision, Andlisis FODA, Organigrama Estructural, Requerimiento
personal
DIMENSION 4: Estudio Econémico - Financiero Si No Si | No Si No
. . o v v v
Estudio Economico, Evaluacion Financiera

Observaciones (precisar si hay suficiencia): Hay suficiencia

Opinién de aplicabilidad:  Aplicable [ V']  Aplicable después de corregir [] No aplicable []

Apellidos y nombres del juez validador: Luz Angelica Moncada Vergara
DNI: 18110664 junio 2021
Especialidad del validador: Ingeniero Industrial

Pertinencia:El item corresponde al concepto tednco formulada.
*Relevancia: El tem es apropiado para representar al componente o dimension ezpecifica del constructo g’f
-iClaridad: Se enfiends =in dificultad alguna el enunciado del item, &3 conciso, exacto y directo
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] 7

Firma del Experto Informante

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficentes para medir 3 dimension




CARTA DE PRESENTACION

Sefior (a): Gaspar Marlon Lozada Castillo

Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTO.

Nos es muy grato comunicarnos con usted para expresarle nuestros
saludos y asi mismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiante
de la EP de Ingenieria Industrial de la UCV, en la sede de Chepén,
promocién 2021-1, requerimos validar los instrumentos con los cuales
recogeremos la informacidn necesaria para poder desarrollar nuestra
investigacion y con la cual optaremos el grado de Ingeniero.

El titulo nombre de nuestro proyecto de investigacién Estudio de Pre-
Factibilidad para la creacién de una planta de exportacién de carne de
cuy y siendo imprescindible contar con la aprobacion de docentes
especializados para poder aplicar los instrumentos en mencién, hemos
considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia
en temas educativos y/o investigacién educativa.

El expediente de validacion, que le hacemos llegar contiene:

- Carta de presentacion.

- Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
- Matriz de operacionalizacién de las variables.

- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole nuestros sentimientos de respeto y consideracién nos
despedimos de usted, no sin antes agradecerle por la atenciéon que
dispense a la presente.

Atentamente
Saldafa Zelada Greisy Murrugarra Soplapuco Carlos
Apellidos y Nombres: Apellidos y Nombres:

DNI: 72687884 DNI: 73899174



DEFINICION CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES

VARIABLE: Estudio de Pre - Factibilidad

El estudio de prefactibilidad busca determinar la rentabilidad de la inversion,
estimar los posibles riesgos, costos y beneficios de todos los escenarios
posibles. Va a depender de los estudios realizados donde se demuestre que
es rentable y se tome la decision de hacerlo factible o no. (Sapag, 2011)

Dimensiones de la variable

Dimensioén: Estudio de Mercado

Para Kotler y Keller (2012, p.92) menciona que la investigacion de
mercado es capaz de disefiar, analizar y distribuir sistematicamente
informacién y descubrimientos relevantes en una situacién de marketing
especifica. Este tipo de investigacion es util para analizar tendencias de
compra, zonas operativas, requisitos de productos o estudio de la
competencia para asegurar un 6ptimo funcionamiento comercial.

Dimensién: Estudio Técnico

El presente estudio es el qgue nos permite analizar y entablar la escala
Optima, la ubicacion oportuna, las maquinarias y grupos, las
instalaciones y la organizacién requeridos para hacer la produccion,
ademas de comprobar la posibilidad técnica de la obra del producto que
se pretende.

Dimension: Estudio Legal Organizacional

En el estudio legal y organizacional la investigacion juridica y
organizativa se determinara el tipo de empresa y se sefialaran las
normativas relacionadas con el proyecto. Ademas, se definird la
estructura organizativa y se determinaran los archivos de configuracion
y los requisitos de personal.

Dimensién: Estudio Econdmico-Financiero

Son técnicas para analizar la situaciéon actual y la evaluacion futura de
una empresa con el proposito de tomar una decision y que la beneficie.
Por medio de este estudio la empresa ir4 solucionando problemas que
vayan surgiendo en el tiempo con el fin de que se logre la meta de la
empresa (Amat,2008)



MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES QUE MIDE EL ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD

. Definiciéon Definiciéon . . . Escala de
Variable . Dimension Indicador e
Conceptual Operacional medicidn
El estudio de | Segun el  estudio Demanda De intervalo
prefactibilidad  busca | realizado por Nassir _ Oferta De intervalo
_ . Estudio de :
determinar la | Sapag Chain se ha mercado Precio De intervalo
rentabilidad de la | tomado en cuenta Canales de Razén
) ., . . ) Distribucion
inversion, estimar los | cuatro dimensiones con ~ Razd
Tamario del proyecto azon
osibles riesgos, costos | respecto al estudio de . Z
P J P Estudio Localizacion Razon
. beneficios de todos | prefactibilidad. 4 i . - Z
Estudio de |~ P tecnico Distribucion de planta Razon
los escenarios posibles. . z
pre P Ingenieria del proyecto Razon
tactibilidad Va a depender de los Mision y vision Razon
estudios realizados Andlisis FODA Razon
donde se demuestre Estudio legal y Organigrama Razon
0rgan|zaC|0na| estructura'
que es rentable y se Requerimiento Razén
tome la decision de personal
. ) .. Razén
hacerlo factible o no Estudio Estudio econémico
Sapag (2011). economico Razon
financiero Evaluacion financiera

Fuente: elaboracién propia




CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE EL ESTUDIO DE PRE FACTIBILIDAD

N° VARIABLES — DIMENSION - INDICADORES Pertinencia® | Relevancia® | Claridad® Sugerencias
VARIABLE: ESTUDIO DE PRE - FACTIBILIDAD Si No Si No Si No
DIMENSION 1: Estudio de Mercado

Demanda, Oferta, Precio, Canales de Distribucion v v v

1

DIMENSION 2: Estudio Técnico Si No Si | No Si | No
Tamanfo del proyecto, Localizacion, Distribucion de planta, Ingenieria de proyecto v v v

2

DIMENSION 3: Estudio Legal y Organizacional Si No Si_ | No Si No
L L o ) o v v v
3 Mision y Vision, Analisis FODA, Organigrama Estructural, Requerimiento personal
DIMENSION 4: Estudio Econémico - Financiero Si No Si No Si No
) ) ) ) _ v v v
4 Estudio Econdmico, Evaluacién Financiera
Observaciones (precisar si hay suficiencia): Hay suficiencia
Opinién de aplicabilidad:  Aplicable [ V']  Aplicable después de corregir [] No aplicable []
Apellidos y nombres del juez validador: Lozada Castillo Gaspar Marlon
DNI: 17974953 e
Especialidad del validador: Ingeniero Industrial J‘:F."“ 2021

'Perfinencia:El item corresponde al concepto tednco formulads.

Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo

IClaridad: Se entiends sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteadas son suficientes para medir |a dimensian

/f/ /

ING. INDUSTRIAL
R. SIP. N® 164456
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PASOS PARA PODER REALIZAR LA ENCUESTA A LA POBLACION PERUANA RECIDENTE

ANEXO N°5

COMO A LA MISMA POBLACION DE ESTADOS UNIDOS.

PASO 1:

@ Actualizaciones en tu configuracién de atribucién A partir del 30

Apple, ampli.  Més informacién

Q Buscary filtrar

3 Campafias
(M Duplicar - # Editar - & Prueba AB
Desactiy Nombre de la campafia

Mueva campafia de Generacion de clientes potenciales

v [ ]

PLANTA PRODUCTORA DE CARNE DE CUY

CREACION DE UNA PLANTA PRODUCTORA DE CUY

> Resultados de 3 campafias @

PASO 2:

© Actualizaciones en tu configuracién de atribucién A partir del 30 de junic

ionado

22 Conjuntos de anuncios

B S5 @ @ ® PRegess

Entrega

© Enborrador

© Enborador

© Enbormador

Estrategia de puja

Con estrategia

Menor costo

Con estrategia ..

Este mes: 15ep2021-235ep 2021 w

Anuncios 1 seleccionado
Ver configuracion (@ Il Columnas: Rendimiento » @ Desglose w Informes w
o Costo por
Presupuesto Configuracion @ Resultados: Alcance Impresiones
de atribucién resuliado
Con el presupu. - - - -
52000 - = = =
Conelpresupu.. |~ - - -

Apple,ampli.  Mas informacién

Q Buscary fitrar

B Camparias

PO v~ SEdar v 4 Pucbadls
Desactiy Nombre de la campana

- @ | oo campanace Genaracion e cletes ptenciaes

PLANTA PRODUCTORA DE CARNE DE CUY

° CREACION DE UNA PLANTA PRODUCTORA DE CUY

> Resultados de 3 campaiias @

PASO 3:

a > @ ¢ @
Entregat

@ Enbormador

© Enbormador

© Enborador

55 Conjuntos de anuncios

Reglas

Estrategia de puja

Con estrategia

Menor costo

Con estrategia

Este mes: 15ep 2021-23sep 2021w

Wer confiquracion @

] Anuncios 1 seleccionado

I Columnas: Rendimiento » 7 Desglose w  Informes w

L]
. . Costo por
Presupuesto Configuracién | @ Resultados Alcance Impresiones
de atribucion resultado
Conelpesupu. -~ = = =
szo00 | - - - -

Conelpresupu_. = = =

Persanas

Crear nueva campafia  Usar campafia existenie

de

Hay aiqunos pasos que debes reslizar para poder publicar tu primera campaiia
Vuelve a la pestafia "Resumen de la cuenta” para completarios.

Ira Resumen de la cuenta

Elige un objetivo de la campaiia
Mas informacicn

Reca
Reconocimiento de
marca

Trafico

Interaccion
Alcance
Instalaciones de la

app

Conversiones
Ventas del cataloge

Trafico en el
negocio

Reproducciones de
video

[Generacion de
clientes po

Mensajes

L/

Generacion de clientes potenciales

Usa formularios, iamadas o chats para obtener informacion de las
personas interesadas en t negocio. Mas informacion

Cenesier m




PASO 4:

M Duplicar = 4 Editar

INombre del conjunte de-anuncios

Nuevo conjunto de anuncios de G

Nuevo conjunto de anuncios de Gel

> Resultados de 2 conjuntos de

() Creacion de una planta de exportacion
22 Nuevo conjunto de anuncios de Ge.

[ Nuevo anuncio de Generacion de ¢

23 Nuevo conjunto de anuncios d..

& Edtar @ Revisar

Guardar este pablico

Ubicaciones Mas informacion

Mostrar mas opeiones -

opti

acion y entrega

Optimizacion para la entrega de anuncios

Clientes potenciales

Control de costo (opcional)

Facebook intentard gastar oo el presupuesto y oblener el mayor nimero de
clientes potenciales con la estrategia de puja de menor costo. Si quieres definir un
contral de costo, ingresa el importe.

Mostrar més opciones =

a Eror de configuracién [ ]

Terms of Service Not Accepied: Youcant  +
run lead ads until your Facebook Page

ccepts Facebook's Lead Generation Terms

of Service. (#1815089)

Editar

Definicion del piblico

Tu piblica ests
definico.

Aleance potencial 3000000 persones @

Resultados diarios estimados

Alcance @
14K -3,9K
u

Clientes potenciales @

24-70
-

Te resuhtaron (files estas estmaciones?




