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RESUMEN

En la presente investigacion titulada Campafia publicitaria de la
contaminacion visual y la concientizacion en vendedores ambulantes en Av.
Mariategui tiene como objetivo de estudio determinar la relacién que hay entre la
campafa publicitaria de la contaminacion visual y concientizacion en vendedores
ambulantes en Villa el Salvador. Esta investigacion es de tipo aplicada, de disefio
experimental, enfoque cuantitativo y de nivel correlacional por otro lado nuestra
muestra fue de 108 lo cuales son vendedores recurrentes los cuales fueron
escogidos al azar todos los encuestados se les envio un cuestionario como
producto de recaudaciéon de data donde estuvo conformado por 14 preguntas
finalizadas con una escala de Likert, Se obtuvo como resultado que existe una
relacion entre la campafa publicitaria de la contaminacién visual y concientizacion
en vendedores ambulantes en Villa el Salvador y de esa manera se lleg6 a la
conclusién que existe relacién entre campafa publicitaria y concientizacién en
vendedores ambulantes en Av. Mariategui. Lo que podemos decir que demostrando
la propuesta de esta camparfa logro el objetivo de concientizar a los vendedores
ambulantes de dicha zona y asi hacerlos cambiar de actitud frente a este problema

gue es la contaminacién visual.

Palabras Claves: Campafia publicitaria, contaminacion visual, concientizacion
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ABSTRACT

In the present investigation entitled Visual pollution advertising campaign and
awareness among street vendors in Av. Mariategui, the objective of the study is to
determine the relationship between the visual pollution advertising campaign and
awareness among street vendors in Villa el Salvador. This research is of an applied
type, experimental design, quantitative approach and correlational level, on the
other hand our sample was 108 which are recurring sellers which were randomly
chosen, all respondents were sent a questionnaire as a data collection product
where it was made up of 14 questions completed with a Likert scale, it was obtained
as a result that there is a relationship between the advertising campaign of visual
contamination and awareness in street vendors in Villa el Salvador and in this way
it was concluded that there is a relationship between advertising campaign and
awareness among street vendors in Av. Mariategui. What we can say that the
proposal of this campaign demonstrates achieved the objective of raising
awareness among street vendors in that area and thus making them change their
attitude towards this problem, which is visual pollution.

Keywords: Advertising campaign, visual pollution, awareness



I. INTRODUCCION

La contaminacion visual se da cuando se ejerce un abuso de ciertos
elementos informales que perturba la belleza, las imagenes de paisajes rurales y
urbanos con frecuencia producen una saturacion de muestra impetuosa, intrusiva

y simultdnea en los habitantes de ciertos sectores.

El area plagada por vallas publicitarias, carteles, postes y publicidad en
general se da principalmente en zonas aledafias, mi estudio se desarrolla en el
distrito Villa el Salvador, refiriéndonos a la Av. Mariategui y su entorno, donde casi
es imposible divisar un pequefio espacio, este lugar esta inundado por estas
diversas publicidades que en mayor parte son legales, pero no respetan lo

establecido por las autoridades.

El exceso de esta publicidad informal est4 causando un gran problema en la
sociedad, ademas de ser un gran distractor para los muchos conductores que
transitan por la dicha avenida, este problema produce dolencias en muchas
personas por medio del estrés, migrafia y dolores de cabeza. Ademas, todo este
problema genera un desorden visual en esta zona comercial provocando también

un mal aspecto y un ambiente muy cargado en el cual es muy incomodo transitar.

Internacionalmente nos dice Steve Rushton (Inter press service, Agencia de
noticias.) Londres, 3 ago 2020 (IPS) en Londres en la ciudad de Grenoble, después
de quitar la sefal externa, se ve la hermosa ciudad y las montafias circundantes.
La publicidad crea obstaculos. Khaled Gaiji, coordinador nacional de movilizacion
de la organizacion francesa Résistanceal’Agression Publicitaire (RAP), menciond
gue la organizacién tiene como fin combatir los efectos negativos de la publicidad.
La publicidad es como un iceberg: el mas grande efecto se genera por abajo del
area los carteles alteran nuestra imaginacion en 2014, el recién destinado alcalde
ecologista de la metropoli de Grenoble, Eric Piolle, anul6 un contrato de 326
carteles publicitarios exteriores, 64 de los cuales eran enormes paneles

publicitarios. Ciertos fueron reemplazados por arboles y paneles comunitarios;



otros, por nada. Aunque Piolle intentdé hacer de Grenoble sea una de las primeras
comunidades sin publicidad de esta manera las estaciones de autobuses y tranvias
continuan, Pero esto no ha impedido que el boom anti-publicidad se extienda en
Francia. Actualmente, el pais cuenta con 29 equipos RAP, en comparacién con 5
en 2016. Estos grupos pueden trabajar de forma auténoma y utilizar diversas
estrategias, incluida la presion sobre los politicos. Tal ha sido la situaciéon de la
alcaldesa de Paris, Anne Hidalgo, que concluy6 por detener los planes para situar
novedosas pantallas de publicidad digital en las calles de la localidad, luego de que
la RAP animara a los habitantes a participar en una consulta publica y 95% de los
bastante mas de 2000 competidores se declarara en oposicién a los nuevos

anuncios digitales.

Por otro lado, un porcentaje del mundo ya se esta controlando la
contaminacion visual, en Brasil, por ejemplo, se aprobd la Ley Ciudad Limpia en
2006, que prohibe la publicidad exterior las medidas aparentemente simples pero
factibles es crear campafias publicitarias para concientizar a la gente sobre cémo
usar el cableado subterrdneo y organizar la recoleccién de basura de acuerdo con
el cronograma y el reciclaje de esa manera concientizamos a recibir méas
informacion visual la mayoria de conocimientos utilizables son un inherente a la

informacion de los humanos pueden procesar al mismo tiempo.

Por otro lado, en el Peru el viceministro de Gestion Ambiental, Mariano
Castro, De esa manera, la Sociedad Peruana de Derecho Ambiental estima que
aprobar una ley que regule por primera ocasion la contaminacion luminica es una
labor que el Congreso de la Republica puede hacer en beneficio de toda la sociedad
y ambiental. Cuando vemos imagenes que superan la cantidad maxima de
informacion que el cerebro puede absorber, sufriremos presion visual, nuestra
percepcion se confunde y no podemos leer el paisaje de forma ordenada. Respecto
a la ciudad de Lima, el setenta y seis por ciento de los carteles pegados en las
paredes no cuentan con la aprobacion correspondiente. Un estudio reciente del
Ministerio de Ambiente la ruta principal de Lima ciencia unam, articulo de Carmen

Arelys



La catedratica Nufiez dijo que una de las principales razones esta
relacionada con la expansion de personas y el enfrenamiento de marcas en querer
ser superior a otras esto afecta a personas con diversos problemas de salud, como
enfermedades cardiovasculares o enfermedades mentales (3 febrero, 2020,
Articulo Efecto responsable) Hoy por hoy los paisajes que podemos ver en distintos
lugares cuentan con diversas campafas publicitarias que no han sabido
concientizar debido a que la infraestructura en ambos lados de Lima esta llena de
lemas y anuncios generales en areas rurales y urbanas, ha causado contaminacion
visual. Esta incognita es mundial, pero muchos paises no toman conciencia sobre
es0 sobre estos temas, aun existen muchos vacios de informacion, es muy poco
investigado. Por lo tanto, muchos no saben ni estan enterados de lo perjudicial que
puede ser la contaminacién visual, es por ello por lo que es momento de dar
importancia a este tema que poco a poco genera mas consecuencias en la
poblacion.

La investigacion tiene como objetivo concientizar a los vendedores de villa
salvador a aumentar su conciencia sobre la contaminacion visual a través de
campafas publicitarias para ayudarlos y comprender que este problema no solo es
Lima donde existe la contaminacién visual sino que es un problema que muy pocos
no le toman importancia pero al largo del tiempo puede causar muchas dolencias
es importante concientizar a las personas mediante campafas publicitarias que
sean eficaz y puedan entender de manera sencilla que es algo grave que esta
pasando hoy en dia el llenar de puros carteles uno sobre otro, llenar vallas
publicitarias uno pegado a otro no es bueno ya que traera dolores de cabeza,

estrés, migrafia, ansiedad, irritabilidad, distraccion.

Lo que buscamos es obtener toda la informacion posible para describir el
status que de la contaminacioén visual en la que se encuentran, y también analizar
las consecuencias nocivas a largo plazo que puede traer en la sociedad y por ultimo
determinar soluciones para disminuir esta probleméatica para el bienestar de la
poblacion. Por lo tanto, el principal objetivo que tiene este proyecto es buscar
determinar la relacién que existe entre la campafa publicitaria de la contaminacién

visual y concientizacion en vendedores ambulantes en Villa el Salvador, Lima, 2021



Hoy en dia, la dificultad que estamos pasando que es que poco a poco
estamos perdiendo el paisaje, vivimos en mundo que actualmente no solo
contamina la basura, la luz el ruido y los paneles publicitarios Segun la RAE
espafola contaminar es alterar nocivamente en la mayoria de los casos, la pureza
0 el estado normal de las cosas o los medios debido al abuso inadecuado de
productos quimicos o reactivos fisicos. publicidad es como se crea la contaminacion
visual. Entonces la pregunta que queremos resolver ¢Qué relacion existe entre la
Campafia publicitaria de la contaminacién visual y la concientizacion en vendedores

ambulantes de villa el Salvador 20217

Como justificacion para este proyecto, encontramos contaminacion y otros
problemas las personas no creen que este sea un problema grave o preocupante.
El motivo es porque actualidad todavia no se vive consecuencias muy notorias por
parte de la contaminacién producida y no se sabe que este se genera a un largo

plazo si no se logra controlar en un tiempo determinado.

En este presente trabajo de investigacion se observara que, en Villa el
Salvador, En la Av. Mariategui para ser mas precisos, es uno de los sectores con
mas problemas de contaminacion visual, enfocandonos donde hay mucha
concentracion, principalmente de publicidad gréfica de diversos productos y
empresas que buscan hacerse conocido ubicandolos en estos puntos muy
transitados. De tal motivo este proyecto es para concientizar a las personas sobre
el problema de la contaminacién visual y por eso que realizaremos una campafa
visual que ayudara a la sociedad a minimizar este problema. Por tanto, para
entender el impacto que la contaminacion visual puede tener en las personas que
pasan por estos lugares, es importante priorizar este problema y dar a conocer las
consecuencias que puede traer esta y plantear alternativas de solucion para ya no
seguir permitiendo la aglomeracion de publicidad. La realizacion de este estudio es
porque cada dia la sociedad toma a la ligera la contaminacion visual un tema al que
no le toman importancia este proyecto es para crear conciencia en las personas y
asi podremos determinar la forma de pensar de las personas empezar a
concientizar a las personas el error que comentemos al pegar un anuncio en

cualquier parte.



Esta investigacion si es viable ya que se realizara por grupos de WhatsApp
y se tiene el apoyo de los vendedores ambulantes quienes podran brindar ayuda a
las encuestas, asi también el tema de presupuesto sera accesible ya que sera de
manera virtual lo queremos lograr con esta campafa publicitaria es concientizar a
las personas que existe la contaminacion visual y es dafiina a corto plazo dar a
conocer que es importante cuidar su salud y la salud de los demas asi mismo se
puede decir que la relacion que hay entre ambos aspectos es generar atencion
tanto en camparfa publicitaria como la concientizacidon sobre la contaminacion

visual que brindara la informacion adecuada.



Il. MARCO TEORICO

Para esta investigacion fue necesario recolectar antecedentes internaciones
y nacionales que hablen sobre los elementos Campafia publicitaria, concientizacion

y contaminacion visual.

Medrano Huilca (2015), en su tesis titulada Relacion entre el mensaje
publicitario de la campafia social y la concientizacién acerca de seguridad vial en
los peatones de 25 a 29 afios, San Juan de Lurigancho su metodologia es no
experimental de tipo aplicada con un enfoque cuantitativo el propdsito exacto es
comprobar si existe relaciéon entre la informacion publicitaria de las actividades
sociales Cambiemos nuestra actitud y la conciencia de los peatones de la zona. A
través investigaciones relacionadas, el area de San Juan de Lurigancho de Lima,
Perd. Para ello, se utilizd la tecnologia de la encuesta para muestrear a 391
peatones de las tres areas urbanizadas de las areas mencionadas, y se
recolectaron datos para la recoleccion unica los resultados del proyecto destacan
que existe una correlacién en el tono intermedio sobre la conciencia peatonal. Por
tanto, considera la publicidad como un lenguaje social porque tiene caracteristicas
qgue le permiten alcanzar tus objetivos, para que puedas usarla en el ambito
empresarial y social para dominar a una pequefia masa de personas. En segundo
lugar, hay bastante escasas averiguaciones de campafas de caracter social en
nuestra region, por lo cual podria ser apropiado contar 65 con resultados de
indagaciones de campafias sociales a grado nacional. Ahora bien, referente a
limitacion metodoldgica, la indagacion correlacion involucra un alcance parcial
explicativo, mas no de causa o impacto del producido, por lo cual se deberia hacer

otro estudio para conocer si la variable por es la causa de la variable.

Gutiérrez Sanchez (2018), en su tesis titulada Campafia de concientizacion
‘como mejor” para reducir malos habitos alimenticios en los estudiantes del colegio
Miguel Grau del distrito de Salaverry — 2018 es no experimental tipo aplicada con
un enfoque cuantitativo tal, por medio de artefactos de medicion como encuestas y
guia de observacion, se hizo obtener datos importantes para la preparacion de una

campafia de concientizacion, la cual ha sido planificada coherentemente y



dinamica, para lograr conseguir los resultados deseados mediante la misma.
Posteriormente se establecieron con claridad las metas de la campafia de
concientizacion, y los mensajes a producir al publico objetivo, en esta situacion los
alumnos de 10 afos de la escuela Miguel Grau Seminario del distrito de Salaverry.
Luego se elabord con creatividad y dinamismo la campafia de concientizacion, la

cual ha sido evaluada a juicio de profesionales.

Arteaga (2019), en su tesis titulada Campafa social sobre el patrimonio
Cultural inmueble y la concientizacién en una |I.E de San Juan de Miraflores, Lima,
2019 es no experimental de tipo aplicada con un enfoque cuantitativo. Esta iniciativa
de comunicacion se basa en incrementar el grado de entendimiento de los alumnos
encuestados sobre la verdad de nuestras propias arquitecturas y haciendas, del
mismo modo de esta forma conocer el nivel de interaccion de los dos cambiantes.
La poblacién esta constituida por 1000 alumnos y después se calculé una muestra
representativa de 278 alumnos por medio del procedimiento de poblacién finita, en
el que se va a aplicar la campafia y el desarrollo de la averiguacién. Segun los
resultados de la campafia social y sus recursos graficos como la publicidad, los
mensajes, los afiches, las arquitecturas y haciendas han influenciado para la
concientizacion de cada encuestado, por esto se establece que si existe interaccion
entre del desarrollo de una campafia social y la concientizacion, del mismo modo
en la controversia los precedentes respaldaron los resultados conseguidos, por
consiguiente, sabemos que las partes graficas usadas en la campafia como los
folletos, volantes, el afiche, las partes de merchandising, la informacion brindada e
imagenes mostradas aportaron para concientizar en la zona cognitiva, emocional,

conativa y activa de todos los alumnos.

Mattos (2018) en su tesis titulada Camparfia de concientizacion sobre los
habitos alimentarios y el aprendizaje significativo en estudiantes de 3ero a 5to de
secundaria de tres |.E de Ventanilla — Callao 2018 es no experimental de tipo
aplicada con un enfoque cuantitativo se realiz6 por que hay un escaso conocimiento
respecto a los habitos alimentarios en adolescentes, asimismo en las |.E. visitadas
no existen programas preventivos que complementen la formacién escolar en los
adolescentes partiendo de eso y de los precedentes pasados, asi como de las

visualizaciones llevadas a cabo en las instituciones educativas, se pretende



producir un efecto positivo en su estilo de vida, por medio de las tacticas de la
campafia de concientizacion sobre habitos alimentarios busca ensefiar a los
alumnos las conductas idoneas para poder hacer una ingesta de alimentos sana,
perfeccionando su reaccion a tener una mejor ingesta de alimentos implementando
el aprendizaje importante para evaluar e interactuar con ellos. La campana tiene
como fin defender la salud con la prevencion de futuras patologias y complicados,

realizando mas oOptima la vida de los alumnos.

Pacosonco (2019), en su tesis titulada Percepcion de la contaminacion visual
y lo efectos en la poblacién de Juliaca es no experimental de tipo aplicada con un
enfoque cuantitativo. La indagacién se hizo en la urbe de Juliaca, a lo largo de los
meses de agosto a octubre del 2018, tuvo como fines decidir los contaminantes
visuales notados por la poblacién y los efectos de la contaminacion visual en la
poblacién de Juliaca. La muestra de la indagacién ha sido de 384 personas, definida
probabilisticamente; se aplicaron entrevistas a la poblacién, por medio de la
utilizacion de encuestas que evallo la percepcion de la contaminacion visual,
instrumento adaptado con base al procedimiento de Likert donde se reconoce a los
contaminantes visuales, y sus efectos. En los resultados se obtuvo un costo de
r=0.521 que es estadisticamente importante (p= 0.0001), de lo que se interpreta la
vida de una interaccion de manera directa proporcional entre la percepcién de la
contaminacion visual y los efectos en la poblacion, el primer contaminante visual
percibido por la poblacion de Juliaca, con un 89 % son los botaderos de basura, en
segundo sitio, esta entre los letreros publicitarios con un 82 % y el cableado con 82
%, en tercer sitio con un 74% el negocio ambulatorio y en cuarto sitio poseemos a
la carencia de pintado y tarrajeo en una casa que es de 55%, los efectos de la
contaminacion visual son colera (emocidn negativa, enfado), rabia e irritabilidad,

incomodidad, inquietud.

Mendoza (2019), en su tesis titulada Disefio persuasivo en la concientizacion
sobre el uso de bolsas plasticas en los mercados de Lima es no experimental de
tipo aplicada con un enfoque cuantitativo. Como fines especificos es explicar los
conceptos del area persuasiva el cual se fundamenta en la imagen visual, detectar
las actitudes y percepciones de los individuos llevando a cabo encuestas en los

mercados, y fomentar informacion acerca de la Ley que regula el plastico de solo



un uso para que la meditacion de los clientes conduzca a un cambio de conducta
sobre la problemética. Para que se disminuya la utilizacion de bolsas plasticas
podria ser benéfico para los animales y aves, como ademas a los individuos que

consumimos alimentos que tienen dentro micro plasticos.
Respecto a los antecedentes internacionales se tuvo en cuenta lo siguiente:

Ayala (2017) en su tesis titulada Caracteristicas y efectos de la
contaminacion visual de caracter publicitario en la ciudad de asuncion- Paraguay
es no experimental de tipo aplicada con un enfoque cuantitativo Las caracteristicas
de los carteles en los dos sitios de investigacion nos permiten observar Los
siguientes aspectos de identificacion: el material principal del cartel Los materiales
publicitarios son la chapa, el hierro y las telas vinilicas, que son los materiales
menos utilizados en publicidad. El cartel esta hecho de madera. Colores populares
en carteles Son de color blanco, rojo y negro. Muchos carteles no contaron con
Eusebio Ayala No hay luz, pero la mayoria de la gente esta en la Avenida de
Espafia. lluminacién de faros. El 60% de los carteles publicitarios tienen una
visibilidad de A (si Dice que todos los detalles se pueden leer y ver a una distancia
de 30 no méas de la pantalla poéster). Estan ubicados directamente en frente,

principalmente en Via Eusebio.

Tapa (2017) en su tesis: “Disefio de una campana social para concientizar
sobre el embarazo precoz a estudiantes de 14 a 16 afios del colegio Alexander Von
Humboldt de la parroquia de san Antonio de Pichincha 2017. La investigacién tiene
la finalidad de concientizar a los adolescentes del colegio sobre el embarazo precoz
La campafia de comunicacion tiene como objetivo crear conciencia en los seres
humanos brindando informacion sobre los problemas de este tema luego procedes
a la recoleccion de datos. El proyecto tiene la metodologia de una investigacion
aplicada, de nivel correlacional, exploratorio para observar el entorno donde se
encuentran ubicados, el disefio es no experimental, enfoque cuantitativo, ya que se
desarrollan encuestas, La muestra estd conformada por 328 estudiantes. De los
resultados obtenido, se determina que el disefio de una campafia social sobre el
embarazo precoz ayuda a concientizar a los estudiantes de la I.E. Alexander
Humboldt, un 95% de los encuestados respondieron que les gustaria participar en

charlas informativas, por otro lado, un 53 % que les gustaria recibir este tipo de



informacion por redes sociales. En conclusion, los adolescentes que desconocen
sobre temas relacionados a la sexualidad estan expuestos a diferentes factores de
riesgo como: contraer enfermedades venéreas, embarazo precoz, trastornos fisicos
por lo cual se realizé la campafia social para informar a estudiantes de 14 a 16 afios

obteniendo un impacto positivo.

Cabe destacar que Flores (2016) desarrolld la investigacion titulada:
“Analisis de campafias publicitarias sobre el cancer de mama y su impacto en las
mujeres entre los 40 y 59 afios de edad en la Coop. 4 de marzo de la ciudad de
Guayaquil para la prevencién y concientizacion de la enfermedad”’, Como
conclusion manifiestan que las charlas y el material informativo convenientes en
centros de salud o camparfas se valora la enorme ayuda que hacen, por ser test
gratuitos no Unicamente se conducen a cabo en todas las activaciones, sino
ademas se les otorga la debida informacién idbneamente educativo paso a paso de
como desarrollar un autoexamen, debido a que esta informacién permanece en sus

domicilios y compartirla con sus amigos, parientes.

Alpala y Quinbiulco, (2015). En su tesis titulada: Implementacion de una
campafia nutricional para mejorar conductas de alimentacion en adolescentes en
la provincia de Santo Domingo de los Tsachilas, periodo 2014 — 2015. Con el
propésito de conformar parte de la tactica promocional extensamente por los
medios de comunicacion, el concientizar a la poblacion sobre las patologias
potenciales, y prevenir patologias crénicas atreves de la campafia y llevar a la
practica para realizarlo un habito. La poblacion es de 1840 personas en general,
una herramienta empirica y una muestra de 236 personas entre 10 y 15 afios de
edad.

Villacrés (2017) en su tesis: Campafia de publicidad social para concientizar
a las personas que rechazan la lactancia en publico Circulo de lactancia y crianza
vertiente de amor y vida en la Universidad de las Américas, 2017. El proyecto tiene
como finalidad correlacionar ambas variables. El estudio es de tipo aplicada y se
desarrollan correlacional, y el enfoque cuantitativo en primer lugar se va a recolectar
la informacion por medio de la observacion directa de las caracteristicas de cada
variable, posteriormente se procedera a realizar una descripcion especifica para

conocer la relacion que existe entre ambas variables, también se desarrollara una

10



encuesta para la recopilacion, por ultimo entrevistar a personas especializadas en
el tema. La poblacion con habitantes de la zona norte y sur de la ciudad de Quito
en los Valles de Chillos y en Cumbaya un total de 138 encuestados que estan
divididos en grupo de 34 se toma como base del proyecto de investigacion ya que
la sociedad rechaza a las madres en periodos de lactancia, porque algunos
consideran muy exhibicionista y una experiencia desagradable.

Hoy en dia la lactancia materna es muy importante para el bebé y es
fundamental como alimento principal para su desarrollo fisico e intelectual, la
propuesta de la campafa presentada a la sociedad motivo a entender que es una
demostracion de amor logrando asi impactar a los encuestados para concientizar y
quitar estereotipos de la sociedad se comprende por campafia social a la
comunicacién mediante la publicidad, a los mensajes de persuasion, con un interés
de un bienestar, mediante la comunicacion grafica por diversos medios generando
una preocupacion social, por lo tanto, se tiene en claro que su fin es no comercial
buscando busca ver resultados a un poco tiempo o a un largo plazo, al crecimiento
intelectual social y/o humano, formando parte de programas de cambio y
concienciacién social. Estamos hablando de una publicidad que sirve a causas de
interés social, se plantea objetivos no comerciales y busca contribuir al desarrollo
social. (Cruz, 2010, p. 341). Consta de todas las tareas requeridas para realizar un
tema en una estrategia programada de la publicidad, por ello comprende de
mensajes que se presenta en un tiempo establecido mediante distintos medios. Las
campanfas tienen el mismo interés de comunicar, pero una campafia social va
mucho mas de ello busca un interés social de valores, de sensibilizacion la
campafia social no tiene fines monetarios o comerciales, sino que busca el

desarrollo, la integridad.

Para poder desarrollar el presente trabajo de investigacion, debemos
conocer mas sobre ambas variables que trataremos por lo tanto contamos con tres
aspectos muy importantes (Vilajoana, 2015), nos habla sobre lo que es una
campafa publicitaria el segundo aspecto lo defiende (Rincon y Manosalva, 2020)
tratara sobre la contaminacion visual y por ultimo, el tercer aspecto lo defiende

(Rodriguez, 2014 ) que nos hablara sobre Concientizacién Para poder empezar a
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realizar este proyecto de investigacion se ha obtenido la informacion la cual indicare

a continuacion

Iniciaremos con lo que es Campafia publicitaria defendida por (Vilajona,
2015, p. 10). Este mensaje tiene como finalidad hacer llegar un texto de manera
correcta y precisa por eso la publicad su primera parte sera una informacion
adecuada ya que se creard una tactica creativa que ayude a mejorar y pueda
satisfacer la finalidad de la campafia una de las piezas principales que sirve para la
preferencia de la publicidad es la investigacion que se realizara para llegar con un

mensaje directo a nuestro publico

Estos anunciantes proporcionan anuncios a las agencias de publicidad
proporcionando un archivo llamado boletin informativo. Cuando esta informacion
sea muy escasa 0 deba completarse, las investigaciones continuaran llevando a
cabo campafas publicitarias basadas en los siguientes productos, los objetivos de
los anunciantes y el entorno en el que se desarrolla (Vilajoana, 2015, p. 13). este
aspecto cuenta con 3 componentes que pasamos a describir. EI Briefing que
vendria a ser nuestro primer aspecto es un resumen de la informacién de nuestro
publico cual la meta es organizar los apuntes que permitan precisar la publicidad
de forma clara y concisa la finalidad es la recoleccion de datos, objetivos de
marketing y objetivos publicitarios (Vilajoana, 2015, p. 14).

Nos referimos a recoleccién de datos depende de las herramientas utilizadas
para llevar adelante dicho proceso el método utilizado para la recoleccion de datos
son seleccionados luego de haber identificado cuales son los datos irrelevantes o
carentes (Vilajoana, 2015, p. 20).

En cuanto a objetivos de marketing sera realizada por los responsables de
marketing consensuados con la direccion, Han de tener una secuencia logica con
los objetivos corporativos (Vilajoana, 2015, p. 22).

Respecto a objetivos de publicitarios la entidad pretende lograr con sus
procesos de comunicacion de tal forma que el objetivo publicitario se fije a modo de
un proposito de comunicacion que es el resultado de la decision de marketing que
el anunciante pretende lograr a través de la campafa (Vilajoana, 2015, p. 26).

Para el segundo elemento, contamos con un contrabriefing Este documento

representa la respuesta al briefing. El proposito es aclarar incertidumbres, aportar
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mensajes para la estrategia publicitarias el objetivo de la estrategia publicitaria es
disefiar un evento que nos permita lograr la respuesta especifica que queremos
suscitar en el publico objetivo, por lo que es clave para la eventual efectividad del
evento en el mundo publicitario. plataformas estratégicas etc. con el cual nos
referimos a como un objetivo en conseguir comunicacién mediante una forma de
realizar de que la publicidad abarque la tactica de la publicidad y logre una tactica
recreativa y una tactica de formula de medios.

Cuando hablamos de plataforma digitales, es un documento detallado.
Integra el eje del mensaje publicitario. Establece las causas y pautas se deben
utilizar como guia para formular estrategias creativas. Incluye el concepto y la
postura de nuestros clientes.

Para nuestro segundo aspecto que es Contaminacion visual tenemos como
tedrico a (Rincon y Manosalva 2020) nos dice que la contaminacién visual se
expone un desorden en la vista, asi sea nato o provocado por el hombre, esto
perjudicara esto limitara las funciones importantes de la vida, como dije, cubre
cualquier elemento que distorsione la observacion de paisajes naturales o urbanos.
La contaminacién visual es un problema que comienza por afectar o interferir en la
vista de ciertos sitios, areas o datos del paisaje absorbidos por el cerebro humano,
y al mismo tiempo contiene informacién publicitaria comercial u otros elementos
gue sobreestiman a las personas. Esto incluso puede afectar la salud de las
personas o areas donde ocurren impactos ambientales.

Consecuencias sobre esta contaminacion quien nos dice que la cantidad
elementos de publicidad comercial se podria calificar como un pasatiempo a la
moda el hecho de pintar letreros, o hacer publicidad si estas de acuerdo o no de
una persona o partido es una provocacion en areas arriesgadas.

Todo esto esta sucediendo en nuestras ciudades y en todo el mundo, y sin
la desfiguracion del respeto de la gente, el muro recién construido es un muro
eterno o una fachada recién construida.

En nuestro primer tedrico nos dice que los efectos de este problema son
gue puede hacer dolores de cabeza, estrés por saturacion de colores y elementos
gréaficos. un peligro para los conductores que pueden ver un cartel es una carretera
y provocar un accidente (Rincon y Manosalva, 2020, p.87). Respecto a Saturacion

de colores define su pureza en fotografia, los colores brillantes se consideran
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saturados y los colores mezclados no saturados ya que es color es esencial para
una contaminacion eficaz el conocimiento de la fuerza de los diferentes colores
(Rincon y Manosalva, 2020, p.88). Respecto a Elementos graficos define que tiene
que ver la percepcion visual y algunos procesos cognitivos basicos que pueden ver
con la percepcioén visual y pueden servir en todas partes, pero que toman aspectos
diversos dependiendo de las situaciones concretas (Rincén y Manosalva, 2020,
p.88).

Por otro la Humanidad es sensible a la contaminacion ambiental e incluso a
la contaminacién acustica. Sin embargo, el nivel de conciencia sobre la
contaminacion visual es bajo, por lo que la mayoria de las personas no solo no
comprenden sus efectos nocivos, sino que también niegan su existencia, al igual
gue bromean o exageran. (Rincén y Manosalva, 2020, p.88). Respecto a la
sociedad en la contaminacion visual este es un fendmeno que estd menos
erradicado, pero la contaminacién visual se encuentra en un nivel mas bajo de
conciencia, por lo que la mayoria de las personas no solo desconocen sus efectos
nocivos, Sino que niegan su existencia, como si bromearan.

Sin embargo, este aspecto se encuentra a una elevacion mas bajo de
conciencia este conjunto de personas no capta las consecuencias dafinas también
oponen su realidad a la sociedad y lo tratan como una burla o (Rincon y Manosalva,
2020, p.87). Respecto a la sociedad es sensible a la contaminacién, Sin embargo,
la infeccién ocular se encuentra a una altura adecuada la falta de conciencia por lo
que la mayoria de la gente no sabe contamos con 2 elementos los cuales son
Fendmeno Exteriorizado no se trata mas que un método y su lenguaje, a los que
s6lo hay que pedir que ofrezcan sintaxis logica de si mismo (Rincén y Manosalva,
2020, p.88). Nivel menos consciente esta represando por el hecho de que las
categorias con las que estamos interpretando el problema estan embebidas por la
cultura (Rincon y Manosalva, 2020, p.88).

Para el Tercer aspecto que es concientizacion tenemos (Rodriguez, 2014, p
26). nos dice gue concientizacion es la habilidad de prestar atencién a la conciencia
de nosotros mismos, reconocer como estamos en cualquier momento, pensar o
sentir es un paso revolucionario que cambia nuestra forma de pensar y ese pone
mas popular en el universo occidental una investigacion reciente ha mostrado los

muchos beneficios de la concientizacién sin embargo, ir mas alla de la toma de
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concientizacion significa ser consciente de la existencia concreta y de la realidad
social, y poder ser consciente de esa realidad como si fuera un objeto tangible.

Esto no es simple en absoluto, ni nadie puede predicarnos; asi como la gente
no seria persuadida de un discurso electoral prejuicioso si no se adhiriera a la
ideologia politica de antemano. Asi como una persona ciega no puede ver las cosas
porque le son descritas por otros, si nunca las ha visto con sus propios 0jos,
entonces la forma de ver las cosas por si mismo con empatia es la conciencia. Que
reconocimiento de importancia obtenido de la concientizacién hacia el proceso muy
productivo y perspectivo obtenido de la concientizacion hacia un proceso de mejora
y cultiva la informacién que se recibe de un modo exitoso para cualquier propésito
gue la necesites (Rodriguez, 2014, p 27).

Los principios que sirven de orientacion al modelo se sustentan en la teoria
de la concientizacion de Freire, la cual esté intimamente relacionada con las metas.

Uno de los elementos es el desarrollo social, que es una capacidad cognitiva
gue nos admite rescatar el testimonio guardado en nuestro recuerdo, confrontar
con la siguiente informacion nos proporciona una funcién considerable proporcionar
y ser eficaz nuestro dia tenemos tipo de recuerdo con clave y recuerdo serial.
Podemos decir que recuerdo con clave da a conocer que facilitara a una serie de
pistas o claves podemos entender a través del reconocimiento, pero la memoria
clave también incluye otro tipo de pistas. Pueden ser semanticas o de voz
(Rodriguez, 2014, p 27). Podemos decir que recuerdo serial es recordar el orden
que aparece es el mismo que el pedido sin ninguna ayuda. Si queremos perder la
serie de pasos por los que hemos pasado, sera el mismo tipo de memoria como
una receta, una programacion etc. Podemos decir que en plataformas digitales
tienen la potencial de inhibir el aprendizaje, la retentiva, el recuerdo y el
reconocimiento de informacion de ahi tengamos que aprender a usar la tecnologia
adecuadamente para asi no dafar nuestra mente y el proceso de construccion de
memoria el proceso es critico para una sana funcion cerebral.

Podemos decir que aprender es un desarrollo se vincula con la novedad de
aviso y que pueda comprender la estructura relevante para el proceso que se
proyecta a repasar el aprendizaje debe ser necesariamente tener un significado ya
gue si queremos que se repita algo 0 mas que palabras se repetiria de memoria.

(Rodriguez, 2014, p 27). Podemos decir que en el recuerdo es muy accesible y
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puede penetrar cualquier momento del dia puede comenzar en cualquier instante

Incluso si es un recuerdo formado por cosas que han sucedido.

lIl. METODOLOGIA
3.1 Disefio y tipo de investigacion

Esta investigacion es de tipo aplicada porque analiza recopilamos
informacion y esperamos contribuir resolviendo los problemas encontrados,
Basicamente se centra en los resultados de la investigacion. Buscando una
solucion Identificar problemas y contribuir al desarrollo cientifico (Lozana 2014, p.
49).

- Enfoque de Investigacion

Esta investigacion tendra un enfoque cuantitativo ya que el orden establecido
es riguroso, las creencias que se crearon antes de analizar los datos. Asi mismo,
con el fin de probar estas creencias se utilizaran métodos estadisticos, de esta
forma los resultados tendran mayor precision (Hernandez, Fernandez y Baptista,
2014, p. 45).

- Disefio de la Investigacion

El disefio de investigacion asumido en este tema propuesto es no
experimental. Segun Hernandez, et Al. (2014). Por supuesto, existen momentos en
que es imposible 0 no se puede realizar una experimentacion como modelo, se
niega la evaluacion de los desenlaces de la colision de la deliberacion provocada

por un evento de meteoritos que rodean un mundo (p. 130).

Por ultimo, el nivel de investigacion es correlacional, para ello Hernandez,
Fernandez y Baptista (2014, p. 93), dicen al respecto que la finalidad es saber la

relacion que hay entre dos o mas ideas que se muestran en un contexto particular.
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3.2 Variables y operacionalizacion

- Identificacion de variables

Para la identificacion de variables, Hernandez, Ferndndez y Baptista (2014,
p. 105), manifiestan que la variable es una caracteristica que podria oscilar y su
cambio es capaz de adoptar distintos valores, de manera que puede ser medible y

observable.

Tabla 1: Identificacion de Variables

Variable Naturaleza Escala Categoria
Campanfa Cualitativa Nominal Independiente
publicitaria
Concientizacion Cualitativa Nominal Independiente
Contaminacién Visual Cualitativa Nominal Independiente

Fuente propia

El presente estudio de investigacién estd conformado por 3 variables, que

seran correlacionadas para responder a las preguntas de la investigacion.

En cuanto a la matriz operacionalizacion, Espinoza (2019, p. 172) nos dice
qgue la matriz operacionalizacion es la divisidbn de la estructura de la hipétesis
propuesta y los elementos de las variables. Es necesario descomponer las
variables en dimensiones y descomponerlas en indicadores para su observacion y

medicion directa (ver Anexo 1).
Variable 1. Camparfa Publicitaria

Campafia Publicitaria: Entre los recursos importantes para la votacion de la
tactica publicitaria resaltan la etapa de la averiguacion previa y el profundo

entendimiento de los publicos a los que deseamos guiar el mensaje, entre otros
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puntos. La permite el anunciante a la agencia de publicidad por medio de la entrega
de un archivo conocido como briefing una vez que esta informacién es bastante
poca o falta completarla va a ser trabajo para continuar con las tareas de la
indagacion de esos puntos necesarios para realizar una campafa publicitaria
conforme con el producto, los Contrabriefing es cuando documento representa la
respuesta a un briefing con el objetivo de resolver dudas (Vilajoana, p.13).

Una campafia publicitaria es una estrategia de comunicacién que conducen
a cabo las empresas para difundir un producto, servicio o material de la marca a su

mercado meta, con el fin de fijarla en la mente de sus consumidores potenciales.

Ademas, es comun que se cuestione como llegar a su publico objetivo de

una forma adecuada y exitosa.
Variable 2: Contaminacion Visual

La contaminacion visual se refiere a cambios o desequilibrios en lo que
podemos ver como paisajes, ya sean naturales o artificiales, que afectaran las
condiciones de vida y funciones importantes. Los seres son como decir que
contiene cualquier elemento que pueda distorsionar la observacién de la naturaleza
o los paisajes urbanos. La contaminacion visual es una contaminacion que en
primer lugar afecta interferir con todo lo que es visualizado por un determinado

lugar, area o paisaje (Rincén y Manosalva, 2020, p.87).

Variable 3: Concientizacion

Nos dice que concientizacion es la habilidad de prestar atencion a la
conciencia de nosotros mismos, reconocer como estamos en cualquier momento,
pensar o sentir es un paso revolucionario que cambia nuestra forma de pensar y
ese pone mas popular en el universo occidental una investigacion reciente ha
mostrado los muchos beneficios de la concientizacion sin embargo, ir mas alla de
la toma de concientizacion significa ser consciente de la existencia concretay de la
realidad Esto no es facil en absoluto, ni nadie puede predicarnos; asi como la
poblacién no podria ser persuadida de un discurso electoral prejuicioso si no se

adhiriera a la doctrina politica de antemano. Asi como una persona ciega no puede
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ver las cosas porque le son descritas por otros, si nunca las ha visto con sus propios
0jos, entonces la forma de ver las cosas por si mismo con empatia es la conciencia
(Rodriguez, 2014).

En el cuadro de variables de operacionalizacion se presenta la relacion de
las mismas a las cuales se les aplica unas definiciones conceptuales, luego se
derivan a dimensiones por cada una, posteriormente se desarrolla la definicion
operacional por cada una de ellas, finalmente a partir de esto se desarrollan los

indicadores e item y se confirma la escala nominal que poseen (Ver anexo 1).

3.3 Poblacion, muestra y muestreo

- Poblacion:

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), la poblacion o también
denominada universo conjunto forman parte generalmente en la que detallan una
serie de acuerdos con ciertas pautas. La falla en muchas investigaciones se debe

a la falta de rigurosidad en describir las caracteristicas de dicha poblacién (p. 174).

De tal manera, la investigacion presenta como poblacién seleccionada de
150 Vendedores ambulantes de Av. Mariategui en Villa el Salvador sin diferencia

de sexo y edad.
- Muestra:

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista colocar afio y pagina la naturaleza,
es un subgrupo de la poblacion, un subconjunto de elementos que corresponden a
ese grupo definido en sus caracteristicas al que llamamos poblacion (2006 p. 174).
Para determinar el tamafio de la muestra se utilizé la siguiente formula de poblacién

finita.

Por lo tanto, nuestra muestra es de 108 vendedores con la formula

explicadas lineas abajo.
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B N.Z%p.q
e (N—-1)+Z2.p.q

n

N: poblacion: 150 vendedores ambulantes en el distrito de Villa el Salvador

Z: nivel de confianza: 95% / 1.96
p: probabilidad a favor: 50% /0.5
g: probabilidad en contra: 1 —p=0.5

e: margen de error: 5% / 0.05

~ 150. (1.96)2. (0.5). (1 — 0.5)
™= (0.05)2. (150 — 1) + (1.96)2.(0.5). (1 — 0,5)

B 144,06
"~ 0,3725 + 0,9604

n

144,06

n= 13329 = 108.7553455

n = 108 Vendedores

El tamafio de la muestra dio como resultado 108 vendedores
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3.4 Técnica e instrumentos de recoleccién de datos

- Muestreo

Es una herramienta de la investigacion que tiene como funcién basica definir
qué parte de una poblacion se debe averiguar con fin de concluir sobre dicha

poblacion (Hernandez, Fernandez y Baptista 2014, p.175).

Esta encuesta utilizara un muestreo probabilistico aleatorio simple,
enumerara todas las unidades de la poblacién y luego seleccionara nimeros al azar

hasta que se complete el nUmero de muestreo.
- Técnica e instrumento

La tecnologia y herramientas utilizadas para la recaudacion de datos en este
proyecto de investigacion sera una encuesta, en la cual realizamos una encuesta
cuestionario sobre 14 preguntas en la plataforma Google Forms basada en la
escala Likert. El propésito de esta encuesta es recolectar la informaciéon que se
brinda a los encuestados para su posterior andlisis e interpretaciéon para lograr
estos objetivos, midiendo asi la calidad y determinando la aceptacion de los
encuestados, por lo que las diferencias en las respuestas son aun mayores. La

escala de evaluacion es la siguiente. (Ver anexo 3)
1 = Muy en desacuerdo
2 = En desacuerdo
3 = Indiferente
4 = De acuerdo

5 = Muy de acuerdo
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- Validez

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014, p 204) mencionan que la

validez responde preguntas de acuerdo con expertos que dominen un determinado

tema esta herramienta, resumen de informacién fue detallada anticipadamente a

una estimacion de consentimiento, con la ayuda de un jurado experto, siendo 11

los requerimientos para su conformidad, pasando luego por el programa estadistico

SPSS para la prueba binomial

Tabla 2 Prueba binomial

N Propor Prop. Sig.
cate cion observed | de prueba exacta
gori a (bilateral)
a

Grupo 10 91 ,50 ,012
1 I
ITURRIZAGA Grupo 1 09
2 @)
Total 11 1,00
Grupo 10 91 ,50 ,012
1 I
LOPEZ Grupo 1 ,09
2 @)
Total 11 1,00
Grupo 10 91 ,50 ,012
1 I
CHIRINOS Grupo 1 09
2 @)
Total 11 1,00

Fuente: IBM SPSS 21
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- Fiabilidad

Con respecto a la fiabilidad, Hernandez, Fernandez y Baptista (2014, p. 200),
nos dice que es el nivel en el que el instrumento de investigacion arroja resultados

compacto y acorde.

Tabla 3: Fiabilidad del instrumento

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de

elementos

,821 14

Fuente: IBM SPSS Statistics 21

El andlisis del alfa de Cronbach da como resultado un 0,821, es decir que
esta por encima del nivel establecido, por lo tanto, es un instrumento es bueno.
Segun George y Mallery (2003, p.31) la confiabilidad del instrumento de medicion

se puede clasificar de la siguiente manera:

Coeficiente de alfa de Cronbach > .9 a .95 es excelente
Coeficiente de alfa de Cronbach > .8 es bueno
Coeficiente de alfa de Cronbach > .7 es aceptable
Coeficiente de alfa de Cronbach > .6 es cuestionable
Coeficiente de alfa de Cronbach < .5 es pobre
Coeficiente de alfa de Cronbach > .5 es inaceptable

Fuente: George y Mallery (2003)
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3.5 Procedimientos

En el estudio, las herramientas de recopilacion de datos se desarrollaron a
través de Google Forms y se enviaron a los encuestados. Los entrevistados fueron
vendedores ambulantes que mediante un grupo de WhatsApp se les envio la
encuesta para que puedan responder. Luego de recolectar suficientes datos,
seleccionar aleatoriamente los resultados obtenidos a través del sitio web App
sorteos. Luego de seleccionar aleatoriamente las muestras necesarias, los datos
obtenidos se pasan al programa estadistico IBM SPSS Statistics 21, donde se
pueden utilizar una serie de comandos y herramientas. Obtenga todos los datos
procesados

3.6 Métodos de andlisis de datos

En este apartado se realizaran dos tipos de analisis, el andlisis descriptivo
intenta describir cada respuesta a la pregunta formulada por el entrevistado de
manera general y comprensiva. Si bien el analisis de inferencia buscara verificar la
hipotesis propuesta y buscaré rechazar la hipotesis nula, para ello primero debemos
realizar una prueba de normalidad para estimar el uso de pruebas paramétricas o

no paramétricas.
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Tabla 4: Prueba de normalidad

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Estadistico g S
ig. | ig.
Campahia Publicitaria _V1 ,125 108 ,9 108 )
000 62 004
Concientizacién_V2 ,226 108 ,8 1 )
000 95 08 000
Toma_de_concientizacion ,230 108 ,8 1 ,
_D1 V1 000 77 08 000
Conocimiento _D2_V1 ,185 108 ,8 1 )
000 52 08 000

Fuente: IBM SPSS Statistics 21

Segun el cuadro mostrado la mayoria de los resultados son menores a 0,05

segun la norma estadistica por lo tanto es anormal, para esto se empleara el

método de correlacion de Rho Spearman para verificar la hipotesis de las dos

variables
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Andlisis descriptivo

En este tipo andlisis pasaremos describir los resultados obtenidos a traves

de la encuesta.

Figura 1: Respuesta 1

1. Pudo lograr identificar los colores en la
campafa publicitaria

47.2%

44%

1.9% 6.5%
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 47.2 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo el 44.4% esta de acuerdo mientras que el
6.5% opino que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo y 1.9% esta en desacuerdo.
Ello significa que se pudo identificar la identidad visual de la campafa en los

encuestados.
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Figura 2: Respuesta 2

2. LLamo su atencion las imagenes usadas en la
campafia publicitaria?

49.1
42.6%
7.4% ’
Ni de acuerdo ni De acuerdo Totalmente de
en desacuerdo acuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 49.1 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 42.6% opino que esta de
acuerdo un 7.4% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo Ello significa que las

imagenes usadas en los encuestados si llamo la atencion.
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Figura 3: Respuesta 3

3. Econtro un objetivo claro sobre esta camparia

publicitaria?
46.3%
42.6%
10.2% ’
Ni de acuerdo ni De acuerdo Totalmente de
en desacuerdo acuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 46.3 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 42.6% opino que esta de
acuerdo un 10,2% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo Ello significa se

encontré un objetivo claro sobre la campafa
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Figura 4: Respuesta 4

4. ;El disefio del afiche fue entendido con

claridad?
48.1%
44.4%
1.9% 5.6%
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 48.1 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 44.4% opino que esta de
acuerdo un 5,6% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 1.9% Lo que significa

gue fue entendido con claridad el afiche
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Figura 5 : Respuesta 5

5. ¢Considera que el afiche de la campafia
publicitaria muestra colores saturados ?

41.7%

38%

6.5% 13.9%
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 41.7 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 38% opino que esta de
acuerdo un 13,9% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 6.5% Lo que

significa que el afiche si muestra colores saturados
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Figura 6: Respuesta 6

6. ¢ Entendiod los elementos graficos del afiche
de la campafna publicitaria ?

48.1%

43.5%

9% 7.4%
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 48.1 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 43.5% opino que esta de
acuerdo un 7.4% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 9% Lo que significa

gue el si se entendieron los elementos gréaficos de la campafa publicitaria
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Figura 7 : Respuesta 7

7. ¢ Usted cree que cause efectos positivos esta
campafia publicitaria ?

472%| 47.2 |
o 4.6% '

En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 47.2 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 47,2% opino que esta de
acuerdo un 4,6% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 1% en desacuerdo

Lo que significa que esta campafia publicitaria si causa efectos positivos
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Figura 8: Respuesta 8

8. ¢ Cree usted que este afiche haga tomar
conciencia sobre este problema sobre la
contaminacion visual ?

43.5% 48.1%
0,
1% 7.4%
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 48.1 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 43,5% opino que esta de
acuerdo un 7,4% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 1% Lo que significa
que este afiche si hace tomar conciencia sobre este problema sobre la

contaminacion visual.
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Figura 9: Respuesta 9

9. Cree usted que este afiche es importante para
la campania publicitaria ?

LB | 45.4% |
10.2% ’

Ni de acuerdo ni De acuerdo Totalmente de
en desacuerdo acuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 45.4 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 49,1% opino que esta de
acuerdo un 5,6% Lo que significa que este afiche si es importante para la camparfia

publicitaria.
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Figura 10: Respuesta 10

10. ¢ Con respecto al afiche publicitario se podria
difundir esta campafa publicitaria ?

42 6% 51.9%

0,
1.9% 3.7%
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 51.9 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 42,6% opino que esta de
acuerdo un 3,7% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 1.9% Lo que significa
que con este afiche si se podria difundir esta campafia publicitaria
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Figura 11 : Respuesta 11

11. ;. Comprendi6 con claridad la informacion que
se demuestra en el afiche sobre la campafia
publicitaria ?

47.2% 45.4%

1.9% =i0
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 45.4 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 47,2% opino que esta de
acuerdo un 5,6% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 1.9% Lo que significa

que la informacién mostrada en el afiche si se entendi6 con claridad
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Figura 12: Respuesta 12

12. ;Reconocio con claridad el mensaje de
la campaiia publicitaria ?

43.5% 50.9%
a 0

1.9% 3.7%
En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 50,9 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 43,5 % opino que esta de
acuerdo un 3,7% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 1.9% Lo que significa

gue el mensaje se reconocié con claridad
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Figura 13: Respuesta 13

13.Pudo reconocer por el afiche el problema del
porque se esta haciendo esta camparfa

publicitaria ?
0,
22% | 44.4% |
o I
Ni de acuerdo ni De acuerdo Totalmente de
en desacuerdo acuerdo

Interpretacion En la gréfica observamos que 50 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 44% opino que esta de
acuerdo un 5,6% Lo que significa que se reconocio el problema mediante la

campafa
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Figura 14: Respuesta 14

14. ¢ :Cree usted que mediante esta campafia publicitaria se
pueda sensibilizar sobre un cambio de actitud o

pensamiento??

I 52.8% |
41.7%
1.9% Vv 3.7% /

En desacuerdo Ni de acuerdo De acuerdo Totalmente de
ni en acuerdo
desacuerdo

Interpretacion En la grafica observamos que 52.9 % de vendedores
ambulantes estan totalmente de acuerdo mientras que el 41,7 % opino que esta de
acuerdo un 3,7% que esta ni de acuerdo ni en desacuerdo un 1.9% Lo que significa

gue el mediante esta campafia se pudo saber que es la contaminacion visual
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Analisis inferencial

En este analisis buscaremos comprobar las hipétesis propuestas, por medio
de la correlacion de Rho de Spearman, de acuerdo con la prueba de normalidad, y
a su vez determinar cuanta correlacion existe por medio del Baremo de correlacion

de Rho de Spearman (anexo 4)

Prueba de hipotesis general:

Hi: Existe relacion entre la campafia publicitaria de la contaminacion visual

y concientizacion en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021

Ho: No existe relacidén entre la campafia publicitaria de la contaminacién
visual y concientizacion en vendedores ambulantes en Villa el Salvador, Lima,
2021

Para Hallar una contrastacion de hipotesis de investigacion se elaboré

primero la
Prueba de hipétesis general:

Hi: Existe relacion entre la camparfia publicitaria de la contaminacion visual y

concientizacién en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021.

HO: No existe relacién entre la campafa publicitaria de la contaminacion

visual y concientizacion en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021.
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Tabla 5: Hipotesis general

Correlaciones

Coeficiente de 1,00 , 704
correlacion 0 e
Campanfa
publicitaria Sig. (bilateral) ,000
Rho de
Spearman N 108 108
Coeficiente de , 704 1,00
correlaciéon - 0
Concientizacién
Sig. (bilateral) ,000
N 108 108

Fuente: IBM SPSS Statistics 21

De acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el

valor (sig.) Es inferior al 0.05 estimado, por lo que rechazamos la hipotesis nula y

aceptamos la hipétesis planteada. Del mismo modo el coeficiente de 0,704 siendo

de un grado alto. Por este motivo podemos confirmar que una correlacion

significativa y directa positiva alta segun (Hernandez, Fernandez y Baptista 2014).

entre campafa publicitaria y concientizacion en vendedores ambulantes. Entonces

decir que existe una relacion entre la campafa publicitaria de la contaminacion

visual y concientizacion en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021 ya

gue la camparfia publicitaria ayudo a los encuestados a aprender de manera mas

precisa a concientizar este problema.
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Correlacion Hipotesis Especifica 1

ESPECIFICOS1

HIPOTESIS Hi:

¢ Existe relacion entre la campafia publicitaria de la contaminacion visual y la toma

de concientizacién en vendedores ambulantes en Villa el Salvador, ¢ Lima, 20217

HIPOTESIS HO:

No existe relacion entre la campafa publicitaria de la contaminacion visual y la toma

de concientizacion en vendedores ambulantes en Villa el Salvador, Lima, 2021

Correlaciones

Campafa
Publicitaria Concientizacion
Coeficiente de correlacion 1,0 A57™
Campafia Publicitaria 00
Rho de Spearman Sig. (bilateral) ,000
N 10 108
8
Coeficiente de correlacion 457" 1,000
Toma de concientizacion Sig. (bilateral) ,00
0
N 10 108
8

** |a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: IBM SPSS Statistics 21

Interpretacion:

De acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el

p-valor (sig.) Es menor al 0.05 estimado, por lo que rechazamos la hipoétesis nula

y aceptamos la hipétesis propuesta. Del mismo modo, el coeficiente es 0,457,

siendo de grado positiva moderado segun (Hernandez, Fernandez y Baptista 2014).

Por este motivo, Por tal motivo podemos afirmar que existe una correlacién
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estadisticamente significativa y directa entre campafa publicitaria y toma de
concientizacion. Entonces poder que existe una relacion entre campafa publicitaria
y consecuencias sobre la contaminacion en vendedores ambulantes de la villa el
salvador 2021 como los encuestados se sintieron atraidos por las caracteristicas
estéticas y fisicas presentadas por el afiche mostrado de manera que la
composicion grafica fue aceptable para los encuestados.

Prueba de hipotesis especifica 2

HIPOTESIS Hi:

Hi: ¢ Existe relacion entre la campafa publicitaria de la contaminacion visual y el

conocimiento en vendedores ambulantes en Villa el Salvador, Lima 20217

H2: ¢ No existe relacion entre la campafia publicitaria de la contaminacion visual y

el conocimiento en vendedores ambulantes en Villa el Salvador, Lima 20217?

Correlaciones

Coeficiente de correlacion 1,00 ,450
0 .
Campafia
Sig. (bilateral) . ,000
Rho de Publicitaria
Spearman N 108 108
Coeficiente de correlacion ,450 1,00
*k O
conocimiento
Sig. (bilateral) ,000
N 108 108

Fuente: IBM SPSS Statistics 21
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De acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el
p-valor (sig.) Es menor al 0.05 estimado, por lo que rechazamos la hipétesis nula
y aceptamos la hipétesis propuesta. Del mismo modo, el coeficiente es 0,450,
siendo de grado positiva moderado segun (Hernandez, Fernandez y Baptista 2014).
Por este motivo, Por tal motivo podemos afirmar que existe una correlacion
estadisticamente significativa y directa entre campafa publicitaria y conocimiento
campafa publicitaria y conocimiento en vendedores ambulantes de la villa el
salvador 2021 como los encuestados se sintieron con el conocimiento indicado para
poder saber més sobre este problema.

3.7 ASPECTOS ETICOS

En la indagacién se hace segun con cada una de las apariencias éticas y
morales, no existe incumplimiento, debido a que se respeto a los autores, los cuales
son citados en interaccion a la informacion de su aporte para la presente
configuracion. De igual manera toda la informacion en relacién a la poblacion ha
sido captada con suma fiabilidad relacionadas al distrito de Villa el Salvador para
después pasar la informacion usando el programa IBM SPSS Statistics version 25,
desarrollando los resultados conseguidos en las tablas de cada pregunta con este
resultado se puede hacer la interpretacion y el estudio por ultimo para ofrecer mas
grande validez se paso por el programa analogia turnitin verificando cualquier tipo

de plagio.
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V. RESULTADOS

Por consiguiente, se procedera a realizar los resultados del andlisis
descriptivo y el analisis inferencial. Dentro de estos analisis tenemos la
interpretacion estadistica y la interpretacion tematica. En este capitulo se mostrara
los resultados que se obtuvieron en relacion a los 108 encuestados, de los cuales
estuvieron conformados por vendedores ambulantes de la Av. Mariategui en Villa
el Salvador.

5.1 Resultados del analisis descriptivo

5.1.1 Pregunta 1: ¢Pudo lograr identificar los colores en la campafa

publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero uno que, de los 108
vendedores ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, se
puede demostrar que se lograron identificar los colores de la campafa publicitaria
ya que los afiches

tienen colores degradados y forman parte de una tendencia y asi se puedo
logar un disefio positivo y real para los encuestados de esa manera se pudo
alcanzar notablemente una aceptacion del 44.4% que vendrian a ser 51
vendedores ambulantes, que estan totalmente de acuerdo y un 44.4% que son 48
vendedores que estan solo de acuerdo lo que significa que si se pudieron identificar
los colores en la campaiia por otro lado se obtuvo un resultado descendente de los
vendedores ambulantes los cuales estuvieron indecisos ante la identificacion de
colores de la campafia publicitaria ya que 6.5% conformado por 7 encuestados
respondieron estar ni de acuerdo, ni en desacuerdo, y un 1.9% de vendedores
conformado por 2 encuestados estuvieron en desacuerdo de lo que podemos decir
gue los encuestados del sexo masculinos no lograron identificar los colores por falta
de tiempo o probablemente se tiene gustos distintos con la mayoria de

encuestados.
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Pregunta 2: ¢Llamo su atencion las imagenes usadas en la campafia

publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero dos que, de los 108
vendedores ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, se
puede demostrar que logré llamar la atencion de las imagenes usadas en la
campafia ya que se puede observar las situaciones con las que se vive dia a dia
de esa manera pudo ser mas entendible el afiche para los encuestados de esa
manera se pudo alcanzar notablemente una aceptacion del 49.1% que vendrian a
ser 53 vendedores ambulantes, que estan totalmente de acuerdo y un 42.6 % que
son 46 vendedores que estan solo de acuerdo lo que significa que si llamo la
atencién a los encuestados en esta campafa publicitaria ya que 7.4% conformado
por 9 encuestados estuvieron estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo de lo que
podemos decir que los encuestados del sexo masculino no logro llamar la atencion
de las imagenes usadas ya que probablemente se tiene gustos distintos con la

mayoria de encuestados.

Pregunta 3: ¢Encontré un objetivo claro sobre esta campafia

publicitaria?

Se pudo demostrar que hay un obijetivo claro sobre la campafa en el afiche
mostrado sobre la contaminacion visual ya que cuenta con una informacion precisa
para que los vendedores ambulantes puedan entenderla. Muy pocos encuestados
mencionaron que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo ya que son de distintas
edades. Por lo tanto, vemos una un objetivo claro sobre esta campafia en ambos
sexos Podemos decir que 46.3% que vendrian a ser 52 vendedores ambulantes,
gue estan totalmente de acuerdo y un 42,6 % que son 45 vendedores que estan
solo de acuerdo y un 10.2 % conformado por 10 encuestados estan en ni de
acuerdo ni en desacuerdo de lo que podemos decir que la minoria de personas
encuestados no adquirieron un objetivo claro sobre esta campafia ya que son

nuevos en la zona de la Av. Mariategui.
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Pregunta 4: ¢ Adquirié conocimientos claros e importantes sobre esta

campafa publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero cuatro, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, se puede demostrar
gue se adquirieron conocimientos claros e importantes sobre esta campafa lo que
podemos decir que la campafa publicitaria cuenta con aspectos fundamentales de
la composicion visual, los cuales estan relacionadas con significados y expresiones
los que usan el espacio de forma inteligente o que muestran dinamismo. Podemos
decir que 48.1 % que vendrian a ser 52 vendedores ambulantes, que estan
totalmente de acuerdo y un 44.4 % que son 48 vendedores que estan solo de
acuerdo lo que significa que se adquirieron conocimientos claros ya que un 5.6%
conformado por 12 encuestados estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo de lo que
podemos decir que la minoria de personas encuestados no adquirieron
conocimientos claros e importantes sobre esta campafia ya que son nuevos en la

zona de la Av. Mariategui.

Pregunta 5: ¢ Considera que el afiche de la campafia publicitaria

muestra colores saturados?

Se pudo demostrar en nuestro grafico numero cinco, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, se puede demostrar
qgue el afiche muestra colores saturados ya que la saturacion, el color o la pureza
es la intensidad de un tono particular. Se basa en la pureza del color; los colores
muy saturados tienen colores brillantes e intensos, mientras que los colores menos
saturados aparecen mas descoloridos y grises. De esta manera podemos decir que
41.7 % que vendrian a ser 45 vendedores ambulantes, que estan totalmente de
acuerdo y un 38 % que son 41 vendedores que estan solo de acuerdo lo que un
13.9% que estan ni de acuerdo ni en desacuerdo y un 6.5% que son 7 encuestados
lo que significa que un minimo porcentaje considera que en esta campafia muestra

colores saturados.
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Pregunta 6: ¢ Entendio6 los elementos graficos del afiche de la

campafa publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico numero seis, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, se puede demostrar
qgue se entendieron los elementos gréaficos ya que son elementos forman figuras
geométricas y llaman la atencién de los encuestados De esta manera podemos
decir que 48.1% % que vendrian a ser 52 vendedores ambulantes, que estan
totalmente de acuerdo y un 43.5 % que son 47 vendedores que estan solo de
acuerdo mientras que 7.4% que son 8 vendedores ambulantes estan en ni de
acuerdo ni en desacuerdo y un 1% que seria 1 persona encuestada que esta en
desacuerdo lo que significa que un minimo porcentaje considera que no entendi6

los elementos graficos que podria ser por falta de tiempo en realizar las encuestas.

Pregunta 7: ¢Usted cree cause efectos positivos esta campafia

publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico namero siete, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, se puede demostrar
que si causa efectos positivos en esta campafa publicitaria ya que el alcance de
las respuestas han sido favorables se puede deducir que esta campafia si cause
efectos positivos ya que es un tema que muchos no conocen y mediante esta
campafa podran tener informacion precisa De esta manera podemos decir que
47.7% que vendrian a ser 51 vendedores ambulantes, que estan totalmente de
acuerdo y un 47.7% que son 51 vendedores que estan solo de acuerdo mientras
gue 6% que son 6 vendedores ambulantes estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo
lo que significa que un minimo porcentaje considera que no causara efectos

positivos esta campafa puede ser porque son nuevos vendedores en el distrito.

Pregunta 8: ¢ Cree usted que este afiche haga tomar conciencia sobre

campafa publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico numero ocho, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, se puede demostrar
gue este afiche si hace tomar conciencia sobre este problema que se esta
atravesando y mediante el afiche pueda que haga tomar conciencia sobre esta
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campafa publicitaria De esta manera podemos decir que 48.1% que vendrian a
ser 52 vendedores ambulantes, que estan totalmente de acuerdo y un 43.5% que
son 47 vendedores que estan solo de acuerdo mientras que 8.4% que son 9
vendedores ambulantes estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo lo que significa
que un minimo porcentaje de vendedores considera que el afiche no hace tomar

conciencia sobre esta campafia publicitaria.

Pregunta 9: ¢Cree usted que este afiche es importante para la

campafa publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico niumero nueve, de los 108
vendedores ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta
manera este afiche es importante para esta campafa ya que mediante la
informacion brindada los encuestados podran saber de la existencia de este
problema que es la contaminacion visual. De esta manera podemos decir que
49.1% que vendrian a ser 53 vendedores ambulantes, que estan de acuerdo y un
45.4% que son 49 vendedores que estan totalmente de acuerdo mientras que 5.6%
que son 6 vendedores ambulantes estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo lo que
significa que un minimo porcentaje de vendedores considera que el afiche no es
importante para esta campafia publicitaria, se podria decir que del sexo masculino
estuvieron ocupados para poder entender esta informacién brindada por eso

responden que no es importante este afiche

Pregunta 10: ¢ Con respecto al afiche publicitario se podria difundir

esta campafia publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero diez, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta manera
podemos decir que mediante este afiche publicitario si se podria difundir esta
campafa, ya que consta con la informacién correcta y precisa para que nuestros
encuestados puedan entender esta informacion De esta manera podemos decir que
51.9% que vendrian a ser 56 vendedores ambulantes, que estan totalmente de
acuerdo y un 42.6% que son 46 vendedores que estan de acuerdo mientras que
3.7% que son 4 vendedores ambulantes estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo
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y un 1.9% que son 2 vendedores que estan en desacuerdo lo que significa que un
minimo porcentaje de vendedores considera que mediante este afiche no se podria

difundir esta campafia publicitaria ya que son personas del sexo masculino.

Pregunta 11: ¢Comprendié con claridad la informacion que se

demuestra en el afiche sobre la campafia publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero once, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta manera
podemos decir que mediante este afiche publicitario si se comprende con claridad
la informacion brindada sobre esta campafia ya que es una informacion concisa y
precisa para los encuestados de esta manera podemos decir que 45.4.9% que
vendrian a ser 49 vendedores ambulantes, que estan totalmente de acuerdo y un
47.2% que son 51 vendedores que estan de acuerdo mientras que 5.6% que son 6
vendedores ambulantes estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo y un 1.9% que
son 2 vendedores que estan en desacuerdo lo que significa que la minoria de

personas encuestas no logro comprender con claridad la informacién brindada

Pregunta 12: ¢Reconoci6 con claridad el mensaje de la campafa

publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero doce, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta manera
podemos decir que si reconocio con claridad el mensaje que queremos llegar a dar
a nuestros encuestados ya que el mensaje principal de esta campafa publicitaria
trata de concientizar a las personas sobre que es la contaminacion visual asi
podemos decir que 50.9% que vendrian a ser 45 vendedores ambulantes, que
estan totalmente de acuerdo y un 43.5% que son 47 vendedores que estan de
acuerdo mientras que 3.7% que son 4 vendedores ambulantes estan en ni de
acuerdo ni en desacuerdo y un 1.9% que son 2 vendedores que estan en
desacuerdo lo que significa que la minoria de personas encuestas no logro

reconocer con claridad el mensaje ya que quizas fueron personas apuradas por

50



seqguir trabajando y no entendieron con claridad el mensaje de la campafia
publicitaria

Pregunta 13: ¢Pudo reconocer por el afiche el problema del porque se cred

esta campafia publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero trece, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta manera
podemos decir que si se pudo reconocer mediante el afiche el problema del porque
se cred esta campafia ya que en el afiche tenemos informacién detallada de lo es
que provoca la contaminacion visual entonces de esta manera podemos decir que
44.4% que vendrian a ser 48 vendedores ambulantes, que estan totalmente de
acuerdo y un 50% que son 54 vendedores que estan de acuerdo mientras que 5.6%
que son 6 vendedores ambulantes estan en ni de acuerdo ni en desacuerdo lo que
significa que la minoria de personas encuestas no logro reconocer mediante el
afiche el problema del porque se cre6 esta campafia ya que podria ser por personas

nuevas en la zona.

Pregunta 14: ¢ Cree usted que mediante esta campafa publicitaria se pueda

sensibilizar sobre un cambio de actitud o pensamiento?

Se pudo demostrar en nuestro grafico numero catorce, de los 108
vendedores ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta
manera podemos decir que si se pudo sensibilizar a las personas sobre lo que es
la contaminacién visual se pudo crear en nuestros encuestados un pensamiento
positivo de lo que no debemos hacer que es contaminar visualmente nuestro
entorno podemos decir que 52.8% que vendrian a ser 57 vendedores ambulantes,
gue estan totalmente de acuerdo y un 41.7% que son 54 vendedores que estan de
acuerdo mientras que 3.7% que son 4 vendedores ambulantes estan en ni de
acuerdo ni en desacuerdo y un 1.9% que son 2 vendedores de esta manera

podemos decir que una minoria de encuestados no se logré sensibilizar sobre un
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cambio de actitud o pensamiento quizas fueron personas apuradas al contestar y

probablemente son del sexo masculino.

4.2 Resultados de analisis inferencial

Resultado general: la campafa publicitaria de la contaminacion visual y

concientizacion en vendedores ambulantes

De acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el p-
valor (sig.) Es minimo al 0.05 estimado, de esa manera denegamos la hipétesis no
valida y asumimos la hipotesis propuesta. Del mismo modo, un coeficiente de 0,704
es la altura. Por este motivo, podemos confirmar que existe significacion estadistica
y correlacién directa (positiva) entre campafia publicitaria y concientizacién en
vendedores ambulantes siendo una correlacion positiva alta. Entonces decir que
existe una relacién entre la campafia publicitaria de la contaminacion visual y
concientizacion en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021 ya que la
campafia publicitaria ayudo a los encuestados a aprender de manera mas precisa

a concientizar este problema.

Resultado especifico 1: Camparfia publicitariay toma de concientizacién

De acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el p-
valor (sig.) Es minimo al 0.05 estimado, por lo que denegamos la hip6tesis no valida
y asumimos la hipétesis propuesta. Del mismo modo, el coeficiente es 0,457, que
es moderado. Por este motivo, podemos confirmar que existe significacion
estadistica y correlacion directa (positiva) entre camparfia publicitaria y toma de
concientizacion siendo una correlacion positiva moderada. Entonces poder que
existe una relacion entre campafa publicitaria y consecuencias sobre la

contaminacion en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021
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Resultado especifico 2: Campaifa publicitariay conocimiento

De acuerdo a los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el valor
p (sig.) es minimo al 0.05 estimado, por lo tanto, por lo que denegamos la hipétesis
no valida asumimos la hipétesis propuesta. De igual manera, el coeficiente es 0,450
siendo de grado moderado. Por tal motivo podemos afirmar que existe una
correlacion estadisticamente significativa y directa (positiva) entre campafia
publicitaria y conocimiento siendo una correlacion positiva moderada. Entonces
podemos decir que existe una relacion entre campafa publicitaria y conocimiento

en vendedores ambulantes en villa el salvador 2021.
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V. DISCUSION

En este capitulo se discutir4, comprobara o discrepara resultados con los
autores de que componen nuestros antecedentes de investigacion. De tal manera
poder ver la similitud o la diferencia de resultados en las diferentes realidades,
tematicas o factores que ayudaron a determinar dicho resultado que cada uno de

los investigadores obtuvieron en sus estudios.
5.1 Discusion descriptiva

Pregunta 1. ¢Pudo lograr identificar los colores en la campafia
publicitaria?

El aspecto de identificacion de colores fue uno de los puntos mas importantes
debido que por medio de los colores se lograra identificar esta campafia publicitaria
lo que se buscé en primer lugar fue crear una composicion llamativa para que sea
positiva para nuestros encuestados se vio aplicado por consecuencia de nuestra
investigacion donde se obtuvo que un 51 de nuestros encuestados de 108 estan
totalmente de acuerdo que si lograron identificar los colores mientras que 48
encuestados solo estuvieron de acuerdo por lo tanto deducimos que si logro
identificar los colores de la campafia publicitaria de forma similar en contraste con
Arteaga (2019, p 26) en su pregunta tres el autor encontré que la mayoria de sus
encuestados estuvieron de acuerdo de la combinacion de colores se relaciona con
los patrimonios ya que los colores mostrados son relacionados con la época en que
se construyeron las arquitecturas como las haciendas incorporando una mayor
fuerza de veracidad y brillantez en las piezas graficas, por lo tanto podemos decir
gue la cromatica utilizada ha aportado para concientizar sobre el valor de nuestro
patrimonio cultural, ya que cada tonalidad cusa en la persona sentimientos y
emociones. Entonces vamos a confirmar que, en ambas investigaciones, se
lograron identificar los colores sobre la tematica planteada de esa manera el autor
Mende y Wiener (2020, p 12) nos indica en su articulo que los métodos de
clasificacion de color se puedan detectar y clasificar el proceso de produccion se
han desarrollado algoritmos para la identificacion y clasificacion en la operacion del
proceso con extraccion de caracteristicas estadisticas y métodos de clasificacion
robusta. Entonces podemos decir que lo mencionado por nuestro Teorico Villajona

(2015, p 54) la estrategia de codificacion es el resultado de expresar el concepto,
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la idea creativa mediante textos, colores, formas, simbolos que, combinados entre

ellos, consigan transmitir al receptor el mensaje que deseamos comunicar.

Pregunta 2: ¢Llamoé su atencion las imagenes usadas en la campafia

publicitaria?

En este aspecto de llamado de atencion de imagenes fue un aspecto con
imagenes reales lo cual se quiso precisar para que nuestros encuestados en este
caso vean puedan informarse sobre este problema que esta pasando lo que se
buscé en primer lugar fue llamar la atencién de nuestros encuestados y eso se vio
reflejado en los resultados de nuestra de investigacion donde se obtuvo que 53 de
nuestros encuestados de 108 estan totalmente de acuerdo en que si logro llamar la
atencién de las imagenes usadas mientras que un 46 encuestados solo estuvieron
de acuerdo por lo tanto deducimos que si se logro llamar la atencién las imagenes
usadas para esta campafa publicitaria de forma similar Quintana (2020,p 48 ) en
su pregunta ocho la autora encontrd que la mayoria de sus encuestados estuvieron
de acuerdo ya que las imagenes usadas en su investigaciéon demuestra lo afectado
que se ve el parque del sector de Tahuantinsuyo. Arteaga (2019, p25) en su primera
pregunta nos indica que el 41% de sus encuestados esta totalmente de acuerdo
gue las imagenes mostradas ayudar a tomar conciencia sobre el patrimonio cultural.
Entonces se puede confirmar que ambas investigaciones, si lograron llamar la
atencioén de las imagenes usadas en la campafia publicitaria de esta manera el autor
Gert Kootstral (2008, p 9) Los resultados de dos analisis muestran que los
humanos Preste mas atencion a los patrones de simetria locales en lugar del
contraste Vea imagenes fotograficas complejas. Ademas, los resultados de la
correlacion El modelo de simetria es comparable a la correlacion intersubjetiva, lo
que indica que La simetria es un buen predictor de la mirada humana de esta
manera podemos decir que nuestro teorico Villajona (2015, p 54) El script o guion
literario es una descripcion verbal de las imagenes que contendré el futuro anuncio
y el texto que las acompafara y mientras que el Story board es un conjunto de

imagenes
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Pregunta 3: ¢Encontré un objetivo claro sobre esta campafia
publicitaria?

En el aspecto encontrar un objetivo claro fue uno de los puntos importantes
para este trabajo ya que a eso queriamos llegar al momento de crear esta campafna
publicitaria que nuestros encuestados mediante el afiche encontraran el objetivo de
esta campafa que es concientizar a los vendedores y sepan el problema por el cual
se esta pasando eso se vio reflejado en los resultados de nuestra investigacion
teniendo como resultado un 46.3 %que son 50 de nuestro encuestados de 108
estan totalmente de acuerdo que si encontraron un objetivo claro mientras que un
42.6 opino que esta de acuerdo por lo tanto se puede deducir que si se encontrd
un objetivo claro en esta campana publicitaria de forma similar Arteaga (2019, p 27)
en su grafico se observa que la muestra que es el 44% de alumnos si encontraron
un objetivo claro en su campafia social y eso ayudo a ser consientes en el
patrimonio cultural de igual manera Calixto (2018, p 70) en su pregunta numero 5
se aprecia que un 46.25% de sus encuestados consideraran que los objetivos de
esta campafia ayudarian a que tomen conciencia y se consiga poco a poco la
reduccion ante la violencia fisica hacia la mujer por otro lado nuestro tedrico
Villajona (2015, p 62) nos indica que se incrementa la confianza , destaca los
beneficios y se dirige a la parte racional del consumidor de que de esa manera se
consigue a llegar a un objetivo hace que publico se vea reflejado en él y provoca

una actitud racional en el espectador.

Pregunta 4: ¢ Adquirié conocimientos claros e importantes sobre esta

campafa publicitaria?

En el aspecto de adquirir conocimientos claros e importantes sobre esta
campanfa se logré que nuestros encuestados tengan el conocimiento sobre esta
campafa publicitaria ya que son puntos importantes que se deben saber de esta
manera podemos afirmar que mediante nuestra encuesta hubo un resultado
favorable segun los resultados de nuestra investigacion donde se obtuvo que 52 de
nuestros encuestados de 108 estan totalmente de acuerdo mientras que 48 de
nuestros encuestados estan de acuerdo de esa podemos decir que se adquirieron
conocimientos claros e importantes de forma similar, De la Cruz (2018, p 27)

estuvieron de acuerdo 51.4 % de mujeres que lograron incrementar conocimientos

56



claros sobre los habitos alimentarios del reciclaje de aceite de cocina usado y por
otro lado Mattos (2018, p.32) nos dice que en su investigacion el 80.2% de
estudiantes esta totalmente de acuerdo sobre incrementar los conocimientos sobre
los habitos alimentarios mientras que Pacosonso (2018, p 32) nos dice que en su
investigacion los resultados representan el 49% de personas que adquirié un
conocimiento importante sobre esta campafia de esta forma en este articulo
Raudeliunien, Davidavi, Tvaronavi y Jonuska (2018, p 16) nos dice que hay tres
factores principales determinan la efectividad de las campafas publicitarias: la
estrategia de contenido del mensaje, el gasto publicitario y el comportamiento
previo del consumidor de esta manera el conocimiento para las campafia
publicitarias son esenciales para el recuerdo de la campafia de esta manera
podemos afirmar que lo dicho por nuestro autor Rodriguez (2014, p 27) nos dice
que tener conocimientos claros e importantes una investigacién reciente ha
mostrado los muchos beneficios de la concientizacién sin embargo, ir mas alla de
la toma de concientizacion significa ser consciente de la existencia concreta y de
la realidad social, y poder ser consciente de esa realidad como si fuera un objeto

tangible.

Pregunta 5: ¢ Considera que el afiche de la campafia publicitaria

muestra colores saturados?

En nuestro aspecto de colores saturados se demostrd que los encuestados
en su totalidad han sido favorables, se puede demostrar de esta manera podemos
decir que los afiches presentados a nuestros encuestados muestran colores
saturados ya que es una tendencia en el mundo del disefio y lo que se quiere es
romper el tabu en el mundo del disefio lo que se puede demostrar que 51 de
nuestros encuestados de 108 estan totalmente de acuerdo mientras que 48
encuestados solo estuvieron de acuerdo por lo tanto deducimos que el afiche si
muestra colores saturados. De forma similar en contraste con Landa (2017), la
autora encontré que la mayoria de sus encuestados pobladores estan de acuerdo
gue las banderolas, gigantografias y otros avisos producen estrés por que las
variedades de sus colores son muy iluminados. De igual manera Ayala (2018, p

52) en la totalidad de los carteles analizados considerando que una parte de ellos
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se encuentra en cada sitio de estudio en particular se observa que los colores
comunican mensajes y significados en los disefios que poseen las publicidades en
carteles y otros tipos de publicidades Por otro lado Quintana (2017), la autora de
igual manera en la mayoria de su encuestado mostro que los paneles colocados
en los parques de Tahuantinsuyo son muy saturados es por eso que estan de
acuerdo con la existencia de la contaminacion visual. Por otro lado Arteaga (2019,
p26) el grafico se observa que de la muestra un 54% de los estudiantes estuvieron
de acuerdo que la combinacion de colores se relaciona con los patrimonios y ha
aportado para tomar conciencia sobre nuestro patrimonio cultural por otro lado
nuestro tedrico (Jorge Ivan Rincén Cérdoba y Nicolas Cabezas Manosalva 2020,
p. 88) define su pureza en fotografia, los colores brillantes se consideran saturados
y los colores mezclados no saturados ya que es color es esencial para una

contaminacion eficaz el conocimiento de la fuerza de los diferentes colores.

Pregunta 6: ¢ Entendio los elementos graficos del afiche de la

campafa publicitaria?

Podemos decir que los elementos graficos en el afiche se entendieron ya
gue estos elementos forman figuras agradables para que puedan llamar la atencion
a los encuestados por lo que podemos demostrar que 52 encuestados de 108 estan
totalmente de acuerdo mientras que 47 vendedores estan de acuerdo lo que
podemos deducir que si se entendieron los elementos graficos por otro lado
Arteaga (2019, p 33) se observa que de la muestra un 42% estuvieron de acuerdo
gue la campafa social entendi6 los elementos graficos de la campafia para para

tomar conciencia sobre nuestro patrimonio cultural y un 31% totalmente de acuerdo.

Mientras que De la Cruz (2018, p 20) de las 265 mujeres encuestadas, 99
(37.4%) estan muy de acuerdo y 137 (51.4%) de acuerdo. Solo 27 (10.2%) estan ni
de acuerdo ni en desacuerdo con entendieron los elementos graficos de la
campafa Por otro lado Vera (2018, p 68) De la totalidad de encuestados se puede
apreciar que un 63,75% consideran que algunas veces que los elementos gréaficos

parala la campafia “Para la mano, el machismo mata y maltrata a la mujer” algunas
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veces favorecen de una u otra manera para conseguir aceptacion de las personas
Por otro nuestro tedrico Villajona (2015, p 55) donde nos indica que los elementos
gréaficos sirven para realizar un mensaje donde la fuerza radica en el mensaje y nos

hace una comunicacion verbal y visual.

Pregunta 7: ¢Usted cree cause efectos positivos esta campafa

publicitaria?

En el aspecto podemos decir que mediante esta camparfa publicitaria si
causara efectos positivos ya de 108 encuestados respondieron en su totalidad
favorablemente por lo que podemos decir que 51 encuestados de 108 nos
respondieron que estan totalmente de acuerdo mientras que 45 encuestados nos
dijeron que estan de acuerdo lo que podemos que hay efecto positivo para esta
campafia publicitaria por otro lado Sanchez (2018 p 45) nos indica que en sus
resultados hay una aceptaciéon favorable sobre su campafia de concientizacion a
los malos habitos alimenticios por otro lado tenemos a Tapa (2017 p 54) nos dice
gue su campafia causara efectos positivos ya que la mayoria de sus encuestados
respondieron favorablemente que se podra concientizar a los estudiantes sobre el
embarazo precoz por otro lado Flores (2017, p 54) nos dice que sus resultados si
causan efectos positivos ya que informan sobre el cancer de mama en mujeres de
40 a 59 afios por otro lado Tezanos (2019 ) nos dice que El ejercicio fisico tiene
efectos positivos sobre la cognicién, pero se sabe muy poco sobre la herencia de
estos efectos a la descendencia sedentaria y los mecanismos involucrados. Aqui,
usamos un disefio patrilineal en ratones para probar la transmision de efectos del
mismo padre (antes o después del entrenamiento) y de diferentes padres para
comparar las progenies sedentarias y corredoras. Nuestro tedrico. (Jorge Ivan
Rincon Cérdoba y Nicolas Cabezas Manosalva 2020, p. 87) nos indican que los
efectos positivos Podemos decir que aprender es un desarrollo se vincula con la
novedad de aviso y que pueda comprender la estructura relevante para el proceso
que se proyecta a repasar el aprendizaje debe ser necesariamente tener un
significado ya que si queremos que se repita algo o mas que palabras se repetiria

de memoria.
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Pregunta 8: ¢ Cree usted que este afiche haga tomar conciencia sobre

campafa publicitaria?

En este aspecto sobre tomar conciencia casi la totalidad han sido favorables
ya que mediante el afiche se logré tomar conciencia sobre este problema sobre la
contaminacion visual que estamos pasando ya que mayoria de nuestros
encuestados respondieron de manera favorable con un 52 de 108 encuestados
respondiendo totalmente de acuerdo y mientras que un 47 indican que estan de
acuerdo mientras que Pacosoncio (2019 p,32) nos dice que en sus resultados sobre
la pregunta para sus encuestados tuvo una respuesta favorable lo cual nos indican
gue sus encuestados tomen conciencia sobre la campafia publicitaria, por otro lado
Mattos (2018, p 37) podemos observar en la que un 73,2% esta totalmente de
acuerdo las piezas graficas los incentivan a mejorar las actitudes vy
comportamientos y un 4,8% esta en total desacuerdo Mende y Wiener (2020, p 12)
nos indica en su articulo que las caracteristicas con propiedades invariantes se
puede extraer sin transformacion previa Para lograr mejores propiedades
adicionales con respecto a la inmunidad a las interferencias(sombras,
contaminacion) y al mismo tiempo una alta eficiencia de separacion para similares
texturas pertenecientes a otras clases por (Jorge Ivan Rincon Cordoba y Nicolas
Cabezas Manosalva 2020, p. 87) que la toma de conciencia es un valor que se
refiere a si es capaz de explicar a un compafiero algo que conoce bien se ha de ser

capaz de verbalizarlo.

Pregunta 9: ¢ Cree usted que este afiche es importante parala campafa

publicitaria?

En este aspecto podemos decir que este afiche es importante para la
campafia publicitaria ya que de los 108 encuestados, casi la totalidad han sido
favorables, de esta manera este afiche es importante para esta campafa ya que
mediante la informacién brindada los encuestados podran saber de la existencia de
este problema que es la contaminacion visual. De esta manera podemos decir que
49.1% que vendrian a ser 53 vendedores ambulantes, que estan de acuerdo y un
45.4% que son 49 vendedores que estan totalmente de acuerdo por otro lado

Mattos (2018, p 39) nos dice que un 80,2% esta totalmente de acuerdo con que
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tener conocimientos acerca de un tema es importante para poder entender e
interpretar la informacion de igual manera De la Cruz (2019, p 30) nos dice que de
las 265 mujeres encuestadas, 99 (37.4%) estan muy de acuerdo y 137 (51.4%) nos
dice que estan de acuerdo que la campafa es importante para el tema tratado de
esa manera Arteaga (2019, 38) nos dice que en el grafico se observa que de la
muestra el 44% de alumnos estuvieron de acuerdo con la importancia mostrada en
la campanfa social y ha ayudado a ser conscientes sobre nuestro patrimonio cultural
y un 33% estuvieron totalmente de acuerdo. Por otro lado, nuestro Vilajoana (2015,
p 30) quien nos habla de la estrategia de contenido, que se encarga de definir el
mensaje, el cual es formulado principalmente mediante el eje de comunicacién, que
viene a ser la idea creativa que conducira a todas las acciones comunicativas que

se realizaran en la campafia.

Pregunta 10: ¢ Con respecto al afiche publicitario se podria difundir

esta campafa publicitaria?

En este aspecto podemos decir que si se podria difundir esta campafia con
el afiche realizado ya que el afiche cuenta con informacion precisa y con elementos
llamativos para nuestros encuestados de manera que podemos demostrar que 56
encuestados de 108 estan totalmente de acuerdo mientras que 46 vendedores por
lo que podemos decir por mayoria de respuestas favorables si se podria difundir
esta campafia publicitaria de esa manera nos hace saber que Arteaga (2019, p 34)
se observa que de la muestra un 42% estuvieron de acuerdo que la campafa social
pudo difundir la campafia publicitaria de esa manera Mattos (2018, p 38) nos dice
gue La siguiente tabla nos muestra que un 73,2% esta totalmente de acuerdo con
la difusidon de esta campafa publicitaria Mientras que De la Cruz (2018, p 22 ) de
las 265 mujeres encuestadas, el 80% nos dice que para las mujeres hay difusion
para su campafia publicitaria Por otro nuestro teorico Vilajoana (2015, p 50), nos
dice que dentro de un plan de medios se tomara decisiones sobre como difundir el
mensaje, para llegar a la mayor cantidad posible del publico objetivo, ya sea por los
medios convencionales, como via internet mediante las redes sociales o los medios
no convencionales Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero diez, de los 108

vendedores Mende y Wiener (2008, p 9) Los resultados muestran que los humanos
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difunden la campafia publicitaria mediante las acciones comunicativas ya

acordadas.

Pregunta 11: ¢Comprendié con claridad la informacion que se

muestra en el afiche sobre la campafia publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico numero once, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta manera
podemos decir que mediante este afiche publicitario si se comprende con claridad
la informacion brindada sobre esta campafia podemos decir que 45.4.9% que
vendrian a ser 49 vendedores ambulantes, que estan totalmente de acuerdo y un
47.2% que son 51 vendedores que estan de acuerdo mientras que Mattos (2018, p
38) nos dice que La siguiente tabla nos muestra que un 75% esta totalmente de
acuerdo que la informacion de su campafa se entiende con claridad Mientras que
Villacrés (2017, p 22 ) de las 265 mujeres encuestadas, el 80% nos dice que para
las mujeres entendieron con claridad la informacion brindad por otro lado nuestro
tedrico Bruce S. McEwen (2018) A pesar de la importancia de conocer los
mecanismos bioldgicos basicos por los cuales una mejora en la cognicion
dependiente de la actividad podria ser heredada por una progenie no entrenada,
hasta donde sabemos, no hay informes que aborden las poblaciones neuronales
especificas relacionadas con estas funciones mejoradas o los mecanismos

celulares que median estos efecto.

Pregunta 12: ¢Reconocio6 con claridad el mensaje de la campafia
publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico numero doce, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta manera
podemos decir que si reconocié con claridad el mensaje que queremos llegar a dar
a nuestros encuestados ya que el mensaje principal de esta campafia publicitaria
trata de concientizar a las personas sobre que es la contaminacion visual asi
podemos decir que 50.9% que vendrian a ser 45 vendedores ambulantes, que
estan totalmente de acuerdo y un 43.5% que son 47 vendedores que estan de
acuerdo Por otro lado Arteaga (2019, p26) el grafico se observa que de la muestra

un 58% de los estudiantes estuvieron de acuerdo reconocieron con claridad el
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mensaje de la campafia publicitaria por otro lado tedrico Vilajoana (2015,p 15),
quien nos habla de la estrategia de contenido, que se encarga de definir el
mensaje, el cual es formulado principalmente mediante el eje de comunicacion,
gue viene a ser la idea creativa que conducira a todas las acciones comunicativas
que se realizaran en la campafia por otro lado Ashley y Tuten (2015, p 18) nos
dicen que las estrategias creativas consisten en el contenido de la informacion y
Su ejecucion, con el objetivo de tener un impacto positivo en el publico objetivo
antes que en la marca.

Pregunta 13: ¢Pudo reconocer por el afiche el problema del porque se

cre6 esta campafa publicitaria?

Se pudo demostrar en nuestro grafico nimero trece, de los 108 vendedores
ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta manera
podemos decir que si se pudo reconocer mediante el afiche el problema del porque
se crel esta campafa ya que en el afiche tenemos informacion detallada de lo es
que provoca la contaminacion visual entonces de esta manera podemos decir que
44.4% que vendrian a ser 48 vendedores ambulantes, que estan totalmente de
acuerdo y un 50% que son 54 vendedores que estan de acuerdo por otro lado
Arteaga (2019, p 28) en su pregunta el autor encontré que la mayoria de sus En el
grafico se observa que de la muestra un 41% de los alumnos estuvieron de acuerdo
que la campafa social ha creado en ellos una responsabilidad por nuestro
patrimonio cultural y el 31% totalmente de acuerdo. por otro lado, Vilajoana (2015),
quien nos habla sobre las emociones refiriéndose a la relaciéon que tenga la marca
con momentos o cosas agradables con las que se pueda identificar el cliente, para
poder transmitir una idea dentro del mensaje publicitario tenemos a Eduin
Alexander Prada Rodriguez,( 2014) nos dice que concientizacion es la habilidad
de prestar atencién a la conciencia de nosotros mismos, reconocer como estamos
en cualquier momento, pensar 0 sentir es un paso revolucionario que cambia
nuestra forma de pensar y ese pone mas popular en el universo occidental una

investigacién reciente ha mostrado los muchos beneficios de la concientizacién.
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Pregunta 14: ¢ Cree usted que mediante esta campafa publicitaria se

sepa con claridad que es contaminacion visual?

Se pudo demostrar en nuestro grafico numero catorce, de los 108
vendedores ambulantes encuestados, casi la totalidad han sido favorables, de esta
manera podemos decir que si se pudo sensibilizar a las personas sobre lo que es
la contaminacion visual se pudo crear en nuestros encuestados un pensamiento
positivo de lo que no debemos hacer que es contaminar visualmente nuestro
entorno podemos decir que 52.8% que vendrian a ser 57 vendedores ambulantes,
gue estan totalmente de acuerdo y un 41.7% que son 54 vendedores que estan de
acuerdo Al respecto, Ashley y Tuten (2015) nos dicen que una estrategia creativa
esta conformada por el contenido del mensaje y la ejecucién de este, el cual busca
producir un efecto positivo del publico objetivo por otro lado nuestro tedrico
Villajoana (2015), quien nos habla de la estrategia de contenido, que se encarga de
definir el mensaje, el cual es formulado principalmente mediante el eje de
comunicacion, que viene a ser la idea creativa que conducira a todas las acciones

comunicativas que se realizaran en la campafa.

Discusioén inferencial

Discusion general: la campafia publicitaria de la contaminacion visual

y concientizacién en vendedores ambulantes

De acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el p-
valor (sig.) Es menor al 0.05 estimado, por lo que rechazamos la hipétesis nula y
aceptamos la hipotesis propuesta. Del mismo modo, un coeficiente de 0,704 es la
altura. Por este motivo, podemos confirmar que existe significacion estadistica y
correlacion directa (positiva) entre campafia publicitaria y concientizacion en
vendedores ambulantes siendo una correlacion positiva alta. Entonces decir que
existe una relacién entre la campafia publicitaria de la contaminaciéon visual y
concientizacién en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021 ya que la
campafa publicitaria ayudo a los encuestados a aprender de manera mas precisa
a concientizar este problema. Al respecto Vilajoana (2015), nos define que, las

campafnas publicitarias, son planes elaborados con el objetivo de mandar un
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mensaje de manera eficaz y claro a un publico determinado por otro lado Arteaga
(2018, p44) admite que la hipotesis general cuyo nivel de significancia en la
asintotica es 0,000 siendo menor a 0.05 por ello es positiva quiere decir que si
existe relacion entre las variables de campafia social y la concientizacion, que fue
realizada por la gran prueba del Chi cuadrado. Se determina si hay relacion y aporta
a la sociedad en el proyecto de investigacién que tiene por titulo: Campafa social
sobre el patrimonio cultural inmueble y la concientizacion en una I.E. de San Juan
de Miraflores, Lima, 2019. Por lo tanto, los indicadores de campafa social y la
concientizacion aportaron de una manera clara y breve posible a los adolescentes
para que se lleguen a informar, comprendan y puedan valorar nuestros patrimonios
culturales Mattos (2018, p 43) Como observamos en la prueba de normalidad de
ambas variables arrojo un nivel de significancia de 0,000 lo cual son menores a
0,05, eso muestra que es de estadistica no paramétrica. Seguidamente, la

correlacién sera segun Pearson.
Discusién especifica 1:

De acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el p-
valor (sig.) Es menor al 0.05 estimado, por lo que rechazamos la hipétesis nula y
aceptamos la hipoétesis propuesta. Del mismo modo, el coeficiente es 0,457, que es
moderado. Por este motivo, podemos confirmar que existe significacion estadistica
y correlacion directa (positiva) entre campafia publicitaria y Consecuencias sobre
la contaminacion siendo una correlacion positiva moderada. Entonces poder que
existe una relacidbn entre campafia publicitaria y consecuencias sobre la
contaminacion en vendedores ambulantes de la villa el salvador 2021 A
continuacion, los siguientes autores obtuvieron resultados algo similares sobre
estos dos aspectos en sus respectivas investigaciones Arteaga (2018) En la
primera hipoétesis especifica, los resultados muestran que tenemos una significativa
0.000 es menor que 0.05, asi que acepta y descarta la suposicion general Cero, es
decir, existe una relacion entre la publicidad y la conciencia del alumno. Cuatro o
cinco Un IL.LE. de San Juan de Miraflores, Lima, 2019. Es comprensible que, en
Elementos graficos de actividades sociales, como imagenes, fuentes y colores
utilizados. El disefio es muy importante para ayudar a los jévenes a comprender

Realidad e informacion sobre nuestro patrimonio cultural inamovible, y presta
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atencién Valor e importancia. De igual manera Mattos (2018) nos dice que, Por
consiguiente, aceptamos la conjetura de indagacion: Existe interaccién entre la
Publicidad Preventiva de una camparfia de concientizacion y la Relacién en alumnos

de 3ero a 5to de secundaria de 3 IE de Ventanilla — Callao, 2018.
Discusion especifica 2:

De acuerdo a los resultados estadisticos obtenidos, observamos que el valor
p (sig.) es inferior al 0.05 estimado, por lo tanto, rechazamos la hipotesis nula y
aceptamos la hipotesis planteada. De igual manera, el coeficiente es 0,450 siendo
de grado moderado. Por tal motivo podemos afirmar que existe una correlacion
estadisticamente significativa y directa (positiva) entre campafa publicitaria y
conocimiento siendo una correlacion positiva moderada. Entonces podemos decir
que existe una relacién entre campafia publicitaria y conocimiento en vendedores
ambulantes en villa el salvador 2021. Por un lado Arteaga (2018) En la tercera
hipotesis especifica aceptamos la general y rechazamos la nula, es decir que existe
relacion entre los afiches publicitarios y la concientizacién en estudiantes de una
I.E. de San Juan de Miraflores, Lima, 2019, ya que el valor de la asintética en la
prueba de chicuadrado nos detalla un valor de 0,000 la cual es menor 0.05, por lo
tanto, aceptamos la hipétesis alterna y rechazamos la hipétesis nula, por lo tanto
entendemos que las funciones de los afiches como son motivante y la de
educacion, son de gran importancia en el desarrollo de una campania, ya que influyo
en los estudiantes llegando a transmitir valores y cultural para la proteccion de cada
uno de los patrimonios. Por otro lado, Mattos (2018) Segun el cuadro podemos
deducir que la prueba de normalidad que ambas dimensiones 1 y 6 tienen una
significancia de 0,000 los cuales son menores a 0,05 eso indica que es de

estadistica no paramétrica. Seguidamente, la correlacion sera segun Pearson.
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VI. CONCLUSIONES

En general, la conclusion es que existe relacién entre campafa publicitaria
y concientizacion en vendedores ambulantes en Av. Mariategui -Villa el Salvador
2021. Ya que los resultados estadisticos mediante la prueba de correlacion de Rho
de Sperman nos dieron que el valor de sig. es de 0,05, por lo que rechazamos la
hipoétesis nula y aceptamos la hipoétesis propuesta del mismo modo el coeficiente
de correlacion es de 0,704 por lo tanto, se interpreta que existe una correlacion
positiva buena. Por lo que podemos decir que se demostré asi la propuesta de esta
campafia logro el objetivo de concientizar a los vendedores ambulantes de dicha
zona y asi hacerlos cambiar de actitud frente a este problema que es la

contaminacion visual.

Mientras que de forma especifica nimero uno se pudo llegar a la conclusion que
existe una relacion entre campafa publicitaria y toma de concientizacion en
vendedores ambulantes en Av. Mariategui - Villa el Salvador 2021. Ya que los
resultados obtenidos estadisticamente mediante la prueba de correlacion de Rho
de Spearman nos arrojo que el valor de sig. Es de 0,05 por lo que rechazamos la
hipotesis nula y aceptamos la hipotesis propuesta de esta manera decimos que el
valor de coeficiente de correlacion es de 0,457 por lo tanto se interpreta que existe
una correlacion positiva moderada. Lo que podemos decir que demostrando asi la
propuesta de esta campafia logro el objetivo de que los vendedores ambulantes

lleguen a darse cuenta del problema que es la contaminacién visual.

Por dltimo, se concluyé que existe relacion entre campafia publicitaria y
conocimiento en vendedores ambulantes en Av. Mariategui - Villa el Salvador 2021.
ya que los a que los resultados obtenidos estadisticamente mediante la prueba de
correlacion de Rho de Spearman nos arrojé que el valor de sig. Es de 0,05
estimado, por lo tanto, rechazamos la hipo6tesis nula y aceptamos la hipétesis
planteada. De igual manera, el coeficiente es 0,450 siendo de grado positiva
moderado. Lo que podemos decir que demostrando asi la propuesta de esta
campafa logro el objetivo de que los vendedores ambulantes tomen un

conocimiento de lo que produce la contaminacion visual.
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VII. RECOMENDACIONES

Teniendo presente los resultados conseguidos y la vivencia adquirida como

consecuencia de esta indagacion, se daran una secuencia de sugerencias.

Referente a la manera de aprender de cada quien, es fundamental conocer
el publico al cual se le estd presentado el asunto o problemética. Para eso se
deberia de comunicar de la manera mas facil viable lo cual se quiere exponer,
teniendo presente la dificultad del asunto que se haya elegido, por lo cual se podria
apelar a lo visual, interactivo o didactico de forma que se sienta mas a gusto, seguro
y dispuesto a aprender sobre hablado asunto.

Lo ideal es que se conozcan cuales son los efectos y causas que puede
causar la contaminacion visual de esta manera evaluar si es estratégico y factible
para las personas colocar carteles uno encima de otro o sélo para cumplir su

trabajo.

La comunicacion grafica y verbal tiene una funcionalidad bastante
fundamental en esta campafa publicitaria. Por esto se deberia ejercer de manera
adecuada, una buena composicion en la organizacién de los recursos dentro de los

afiches el cual ayuda a la una comunicacion mas ordenada y dinamica.

Por ultimo seria importante realizar una investigacion similar para conocer

cudl es la situaciéon de la contaminacién visual en otras zonas de lima.
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ANEXOS

Anexo N° 01 Matriz de operacionalizacion

Campafia
Publicitaria

(Vilajoana, 2015)

Entre los elementos
indispensables para la
eleccion de la estrategia
publicitaria destacan la
fase de la investigacion
previa y el profundo
conocimiento de los
publicos a los que
queremos dirigir el
mensaje, entre otros
aspectos. Esta informacion
en su mayoria de casos.
La facilita el anunciante a
la agencia de publicidad
mediante la entrega de un
documento conocido como
briefing cuando esta
informacién es muy escasa
o falta completarla sera
trabajo para proseguir con
las labores de la
investigacion de aquellos
aspectos necesarios para
llevar a cabo una campafia
publicitaria acorde con el
producto, los
Contrabriefing es cuando
documento representa la
respuesta a un briefing con
el objetivo de resolver
dudas

(Vilajoana,
p.13).

El Briefing que vendria a ser nuestra

primera dimensién es un

documento, elaborado generalmente

Recoleccion de
datos

por un anunciante, que recoge Identificar
informacién de mercado, el (Vilajoana,2015
producto, el consumidor, la , p.20)
Briefing competencia, la distribucién que
tiene como objetivo ordenar los
(Vilajoana,p.14) datos que nos permitiran definir los
objetivos publicitarios de manera ObjetIV.OS de
N marketing
concreta y cuantificable; es un
documento que su objetivo es (Vilajoana,2015 | Atencion
recoleccion de datos, objetivos de , p.20)
marketing (Vilajoana, 2015, p.14)
Para nuestra segunda dimension Es:)rlgtigl_a
o publicitaria iati
tenemos a contrabriefing es un Obijetivo
documento que representa la (Vilajoana,2015
respuesta de a un briefing con el ,p.32)
L objetivo de resolver dudas, solicitar
Contrabriefing . . n
informacion adicional, hacer
(Vilajoana,p.30) aportaciones o contrapropuestas
presentar estrategia publicitaria, Plataformas
plataformas estratégicas etc. digitales
Claridad

(Vilajoana, 2015, p.30)

(Vilajoana,2015
» p.33)

ominal
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Contamin
acion
Visual
(Rincon,

Manosalv
a 2020)

Nos dice que la

contaminacion visual se
refiere al cambio o
desequilibrio en el paisaje,
ya sea natural o artificial,
que afecta las condiciones
de vida y las funciones
vitales de los seres
vivientes es como decir que
abarca a cualquier
elemento que distorsione la
observacion del paisaje
natural o urbano la
contaminacion visual es un
tipo de contaminacion que
parte de todo aquello que
afecte o perturbe la
visualizacion de algun sitio,
zona o paisaje de absorcion
de datos que tiene el
cerebro humano, con
mensajes publicitarios,
comerciales u
otros elementos que
sobrestimaran a las
personas.

Ello puede
incluso llegar a afectar a la
salud de los individuos o
zona donde se produzca el
impacto ambiental.
Consecuencias sobre la
contaminacion y la
sociedad en la
contaminacion visual

.(Jorge Ivan
Rincon Cérdoba, Nicolas

Cabezas Manosalva 2020)

En nuestro primer tedrico nos dice

i Saturacion
que las consecuencias sobre la de colores c
S ’ olores
contaminacion visual son
. saturados
Consecuencias diversidad que puede provocar (Rincony
sobre la 4
am » dolor de cabeza, estrés por | Manosalva,
contaminacion saturacion de colores y elementos | 2020)
(Rmcon Yy gréficos, distracciones peligrosas
Manosalva, al conductor cuando desvia su
atencion para ver el cartel
2020, p.87) P Elementos
concreto en la carretera, o i
L. rarcos 0
sustraccién de datos. g o Visual
L (Rincony
(Jorge Ivan Rincon |
. o Manosalva
Cordoba, Nicolas Cabezas ’
Manosalva 2020) 2020)
Efectos
Sensaciones
(Rincény
Por otro lado, la sociedad es | Manosalva,
sensible a la contaminacién | 2020)
Sociedad en la ambiental e incluso a la
contaminacion contaminacién acustica y trata de
visual ser un fenémeno eterizado. Sin
embargo, la contaminacién visual
(J_org’e Iva’n se encuentra en un nivel menos
Rincén Cérdoba, .
Nicolds Cabezas consciente, de forma que la mayor c
Manosalva 2020) parte la poblacién no solo no es onciencia
consciente de sus efectos Sentido
perversos, sino que ademas niega (R | comun
su existencia como si tratase de incon Yy
una broma o exageracion. Manosalva,
(Rincén y Manosalva, 2020) 2020)

Nomin
al
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Concientiza
cion
(Rodrigue
z,2014).

Para mi tercera variable
sobre concientizacion
( Eduin Alexander Prada
Rodriguez 2014), indica
que la conciencia
ambiental es la actitud y
el conocimiento positivo
hacia los asuntos
ambientales; los cuales
definen la existencia de
las sociedades humanas
y determina las
posibilidades del
desarrollo social y
material sobre la toma
de concientizacién
(Rodriguez, 2014).

interés

Importancia
indico que es la (Rodriguez
Toma de accion de apoyar a las personas guez,
concientizacion | y grupos a que consigan una 2014).
(Rodriguez, alta sensibilidad y conciencia
2014). hacia el medio ambiente y su
problematica
Difusion o
(Rodriguez, 2014). publicidad
(Rodriguez,
2014).
Compresion
El conocimiento ambiental es un | (Rodriguez, Inteligencia
objetivo importante para el ser 2014).
. humano, lograr una
Desarrollo social A .
comprension basica del cuidado
’ ambiental, sobre las acciones
(Rodriguez, buenas y malas que se hacen al
2014). medio ambiente. Teniendo un o
reconocimiento y saber Reconocimient
0' .z
(Rodriguez, 2014). ’ Indagacion
(Rodriguez,
2014).

—o2s5 302z
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Anexo N° 02 Matriz de consistencia

GENERAL

PROBLEMAS

¢;Cudl es la
relacion que existe entre la
Campafia publicitaria de la
Contaminacion visual y la
concientizacion en
vendedores ambulantes de
villa el Salvador 2021?

OBJETIVOS

Determinar la
relacién que existe entre la
campafia publicitaria de la

contaminacion visual y
concientizacion en vendedores
ambulantes en Villa el
Salvador, Lima, 2021

HIPOTESIS

Hi: Existe relacién entre
la campafia publicitaria de la
contaminacion visual y
concientizacion en vendedores
ambulantes de la villa el salvador
2021

Ho: No existe relacion
entre la campafia publicitaria de la
contaminacion visual y
concientizacién en vendedores
ambulantes en Villa el Salvador,
Lima, 2021

VARIABLES

Campafia publicitaria

(Vilajoana, 2015)

DIMENSION

Briefing

(Vilajoana,p.14

INDICADORES

Recoleccién de datos

(Vilajoana,2015, p.20)

Objetivos de marketing
(Vilajoana, 2015, p.20)

Contrabriefing

(Vilajoana,p.30)

Estrategia publicitaria
(Vilajoana, 2015, p.32)

Plataformas digitales
(Vilajoana, 2015, p.33)
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¢ Cudl es la relacién
que existe entre la
campafia publicitaria

Determinar la relacion que
existe entre la campafia
publicitaria de la

HIPOTESIS Hi:

¢ Existe relacion entre la
campafia publicitaria de la
contaminacion visual y la

Consecuencias sobre la
contaminacién (Rincén y
Manosalva, 2020)

Saturacion de
colores. (Rincony
Manosalva, 2020)

Elementos gréficos.

el Salvador, Lima,
20217?

Villa el Salvador, Lima,
20217

HIPOTESIS HO:

¢No existe relacion entre
la campafia publicitaria de
la contaminacion visual y
el conocimiento en
vendedores ambulantes
en Villa el Salvador, Lima,
2021?

—i
de la contaminacion contaminacion visual y la toma de concientizaciéon . P4 H Rincé
incon y Manosalva,
8 visual y la toma de toma de concientizacién en | en vendedores ContamlnaC|0n Vlsual ( Y
E concientizacién en vendedores ambulantes en | ambulantes en Villa el 2020)
O vendedores Villa el Salvador, Lima, Salvador, Lima, ¢2021?
8_ ambulantes en Villa 2021 Efectos ((Rincén y
n el Salvador, Lima, HIPOTESIS HO: M Iva, 2020
L 20217 _ L Sociedad en la contaminacion anosalva, )
! ¢No existe relacion entre B
visual
la campafia publicitaria de (Rincén y Manosalva, Conciencia
la contaminacion visual y 2020) (Rincén y Manosalva,
la toma de concientizacién 2020)
en vendedores
ambulantes en Villa el
Salvador, Lima, ¢20217?
¢ Cual es la relacion i
que existe entre la HIPOTESIS Hi:
~ campafia publicitaria Determinar la relacion que . Existe relacién entre la Toma de concientizacion Importancia
wn . .z . ~ é ,
3 de la contaminacion existe entre la campafia campafia publicitaria de la (Rodriguez, 2014). (Rodriguez, 2014).
o visual y el publicitaria de la contaminacion visual y el Concientizacion
5 conocimiento en contaminacion visual y el conocimiento en rav
w vendedores conocimiento en vendedores ambulantes Difusion
% ambulantes en Villa vendedores ambulantes en en Villa el Salvador, Lima, (Rodn’guezl 2014).
L 20217

Desarrollo social
(Rodriguez, 2014).

Compresién
(Rodriguez, 2014).
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Anexo 3: Instrumento de recoleccion de datos

Facultad de Derecho y Humanidades

, Escuela de Arte y Disefio Grdfico Empresarial
ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO y f P

CUESTIONARIO

CAMPARNA PUBLICITARIA DE LA CONTAMINACION VISUAL Y LA CONCIENTIZACION EN
VENDEDORES AMBULANTES EN VILLA EL SALVADOR, LIMA 2021

Con respecto a la investigacion del tema mencionado se realizard un cuestionario en escala de Likert con
alternativas totalmente de acuerdo, de acuerdo, ni de acuerdo, ni en desacuerdo, en desacuerdo y totalmente de acuerdo.
En este suceso se propone emplear informacién a través de 2 Afiches (A3) como herramienta de aprendizaje, teniendo un
enfoque del tema sobre la contaminacion visual, pues es un problema que es poco comun, pero a la larga puede causar

diversos dafios, por ejemplo: causando dolores de cabeza, stress, problemas cardiovasculares, irritabilidad.

ESCALA
5 4 3 2 1
Totalmente De acuerdo Ni de En Totalmente
de acuerdo cuerdo ni en desacuerdo en desacuerdo
desacuerdo
Totalmente | En Ni acuerdo De Totalme
en desacuer | nien acuerdo nte de
PREGUNTAS desacuerd do desacuerd acuerd
° o] o 4 o
2
1) (©)] (5)

¢ Pudo identificar la identidad visual de
la camparfia " es ahora no mafiana"?

¢Llamo su atencion las imagenes
usadas en la campafia publicitaria?

¢ Encontré un objetivo claro sobre esta
campafa publicitaria”?

¢ El disefio del afiche fue entendido
con claridad?

¢ Considera que el afiche de la
campaha publicitaria muestra colores saturados
?

¢ Entendio los elementos gréaficos del
afiche de la campafia publicitaria?

¢ Usted cree cause efectos positivos
esta campafa publicitaria?
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¢ Cree usted que este afiche haga
tomar conciencia sobre campafia publicitaria ?

¢,Cree usted que este afiche es
importante para la campafia publicitaria ?

¢,Con respecto al afiche publicitario se
podria difundir esta campafia publicitaria ?

¢, Comprendi6 con claridad la
informacion que se demuestra en el afiche sobre
la campafia publicitaria ?

¢ Reconoci6 con claridad el mensaje
de la campafia publicitaria?

¢,Pudo reconocer por el afiche el
problema del porque se cre6 esta campana
publicitaria?

¢ Cree usted que mediante esta
campafia publicitaria se sepa con claridad que
es contaminacion visual?

ANEXO N°4 Formulario mediante google forms

a7

y (=
0

W

=

-

Instrumento

onario en escala de Likert con
rdo, en desacuerdo y totalmente en

Con respecto a la investigacian del tema mencionado se realizara un cues
alternativas totaimente de acuerdo, de acuerdo, ni de acuerdo, nl en de:
desacuerdo. En este suceso se propone emplear informacion a través de 2 s (A3) como herramienta de
aprendizaje, ter un enfoque del tema sobre la contaminacién visual, un problema que es poco
comun pero a la larga puede c. diversos dafios por ejemplo: causando dolores de cabeza, stress,
problemas cardiovasculares, irritabilidad

Pudo identificar la identidad visual de la campania " s ahora no mafnana” ~
Totalmente de acuerdo

de acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

totalmente en desacuerdo

<1 lama =11 atencian las im nsadas an s o itaria? *

Prequntas  Respuestas ()  Configuracien

En desacuerdo

totalmente en desacuerdo

¢Encantrd un objetive clare sobre esta campana publicitaria’? *
Totaimente de acuerdo
de acuerdo
Ni de acuerdo ni en desacuerda
En desacuerdo

totalmente en desacuerdo

;El disefo del afiche fue entendido con claridad? *
Totalmente de acuerdo
de acuerdo
Nide acuerdo ni en desacuerds
En desacuerdo

totalmente en desacuerdo

B @

m e e
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Anexo 5: Coeficiente de alfa de Cronbach

Coeficiente de alfa de Cronbach > .9 a .95 es

excelente

Coeficiente de alfa de Cronbach > .8 es bueno

Coeficiente de alfa de Cronbach > .7 es aceptable

Coeficiente de alfa de Cronbach > .6 es
cuestionable

Coeficiente de alfa de Cronbach < .5 es pobre

Coeficiente de alfa de Cronbach > .5 es inaceptable

Fuente: George y Mallery (2003)
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Anexo 6: Baremo de correlacion de Rho de Spearman

Baremo de correlaciéon de Rho de Spearman

-1

-0,9a-0,99

-0,7 a-0,89

-0,4 a -0,69

-0,2 a -0,39

-0,01 a-0,19

0

0,01a0,19

0,2a0,39

0,4 a 0,69

0,7a0,89

0,9a0,99

1

Correlacion negativa grande y

perfecta
Correlacion negativa muy alta
Correlacion negativa alta
Correlacion negativa moderada
Correlaciéon negativa baja
Correlacion negativa muy baja
Correlacion nula
Correlacién positiva muy baja
Correlacién positiva baja
Correlacion positiva moderada
Correlacion positiva alta
Correlacién positiva muy alta

Correlacién positiva grande y

perfecta

Fuente: Elaboracion propia basado en Hernandez, Fernandez y Baptista (2014)
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Anexo 7: Validaciones de expertos

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Bpellidos y nombres del experto: Lépez Rios Kerima
Titulo ylo Grado:
Ph.D.. () Doctor... () Mangister.._ { X) Licenciado...{ ) Otros. especifious

Universidad que labora: Universidad César Vallgjo Lima Norte
Fecha:

CAMPANA PUBLICITARIA DE LA CONTAMINACION VISUAL Y LA CONCIENTIZACION EN
VENDEDORES AMBULANTES EN VILLA EL SALVADOR, LIMA 2020

Mediante 1a tabla para evaluacion de experios, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con *x” en las columnas de 51 o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items indicando
sus observaciones yo sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre clima

organizacional.
APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO  OBSERVACIONES
1 zElinstrumento de recoleccion de datos tiens relacion con al W
titulo de la investigacion?
2 2En & instrumento de recoleccion de datos == mencionan las x
varigbles de investigacion?
2 zEl instrumento de recoleccion de datos, facilitara 2l logro de W
los ohjefivos de la investigacicn?
4 £El instrumenio de recoleccicn de datos =e relaciona con las x
variables de estudio?
5 zLa redaccion de las preguntas s con sentido coherente? x
2 Cada una de las preguntas del instrumento de medicicn, == x
[ relacicnan con cada uno de los elementos de los indicedores?
7 £El diserio del instrumento de medicicn facilitara 2l analisis y e
procesamiento de datos?
2 20l instnamento de medicion, los datos seran objetivos?
] 0el instrumentc de medicion, usted afadina alguna A
pregunta?
10 ZEl instrumento de medicidn sera accesible a la poblacian e
sujeto de estudic?
2Elmstrumento de medicidn es claro, precise, v sancille para x
11 que contesten y de esta manera obtener los  datos
requeridos?
TOTAL

f@;}tﬂ

Firma del expeli . o
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto; urrizaga Urbina Cesar Martin

Titulo yio Grado: MAESTRO EM CIENCIAS DE LA EDUCACION COM MEMCION EM DOCENCIA
SUPERICOR E INVESTIGACION

Fh.D...{) Doctor... {) Magister... {x) Licencazdo... [ ) THros. Especingee
Universidad que labora: Universidad César Wallejo Lima Marie
Fecha: 1209521

CAMPANA PUBLICITARIA DE LA CONTAMINACION VISUAL Y LA CONCIENTIZACION EN
VENDEDORES AMEULAMTES EN VILLA EL SALVADOR, LIMA 2020.

Mediante la tabla para evaluacian de expertos, usted tiens la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando can s en las
calumnas de Zla N0, Asimisme, e echortamas en s comescian da las ilems indicando sus absercacionss Wo sugerencias, con la iralidasd
de mejarar la coherancia de las praguntas sobire dima organizacional,

SUGEREMCIAS: )
AFRECIA
ITEME PREGUNTAS 51 NO OESERVACIOMNES

1 £El Instrumendo de recoleccion de dalos bene nelacidn con o ibdo de la X
Imvesigacian?

2 FEm ol instrumento die recoliecodn de dalos S& mencionan ks warabkes de x
Investigacion?

3 £ El instrumento de reocleociin de dalos, facltard of logro de los ochjetivos de la X
Imvesigacian?

4 ZE Insrumenio de reoceccdn o datos o reaciona oon RS varabies de X
esiudo?

B i La redacoidn de las progunias es con sentida cohereme? X
fCada una o las pregunias o instrumendo de maedickdn, Se rdadonan oon x

a cada uno de oo eemanios de los indicadores?

T £ El digefo dal instranenic de madicidn facitand ol andlss y procesa mientode -
dalns?

2 0l insirumario de madickdn, los dalos semn objelbas? X

8 £ Dl inesinumaenio de madickin, usied afadiria alguna pregunia? X

10 £ nstrumiento de medicidn serd acoesbie a la pobiaoitn s de esiodn? x
£El instrumanio de medicidn es dan, precso, ¥ Send o para que conmesion y x

M o asha manera ablener os dalios requendos?

p L 1

TOTAL

Finma del experto



TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: Melissa Stefany, Chirinos Paucar
Titulo y/o Grado: Marketing y Negocios Intemacionales

Ph.D...( ) Doctor... { ) Maagister... (x)  Licenciado... { ) Oiros. Especifigus

Universidad que labora: Universidad César Vallejo Lima Morte
Fecha: 17/09/21

CAMPANA PUBLICITARIA DE LA CONTAMINACION VISUAL Y LA CONCIENTIZACION EN
VENDEDORES AMBULANTES EN VILLA EL SALVADOR, LIMA 2020.

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted fiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items indicando
sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre clima
organizacicnal.

APRECIA
ITEM3 PREGUNTAS sl NO OBSERVACIONES
1 £El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el X
titulo de la investigacién?
2 2En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las X
variables de investigacion?
3 £ El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de X
los ohjetivos de la investigacion?
4 2El instrumento de recoleccion de datos == relaciona con las X
variables de estudic?
5 ;La redaccidn de las preguntas es con sentido coherante? X
£Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se | X
[ relacionan con cada uno de los elementos de los indicadores?
7 2El diseno dal instrumento de medicicn facilitara el analisis v X
procesamiento de datos?
] : Dl instrumento de medicion, los datos sarén objetivos? X
] :Del instrumentc de medicion, wsted afadina alguna X
pregunis?
10 AEl instrumento de medicion seré accesible a la poblacion = X
sujeto de estudio?
£El instrumento da medicion es claro, precizo, y sencillo para | X
11 que contesten y de esta manera obtener los datos regueridos?
TOTAL

v/

Firma del experto; ......... T
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BRIEF CREATIVO }

CONTAMINACION

VISUAL

{ES AHORA
NO MANANA




DESCRIPCION
a DE PRODUCTO

Categoria: Campaiia publicitaria para concientizar
‘-. a los vendedores ambulantes

i Descripcion : Este proyecto de investigacion que busca |
~ cambiar la conducta a las vendedores que se encuentran
f Av. Mariategui en Villa el Salvador y de asi también este
_..’ ~ proyecto ayude a otras personas y tomen conciencia

sobre la contaminacioén visual.

Problema social : El 76% de afiches publicitarios no cuenta
con la autorizacion respectiva en las principales avenidas de Lima,
segun un estudio reciente del Ministerio del Ambiente una de las

| principales causas esta relacionada con la expansion humanay
la competencia de marcas en el mercado, lo cual impactaenla
poblacion generando diversos problemas a la salud, como
cardiovasculares o psicologicos.
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.

4

|

:Que queremos que la publicidad logré? :
~ Un cambio de conducta que implique que la gente tome conciencia

\ .‘.|

o |

que pegar tanta publicidad no es buena a la larga genera dolores
de cabeza, irritabilidad, estrés.

Cuales son sus productos: Se realizara una Campaa para
concientizar a las personas sobre la contaminacién visual, consis-
tira en afiches publicitarios para que puedan ver como este peque-
no problema si esta afectando a varias personas.

Desventajas de esta campana: El que aun estamos en
pandemiay no se puede entablar una explicacion mas profunda a
los vendedores ambulantes de esta manera todo es un poco limi-

tado por el COVID-19.

Publico objetivo: Edad 28 a 52 afios
Género : Masculinoy Femenino
Localizacion : Av.Mareategui - Villa el Salvador
Ocupacion : Vendedores ambulantes

L s . .
Psicologia : Parapoder encontrar la relacion que existe entre
campana publicitaria y la concientizaciéon en vendedores
ambulantes
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Producto: Afiche A3 medidas 29.7 x 42

Determinacion de los objetivos :

Informar : Se brindara datos resumidos del problema social
que es la contaminacién visual

Persuadir : modificar la percepcién que pueden tener los
vendedores ambulantes sobre la contaminacion visual
Recuerdo : se ofrecera una experencia informativa para
poder desarrollar una campana.

~ Descripcion: Ese producto cuenta con lainformacién sobre la

contaminacion visual y el dano que no sabemos qué esta pasando
por lo que geremos mostrar es el mensaje directo y que sea com-
prendido por los vendedores.

Objetivo : Crear la pieza grafica que logre llamar la atencion en

. los vendedores de Av.Mareategui en villa el Salvador.

Tipografl'a: La tipografia que se utilizo para el titulo fue FUTURA |
porque esta fuente es versatil, modernay geométrica fue creada
parareflejar la era industrial del hoy y del manana.
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- Tipografia: Se usaron las tipografias de tipo San Serif con el
nombre de FUTURA porque estafuente es versatil, modernay
geomeétrica fue creada para reflejar la era industrial del hoy y del
manana ya que permite interactuar de forma eficaz con el publico.

FUTURA EXTRA BOLD

ABCDEFGHLJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
01234567894

. ~ Tipografia: Se usaron las tipografias de tipo San Serif con el

- nombre de LATO con sus variantes BLACK para titulares y regular

para descripciones ya que son legibles y faciles de entender ya que
genera un buen contraste.

LATO REGULAR LATO BLACK

ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHLJKLM
NOPQRSTUVWXYZ  NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm abcdefghijkim
nopqgrstuvwxyz nopgrstuvwxyz

0123456789;'# 0123456789;'#




Colores : Parala seleccion de colores se opto por colores

RGB

R: 181
G:46
B: 195

R:82
G:11
B: 157

R:47
G:63
B: 225

R:54
G:179
B: 201

CMYK
C:43
M: 90
Y:0
K:0

C:82
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- Colores

i

- Lila : Queesuncolor que se encuentra entre uno de los los tantas
- tonalidades del color morado que transmite , misterio sabiduriay es
utlizado para la imaginacion.

i

Morado : El color morado proviene de la combinacion entre
- rojoy azul, por que adquiere gran fuerza y energia en sus diferentes
tonalidades, las cuales llegan a ser mas atractivas transmite , estetica
 misterio y delicadeza

Azul : El azul es un color primario que suele asociarse con
elementos de | naturaleza como lo es el cielo y el mar , asi como la
~ confianza, relajacion, calmay fidelidad.

~ Celeste: Elcolor celeste resulta ser la mezcla del azul primario
con una gran porcion de blanco es un color muy popular
por representar la calma, relajacion, pureza, inocencia y fantasia.

Rojo : El color rojo es un color primario que no pasa despercibido
por su gran intensidad, se asocia frecuentemente al amor romantico,
la pasion, la sensualidad, la prohibicion y mas.

Programas utilizados : Para el desarollo de las piezas graficas
se uso en todo momento los siguientes programas:
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Degradados de color : El degradado de colores

~ esunatendencia de disefio que se ha usado en los ultimos afios, el uso
~ dediversos colores causa gran impacto en los usuarios, y ha sido
- unafuente de inspiracion para muchos disenadores

~ Los elementos graficos usados estan compuestos por calcomanias
~ endonde se destaca diferentes acciones para comunicar el mensaje al
usuario.

4
»
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W
A/

CONTAMINACION

VISUAL

ES AHORA
NO MANANA

¢Sabias que produce en ti
la contaminacion Visual ?

Produce dolores de cabeza, migrafa
estres, problemas cardiovasculares.

¢Pegar tantos carteles en
las esquinas es bueno para ti?

jAverigualo aqui!




'CONTAMINACION

VISUAL

" ES AHORA I8

NO MANANA

Hoy en dia, la contaminacién visual

- es un problema que esta pasando
~ desapercibido en las personas no se .
‘dan cuenta que poco a poco se esta .

perdiendo todos los espacios aéreos
-y por ende el paisaje natural , .

vivimos en mundo que actualmente
no solo contamina la basura, la luzel .
~ ruido sino tambien el exceso de

. cantidad-de carteles publicitarios.

=

. X
> ».
ad

Viate curests st et do-

| @

)
Caribbean .Z’nuu,‘g.h,ﬂum

761-1527/-1993:235329

DENTAL
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CONTAMINACION

VISUAL
'NO MANANA

IR L e
B, Jaraneros 16
T VRINPAL S=an
" SIBTSSLE0SIE DON
IROSITA T A ot
bl Cimin i

; A s e
¢ Sacirs
§. P

La Contaminacion visual se refiere al abuso de
ciertos elementos que pertuban y alteran la
estética, laimagen del paisaje tanto rural como
urbano, genera una sobre estimulacion visual
agresiva , invasiva y por lo general simultanea.

CAUSAS

-Vallas publicitarias
- Antenas de electricidad con cableados
- Grafitis

-Exceso de senales de trafico

- -Edificios deteriorados

CONSECUENCIAS

Impacta negativamente en
el turismo y las
actividades recreativas, y
ello tiene a su vez
consecuencias

Incremento del estrés,
lo cual deteriora
significativamente sus
condiciones de vida,
trabajo o desarrollo.

Impacto enla
salud emocional
.0 psicolégica

-El estrés genera .
impacto en la salud
- cardiovascular
econdémicas y sociales.

SOLUCIONES

IReduccion y control de la
cantidad de avisos publici-
tarios que se
permiten en un area
- @specifica , urbana o rural

Retiro frecuente de
senales y carteles

Programar visualmente Programar visualmente
el desarrollo urbanisticoy el desarrollo urbanisticoy
arquitectonico de la arquitectonico de la
" ciudad ciudad
econémicas y sociales.




