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Resumen
La investigacion es relevante porgue busco analizar como el marketing digital se
relaciona con el posicionamiento de la polleria Hikari, para mejorar el uso de las
estrategias de marketing digital de los negocios para poder posicionarse en el
mercado. El objetivo de este estudio fue: determinar la relacidon que existe entre
el marketing digital y el posicionamiento de la polleria Hikari en el Distrito de los
Olivos, Lima-2020. Metodologia: se tratd de un estudio cuantitativo de tipo
descriptivo, correlacional que utilizo como instrumento de recoleccion de datos
el cuestionario. La poblacién estuvo conformada por 50 clientes de la polleria
Hikari en el Distrito de los Olivos. La hipotesis que se realizé a través de la
medicién de Rho Spearman (Rho=,766**) .Donde se concluye que si existid una
relacion significativa entre el marketing digital y el posicionamiento. Por lo tanto,
es importante desarrollar estrategias de marketing digital para lograr

posicionarse.
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Abstract

The research is relevant because it sought to analyze how digital marketing is
related to the positioning of the Hikari poultry, to improve the use of business
digital marketing strategies to position itself in the market. The objective of this
study was to determine the relationship between digital marketing and the
positioning of Hikari poultry in the District of Olives, Lima-2020. Methodology: it
was a descriptive, correlational quantitative study that used the questionnaire as
a data collection instrument. The population was made up of 50 clients of the
Hikari chicken shop in the District of Olives. The hypothesis that was made
through the measurement of Rho Spearman (Rho =, 766 **), Where it is
concluded that there is a significant relationship between digital marketing and
positioning. Therefore, it is important to develop digital marketing strategies to

achieve position.

Keywords: Digital marketing, positioning, strategies, consumer.
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