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Resumen

La presente investigacidén tuvo como objetivo “Analizar la estrategia musical en la
candidatura del ex presidente Alan Garcia en las elecciones del afio 20006,
Chimbote, 2021”7, tuvo como objetivo general analizar la estrategia musical en la
candidatura del ex presidente Alan Garcia en las elecciones del 2006; por lo que se
considero la teoria comunicacional de uso y gratificaciones, para analizar el spot

publicitario Reggaeton Estrellas del ex presidente Alan Garcia en el afio 2006.

En relacion con la metodologia, se realizé una investigacion cualitativa tipo
aplicada, en el cual el disefio es fenomenoldgico; y es descriptivo e interpretativo.
Asi mismo se utilizé dos técnicas para la recoleccion de datos, por ello se aplico la

entrevista a tres especialistas, y la técnica de observacion.

El resultado de la investigacién da a conocer que la estrategia musical utilizada en
las campafas politicas son parte esencial para la identidad del partido como
también del politico en campafia; ademas la musica tiene el poder de llegar al
subconsciente de los oyentes y manipular masas, asi mismo se puede considerar

elementos visuales para reformar el mensaje.

Es asi que se concluy6 que la estrategia musical fue determinante para obtener el
cargo de presidente del Perd, el cual fue centrarse en los jovenes y en el género
musical de moda en el momento, ademas el spot publicitario debe ser acompafado
con contenido visual para reforzar el mensaje, asimismo es importante definir el
medio por el cual serd difundido para que el mensaje llegue al target

correspondiente

Palabras clave: Estrategia musical, campanfa politica, comunicar, musica, Alan Garcia.
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Abstract

The objective of this research was “To analyze the musical strategy in the candidacy
of former president Alan Garcia in the elections of 20006, Chimbote, 2021, its
general objective was to analyze the musical strategy in the candidacy of former
president Alan Garcia in the elections from 2006; Therefore, the communication
theory of use and gratifications was considered, to analyze the advertising spot
Reggaeton Estrellas by former president Alan Garcia in 2006.

In relation to the methodology, a qualitative applied type research was carried out,
in which the design is phenomenological; and it is descriptive and interpretive.
Likewise, two techniques were used for data collection, therefore the interview was

applied to three specialists, and the observation technique.

The result of the investigation reveals that the musical strategy used in political
campaigns is an essential part of the identity of the party as well as the politician in
campaign; In addition, music has the power to reach the subconscious of the
listeners and manipulate masses, likewise it can be considered visual elements to

reform the message.

Thus, it was concluded that the musical strategy was decisive to obtain the position
of the presidential office of Peru was to focus on young people and on the
fashionable musical genre at the time, in addition, the advertising spot must be
accompanied with visual content to reinforce the message. It is also important to
define the means by which it will be disseminated so that the message reaches the

corresponding target.

Keywords: Musical strategy, political campaign, communicate, music, Alan Garcia.
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|. INTRODUCCION

Las campafas electorales son ejercicios de la democracia moderna,
aguellas que se encuentran encaminadas a edificar colectividades electivas firmes
y precisar el caracter estatal en toda Nacion. Por ello, durante las campafas, es
frecuente que los contrincantes hagan uso de armonias, muletillas y baladas
politicas o alguna tipologia elocuente armoniosa como téctica de seduccion, sea
como porcion de los spots publicitarios de cada uno de los electos y grupos
politicos; o a modo de consonancias 0 estructuras establecidas de acuerdo al
propésito de llamar la atencion, encantar, distraer, emitir un mensaje estatal y
conseguir convencer a aquellos votantes. En mérito a ello, la utilizacién de la
melodia, como herramienta de cruzadas politicas, es una experiencia habitual que
se ha extendido a nivel internacional, de tal modo que usualmente hoy en dia no
concurre en el mundo alguna campafia politica que prescinda, de una u otra forma,

de la compafiia musical (Bafios, 2015).

De esta forma, en mérito a la musica se consigue persuadir los sentimientos

del votante y asi conseguir una superioridad politica electoral (Boni, 2016).

A nivel internacional, tenemos lo que fue la camparia electoral del presidente
Obama en Norte América a mediados del 2008, en el cual se examinaron baladas,
villancicos, melodias e himnos de campafia que el grupo democratico y sus
partidarios usaron durante la disputa, iguales que fueron recobradas de YouTube y
web, de manera global, entre agosto y noviembre del 2008 (Oriol y Benjamin, 2016).

Asimismo, fue la campafa del postulante Taylor, efectuando distintos
espectaculos musicales los cuales fueron admitidos y elogiados por los electorados.
El bandwgon prosperaba localidad tras localidad, transportando con el no solo la
banda armoniosa, sino igualmente al electo y sus primordiales participantes, a la
ltima etapa, Taylor conquisto las elecciones siendo el duodécimo gobernador de
EE.UU. A partir de ello, los electos usan la musica como aquel medio para no solo
llamar la atencion de la multitud, sino ademas de anunciar un mensaje y poder

convencer a la poblacién (Fara, 2016).



Por otro lado, en Chile, a fines de 2009, el que fue electo de la Coalicion por
el Cambio, Pifiera utilizé la muasica Viva la existencia de la banda de rock ingles
Coldplay para conducir y ponderar su mensaje politico. Es asi, que, en esa nacion,
desde 1920 se ha usado la musica emparentada a la cultura publica con propdsitos
politicos (Alcalg, 2015).

Ademas, en México, durante la auténtica eleccién de presidentes de 2000,
Juan Gabriel, aquel experto de musica publica, descifré distintas armonias y
acompafniamientos melodiosos en soporte a Labastida Ochoa, en aquel tiempo

electo por el Partido Rebelde Colectivo (Alcala, 2015).

En base a ello se puede apreciar que en cada camparfa electoral a nivel
mundial han venido utilizando la estrategia musical para poder llegar asi al voto

popular, siendo la musica fundamental para lograr el proposito.

A nivel nacional, también se ha venido utilizando la masica como estrategia
politica, tal es asi que, en 1990, durante las elecciones presidenciales, Vargas
Llosa, electo del Frente Demdcrata, usé aquella Cancion de Fredemo y el Himno
por la independencia agregado aquel ultimo por Agusto Campos como parte de su
campafa politica. También en el periodo 2000, Fujimori, que fue designado
presidente del estado por primer periodo en 1995, usé durante su candidatura la
musica El ritmo del asiatico y en el 2007, como parte de la tactica comunicacional
del APRA, Alan Garcia uso la muasica de actualidad de las juventudes, el reggae,
como aguel medio para enlazarse y movilizarse de manera electoral a esta

significativa parte (Valdez, 2016).

Por consiguiente, en la politica de eleccion, la musica se ha transformado en
un componente existente de autoridad, en un medio contundente que cautiva,
divierte, cautiva y recluta a los electores. Siendo que en el actual estudio se
analizara aquel efecto que la estrategia musical crea en la conducta del votante,
asi como la utilizaciéon que se ha venido realizando en las candidaturas politicas

como un sustento de convencimiento politico.



De esta manera se plantea como problema, el cual es ¢De qué manera
influyo la estrategia musical en la candidatura del ex presidente Alan Garcia para
que ganara las elecciones del 2006?; y ademas se plante6 como problemas
especificos, ¢De qué manera el objetivo politico de Alan Garcia Pérez incidi6 al
utilizar la musica como estrategia de campafa politica?, ademas, ¢ De qué manera
la estrategia musical fue determinante para que Alan Garcia Pérez sea presidente
en las elecciones 200672, y por ultimo, ¢De qué manera se presentod el mensaje

politico en una estrategia musical para ganar las elecciones del 20067

Por otra parte, la investigacion mantiene una justificaciébn en base a: La
conveniencia, debido a que servira para poder ver la estrategia musical que aplico
el ex presidente Alan Garcia Pérez en las elecciones del 2006, producto de ello sea

ganador.

La relevancia social se basa en el gran impacto que genera la estrategia
musical que hoy en dia aplican los candidatos en las campafas electorales, lo cual
beneficiaria a los candidatos para llegar a la poblacion joven y adulta.

La implicancia practica se funda en ayudar a las futuras generaciones a conocer
sobre la estrategia musical que se aplican en las camparias electorales dando un

beneficio de llegar a tanto jovenes y adultos.

El valor tedrico se halla en la importancia que es la estrategia musical en las
campanfas electorales, de tal manera que llegan a toda la poblacion, por lo que los

resultados ayudarian a explicar o tender otros fenémenos.

La utilidad metodologica se basé en que la investigacién ayudaria a crear un

nuevo instrumento para la obtencion de datos.

Ademas, para enfocar el estudio, se dispone el objetivo general: el cual fue,
analizar la estrategia musical en la candidatura del ex presidente Alan Garcia en
las elecciones del 2006; y ademas se plantearon los objetivos especificos, analizar

el objetivo politico que fue utilizado en la candidatura del ex presidente Alan Garcia



Pérez en las elecciones del 2006; ademas, analizar la estrategia musical que fue
determinante para que Alan Garcia ganara las elecciones del 2006; y por ultimo,

analizar el mensaje politico de la musica como estrategia politica a nivel nacional.

Il. MARCO TEORICO

Como ya se ha venido sefialado lineas arriba, en cada campana electoral a
nivel mundial y nacional se han venido utilizando la estrategia musical para poder
llegar asi al voto de la poblacién, siendo la musica fundamental para lograr el
propésito. Por ende, este apartado esta orientado a redactar diferentes trabajos
previos relacionados al perteneciente estudio, que serviran para reafirmar que los

intereses de la presente investigacion son relevantes.

A nivel internacional, Powel (2015) refiere a su articulo de investigacion la
importancia estratégica de los factores estatales en las elecciones presidenciales.
Esta investigacion pone a prueba la hipotesis de que los candidatos presidenciales
y sus partidos pueden acrecentar su apoyo en estados especificos a través de la
seleccidn estratégica de sus partidos nacionales. Concluyd que los partidos no
obtienen beneficios electorales significativos en los estados seleccionados para

albergar la convencion nacional en los que controlan la gobernacion.

Por su parte, Savoy (2018) elabor6 su articulo cientifico analisis del estilo y
la retérica de las primarias presidenciales estadounidenses de 2016. Una
metodologia tipo cualitativo, se realizo el instrumento andlisis de casos. Esta
investigacion tiene como resultado la presencia de tres grupos distintos de
candidatos, los términos utilizados en exceso y las oraciones tipicas asociadas con
cada candidato revelan sus temas especificos como 'impuesto Unico simple' para
Cruz, 'presupuesto equilibrado’ para Kasich, negatividad con Trump o criticas.
Concluy6é que el estilo y la retorica utilizada por los candidatos durante las
elecciones primarias estadounidenses de 2016, se ha centrado en la forma de
comunicacién oral utilizando diferentes debates televisivos en ambos partidos

politicos, una forma menos observada en estudios previos.



Por ultimo, Alcala y Reynaga (2015) refieren en su articulo cientifico las
estrategias contundentes en la difusidon politica, estudios de los spots televisivos
emitidos durante la campafia politica Jalisco. Un estudio cualitativo, disefio no
experimental, analisis de casos. Como resultado, se llegd a un total de 50 spot
publicitarios audiovisuales generados por los 9 candidatos politicos que aspiraron
a la presidencia municipal. Se llegd a la conclusién que mientras unos grupos
politicos apostaron por manifestar a sus aspirantes para lograr la alcaldia, otros
concluyeron posicionar al partido, reemplazando al candidato por una voz colectiva

o por algun protagonista estatal que ayudara a este proposito.

A nivel nacional, Medina (2018) desarrollé su tesis titulada la influencia del
moédulo de estrategias de comunicacion en la propagacion de las obras de la
Municipalidad de La Victoria. Tuvo como objetivo determinar como el Médulo de
Estrategias de Comunicacion influye en la propagacién de las obras de la
Municipalidad de La Victoria. Realiz6 un estudio tipo aplicada, con disefio pre
experimental. Concluyéo que la aplicacion del Modulo de Estrategias de
Comunicacion incide elocuentemente en la propagacion de obras de la

Municipalidad de La Victoria.

Por su parte, Milla y Sanchez (2018) elaboraron su tesis titulada estrategias
del marketing politico en la disposicidn del electorado en las votaciones municipales
del distrito de Yanacancha. Un método descriptivo explicativo, no experimental,
descriptivo correlacional. A través de la observacion y la entrevista, uno de los
resultados del trabajo de investigacion es que los 8 candidatos, todos contaban con
un comité de campafa. Las conclusiones definieron que las estrategias politicas
gue usan los candidatos, el perfeccionamiento de un andlisis para saber el
favoritismo electoral, la definicibn de su publico ecuanime, la definicibn de su
mensaje de campafia y reuniones perennes con su comité de campaiia inciden de

forma significativa en la decision de los votantes.

Asimismo, Rivera (2019) refiere en su tesis la incidencia de la
comercializacion politica en la finalidad del electorado reciente entre 18 y 25 afios

conformables a la localidad de la capital, en correspondencia a la presidencia del



Peru, periodo 2016. Su propdsito principal fue saber si las estrategias del marketing
politico funcional de desarrollo que se usaron para las elecciones presidenciales
del estado peruano tuvieron influencia en el favoritismo de los votantes entre 18 y
25 afos en correspondencia a las transmisiones que usaron los cinco primeros
candidatos politicos. Un estudio cualitativo, no experimental. Concluy6 que el facil
ajuste de las estrategias funcionales convenientes del marketing corporativo en el
contorno politico, en base a que el beneficio logra ser graficado por el electo, la
marca personifica al nombre del grupo politico y la promocién se descansa en la

teoria demostrativa.

Por otro lado, Morales y Angulo (2018) desarrollé la comunicacién politica de
electos a la municipalidad como habilidad de formacién de opiniones en los
votantes. Tuvo como objetivo principal describir la influencia de la Comunicacién
Politica de electos a la Municipalidad como estrategia de alineacion de la opinion
de los 372 votantes. Como técnica la encuesta y el instrumento fue el cuestionario,
poseyendo nivel de confianza de 95 porcentaje y un margen de error de un 5
porcentaje. Los resultados de la investigacion nos hablan de la conformidad de los
postulantes a la alcaldia del distrito, y el cual los ciudadanos de la localidad se
encuentran conformes con los candidatos para el distrito de Moche. Las
conclusiones definieron que evidentemente la comunicacion politica incide en la
formacion de diversas opiniones de los votantes, donde hallamos habitantes
insatisfechos con sus candidatos y otros indecisos para saber por cual electo votar

en las votaciones.

De tal modo, Canzio (2016) desarrollo el estudio de estrategias de marketing
politico y la fidelizacion de los partidarios en las votaciones presidenciales del Pera.
Su metodologia fue inductiva, usando encuestas y fichas de entrevistas. La muestra
fueron 99 alumnos de la Universidad Ricardo Palma. Concluyé que los cuatro
grupos politicos y sus electos presidenciales supieron usar los instrumentos que
ofrecian las redes sociales y trazar estrategias de marketing politico digital, lo que
les consintio crear el trafico obligatorio para posicionarse entre los preferidos de

aguella red social y la fidelizacion de sus partidarios.



A continuacion, se desarrollard un marco teérico segun la revisién literaria
de diferentes fuentes primarias para ampliar los conceptos de las variables de
estudio.

Por un lado, se incluye la teoria de usos y gratificaciones que respalda a la tesis y
gue refiere que las personas tienen el poder y es con el uso que les dan a los
medios que satisfacen ciertas necesidades. Por una parte, las necesidades que
buscan ser satisfechas, pueden ser las de entretenimiento, las informativas, las de

recreacion. (Diaz, 2012),

También, Elihu Katz explica que esta teoria asume que los miembros de la
audiencia no son consumidores pasivos de los medios. Por el contrario, establece
que la audiencia tiene poder sobre su consumo de contenido en los medios y que

tiene un rol activo en interpretar e integrar este contenido en sus vidas.

Por otra parte, la estrategia musical ha estado presente en las candidaturas
politicas por mucho tiempo. Una de las referencias mas sefaladas en los que lo
musical se utilizaba con aquel fin de atraer el llamado de los electores es el caso
de Taylor en las elecciones de 1848, electo por el Grupo Whig, en EE.UU. Taylor
poseia concurrente a su candidatura a un compafiero, Dani Rice, que laboraba

como animador y el que tenia un auto el bandwagon arreglado para transportar

Un grupo musical para divertir a la multitud acompafié en toda la candidatura
al electo, efectuando distintos entretenimientos de musica que fueron rapidamente
admitidos; elogiados por los votantes. El bandwgon prosperaba localidad tras
localidad, transportando con él, no solo al grupo de musica, asimismo al electoy a

aquellos primordiales participantes. (Adenaver, 2016).

Por ultimo, Taylor se consagré ganador de las elecciones transformandose
en el presidente de EE.UU. Por lo tanto, los aspirantes usan la estrategia musical
como un intervalo ya no solo para cautivar el interés de la muchedumbre, asimismo
ademas para informar un mensaje y poder convencer a los que votaran (Martinez,
2015).



Uno de los tantos propaositos céntricos del utilizar la estrategia musical en las
candidaturas politicas es manejar el cambio emocional y la conducta de la multitud,
incidiendo en su forma de disposiciones electorales. Por ello, en base al tipo de la
masica que se use, su tonillo, volumen, sello, avenencia y tiempo depende del
resultado que esta cree en la conducta y las disposiciones de los votantes
(Mazzoleni, 2015).

La estrategia musical utilizada para trasladar un mensaje, palpando los
filamentos sensitivos del votante. Por ello, al calor de la disputa, es habitual que se
preparen armonias, tonadillas y jingles referentes al electo, su practica y sus
triunfos del lejano, su programa de administracion y propositos de progreso; o que
se usen melodias electorales y armonias publicas ya realizadas, frecuentando

comunicar un mensaje y conmover un sentimiento (Salgado, 2015).

La musica, asimismo, ayuda a traer recuerdos, que una armonia consigue
empujar nuestra conciencia para conmemorar un instante oportuno, un suceso
notable de nuestra existencia o un minuto de rigidez, ansiedad y desconsuelo.
También, durante la disputa politica a una armonia, un tono o un concluyente ritmo,
usualmente se le relacionan, por parte de los electores, con algun grupo politico,
electo o consorcio politico. En base a ello, el utilizar la estrategia musical en lo
politico, referente a la candidatura, ayuda a la unidon sentimental con el individuo,
asi como a la individualizacion de aquel grupo politico, de un electo de modo mas
y mas efectivo. La musica, asimismo, se utiliza para animar, ya que la armonia, el
simbolo, la avenencia o el compas manejado en una pieza musical consiguen crear
sentimientos que fortifican la forma de esfuerzo y valentia entre aquellas

muchedumbres, como se dio en la Germania nazi. (Maarek, 2016).

Por ello, la musica es un buen medio para convencerlos y reclutar al votante,
de modo completo o reemplaza el mensaje oral, pero afila su seguridad incidiendo

y estableciendo el modo como se recoge el mensaje.

En la actualidad, usualmente en todas las candidaturas politicas se utiliza la

musica como sustento para persuadir y convencer a los votantes. Asimismo, la



musica es muy significativa en la edificacion de la identificacion personal tanto de
las personas como de la comunidad y los grupos sociales. Por lo tanto, también es
muy relevante a la hora de construir la identidad politica de cada cual. (Salgado,
2015).

Tenemos que tener en cuenta, ademas, que la socializacion politica de cada
uno tiene en la adolescencia una etapa crucial. Y es en la misma adolescencia
cuando se produce lo que podriamos llamar la socializacion musical. Vale decir, el
descubrimiento del mundo de la musica y la formacion de conexiones sociales y
neuronales en torno a ella. El adolescente, pues, vive en un mismo momento la
reconstruccion de su identidad personal, la socializacion politica, la socializacion
musical y la creacion de un modo de ser y estar en la sociedad. Desde alli en

adelante musica y politica iran entrelazados.

Por otro lado, la influencia del votante referente al mensaje politico que esta
acompafado de musica, por ello, la musica conecta directamente con sus
emociones, con sus recuerdos personales e inclusive con su inconsciente.
Entonces la politica con musica produce conexiones en el cerebro del votante que
van mucho mas alla de lo racional y de lo ideoldgico. Eso le da al mensaje politico
una potencia inmensamente superior a la que tendria si estuviera despojado de
esas conexiones. Al fin y al cabo son las conexiones las que constituyen el nucleo

vital del funcionamiento mental (Milla, 2018).

De tal modo, que la musica conecta con las emociones, las emociones no
son solo importantes para ganar elecciones, resultan decisivas. En realidad la
decision de voto comienza por la emocién, recién después de eso vendran las
razones, las justificaciones, las explicaciones. Pero la emocion estd primero y
ademas pesa mas en la decision. Es lo mismo que ocurre con todas las decisiones
humanas. Si no logras conectar emocionalmente con los votantes jamas lograras

ganar las elecciones (Powwel, 2015).

Por lo tanto, los aspectos clave que tiene que tener la musica para atraer a

los votantes, reside en una cancion electoral la clave esta en lograr un fragmento
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de unos pocos segundos que por la simplicidad de sus patrones repetitivos sea muy
facil de reconocer, de recordar e inclusive de tararear. Es esa simplicidad repetitiva
la que hace que sea tarareada en la ducha hasta por quienes mas rechazan al

emisor politico de ese jingle o cancion.

Ademas, la musica para que sea efectiva electoralmente, se tiene que usar
de modo estratégico, sabiendo cuales son los publicos a los que se dirige y cdmo
es la personalidad de esos publicos. Comunicando el mensaje que la campafa ha
definido y despertando la emocion sobre la cual trabaja esa campania. Y utilizando
los canales de comunicacién mas aptos para esos publicos. Ademas, tiene que
usarse de un modo equilibrado, sin caer en la irrelevancia por la poca difusion ni
tampoco en la saturacién por una difusion excesiva que agote al publico (Morales,
2018).

Por ende, si uno se pregunta si es mas efectiva la musica ya existente o la
que se crea explicitamente para la eleccion, resultaria claro que ambas pueden ser
efectivas si se usan adecuadamente. Y donde dice adecuadamente debe leerse
estratégicamente. Por lo que usar la musica ya existente tiene la ventaja de la
popularidad, de que los que escuchan la reconocen de inmediato y la hacen sonar
facilmente dentro de su mente. Pero a su vez tiene la desventaja de que muchas
veces esa musica ya tiene sus propias conexiones, su universo de significados que
no necesariamente estan alineados con el universo de significados que quiere

comunicar la campafa (Rivera, 2019).

Por su parte la musica que se crea explicitamente para la eleccion tiene
ventajas y desventajas en espejo con la ya existente. O sea que su desventaja es
no ser conocida y por lo tanto tener que ganarse su popularidad. Pero su ventaja
es que el universo de significados a comunicar se crea desde la base, desde el
principio mismo, lo cual si se hace bien asegura coherencia en el mensaje y en las

conexiones mentales que provoca.

10
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Ill. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

El estudio se desarroll6 bajo el enfoque cualitativo debido a que no se usoé
ninguna herramienta que requiera de un proceso estadistico, se considerd un tipo
de investigacion aplicada, donde se analice los resultados a partir de una base
tedrica sumando a las investigaciones que han tratado el tema, ademas se realizé

y utilizé la entrevista, usando los conocimientos para analizar la categoria.

Segun Torres (2016), el método cualitativo o también conocido como método
no tradicional, se dirige a profundizar e indagar en casos especificos y no a
generalizar. Su inquietud no es principalmente medir, sino analizar y explicar el
fendmeno social, conforme son percibidos por las partes mismas que se engloban

dentro del lugar estudiado.

El disefio a emplear, sera el fenomenoldgico, debido a que se explora,
describe y comprende las experiencias de las personas con respecto a un
fendmeno y asi poder llegar a comprender el lenguaje audiovisual del spot

publicitario al que se analizara.

3.2. Categorias, Subcategorias y matriz de consistencia

Referente a lo sefialado, se utilizara las categorias y subsiguientes
categorias, parte del marco literal sobre los estudios previos mundiales y

nacionales.

La musica, melodias y ritmo son parte de las categorias, las cuales nos

ayudaran a poder definir y comprender este proyecto.

Asi mismo, se establecieron subcategorias para cumplir con los objetivos
planteados en la presente investigacion, tales como objetivos, importancia,
influencia, mensaje politico, emociones, comportamiento, ritmos existentes, ritmos

creados, las cuales forman parte del marco tedrico de este estudio.
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3.3. Escenario de estudio

El escenario de estudio para el presente trabajo es la estrategia musical
utilizada en la campafa electoral del presidente Alan Garcia en el afio 2006, debido
a que el candidato por el partido del APRA, volvié a ser candidato a la presidencia
del Perl, cabe mencionar que Alan Garcia ya habia ocupado el cargo presidente
(1985 — 1990) con un gobierno desarrollado no positivamente para la sociedad.

Por tal motivo, Alan Garcia y su equipo de campafia a cargo desarrollo el spot
publicitario difundido en radio, television y redes sociales, el “Reggaetén Estrellas”,
el cual fue su musica de toda la campafia, el cual fue dirigido para los jovenes con el

ritmo de reggaetén.

3.4. Participantes

Estara compuesto por compositores, especialistas o profesionales musicales
qgue vivieron las elecciones del 2006 y encargados en el manejo de la musica,
debido a que son personas idoneas en la materia y serdn de mucho ayuda en poder

conocer las estrategias musicales que se han utilizado a lo largo de la historia.

Néstor Saavedra, musico profesional, estudio en el conservatorio Carlos
Valderrama en la ciudad de Trujillo, ademas trabaja como productor musical,
realizando composiciones en distintos géneros y arreglos musicales para artistas y
campafas politicas, ademas tiene el conocimiento en instrumentos de viento,

cuerda, percusion. La entrevista se puede observar en la parte de los anexos.

Danny Casfer, muasico y productor musical, realizé sus estudios
musicales desde pequefio los 12 afios, tiempo después ingresd al conservatorio
Carlos Valderrama en la ciudad Trujillo, ademas de recibir clases particulares de
produccion musical, ademas estudié derecho, especializado en patentes. La

entrevista se puede observar en la parte de los anexos.

Martin Velasquez Tarazona, productor musical, arreglistay compositor,
de grandes éxitos musicales en el Perd, actualmente trabaja como productor

musical para corporacion universal, La Karibefia ademas de realizar trabajos de

12



composicion y arreglos para la agrupacion Papillon, Los cinco de Oro, entre otras

agrupaciones.

3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Es una investigacion con enfoque cualitativo, por ello, la obtencién de
informacion es distinguida; debido a que, esta informacion se convertira en
informacion ventajosa para la investigacién. En base a las técnicas, se examinara
el modo de cdmo se va a conseguir la informacion y de qué manera esgrime la
investigadora para aproximarse al anémalo de su investigacion y poder extraer
datos. Por ello, se usara como técnica la entrevista a profundidad; y, como

instrumento la guia de entrevista.

Cabe mencionar que para dicha investigacion he tomado en cuenta
realizando las adaptaciones de acuerdo a las necesidades del trabajo, la ficha de
observacion del estudio “Multimedialidad del ciberperiodismo en los contenidos
informativos de El Comercio y La Republica en Instagram durante el segundo

trimestre del 2020”, de Yactayo Ramirez, Josué Luis.

3.6. Procedimiento

El procedimiento, es una determinacion de un plan de observacién que se
va utilizar para reunir, establecer y constituir de modo ordenado todas las fuentes
gue se actuod en relacion a la estrategia musical en la candidatura del ex presidente
Alan Garcia en las votaciones del 2006; posteriormente, se desglosara aquella
conclusién que ayuda a crear confiabilidad en los resultados del estudio. Razén por
la cual se basa en la fase de poder recoger la informacion, la evolucion de datos y
la comprobacién de los resultados que aprovechara para responder a los objetivos

trazados.

En el apartado, examinaremos cada contestacion dada a las preguntas

planteadas en la entrevista. Razon de que la entrevista es un instrumento enérgico
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para el estudio cualitativo, la propia que es elaborada por individuos mediante

practicas y conocimientos (Amaya, 2017, p. 329).

3.7.  Rigor Cientifico

El rigor cientifico se halla formado por reconstrucciones hipotéticas y por la
investigacion de lazo entre la interpretacion. Ello simboliza, que el rigor debe estar
con la validez imparcial y seguridad recondito de la exploracion; siendo asi, que los
juicios para probar el rigor cientifico se constituyen en la persistencia raciocinio, la
seguridad, la probabilidad, la representacion de lograrse o de emplearse (Baptista
et al., 2014).

Segun, Arias (2011) refiere que el rigor cientifico se basa en consideracién
de la persona que efectla el trabajo de campo actuando de manera valiosa a la
habilidad de la investigadora dentro del proceso de la investigacion, también,
resulta fundamental la fase de obtencién de informacion, resulta un aspecto
revelador para la construccion de los juicios de rigor cientifico probados.
Perteneciendo a la investigadora tener la cabida para demostrar los fenomenos

trabajados.

El estudio ha realizado todo con el rigor de la dependencia; lo cual resulta
ser una especie de confianza cualitativa, que parte de la necesidad de cincelar las
informaciones ya sea en entrevistas, averiguaciones. También, se ha cumplido con
el rigor cientifico de la credibilidad, la misma que refiere a si la investigadora ha
atraido el considerado acabado y dificil de las practicas de los colaboradores
(Hernandez et al, 2014). Asociado a ello, la confianza de un instrumento, esta
referente al valor en que su curiosidad repetida al mismo dependiente, causa
resultados iguales (Hernandez, et al., 2010). Por ende, se comprende que la validez
resulta una accion pertinente, oportuna y necesaria para ratificar la efectividad de
la aplicacion de los instrumentos, donde la misma se rige en base a la coherencia
de los resultados. Es por ello esta investigacion consideré el instrumento de
recoleccion de datos, la guia de entrevista, el cual fue validado por tres docentes,

quienes consideraron aplicable dentro de la investigacion.
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Grado Porcentaje

alidadores o _
Académico de validez
Oblitas Pinillo, Luis '
) Magister 100 %
Daniel
Torres Ravello, Carlos Magister 100 %
Flores Sifuentes, Denis )
Magister 100 %
Herman
Barrantes Leyva, )
) Magister 100%
Héctor Ernesto
Total 100 %
Nota: Fuente: Elaboracion propia
3.8. Método de analisis de datos

En esta investigacion se examina los subsiguientes métodos:

Método Hermenéutico: El uso de este método se fundamenta en
haber elaborado distintas opiniones referentes a los interrogados, con la

finalidad de nutrir el estudio.

Método Sistematico: Bien elaborado las entrevistas sobre los diferentes
expertos en la materia en torno al tema de estudio posee la exégesis de informacion

a traves de los instrumentos aplicados con el propésito de diferentes razones.

Método exegético: Se pudo concebir el considerado de los interrogados en
sus lineamentos legales sobre la investigacion y también los otros temas que son
coherentes a la estrategia musical en la candidatura del ex presidente Alan Garcia

en las elecciones del 2006.
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3.9. Aspectos Eticos

La investigacion cumplié con los lineamientos trazados por la Universidad
César Vallejo; debido a que, la autora ha respetado la metodologia cientifica para
la correcta estructura de la elaboracion del siguiente trabajo. También, se ha
realizado todo con respecto a los derechos de autor para lo cual se ha parafraseado
y citado las doctrinas de cada uno de ellos, respetando asi la titularidad de sus

opiniones.

Conjuntamente, los estudios de exploracibn poseen como proposito
solucionar un problema en la que la investigadora debe pensar como individuo
moral, las causas y consecuencias, situando su investigacion a las normas éticas y
morales; asimismo, la informacion debe ser existente, efectiva, confiable y al mismo

tiempo debe guardar reserva de los colaboradores de la investigacion.

IV. RESULTADOS Y DISCUSION

Analizar la estrategia musical en la candidatura del ex presidente Alan Garcia
en las elecciones del 2006. Se pudo interpretar las respuestas brindadas por los
entrevistados que nos permite explicar la estrategia musical en la candidatura del
ex presidente Alan Garcia en las elecciones del 2006, asi mismo las respuestas
nos permiten interpretar, la descripcion de los término: la influencia de la musica
utilizada en la camparia electoral, en tal sentido se pudo llegar al resultado de que,
la musica utilizada en la campafia electoral fue el reguetdn, género que influyé en

los jovenes debido a su apogeo en el 2006.

Analizar el objetivo que fue utilizado en la candidatura del ex presidente Alan
Garcia en las elecciones del 2006. Se logro explicar el objetivo central del uso de
la musica, de tal manera las respuestas nos permiten interpretar las descripciones
de los términos siguientes: el objetivo de la musica en la estrategia musical, por lo
tanto, se pudo llegar al resultado que el uso de la masica como objetivo central es

convencer y ganar adeptos.
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Analizar la estrategia musical que fue determinante para que Alan Garcia
ganara las elecciones del 2006. Se pudo determinar la importancia de la musica en
una campanfa electoral, en tal sentido se pudo llegar al resultado de que la musica
nos acompafa constantemente, por lo tanto, es un factor importante para una

campafa efectiva

Analizar el mensaje politico de la musica como estrategia politica a nivel
nacional. Las respuestas a la entrevista realizada nos permiten interpretar las
descripciones de los términos siguientes: composicion, ademas del mensaje
politico como estrategia musical, por lo tanto, se puede llegar al resultado, de tal
manera que la musica es una estrategia fundamental para las campafias politicas,

ademas puede ser reforzada con otros elementos, como el contenido visual

En los resultados del trabajo se pudo apreciar que la estrategia musical es
un modo de comunicar, de obtener un cambio emocional y contribuye de manera
favorable en una campafa politica, es por ello que coincide con las investigaciones
de Mazzoleni (2015) y Salgado (2015). Por su parte el cambio de emocional y de
conducta son creadas por las melodias electorales, armonias publicas,

frecuentando comunicar un mensaje y conmover un sentimiento.

La investigacion también tuvo como resultado que la masica nos acompafa
constantemente, por lo tanto, es un factor importante para una campaifa efectiva,
es por ello que existe concordancia con la investigacion de Adenaver (2016), en el
cual determina que el acompafiamiento de un grupo musical para divertir a la

multitud y esta acompafia toda la candidatura se genera una crecida de votantes.

A partir de los resultados encontrados, el uso de la musica como objetivo
central es convencer y ganar adeptos, por lo tanto, es un factor importante dentro
de una campafia eficaz, es por ello que existe concordancia con la investigacion de
Maarek (2016), en donde nos habla de utilizar la estrategia musical en lo politico,

referente a la candidatura, ayuda en la union sentimental con el individuo. La
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musica, asimismo la musica se utiliza para animar, crear sentimientos que fortifican

la forma de esfuerzo y valentia.

Los resultados encontrados, la muasica utilizada en la campafia electoral fue
el regueton, género que influyé en los jovenes debido a su apogeo en 2006
coinciden con Milla (2018) debido a la influencia del votante referente al mensaje
politico que viene siendo acompafiado de la musica, conecta directamente con las
emociones, Yy ello produce una conexion con el cerebro que va mucho mas alla de

lo racional.

Segun lo dicho por el entrevistado, la musica influye y conecta fuertemente
con los sentimientos, ello permite poder convencer al votante, ello coincide con la
investigacion realizada por Powwel (2015) quien hace mencién de que la musica
conecta con las emociones, la emocion es primero, si no se logra conectar

emocionalmente con los votantes jamas se lograra ganar las elecciones.

Finalmente mencionamos lo dicho por el entrevistado, utilizar la mdsica como
estrategia es importante para conseguir identidad, ademas definir el medio por
donde se va a enviar el mensaje de acuerdo a los objetivos, ello tiene relacion con
el autor Morales (2018), quien afirma que la muasica electoral para que sea efectiva
se tiene que utilizar una estrategia, ademas de conocer al target a quien sera
dirigido, y utilizando los canales de comunicacién més apropiados de acuerdo a los

objetivos, sin olvidar el equilibrio y no caer en la saturacion del contenido.
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V. CONCLUSIONES

En virtud de lo estudiado, se llega a las siguientes conclusiones de acuerdo
a los objetivos del estudio.

La estrategia musical utilizada en la candidatura del ex presidente Alan
Garcia muestra una efectividad con el spot publicitario Reggaetdn Estrellas, debido
a la adecuada decision de dirigir el mensaje a los jovenes del afio 2006, ademas el
utilizar el género de moda causa una reaccién positiva en los jovenes, por lo tanto,

genera empatia con el candidato.

De acuerdo al objetivo politico utilizado en la campafia electoral del afio 2006,
se centrd basicamente en conquistar y conseguir votantes a favor del candidato
Alan Garcia mediante la musica, ya que con ella existe la manera de incorporarse
en el subconsciente de las personas, y generar empatia entre el candidato y los

electores, ganando su confianza y su voto.

La estrategia musical fue determinante para obtener el cargo de la
presidencial del Peru fue centrarse en los jovenes y en el género musical de moda
en el momento, ademas el spot publicitario debe ser acompafiado con contenido
visual para reforzar el mensaje, asimismo es importante definir el medio por el cual

sera difundido para que el mensaje llegue al target correspondiente.

Finalmente, el mensaje politico mediante la musica fue elegido de manera
estratégica por el equipo del ex presidente Alan Garcia, considerando la sencillez
de la melodia, ya que ello ayuda a que sea facil de recordar, ademas la letra
utilizada en el spot publicitario Reggaetdn Estrellas era sencillo y claro de entender

el mensaje.
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VI. RECOMENDACIONES

Las investigaciones relacionadas con la estrategia musical utilizada en
campanfas politicas es un tema limitado, el cual necesita mayor investigacion a nivel
cualitativo, para generar un marco conceptual mas solido y representativo, puesto
que la importancia de la muasica en las campafias politicas es esencial, ya que la
musica comunica y genera identidad al partido politico, como también al candidato

en campana.

Los futuros comunicadores deben tomar en cuenta la importancia de la
musica, la influencia de ella hacia la comunidad, es decir el correcto manejo de la
estrategia musical ayuda a manipular a las masas en las campafias politicas,
ademas de lo mencionado, reforzar el spot con contenido visual para enviar un
mensaje mas potente y definir los medios por donde seran transmitidos de acuerdo

a los objetivos trazados.

Finalmente, el estudio considerd la categoria de la musica en campafas
politicas para desarrollar la investigacion, la cual es la estrategia musical. Sin
embargo, resulta necesario sumar investigaciones que involucren la imagen, como
elemento importante en la comunicacién. Ademas, resulta necesario proponer
nuevas formas de categorizacion de los elementos de la musica en campafas

politicas para realizar spots publicitarios.
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Anexos

Anexo 01: Instrumento de recoleccién de
informacioén

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CHIMBOTE

GUIA DE ENTREVISTA

l. DATOS DE IDENTIFICACION:
1.1. Brinda autorizacion para colocar su hombre completo: Si () No ()

1.2. Entrevistado:

1.3. Cadigo del Entrevistado:

1.4. Geénero: Masculino () Femenino ( )
1.5. Lugar: Fecha: de del 2021.

ii. INICIO DE LA ENTREVISTA:

Buen dia, en principio, muchas gracias por el tiempo que me brinda; en esta
ocasion desearia realizarle una serie de preguntas que estan relacionadas con
mi tesis titulada: “Analisis de la estrategia musical en la candidatura del ex
presidente Alan Garcia en las elecciones del 2006, Chimbote 2021”, asi
también, poner de conocimiento que la informacion brindada en esta oportunidad
sera utilizada unicamente para fines académicos; y, que la misma no pondra en
riesgo de ningin modo, su labor que realiza. Siendo asi, procederé con las

preguntas.
iii. RONDA DE PREGUNTAS:
3.1. ¢Cree usted que la musica ha sido muy importante en las campafias

electorales del 2006 y en la actualidad? ¢Por qué?

3.2. ¢Cual cree usted que son los factores que han tomado los partidos politicos
para utilizar a la muasica como estrategia musical en las campafias

electorales?



3.3. ¢Cual cree usted que son los objetivos centrales del uso de la musica en

las campanas electorales?

3.4. ¢Por qué cree usted que importante usar la estrategia a la muasica en las

campanfas politicas?

3.5. ¢Cree usted que la musica influye como medio para tratar de persuadir a

los electores al momento de votar? ¢ Por qué?

3.6. ¢Cree usted que los mensajes politicos de cada candidato en las
elecciones, llega mas a la poblacién usando la estrategia musical? ¢ Por

que?

3.7. A su criterio ¢Cree usted que la estrategia musical utilizada por el ex
presidente Alan Garcia en las elecciones del 2006, fue determinan para

llegar a los sentimientos de los jovenes y adultos que votaron? ¢, Por qué?

3.8. ¢Cual cree usted que es el comportamiento de la gente cuando asiste a los
mitines de los candidatos y escucha como fondo la muasica con algun

mensaje subliminal?

3.9. ¢Cuadl es su opinién respecto a las melodias que son creadas para los

candidatos y las ya existente que solo cambian las letras?

3.10. ¢Puede usted narrarnos como vivo las elecciones del 2006 cuando

escucho la musica de su partido politico del ex presidente a Alan Garcia?

iV. TERMINO DE LA ENTREVISTA.

Con esto, se dan por terminadas las preguntas; y, consecuentemente, la
entrevista ha llegado a su culminacion. Siendo asi, quisiera expresarle mi
agradecimiento por el tiempo que me ha brindado y especialmente por toda la
informacion que me ha proporcionado absolviendo las preguntas realizadas, lo
cual serd de mucha utilidad para mi tesis: “Andlisis de la estrategia musical en
la candidatura del ex presidente Alan Garcia en las elecciones del 2006,
Chimbote 2021”. De este modo, sin mas que agregar, me despido de usted no

sin antes desearle muchos éxitos en su vida profesional y que Dios le colme de



bendiciones y brinde buena salud tanto para usted como para toda su familia en
esta época tan dificil de la pandemia a causa de la COVID — 19. Hasta una

préxima oportunidad.



ANEXO 02: MATRIZ DE CATEGORIZACION
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ANEXO 03: DOCUMENTOS DE VALIDACION




ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS
Apellidos y nombres del experto: Luis Daniel Oblitas Pinillos

Titulo y/o Grado: Magister en Imagen corporativa y RRPP

Ph.D....... () Doctor...... () Magister....( x ) Licenciado....( ) Otros. Especifique

Institucion en la que labora: Universidad César vallejo sede Trujillo

Fecha:07/10/2021

TiTULO DE LA INVESTIGACION

“Analisis de la estrategia musical en la candidatura del expresidente Alan Garcia en las elecciones del 2006,
Chimbote 2021”

SUGERENCIAS:---Mejorar la redaccion de algunas preguntas-----

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS SI NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recolecciéon de datos tiene relaciéon | x
con el titulo de la investigacion?
2 (En el instrumento de recoleccion de datos se | x
mencionan las variables de investigacion?
3 ¢ El instrumento de recoleccién de datos, facilitara el | x
logro de los objetivos de la investigacion?
4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona
con las variables de estudio?
5 ¢(La redaccion de las preguntas es con sentido | x
coherente?
¢;Cada una de las preguntas del instrumento de | x
6 medicion, se relacionan con cada uno de los elementos
de los indicadores?
7 JEl disefio del instrumento de medicion facilitara el | x
analisis y procesamiento de datos?
8 ¢Del instrumento de medicién, los datos seran | x
objetivos?
9 ¢ Del instrumento de medicion, usted afiadiria alguna | x
pregunta?
10 ¢El instrumento de medicién sera accesible a la | x
poblacion sujeto de estudio?
JEl instrumento de mediciéon es claro, preciso, y | x Redactar mejor algunas
11 sencillo para que contesten y de esta manera obtener preguntas del cuestionario
los datos requeridos?
TOTAL

Firma del experto:

\

o,

Luis Daniel Oblitas Pih\illos
DNI:



ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: Torres Ravello Carlos

Titulo y/o Grado:

Ph. D.:se () Doctor...... ( X ) Magister....( ) Licenciado....( ) Otros. Especifique

Institucion en la que labora: Universidad San Ignacio de Loyola
Fecha:10/11/2021
TITULO DE LA INVESTIGACION

“Andlisis de la estrategia musical en la candidatura del expresidente Alan Garcia en las elecciones del 2006,
Chimbote 2021”

SUGERENCIAS:
APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO OBSERVACIONES

1 ¢El instrumento de recoleccién de datos tiene relacién | X
con el titulo de la investigacién?

2 (,En el instrumento de recoleccién de datos se | X
mencionan las variables de investigacion?

3 ¢El instrumento de recoleccién de datos, facilitara el | X
logro de los objetivos de la investigacion?

4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona | X
con las variables de estudio?

5 ¢La redaccién de las preguntas es con sentido | X
coherente?
i,Cada una de las preguntas del instrumento de | X

6 medicion, se relacionan con cada uno de los elementos
de los indicadores?

7 JEl disefio del instrumento de medicién facilitara el | X
analisis y procesamiento de datos?

8 ¢;Del instrumento de medicién, los datos seran | X
objetivos?

9 ¢ Del instrumento de medicion, usted afiadiria alguna | X
pregunta?

10 JEl instrumento de medicion sera accesible a la | X
poblacién sujeto de estudio?
(El instrumento de medicién es claro, preciso, y | X

11 sencillo para que contesten y de esta manera obtener
los datos requeridos?

TOTAL

Firma del experto:

/@7/}

Carlos Torres Ravello
DNI: 42364679
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UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: Barrantes Leyva, Héctor Ernesto

Titulo y/o Grado:

PR Dlssesd () Doctor...... () Magister....( X) Licenciado....( ) Otros. Especifique

Institucion en la que labora: Universidad Catélica de Truijillo “Benedicto XVI”

Fecha:13/07/2021

TITULO DE LA INVESTIGACION

“Analisis de la estrategia musical en la candidatura del expresidente Alan Garcia en las elecciones del 2006,

Chimbote 2021”
SUGERENCIAS:
APRECIA
ITEMS PREGUNTAS sl NO OBSERVACIONES
1 El instrumento de recoleccién de datos tiene relacion | X
con el titulo de la investigacion?
2 (En el instrumento de recoleccion de datos se | X
mencionan las variables de investigacion?
3 JEl instrumento de recoleccién de datos, facilitara el | X
logro de los objetivos de la investigacion?
4 JEl instrumento de recoleccion de datos se relaciona | X
con las variables de estudio?
5 iLa redacciéon de las preguntas es con sentido | X
coherente?
i.Cada una de las preguntas del instrumento de | X
6 medicién, se relacionan con cada uno de los elementos
de los indicadores?
7 JEl disefio del instrumento de medicién facilitara el | X
analisis y procesamiento de datos?
8 ¢Del instrumento de medicién, los datos seran | X
objetivos?
9 ¢Del instrumento de medicion, usted afiadiria alguna X
pregunta?
10 (El instrumento de medicién sera accesible a la | X
poblacién sujeto de estudio?
JEl instrumento de medicién es claro, preciso, y | X
11 sencillo para que contesten y de esta manera obtener
los datos requeridos?
TOTAL

Firma del experto:

Héctor Ernesto Barrantes Leyva
DNI: 18120182




ANEXOS 04: INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

NOMBRE
PREGUNTA ENTDR%/IST RESPUESTA ANALISIS INTERPRETACION TOMA DE DECISION
ADO
CATEGORIA: La musica
Subcategoria: Importancia
Efectivamente en el afio 2006 | El especialista
L ;Cree fue un afio muy agitado en el sostuvo que la
¢ .
usted que que el gobierno del sefior Alan | Musica es usada en
la mésica Garcia, quien estaba volviendo las campanias
ha sido a la candidatura; en ese politicas desde los
entonces estaba muy de moda 90’,yenla El género utilizado para N
muy _ . La musica utilizada en la
_ el regueton, en esa época candidatura del ex | la campaiia electoral .
importante ’ . ] . campafia electoral fue el
] estaba entrando con fuerza en | presidente Alan | fue el reguetdn, debido o
en las Néstor ) . reguetdn, género que
. el Pert, y la musica que es Garcia (2006), fue | a su apogeo en el afo _ ) y
campanas Saavedra N ) ) influyo en los jovenes
muy usada en las campaiias | Utilizado el género | 2006, género que fue _
electorales del i i . | debido a su apogeo en
iti A el regueton muy influyente para los
del 2006 y politicas desde los afios 90, = g y y ”y p 2006.
enla tuvo un impacto positivo en dirigido para los jovenes.
actualidad? esa época, en los jovenes para | Jovenes en el spot
Por qué? quienes era dirigido el tema, el publicitario.
(& H

spot publicitario, la publicidad

musical.

Ademas, comentd

gue la masica es un




Hay una pequefa diferencia,
debido a que en esa época el
regueton estaba de moda, pero
por ejemplo ahora hay otros
ritmos como el trap y otras
fusiones que también ya estan
incursionando algunos partidos
politicos, aunque este pequefio
cambio no ha influido en la
estrategia de cOmo ganar mas
votantes, pero en realidad si
hay una diferencia, porque la
musica es un ente cambiante
gue cada afio qué pasa,
incluso cada 3 a 5 meses se va
renovando, debido a las
nuevas corrientes musicales

que aparecen.

ente cambiante que
se va renovando
junto debido a las
nuevas corrientes

musicales.

Danny

Casfer

si hay muchas cosas que han
cambiado, Alan Garcia por
ejemplo realiz6 algo

inteligente, copi6 el género que

Alan Garcia realizo
una estrategia
inteligente, ya que

copié un género

Alan Garcia realiz6 una
estrategia de manera
inteligente, ya que

utilizé un género que

El género de moda del
momento, siempre seré
un punto clave para que

guste a las personas.




se estaba poniendo de moda,
entonces eso le evita tener
problemas legales en un futuro
por copiar la pista de alguna
cancion que haya sido
conocida en aquellos tiempos.
Los nuevos candidatos tienen
tendencia de copiar letras y
musica como despacito, que
en su momento fue muy

conocido.

gque estaba de
moda.

Los nuevos
candidatos tienen
tendencia de copiar
la letra 'y la musica
y ello no les

favorece.

estaba de moda.

Martin

Velasquez

Claro que si, porque la musica
es un medio muy importante
para el oido para la persona,
segun el mensaje, puede ser
un 50%, pero la muasica tiene
gue ser comercial, pegajoso,
comercial al oido humano, eso
influye mucho, algo que
también influye es lo visual, en
la television.
Anteriormente considero que
los spots publicitarios eran mas

creativos, a diferencia de lo

La musica es un
medio muy
importante para el
oido de las
personas, segun el
mensaje, puede ser
un 50% la musica,
pero tiene que ser
comercial, pegajoso

para el oido
humano, eso influye

mucho, ademas

agregarle el tema

La musica es un medio

importante para el oido

gue la masica tiene que

de las personas, se
debe tomar en cuenta

ser comercial y
pegajoso para el oido
humano, ademas
debemos considerar el
lado visual para

repotenciar el mensaje.

La musica tiene que ser

comercial y pegajoso para

el oido humano, ademas

debemos considerar el
lado visual para

repotenciar el mensaje




actual, hay que saber como
llegar al publico mediante la
musica, no he visto un

crecimiento por esa parte.

visual, para
difundirlo por latv o
redes sociales para

gue sea mas

potente.

2. ¢Cual cree
usted que son
los factores que
han tomado los
partidos
politicos para
utilizar a la
musica como
estrategia
musical en las
campafas

politicas?

Néstor

Saavedra

Si, debido a como sabemos
todos, la musica esta con
nosotros desde que nos
levantamos incluso como
cuando suena la alarma de
celular en la cama a veces
ponemos melodias que nos
gusta, incluso no vamos en el
carro o caminando van con
sus audifonos escuchando
mausica, la musica esta en
todos lados en el dia a dia,
incluso cuando dormimos, en
los spots publicitarios de la

television y la radio.

Emplear la musica para este

El especialista
comentod que la
musica esta con

nosotros en todos
lados, en el dia a
dia.
Emplear la musica
para este tipo de
marketing politico,
es una de los
factores que se
deben tener en
cuenta para una

campanfa efectiva.

Debido a que la musica
nos acompafia
constantemente, es un
factor importante que
se debe te tomar en
cuenta para una

campafa efectiva

La musica nos
acompana
constantemente, por lo
tanto, es un factor
importante para una

campafa efectiva




tipo de marketing, marketing
publicitario politico, es un
factor muy influyente, diria yo
gue esta entre los mas
influyentes y relevantes que
se puede tomar en cuenta
para una campafa politica

efectiva.

Danny

Casfer

la realidad es que nos ven
como un producto, las
personas somos un producto
para sirve para que los
candidatos ganen las

elecciones.

el factor primordial es la
juventud, en este caso, por
ejemplo, Alan Garcia, no le
convendria hacer algo muy

antiguo por su fracaso
anterior, es por ello que se

dirigio a los jovenes quienes

Los partidos
politicos nos ven a
las personas como

un producto que
sirve para que los
candidatos ganen

las elecciones.

El factor primordial
la juventud, ademas
a Alan Garcia no le
convenia realizar
algo antiguo por los

antecedentes de su

El factor primordial es
la juventud, ademas las
personas son un
producto que hay que
conquistar para ganar

Votos.

El factor primordial es la

juventud,




eran su punto clave para
poder ganar las elecciones del
2006, y su base fue algo
moderno y pueda quedar mas
rapido en la mente de los

jovenes.

anterior gobierno.

Martin

Veladsquez

Pueden ser 3:

1. la juventud porque los
joévenes estan en una etapa

distinta.

2. Lo cultural, con lo que la
gente se identifica, con el
folklor o la cumbia peruana,
tomando en cuenta las

costumbres.

3. Es la cuestion visual que

hay radio y television, en la tv

se ve mas completo.

acompafa a la musica, porque

Los factores
importantes son los
jovenes, porque
ellos estan en una
etapa diferente, otro
factor también es la
cultura, lo que
identifica a la
sociedad, sus
costumbres, y por
altimo la cuestién
visual, el
acompaniar a la
musica con

imagenes se ve

Los factores
importantes son los
jovenes, la cultura, las

costumbres y lo visual.

Y como medio para
difundir el mensaje
saber elegirlo para

conseguir los objetivos.

La musica puede ser
un 70% vy la letra un
30%, porque muchas
veces no importa lo que
dice la letra, sino la

melodia, y bueno ahi

Los factores importantes
son los jévenes, la cultura,

las costumbres y lo visual.

El medio para difundir el
mensaje hay que saber
elegirlo para conseguir los

objetivos.




Las redes sociales también es
un medio potente para enviar
un mensaje, y la masica
influye mucho porque hay
mensaje parece simple pero la
musica contagiante, hace que
la gente se les pegue ese
pequefio mensaje que pueden
escuchar en el spot
publicitario, muchas veces la
musica puede ser un 60% o

70%, y el mensaje un 30%.

la musica influye demasiado y

€s0 es una estrategia.

mas completo.

Tomar en cuenta las
redes sociales para
enviar un mensaje

potente que influya.

Muchas veces la
musica puede ser
un70%vy el
mensaje un 30%, la
musica influye
demasiado y eso es

una estrategia

esté la estrategia.

3. ¢ Cuales cree
usted que son
los objetivos

centrales del

Néstor

Saavedra

El objetivo de toda campariia
politica es ganar votantes y

ganar adeptos, trabajar en la

El especialista
sostuvo que el

objetivo de la

El objetivo central del
uso de la musica es

convencer y ganar

El uso de la musica como
objetivo central es

convencer 'y ganar




uso de la

musica en las

mente del votante, convence

r, musica en la

campafias

electorales?

Danny

es muy importante usar la
musica, para llegar a mucha
gente, incluso muchas
personas que no conocian el
partido politico, por medio de
la musica lo puede conocer,
por medio de un spot
publicitario que tenga musica,
se puede llegar a conocer un

partido politico desconocido.

Ese es el poder que tiene la
musica, un impacto positivo
desde el punto de vista moral
en el que todos sabemos, ya
que hay masica que puede
influir positivamente, como

también de manera negativa.

Calar mas en la gente,

ganar volantes,

convencer.

positivamente
desde el punto de

vista moral.

trabajar la mente,

adeptos.

campanfa politica es

Influir con la musica

adeptos.

Casfer

llegando a la subconsciente, la

musica va a depender mucho,

Calar en la gente,

ingresando a su

subconsciente y

Mediante la musica

podemos ingresar al

subconsciente de las

Con la musica podemos

ingresar al subconsciente

de las personas, ademas




por ejemplo, si te quiero
vender moda, pues te elijo el
reggaeton, pero si tu quiere
vender cultura que elegirias,

algo muy distinto a lo anterior.

si lo vemos del punto
marketero, los productores en
si deberian vender moda, mas

no cultura para poder llegar.

lo que tenemos que vender es
gue estad de moda y pueda
jugar con la ignorancia de la
gente, hay muchos jovenes
gue no saben por quién votar
y porque esa cancién me
gusto entonces voto por ese
candidato. y todo ello es
gracias a la masica, con la
musica dominas el

subconsciente.

eso va a depende
mucho de la
musica.
Si lo vemos desde
el punto marketero,
se deberia vender
moda, mas que
cultura para poder
llegar con mayor
facilidad, y jugar
con la ignorancia de

la gente.

Muchas personas
no saben por quien
votar pero porque
les gusto el spot,
finalmente deciden
vota por ese

candidato.

personas.

Se deberia vender

moda, mas que cultura
para poder llegar con

mayor facilidad a los

votantes.

tomar en cuenta que
vender moda ayudara a
llegar a las personas con

mayor facilidad




Martin

Veladsquez

Simplemente es captar a las
personas, que las personas
puedan oirlo, con intermedio
de la musica se pueda ganar

los votos.

Captar a las
personas, por
intermedio de la
musica pueden
ganar los votos que
necesitan para
ganar las

elecciones.

La musica nos ayuda a

necesarios para ganar

captar votos que son

las elecciones.

La masica nos ayuda a
captar votos que son
necesarios para ganar las

elecciones.

4. ¢ Por qué
cree usted que
es tan
importante usar
como estrategia
a la musica en
las campafias

politicas?

Néstor

Saavedra

Si, como estrategia es
importantisima, recalcando que
ahora muchas empresas que
usan la musica para
publicitarse, para llegar a un
determinado publico, incluso
tienen ya propias canciones de
la misma, como la ciudad de
Chimbote que tienen su propio
himno, y es una manera de
identidad, para que las

personas sepan quien es el

El especialista
sostuvo que utilizar
la musica como
estrategia es
importante para

tener identidad.

Ademas, saber por
gué medio, de
acuerdo a nuestras

necesidades, para

ganar mas adeptos.

gue te esta tratando de

tener un mejor impacto.

La musica como
estrategia es
importante para tener
identidad, y los
consumidores
conozcan al candidato

en campaiia.

Tener en cuenta el
medio por donde se

envia el mensaje para

Utilizar la musica como
estrategia es importante
para conseguir identidad,
ademas definir el medio

por donde se va a enviar el
mensaje de acuerdo a los

objetivos.




convencer.

Y como estrategia muy
importante, y ahi tiene que
ver cdmo se maneja las
herramientas dentro de esta
estrategia, ahora el
marketing digital, como por
ejemplo utilizar las redes
sociales para hacer muasica
para determinadas redes
sociales, que un video te
permite 60 seg 0 menos, y
no es igual hacer una
publicidad en YouTube, que
se puede ver mas tiempo, y
ahi tiene si ver las pautas
gue se tienen que emplear
estratégicamente para ganar

adeptos

Danny

Casfer

Es una manera mas facil de

llegar a la gente, es una

La estrategia

musical viene de

La estrategia musical

viene de muchos afios

La masica es importante

ya que el partido politico




manera mas facil de ser
consumido en este caso de
venderte un producto y el

producto es el politico.

El tema de la musica viene de
muchos afios atras, y es un
factor necesario, no hay un
partido politico que no tenga

un musica como base, porque

marca su esencia y marca

quien es.

muchos afios atras,
y es un factor
necesario, no hay
partido politico que
no tenga como
base una musica,
ya que es la
esencia de la

marca.

atras, es importante, ya
que no hay partido
politico que no tenga
una musica como base

o identidad del partido.

debe tener una musica con

la cual lo identifican, al

partido y al candidato

Martin

Velasquez

Para que ellos sean
beneficiados con sus partidos
politicos y para ello tienes que

invertir, y hay niveles de
personas creativas, y ello
depende del arreglista o la
persona quien pueda hacer la
muasica, porque los partidos
politicos no conocen de

musica, quien realiza todo el

Es importante para
beneficiar al partido
politico, y para ello
debes invertir en la
produccion y
realizacion de la
musica, debido a
que hay niveles de

personas creativas.

Se debe realizar una
inversion en la
produccion de la
realizacion de la
muasica, ya que va a ser
la identidad en el

partido politico.

Se debe realizar una
inversion en la produccion
de la realizacién de la
masica, ya que va a ser la
identidad en el partido

politico.




lado creativo musical y realiza
la estrategia musical es el
director musical o arreglista

encargado.

5. ¢ Cree usted

gue la musica
influye como
medio para

tratar de

persuadir a los
electores al
momento de
votar? ¢ Por

qué?

Néstor

Saavedra

Si influye, debido a que la
musica tiene mucho que ver en

el trabajar con el

sentimiento de una persona, ya
gue sentimentalmente a una
persona la puedes convencer,
como vemos muchos lugares
donde se usa el sentimiento
para ganar adeptos, en las
sectas religiosas donde se
apela por el sentimiento o el
remordimiento y a otras cosas
emocionales que hace que las
personas crean en la causay
eso es muy efectivo para ganar

adeptos.

El especialista
comento que la
musica influye
fuertemente en los
sentimientos de las
personas, con ello
puedes convencer a

mas votantes.

La musica influye y
conecta fuertemente
con los sentimientos,

ello permite poder

convencer al votante.

La musica influye y
conecta fuertemente con
los sentimientos, ello
permite poder convencer al

votante.




Danny

Casfer

De hecho, que si, hay muchas
personas que no saben por
quién votar y luego recuerdan
la cancion que les gusto y por

ello votan por el candidato.

Claro que, si influye,
debido a que hay
muchas personas
gue no saben por

quien votar y al
recordar la cancién
que les gusto, votan

por ese candidato

La musica si influye al
momento de la eleccion

del voto.

La musica si influye al
momento de la eleccién de

voto.

Martin

Velasquez

Si porque la musica es mas
rapida de quedarse grabado en
la mente, porque muchas las
personas no se acuerdan de la
letra, pero si de las melodias,
entonces uno empiezas a
familiarizar el sonido e
inconscientemente uno dice Si
me cae bien, por ello la musica

influye mucho.

La musica tiene esa
facilidad de
guedarse grabado
en la mente, porque
muchas veces no se
recuerda la letra,
sino las melodias,
es alli donde
empiezas a
familiarizar el sonido
e inconscientemente
uno dice si me cae

bien y esto sucede

La musica tiene esa
facilidad para quedarse
grabado en la mente,
muchas veces no se
recuerda la letra, pero si
las melodias y es alli
donde empiezas a
familiarizar el sonido

con el partido politico.

La musica tiene esa
facilidad para quedarse
grabado en la mente,
muchas veces no se
recuerda la letra, pero si

las melodias




gracias a la musica.

Categoria: Composicion
Subcategoria: Mensaje politico

6. ¢ Cree usted
gue los
mensajes
politicos de
cada candidato
en las
elecciones
llegan mas a la
poblacion
usando la
estrategia
musical? ¢ Por

qué?

Néstor

Saavedra

Si, ademas a otras estrategias
de contenido visual, como las
historias, ahora estamos en
una época donde la musica va
de la mano con todo, y la
musica hace que la gente
gueda impactada, porque una
publicidad determinada esta
hecha con una musica quede
impacta con una buena letra,
esto hace que impacte

positivamente.

El especialista
explicé que la
musica va de la
mano con todo,
puede ir acompafa
de contenido visual,
para ser mas

impactante.

La masica es una
estrategia fundamental

para las campafas

politicas, ademas de ser

acompafadas con otros

elementos, como, el

contenido visual.

La mdsica es una
estrategia fundamental
para las campafas
politicas, ademas puede
ser reforzada con otros
elementos, como el

contenido visual.

Danny

Casfer

La musica se utiliza incluso
para ganar guerras, el tema del
subconsciente de las letras

que se pueden agregar, entre

La musica se utiliza
incluso para ganar
guerras, entre mas

sencillo sea el

Entre mas sencillo sea
el tema, es mas
consumible y facil de

recordar.

Entre mas sencillo sea el
tema, es mas consumible

y fécil de recordar.




mas sencillo sea el tema, es

mas facil de ser consumida.

hablando del tema de Alan
Garcia, era mucho mas facil de
recordar, con un mensaje
directo y claro, ello cala en el
subconsciente de las
personas, y recuerda que la
musica va destinad, mientras
las personas tengan menos
recurso de conocimiento es
mas facil y rapido elegir a
algun candidato.
La letra es mucho mas
consumible es mucho mas

rapido de llegar.

tema, es mas
consumible, mas

facil de recordar.

Martin

Veldsquez

Claro, porque se centra en si la
musica es pegajosay Si
empieza a promocionarse, al

partido politico le conviene

Se centraen si la
musica es
pegajosa, y si
empieza a

promocionarse, le

Se centraensila
musica es pegajosa,
ello ayuda a que se
promocione y ganen

mas votantes.

Todo se centraen la
musica, Si es pegajosa,
ayuda a promocionarse

porque gusta a la gente y

ello le conviene al




conviene al partido

candidato, ya que le

genera mas votantes a su

favor.

CATEGORIA: Composicion
SUBCATEGORIA: Emociones

7. A su criterio
¢, Cree usted
que la
estrategia
musical
utilizada por el
ex presidente
Alan Garcia en
las elecciones
del 2006, fue
determinante
para llegar a los
sentimientos de
los jovenes y
adultos que
votaron? ¢ Por

qué?

Néstor

Saavedra

Si en esa época la estrategia
que uso Alan Garcia con su
equipo de publicidad fue
muy acertada, porque el
regueton estaba muy de
moda, era un boom a nivel
mundial, la estrategia va por
ahi, de tomar lo que estéa de
moda, lo que esta influyendo
a la gente, esto quiere decir
gue el mensaje que se
quiere transmitir llegue a
mas gente , incluso a
lugares mas apartados
donde solo llega la radio,

puede llegar una publicidad

El especialista
sostuvo que la
estrategia esta en
tomar o utilizar lo
gue esta de moda,
en el afio 2006, a
nivel internacional y
nacional el regueton
era el boom del
momento, para que
el mensaje que se
quiere transmitir
llegue a mas

personas.

La estrategia musical
esta en utilizar lo que
esta de moda en el
momento, ademas debe
ser acompafiado con un
mensaje que refuerza la

estrategia musical.

La estrategia musical
esta en utilizar el género
que esta de moda en el
momento, ademas debe
ser acompafiado con un
mensaje que fortalece la

estrategia musical.




por ahi con una masica que
esta de moda, ahi es donde
impacta, y en esa época en
el afio 2006, cuando Alan
Garcia estaba
candidateando, su equipo
publicitario utilizé esa
estrategia de tomar una
corriente musical en auge
gue hizo que mucha gente
sea impactada con el
mensaje, y llegaron a
entender el mensaje sobre
todo los jovenes para

quienes fue dirigido.

Danny

Casfer

Mas que adultos, fueron los

jovenes.

El tema de Alan Garcia, en su
mayoria fueron los jovenes, y

los adultos tenian un recuerdo

negativo de ese tiempo que

Fueron los jévenes
el centro de
atencion para el
spot Reggaeton

Estrellas.

Fueron los jovenes el
centro de atencion para
el spot Reggaetdn

Estrellas

Los jovenes fueron el
centro de atencién para el

spot Reggaeton Estrellas




paso, pero interviene otro
factor es que el peruano olvida

las cosas rapidamente.

Claro que si, yo si pienso
gue si, supieron hacer bien a
pesar de que la gente supo
lo que paso con Alan Garcia,

Su equipo supo hacery

El equipo que
estuvo detras de

realizar el spot

El equipo que estuvo

detras de realizar el spot

El equipo que estuvo

detras de realizar el spot

Martin
donde direccionarse para publicitario supo a | publicitario supo a quién| publicitario supo a quién 'y
Velasquez g o o
gue puedan tener una quién y donde y donde dirigirse, en donde dirigirse, en este
mayoria de seguidores que dirigirse, en este este caso los jovenes caso los joévenes
en este caso los jovenes, el caso los jévenes
circulo es contagiante, ello
fue estrategia.
Categoria: Ritmo
8. ¢Cual es su . . . . . . - .
Si hay una diferencia, tomar El especialista Utilizar melodias que | Utilizar melodias que han
opinion . _ . . - . Lo . .
Nestor temas musicales que han sido | explicé que utilizar | han sido y son un éxito,| sido y son un éxito, ayuda
respecto a las o ] _
Saavedra Yy que son éxitos para hacer melodias que han ayuda a reformar el a reformar el mensaje, ya

melodias que

son creadas

camparfias publicitarias politicas

sido y son un éxito,

mensaje, ya que la

gue la recordacion del




para los
candidatos y las
ya existentes
que solo
cambian las

letras?

tienen un impacto, debido a
que hacer una publicidad con
musica nueva, quiza menos del
50 % no lo va a notar pero
tomar una musica que ya todo
el mundo lo ha escuchado y
que incluso lo baila en su casa
e incluso en otros lugares, esto
si va aimpactar masy la
musica va por ahi porque te
ayuda a enviar un mensaje
mas rapidamente, influyé
positivamente la publicidad de
Alan Garcia que fue dirigida
para los jovenes en este
segmento del mercado

publicitario.

impactan mas a
diferencia de las
melodias nuevas, ya
gue ayuda a llevar
un mensaje mas

rapidamente.

recordaciéon del tema
original ayuda a que el
mensaje sea recibido

con facilidad.

tema original ayuda a que
el mensaje sea recibido

con facilidad

Danny

Casfer

Dentro de un mitin, una de las
bases importantes es la
masica, y para mi es

importante porque la musica es

Una de las bases
mas importantes
dentro de un mitin,

es la musica porque

Una de las bases méas
importantes en un mitin
es la musica, porque

con ella es mas facil de

Una de las bases més
importantes en un mitin es
la musica, porque con ella

es mas facil de llegar a la




mucho mas consumible, es
mas facil de llegar a la gente,
cala con mayor facilidad a la

gente.

Las canciones muestran cosas
gue probablemente hagan o
quieren hacer, dentro también
estan sus objetivos, pero un
factor es importante para mi
mas que la letra es la melodia,
mientras mas sencillo es, mas

consumible también.

ella es mas
consumible, y asi se
puede llegar mas

facil a la gente.

Y un punto
importante dentro de
la musica, es la
melodia, mas que la
letra, mientras mas
sencillo sea la
melodia, mas

consumible.

llegar a la gente, otro
punto importante es la
melodia, mas que la
misma letra de la

musica.

gente, otro punto
importante es la melodia,
mas que la misma letra de

la muUsica.

Martin

Veladsquez

Bueno hay muchas canciones,
pero referente en el Reggaetén
de las estrellas, pero en
resumen la musica atrapa a las
personas, y hay muchas
canciones que salen del
mensaje politico y hacen crear
influenciar a muchas personas

por otro lado, asi como atrapa

Referente al
reggaeton de las
estrellas, la musica
te atrapa, y hay que
utilizar la estrategia
para poder manejar

la situacion.

Referente al reggaeton
de las estrellas, la
musica te atrapa, y hay
gue utilizar la estrategia
para poder manejar la

situacion.

El Reggaetdn Estrellas, la
masica te atrapa, y hay
que utilizar la estrategia

para poder manejar la

situacion.




de alguna manera usan esa
estrategia para poder manejar

la situacion de la musica.

SUBCATEGORIA: EXISTENTES O CREADAS

9. ¢, Cual cree
usted que es el
comportamiento

de la gente
cuando asiste a
los mitines de
los candidatos y
escucha como
fondo la masica
con algun
mensaje

subliminal?

Néstor

Saavedra

Sivas a un mitin con temas
gue ya son un éxito como
grupo 5, hermanos yapen,

armonialo0, en este caso
muchas personas que va a lo
mitines, van a mover el cuerpo,
van a decir esta musica me
recuerda, me gusta, eso si,
tiene un impacto que va hacer
que las personas que asisten al
mitin, se van a sentir mas
estimuladas a quedarse y

escuchar el mitin.

Y si hay un tipo de ventaja muy

claro ahi, ya que el tema

El profesional
sostuvo que el ritmo
existente impacta a

las personas
automéaticamente la
recordacion del tema

original, ello
favorece ya que los
ciudadanos pondran
atencion al mensaje

que estan recibiendo

El ritmo existente
impacta a las personas
automaticamente la
recordacion del tema
original, ello favorece a
gue los ciudadanos
presten atencion al

mensaje.

El ritmo existente impacta
a las personas
automaticamente, ya que
son estimuladas, ello
genera la recordacion del
tema original, por lo tanto
favorece a que los
ciudadanos presten

atencion al mensaje.




musical que ya ha sido bailado
gue lo cantas en el dia a dia en
la casa o el lugar y de repente
es tu tema preferido, lo
escuchar y prefieres quedarte a
escuchar el mitin y el mensaje

entra por ahi.

Danny Casfer

En este caso, el de Alan
Garcia, él fue mas inteligente
porgue no cogi6é un tema ya
hecho, sino un género, él se
basé en un género de moda

para poder llegar a la gente.

es mucho mas facil llegar a la
audiencia con una musica
existente debido a que cala en

su subconsciente.

En el caso de Alan
Garcia, fue méas
inteligente, porque
no eligié un tema ya
existente, sino solo
el género que

estaba de moda.

En el caso de Alan
Garcia, fue mas
inteligente, porque no
eligié un tema ya
existente, sino solo el
género que estaba de

moda.

El candidato Alan Garcia,
fue mas inteligente, ya
que no eligié un tema

existente, sino que eligié

el género que estaba de

moda.

Martin

Veladsquez

Depende, ha habido covers
que le han cambiado la letra 'y
que no han funcionado, pero

por ejemplo las canciones

Depende, ha habido
covers que no han
funcionado, pero

temas como El baile

Los covers en varias
ocasiones no han
funcionado, pero temas

como Reggaeton

Los covers en varias
ocasiones no han
funcionado, pero temas

como Reggaeton




como la de EL BAILE DEL
CHINO, REGGAETON DE LAS
ESTRELLAS, si funcionaron y

fueron inéditas.

Pero mayormente cuando un
partido politico realiza un spot
publicitario cambiandole la letra
es falta de creatividad,
mayormente cuando son
inéditas si hay alguien quien
conoce y eso ha dado mas

resultados.

del chino o el
reggaeton de las
estrellas, si
funcionaron y son

temas inéditos.

Cuando a un tema
ya existente solo se
le cambia la letra es

por falta de

creatividad.

Estrellas, El baile del
chino, son temas que,
si han funcionado y son
temas inéditos, que
hasta el dia de hoy la

poblacion lo recuerda.

Estrellas, El baile del
chino, son temas que si
han funcionado y son

temas inéditos

10. ¢ Puede
usted narrarnos
cémo vivio las
elecciones del
2006 cuando
escucho la
mausica de su
partido politico

del ex

Néstor

Saavedra

En esa época yo estaba
estudiante en el conservatorio
Carlos Balderrama de Trujillo y

estaba por regresar aqui a
Chimbote, yendo a la agencia
americana expreés, por primera

es escuché en el auto la

publicidad, la cancion hecha

El especialista
comento que la
estrategia musical
fue buena, ya que
el mensaje era
claro, con un ritmo
gue gusta a los

jovenes.

La estrategia musical
elegida fue buena, ya
gue el mensaje era
claro, utilizando un

género de moda.

La estrategia musical
elegida fue buena,
precisa para los jovenes,
ya que el mensaje era
claro, utilizando un

género de moda




presidente a

Alana Garcia?

reguetdn de la estrella.

Y en ese momento dije que la
estrategia estd muy buena,
esta precisa porque los jovenes
ahora en Suramérica somos
una poblacién relativamente
joven, que esta madurando y
me di cuenta que habia una
estrategia muy clara de llegar a
los jévenes, se ve que el
equipo de prensa ha puesto la
mira en los jévenes y fue una

gran estrategia.

Danny Casfer

No lo recuerda con exactitud

No lo recuerda con

exactitud

No lo recuerda con

exactitud

No lo recuerda con

exactitud

Martin

Velasquez

Me llamé la atencidn porque
esta bien realizado, esta bien
hecho, el reggaeton y el
mensaje de los muchachos que

cantan, son de reguetoneros

Me llamo la
atencion porque
estaba bien
realizado, el

reggaeton, y el

Llama la atencion por
su buena realizacion, el
reggaeton con los
raperos cantando, hace

pensar que es un tema

El tema Reggaetdn
Estrella esta bien
realizado, existe un
trabajo de por medio,

hace pensar que no fuera




netos, como que parece una
cancién comun, que estan en
un evento y no de un partido
politico, entonces ahi estuvo la
estrategia y me parecié muy
buena estrategia y esta

comercial la cancion, gusta.

sino hubiera habido esa
cancién de repente no hubiera

atrapado a muchas personas.

mensaje cantado

por reguetoneros
netos, y parece una
cancién comun, no

la de un partido

politico

cualquiera y no un spot

de un candidato.

un spot publicitario, sino
un tema cualquiera del

momento.




ANEXOS 05: MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROBLEMA
GENERAL QUE
ATENDERA LA
INVESTIGACION

OBJETIVO GENERAL
DE LA INVESTIGACION

SUPUESTO GENERAL

CATEGORIAS DE
INVESTIGACION

METODOLOGIA

¢,De qué manera
influyo la
estrategia musical
en la candidatura
del ex presidente
Alan Garcia para
que ganara las
elecciones del
20067

analizar la estrategia
musical en la
candidatura del ex
presidente Alan
Garcia en las
elecciones del 2006

La estrategia musical
influyé de manera
positiva en la
candidatura del ex
presidente Alan Garcia

PROBLEMAS
ESPECIFICOS
QUE
ATENDERAN LA
INVESTIGACION

OBJETIVOS
ESPECIFICOS DE LA
INVESTIGACION

SUPUESTOS
ESPECIFICOS

¢,De qué manera

el objetivo politico
de Alan Garcia
Pérez incidio al
utilizar la masica

como estrategia

analizar el objetivo
politico que fue
utilizado en la
candidatura del ex
presidente Alan Garcia

Pérez en las

El objetivo politico fue
claro, ya que fue
dirigido para la

juventud del afio 2006

TIPO DE
INVESTIGACION

Cualitativa

Fenomenoldgica

Basica ()
Aplicada (X)

METODOS Y
TECNICAS:

La entrevista.
INSTRUMENTOS
DE
INVESTIGACION:

Guia de entrevista




de campafia

politica?

elecciones del 2006

¢,De qué manera la
estrategia musical
fue determinante
para que Alan
Garcia Pérez sea
presidente en las
elecciones 20067

analizar la estrategia
musical que fue
determinante para que
Alan Garcia ganara las

elecciones del 2006

¢De qué
manera se
presento el
mensaje
politico en una
estrategia
musical para
ganar las
elecciones del
20067

analizar el mensaje
politico de la musica
como estrategia
politica a nivel

nacional.







ANEXO 06: FICHA DE OBSERVACION

Dia de publicacién

07 de septiembre 2007

Nombre del Spot

Reggaeton de las Estrellas

Duracion 0:32
Categoria | Subcategoria Ugr'l%ﬁgige Idesr;tlﬂca?\:gn Canal Descripcion Interpretacion
Sonido: Suena el redoble de | Sonido: Se opt6 por la
bateria y comienza el rap musica al ritmo del
cantando por Micke. reggaeton, con una letra
El conjunto de todo ello, se le | invitando a votar por el
denomina reggaetén, ademas | APRA.
que el nombre del spot es
“Reggaeton Estrellas” Video: El video se expresa
mediante disefios graficos
Video: Se observa la bandera | de estrellas con el logo del
del Peru, después de ello se | partido politico en el pecho,
muestra a estrellas animadas | bailando, en especial dos de
Objetivos con ropa de bafios y llevan en | ellas, ya que, con diferentes
el pecho el logo del partido | tipos de movimiento, pero
: Plataforma politico, a la vez se estable en un plano general.
Estrategia . , . . . .
musical La musica Importancia X virtual, via | encuentran ,ballando_ al ritmo
YouTube del reggaeton con diferentes
cambios de camara y Comentarios: Entre los
Influencia movimientos, en especial hay | comentarios se observa que
dos estrellas animadas en la | los internautas recuerdan el
cual se centra el video. spot publicitario, ademas de
reconocer la estrategia
Agregando a la observacion | musical utilizada en la
del spot publicitario por la red | campafa politica del afio
social, YouTube, se puede 2006
leer en la caja de
comentarios, texto donde
hacen referencia lo buena
estrategia que fue utilizar el
reggaeton en su candidatura




del 2006.

Mensaje: Al iniciar y
culminar el video colocan la
misma frase “Ganan los
jévenes, gana Peru”

Mensaje politico Mensaje: El video va dirigido

a los jovenes peruanos de
aguella época (2006), finaliza
Emociones el spot publicitario con una
Composicién X frase “GANAN LOS
JOVENES, GANA PERU’ y
se escucha, pero no se lee

Comportamiento Alan presidente

de la gente
Composicion: Tanto la base
La composicion de la letra es | musical, como la letra
creada para el spot, el fueron creadas
Existentes mensaje es claro, “marca la | especificamente para el
estrella, la juventud dejara | spot publicitario,
Ritmo X huella” y es en los jovenes en
donde se centra la letra,
Creadas recalcando que con los

jovenes son el futuro del pais.

G Andreé TC h:

# Almenos en esa ocasion al menos Alan hizo un gobierno decente

oy 1 GH RESPONDER

Juan Carlos Rojas gastulo hac 5

si bien es cierto fue gracias a la juventud kienes dieron en segunda vuelta el triunfo al
Apra.... ahora, la pregunta del millon es.... Sefior Presidente... ;PORQUE DEJO DE LADO
A LA JUVENTUD?... LA HISTORIA LO DIRA.

o5 &F  RESPONDER




Yandyr h 5

Recuerdo que este fue el dltimo spot de Alan para la publicidad, fue una jugada muy
estratégica por que se enfoco en los jovenes, y gand! Viejo zorro, caballo loco! Este

post es épico por q Gracias a esto ganaste.

oy 40 GR RESPONDEDOR




