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RESUMEN 

 

La hipótesis principal de esta investigación fue, “Existe relación entre la 

Responsabilidad Social Empresarial y la Competitividad de los 

microempresarios exportadores de productos hidrobiológicos desde la provincia 

Constitucional del Callao 2017”. El tipo de investigación que fue aplicada, 

donde el nivel de correlación de un diseño de investigación no experimental. Se 

utilizó como población 50 microempresarios exportadores teniendo como 

muestra 44 microempresarios exportadores de productos hidrobiológicos de la 

Provincia Constitucional del Callao. Se concluye que, la variable 

“Responsabilidad Social Empresarial” y la variable “Competitividad”, no tiene 

relación perfecta entre responsabilidad social empresarial y competitividad de 

los microempresarios exportadores de la provincia constitucional del Callao 

2017, porque el coeficiente fue mayor que el valor técnico. 

 

 

Palabras Clave: responsabilidad social empresarial, competitividad, 

exportadores, productos hidrobiológicos. 
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ABSTRAC 

 

The main hypothesis of this research was, “there is a relationship between 

Corporate Social Responsibility and Competitiveness of micro entrepreneurs 

exporting hydrobiological products from the Constitutional Province of Callao 

2017”. The  type of research that was applied, where the level of correlation of a 

design of non-experimental research. It was used as population 50 micro 

entrepreneurs’ exporters having as sample 44 micro entrepreneurs exporters of 

hydrobiological products of the Constitutional Province of Callao. It is concluded 

that the variable "Corporate Social Responsibility" and the variable 

"Competitiveness", does not have a perfect relationship between corporate 

social responsibility and competitiveness of exporting micro entrepreneurs in 

the constitutional province of Callao 2017, because the coefficient was higher 

than the technical value. 

 

 

Keywords: corporate social responsibility, competitiveness, exporters, 

hydrobiological products. 


