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Resumen

La presente investigacion tiene como objetivo determinar la relacion entre la
opinidn publica e informacion periodistica en el caso de Walter Oyarce en los

barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

El disefio metodoldgico que se utilizd fue correlacional, con un enfoque
cuantitativo, y el tipo de investigacion es basica (no experimental). Asimismo, la
investigacion tiene como poblacién a los barristas de San Juan de Lurigancho del
Club Alianza Lima, a quienes se les aplicé el instrumento del cuestionario; en ese
sentido, la validacion del instrumento se obtuvo mediante el juicio de experto,
corroborando que la encuesta se haya realizado de acuerdo a las preguntas
establecidas. Ademas, el analisis de los datos se realizé utilizando el programa
estadistico SPSS, llegando a evidenciar la relacion directa y significativa entre la
opinion publica e informacion periodistica en el caso de Walter Oyarce en los

barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

Palabras clave: opinidn publica, informacion, barristas, Club Alianza Lima.
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Abstract

This research aims to determine the relationship between public opinion and
journalistic information in the case of Walter Oyarce in the barristas of San Juan de

Lurigancho of the Club Alianza Lima, 2019.

The methodological design that was used was correlational, with a
guantitative approach, and the type of research is basic (not experimental).
Likewise, the investigation has as a population the barristas of San Juan de
Lurigancho of the Alianza Lima Club, to whom the questionnaire instrument was
applied; In that sense, the validation of the instrument was obtained through expert
judgment, confirming that the survey was carried out according to the established
guestions. In addition, the data analysis was carried out using the SPSS statistical
program, showing the direct and significant relationship between public opinion and
journalistic information in the case of Walter Oyarce in the barristas of San Juan de
Lurigancho of the Club Alianza Lima, 2019

Keywords: public opinion, information, barristas, Club Alianza Lima.
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I.INTRODUCCION

En la actualidad un gran numero de jovenes albergan masas influyentes en la
sociedad, una de ellas son las que se mueven por la preferencia deportiva que
adquieren por un determinado equipo de futbol, es asi como los barristas se van
formando y movilizando en diferentes encuentros deportivos. Asimismo, es necesario
conocer las denominaciones que existe en este ambito, como se catalogan, existen
tres tipos: los simpatizantes, hinchas y barristas. Los simpatizantes son un grupo que
sienten afinidad por un equipo, ven los partidos de casa o cuando se genere un tiempo,
los hinchas, son personas que asisten a los encuentros deportivos, alientan a su
equipo y celebran los triunfos, pero por el contrario los barristas son personas fieles
gue se organizan con arengas, implementos deportivos como las camisetas y salen

alentar.

Los barristas prevalecen y estan constante en este tipo de eventos, conformando con
el tiempo una familia con todos sus integrantes, adquiriendo una subcultura en base a
las actitudes y pensamientos adoptados en el grupo. Por otro lado, es muy comun ver
diversas noticias en los que este estos jovenes integrantes de las barras estan
involucrando, con actos violentos y muchas veces estos sucesos llevan a la muerte.
Los medios son los responsables de difundir y brindar la informacion a la poblacion,

noticias que ha generado una vision negativa de los barristas en la poblacién.

Los medios de comunicacion a su vez son creadores de opinion publica, los cuales
muestran la informacion y la audiencia en base a ella debate y adopta un pensamiento,
en el ambito deportivo, son temas muy controversiales por los sucesos que acontece

y la imagen impregnada que ya se tiene de los barristas.

La investigacion, ha sido realizado con responsabilidad y detalle a lo largo de todo el
proceso del ciclo, para transmitir a otro lector sobre un tema fundamental. Asimismo,
se tuvo en cuenta que, en la actualidad la opinién publica e informacion periodistica
son claves para generar controversia a través de lo que se difunda por los medios de
comunicacion y especialmente lo que generd con el caso de Walter Oyarce en los

barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, razén por la cual se hace



este trabajo de investigacion para dar a conocer cuanta relacion existe entre la opinion

publica e informacion periodistica de dicho caso.

El presente proyecto de investigacion titulado Opinion publica e informacion
periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club
Alianza Lima 2019, responde a una problematica identificada en dicho caso. A lo largo
de la historia, la opinion de amplias masas sociales, ha sido construido y alimentado
por las diversas plataformas, no solo limitdndose en el aspecto gubernativo, sino que,
también expandiéndose a espacios como eventos sociales, culturales, econémicos,

espectaculos y de farandula, refiriéndose a diversos temas que se suscitan dia a dia.

Con la globalizacién y la aceptacion que la sociedad ha tenido con la tecnologia, esto
se ha ido implementando y expandiendo cada vez mas, mejorando los niveles
comunicacionales. Es por ello que incluso hacer periodismo y difundir noticias no es lo
Mismo en estos nuevos espacios, porque ya existe una forma distinta de consumir
informacion. Por eso, se ha generado muchas estrategias para hacer frente a esta
realidad y seguir educando, entreteniendo e informando a toda la sociedad. Sin
embargo, esto aumenta cada vez mas, y con mayor intensidad cuando los temas
difundidos, tocan a masas importantes e influyentes en la sociedad, como es, por
ejemplo, el &mbito deportivo, los cuales son establecidos en cuatro grupos especificos,
simpatizantes, hinchada, barristas y barras bravas quienes estan conformados por

integrantes jovenes en su mayoria.

En el Peru de igual forma se genera todo lo mencionado anteriormente, por el hecho
de estar conectados automaticamente con el mundo, el publico adquiere diferentes
temas de interés, esto varia por el motivo que cada nacion tiene una cultura y por lo
tanto una sociedad distinta, es por eso, que las reacciones y opiniones varian a raiz

de lo que consumen.

Es asi, que, si hablamos de opinion publica, es preciso mencionar a esas grandes
masas que generan diversos tipos de opiniones, como son actualmente en el espacio
deportivos. A todo esto, no es nada lejano lo que se viven en las barras en el Perq, de

los clubes como, Universitario de deportes, Alianza Lima,



Sporting Cristal, Melgar, entre otros, grupos en los cuales se desarrollan diversas
actitudes, reacciones y han adoptado una mentalidad de como realmente es apoyar a

un equipo.

Club Alianza Lima, actualmente llamado, se crea en octubre de 1986 como un grupo
radical de muchachos que se encargarian de sacar pecho en diversos
acontecimientos, teniendo que encarar a periodistas, dirigentes y mismos jugadores
gue no dieran pasion y amor por el club. En la mitad de la década de los 80's, una
nueva generacion se incorpora a las barras, esa generacion que vivio los fuegos de la
violencia politica que pasaba nuestro pais, es asi como se incrementa las agresiones.
Todos estos actos en diversos eventos deportivos en el que, el manejo y control de los
barristas se saliera de control, ha sido porque este grupo ya se consolidé como un

fendémeno, donde las subculturas han pasado a ser parte de un estilo de vida.

Es asi como este episodio marco historia en muchos peruanos y en especial en los
barristas del Club Alianza Lima en el 2011, Walter Oyarce Dominguez, hincha
aliancista, que perdié la vida tras ser aventado de uno de los palcos del estadio
Monumental, por barristas de Universitario de deportes, el rival clasico del Club Alianza
Lima, pues tras un desborde de festejos, llegd al limite de cobrar una victima mas.
Prevaleciendo la locura y pasién del momento por la festividad que se vive en el
estadio. Es asi que nos enfrentamos y damos cuenta el poder de las plataformas y lo
gue ello trae consigo, el poder de las masas con tan solo palabras que pueden llegar

a mucho mas que simplemente respuestas de boca a boca.



Il. MARCO TEORICO.

Giron (2018), a través del estudio descriptivo — explicativo, de tipo disefio no
experimental, mediante el cual tuvo como objetivo indagar el trabajo informativo de
Depor.com, medio digital deportivo muy importante del pais, sobre la participacion del
equipo nacional en Rusia 2018, poblacion fue las publicaciones digitales que realiza
en portal de noticias deportivas Depo.com y una muestra de las publicaciones
realizadas por Depor.com sobre la participacion peruana en el Mundial Rusia 2018;
concluyeron que, Depor.com busca continuamente en sus publicaciones resaltar la
imagen del hincha peruano y posicionarlo como eje clave en los objetivos que podria

lograr la agrupacion peruana.

Morales (2017) a través del estudio descriptiva/explicativa, mediante el cual tuvo como
objetivo saber si existe relacion directa con la preparacion profesional de los
periodistas que laborar en los diarios deportivos (Depor, El Bocon, Libero y DT El
Comercio); poblacion 105 y una muestra de 87 periodistas, se aplicaron dos
instrumentos con respuesta en andlisis de lenguaje, concluyeron que existe relacion

entre las horas tedricas que el periodista tuvo a lo largo su preparacion profesional.

Vigo (2017), a través del estudio descriptiva, correlacional, tipo de disefio no
experimental, mediante el cual tuvo como objetivo fue conocer la influencia que tiene
los datos periodisticos de la pagina de radio Exitosa en la opinién publica de los
moradores de Alto, poblacién 1773 y una muestra de 316 pobladores de Alto Mochica,
se aplicaron dos instrumentos con respuestas en escala de Likert, determinaron que
la parte esencial en la informacién periodistica difundida, es la interaccidon que los

usuarios tienen por parte de los medios.

Pahuacho (2017), a traves del estudio descriptiva, tipo de disefio no experimental, el
cual tuvo como objetivo analizar los titulares de los principales diarios (El Comercio,
La Prensa y La Crénica) utilizando en base a ello estrategias; concluyeron que, en

base al estilo de juego, los mitos ya establecidos son los mas importante.



Tumbillo (2015),a través del estudio descriptiva, tipo de disefio no experimental, el cual
tuvo como objetivo describir el tratamiento de la informacion deportiva en las portadas
de los diarios: Libero y Depor, y precisar si afecta a los usuarios; poblacién 908 y una
muestra de 278 unidades de estudio, se aplicaron dos instrumentos con respuesta en
cuadros estadisticos de frecuencia y porcentajes, concluyeron que los contenidos
acuciosos publicados en los diarios, influyeron en el comportamiento de los

estudiantes lectores.

Ramirez (2018), a través del estudio aplicativa, el cual tuvo como objetivo estimular
datos, soluciones a las autoridades y directivos de los clubes de futbol para eliminar la
violencia que existe en el futbol ecuatoriano y brindar el verdadero significado de ser
hincha de un equipo de fatbol, poblacion 83 sujetos, se aplicaron dos instrumentos
con respuesta estadistica; concluyeron que el conocimiento en el futbol mueve
millones de ddlares y millones de seguidores que lo ven o lo practican en el territorio
ecuatoriano, por ello los jévenes se sienten incluidos en esta actividad y a partir de ahi

se van formando con esa idea de alentar al equipo de su distincién.

Osorio (2017), a través del estudio exploratorio-descriptivo, el cual tuvo como objetivo
examinar los encuadres noticiosos preponderantes y la disposicion periodistica de las
publicaciones sobre asesinatos de jefes sociales en tres medios nativos digitales
colombianos desde agosto de 2016 hasta agosto de 2017, poblacion medios nativos
digitales y una muestra de tres medios de acuerdo a la Encuesta Anual Papel de
Opinidn realizada por Cifras & Conceptos en 2016, se aplicaron dos instrumentos con
respuesta en una ficha de caracterizacion; concluyeron que el propésito de este trabajo
de grado fue examinar los encuadres genéricos de acuerdo al VAP en un grupo de

publicaciones periodisticas publicadas en los medios nativos digitales

Herrera (2017), a través del estudio no experimental, el cual tuvo como objetivo hacer
sobre , la Barra Futbolera Comandos Azules — Banda Azurra con el fin de identificar la
estructura y organizacién social, poblacion integrantes de la barra la “Banda Azurra”
de los Comandos Azules, se aplico un instrumento con resultados estadisticos;
concluyeron que es importante unificar los criterios en las Comisiones Locales de las

diferentes ciudades.



Banda (2017), a través del estudio aplicada el cual tuvo como objetivo estudiar el
contenido que brinda la pagina de Facebook Radio Diblu a través de una investigacion
bibliogréfica, exploratoria y explicativa experimental acerca de la conducta de las
barras bravas del equipo del Astillero entre jovenes de 15 a 23 afios, poblacion 100
personas, se aplicaron dos instrumentos con respuestas estadisticas; concluyeron que
velan por el uso de sus contenidos, alejados de sensacionalismo, con la finalidad de
inculcar valores como el futbol limpio, para de esta manera respetar las reglas basicas

y defensa de la juventud.

Cardon, Restrepo y Vargas (2015), a través del estudio exploratorio-correlacional, tipo
de disefio cuasi experimental, el cual tuvo como objetivo disminuir el problema, para
tener un claro ejemplo para el resto de la poblacién; poblacién 20 jévenes de 17 a 34
afos de edad, se aplicaron tres instrumentos con respuestas estadisticas; concluyeron

gue, los valores que carecen en el grupo Frente Kennedy es el respeto y la tolerancia.

Son las diversas formas de expresion que una persona emite en una sociedad,
respecto a temas publicos, comentando ante la comunidad su forma de pensar ante
diversos temas que engloban aspectos culturales, politicos, sociales o econémicos.
Pero sin duda la llegada de la tecnologia y estar en un mundo en constante cambio
por los avances tecnoldgicos que dia a dia se da, ha facilitado y extendido las diversas

formas de expresion, sobre diversos tipos de eventos o temas publicos.

Ante diversos temas, pero en especial los politicos y sociales la opinién publica, se
genera con mayor frecuencia por la repercusion que todo ello traera en la comunidad
en general, ya se buena o mala, con el fin de abrir discusiones y habilitar diversas

voces y formas de pensar (Adamoli, Farias y Flachsland, 2015, p.11).

Hoy en dia la participacion de los ciudadanos, ante acontecimientos importantes ha
sido muy fundamental, generando diversos puntos de vista y formas de pensar, segun

sus creencias o ideales respecto a diversos temas.

Es el mas bésico y consiste en tener presente lo que opina el ciudadano de manera
libre y publica en la sociedad; pero, hay la oportunidad que los medios de comunicacién

por medio de investigaciones y cartas al director muestren estos resultados de manera



digitalizada o impresa para tener en cuenta y saber como varia la opinion del publico

en un tema o problema especifico (Vigo, 2017, p.35).

Es un consenso realizado en conjunto, cuando un grupo de personas llegan a un
acuerdo ante una situacion. Esto se asume explicitamente e implicitamente, el primero
por medio de votaciones y el segundo por falta de argumentos basados en el tema a

tratar.

Es un entendimiento entre los seres humanos en el cual las diversas opiniones que las
personas puedan tener, encuentra un respaldo, porque no tiende a esconderse, puesto

gue es publica (Vigo, 2017, p.45).

Muchas veces la disparidad en un grupo, puede generar diversos problemas, pues no se
llega a complementar una sola idea en el grupo determinado, no hay un consenso ni
acuerdo que pueda motivar al grupo a continuar con este tema en discusion o para

generar algun tipo de solucién finalmente.

La diferencia ocasiona desorden, es fragil y conlleva a la discusion, leccién de una
propension y, culmina en rebote a las ideas o forma de pensar en una discusion,
generando un mal clima, discrepancias y lentitud al momento de llegar a un acuerdo,
para definir el final del problema o situacién que se va dando en un sector publico
(Vigo, 2017, p.46).

Vienen a ser subproceso en la opinién publica, teniendo en cuenta que este es un

proceso comunicativo en el que intervienen muchos factores (Marquéz, 2016, p.30).

Estas etapas con las que cuenta el proceso en el que se genera la opinién publica es
muy importante tenerlas en cuenta, pues de este modo se generara un ambiente y

clima adecuado.

Se conforma un pensamiento general sobre un tema en concreto que se discute en la
coyuntura, predominando opiniones individuales respecto al analisis previo que cada

persona realiza (Marquéz, 2016, p.35).



Frente a diversas situaciones o acontecimientos, el individuo genera diversas ideas de
lo ocurrido o quiza de lo que pueda pasar, todo dependera de la previa informacion

gue tenga o investigue.

Es un segundo estadio, en el que se genera una unién grupal, reunidas por
pensamientos y opiniones en comun para defender y sustentar la posicion que han
tomado (Marquéz, 2016, p.35).

Se genera el proceso de discusion, donde salen a relucir las diversas opiniones que

cada individuo tiene respecto al tema determinado (Marquéz, 2016, p.35).

Lippman (2017) indica que:Tanto para los individuos como para las sociedades en su
conjunto, los estereotipos permiten un mecanismo para la explicacion, para la
justificacion de la accién y para la diferenciacién entre grupos y pueblos. Proporcionan

una explicacion facil para eventos politicos y sociales complejos. (p.13).

Las funciones de los medios son de suma importancia, pues seran los difusores de
diversos temas o propuestas en discusion, siendo la informacién y propaganda los que

prevalecen en el entorno de la opinién publica (Marquéz, 2016, p.35).

Cada funcién es importante para generar reacciones y cumplir con los objetivos de

cada noticia o informacion difundida.

Son datos recolectados, que forman un mensaje, teniendo finalmente una intencién de

persuasion e impacto con la audiencia o publico al que va dirigido.

Es un conjunto de procesos, estrategias y técnicas, por los cuales se difunde un
mensaje con el fin de atraer al publico objetivo, para persuadirlos y finalmente influir

en el pensamiento y acciones de las personas.

Lannes & Lasswell (2015) la propaganda es solo uno de los principales métodos para
controlar las respuestas colectivas. La gestién social y politica exitosa a menudo
depende de una coordinacién adecuada de propaganda con coercién, violenta o no

violenta; negociacion diplomatica; y otras técnicas (p.3).



Va mucho mas de una simple informacion, pues esta, va conducida a espacios
especializados, sustentando cada informacion por medio de la busqueda, produccion,
la transmision y recepcion de los mensajes de interés colectivo, a través de diferentes

medios de comunicacion.

Reune diversas caracteristicas de actualidad, interés, noticiabilidad y confiabilidad por
los datos utilizados en cada informacion periodistica (Gonzalez, Puebla y Cuadrado,
2017, p. 457).

Un género periodistico es un estilo, en el que un periodista redacta las noticias que

acontece dia a dia.

El género periodistico es la forma literaria en la que el periodista estructura y redacta
las noticias. Existen diversos géneros, los cuales estan divididos en dos principales

grupos muy importantes y son los géneros informativos y de opinion (Gonzales, 2017,
p.5).

Son aquellos que destacan por mostrar la informacion tal y como se reciben los datos
para poder construir una noticia, dando a conocer hechos concretos, siendo los mas
objetivos posibles, para brindar una informacién confiable y libre de comprender y asi

cada persona tenga su propia opinién respecto al contenido brindado.

La noticia, contiene la reaccion de una informacién construida por los datos
proporcionados y confiables que el periodista logra obtener, asimismo se aplica la
piramide invertida para elaborar una mejor informacion, desarrollando en el cuerpo las

5 preguntas claves para resumir el hecho y llegar a captar la atencién del publico.

Reportaje informativo, aqui la informacion obtenida en primera instancia, se extiende
y amplia mas, convirtiéndose en un relato mas literario de la informacién, investigando

mas alla de lo que en una noticia se emitio.

La entrevista, es un género que tiene el formato de pregunta y respuesta, donde el
personaje entrevistado da a conocer sus vivencias y opiniones, en base a preguntas

especificas sobre el o temas a tratar. (Gonzales, 2017, p.12).



Los géneros de opinion son utilizados para dar a conocer la vision de un personaje
publico sobre un asunto de coyuntura. En esta clasificacion esta permitido utilizar la

primera persona.

El editorial, es una publicacion, donde su contenido va ligado a lo que el medio piensa

en base a un tema de coyuntura.

Carta al director, son puntos de vistas expresados por los lectores, quienes se

contactan con el medio.
Articulo de opinidn, es un texto argumentativo sobre un tema en especial.

La columna, posee la misma estructura y tiene el mismo fin del articulo de opinién, con

la diferencia que tiene una periodicidad para su publicacién.

La critica, se genera para valorar una obra expuesta por la audiencia.
(Gonzales, 2017, p.14).

El contenido es la esencia, el cuerpo, el cual da forma a la investigacion, con las
informaciones adquiridas durando todo el proceso que lleva establecer la estructura

de la informacion periodistica.

Unos de los aspectos importantes de brindar contenido, es que sean de interés y
calidad para el publico, pues hoy en dia no solo debemos ofrecer algo que alimente la
memoria del receptor, sino que esto sea algo muy nuevo y duradero, alimentando asi

su inteligencia, y no solo su curiosidad. (Dario, 2017, p.18).

Weber, Prochazka & Schweiger (2019) las percepciones sobre la calidad del
contenido, se refieren en gran medida a las caracteristicas de las noticias que se

corresponden con los valores periodisticos profesionales (p. 4).

La gente hoy en dia, anota el experto, quiere mas y mejor informacién y contenidos de

lo que mas le interesa (Varela. 2014, p.49).
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Se encuentra en la comprension periodistica con la que los profesionales desarrollan
la estructura en los contenidos, expresando o plasmando la realidad tal cual es, siendo

parcial.

La objetividad obedece a una estructura colectiva, de modo que los fendmenos no
llevan la verdad en sus investigaciones o datos, sino que, estos la van desarrollando y
son neutrales con una realidad objetiva y no subjetiva (Barredo, Oller y Hernandez,
2015, p.3).

Senja (2014) se asumid que los académicos estdn mas convencidos que los
periodistas de que la objetividad es alcanzable. Para probar esto, se pidié a los
encuestados que evaluaran las posibilidades de ser objetivo en varios aspectos de su

trabajo (p.7).

Es el modo como los medios tratan la informacion en los contenidos que se desean
emitir, desde su seleccién, su transformacion e interpretacion de textos, imagenes o

videos, teniendo siempre en cuenta los gustos e interés del puablico al que se enfrentan.

Las nuevas herramientas que nos proporciona la era digital ha permitido la creacion
de contenidos informativos, mejorando sus etapas, lo cual es favorable por la eficacia
y una mejor articulacion del contenido del mensaje y su capacidad de competencia con
diversos medios de comunicacion que buscan llegar al publico, generando contenidos
llamativos. (Vigo, 2017, p.19).

Para un periodista es fundamental manejar fuentes, pues no siempre tendra la primicia
de los acontecimientos o estar presente en cualquier situacion, por ello es importante
buscar y contrastar fuentes para alimentar a la noticia. Asimismo, el uso de las fuentes

en el proceso de recoleccion y preparacion de la indagacion es basico.

Las fuentes son muy fundamentales en una investigacién, pues son los que dan peso
y valor, diseflando mensajes estratégicos, presentandolos en los formatos, en los

horarios apropiados para su difusion (Amado, 2015, p.79).

Son investigaciones, con amplias fuentes que nos proporcionan datos para brindar

informacion de los medios de comunicacion, asimismo requiere un trabajo mas
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riguroso para buscar, identificar y clasificar la informacién o parte mas importante de

dicha fuente.

Existen diversas fuentes generales como, libros, diarios, enciclopedias, manuales,
revistas, cine, publicidad, television. Por otro lado, tenemos a las fuentes nacionales e
internacionales, una gran variedad, de la que puedes seleccionar la mejor de acuerdo

al tipo de investigacion que realices (Quirés, 2014, p.309).

Son contenidos segmentados y ordenados por categorias inmerso en una red, los
cuales estdn en constante actualizacion para poder ser utilizado en un tiempo

determinado.

Son datos que se encuentran en los centros de documentacion y base de datos, que
fueron creadas por la iniciativa de la UNESCO en 1969, con el objetivo de intercambiar
estos datos con las masas, organizada por regiones y subregiones, que permitan esta
interaccion permanente, contando con este instrumento de gran ayuda para el

conocimiento actualizado de las naciones (Quirés, 2014, p.311).
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. METODOLOGIA

Se realiza de modo secuencial y probatoria, a través de, en el desarrollo de estas
etapas se crean hipétesis, que seran contrastadas por medio de un proceso estadistico

gue definira el resultado final (Hernandez, 2014, p.4).

El enfoque cuantitativo es dicha investigacion donde se recepcionan y se examinan los
datos, se usa cantidades numéricas que son tratadas mediante programas

estadisticos, en nuestro caso el SPSS y tiene hipotesis

Esto quiere decir, que en la investigacion cuantitativa contrastas las hipotesis a través

de la estadistica, para saber si se acepta o rechaza la hipétesis.

La investigacion basica tiene como finalidad mejorar el conocimiento, originar
resultados, que beneficiaran a la sociedad en el futuro inmediato (Hernandez,

Fernandez y Baptista, 2014, p.146).

Este estudio, tiene la finalidad saber la relacion o grado de sociedad entre dos 0 mas
conceptos en una muestra o contexto en particular, en momentos solo se analiza la

correlacion entre dos variables (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014, p.93).

Indagacion que se ejecutan sin el manejo deliberado de variables y solo se vigilan
fendmenos en su ambiente natural para examinar (Hernandez, Fernandez y Baptista,
2014, p.152).

Los disefios de investigacion transversal recolectan datos en un solo tiempo. Tiene la
intencion de contar variables y analizar sus incidencias e interrelacion en un tiempo

dado (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014, p.154).

El trabajo de indagacion se realiz6 en San Juan de Lurigancho, siendo la poblacién
total los barristas del Club Alianza Lima, y es por medio de ellos que se recogi6

informacion para conocer la relacion que tuvo la primera variable.

13



Hernandez y Mendoza (2014). Definen a las variables con una propiedad, que fluctian

y de la cal sus variaciones son susceptibles al observarse o medirse.

Definicion conceptual: Para Adamoli, Farias y Flachsland (2015) ante diversos
temas, pero en especial los politicos y sociales la opinion publica, se genera con mayor
frecuencia por la repercusion que todo ello traera en la comunidad en general, ya se
buena o mala, con el fin de abrir discusiones y habilitar diversas voces y formas de

pensar. (p.11)

Definicién Operacional: Son las diversas formas de expresion que una persona emite
en una sociedad, respecto a temas publicos, comentando ante la comunidad su forma
de pensar ante diversos temas que engloban aspectos culturales, politicos, sociales o
econdmicos. Pero sin duda la llegada de la tecnologia y estar en un mundo en
constante cambio por los avances tecnoldgicos que dia a dia se da, ha facilitado y
extendido las diversas formas de expresion, sobre diversos tipos de eventos o temas

publicos.

* Unanimidad

+ Disparidad
* Individual
* Colectivo

* Fendmeno politico
e Lainformacion

* Propaganda
Escala de medicion: La variable es ordinal y sus resultados se midieron en base a la

escala de Likert.

Definicion conceptual: Segun Gonzalez, Puebla y Cuadrado (2017) es aquella que
reune diversas caracteristicas de actualidad, interés, noticiabilidad y confiabilidad por

los datos utilizados en cada informacion periodistica. (p. 457).

Definicion Operacional: Va mucho mas de una simple informacién, pues esta, va

conducida a espacios especializados, sustentando cada informacion por medio de la
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busqueda, produccion, la transmision y recepcion de los mensajes de interés colectivo,

a través de diferentes medios de comunicacion.

* Informativo
« Opinion

* Objetividad
* Tratamiento

 Generales

« Especificas

Escala de medicién: La variable es ordinal y sus resultados se midieron en base a la

escala de Likert.

Es el conjunto de todos los sucesos que coinciden con una variedad de
especificaciones (Hernandez, Ferndndez y Baptista, 2014, p.174). Por otro lado, en la
poblacién finita, se sabe el tamafio, en ocasiones son de cantidades altas que se
conducen como infinitas. Existe un marco muestral para encontrar las unidades de

andlisis (marcos muéstrales: listas, documentos, mapas). (Carrillo, 2015, p.6).

La poblacién que se tomé en consideracion para el presente proyecto de investigacion
estuvo integrada por los barristas de San Juan de Lurigancho del club Alianza Lima,
gue representan una totalidad de 1000 barristas. En la poblacién finita se sabe el
tamano, a veces son de altas cantidades que se conducen como infinitas. Existe un
marco muestral para encontrar las unidades de analisis (marcos muéstrales: listas,

documentos, mapas). (Carrillo, 2015, p.6).

Consideran a la muestra como un subgrupo de la poblacion de interés, a la que se

quiere investigar (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014, p.206).

En trabajo se tom0 como muestra a los barristas de San Juan de Lurigancho del club

Alianza Lima, que son un total de 277 barristas.

Es una técnica implementada para la seleccion de los elementos representativos de la
poblacién estudiada que forman parte de una muestra y sera utilizada para hacer

inferencias a la poblacion de estudio (Espinoza, 2016, p.54). Aleatorio simple son todos

15



los componentes de la poblacion tienen la misma probabilidad de ser escogidos para

integrar la muestra (Carrillo, 2015, p.16).

Tamayo y Tamayo, M. (2014). La técnica es fundamental para la recoleccion de datos.
Loa pasos, dan lugar en qué momento y espacio fue la seleccion, por ello se debe
tener en cuenta todos los métodos obtenidos en la investigacion y dichos datos

obtenidos dependera la informacién y que los resultados sean importantes.

La técnica ejecutada es la encuesta, el cual nos da la facilidad de recoger la
informacion a través del cuestionario. La cual nos dara los datos en relacion a nuestras
variables (L6pez y Fachelli, 2015, p.8). Para la relaboracion del proyecto de indagacion
se utilizo la técnica de la encuesta. Asimismo, se aplicara la herramienta SPSS para

el proceso de datos y alcanzar los resultados.

El instrumento que se utilizé para la investigacion fue el cuestionario, el cual es una
modalidad que se ejecuta de manera escrita, por medio de un formato en papel, el cual
contiene varias preguntas. Se le conoce como cuestionario auto administrado, porque

debe ser llenado por la persona encuestada (Arias, 2012, p.74).

El instrumento que se utilizé para la presente investigacién fue el cuestionario que
consta de 20 preguntas. La escala que se ejecutd para su medicion fue de tipo Likert.

Tabla 1 Cuadro de valores para el cuestionario

Valor Escala

1 Nunca

2 Casi nunca
3 A veces

4 Casi siempre

5 Siempre
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Tabla 2 Tabla de validacion de juicio de expertos

afia Condicion
Experto tarta Claridad
Pertenencia Relevancia

final

Mgtr. Novoa Ramirez, Eliana Sl Sl Sl Aplicable
Dra. Calla Vasquez, Kriss Sl Sl Sl SI Aplicable

Mgtr. Ponte Valverde, Segundo Sl Sl Sl Aplicable

Interés
Experto —Relevaneia—
Pertene ncia Claridad

Condicién final

Mgtr. Novoa Ramirez, Eliana Sl Sl Sl Aplicable
Dra. Calla Vasquez, Kriss Sl Sl Sl Sl Aplicable
Mgtr. Ponte Valverde, Segundo Sl Sl Sl Aplicable

Es un desarrollo para calcular la confiabilidad, que se cuenta a la consistencia que

tendrda las calificaciones obtenidas por las mismas personas.

Tabla 3 Nivel de confiabilidad

Rangos Magnitud
0,53 a menos Confiabilidad nula
0,54 a 0,59 Confiabilidad baja
0,60 a 0,65 Confiable
0,66a0,71 Muy confiable
0,72 a 0,99 Excelente confiabilidad
1,00 Confiabilidad perfecta
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Tabla 4 Confiabilidad de la variable 01: Opinién publica

Alfade Alfa de Cronbach basadaen N de
Cronbach elementos estandarizados elementos
,860 ,887 10

El resultado representado en el valor de ,860 determino que el instrumento utilizado

para medir la primera variable tiene una confiabilidad muy alta.

Tabla 5 Confiabilidad de la variable 02: Informacién periodistica

Alfa de Alfa de Cronbach basadaen N de

Cronbach elementos estandarizados elementos

814 ,833 10

El resultado representado en el valor de ,814 determino que el instrumento utilizado

para medir la segunda variable tiene una confiabilidad muy alta.

El recojo de informacién se realiz6 a los barristas de San Juan de Lurigancho, del Club
Alianza Lima. Los resultados obtenidos fueron por el programa IBM SPSS 25. Se manejo

el analisis descriptivo — inferencial para poder concluir el trabajo.

Para los examenes de los datos se emple6 el método estadistico en el programa
SPSS, el cual es un programa estadistico informativo muy utilizado, con una gran
capacidad de procesar altos bases de datos, con una facilidad para la mayoria de

analisis. Analisis descriptivo:

Interpretaciones, los graficos y las tablas fueron demostrados para describir

cuantitativamente los niveles de las variables y sus respectivas dimensiones.

Se utilizé el programa SPSS, para tratar los resultados de las pruebas estadisticas
inferenciales. La inferencia estadistica, asistida por este programa, se empleara para

el contraste de la hipétesis general y la hipotesis especifica.
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Los aspectos éticos de este presente trabajo de investigacion son los principios de la
dedicacion, perseverancia, esfuerzo y empefio, para de este modo poder alcanzar los
objetivos planteados en el inicio de la investigacion. Asimismo, este trabajo se
desarrollo sobre fuentes y bases tedricas para brindar mayor confiabilidad e impedir el

plagio de la informacion expuesta.

También resaltar el apoyo que tuve por parte de mi familia, amigos y profesionales que
aportaron en el proceso de informacion e investigacion referente a los temas que traté.
Pues la contribucidn y la dedicacion que se utilizé en este trabajo, me permite presentar

un trabajo veridico.
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Iv. RESULTADO

Objetivo general: Determinar la relacion entre la opinion puablica e informacion
periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019.

Tabla 6 Tabla de frecuencias de opinion publica

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Validos Nunca 1 4 il A4
A veces 57 20,6 20,6 20,9
Casi siempre 212 76,5 76,5 97,5
Siempre 7 2,5 2,5 100,0
Total 277 100,0 100,0

Interpretacion: Segun el grafico, los datos obtenidos de la muestra total de 277
barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, el 100 % de los
encuestados en la que se registra los siguientes resultados acerca de la variable

“Opinién publica”, donde el 2,53% de los encuestados seleccion6 siempre, el 76,53%
opt6 por la opcion casi siempre, el 20,58% marcd a veces, mientras que, el 0,36%

escogio la opcion de nunca.

Tabla 7 Tabla de frecuencias de informacién periodistica

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Vé.||d0 acuml.”ado
Porcentaje
Véalidos A veces 112 40 4 40,4 40,4
Casi siempre 51 18,4 18,4 58,8
Siempre 114 41,2 41,2 100,0
Total 277 100,0 100,0
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Interpretacion: Segun el gréfico, los datos obtenidos de la muestra total de 277
barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, el 100 % de los
encuestados en la que se registra los siguientes resultados acerca de la variable
“Informacioén periodistica”, donde el 41,16% de los encuestados seleccioné siempre,
el 18,41% prefirio la opcion casi siempre, mientras que, el 40,43% escogi6 la opcion

de a veces.

Objetivo especifico 1: Analizar la relacion de la opinién publica y la clasificacion de
los principales géneros periodisticos de Walter Oyarce en los barristas de San Juan

de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

Tabla 8 Tabla de frecuencias de los principales géneros periodisticos

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado Validos Aveces 97 35,0
350 35,0
Casi siempre 180 65,0 65,0 100,0
277 100,0 Total
100,0

Interpretacion: Segun el gréfico, los datos obtenidos de la muestra total de 277
barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, el 100 % de los
encuestados en la que se registra los siguientes resultados acerca de la dimensién
“Clasificacion de los principales géneros periodisticos”, donde el 64,98% de los
encuestados seleccion6 casi siempre, mientras que, el 35,02% escogio la opcién de a

veces.

Objetivo especifico 2: Evaluar como se relaciona la opinion publica y el contenido de

Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.
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Tabla 9 Tabla de frecuencias de contenido

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Véalidos A veces 57 20,6 20,6 20,6
Casi siempre 192 69,3 69,3 89,9
Siempre 28 10,1 10,1 100,0
Total 277
100,0 100,0

Interpretacion: Segun el grafico, los datos obtenidos de la muestra total de 277
barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, el 100 % de los
encuestados en la que se registra los siguientes resultados acerca de la dimension

“Contenido”, 10,11% de los encuestados seleccioné siempre, el 69,31% eligi6 la opcion

casi siempre, mientras que, el 20,58% escogié la opcion de a veces.

Objetivo especifico 3: Conocer cdmo se relaciona la opinion publica y las fuentes de

Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

Tabla 10 Tabla de frecuencias de fuentes

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje véalido acumulado Validos Aveces 97 35,0
35,0 35,0
Casi siempre 180 65,0 65,0 100,0
277 100,0 Total
100,0

Interpretacion: Segun el grafico, los datos obtenidos de la muestra total de 277
barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, el 100 % de los
encuestados en la que se registra los siguientes resultados con relacion a la dimension

“Fuentes”, donde el 64,98% de los encuestados selecciond casi siempre, mientras que,

el 35,02% eligio la opciéon de a veces.
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Tablas cruzadas

Tabla 11 Tabla cruzada de opinién publica e informacion periodistica

Informacién periodistica

Casi siemprel Total
A veces Siempre
Opinién Nunca Recuento 0 0 1
publica % del total ,0% ,0% A% A%
A veces Recuento 49 8 0 57
% del total 17,7% 2,9% ,0% 20,6%
. 63

Casi siempre  Recuento 36 113 212

% del total 22, 7% 13,0% 40,8% 76,5%

Siempre Recuento 0 7 0 7

% del total ,0% 2,5% ,0% 2,5%

Total Recuento 112 51 114 277
% del total 40,4% 18,4% 41,2% 100,0%

Interpretacion: De acuerdo con la tabla cruzada, el 40,8% (113) de los barristas de

San Juan de Lurigancho, tomaron en cuenta a la opinion publica con la opcién casi

siempre y por la informacién periodistica con la opcion siempre; mientras que el 17,7%

(49) coinciden que la opinidon publica e informacion periodistica optaron por la

alternativa a veces. Por otro lado, el 2,5% (7) de los barristas se inclinan por la

alternativa siempre en la opinién publica, mientras que por informacién periodistica

optan por la opcion casi siempre. Ademas, el 0,4% (1) escogieron por la variable

opinién publica por la opcidn nunca y por informacién periodistica la opcion siempre.
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Tala 12

Tabla cruzada de opinién publica y los principales géneros periodisticos

Los principales géneros

periodisticos

Total
A veces Casi siempre

Opinién  Nunca Recuento 0 1 1

publica % del totall ,0% 4% 4%

A veces Recuento 49 8 57

% del total 17,7% 2,9% 20,6%

Casi siempre  Recuento 48 164 212

% del total 17,3% 59,2% 76,5%

Siempre Recuento 0 7 7

% del total ,0% 2,5% 2,5%

Total Recuento 97 180 277
% del total 35,0% 65,0% 100,0%

Interpretacion: En relacion a la tabla cruzada sobre la dimension clasificacion de

los principales géneros periodisticos en informacion periodisticas y la variable

opinidn publica el 59,2% (164) de los barristas de San Juan de Lurigancho

concuerdan que casi siempre se correlaciona la clasificacién de los principales

géneros periodisticos y la opinidn publica. Asi mismo el 17,7% (49) coinciden con

la opcion a veces en la dimension clasificacion de los principales géneros

periodisticos y opinién publica. Mientras que el 2,5% (7) escogio6 por clasificacion

de los principales géneros periodisticos la opcion casi siempre y por opinion

publica la opcion siempre. Ademas, el 0,4% (1) optd por clasificacion de los

principales géneros periodisticos con la alternativa casi siempre y por opinion

publica la alternativa nunca.
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Tabla 13 Tabla cruzada de opinién publica y contenido

Contenido Total
A veces Casi siempre Siempre

Opinién  Nunca Recuento 0 1 0 1

publica % del total ,0% 4% ,0% 4%

A veces Recuento 57 0 0 57

% del total 20,6% ,0% ,0% 20,6%

Casi siempre  Recuento 0 191 21 212

% del total ,0% 69,0% 7,6% 76,5%

Siempre Recuento 0 0 7 7

% del total ,0% ,0% 2,5% 2,5%

Total Recuento 57 192 28 277
% del total 20,6% 69,3% 10,1% 100,0%

Interpretacion: De acuerdo a la tabla cruzada sobre la dimension contenido y la

variable opinién publica el 69% (191) de los barristas de San Juan de Lurigancho

concuerdan que casi siempre se correlaciona los contenidos y la opinion publica.

Asi mismo el 20,6% (57) coinciden con la opcion a veces en la dimension

contenido y opinion publica. Mientras que el 2,5% (7) coincidié con la opcion de

siempre entre la dimensién contenido y la variable opinién publica. Ademas, el

0,4% (1) escogidé por contenido la opcién casi siempre y por opinion publica la

opcién nunca.
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Tabla 14 Tabla cruzada de opinién publica y fuentes

Fuentes I Total
A veces ISi siempre

Opinién  Nunca Recuento 0 1 1

publica % del total ,0% 4% 4%

A veces Recuento 49 8 57

% del total 17,7% 2,9% 20,6%

Casi siempre  Recuento 48 164 212

% del total 17,3% 59,2% 76,5%

Siempre Recuento 0 7 7

% del total ,0% 2,5% 2,5%

Total Recuento 97 180 277
% del total 35,0% 65,0% 100,0%

Interpretacion: En relacion a la tabla cruzada sobre la dimension fuentes y la

variable opinion publica el 59,2% (164) de los barristas de San Juan de Lurigancho

concuerdan que casi siempre se correlaciona las fuentes y la opinion publica. Asi

mismo el 17,7% (49) coinciden con la opcién a veces en la dimensién fuentes y

opinién publica. Mientras que el 2,5% (7) escogid por fuentes la opcidén casi

siempre y por opinién publica la opcién siempre. Ademas, el 0,4% (1) opt6 por

fuentes con la alternativa casi siempre y por opinion publica la alternativa nunca.

Hipotesis general: Existe relacion directa y significativa entre la opinidon publica e

informacion periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de

Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

HO: No existe relacion directa y significativa entre la opinion publica e informacién

periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club

Alianza Lima, 2019.

26



H1: Si existe relacion directa y significativa entre la opinién publica e informacion
periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club

Alianza Lima, 2019.
Valor de significancia (Sig. i) = 0,05

Si, Sig. e < Sig. i, entonces se rechaza la HO y se acepta la H1

Si, Sig. e > Sig. i, entonces se rechaza la H1 y se acepta la HO

Tabla 15 Tabla de contrastacion de hipotesis general

Informacién
Opinién publica periodistica
Rho de Opinién publica Coeficiente de 1,000 439"
Spearman correlacién
Sig. (bilateral) . ,000
N 277 277
Informacién Coeficiente de 439 1,000
periodistica correlacién
Sig. (bilateral) ,000

N 277 277

Nota. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Interpretacion: La tabla evidencia que el coeficiente de correlacion de Rho de
Spearman es de 0,439, lo cual sefiala que la correlacion es positiva moderada. De
igual manera, se muestra que, la significancia es de 0,000, siendo menor a 0,05, es
por ello que, se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis alterna. Es decir
gue, si existe relacion directa y significativa entre la opinion publica e informacion
periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club

Alianza Lima, 2019.

Hipotesis especifica 1: Existe relacion directa y significativa entre la opinién publica
y la clasificacion de los principales géneros periodisticos de Walter Oyarce en los

barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.
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HO: No existe relacion directa y significativa entre la opinion publica y la clasificacion
de los principales géneros periodisticos de Walter Oyarce en los barristas de San

Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

H1: Si existe relacion directa y significativa entre la opinion publica y la clasificacion
de los principales géneros periodisticos de Walter Oyarce en los barristas de San
Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

Valor de significancia (Sig. i) = 0,05

Si, Sig. e < Sig. i, entonces se rechaza la HO y se acepta la H1

Si, Sig. e > Sig. i, entonces se rechaza la H1 y se acepta la HO

Tabla 16 Tabla de contrastacion de hipotesis especifica 1

Principales
géneros

Opinién pablica periodisticos

Rho de Opinién publica Coeficiente de 1,000 ,529" Spearman
correlacién
Sig. (bilateral) . ,000
N 277 277
Principales géneros Coeficiente de correlacion ,529" 1,000

periodisticos
Sig. (bilateral) ,000

N 277 277

Nota. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Interpretacion: La tabla refleja que el coeficiente de correlacion de Rho de
Spearman es de 0,529, lo cual sefiala que la correlacion es positiva moderada. De
igual forma, se muestra que, la significancia es de 0,000, siendo menor a 0,05, por
ello se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna. Es decir que, si
existe relaciéon directa y significativa entre la opinién publica y la clasificacion de los
principales géneros periodisticos de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de

Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.
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Hipotesis especifica 2: Existe relacion directa y significativa entre la opinion publica
y el contenido de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019.

HO: No existe relacion directa y significativa entre la opinion publica y el contenido
de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima,
20109.

H1: Si existe relacion directa y significativa entre la opinién publica y el contenido de
Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima,
20109.

Valor de significancia (Sig. i) = 0.05

Si, Sig. e < Sig. i, entonces se rechaza la HO y se acepta la H1

Si, Sig. e > Sig. i, entonces se rechaza la H1 y se acepta la HO

Tabla 17 Tabla de contrastacion de hipétesis especifica 2

Opinién publica Contenido

Rho de Opinién publica Coeficiente de 1,000 ,885™
Spearman correlacién
Sig. (bilateral) . ,000
N 277 277
Contenido Coeficiente de ,885" 1,000
correlacién
Sig. (bilateral) ,000

N 277 277

Nota. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Interpretacion: La tabla refleja que el coeficiente de correlacion de Rho de

Spearman es de 0,885, lo cual sefala que la correlacion es correlacion positiva alta.

De igual forma, se muestra que, la significancia es de 0,000, siendo menor a 0,05,
por ello se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis alterna. Es decir que,

si existe relacion directa y significativa entre la opinion publica y el contenido de
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Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima,
2019.

Hipotesis especifica 2: Existe relacion directa y significativa entre la opinion publica
y las fuentes de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019.

HO: No existe relacion directa y significativa entre la opinion publica y las fuentes de
Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima,
2019.

H1: Si existe relacion directa y significativa entre la opinion publica y las fuentes de
Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima,
2019.

Valor de significancia (Sig. i) = 0.05

Si, Sig. e < Sig. i, entonces se rechaza la HO y se acepta la H1

Si, Sig. e > Sig. i, entonces se rechaza la H1 y se acepta la HO

Tabla 18 Tabla de contrastacion de hipotesis especifica 3

Opinién publica Fuentes
Rho de Opinidén publica Coeficiente de 1,000 AL
Spearman correlacién
Sig. (bilateral) . ,000
N 277 277
Fuentes Coeficiente de AL 1,000
correlacién
Sig. (bilateral) ,000

N 277 277

Nota. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion: La tabla refleja que el coeficiente de correlacion de Rho de

Spearman es de 0,417, lo cual sefiala que la correlacion es positiva moderada. De

igual manera, se muestra que, la significancia es de 0,000, siendo menor a 0,05, es
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por ello que, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis alterna. Es decir
gue, si existe relacion directa y significativa entre la opinion publica y las fuentes de

Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima,
20109.
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v. DISCUSION

En el presente estudio de investigacion se tuvo como objetivo general determinar la
relacion entre la opinidn publica e informacion periodistica de Walter Oyarce en los

barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

Segun observado en la tabla 6, podemos decir que el 76,5% de nuestra poblacion
optan por la opcion casi siempre, mientras que un 20,6% se van por la opcion a
veces, un 2,5% por la alternativa siempre y un 0,4% por la opcion nunca. Estos
resultados nos permiten decir que la gran mayoria los barristas de San Juan de
Lurigancho del Club Alianza Lima concuerdan con la opinién publica. En cuanto a
estos resultados podemos mencionar el aporte de Robles (2016) quien menciona
gue las personas interaccionan a través de publicaciones en redes sociales, el fan
page es una herramienta fundamental para interactuar con los jOvenes,

corroborando asi que el fan page genera opinién publica en los jovenes.

En cuanto a los que nos refleja la tabla 7 acerca de la informacién periodistica,
resaltamos que el 41,2% de nuestra poblacion optan por la opcién siempre, mientras
que el 40,4% opto por la opcion a veces y el 18,4% optan por la opcion casi siempre,
esto nos quiere decir que los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza
Lima se inclinan més por la opcion siempre para la variable informacién periodistica.
En cuanto a esto podemos mencionar a Mendoza (2016) que recomienda al
periodista repensar el discurso que va a compartir a la audiencia, que se trate de
emitir una informacién basandose en la reflexion, con fundamentos teéricos que

respalden a la informacién y una practica ética que logre identificarlo.

Por otro lado, mencionamos a Gonzales (2020) que se antepone a lo ya mencionado
de la informacién periodistica, resaltando que el periodismo informa, educa y
entretiene, pero en algunas ocasiones brindan datos distintos o diferentes a lo

sucedido, generando asi pensamientos distintos o confusos en la audiencia.

En cuanto a los resultados que refleja la tabla 15 se pudo constatar que existe una
correlacién positiva moderada con un Rho=0,439 y significancia estadistica de p=

0,000, menor a <0,05, por lo tanto, esto significa que la opinion publica se relaciona
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con la informacion periodistica. Ante los hallazgos se procede a rechazar la hipotesis
nula y se acepta la hipotesis alterna de nuestra investigacion, la cual afirma que
existe una relacion entre la opinién publica y la informacion periodistica en los

barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

En cuanto a estos resultados podemos mencionar el aporte de Vigo (2017) quien
sefialé que hay una relacién entre informacion periodistica y la opinién publica a
través de los diversos medios, teniendo como parte esencial la informacion que se
difunde y la interaccion que los usuarios y audiencia en general pueda tener en
base a estos contenidos, influyendo en el modo de pensar o actuar. Por otro lado,
tenemos Balde6n (2016) donde menciona que hay una relacion positiva entre la
variable opinion publica e informacidén periodistica, también, que los medios de
comunicacién, aunque estén acostumbrados a los dimes y diretes, son importantes
como herramienta para la difusion de informacion principalmente en momentos

criticos manteniendo a la audiencia activa e informada.

Teniendo en cuenta aspectos importantes podemos citar a Rubio (2014) en donde
nos menciona la teoria de la agenda setting, resaltando el poder que tiene los
medios de comunicacién para captar la atencion hacia diversos temas, ante esto,
mencionamos el caso de Walter Oyarce, que fue un caso polémico y con mucha
controversia, puesto que, es muy comun ver noticias diversas en las que los
barristas son involucrados, con actos violentos y muchas veces estos sucesos llevan
a la muerte. Los medios de comunicacion se encargan de difundir la informacién a
la audiencia, informacién que no siempre es verdadera, lo que genera pensamientos

positivos 0 negativos en la poblacién.

En cuanto a la hipotesis especifica una con relacion de la variable opinion publica y
la clasificacion de los principales géneros periodisticos de Walter Oyarce en los
barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019, se determind una
correlacion positiva moderada con un Rho=529 bilateral, con un p valor de 0,000.
De acuerdo a estos resultados podemos mencionar a Tumbillo (2015) donde sefiald

gue la investigacion consiguio determinar la relacion significativa entre las diversas
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opiniones de la audiencia, generadas por las noticias e informacion brindada en los

principales géneros periodisticos como el informativo y de opinion.

En cuanto al objetivo especifico 2, evaluar como se relaciona la opinion publica y el
contenido de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019. Conforme a los resultados obtenidos por medio de la prueba
Rho de Spearman hallaron que existe relacién entre la variable y dimensién dicho
resultado se relaciona con lo que sostuvo Osorio (2017) donde sefiald que la
investigacion logro determinar la relacion significativa en como el contenido de una
noticia, puede generar muchas reacciones en el publico, todo ello también tiene que
ver con la estructura y sentido que le dan en dicho contenido, para llegar a impactar

y hacer de interés el suceso que acontece.

Ante esto, podemos mencionar a Coello (2020) que nos dice que los medios de
comunicacion fueron elementos sumamente esenciales e imprescindibles, donde
garantizaron que el contenido noticioso fue el fiel de reflejo libre de prejuicios,
presentando opiniones implicadas de modo imparcial y neutral. Por otro lado, se
puede decir también que ofrecié a la audiencia informaciones precisas, conforme a
cémo sucedieron los hechos y con gran certeza. También, se encuentra Collantes
(2020) donde menciona la falta de credibilidad que tiene algunos medios con los
contenidos periodisticos, resaltando la ausencia de credibilidad que maneja y
observando de esta manera el sensacionalismo como técnica empleada por los
medios para sacar el lado mas llamativo de las noticias, creando de esta manera el

morbo y escandalo a la audiencia.

De igual forma lo obtenido se sustenta con lo expresado por el tedrico citado en la
presente investigacion. Banda (2017) quien sefalé que se debe y tiene que tener un
uso responsable a los contenidos, alejado del sensacionalismo, lenguaje vulgar,
todo ello con la finalidad de generar valores y diversas reacciones en la audiencia,

llevando a un debate o discusién respecto al tema difundido.

En el objetivo especifico 3 plantea; Conocer como se relaciona la opinion publica y

las fuentes de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club
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Alianza Lima, 2019. Acorde a los resultados obtenidos por medio de la prueba Rho
de Spearman encontraron que existe relacion entre la variable y dimension dicho
resultado se relaciona con lo que sostuvo Cardon, Restrepo y Vargas (2015), donde
indicé que la investigacion logro determinar la relacidn significativa entre la opinion
publica y las fuentes, los cuales son datos importantes y primordiales para armar,

construir, dar sentido y a su vez establecer esa confianza en lo que se mostrara.

Por otro lado, también podemos citar a Espinoza (2018) donde menciona que para
las notas informativas recurren a fuentes netamente confiables, en algunas
ocasiones recurren a fuentes expertas para realizar sus notas informativas para la
audiencia, mediante el cual se explican temas adicionales a la noticia como las
entrevistas. También adiciona, que es bueno investigar a profundidad los temas del
cual quieres tener informacion, puesto que, es bueno constatar que la informacion
gue en algun momento brindes sea de una fuente confiable. Por otra parte, Aznaran
(2017) que nos menciona en su trabajo sobre el uso de las redes sociales y sus
beneficios que brindan como fuente de informacion, mediante el cual resalta que a
pesar de que la informacion sea rapida e inmediata, se tiene un pequefio problema,
gue es, en algunos casos fuentes poco confiables, pero para esto siempre es bueno

corroborar la informacion en fuentes confiables.

También, mencionamos a Evangelista (2019) donde resalta la participacion del
periodista en esta era digital, teniendo una labor enriquecedora en informacion a la
audiencia, dandole asi un terreno amplio y mdltiples herramientas para poder
desenvolverse. La incursion del periodista en el mundo digital debe responder a lo
gue quiere la audiencia, a brindarle noticias tanto novedosas como interesantes para
el lector y sobre todo siendo fuente confiable, no perdiendo la labor esencial que

tienen que es la investigacion, la tarea informativa y la transparencia.

Y, por ultimo, Bocardo (2018) donde menciona el uso masivo de las redes sociales
como una fuente de informacién o herramienta para los periodistas, mayormente,
los que laboran en diarios impresos, las redes sociales ayudan y facilitan la
recoleccion de datos para las redacciones de las noticias. A su vez se tiene que

confirmar la veracidad de la informacién publicada, mostrando asi que, si bien las
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redes sociales son de gran apoyo para el periodista, aun no remplaza los principios
basicos del periodismo y los métodos tradicionales que ellos tienen. Es por ello que
sugiere a todos los medios de comunicacion elaborar una base de datos con fuentes

gue son netamente confiables dentro de las redes sociales.
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vI. CONCLUSIONES

1. Después de concluir el presente trabajo de investigacion se determina lo
siguiente: en esta tesis se establece la relacion entre la opinion publica e
informacion periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de
Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019. Por intermedio de la correlacion
de Rho de Spearman de 0,439, lo cual sefial6 una correlacion positiva
moderada.

2. Respecto al primer objetivo especifico de la investigacion, concluimos que
existe relacidon positiva moderada con un valor de Rho de Spearman de
0,529, entre la opinion publica y la clasificacion de los principales géneros
periodisticos de Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho
del Club Alianza Lima, 2019.

3. El segundo objetivo especifico de la investigacion, concluimos que existe
una relacion positiva moderada con un valor de Rho de Spearman de
0,885, entre la opinién publica y el contenido de Walter Oyarce en los
barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019.

4. Para terminar, el Ultimo objetivo especifico de la investigacion realizada,
se obtuvo que, existe relacién entre la opinion publica y las fuentes de
Walter Oyarce en los barristas de San Juan de Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019. Con un grado de correlacion de Rho de Spearman de

0,529, lo cual sefialé una correlacién positiva moderada.
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vil. RECOMENDACIONES

1. Se recomienda a los diversos medios de comunicacion contrastar la
informacion, antes de difundirla a masas influyentes en la actualidad, pues
este contenido se propaga tan rapidamente que cada vez llegara a mas
personas, generando en ellos diversas actitudes en base a lo que
consumen o lo que se muestre realmente.

2. Respecto a la influencia que tienen los medios en las actitudes vy
reacciones de audiencia, se recomiendo acceder a medios y paginas
confiables, donde puedas obtener una informacion verdadera de los
hechos, mediante pruebas y no solo en simple publicaciones o rumores
gue araiz que esto se va expandiendo mas genera confusion y problemas
finalmente.

3. En cuanto a las reacciones que son generadas por un hecho o
acontecimiento que afecta a un grupo influyente, como es el caso de las
barras, se recomienda no caer en el juego de respuestas agresivas,
violentas 0 amenazas, pues al realizar esto, el individuo estara generando
a una perspectiva o imagen que el resto de la sociedad adoptara como
real y no identificard o analizara que quiza fue el contexto o el momento.

4. Por ultimo, recomiendo a los jovenes de las barras generar conciencia de
los diversos actos que se han difundido al largo de este tiempo, por
reacciones erroneas que han tenido algunos integrantes, y que modifiqguen
esas actitudes y comportamientos, teniendo como gran arma, los medios
de comunicacion, las diversas plataformas y la tecnologia que dia a dia
avanza increiblemente y llega a todo el mundo, para que, de este modo,
no solo se muestre actos negativos, sino actos dignos de imitar y

finalmente generar una buena vision por parte de la opinion publica.
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ANEXOS

Anexo 1. Matriz de operacionalizacion de las variables

Variables de Definicia | Definicid . | Di ) Indicad Escala de
estudio efinicién conceptua efinicién operaciona imensiones ndicadores medicion
Son las diversas formas de expresion | La opinion del Unanimidad
gue una persona emite en una publico
Para Adamoli, Farias y sociedad, respecto a temas publicos, Disparidad
Flachsland (2015) ante diversosggmegaasr;(:o :rr]‘;[g I%ifg:'slég'd?g n?;sforrzi Individual
: temas, peroen . englgban aspectos culturales ; Colectivo
especial los politicos y sociales ~ ) > Dimensiones Fenémeno
la opinién pablica, se genera politicos, sociales o econdmicos. Pero it
Opinién con mayor frecuencia oorla | Sin duda la llegada de la tecnologia y politico
pUblica repercusion que todo ello estar en un mundo en constante Escala de
traera en la comunidad en cambio por los avances tecnoldgicos Likert:
general, ya se buena o mala, que dia a dia se da, ha facilitado y Funciones de log| @ informacién |
con el fin de abrir discusiones y | €xtendido Iasbdlvgz_rsas for{_nas (Le medios " Nunca
» : expresion, sobre diversos tipos de
habilitar diversas voces y P e P 2 )
formas de pensar. (p.11) eventos o temas publicos. Casi
Propaganda nunca
Segln Gonzélez, Puebla y Va mucho mas de una simple | La clasificacion inf ’ A veces
Cuadrado (2017) es aquella | informacion, pues esta, va conducida de los ntormativo Casi
que re(mg diversas . a espacios especializados, 3 prir]cipales siempre
Informacién | caracteristicas de actualidad, sustentando cada informacion por generos Opinis 5
periodistica interés, noticiabilidad y medio de la basqueda, produccién, la periodisticos pmnion Siempre
confiabilidad por los datos transmision y recepcion de los Objetividad

utilizados en cada informacioén
periodistica. (p. 457).

Contenido

Tratamiento




mensajes de interés colectivo, a traves
de diferentes medios de
comunicacion.

Fuentes

Generales

Especificas




Anexo 2. Matriz de consistencia de las variables

2018.

MATRIZ DE CONSISTENCIA (CUANTITATIVA CORRELACIONAL)
Titulo: Opinion publica e informacion periodistica de Walter Oyarcelen los barristas de San Juan de Lurigancho del Club Alianza Lima,

Autor: Valerio Torres Mavel Mireya

Problema Objetivos Hipotesis Variables e indicadores
Problema General Objetivo General Hipotesis General Variable 1: OPINION PUBLICA

;Como se relaciona la
opinion publica e
informacion periodistica de
Walter Oyarce en |los
bamistas de San Juan de
Lurigancho del Club Alianza
Lima, 2018
Problemas Especificos

1 ;Como se relaciona la

opinion publica y la
clasificacion de los
principales géneros
periodisticos de Walter

Ovyarce en las barristas de
San Juan de Lurigancho del
Club Alianza Lima, 20197

2 ;Como se relaciona la
opinion  publica y el
contenido de Walter Oyarce
en los barristas de San Juan
de Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019?

3 ¢ Como se relaciona la
opinion publica y las
fuentes de Walter Oyarce
en los barristas de San
Juan de Lurigancho del
Club Alianza Lima, 2019?

Determinar la relacion
entre la opinion ptblica e
informacion  periodistica
de Walter Oyarce en los
barmristas de San Juan de
Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019.
Objetivo Especificos

1 Analizar la relacion de la
opinion publica y Ia
clasificacion de los
principales géneros
periodisticos

de Walter Oyarce en las
barmistas de San Juan de
Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2019.

2 Evaluar como se
relaciona la  opinion
publica y el contenido de
Walter Oyarce en los
bamristas de San Juan de
Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2018.

3 Conocer como se
relaciona la  opinibn
ptblica y las fuentes de
Walter Oyarce en los
barmistas de San Juan de
Lurigancho del Club
Alianza Lima, 2018.

Existe relacion directa vy
significativa entre la opinion
publica 2 informacion
periodistica de Walter Oyarce
en los barristas de San Juan
de Lurigancho del Ciub
Alianza Lima, 2019.
Hipotesis Especificos

1 Existe relacion directa y
significativa entre la opinion
publica la clasificacion de los
principales géneros
periodisticos de  Walter
Oyarce en las barristas de
San Juan de Lurigancho del
Club Alianza Lima, 2019.

2 Existe relacion directa y
significativa entre la opinion
publica y el contenido de
Walter Oyarce en los
bamistas de San Juan de
Lurigancho del Club Alianza
Lima, 2019.

3 Existe relacion directa y
significativa entre la opinion
publica y las fuentes de
Walter Oyarce en los
bamistas de San Juan de
Lurigancho del Club Alianza
Lima, 2018.

Dimensiones Indicadores ltems Escala de Niveles o
medicion rangos
D1: Unanimidad 1,2 (1) Nunca Bajo
La opinion del Disparidad (2) Casi nunca Intermedio
publico Alto
(3) Aveces
Individual 36 i si
D2 Colécivo . (4) C-aSI siempre
Dimensiones Fenémeno (5) Siempre
politico
D3:
Funciones de La informacion | 7+10
los medios Propaganda
Variable 2: INFORMACION PERIODISTICA
Dimensiones Indicadores ltems Escala de Niveles o
medicion rangos
(1) Nunca Bajo
D1: - Intermedio
Clasificacion Informativo (<) Castiinca Alto
de los Opinion 11-14 | (3) Aveces
principales {4) Casi siempre
géneros )
periodisticos (5) Siempre
Objetividad 15-18
D2: Tratamiento
Contenido
B3: Generales
Fuentes Gl 490




Anexo 3. Instrumento de recoleccién de datos

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

La presente encuesta tiene como objetivo, Determinar la relacion entre la opinion
publica e informacién periodistica de Walter Oyarce en los barristas de San Juan
de Lurigancho del Club Alianza Lima, 2019, por lo que agradeceremos de
antemano su colaboracion.

Género: F M Edad:
1 = Siempre

2 = Casi siempre

3 = Aveces

4 = Casinunca 5 = Nunca

DIMENSIONES / items

Variable 1: Opinién publica

Dimension 1: La opinion del pablico

¢ Consideras que los medios de comunicacion trataron con
objetividad la informacion sobre el caso Walter Oyarce?

¢Consideras que las declaraciones de los implicados en el
caso Walter Oyarce te gener6 confusion?

Dimensiéon 2: Dimensiones

¢Las informaciones sobre el caso Walter Oyarce originé una|
opinion en ti?

¢ Los datos difundidos en los medios de comunicacion sobre el
caso Walter Oyarce ocasionaron tendencia?

¢, Consideras que las opiniones sobre Walter Oyarce ayudaron
a los medios de comunicacion para generar mas informacion?

¢ Consideras que los medios de comunicacién debatieron
adecuadamente el caso Walter Oyarce?

Dimensiéon 3: Funciones de los medios

¢ La informacion brindada por los medios sobre el caso Walter
Oyarce permiti6 comprender la noticia?

¢Consideras que los medios de comunicacion brindaron
informacion confiable sobre el caso Walter Oyarce?

¢ Consideras que las publicaciones sobre el caso Walter
Oyarce influyeron en tu forma de pensar?




10

¢ Consideras que las noticias difundidas sobre este hecho
provocaron rumores?

Variable 2: Informacion periodistica

Dimensién 1: Clasificacion de los principales géneros periodisticos

11

¢.Los medios de comunicacién mostraron una informacion
completa sobre los hechos del caso Walter Oyarce?

12

¢Los medios de comunicacién te brindaron datos concretos
sobre el caso?

13

¢ Consideras que las noticias difundidas por los medios de
comunicacion brindaron una explicacion correcta sobre este
incidente?

14

¢ Consideras que el caso Walter Oyarce influy6 para
mantener mayor rivalidad con los barristas cremas?

Dimension 2: Contenido

15

¢ Consideras que el caso Walter Oyarce fue tratado con
igualdad por los medios de comunicacion?

16

¢ Consideras correcto el tratamiento noticioso que los medios
dieron sobre este suceso?

17

¢, Consideras que el caso Walter Oyarce relaciona a la violencial
con las actitudes de los barristas?

18

¢ Consideras que el tratamiento sobre el caso Walter Oyarce
tuvo como propdsito informar paso a paso los hechos?

Dimensién 3: Fuentes

19

¢ Los datos difundidos sobre el caso Walter
Oyarce te ayudo a comprender la problematica?

20

¢ Los testimonios difundidos fueron de gran aporte para aclarar,
este suceso?




Anexo 4. Célculo de la muestra de la investigacion

B NXxZ*xpXxq
T d2x(N-1)+2Z2xpxgq

n

B 1000 x 1.96%2 x 0.5 % 0.5
~0.05%2%x(1000—-1) +1.962x0.5%x 0.5

n

B 1000 x 3.8416 X 0.5 x 0.5
~0.0025 x (1000 — 1) + 3.8416 X 0.5 X 0.5

n

_ 1000 x 3.8416 x0.5x 0.5
~ 0.0025 %999 + 3.8416 X 0.5 % 0.5

B 960. 4
"~ 2.4975 + 0.9604

~960.4
"~ 3.4579

n=277.7408253564302

n

n

n

n=277



Anexo 5. Validacion del instrumento de recoleccién de datos
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Anexo 7. Evidencias fotograficas
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Anexo 8. Base de datos Excel
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I Nombre ]! Tipo H Anchura | Deci | Etiqueta H Valores |! Perdidos H Columnas H Alineacién H Medida H Rol
1 | item1 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal  Entrada
2 item2 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal N Entrada
3 item3 Numérico 8 0 ¢Las informaci... {1, nunca}... ‘Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal \ Entrada
4 item4 Numérico 8 0 ¢Los datos difu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal  Entrada
5 item5 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal \ Entrada
6 item6 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =Derecha il Ordinal N Entrada
7 item7 Numérico 8 0 ¢Lainformacid... {1, nunca}... 'Ninguno 8 =Derecha il Ordinal i Entrada
8 item8 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =Derecha il Ordinal N Entrada
9 item9 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal N Entrada
10 item10 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}...  Ninguno 8 =Derecha ] Ordinal N Entrada
11 item11 Numérico 8 0 ¢Los medios d... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal v Entrada
12 item12 Numérico 8 0 ¢Los medios d... {1, nunca}... Ninguno 8 =Derecha ] Ordinal ™\ Entrada
13 item13 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal N Entrada
14 item14 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal N Entrada
[ 15 item15 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =Derecha gl Ordinal N Entrada
16 item16 Numérico 8 0 ¢Consideras co... {1, nunca}... Ninguno 8 =Derecha il Ordinal \ Entrada
17 item17 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal \ Entrada
18 item18 Numérico 8 0 ¢Consideras qu... {1, nunca}... Ninguno 8 =Derecha i Ordinal N Entrada
19 item19 Numérico 8 0 ¢Los datos difu... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal v Entrada
20 item20 Numérico 8 0 ¢Los testimoni... {1, nunca}... Ninguno 8 =DDerecha il Ordinal N Entrada
21 OPINION_P.... Numérico 8 0 {1. nunca}... Ninguno 19 =DDerecha il Ordinal \ Entrada
22 INFORMACI... Numérico 8 0 {1, nunca}... Ninguno 28 =DDerecha il Ordinal “ Entrada
23 CLASIFICA... Numérico 8 0 {1. nuncaj... ‘Ninguno 34 =DDerecha il Ordinal \ Entrada
[ 24 CONTENIDO  Numérico 8 0 {1, nunca}... Ninguno 1" =Derecha il Ordinal N Entrada
25 FUENTES  Numérico 8 0 {1, nunca}... Ninguno 10 =DDerecha il Ordinal \ Entrada
26




