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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo principal describir como se
presentan las secciones del diario Depor a lo largo de 30 dias. Esto con el fin de
averiguar cudles son las exigencias que un medio de comunicacion escrito tan
reconocido requiere de los nuevos estudiantes egresados de la carrera de
Ciencias de la Comunicacion. El tipo de investigacion es descriptiva y el disefio
de investigacion es no experimental. La teoria que se utilizé en este trabajo fue
la Agenda Setting, la cual detalla como los medios manipulan la manera de como
los consumidores percibiran las noticias. Se tom6 como poblacion 30 ediciones
del diario Depor y el muestreo sera probabilistico aleatorio ya que se tendra en
cuenta a todos los ejemplares del diario en estudio. La validez del instrumento
estuvo a juicio de expertos en el tema, la recoleccion de datos se hizo a través
de la ficha de recoleccion de datos. El analisis de datos se obtuvo a travées del
programa Excel version 2013, llegando a describir de forma clara la estructura y

el orden que tienen el diario al desarrollar sus ediciones.

Palabras clave: Secciones del diario, Estructura del diario, Publicidad



ABSTRACT

The main objective of this research was to describe how the sections of the Depor
newspaper are presented over 30 days. This in order to find out are the
requirements that such a recognized means of communication requires of new
students graduated from the Communication Sciences degree. The type of
research is descriptive and the research design is non-experimental. The theory
that succeeds in this work was the Agenda Setting, which details how the media
manipulates the way consumers will perceive the news. As a population, 30
editions of the Depor newspaper will be taken and the sampling will be random
probabilistic since all the copies of the newspaper under study will be taken into
account. The validity of the instrument was judged by experts in the field, data
collection was done through the data collection form. The data analysis will be
obtained through the Excel version 2013 program, clearly describing the structure

and order that the newspaper has when developing its editions.

Keywords: Diary sections, Journal structure, Publicity
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1. INTRODUCCION

Normalmente encontramos un kiosco de venta de diarios en cada esquina,
canallitas que las venden en los seméforos o inclusive, los reparten en la puerta
de tu casa, pero ¢ la informacion que se propaga a través de este medio satisface
plenamente al publico? Esta investigacion se enfoco en los diarios deportivos y

el tipo de contenido, noticias y temas que ofrecen a sus lectores.

La razén de optar por esta investigacion es porque un estudiante de periodismo
siempre se tiene dos aspectos por cubrir: profesional de difusion y espectador.
La situacién es muy interesante para ser estudiada y este trabajo mostrara el por
gué se le da mayor ampliacion de noticias al futbol que a otros deportes, que tal
vez nos traigan mayores satisfacciones, pero como sucede actualmente, solo
interesa ser participes de la celebracion por la victoria, en vez de colaborar y
construir una unidad deportiva que nos lleven a un alto posicionamiento deportivo

en el mundo.

El aporte que desea brindar esta investigacion es mostrar el estado actual del
periodismo deportivo, esta vez enfocado especificamente en el diario Depor. El
argumento principal de esta tesis es examinar el contenido del diario y también
descubrir las razones por la que una disciplina deportiva es considerada mas
importante que otras. Considerando especificamente a mas importante por la

cantidad de espacio que se le otorga a un deporte con respecto a otro.

Es de conocimiento general que el futbol es el tema mas importante en nuestro
pais, pero ¢ la prensa no deberia encargarse de dar a conocer o detallar acerca
de otras disciplinas deportivas o torneos en los que nuestros valores nacionales
participan por poner a nuestro pais en lo mas alto? La principal fuente del
periodismo es informar de todo lo que acontece a muestro alrededor y si se trata
del periodismo deportivo, informar sobre todos los deportes. Lamentablemente
para nuestra prensa, y gran parte del publico nacional, el deporte es sinénimo de
futbol.
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La prensa deportiva tiene la mision de informar y ser objetivos a la hora de
informar los acontecimientos deportivos que vienen ocurriendo, pero esto
muchas veces no sucede. Muchas veces solo se le da un trato especial a las
disciplinas deportivas que no son futbol cuando est4 ocurriendo un importante
evento, dejando en claro asi que se le da mayor espacio por coyuntura que por

conviccion.

Ademas, la publicidad es un tema del que también se tocard en esta
investigacion, ya que el peridédico tiene como principal fuente de ingreso
monetario a los anuncios publicitarios. Distintas empresas fijan sus propagandas
en las paginas que mayor impacto tengan en los asiduos lectores y al ver que es
el fatbol la principal fuente de informacién noticiosa de los diarios deportivos,
usan la misma estrategia (obtener mayor audiencia y llegada) y pasan a ser
auspiciadores en el rubro futbolistico, dejando de lado, para variar, a otras

disciplinas deportivas.

Este trabajo sera de tipo descriptivo, y se utilizara la unidad longitudinal para ver
la cantidad de espacio que se le entrega a cada disciplina del diario Depor, a
partir de ahi nacen el analisis de cuantas notas se redactaron por deporte, la

cantidad de publicidad y el costo que lleva dependiendo de la paginacion.

Este analisis se llevara a cabo de acuerdo a los ejemplares recogidos
diariamente durante un mes, se ira contabilizando y haciendo una medicion para
obtener un resultado semanal y otro mas amplio y general, que es el mensual,
para asi poder ver como se vienen dando los contenidos del diario en

investigacion.

La medicion que se hara diariamente a cada ejemplar sera ordenada y explicada
en cuadros que se incluiran en este trabajo. Se sintetizara y se presentara un
analisis inferencial de cada sistema de contabilizacion para llegar a las
conclusiones adecuadas y ademas para que este trabajo sirva como base a otras

investigaciones en el futuro.
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1.1. Realidad Problematica

Para el mundo del periodismo deportivo, el futbol es el principal tema, teniendo
a la publicidad (en este caso impresa) como el eje central en su desarrollo. Pero
otras disciplinas deportivas tienen una mayor acogida, como en Estados Unidos
que tiene una inclinacion mayoritaria hacia el basquetbol y el beisbol, siendo el

fatbol un deporte con menor rango.

Delgado (2016) con su trabajo “El camino a los Juegos Olimpicos de Rio. Analisis
de los medios deportivos” también dejé en claro esta situacion. Este investigador
realiza el seguimiento a deportistas que participaran en los juegos olimpicos y
descubre que los medios de comunicacion impresos solo les presta atencién
cuando logran conseguir un importante puesto en los J.J.0.0. De acuerdo a este
trabajo, la prensa se enfoca en la coyuntura deportiva, en el tema del que mas
se habla, se realiza una importante publicacion y esto lograra tener un gran

impacto en los lectores.

De acuerdo a informes tomados por luego del tltimo mundial de fatbol 2014 y los
Juego Olimpicos 2016 realizados en Brasil, este ultimo torneo logré una mayor
cantidad de espectadores, llegando a los 5000 millones y el mundial lleg6 a los
3480 millones. Teniendo en cuenta la diversidad de deportes y la gran cantidad
de paises participantes en las Olimpiadas, esto era de esperarse, pero la final
del Mundial de futbol fue la mas vista en todo el mundo.

En nuestra capital, en definitiva, el tema futbol es el que mueve masas, provoca
discusiones y a la vez emociones, sin embargo, en las Ultimas décadas este
deporte no nos ha otorgado una gran victoria deportiva que se quede en el
recuerdo de todos. Es normal, tal vez, que todos disfrutemos de una victoria ante
un gran rival o la clasificacién de nuestro equipo favorito a una etapa importante
de un torneo internacional, pero de ese instante de felicidad no pasamos.
Inclusive la prensa se encarga de inflar la noticia, de tal manera, que si este
equipo pierde o queda eliminado las reacciones del publico serA& mucho mas

negativas y criticas hacia ‘el deporte rey’ nacional.

Luego de eso vienen a mencionarse frases como “; por qué mejor no apoyamos

al voley que nos trajo tantas alegrias?” y “la unica forma de que el futbol mejore
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es dejandolo de seguir, mientras sigamos mas estan los hinchas, mas seguiran
decepcionando”. A pesar de siempre escuchar estas frases, parece que la
sociedad es olvidadiza y sigue siendo el fatbol el deporte con mayor acogida.
Con un dato extra, que en los ultimos afios los mayores éxitos deportivos que se

consiguieron para nuestro pais fueron el atletismo, maraton e inclusive, el boxeo.

Muchas veces aparecen en las noticias los logros conseguidos por deportistas
peruanos en otros deportes, tales como karate, maratén, boxeo, remo, etc., no
obstante, las notas dedicadas a estas informaciones son pequefias, son muy
pequefias en comparacion a una noticia sobre el clasico del fatbol peruano. Si
este logro conseguido por nuestros compatriotas en el extranjero es digno de
aplausos y de que todos tengan conocimiento de cémo estos deportistas
lograron obtener tal éxito ¢ por qué se le da cortos espacios y en paginas donde

no seran tomadas en cuenta por los lectores?

Como ya se menciond, esa situacién no sucede con el futbol, a quien los
auspiciadores caen por si solos y, como se observara en el transcurso de esta
investigacion, es porque la atencion de los medios se enfoca en este deporte, a
pesar de los minimos logros internacionales. A partir de este caso nace la idea
de investigar las razones por la que los medios, en este caso los periddicos, les

dan mayor espacio comunicativo a temas futbolisticos que a otros deportes.

De acuerdo a Campos y Martinez (2014), para que otros tipos de deportes
consigan ser la portada de un diario deportivo deben haber conseguido una
victoria importantisima a nivel internacional. Esto conmoveria a los lectores y
provocaria una buena cantidad de ventas, pero deja en claro que se aprovecha

del tema mediatico en vez de hacerlo por conviccion.

La prensa deportiva deberia ser la hermana de todos los deportes, no solo del
futbol, de esta manera todos serian beneficiados: El puablico estaria al tanto de
todas las disciplinas deportivas, los deportistas tendrian la gran exposicion
mediatica que necesitan para crecer y ser apoyados, el medio tendria un plus
adicional a comparacion de otros diarios, informaria de temas que no son
tocados de manera convencional y creo que es lo mas importante para poder

sobresalir en esta sociedad.
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1.2. Trabajos previos
1.2.1 Antecedentes Internacionales

Campos y Martinez (2014), presentaron en su trabajo “Tratamiento del
deporte adaptado en el periodismo deportivo espanol”. Los autores se plantean
como objetivo mostrar si existe el mismo tratamiento a las noticias o
informaciones sobre el deporte adaptado y el futbol, que es el tema mas
importante en los medios de comunicacion enfocados al deporte. Cuando se
refiere al deporte adaptado quiere hablar sobre los deportes practicados por las
personas con discapacidad. Los autores buscan que el deporte con discapacidad
sea tratado de la misma manera que el deporte normal. La muestra usada son
los periodistas encargados de cubrir los deportes adaptados, se les hizo una
encuesta de 14 preguntas. Se concluye que los medios de comunicacion si le da
importancia, pero meramente a informar sobre los eventos o hazafas deportivas
que se produjeron. El deporte adaptado seria una fuente importante para vender,
pero eso conllevaria a un esfuerzo maximo y sacrificios que, hoy en dia, ellos no

estan dispuestos a adquirir.

Marrone (2009), mostrd en su investigacion “La importancia de la portada en
las ventas del diario Marca”. El objetivo del proyecto fue analizar la influencia
ejercida por las primeras planas de los diarios en las personas que lo leen, la
disuasion y la motivacion que ofrece para comprarlo. El estudio es cualitativo,
pues describen el alcance que tienen las portadas. La muestra se consideré a
las portadas del afio 2007, y se basé en dos tipos de observacion: la observacion
participante y la no participante. Esta segunda se da cuando el sujeto no se
involucra en el objeto de estudio, pudiendo observar todo lo que sucede desde
afuera. También estan los documentos todos los documentos que trate sobre
esta materia. Se concluy6 que el color fomenta la lectura, asi como los nifios
suelen leer los libros con dibujos coloreados, ya que sin color los consideran
aburrido. De este hecho se desprende que el puablico que se acerque a adquirir
un diario se fijara primero en las portadas de los diarios y que las planas con mas
color tendran un mayor tiempo de lectura. De ahi se entiende que los lectores
prefieren las cosas o noticias que tienen mas color y que son llamativas, es decir,

todo entre por los ojos.
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Delgado (2016), en su trabajo “El camino a los Juegos Olimpicos de Rio.
Andlisis de los medios deportivos”, plantedé como objetivo analizar el contenido
de los medios de comunicacion con referencia a las informaciones publicadas
acerca de los deportistas que participaran en los Juegos Olimpicos. Como
muestra se utilizé a tres deportistas, que son Javier Gomez, Miguel Lopez y
Fatima Galvez. Se analiz6 la cantidad de espacio que les dedican los medios de
comunicacién a estos deportistas. Analizaron los medios escritos, especialmente
centrados en los diarios As y Marca. Se lleg6 a la conclusion de que ambos
medios no le dedican un gran espacio, a pesar de que los Juegos Olimpicos es
uno de los eventos mas importantes a nivel mundial. La palabra de una periodista
dice que los medios iran destacando la participacion de los deportistas
dependiendo de como les vaya en su participacion en este torneo. Es decir, de
conseguir una importante victoria, el espacio dirigido a ellos aumentara, pero en
el caso de que les vaya mal, los medios podrian disminuir el poco espacio que

se les da.

Hernandez y Meléndez (2013) presentaron el “Analisis comparativo del
tratamiento periodistico a las noticias sobre las candidaturas presidenciales para
2014 en el Salvador, en los peridédicos Co-Latino y El Diario de Hoy de enero a
marzo de 2013”. Los investigadores tuvieron como objetivos investigar el
tratamiento periodistico brindado a las noticias sobre las candidaturas
presidenciales de 2014, examinaran la seleccion de las fuentes consultadas para
la elaboracion de las noticias referentes a las candidaturas presidenciales, la
seleccion de los espacios y la ubicacién para cada publicacién en el periddico,
examinaran también el vocabulario usado en cada una de estas. Para la muestra
se utilizo las publicaciones de ambos diarios desde enero hasta marzo, y luego
se selecciond un dia por cada semana y que se inicid con lunes de la primera,
martes de la segunda semana y asi hasta llegar a la semana 7. Los autores
llegaron a la conclusion de que en ambos diarios se han mostrado posturas
partidarias y esto fue usado para realizar ataques hacia otras ideologias politicas
durante las elecciones. En cuanto al espacio usado, ambos diarios dejaron de
lado al tercer candidato y mucho menos se hace mencion de otros candidatos

gue pertenecen a los partidos minoritarios de las elecciones.
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Monge, P. & Salinas y Monge, L. (2014) publicaron su trabajo bajo el titulo
de Analisis de contenido a las notas publicadas por “El Diario de Hoy y el
periodico Co-Latino sobre los partidos politcos ARENA Y FMLN, durante la
segunda vuelta electoral de la campafa presidencial 2014, desarrollada del 12
de febrero al 5 de marzo del 2014". Plantean como objetivos analizar el contenido
de los mensajes en las notas publicadas por los diarios en mencion. De la misma
manera, identificar el enfoque periodistico, establecer si existe manipulacion de
informacion, disefio y proporcion de notas durante la campafa electoral ya que
esto induce a los electores al dar su voto. Como muestra se usO a las
publicaciones de El Diario de Hoy y la seccion nacional del Diario Co-Latino
durante el periodo comprendido entre el 12 de febrero al 5 de marzo del 2014 y
que fue durante el marco de la segunda vuelta electoral presidencial. Se lleg6 a
la conclusién que ambos medios tienen una identidad partidaria y que esto los
deja alejados del profesionalismo que debe caracterizar a todo medio de
comunicaciéon. En el estudio se concluyo que durante la segunda vuelta electoral
no se generaron condiciones adecuadas para la construccion democratica que

motivara la participacion ciudadana.

Hunter y Ramos (2002) publicaron “Analisis de la cobertura otorgada por
medios escritos al campeonato Mundial de Remo 2002. Casos de La Nacién, La
Tercera y El Diario Austral de Valdivia”. Se plantean como objetivo evaluar la
cobertura que los diarios en mencioén le dieron al Campeonato Mundial de Remo.
Ellos buscan identificar los contenidos, el espacio, porcion de pagina y apoyo
gréafico en la portada de la seccion deporte de los diarios en investigacion. Como
muestra se tomoé las publicaciones de cada diario durante el periodo
comprendido entre el 1 de junio al 31 de octubre de 2002. Los autores llegaron
a la conclusion que los medios de comunicacion si se enfocaron en darle una
investigacion especializada. Los tres medios usan la fotografia como principal
objeto para atraer la atencién de los lectores. El Diario Austral fue el que mas
cabida, espacio y durante mayor tiempo traté la informacion en sus notas y
portadas, otro aspecto en el que asemejaron mucho es que, todos usaban la
cronica deportiva para informar las noticias. La Nacion y La Tercera también

usaban el género literario narrativo deportivo del reportaje.
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1.2.2 Antecedentes Nacionales

Castillo (2013), publicé su trabajo “Criterios que rigen la produccion de noticias
sobre los fichajes de futbolistas profesionales en el Pera: el caso del diario
Depor”. El objetivo que se planteé el autor es detectar los criterios que rigen la
produccion de noticias del periodismo deportivo, teniendo como referencia el
diario Depor. Identifico la cadena de produccion de noticias, las caracteristicas y
elementos que se presentan en las noticias sobre fichajes en el diario en
mencion, ademas de determinar los motivos por que los periodistas crean
contenidos periodisticos sensacionalistas. Como muestra se realiz6é entrevistas
a periodistas del diario Depor, examinaria la rigurosidad y profundidad de la
investigacion que realiza el medio a la hora de publicar sus notas. El trabajo
concluy6 que los periodistas nombran a un jugador en un club con el fin de
persuadir al hincha y convencerlo de que este destacara en su nuevo equipo.
Esto hace que los lectores imaginen que su equipo realizard una gran

temporada, pero al final terminan siendo defraudados.

Morales (2012), presentd su trabajo “La informacién deportiva incompleta y
limitada de los diarios especializados. Los casos de El Bocén, Libero y Todo
Sport”. Se planted como objetivo establecer el papel actual de la prensa escrita
especializada en deportes con respecto a si se esta mejorando la situacion del
deporte en el Pert, ademas, desea establecer las caracteristicas del tratamiento
periodistico brindado a los distintos deportes en los diarios ElI Bocén, Libero y
Todo Sport. El tipo de estudio fue descriptivo ya que indaga porque estos diarios
publican solo informacién relacionada al fatbol y deja de lado a otros deportes.
También considera una investigacion explicativa ya que desea mostrar las
razonas por las que se da esta situacion. El autor llego a la conclusién de que el
contenido de los tres diarios tiene el 64% de noticias sobre futbol peruano e
internacional durante el 2008. De ahi en mas este porcentaje fue aumentado,
ademas que en los diarios donde se colocan este tipo de contenido lo hacen en
paginas pares, que no llaman la atencion de los lectores durante su lectura. Otro
detalle es que el estos medios son se realiza mucho andlisis de la realidad del
deporte peruano, solo se dedica a brindar descripcion de hechos y como ya se

afirmoé antes, solo sobre futbol.
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1.3 Teorias relacionadas

1.3.1 La agenda setting

La prensa siempre realiza elecciones para ver los temas que se publicaran en
un diario, las noticias que se presentaran en television o de lo mas importante
para hablarlo en un programa radial. Es decir, se les da una determinada
jerarquia a las noticias dependiendo de la coyuntura noticiosa, los medios deben
determinar que noticias seran mas influyentes en el publico al que se dirige. La
teoria de la agenda setting nos explica la forma en que se iran ordenando las
noticias en las distintas plataformas comunicativas, de acuerdo al interés o el
impacto que se cree tendra en el publico. La prensa se encarga de elegir los
temas que se desarrollaran en el diario, en este caso, los temas que se tocaran

en el diario.

Segun Maxwell McCombs y Donald Shaw, autores de la "agenda-setting”,
publicada en 1972, hablan sobre sus funciones efectos que se aplican en la
prensa. Segun Cohen (citado por Rodriguez, s.f.) "La prensa no tiene mucho
éxito en decir a la gente qué tiene que pensar, pero si lo tiene en decir a sus
lectores sobre qué tienen que pensar'. "Su nombre metaférico proviene de la
nocion de que los mass media son capaces de transferir la relevancia de una

noticia en su agenda a la de la sociedad" (McCombs, 1996, p.17).

Los autores explican que la prensa no les dice a las personas sobre que pensar
u opinar, no intenta influir en estos, al contrario, los medios de comunicacion
proporcionan temas y hace que el publico cree sus propias opiniones o
conclusiones en base a esto. La agenda pasa a ser el eje principal de un medio
para la seleccién de noticias, estas deben ser de interés publico, que causen
polémica o generen discusiones teniendo en cuenta, claro esté, que el medio no

generard o creara una determinada opinién en base a sus informaciones.

Rodriguez (s.f.) define a la agenda-setting como:
[...] conjunto de temas seleccionados para formar parte de un indice o agenda. En
este sentido, lo que plantea la teoria es que los medios de comunicacién cuentan
en su haber o seleccionan de alguna manera el indice de temas resaltados, temas
o indices que seran traspasados por la agenda de los medios a la agenda del

publico. (s.f., p.16).
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Explica que la prensa estudiara los asuntos mas importantes del dia, se
seleccionara y transmitira al publico de acuerdo al peso que otorgue el medio a
determinadas noticias. En este proceso la agenda del medio se convertira en la

agenda del publico.

Muchas veces algunos temas no son tomados en cuenta por la prensa, ya sea
escrita, televisiva o radial, porque no las consideran de amplio interés. Esto, en
definitiva, no es justo ni favorable para el publico, que necesita estar al tanto de

todo lo que sucede a su alrededor.

Lépez-Escobar (1996) también menciona que:
Con la Teoria de la agenda-setting se consolidé un método empirico para mostrar
como los medios de difusién consiguen transferir a sus audiencias las listas
jerarquizadoras de los temas o problemas mas destacados para la sociedad.
Mediante el analisis de contenido de los medios y el sondeo a la audiencia se
descubre que, en efecto, existe una elevada correlacion entre los temas a los que
dan importancia los medios de difusion y los que interesan a sus audiencias. (citado

por Rodriguez, s.f.).

De acuerdo a LoOpez-Escobar, los medios de comunicacion ordenan las
informaciones de manera determinada, pero siempre concuerda con los gustos
de su publico objetivo. Entendemos entonces que el medio tiene estudiadas a
las personas a las que se dirige y sabe que temas ofrecerles, cuales no y

ademas, esto explica la cantidad de espacio que tiene uno y otro.

Sin embargo, no todas las noticias tendran siempre el mismo orden o espacio en
los medios, dependera de los hechos que acontezcan durante el dia. Por
ejemplo, en el caso del diario Depor, si el voley logra una importante victoria,

este tema serd el mas tratado hablado durante el dia.

Rodriguez (s.f.) afirma que en la agenda setting:
[...] se estudia codmo los medios ejercen influencia en las audiencias mediante los
temas considerados de mayor relevancia. El medio no decide por el publico qué es
lo que éste tiene que pensar u opinar sobre un hecho, aunque si decida cuales son
las cuestiones que van a estar en el candelero o en la opinién publica. A este

conjunto de contenidos se le denominara: la agenda. (p. 15).
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De acuerdo a lo expresado por Rodriguez, los medios masivos ofrecen temas de
mayor actividad, el autor deja en claro que no se puede influir en la opinion de la
audiencia, pero que el medio si puede influir sobre qué temas tendra que opinar
y a la vez le impondrd un tema para que ellos mismos lo conviertan en una
tendencia. Se cumple la funcion de que la agenda del medio se convierte en la
agenda de los lectores, queda clara que es la meta principal que se plantea la

prensa.

Muchas veces el publico crea opiniones o ideas sobre determinados temas,
aprenden a darle un contexto adecuado y, mas importante aun, se le otorga un
valor de acuerdo a nuestras experiencias o conocimientos previos. En el caso de
la prensa, se puede agregar que las opiniones nacen de acuerdo a otras noticias

relacionadas.

Rodriguez (s.f.) explica que:
[...] Desde el punto de vista de la Teoria de la agenda-setting, el término agenda se
acufia en un sentido metaférico para expresar como las agendas o temas
considerados relevantes por los medios pasan a ser subrayados también en las
agendas de la audiencia. Las personas no solo reciben informacién a través de los
medios sobre determinados temas o asuntos que ocurren en el mundo y son
considerados prioritarios, sino que también aprenden de ellos la importancia y el

énfasis que les deben dar. (p.15).

Como menciona el autor, el pablico sera quien acople sus gustos o intereses a
los temas ofrecidos por los medios, esta eleccién hard que la audiencia decida
el valor que le otorgara a cada noticia y si realmente son importantes para ellos
y su entorno. Dependera de la forma en que se vean afectadas sus actividades

y gustos en base a las noticias que se presenten.

Los medios de informacidn se encargan de elegir las referencias que presentaran
a su audiencia, se elige la mas importante para ellos y esta se convertira en el
tema del dia para los lectores. El medio se encargar de implantar un tema, no
genera opiniones, esto lo genera el publico de acuerdo a su parecer con las
noticias que se le presentan. El principal objetivo del medio es que su audiencia
empiece a discutir del tema que ellos han propagado con el fin de hacerlo

tendencia.
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Rodriguez también toma en cuenta que son muchos los trabajos que estudiaron

las influencias de los medios de comunicacidn masivos:

[...] han sido muchos los trabajos de investigacion centrados en estudiar la influencia
de los medios sobre la opinién publica. Partiendo del punto de vista teérico, también
existen numerosos elementos que pueden formar parte de las agendas de los
medios y de la audiencia, aunque, a la hora de estudiar la agenda-setting, la mayoria
se cifie s6lo a temas de contenido publico: politica, medio ambiente, criminalidad o
elecciones, por ejemplo. En estos trabajos siempre se ha partido de la hipétesis
principal, la cual resalta como determinados temas elegidos por los medios de

comunicacion influyen en la prioridad que el publico les da. (p. 16).

Esta definicidbn explica que, mayormente, los mass media les dan un orden
especifico a las noticias y que el publico ser& el encargado de darle la misma
prioridad. Comparando esto con lo que sucede en el diario Depor, el fatbol suele
ser el deporte que acapara la atencion. A pesar de ser una noticia positiva o
negativa, la mayor parte de las publicaciones del diario en mencion estaran
relacionadas a este deporte y el publico se encargara de decidir si es bueno o

no.

Los lectores de un diario no siempre tienen las mismas ideas u opiniones acerca
de un tema, y por légica, no todos le dan la misma importancia al futbol u otros
deportes. Segun afirma Wanta (1997), “No todas las personas demuestran
idénticos efectos de la agenda-setting. No todos los temas influyen de la misma
manera en los individuos. No todos los tipos de cobertura influyen igual. Una

infinidad de factores intervienen en este proceso” (p. 1).

Este concepto se refiere a que el publico tiene diferentes gustos y no siempre se
sentiran atraidos por las noticias que el medio ofrezca. De acuerdo a la presente
investigacion, muchas personas no siempre gustan del futbol y prefieren saber
mas de otros deportes como voley, basquet o boxeo, contexto que se adecua
perfectamente a lo que dice Wanta. Muchas veces los medios prefieren
presentar noticias que le gusten a la mayoria del publico y darle pequefios

espacios a otro tipo de noticias.

Las personas buscan el medio de comunicacion que mejor le informa acerca de
las noticias de su preferencia, es decir, tienen a averiguar las notas de su interés,

pero al no encontrarla o solo tener una pequefa proporcion de lo que desea
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saber decide cambiar su agenda setting y se acopla a la del medio que este a la
mano. "Su nombre metaférico proviene de la nocion de que los mass media son
capaces de transferir la relevancia de una noticia en su agenda a la de la
sociedad" (McCombs, 1996, p.17).

La prensa escrita trata de alguna manera de influenciar a sus lectores para que
hablen del tema que ellos proponen. A partir de esto podemos definir que los

periodicos tienen una gran influencia.

Wolf (2001) expone su punto de vista sobre el uso de la agenda setting en los

medios de comunicacion:

Toda la historia de la investigacién comunicativa se ha visto determinada de varias
maneras por la oscilacién entre la actitud que detecta en los medios una fuente de
peligrosa influencia social, y la actitud que mitiga este poder, reconstruyendo la

complejidad de las relaciones en las que los media acttan. (citado por Rubio, 2009).

Luego de que las noticias estén publicadas en el medio, los lectores se
encargaran de darle la debida importancia al tema central presentado por el
diario y también determinaran el periodo de tiempo en el cual se hablara sobre
este. De esta forma, el desarrollo de la agenda del diario se transforma en la

agenda del publico.

Dearing y Rogers (1996) analizan con profundidad a la agenda setting y detallan

sobre sus tipos:

La agenda publica es el grado o jerarquia de importancia que da el publico a
determinados aspectos noticiosos durante un periodo de tiempo. Dos tipos de
estudios de agenda-setting han conducido a conocer la agenda publica: a) estudios
de jerarquizacion centrados en los temas mas cruciales que a juicio de la audiencia
forman la agenda publica, y b) estudios longitudinales en donde las investigaciones
de la agenda-setting han medido las subidas y bajadas de un tema o varios a lo

largo de un periodo largo de tiempo. (Citado por Rodriguez, s.f.).

1.3.2 Anélisis de contenido

Segun Andréu (2000), el analisis de contenido “es una técnica de
interpretacion de textos, [...] capacidad para albergar un contenido que leido
e interpretado adecuadamente nos abre las puertas a los conocimientos de

diversos aspectos y fendmenos de la vida social” (p.2). Es decir, a partir de las
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mediciones diarias que se realicen al diario Depor se iran interpretando cada
espacio para ir descubriendo como se da la estructura del periddico y cuales son

las razones que lleven a tener dicho formato.

Berelson (1952 p.18, citado por Andréu) sobre el analisis de contenido explico
que es “una técnica de investigacion para la descripcidén objetiva, sistematica y
cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacion”. Esta definicion nos
permite entender que el analisis que efectuaremos en este trabajo sera
descriptivo y que sera llevado por los resultados objetivos que se obtengan tras

la medicion adaptada del Manual para la observacion de medios.

Krippendorff (1990, p 28) definio el analisis de contenido como “una técnica de
investigacion destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias
reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto”. El andlisis consistira
en la medicion y a partir de los resultados obtenidos se iran creando inferencias,
en este caso el resultado debe ir de la mano con las metas trazadas en este

producto de indagacion.
1.3.3 Observacién y andlisis de la prensa

Este trabajo se plantea como principal objetivo el averiguar la organizacion de
los contenidos del diario Depor, la cantidad de espacio que se otorga a cada
seccién y mas importante aun, verificar el espacio otorgado a cada disciplina
deportiva. Paldu y Larrosa nos explican que este estudio lo realizan los

investigadores para que
[...] reconozcan la forma y organizacion de la informacion que las unidades del
sistema de comunicacibn ponen en circulacién. Las preguntas generales a
responder son: ¢cOmo esta organizado el contenido de los medios? ¢Qué piezas
de comunicacién nos ofrecen? ¢,Cuales son sus caracteristicas principales? (2014,
p. 78).

Para poder obtener el resultado exacto en la investigacion se debe tener en
cuenta el contenido de un medio de comunicacién; para este caso especifico,
sobre la prensa escrita. Previo a aplicar el sistema de medicién se debe tener un
conocimiento de la estructura del diario, comunmente los periédicos contienen

portada, secciones (dentro se reparten en columnas), anuncios publicitarios y los
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anuncios institucionales, que son publicaciones a favor del propio medio, por

ejemplo, anunciar que se regalara algun producto para los asiduos lectores.

Palau y Larrosa sostienen que, al analizar los medios de informacion, en este

caso el escrito, encuentra la manera de cdmo se organiza sus informaciones:

Para conocer la forma en que cada diario organiza su informacion, es necesario
analizar los elementos que la componen. Hacerlo de manera sistematica permitira
realizar comparaciones y conocer las caracteristicas particulares de cada uno, asi

como las caracteristicas generales del sistema de prensa. (2014, p. 78).

El uso de los centimetros para la medicion de cada seccién ayudara a ver el
espacio que se le da a cada seccion, la publicidad y las disciplinas deportivas,
en este Ultimo punto se realizaran comparaciones para ver el valor que el medio

le otorga a cada noticia.

Todos los medios noticiosos usan la agenda setting para definir los asuntos mas
relevantes de los cuales hablaran durante el dia: proponen el tema que hard o
convertird en tendencia en el publico. A partir de esta identificacion se definira
gue temas tienen mayor espacio en el diario, como se seleccionan las
informaciones, se descubrira tendencias y explicaran la cantidad de notas que el
medio impreso desarrolla para cada seccion del diario, esto mostraria el valor

gue se otorga a cada noticia (Palau y Larrosa, 2014, p. 108).

La idea de medir u observar los medios nace a inicios del siglo XXI, Palau y
Larrosa, a partir de su investigacion, descubrieron a los ombudsman y Castellano
(2013, citado por Palau y Larrosa) nos dice que la palabra “significa
representante, mediador, comisionado, protector, defensor o mandatario del
pueblo”. De la misma manera dejé en claro que “[...] Este ombudsman, en teoria,
debe ser totalmente autdbnomo e independiente del medio de comunicacion, sin

ningun tipo de censura o restriccion sobre los temas que aborde” (p. 16).

El ombudsman, de acuerdo a esta definicion, no debe tener relacion con el medio
al que va a realizar el analisis 0 medicion. Esto proporcionaria datos validos ya
gue los observadores no tendran ninguna influencia del medio que los maneje

en los resultados que se obtengan.
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Palau y Larrosa con el trabajo que presentan en su libro tratan de identificar las
secciones con mayor espacio, el valor que tienen en el medio, el uso de portadas
y las noticias que se presentan como principales. Este analisis que ellos
proponen también se definira el uso de la publicidad y a partir de esto se definiria

el ingreso econdémico del medio.

1.3.3.1 Secciones del diario:

Umar Farooq explico las razones por las que la prensa es un pilar fundamental

en la sociedad:

When a person writes for a newspaper, magazine or a journal (journalist), such
writing is called journalism which means communication of information about daily
events condensed into a few words, sounds or pictures. We know that man by his
nature is curious to know what is going on in the world around him. Journalism
satisfies this vital human need by providing him and other members of the public with
the relevant and requisite information. While a historian records what happened in

the past, a journalist reports on current events and the latest news. (parr. 3).

Faroog nos dice que las personas son curiosas por naturaleza, es por ello que
siempre tenemos la necesidad de estar enterados de todo lo que sucede a
nuestro alrededor. El periodismo satisface esta necesidad vital proporcionandole

las noticias actuales y de su interés.
Las dimensiones usadas para este trabajo son:
1.3.3.1.1 Estructura del diario:

El diario Depor, al igual que muchos de los diarios nacionales, cuenta con una
estructura que les permite organizar de la mejor manera las noticias, dividirlas
en secciones (en este caso por disciplinas deportivas) para poder llegar de la

mejor manera a su publico objetivo. El diario en mencién se divide en:
A) Portada

La portada es el rostro que nos presenta un diario, es la cara, la presentacion,
en otras palabras, de esta dependera si el publico lector compra o no el diario.
Normalmente esta parte del diario tiene una foto especial y va acompafia de un
titular impactante y que cuenta con letras grandes y coloridas de que capten la

atencion.
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Para definir la portada, la Katholische Universitat Eichstatt-Ingolstadt sostiene al

respecto que:

[...] es la tarjeta de presentacién del medio. Los responsables del diario presentan
las noticias mas relevantes y aquellas que desean destacar. Una portada tiene que
presentar los sucesos mas importantes y debe resumir el contenido del periédico.
Ademas, debe hacerlo de forma atractiva, para llamar la atencion del pablico. Por
medio de distintos elementos como el sumario, se indica al lector qué secciones
tiene ese nimero y la pagina en la que puede encontrar cada una de las noticias.
(2013, p.4).

Entonces, la portada vendria a ser la presentacion oficial de un diario, es lo
primero que se observa, debe ser el fiel reflejo de lo que el medio escrito
presentara en sus paginas a desarrollar. Esto quiere decir que en la primera parte
sSu muestran las noticias mas relevantes, que impacten al publico y que esto los

llevara a adquirirlos.

1. Cabecera: Katholische Universitét nos dice que “es la parte superior de
la primera péagina (portada) de un diario”. El sitio web EIl periodismo Educativo
(2010) detalla el contenido en:

2. Logotipo: Es el gréafico o imagen que identifica al periddico

3. Lema: Es la frase que identifica al diario y su filosofia. Aparece bajo el

logotipo.

4. Fechario: Se refiere a la fecha del diario. También se coloca el nUmero

de impresion, afio de estadia.

5. Directorio: Se colocan las direcciones del sitio web del diario, pagina de

Facebook, Twitter u otra red social del diario.

6. Orejas: Son anuncios publicitarios que aparecen en la portada y son

elegidas de acuerdo al interés del lector.

7. La imagen de portada: Se coloca el titular del informe y la foto mas

importante que el diario quiere dar a conocer.

8. Noticias terciarias: Se colocan otras noticias, que también son de

interés general. El tamafio que se usa para los titulares es mas pequefio.
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B) Las secciones noticiosas

En este caso las secciones se dividen por disciplinas deportivas y para ser
mas especificos, las noticias que se desarrollen en cada una de estas secciones
deben tener una clara relacion y ademas deben tener un orden adecuado para
que los lectores no se pierdan durante su lectura. La estructura del diario se da

por:
1. Columnas

Por el acceso obtenido al diario Depor durante este proceso se pudo obtener que
el diario esté constituido de 6 columnas por pagina y cada una de estas tiene un
tamafo aproximado de 3.82 cm. A cada columna se le va sumando el espacio

divisorio que mantiene el orden.
2. Fotografias

El blog fotografiaperiodistica30 nos dice que “el periodismo fotografico es una
forma periodistica destinada a la adquisicion, edicion y presentacion de material
de actualidad en los medios de comunicacion social, especialmente escritos,
digitales y audiovisuales” (2012, parr. 2). El diario Depor cuenta con sus propios
fotégrafos y disefiadores, pero si en algin momento se hace el uso de imagenes
que pertenecen a otro autor, se coloca como fuente al duefio o empresa que

realizo la captura.
3. Cajas o cajones

Son pequefios recuadros que se colocan con informacién extra o
complementaria a la noticia de mayor arraigo en la pagina. Sirve para detallar o
explicar con claridad algun punto de la noticia central que el diario presenta.

1.3.3.1.2 Seleccidén de las noticias:

Todo medio de comunicacion debe elegir qué tipo de informacion va a presentar

al publico, las noticias que tendran un mayor espacio o ampliacién.

Katholische Universitat Eichstatt-Ingolstadt. KU. en su trabajo La Prensa (2013)

nos explican que:
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[...] existen una serie de factores o caracteristicas comunes que convierten un
acontecimiento en noticia, se denominan valores noticiosos, y son una serie de
criterios que se emplean para determinar qué hechos de la realidad son noticiables
y qué hechos no lo son. En funcién de estos valores se determina cuales poseen la
cualidad de ser noticia. EIl valor noticioso de un acontecimiento depende de los
siguientes criterios de seleccion, también llamados factores de interés periodistico.
(2013, p. 4).

En la misma publicacion se definen el interés noticioso que desea presentar el
medio y que sea del agrado del publico. Se presentara cada punto comparando

con lo que realiza el diario Depor (p.5-17).
A) Actualidad

Se entiende por actualidad a todos los temas 0 noticias que suceden en un
tiempo inmediato. Si bien las noticias del periddico se publican un dia después
del sucedo, debemos tener en cuenta que la principal caracteristica es que estas

informaciones estan mejor desarrolladas y profundizadas.

La Katholische Universitat Eichstétt-Ingolstadt en su proyecto Periodismo Online-

La Prensa la define a la actualidad como:
[...] una cualidad intrinseca del periodismo y, por consiguiente, de toda noticia. Es
todo aquello que acaba de producirse o de descubrirse. Toda noticia es actual por
antonomasia, aungque su importancia serd mayor cuanto menos tiempo haya
transcurrido desde el momento del acontecimiento hasta su publicacién. Asi lo
establece la conocida ley de McLurg, segun la cual “la importancia de un suceso
disminuye con la distancia a la que éste sucede”. La ley de McLurg no impide, sin
embargo, que un hecho ya pasado pueda recobrar actualidad, por ejemplo, si se
descubre un nuevo aspecto derivado de este hecho o si se cumple un aniversario.
En este caso, el hecho ya pasado vuelve a ser actual, por tanto, noticia, por su

relacién con el presente. (2013, p. 5-6).

B) Novedad

Término que explica cuando una noticia es nueva, que acaba de suceder o en
el caso del periodismo deportivo podriamos decir que es un acontecimiento poco
acostumbrado a verse. Por ejemplo, la importante victoria de un club peruano en
el extranjero. Esto seria una novedad ya que es una noticia poco concurrente en

nuestro pais.
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En el proyecto Periodismo Online-La Prensa (2013) nos dan un punto de vista

de lo que es la novedad:

La novedad es, como ya hemos visto, otra de las cualidades intrinsecas de la noticia.
Novedad es un hecho excepcional que acaba de ocurrir, que sale de la rutina
cotidiana, supone una innovacién importante y es transmitido y difundido en el
menor tiempo posible en un medio de comunicacion. La novedad esta también
presente en informaciones cuando ofrecen nuevos datos sobre un
acontecimiento (por ejemplo, un juicio, un conflicto o guerra). A estas noticias
se les llama noticias de continuidad, responden al interés de los lectores por seguir
la evolucion de un acontecimiento. Consiste en el seguimiento de un hecho

durante un periodo de tiempo determinado. (Periodismo Online-La Prensa, 2013,
p.7).

C) Prominenciay notoriedad

En muchas ocasiones la noticia se puede volver mas importante si se tiene
inmerso a un personaje publico y esto haria que el medio tenga una mayor
acogida porque el publico suele interesarse de las cosas que les suceden a las

personas que admiran.

Periodismo Online-La Prensa explica que:

[...] la prominencia se esta convirtiendo en un criterio clave de seleccién de noticias.
La condicién de personaje publico, relevante o conocido de una persona
(politicos, cientificos, escritores, artistas, modelos, etc.), institucion (gobiernos,
museos, etc.) o cosa (cuadros, joyas, libros, etc.) eslo que determina el valor
noticiable de una informacién. En muchos de los contenidos informativos se

puede observar que el Quién otorga la condicién de noticia al Qué. (2013, p.12).

Esto quiere decir que en la actualidad los personajes famosos y queridos (como
lo son los deportistas en cualquier rama) son los que dan la informacion. La
prensa se enfoca mas en saber e informar sobre un determinado personaje y lo
gue hace, es decir, si una persona gue no tiene mucho arraigo en la sociedad
obtiene un logro importante, la noticia se llevara por el lado del logro; pero si se
tratara de un personaje famoso, se hablaria mas de él y como obtuvo tal

distintivo.

Marek Palczewski (2009) explicé que los periodistas deben estar preparados

para la seleccién y redaccién de noticias trascendentales:
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[...] Several generations of writers and theoreticians have questioned, writes
Harrison, what makes news? And what is news? According to the author, we all need
information about current events. Some influence us directly, others do not but they
can still be interesting since they are significant as a result of their value (ie.
discovery of water on Mars). (p. 10).

Palczewski dice que todas las personas necesitan noticias actuales, pero
algunas son influyentes y otras no lo son. El medio es quien le da la importancia

debida, hay notas que puedan ser interesantes, mas no importantes.
D) Magnitud

Los hechos noticiosos siempre traen consigo alguna consecuencia, no
importa si es negativa o positiva. Muchas veces se puede comparar la victoria
importante de nuestra seleccién de voley con el partido entre los clubes de fatbol
mas importante de nuestra capital y nos preguntamos ¢ a cuél de estas noticias
le prestarias mayor atencion? Muchos diran que, al voley, pero el medio, con el

uso de la agenda setting, sabra que el futbol seria mejor percibido.

La Katholische Universitat Eichstatt-Ingolstadt en su proyecto Periodismo Online-
La Prensa explica que la magnitud es:

Viene determinada por la importancia tanto cualitativa como cuantitativa de un
hecho. El valor noticioso de un acontecimiento depende de su magnitud, esto
es, de sus dimensiones, de las consecuencias o efectos que conlleva o por el
elevado numero de personas afectadas. La detencion de un miembro de una banda
armada no tiene los mismos efectos que la del jefe del grupo terrorista. En un caso,
se puedan abrir nuevas lineas de investigacion; en otro, la detencién del jefe de la
banda armada puede conducir a la desarticulaciéon de todo el grupo terrorista, con

lo que el valor del acontecimiento es mayor. (2013, p.8).

E) Proximidad o cercania

Para este punto, se puede entender que la cercania de un evento importante
para la sociedad siempre sera de gran expectativa para el publico. Por ejemplo,
un partido importante de nuestra seleccion en post de ir al mundial siempre
atraerd miradas, discusiones, intercambio de opiniones y todo lo demas entre el

publico. En definitiva, lo mencionado favorece en gran manera al medio escrito.
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Periodismo Online-La Prensa (2013), nos explica que:
[...] cuanto méas cerca esta el hecho, mas nos afecta y, por el mismo motivo,
mas nos interesa. Por cercania debe entenderse no solo cercania geografica,
sino la social e incluso psicoldgica. La cercania no es soélo geografica, sino
también emocional, empética [...] Existen, sin embargo, acontecimientos que
aunque lejanos geograficamente o pertenecientes a ambitos que quizds no
despierten nuestro interés, pueden afectarnos, de forma que se convierten en
noticia por las consecuencias o0 repercusiones que de uno u otro modo pueden

tener en nuestro entorno. (Periodismo Online-La Prensa, p.8-9).

En el caso deportivo, puede trascender mucho el resultado entre deportistas de
dos paises y que el resultado dependera nuestro beneficio o tal vez sea
perjudicial. Puede pasar para la clasificacion a una Olimpiada, un resultado

puede influir en nuestra clasificacién o eliminacion.
F) Entretenimiento

Todo medio de comunicacién no siempre es informativo del todo, siempre
tiene una parte de distencion en la que informa de una manera mas amena, asi

no pierde la ilacién informativa y tampoco es tan serio o plano.

La Katholische Universitat Eichstatt-Ingolstadt también tienen una definicion

clara de lo que el medio busca con esta caracteristica, afirman que:

Como vimos anteriormente, las funciones de los medios de comunicacién son -
ademas de educar- informar, opinar y entretener. Puesto que la funcién de
opinar queda exclusivamente reservada a los géneros de opinion, las noticias,
como género informativo que son, cubren primordialmente la funciéon de
informar, pero también aunque en menor grado la de entretener. Existen
noticias relativas sobre todo al &mbito deportivo y cultural, donde junto a la
informacion esta presente el entretenimiento. (Periodismo Online-La Prensa, 2013,
p.17).

Cuando se habla de entretenimiento se refiere claramente a noticias que son
llamativas, divertidas o curiosas, pero que a la vez sean informativas. Por
ejemplo, alguna frase divertida hecha por un deportista podra ser muy llamativa

para los lectores y esto puede ser aprovechada por el medio.
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1.3.3.2 A quién se dirige el periédico

Todo medio de comunicacion tiene un publico objetivo, definido por el tipo de
informacion que ofrece y a la vez esto de denota en la clase de publicidad que
presenta y en el caso de los periodicos, el lenguaje que usara para poder

mantener una estrecha relacién con sus lectores.

La Katholische Universitat Eichstatt-Ingolstadt en su proyecto Periodismo Online-
La Prensa define este punto y detallé que:

Cada medio tiene Se dirige a un puablico, con intereses y afinidades
especificas. Dependiendo de los destinatarios y también de las caracteristicas del
medio, se le dar4 més preferencia a un criterio de seleccion que a otro. Asi, en un
periddico local tendrd mas relevancia el criterio de cercania o proximidad
geogréfica; en una revista especializada se seleccionaran todas las noticias e
informaciones sobre el tema objeto de la revista; y en un periédico sensacionalista
predominaran las noticias relativas a la vida privada de famosos, dramas

personales, asi como rareza o conflictos. (2013, p.18).

Es claro que un medio de noticias deportivas va dirigido a personas que estén
interesadas en estar al tanto de estas, los mismos deportistas pueden ser muy
asiduos lectores. Muchas veces la venta de los diarios dependera de la magnitud
de la noticia, si se habla del triunfo importante de un deportista peruano a nivel

internacional, obviamente todas las personas estaran interesadas en leerlo.
A) Segun la pagina

El periddico siempre tendra como principales paginas a las de numero impar
(parte derecha del diario) ya que es la de mayor impacto en los lectores, esto
también beneficia en gran cantidad a la publicidad y los costos en estas zonas

son mayores.

La Katholische Universitat Eichstatt-Ingolstadt lo definié como:
En la seleccién de noticias hay que tener también en cuenta la jerarquizacién de las
paginas del periddico. La primera pagina -como principal reclamo del periédico- esta
reservada para las noticias mas importantes del dia, que seran aquellas de mayor
valor noticioso y en las que confluyan mas criterios de seleccion. En las paginas
interiores del periddico, las noticias de mayor valor informativo apareceran en las
paginas impares, ya que éstas son las que mas destacan al pasar las paginas del
periddico. Y en la dltima pagina, de aparecer noticias lo hardn aquéllas mas
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amables y amenas, pertenecientes a los criterios de prominencia, rareza, interés

humano o entretenimiento. (Periodismo Online-La Prensa, p.19).

1.3.3.3 Valor de las noticias

Algunas noticias suelen ser mas trascendentes que otras y esto es
aprovechado por el medio para lograr una mayor cantidad de publico. El Manual
de Periodismo aclar6 que:

Un periédico diariamente ofrece mas de un centenar de informaciones distintas,
pero no todas tienen la misma importancia, trascendencia ni el mismo interés para
los lectores. En la Redaccion, el director, los responsables de las areas y los
redactores clasifican las noticias dependiendo de su importancia. Esta tarea se hace
diariamente con cada una de las noticias que componen el periddico. Este trabajo

se llama jerarquizacion. (2005, p.49).

De acuerdo a esta definicion, el diario se encarga de darle una importancia a
cada noticia, dependera claramente de la agenda setting que se proponga
durante el dia. Esto también definira el espacio que se le otorgara a cada seccién
noticiosa, las notas que se redactaran para esta y en qué paginas seran

publicadas.

De la misma manera, el Manual del Periodismo nos define cada punto de la
jerarquizacion:
1. Jerarquia: Para dar mas o menos importancia a una informacién se emplea una serie
de técnica y normas:
2. Aperturas de seccion: Las primeras paginas de cada una de las partes del diario se
ocupan de la noticia del dia de esa area.
3. Secuencia de contenidos: A partir de la apertura de seccion se dispone el resto de
contenidos de mayor a menor importancia.
4. Paginas: Dentro de cada pagina, si va mas de una noticia, la més interesante se coloca
en la parte superior, con el titular ocupando mas espacio y con un tamafio mayor.
5. llustraciones: Las fotografias, dibujos o gréaficos se utilizan para destacar las noticias
principales y para aportar mas informacion.
6. Titulares: El tamafio de la letra en el titular de la noticia también determina la
importancia.
7. Columnas: La informacion se escribe en columnas, y dependiendo de la importancia

de la noticia se publicard a una, dos, tres, cuatro o cinco columnas. (2004, p.49-50).
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1.3.3.4 Valor de la publicidad

De acuerdo a la investigacion realizada al diario Depor se pudo obtener un
cuadro del costo y cobro de cada tipo de publicidad que se ofrecera dentro del
diario. El valor dependera de la ubicaciéon del anuncio publicitario, la pagina en
que se desea ser publicada, la proporcibn métrica que se use dentro de la
pagina.

El costo por publicidad en el diario Depor se realiza de la siguiente manera: Se
proyecta un monto base y este ira aumentando o disminuyendo de acuerdo a los

factores que se tomen en cuenta. Hagamos un ejemplo:

La empresa de pinturas “CPC” quiere que su anuncio sea publicado en la 3ra
pagina y tenga una medida 3 méd. X 6 col. (6.31 cm. X 24.94 cm.). El costo base
de esta publicidad es de S/.5,326.6, ahora sera multiplicado por el factor pagina
y como se ve en el recuadro por ser la pagina 3 se multiplicara por 1.00, es decir,

el monto base se mantendra.

Caso contrario si se desea que el anuncio aparezca en la pagina 7, el factor es
de 0.92 y, por ende, al ser multiplicado por el precio base, el costo final habra

disminuido.

A patrtir de los cuadros de valor hacia la publicidad que se ofrece en el diario se

puede deducir que:

» Las paginas impares son las mas requeridas por las empresas para

poder realizar sus anuncios publicitarios.

* Las paginas pares no tienen un factor base, solo son calificados como

“otros”.

* Las paginas pares solo son utilizadas cuando se usa una publicidad en

la pagina central y cuando se usan las cuatro paginas centrales.

El portal Ad-Massmedia explico claramente de este fendmeno en los diarios, nos

define interrogandose a si mismo:
¢Por qué es tan importante la situacion de un anuncio en los medios impresos?
¢Por qué es importante estar ubicados en pagina impar? La lectura de un diario o

revista no se realiza de la misma forma que la de un libro, sino que se van



36

seleccionando los textos o imagenes que nos llaman la atencion o que mas nos
interesan. La vista sigue un recorrido que siempre tiende hacia el lado derecho. Las
paginas impares (lado derecho del lector) son mas atrayentes y faciles de leer que

las pares. (2011, parr. 1).

“Por este motivo, las paginas impares nos aportan un plus de recuerdo y
notoriedad a nuestro anuncio si va emplazado en una pagina impar

(aproximadamente un 30% vs pagina par)’ (Ad-Massmedia, parr. 2).

Como se explica, la publicidad es la base econémica principal para cualquier
medio, muchas veces esa inversion publicitaria dependera por los temas que
sean tendencia. En esto tiene que ver mucho la agenda setting, que gracias a
esta se decidiran los temas que el perioddico y si estos tienen mayor aprobacion,
la cantidad de anuncios publicitarios aumentara, por ende, los ingresos seran
mayores. En el dltimo tiempo quedé demostrado que los medios de
comunicaciéon aumentan su produccion solo por tener publicidad pagada que

desea ingresar al medio de forma inmediata.
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1.4. Formulacion del problema

Problema General:
¢,Como se ordenan las secciones del diario Depor segun las disciplinas
deportivas, 20177

Problemas Especificos:
Problema Especifico 1

¢, Cudl es la estructura del diario Depor segun las disciplinas deportivas, 20177?

Problema Especifico 2
¢, Cual es el valor de las noticias del diario Depor segun las disciplinas deportivas,
20177

Problema Especifico 3
¢,Como se seleccionan las noticias del diario Depor segun las disciplinas
deportivas, 20177

Problema Especifico 4

¢,Cual es criterio para la seleccion de la publicidad del diario Depor segun las
disciplinas deportivas, 2017?
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1.5. Justificacioén

El paso del tiempo trajo innovaciones tecnologias que fueron mejorando la
calidad de comunicacion y de hecho el estilo de los medios comunicacionales
también fue sufriendo algunos cambios. A pesar de esta evolucién, la acogida
por los diarios se sigue manteniendo y para muchos, es la mejor forma de estar

informado a profundidad de lo que acontece a su alrededor.

Hoy tomo el caso del diario Depor, que en poco tiempo logré hacerse un nombre
y un espacio en el publico. Durante muchos afios la prensa y el deporte han sido
la combinacién perfecta, y no solo va referido a la prensa deportiva, sino que
nuestros atletas nacionales, al convertirse en figuras publicas admiradas y
tomadas como ejemplo a seguir por muchos fanaticos, son asediados por

distintas areas del periodismo, en especial la de espectaculo.

1.5.1 Tebrica

Esta investigacibn busca como principal meta medir la cantidad de
informacion que entrega el diario Depor sobre las distintas disciplinas deportivas.
Ademas, ver si a cada deporte se le da la misma calidad de especialistas
deportivos para cubrir sus informaciones. Se analizara el sistema que usan para
publicar noticias, como la desarrollan y la estructuracion que utiliza este medio
de comunicacion en estudio. La importancia de este trabajo de investigacion se
centr6 en confirmar la actualidad de la prensa, como se viene dando la
reparticion de espacios noticiosos, el tratamiento de la informacion a partir de las
disciplinas deportivas que se desarrollan nacional e internacionalmente.
También se desea confirmar o no si existe la democracia frente a los distintos
ambitos deportivos, si se les da la misma importancia o que aspectos generan

que un deporte tenga mas espacio que otro.

Este trabajo se estructurard en base a la caracteristica descriptiva, dado que
busca calcular las publicaciones, en esta primera etapa, desde el dia 15 al 21 de
mayo. Como los objetos a analizarse son archivos de texto, considero que el
analisis de contenido es el sistema mejor adaptado de aplicacion. Esto permitira
el andlisis de los contenidos fisicos y también simbdlicos que el diario en

investigacion nos presente.
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1.5.2 Préactica

Sera también una de las mejores formas de verificar la actitud de los medios
informativos — el medio escrito en esta particular circunstancia — hacia los
deportes de menor envergadura, se podra constatar la calidad y cantidad de

seguimiento que le da el medio a las disciplinas deportivas en nuestro pais.

Un punto a favor de este trabajo es que se podra establecer una nueva técnica
de medicion para medios escritos, adaptada del “Manual para la medicién de
medios”. Este nuevo sistema intentara ser mas facil y practico con miras a futuras
investigaciones, se podran obtener resultados mas especificos para las
personas que tengan poco conocimiento del tema en investigacion. Claro esta,
siempre usando los parametros que se mencionen en el manual ya mencionado,

solo se le dara pequefios cambios usados por el propio autor.
1.5.3 Metodoldgica

La investigacion servira y serd una referencia para observar el estado actual
en el que se encuentra la prensa deportiva y también la forma en que los
especialistas realizan su trabajo, al finalizar se podra realizar una propuesta de
mejoria para el medio. A partir de este trabajo se podrian realizar cambios en el
medio escrito, cambios que ayuden a darle mayor espacio a otras disciplinas
deportivas, y es de conocimiento publico que estos deportes también necesitan
la exposicidbn mediatica (publicidad). Lo que normalmente sucede es que los
medios de comunicacién solo tocan estos temas durante épocas de torneos o

participacion peruana en el extranjero.
1.5.4 Social

Es estudio esta enfocado en la estructura del diario Depor, la medicion de los
espacios noticiosos para cada disciplina deportiva permitira saber el valor que se
le da a cada deporte, se entendera también a qué clase de publico va dirigido las
noticias que el medio ofrece. En analisis también lograr4 saber los ingresos
econdémicos aproximados de la publicidad, el orden que se les da a las noticias

y cuanto espacio tiene cada disciplina deportiva.
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1.6. Objetivos

Objetivo General
Describir el desarrollo de las secciones del diario Depor segun las disciplinas

deportivas, 2017

Objetivos Especificos:
Objetivo Especifico 1
Determinar cudl es la estructura del diario Depor segun las disciplinas

deportivas, 2017

Objetivos Especificos 2
Determinar cual es el valor de las noticias del diario Depor segun las disciplinas

deportivas, 2017

Objetivos Especificos 3
Explicar como se seleccionan las noticias del diario Depor segun las disciplinas

deportivas, 2017

Objetivos Especificos 4
Describir el criterio para la seleccidon de la publicidad del diario Depor segun las

disciplinas, 2017.



Il. METODO
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1. METODO
2.1. Disefio de Investigacién

De acuerdo a Hernandez, Ferndndez y Baptista (2010), una investigacion es
denominada no experimental pues cuando ninguna variable es manipulada
(p.149). El disefio es no experimental ya que se busca observar la variable en su
presentacion original, en su contexto natural, para después analizarlos. De la
misma forma, es transversal debido a que el propdsito de estudio es describir la

variable en un momento determinado y Unico.

Se puede deslindar que la investigacion no experimental es la que se va a
realizar sin la necesidad de emplear o manipular las variables dependiendo de
lo que busque el autor. La variable no sera modificada durante la realizacion de

esta investigacion.

Es decir, se trata de una indagacion en la cual no se varia a propdsito las
variables independientes. Lo que hacemos en la investigacion no experimental
es observar fenbmenos tal y como se dan en su contexto natural, para después

analizarlos. Como sefiala Kerlinger (1979, p. 116).
2.1.1 Tipo de estudio:

El tipo de investigacion de este trabajo es descriptivo, ya que el interés se
encuentra en evaluar una variable para asi determinar las caracteristicas de las
mismas tal como lo mencionan Hernandez, Fernandez-Collado y Baptista
(2010).

Segun Carrasco (2013) manifiesta que la investigacion es béasica, ya que solo se
busca profundizar el conocimiento de las variables (p.32). Se eligié esta forma
porque se busca ampliar los conocimientos de las variables, de como se
desarrolla la estructura y dimensiones en el Diario Depor a través de los dias en

estudio.

2.1.2 Enfoque
Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) el enfoque cuantitativo es
cuando se usa la recoleccion de datos para poder asi probar la hipotesis y el

analisis estadistico (p.4).
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Esta investigacion usa el enfoque cuantitativo porque se usa la estadistica. La
investigacion cuantitativa debe ser lo mas “objetiva” posible. Los fenbmenos que
se observan y/o miden no deben ser afectados por el investigador. Este debe
evitar en lo posible que sus temores, creencias, deseos y tendencias influyan en
los resultados del estudio o interfieran en los procesos y que tampoco sean

alterados por las tendencias de otros (Unrau, Grinnell y Williams, 2005).

2.1.3 Disefio no experimental transversal

Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) sefalan: “recolectan datos en un
solo momento, en un tiempo Unico. Su propésito es describir variables y analizar
su incidencia e interrelacién en un momento dado” (p.151).
La investigacion realizara usara la muestra obtenida por la recoleccion de datos

de las ediciones diarias del Diario Depor.
2.1.4 Nivel de investigacion

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista sefialan:

Los estudios descriptivos buscan especificar las propiedades, las caracteristicas y
los perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro
fendbmeno que se someta a un andlisis. Es decir, Unicamente pretenden medir o
recoger informacion de manera independiente o conjunta sobre los conceptos o las
variables a las que se refieren, esto es, su objetivo no es indicar cémo se relacionan
éstas. (2010, p.80).

2.2 Descripcion de las variables
2.2.1 Variables

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) indica que las variables son
propiedades que pueden variar y que esas variaciones son capaces de medirse

o ser observadas (p. 105).

Para Carrasco (2008) manifiesta que las variables son caracteristicas o aspectos
cuantitativos y cualitativos, que son objeto de busqueda con respecto a la unidad

de analisis (p. 220).
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2.2.2 Operacionalizacion

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) manifiesta que es la
descomposicion de la variable en sub términos llamados indicadores que pueden

ser verificables y medibles en items (p. 211).

Para Carrasco (2008) sefiala que es un proceso metodoldgico que consta en la
descomposicion deductiva de las variables que forma el problema, pues parte de
lo mas general lo mas especifico. (p. 226).

2.2.3 Variable: Secciones del diario

2.2.3.1 Definicién conceptual

El periédico, desde su aparicion, se ha convertido es uno de los principales
medios informativos, de la mano de la radio y la television. Katholische
Universitat Eichstatt-Ingolstadt en su trabajo Periodismo Online-La Prensa
(2013) nos explica que "los periddicos son concebidos en la actualidad no solo
para ser leidos, sino también para ser vistos". “Cada medio tiene y se dirige a un
publico, con intereses y afinidades especificas. Dependiendo de los destinatarios
y también de las caracteristicas del medio, se le dara mas preferencia a un
criterio de seleccion que a otro”. Es por esta razén que este medio innova
constantemente con el fin de no perder protagonismo en la sociedad.
Las secciones son las divisiones que tiene cada diario para las distintas noticias
gue presentan ya que no todas pertenecen a una misma area. En un diario
normal se puede dividir las policiales y la politica, en un diario deportivo se

dividen por las disciplinas deportivas.

2.2.3.1 Definicién Operacional

Secciones del diario es una variable de condicion cuantitativa, cubriendo
cuatro extensiones: Estructura del diario, Seleccién de noticias, Valor de las
noticias y Valor de la publicidad, cada uno indicadores independientes, los cuales
seran utilizados para complementar los items. Estos items seran desarrollados

mediante una ficha de recolecciéon de datos.
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MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE 1: SECCIONES DEL DIARIO

Variable

Secciones
del diario

Definicién conceptual

El periddico es uno de los
principales medios de
comunicacion junto a la
radio y la television.
Periodismo Online-La
Prensa (2013) nos explica
que "los periddicos son
concebidos en la actualidad
no solo para ser leidos, sino
también para ser vistos". Es
por esta razén que este
medio innova
constantemente con el fin
de no perder protagonismo
en la sociedad.

Tabla 1. Operacionalizacién de la variable

Definicién Operacional

La variable Secciones del
diario es de naturaleza
cuantitativa, esta se
operativizaen4
dimensiones: Estructura del
diario, Seleccion de
noticias, Valor de las
noticias y Valor de la
publicidad, cada uno con
sus propios indicadores,
para asi poder completar
los items. Estos items seran
desarrollados a través de la
ficha de recoleccion de
datos.

Dimensiones

Estructura del
diario

Seleccién de
noticias

Valor de las
noticias

Valor de la
Publicidad

Indicadores
Portada
Secciones noticiosas
Actualidad
Novedad
Prominencia y notoriedad
Magnitud
Proximidad o cercania
Entretenimiento
Jerarquia
Aperturas de seccion
Secuencia de contenidos
Paginas
llustraciones
Titulares
Columnas
Monto base
Factor ubicacién
Factor dia
Factor especifico

Escalas

Discreto (1)
Moderado (2)
Predominante (3)
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2.3. Poblacién y muestra

Carrasco (2006) planteé la poblacion como: “el conjunto de todos los
elementos (unidades de analisis) que pertenecen al ambito espacial donde se
desarrolla el trabajo de investigacion” (p.236). La poblacién esta conformada por
los ejemplares diarios que publica el diario Depor por el periodo aproximado de

un mes. Para la medicidn se usara los centimetros cuadrados.
2.3.1 Poblacion

En este caso, la poblacion estuvo compuesta por los ejemplares cotidianos
gue publica el diario Depor por el periodo aproximado de un mes (30 ejemplares

publicados). Para la medicién se usara los centimetros cuadrados.

2.3.1.1 Muestra

El muestreo sera probabilistico aleatorio ya que se tomaran en cuenta a todos

los ejemplares del diario en estudio.

Hernandez, Fernandez-Collado y Baptista (2010) senalan lo siguiente: “es un
subgrupo de la poblacion de interés sobre el cual se recolectaran datos, y que
tiene que definirse o delimitarse de antemano con precision, este debera ser

representativo de dicha poblacion [...]” (p. 173).

Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) sefalan: “[...] la eleccion de la
muestra probabilistica y no probabilistica se determina con base en el
planteamiento del problema, las hipétesis, el disefio de investigacién y el alcance

de sus contribuciones [...]" (p.177).

En el caso de esta investigacion se usaran todas las ediciones del diario durante

un mes, que serian 30 diarios Depor.
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2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

2.4.1 Técnica de recoleccion de datos

En este trabajo se usara como técnica al andlisis documental, Rubio (s.f.) nos
dice que:
El analisis documental es un trabajo mediante el cual por un proceso intelectual
extraemos unas nociones del documento para representarlo y facilitar el acceso a
los originales. Analizar, por tanto, es derivar de un documento el conjunto de

palabras y simbolos que le sirvan de representacion. (s.f., p. 1).

El instrumento serd la ficha de recoleccion de datos, claramente al mencionar
fichas esta referido a la cantidad de informacién recopilada de cada diario.
Sabino (1992) explica que:
[...] deben considerarse como tales los registros que se hagan en
cualquier clase de papel o en archivos especificos de los procesadores de texto de
las computadoras o en bases de datos especificas para guardar tales registros.
[...] el investigador va llenando registros especialmente disefiados en archivos de
computacién especificos que poseen espacios predeterminados para la recoleccion
de los datos que toda ficha debe poseer o, simplemente, como en la mayoria de los
casos, va copiando la informaciéon en archivos de su procesador de textos que
destina a tal fin [...]. (p. 126).

Se tomaran los ejemplares diarios del perioddico, se hard un analisis semanal y
luego uno mensual. Los dias a contabilizar seran de lunes a domingo, sin

excepcion, durante un mes.

Para la medicién del periddico se usara como guia el Manual para la observacion
de medios (Palau y Larrosa, 2014). Ellos nos dan una explicacion clara de como
se miden las noticias de un periédico. Se eligieron algunos puntos porque en
este trabajo de usa una técnica adaptada, por lo que habra algunos cambios al

texto original. Para elaborar esta medicion se tendra en cuenta estos aspectos:

a. Numero de paginas de la edicién: La cantidad de paginas de un diario
varian de un dia a otro, por eso es importante verificar y contarlas
antes de la medicion (Palau y Larrosa, 2014).

b. Area total de la edicion: Consiste en identificar la superficie total de la

ediciéon del dia. La férmula se da midiendo la superficie de una plana
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del periédico y luego multiplicar por el nimero de paginas del ejemplar
del dia (Palau y Larrosa, 2014).

En este caso decidiremos no contabilizar la portada y las paginas de
entretenimiento (contraportada, penultima y Ultima pagina)

c. ldentificar las secciones: Las secciones son la division de los temas
dentro del diario.

d. Superficie de la seccion: El resultado de este punto se consigue al
enumerar las paginas por seccion (disciplina deportiva). Después, se
debe multiplicar por la superficie de la plana (Palau y Larrosa, 2014).

e. Total de notas informativas: Se debe contabilizar la cantidad de notas
dedicadas a cada disciplina deportiva (Palau y Larrosa, 2014).

f. Superficie de anuncios publicitarios: Se mediré el area en centimetros
cuadrados (Palau y Larrosa, 2014).

g. Espacio institucional: En este caso se considerard los anuncios
publicitarios que pertenezcan a la misma empresa. De la misma forma,

se usaran los centimetros como unidad de analisis.

Para la medicion de las planas completas de los diarios solo se debe considerar
medir el alto y ancho de la “mancha”. Segun Valero (2015), “la mancha es toda

el area susceptible a ser impresa en la pagina”.

En el proceso de medicién del trabajo se tomaran en cuenta las dimensiones en

estudio:

1. Estructura del diario
2. Seleccidén de noticias
3. Valor de las noticias

4, Valor de la publicidad
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2.4.2. Descripcion de las normas de aplicacion

Para realizar este trabajo, Palau y Larrosa recomienda tener una serie de
aspectos que regulen la medicion y asi poder obtener resultados confiables.
Como investigador decidi determinar mis propios aspectos, logicamente
adaptados de los autores en mencion, antes iniciar el trabajo:

1.- La portada sera medida por separado ya que tiene un mayor espacio de
impresion.

2.- En las paginas interiores no se tomaran en cuenta los margenes en los bordes
de cada pagina.

3.- La medida por pagina no tomara en cuenta el fechario ya que no proporciona
informacién que vaya de la mano con las secciones.

4.- La contraportada, penultima y ultima pagina no seran tomadas en cuenta ya
gue no brindan informacion, mas bien son de entretenimiento.

5.- De acuerdo a la superficie de cada anuncio publicitario se comparara con la
informacion obtenida por el diario para averiguar los ingresos obtenidos en este

sector.

2.4.3. Validacién
Validez

Segun Hernandez et al. (2010) “se refiere al grado en que un instrumento
refleja un dominio especifico de contenido de lo que se mide. Es el grado en el
que la medicion representa al concepto o variable medida” (p.201).

Tabla 2

Expertos Aplicable
Cecilia Teresa Gallardo Alba  80%
Randall Seminario Unzueta 80%
Lisbeth Espinoza Castillo 66%

Nota: elaboracion propia
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a) Validez del instrumento de medicion

Para la eleccion de la muestra se debe tener en cuenta un aspecto,
Krippendorff (1990) afirma que para seleccionar la muestra no existe una forma

establecida, esta puede variar de acuerdo al investigador. También detalla que:

[...] Si todas las unidades muestrales son exactamente idénticas, una muestra
constituida por una sola unidad sera satisfactoria (...). Si, por el contrario, en la lista
de unidades hay algunos casos extraordinarios, infrecuentes y significativos, la
muestra tendra que ser amplia, y debera incluir a la poblacién total si cada unidad

de muestreo es idiosincrasica. (Krippendorff, p. 100).

De acuerdo a la evaluacion previa al diario Depor podemos afirmar que las
publicaciones de este medio varian habitualmente, dependiendo de la agenda
Setting del dia.

2.5. Métodos de analisis de datos

La tabulacién de datos

En el desarrollo de esta etapa, los datos obtenidos serdn almacenados en un
archivo de Excel, cada edicién del diario Depor tendra tres secciones: Portada,
contenido y publicidad. Los datos se obtendran al realizar una medicion basada
en centimetros y que es una adaptacion del Manual para la observacion de

medios (Palau y Larrosa, 2014).

2.6. Aspectos éticos

Se tendra en cuenta, ademas la veracidad de resultados; el respeto por la
propiedad intelectual; el respeto por las convicciones politicas, religiosas y
morales; respeto por el medio ambiente y la biodiversidad; responsabilidad
social, politica, juridica y ética; respeto a la privacidad; proteger la identidad de
los individuos que participan en el estudio; honestidad, etc.

Estos datos no seran adulterados, las referencias mostradas seran
veridicas, protegiendo la privacidad.

Confidencialidad: Se asegura la proteccion de la identidad de la
institucion y las personas que participen como informantes de la investigacion.

Objetividad: Los criterios de analisis seran completamente objetivos para

no perjudicar los resultados que el trabajo se ha propuesto.
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3.1 Resultados estadisticos

Objetivo general:

Describir el desarrollo de las secciones del diario Depor segun las disciplinas
deportivas, 2017

Tabla 3
Contenido del diario

Frecuencia Porcentaje
Tribuna Depor 18921.72 5.92
Futbol Nacional 108316.81 33.89
Eliminatorias 113602.18 35.54
Futbol internacional 63165.13 19.76
Full deportes 15604.5 4.88
Total 319610.34 100.00

Fuente: Datos obtenidos de la medicién diaria

Secciones del diario Depor
35.54%

33.89%
120000

100000

80000

60000

40000

20000

Tribuna Futbol Eliminatorias Futbol Full deportes
Depor Nacional internacional

Figura 1: Barras segun las secciones del diario Depor
Interpretacion:

De la medicion realizada a los ejemplares del diario Depor, se obtuvo que el
89.19 % del diario presenta noticias sobre futbol, siendo la seccion de
Eliminatorias quien mas espacio ocupd, con el 35.54%. La seccion de fatbol
nacional ocupo el 33.89%. Full deportes obtuvo 4.88 % y el segundo deporte que
mas espacio fue la Lucha libre, con 1.38%. El Golf, Ironman, Polideportivo,
juegos Panamericanos y la NBA solo utilizaron, cada una, el 0.01% del medio.

Decision: Determinando que el futbol es el deporte que prevalece, siendo la
seleccion y sus afluentes quienes predominaron mas en el gusto editorial y por
ende, en el gusto popular.



53

Objetivo Especifico 1:

Determinar cual es la estructura del diario Depor segun las disciplinas deportivas,
2017

Tabla 4
Contenido del diario

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Discreto 32 5.83 5.83 5.83
39 7.10 7.10 12.93
Moderado 101 18.40 18.40 31.33
Predominante 179 32.60 32.60 63.93
198 36.07 36.07 100.00
Total 549 100.00 100.00

Fuente: Datos obtenidos de la medicién diaria

[ Seriesl M Series2
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o | Il Ed

Tribuna Depor Nacional Internacional Eliminatoria Otros Deportes

Figura 2: Barras segun la estructura del diario Depor
Interpretacion:

Se obtuvo que la seccion “Nacional” ocup6 la mayor cantidad de hojas, con
198 y 6.6 paginas diarias. Sigue “Eliminatoria” con 179 péaginas y 5.97 al dia.
Tener mayor cantidad de paginas usadas no conlleva a usar la mayor superficie,
siendo la publicidad usada con mayor frecuencia en la seccion Nacional, por ello
no concuerda con el objetivo general. La seccion “Otros Deportes” solo uso 32

paginas en 30 dias, solo 1.07 hojas usadas al dia.

Decision: Determinando que la seccion “Nacional” fue la que mas paginas uso,
y el fatbol en general quien mas espacio obtuvo. Otros deportes, donde se
encuentran distintas disciplinas deportivas, solo usaron poco mas de una pagina

diaria.
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Objetivos Especificos 2

Determinar cual es el valor de las noticias del diario Depor segun las disciplinas
deportivas, 2017

Tabla 5
Valor de la publicidad

Fuente: Datos obtenidos de la medicién diaria
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Figura 3: Barras de acuerdo a la publicidad por pagina en el diario

Interpretacion:

Se encontré que las paginas impares, hasta la 11, son las mas requeridas
para la publicidad pagada. La pagina 7 fue la que méas se uso6, con 27 dias. El
boom de las ventas por temas actuales amplié el nUmero de péaginas y el diario
Depor uso estas para publicidad. Otro detalle, los dias martes y viernes tienen
un suplemento publicitario de apuestas que usan de la pagina 15 a la 20. Se
denota a la vez que la pagina 5; 9 y 10 son exclusivas para publicidad pagada,

mientras las 2; 3; 17; 19; y 21 son las que mas auto publicidad presentaron.

Decision: Determina que las primeras paginas impares son las requeridas para
la publicidad, denota que se ampliaron paginas solo por publicidad. Las paginas
usadas con publicidad institucional fueron las iniciales y medias.
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Objetivos Especificos 3
Explicar como se seleccionan las noticias del diario Depor segun las disciplinas

deportivas, 2017.

20

15

10

Tabla 6
Valor de las noticias
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Discreto 3 10.00 10.00 10.00
Moderado 5 16.67 16.67 26.67
Predominante 22 73.33 73.33 100.00
30 100.00 100.00
Fuente: Datos obtenidos de la medicién diaria
Tema principal de portada . Desarrollo de la portada
B N° de portadas H N° de dias
20 -
15 -
10 -
5 - 3
0 .
Eliminatorias Nacional 2° seccién 3° seccidon 4° seccidn

Figura 4: Barras del desarrollo de las noticias en portada.
Interpretacion:

Se pudo observar que todas las portadas fueron relacionadas al futbol. El
73.33% de las primeras péaginas fueron de futbol orientadas a las Eliminatorias,
recordando que el mes tuvo participacion de la seleccion de futbol. Se entiende
entonces que se uso la actualidad y la proximidad y cercania como los puntos
principales para la seleccidén de noticias en el medio. A la vez, para el desarrollo
de estas tomaron la segunda seccién, usando el 73.33%. Es decir, entre las
paginas 3 y 4. Durante 5 dias aparecio en la 3° seccion (16.67%) y por 3 dias
usaron la 4° seccion, ubicada de la pagina 20 en adelante. Dato a tomar en
cuenta ya que la portada llamaba la atencion, pero sin informacién suficiente
para estar en las secciones anteriores, donde tendria mayor impacto.

Decision: Las portadas del diario Depor siempre fueron sobre fatbol, se usaron
las primeras secciones para su desarrollo y cuando no se hizo fue por falta de

informacioén a tal noticia relevante.
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Describir el criterio para la seleccion de la publicidad del diario Depor segun las

disciplinas, 2017.

Tabla 7

Seleccién de publicidad
Fuente: Datos obtenidos de la medicion Diaria
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Figura 5: Barras segun las secciones del diario Depor

Interpretacion:

Se obtuvo que el dia con mayor ingreso de publicidad fuera el martes, que

contd con 75 anuncios pagados y el dia domingo el de menor anuncio publicitario

pagado, con solo 10 y ademas es el dia que menos anuncios publicitarios utilizé.

El dia con mejor cantidad de publicidad institucional fue el lunes, con 18 anuncios

y el de menor uso fue el miércoles, con solo 10. Las paginas de otros deportes

que no sean futbol solo tienen publicidad institucional.

Decision: Se determina que los dias martes y viernes tienen mayor ingreso

econémico debido al suplemento publicitario que una empresa de apuestas

acordé con el medio para entregarla a los usuarios como parte del ejemplar.
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Discusion:

Este estudio presentado analiza a las secciones del diario Depor segun las

disciplinas deportivas, 2017.

Referente al objetivo general, que pretende describir el desarrollo de las
secciones del diario Depor segun las disciplinas deportivas, se encontré que el
futbol es el deporte que mayor predominancia teniendo el 89.19% de las
publicaciones diarias durante el mes en andlisis, y que a la vez el futbol de
selecciéon Eliminatoria fue la seccion con mayor desarrollo durante este tiempo.
Los resultados tienen relacion con el trabajo hecho por Campos y Martinez,
donde nos explican que otros tipos de deportes tendrdn mayor acogida y
desarrollo dentro del diario de acuerdo a la importancia de sus logros, los eventos

gue importantes cercanos a acontecer u otro motivo particular.

Con respecto al objetivo especifico uno, que busca identificar cual es la
estructura del diario Depor segun las disciplinas deportivas, se obtuvo que las
secciones de Futbol Nacional, con 198 paginas usadas, y Eliminatoria, con 179,
fueran las que mayor recurrencia de uso presentaron durante el mes que llevo la
toma de la muestra. Claramente queda demostrado que la tendencia del medio
hacia las noticias deportivas, en casi todas sus publicaciones, son sobre el
deporte fatbol. De acuerdo al trabajo realizado por Delgado, se puede conocer
que la prensa deportiva prefiere usar espacios para el futbol que en otras
disciplinas deportivas y torneos que se realicen en base a estas, por

consiguiente, tendran menor espacio y solo aumentaria cuando les vaya bien.

En relacién al objetivo especifico tres que corresponde a explicar como se
seleccionan las noticias del diario Depor segun las disciplinas deportivas, se
obtuvo que el 73.33% de las portadas fueron sobre fatbol y estas usaron se
desarrollaron a partir de la segunda seccion (pagina 4 regularmente) durante 22
dias (73.33%). Monge, Salinas y Monge obtuvieron en su trabajo que los medios
suelan tener una identidad y que esto las lleva a publicar noticias de acuerdo a
sus intereses. Esto muchas veces no es democratico con otras disciplinas

deportivas que también necesitan la misma importancia.
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Conclusiones:

Primera:

Se determina que el Diario Depor tiene una mayor inclinacién, en su
estructura, hacia el fatbol, siendo este el deporte que mas superficie
ocupd durante los 30 dias de analisis, obteniendo el 89.19% y que
ademas usa 3 secciones en el diario mientras que las otras disciplinas

deportivas estan ubicadas, juntas, en una sola seccion.

Segunda: Se concretd que el fatbol es la base estructural del contenido del diario:

Tercera:

durante los 30 dias de analisis, el futbol fue la que mayor cantidad
paginas uso, teniendo a la seccion nacional con 198 péaginas, usando
6.6 paginas al dia, y eliminatorias con 179, con 5.97 diaria. No obstante,
se denota un desorden.

Es concluyente que la inyeccién econdmica por publicidad del Diario
Depor es fundamental, con el andlisis hecho en los 30 dias se obtuvo
que las paginas impares, siendo la N°7 la que mas fue usada en este
sentido. Otro detalle es que al ser un mes importante en lo que es fatbol,
la paginacion se amplioé y estas solo fueron ocupadas por publicidad
pagada, lo que generd un mayor ingreso en el medio.

Cuarta: Se resolvio que las portadas que se presentaban en el diario durante los

Quinta:

dias de investigacion tenian, en mas del 73.33%, su desarrollo en la
segunda seccién. Esto demuestra la importancia de la notica y en los
casos en que se publican hasta la 4° seccion, era por relevancia, pero

no tenian mucha informacién para su amplio desarrollo.

Se establecié que el medio impreso tiene publicidad pagada para toda
la semana, pero no la misma cantidad en todos los dias. Los martes y
viernes complementan las paginas de informacién con un segmento de
apuestas deportivas que, obviamente, el publico lector del diario

siempre esté interesado.
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Recomendaciones

Primera:

Segunda:

Tercera:

Cuarta:

Quinta:

El medio deberia darles mayor cabida a otras disciplinas deportivas
para asi mostrar una democracia informativa y ademas ayuda a la
difusion de otros deportes. Esto mejoraria la percepcion y generaria
un mayor interés a la practica de otras actividades de esparcimiento

poco convencionales en la sociedad.

Si el diario Depor decide mantener su estructura en base a las
noticias de futbol, deberia mantener un orden del desarrollo de
secciones y no iniciar con una seccién, interrumpirla y luego

retomarla. Seria favorable para los lectores.

En relacién a la publicidad que obtiene el diario como fuente de
ingreso, el medio deberia aumentar la cantidad de péaginas
informativas como lo hace con los anuncios publicitarios, para asi

no perder la esencia que un medio de comunicacion tiene.

Para mejorar el desarrollo informativo del medio, se deberia dar la
misma importancia a todo tipo de informacion y no solo otorgar la
portada para desarrollarla en una sola pagina. Si hubiera una
noticia importante de algun tipo de deporte que no sea fatbol, se
deberia optar por darle la portada y a la vez el desarrollo que

merece.

Con respecto a la publicidad que se da durante la semana, el
periddico mantiene un orden con las paginas disponibles para los
anuncios que las empresas deseen comunicar. Este detalle es muy

positivo, tanto para lectores como redactores del diario.
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68

Nombre del instrumento: REGISTRO PARA LA MEDICION DE PUBLICACIONES DE PERIODICOS
(Adaptado del libro Manual para la observacidon de Medios, Paldu y Larrosa, 2014)

|. DATOS GENERALES
Periddico: Edicidn: |
Codificador: Fecha de codificacion:

Dia de la semana: |L |

| m] [ wm]

[ o] [ v]

| s] [ o

Il. MEDICION GENERAL DEL PERIODICO

Area total de una plana (en cm2):

Numero total de paginas de la edicion*

Area total de la edicién (en cm2):

1. Secciones

Nombre de la seccién

Contenido

Numero de paginas

Area (en cm2) (%

2. Desgloce por seccion***

Nombre de la disciplina

Paginas usadas

Total de notas escritas

Area (encm2) | % en el diario

Suma

3. Portada**

Detalle de la portada

| Superficie total (en cm2): |

Nota principal: |

Area (en cm2):

Total de notas Tercearias:

Area (en cm2):

Cabecera:

Area (en cm2):

4. Publicidad

Total de anuncios publicitarios: |

| Area total (en cm2):

% en el diario

Total de anuncios pagados: |

Area (en cm2):

% en el diario

Total de anuncios institucionales: I

Area (en cm2):

% en el diario

Secciones

Publicidad

Suma Total

% %k %k %

cm2

*Solo se contabilizé las paginas con informacidn noticiosa

**| a portada de midié por separado.

% %k %k

Se dividié por deportes tocados.

****E| porcentaje sobrante se da por la mayor longitud de la pagina central.




BASE DE DATOS DE LA PRUEBA PILOTO

Domingo | Lunes | Martes Miércoleg Jueves | Viernes | Sabado %enla

Superficie cm. Totalem.| semana
Futbol 10945.87 | 10750.5 | 10460.97 | 9493.49 | 10028.85( 11519.22 | 11104.68 | 74303.58 | 73.72 |%
Tenis 1199.7 683.7 55.9 37.84 1977.14 1.96 (%
Autovilismo 339 37.54 93.74 0.05 |%
Atletismo | 559 | | 3784 | 37.969 | 37.84 [ 169.549 | 017 [%
Lucha grecorromana|  35.9 37.84 93.74 0.05 |%
publicidad pagada |OSAAON 1960016 1489910319878 15755 | ISR 8| MAAONDY 17619.94| 17.45 [%
Auto publicidad 74595 | 402.81 | 801.3% | 521.16 | 744.33 | 178.02 516 3909.66 3.88 (%
Lucha libre 458.91 | 438.91 917.82 091 |%
Basquet | 559 | | 37969 | 93.869 | 0.09 |%
MNatacion 55.9 55.9 0.06 (%
Boxeo 911.6 0.90 |%
Surf 37.969 0.04 (%
Voley 569.75 0.57 |%
Artes marciales 37.84 0.04 [%
Superficie total usada en lasemana | 100792.1 ( 100.00 |%




MATRIZ DE CONSISTENCIA: “ANALISIS DE LAS SECCIONES DEL DIARIO DEPOR SEGUN LAS DISCIPLINAS DEPORTIVAS, 2017”

PROBLEMA GENERAL

OBJETIVO GENERAL

segun las disciplinas deportivas,
2017

diario Depor segun las
disciplinas deportivas, 2017.

VARIABLE | DIMENSIONES INDICADORES METODO
- Estructura del Portada
s~ . Describir el desarrollo de las .
¢Como se dan las secciones . L diario . -
o . secciones del diario Depor Secciones noticiosas
del diario Depor segun las segtin las disciplinas
disciplinas deportivas, 2017? . Actualidad
P P deportivas, 2017
Novedad Enfoque: Cuantitativo
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS Seleccidn de Prominencia y notoriedad
noticias
. o Magnitud
¢Cudl es la estructura del diario | Determinar cudl es la estructura del g o
Depor segun las disciplinas diario Depor segun las disciplinas Proximidad o cercania Disefio: No
deportivas, 2017? deportivas, 2017 experimental,
Entretenimiento descriptivo
Secciones ]
del diario Jerarquia
éCuadl e§ e! valor de las lnot|C|as De'Fe.rmlnar c.ua.l es el valor dle las Aperturas de seccion Nivel: Descriptivo
del diario Depor segun las noticias del diario Depor segun las
disciplinas deportivas, 2017? disciplinas deportivas, 2017 Secuencia de contenidos
Valor de las o
noticias Paginas
s . . . . ) [lustraciones .P.oblaaon: 39 )
¢Coémo se seleccionan las noticias | Explicar cémo se seleccionan las ediciones del diario
del diario Depor segun las noticias del diario Depor segun las Titulares Depor
disciplinas deportivas, 2017? disciplinas deportivas, 2017
Columnas
¢Cuadl es criterio para la seleccion Describir el criterio para la Valor de la Monto base Muestra: 30
de la publicidad del diario Depor seleccion de la publicidad del Publicidad

Factor ubicacion

Factor dia

Factor especifico

70



8.2 Validacion de jueces
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8.3 Costos por publicidad

» Formato: Tabloide Preferencial

Factor Ubicacio

AMaAarmts B

Manios brutos en Nusves Soiss. No incluyen LGV.

S I

[ Derpcin | Focior
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6 col
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fool
1648 cm

Doble Central Completa
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Altura: 2637 em
Ancho: 5288 on

Franja Vertical (FNC)
Altura: 2265 cm
Ancho: 3E3 cm
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