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Resumen

El estudio investigo la transformacion de la apropiacién de los espacios publicos,
debido a la infodemia propagadas por noticieros en las ciudades de Truijillo,
Chiclayo y Chimbote 2021, teniendo como objetivo Conocer la influencia de la
infodemia a través de los noticieros para transformar la apropiacién del espacio
publico en Chimbote, Trujillo y Chiclayo 2021; con un tipo de investigacion
cualitativo de esquema no experimental y tipo correlativo; resultando que a mayor
infodemia, mayor es la transformacion en la apropiacion del espacio publico;
concluyendo que por medio de los noticieros se genera miedo en cada ciudad,
transformando el espacio publico.

Palabras Claves: infodemia, Credibilidad, percepcion social, Transformacion,

espacio publico.
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Abstract

The study investigated the transformation of the appropriation of public spaces,
due to the infodemic propagated by newscasts in the cities of Truijillo, Chiclayo and
Chimbote 2021, with the objective of Knowing the influence of the infodemic
through the newscasts to transform the appropriation of the public space in
Chimbote, Trujillo and Chiclayo 2021; with a type of qualitative research of non-
experimental scheme and correlative type; resulting in the greater the infodemic,
the greater the transformation in the appropriation of public space; concluding that
through the news fear is generated in each city, transforming the public space.

Keywords: infodemic, Credibility, social perception, Transformation, public

space.



INTRODUCCION

1.1. Problemética

El estudio investigo la transformacion para la apropiacion de los espacios
publicos, debido a las noticias propagadas por los medios de comunicacion
audiovisuales (CENEPRED, 2020). Teniendo como epicentros las ciudades
de Trujillo, Chiclayo y Chimbote, ya que en cada ciudad se registraron
secuelas en la condiciébn de la existencia y la socializacion ciudadana
durante la emergencia sanitaria ocasionada por Covid—19 (RPP Noticias,
2020). Dado que la recepcion del usuario con las noticias falsas y la
influencia informativa intencionada, para percibir sencillamente conceptos
inéditos y considerar criterios recomendados como ideas individuales, los
cuales afectan a la percepcion del lugar y la psicologia de las personas
(Garifullin & Garifullin, 2020). Percibiendo las relaciones y actividades
sociales, que transmiten los medios audiovisuales, el cual influye en el

estado emocional (Garcia Garcés et al., 2014)

Asi mismo Pefa et al (2021), refiere que el impacto que puede tener la
interconexidn en investigacion periodistica sin credibilidad causando efecto
en la percepcion y apropiacion del lugar. Por su parte Bustillos (2020),
enfatiza que el espacio publico como material y sistema, no sélo funcional,
econémico y legal; de modo donde los ciudadanos expresan su
participacion colectiva por las cualidades comunes (etnia, religion, origen
nacional, edad, género etc.); ademas menciona la crisis que presenta el
amplio laso entre la poblacién y la libertad con las areas urbanas.
Permitiendo concebir el espacio social como apropiacion simbdlica y de
identidad funcional del lugar (Lefebvre, 1980).

Del mismo modo Guadarrama Sanchez et al. (2021), refiere las relaciones
de las formas en la estructura como una mirada etnografica-social
sustentada por el uso que los individuos hacen de ellos. Enfatizando la
calidad que tiene que ser marcada por el grado del vinculo que ayude del
espacio publico (Borja & Martinez, 2021) tal como el desarrollo de
apropiacion que realizan las personas, a lo que ocasiona acciones del

ciudadano y conservacion al espacio publico. (Vega, 2006) por esta razén,



es importante comprender el procedimiento socio-espacial, el cual posibilita
a los ciudadanos a crear una relacion es el espacio, principalmente en
ambiente de transformacion urbana, que aproxima nuevas maneras de
vinculo y apropiacion espacial (Vidal y Pol, 2005).

De acuerdo con Mejia et al. (2020) el aumento eminente de enfermedades
mentales producidas en el Peru a causa de Covid 19, se ha dado por el
miedo y la incertidumbre en la poblacion, lo cual asido ademas reiteradas
veces fomentado en los noticieros peruanos de escala nacional.
Representado un mayor nivel de reclusion, como respuesta inmediata a la
pandemia debido al miedo que ha sido una probabilidad mucho mayor en
ciudades donde la pandemia ha afectado mucha mas a la poblacion
(Zunino, 2021). Aumento ansiedad y depresion (Torales et al ,2021).

Debido al consumo de los medios de comunicacion audiovisuales, son un
resultado de la nueva globalizacion, que se encuentra a la mano de los
ciudadanos y como forma parte de la vida diaria (Barros y Barros, 2015); de
esta manera en el Perd, estan dirigidos a programas de informacion
nacional, estando centralizados en Lima Metropolitana (EI Comercio, 2020);
registrandose un gran rating elevado en provincias por medio de
repetidoras ubicadas en todo en territorio (Ojo publico, 2015)
Posicionandose como los tres primeros de sefal abierta; América
Television, Latina, ATV reuniendo 50% de la audiencia (Kantar IBOPE
Media \textbar Peru, s. f.). De cuales la poblacién predominante 24 a 40
afnos de edad representado en 25% tiene como preferencia los programa
de television peruano de investigacion periodistica (Ipsos, 2020 y Ministerio
2020). Sin embargo, tras el brote del Sars-2, hasta la actualidad, estas
noticias en su momento se encargaron de trasmitir informacién relacionada
a Chimbote, Trujillo y Chiclayo debido a que fueron epicentro de esta
pandemia (CENEPRED, 2020).

Es asi como Chimbote, siendo una ciudad importante en el eje comercial a
nivel nacional, como uno de los principales puertos pesqueros (PDU, 2020),
ademas es la quinta ciudad con tasa de mortalidad de 8.62 %, teniendo a
14924 habitantes contagiados y 1060 fallecidos (DIRESA, 2020). Asimismo,



Su espacio publico con mayor jerarquia es la plaza de Armas Chimbote, el
cual se localiza en la zona mas antigua y significativa, contando con un
contexto de equipamientos principales (Blass, 2003). No obstante Chiclayo
es otra de la cuidad méas afectadas por Covid -19, que respecta a la tasa de
mortalidad lidera con 14.03 % por cada 10,000 habitantes. Siendo la cuidad
mas grande a nivel nacional (INEI, 2020). En tanto su rodeado de
equipamientos administrativos importantes (Brining, 1922). Mientras tantos
el escenario de riesgo por COVID-19, en Trujillo se presenta con una tasa
de mortandad, 18.22 % por cada 10,000 habitantes (Geresa, 2020).

Figura 1: Mapa de letalidad (%)
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Es asi, que esta vigencia sigue patente en la actualidad por los nuevos
casos de variantes, siendo Los noticieros peruanos los medios mas
importantes de difusion en la sociedad en tiempo de Covid 19,
contribuyendo a tranquilizar o transmitir el miedo en situaciones de crisis y

desconcierto (Mejia et al., 2020).

Propagando una gran tematica informativa en el periodo de aislamiento
social (Zunino, 2021), como respuesta inmediata, afecta la percepcion del
lugar y la psicologia en las personas, debido a noticias falsas e influencia
informativa intencionada (Garifullin y Garifullin, 2020); contribuyendo en las
relaciones y actividades sociales a causa del estado emocional (Garcés
et al., 2014)

Por lo que la investigacion formula el siguiente problema ¢ De qué manera la
infodemia producida por los noticieros ayudan en el desarrollo del cambio

dentro del area publica en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 20217?

1.2. Justificacion

En el aspecto teodrico, los conceptos que se conocen de las variables
individualmente son abundantes, sin embargo, en relacion de la influencia
de los noticieros para la apropiacion del espacio publico como informacién.
Desde esta perspectiva, que tanta libertad tienen los medios de
comunicacion audiovisual para impartir miedo y permita entender el efecto
en las ciudades en la manera de apropiarse del espacio, para promover la
relacion de autenticidad y afeccion al sitio (Mejia et al, 2020)

Tanto en el aspecto social, se justifica la investigacion al igual que (Arifiez,
2007)el cual da mencion y sefiala que la razén, es la manera mas sensata
y posicionard sobre el arrebato de la poblacién; puesto que se podra
contralar el aspecto sensacionalista de lo que significa la comunicacion y el
miedo para una mayor conciencia nacional y por lo tanto el control de la

emocion.



En el aspecto préactico, implica ética en la comunidad, puesto que los
medios de comunicacion audiovisuales han demostrado un significado
acerca del miedo; en tanto Mejia et al. (2020), sefiala que se deberia medir
la autorregulacién de lo que transmite, de manera que se encuentre la
perspectiva racional sobre la emocional, sin quitar la libertad de expresion y

evolucionar el ambito ético.

1.3.-Objetivo

Conocer la influencia de la infodemia a través de los noticieros para la
transformacion de la apropiacion del espacio publico en Chimbote, Trujillo y
Chiclayo 2021.

1.3.1.-Objetivo Especifico

e Indicar las consecuencias, positivas y negativas a nivel social que trae
consigo la influencia de la infodemia en la apoderacion del area urbana.

e Mencionar los elementos de los noticieros que logran influir en
aduefarse del espacio urbano.

e Identificar el grado de aceptacion de los noticieros para hacer suyo el

espacio publico.

1.4.-Hipétesis

Termina la influencia en la ciudadania de Chimbote, Trujillo y Chiclayo
2021, en cuanto al uso del espacio publico por que cambian las consignas
de su identidad y el apego al lugar, modificando los comportamientos de los
habitantes de estas ciudades, por lo que termina cambiando su uso como

Su ocupacion en los espacios publicos.



Il. - MARCO TEORICO
2.1.- Antecedentes:

Lefebvre (1974), en su investigacion da mencion que, para entender
la ciudad, se debe reconocer el espacio como social, propio de las
personas de forma individual o grupal, simbdlico, social, percibido o
vivido; que tiene un papel activo para la elaboracion de la forma,
estructura y uso, por medio de la actividad politica-cultura vy
socioecondémica. Posteriormente en su estudio, sefiala a tres
elementos de la apropiacion del espacio; vinculados al uso y
ocupaciébn como espacios recibidos, componentes de civismo,
encuentro, simbolismo, significado, identidad y tradicibn como
espacios imaginados, ademas elemento integracion e interaccion

social como relaciones a los espacios vividos (Lefebvre, 1975).

Por lo que los consensos sociales mediante la consigna como
dimensiones, teniendo en cuenta la intangibilidad, simultaneidad,
participacion de creacion de valor, personalidad y relaciones sociales,
para lograr conducir el comportamiento de las masas (Larrea, 1991).
En tanto Borja y Muxi (2003), refiere que las personas son quienes
otorgan la comprension de la esencia del espacio publico desde su
comportamiento, expresiones y perspectiva social, a través que se
transforman en elementos que mantienen la identidad colectiva del
espacio, condiciones de facil habitar y acceso, avalando a la
apropiacion y uso de la poblacion, de la necesidad individual o grupal,
utilizada para actividades de recreacion, el trabajo o la protesta;
percibiéndose como un espacio funcional que se relaciona con toda

actividad.

Vidal et al (2005), en su investigacion identifica la dimension de apego
e identidad al lugar, la identidad social o espacio representativo
urbano, que interacciona al individuo con el contexto y sus efectos
principales. Enfatizando sobre la expresion de la sociedad

conformada en espacio en relacion al contexto construido, heredado



de la disposicion socio-espacial anticipada, necesaria mediante la
practica y procedimiento de componentes que ayude a incrementar la

sociabilizacion (Castells, 2005).

En cuanto a la influencia de los noticieros, en este aspecto dispone de
incurrir en la socializacion, llegando a generar la construccion de la
identidad, a través del ambito en la percepcién social, puesto son las
imagenes transmiten los medios audiovisuales, capaces de disminuir
el impacto dafiino que pueda transmitir los medios audiovisuales por
las noticias inutil para el crecimiento emocional, asi mismo las
politicas vinculadas al aspecto de cultura y educacion debe brindar
facilidad para libre expresiéon por parte de los jévenes, relacionando el
contexto educativo y de instruccion deben ser sencillo parala
expresion democratica de la juventud, donde se simbolicen la libertad

con juicio (Vera, 2005).

Mediante su investigacion Gehl (2006), se cuestiona el paradigma
sobre las ciudades, afirmado que las actividades en las calles y
centros urbanos, mejoran las dinamicas sociales y colectivas,
favoreciendo en su comprension del espacio. En tanto se discute el
aspecto social, de manera individual y colectiva, sefialando que el
individuo se apropia del espacio conforme su percepcion, de
mostrando la posicion y sentido de identidad y oportunidad de la
poblaciébn la ciudad y espacio publico, respondiendo a las
necesidades de quienes lo habitan (Licona, 2007). Es asi como
Tamayo (2007), en su articulo considera que la aglomeracion electoral
en espacios publicos, no predicen a un triunfador del evento electoral,
sin embargo, si se plasma la dimension cultural en el ambito politico;
explicando un andlisis comparativo de campafas de politicos,
detalldandose tres componentes de espacio: fisico representativo,

discursivo y social.

En cuando a los eventos publicos, determinan afectar rutina en la
vida, siendo base a la democracia, el cual promueve el

comportamiento social en una opinion y participar politica, promovida



intencionalmente por el periodismo (Kovach y Rosenstiel, 2007).
Asimismo, Metzger y Flanagin (2008), en su articulo, analiza el
proceso afectacién que tiene los noticieros en su Uso segln su nivel
de credibilidad, Factores de credibilidad de los mensajes o noticias y
su grado de experiencia periodistica, entendido ha siendo
cuestionada y desafiada, poniendo en riesgo su relevancia en la

percepcion social.

Siendo en el articulo Paramo (2010), investiga las maneras de
apropiacion, vinculos y usos del espacio publico, ademas el enlace
con el bienestar de los civiles, abordada desde diferentes
perspectivas y dimensiones. Asi mismo, se estudia la adquisicion,
caracteristicas y practica del éarea publica, contempladas en
dimensiones entre ellas la socializacion, justicia, politica y valores,
que se desenvuelven cotidianamente en el area comun como
identidad (Salcedo, 2010). Por consiguiente, Villa (2011), estudia las
caracteristicas y manifestadas a través del confort de la gente,
haciendo hincapié a la disposicién produciendo vida en la localidad,
vinculando la zona privada y publica, agarrando un punto de inicio en
la apropiacion, expresando sus sentimientos y hace que la ciudad
tenga como base principal a la convivencia, problematizando al
espacio publico, mediante el acceso, el desgaste de este, la invasion
ilegal, aumento de los ciudadanos y el desarrollo de la ciudad, por lo
que estos factores afectan a la comodidad de las personas;
consolidando al area publica como un modelo y la organizacién de la

ciudad incluye en su papel en la relacion puablico privado.

En tanto se recupera la consideracion de las personas y sus acciones
en el espacio publico por medio de diferentes maneras de apropiacion
espacial, agarrando el criterio de la percepcion social, en su estudio
economico sefiala que el individuo también puede transformar el
espacio y no Unicamente apropiarse de él, a través del uso
(Altamirano, 2014). Siendo la importancia en el uso que las personas

le dan al espacio, la capacidad social, el cual coopera al brindar una



expresion de paisaje urbano a la localidad, a partir de la apropiacion
que se le da al espacio publico, a raiz de este sentir se realiza un
acercamiento al andlisis de las actividades.,, aprobando Ila
representacion en cada elemento espacial ayudando a la relacion
arquitectonica y la manifestacion cultural que estan dichos espacios
(Paramo y Burbano, 2014).

Puesto que Idrovo (2015), distingue los propdsitos que generar una
percepcion social con respecto a los noticieros y su poder negativo en
el comportamiento del usuario hacia su contexto, a causa de los tipos
de programacion transmitidas, llevando a conducir sus acciones
morales y éticas. En cuanto al caso peruano el analisis infodemico no
ha sido desarrollado desde una perspectiva cientifica, dado que lo
anico escrito al respecto analiza los enfoques presentes los noticieros
en Lima durante las protestas contra el gobierno (Angulo y Bolo,
2021). De cual da mencién del traslado de la poblacién por las sendas
y plazas por conflictos sociales donde se evidencia un enfoque
periodistico amenazante y oposicion. Por esta razén resulta
importante analizar los efectos de la infodemia en el caso peruano,
pero ademas asociado con la apropiacion del espacio publico dado
las distintas mutaciones que han existido en Pert (Manuel Merino,
2020).

Ademas, la apropiacion del espacio publico ha tenido una alteracion
debido a la influencia de la comunicacion, en tanto no se localizaron
autores que estudien los aspectos comunicativos y de la apropiacion
del espacio publico cuestionado se ¢Y quién ha estudiado esa
comunion? ¢En qué consistiria un analisis en donde se asocie la
posible influencia de la informacion en tiempos de pandemia
(infodemia) como una consecuencia del uso o apropiacién del espacio
publico? Sin dar la respuesta, por tal razén es fundamental
comprender y conocer los conceptos basicos, el cual serd necesario
para entender la investigacion, puesto que la informacion plasmada

de autores que desarrollan investigaciones de las variables por



2.2.

separado, siendo muy escasos articulos de las variables juntas, por lo

tanto, es valido dar el esfuerzo de que se asocien.

Base Tedrica
2.2.1. Apropiacion del espacio publico

De tal manera como argumenta Moreno et al (2015), en su estudio
concluyo que la percepcion del usuario influye en factores sociales, el
cual intervienen en la relacion entre la imagen urbana, el individuo y el
entorno que lo rodea, en contacto a al habito en el espacio urbano, de
la misma manera a la imagen que generan la observacion y las
emociones al lugar. ElI ser humano al identificarse desarrolla un
proceso de identidad al lugar manera simbdlica individual como
grupal con su entorno, produce como resultado el apego (Géngora, et
al, 2017), donde el ciudadano como usuario otorga emociones y un
vinculo social al espacio publico (Gutiérrez et al, 2012). Asi mismo
las actitudes de los ciudadanos dentro del area comun, adapta y
cambia las funciones para desempafiarse como un punto de
encuentro (Bernardo, 2009). Por otro lado (Morente, 2018) da
mencion a que el significado que se le da al espacio publico establece

una trama social.

Al ser usado el espacio publico como medio para comunicar
identidad al lugar, transmite una simbologia (Gongora, et al., 2017),
por lo que genera la diferenciacion del uso que se desarrolla en el
lugar, manifestando y contribuyendo a que el usuario se apropie del
espacio publico (Burbano, 2014), generando un sentido de
pertenencia de la poblacién al espacio publico (Carillo y De Hoyo,
2015), siendo el espacio publico el que transforma el entorno de una
comunidad conflictiva dandole un nuevo valor donde las personas
puedan manifestar expresiones culturales (Pinilla, 2019). Por otro
lado (Morente, 2018) da mencién a que el significado que se le da al
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espacio publico establece una trama social. El cual sirve para una

futura apropiacion (Velardez et al., 2015).

Por lo tanto, el proceso de ocupacion del lugar resalta que la
ocupacién y el uso, hace que el espacio social, tenga una diferencia
al espacio fisico, puesto que forma una relacion e identidad, a través
del vinculo de las actividades sociales y el espacio urbano (Gutiérrez
et al, 2012). Asi como la ocupacion se da por medio de la movilidad
generando accesibilidad al espacio publico, el cual esta condicionado
a la apropiacion del espacio, mediante procesos de aprendizaje
condicionado, asi mismo las practicas de determinadas acciones, se
da a través del uso del territorio de acuerdo a su conformacion (Vélez,
et al, 2021). A partir de la formalidad en ocupacion mediante el apego
del usuario con el espacio publico formal e informal, asi como la
frecuencia y la influencia que esté manifiesta en su uso (Ornes,
2015). Permitiendo conflictos e interés, seguir un régimen funcional
del espacio publico (Rodolfo, 2015).

Segun Ricart et al (2013) enfatiza la relacion de un ambiente de
conflictos sociales, siendo un area de confrontacion social el cual
constituye por la misma interaccion del individuo. Siendo la
apropiacion del espacio publico un elemento de unién con el usuario
con la sociedad, influyendo en sus acciones al identificarse con el
espacio publico (Moser, 2002). Valorando la transformacion por las
experiencias mediante el uso y ocupacion del espacio para
conectarse en multiples actividades (Paramo, 2014).

Transmitiendo una representacion compartida, el cual ayuda a
distinguir el uso que se realiza en un lugar, para generar un lazo
colaborando para el apego al lugar (Burbano, 2013). En tanto la
apropiacion del espacio publico ha trascendido a la poblacion
derechos para protestar expresiones que lidian parte lograr destituir
regimenes a lo largo del tiempo (Santiesteban, 2010). Siendo las
actividades que se desarrolla el que determina el lugar, segun la

realidad de cada persona, por medio de esta accion se implican
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conflictos que admite a las sociedades a expresar su identidad y
apego al lugar (Hernandez-, 2004). Relacionando dos puntos
importantes llegar y usar el espacio publico. (Vikas, 2014). Teniendo
vinculos formado por lazo en la relacion emocional que determina el
lugar (Velardez et al, 2014). Mediante actividades que permite crecer
laidentidad y el apego, el cual ayuda para la apropiacion del espacio
publico (Vidal et al, 2004).

Segun Lefebvre (1973), la percepcion del espacio publico tiene
relacion entre el lugar y el usuario, asi como también su estado de
conservacion, como algo vivo, dinamico, produciéndose a través de
las vivencias en la vida cotidiana. Debido a ello Mongin (2006) indica
que el espacio publico dispone forma y funcién a las personas que
circulan y apropian en él. Siendo el uso del espacio publico, el cual
refleja la participacion de la comunidad, logrando que el usuario
mantenga la forma participativa de apropiar4 del este espacio, lo
usard y lo cuidara (Abogabir et al, 2000). Estimando la calidad del
espacio, en relacion al desarrollo a través de la condicion del
mobiliario y el confort del usuario ocasionando un uso y apropiacion
social condiciones consensual para enlazar grupos culturales vy
sociales (Murillo et al, 2005). Por otro lado, Uruza (2015) sefala que
la conformacién fisica del espacio publico se da por medio de la
seguridad y conservacién, puesto que las personas se sentiran

seguras al visitar y usar los diferentes mobiliarios de dicho espacio.

2.2.2. Infodemia

En cuanto Alvarado (2017), refiere la importancia de la infodemia, el
cual Influyen en la comprension para interrelacionarse y comunicacion
con otros individuos logrando socializar al conocer su entorno. Asi
mismo se reflexiona sobre los efectos que tiene en la sociedad (Mena
y Hernandez, 2014). Adicionalmente Berdon et. al. (2020), refiere que
existe una dependencia entre los medios de comunicacion con la

toma de decisidn en las sociedades, en relacion con los desniveles de
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consumo de noticieros, lo cual significa que influye en la relacion

social de las personas.

Por tal razén Bolcon (2020), manifiesta el cambio de habito en la
frecuencia del consumo, influyo en la toma de decisién en base a la
postura y la trayectoria de los noticieros. Asi mismo, la credibilidad
que transmiten al usuario, por medio de la comunicacion
determinando, la transformacion y difusion de tradiciones (Barros,
2015). Esta informacion es transmitida por medio del lenguaje que
usan los periodistas al dar a conocer una noticia. Asi mismo la
integracion de confianza e imparcialidad genera un nivel de
desconfianza respecto a los noticieros y para la percepcion de
confianza por parte del usuario, hacen uso de imagenes que en
muchos casos son explicitas para dar a conocer la realidad, por otro
lado, los consumidores de estos noticieros expresan la poca
imparcialidad que tienen (Segado, 2020). Teniendo en cuenta que la
consecuencia en cuento a la saturacion de informacion transmite
temor, inseguridad y ansiedad creando paranoilla (Murillo, 2021). En
consecuencia, teniendo impacto informativo desde la percepcion
sociodemogréficas, sobre el uso mediatico y sobre la valoracién del
tratamiento informativo (Berdon et al, 2020).

Dado que los formatos de intencionalidad macro sectorial en los
formatos de televisibn generan una percepcion social, donde
muchas veces el sensacionalismo resaltando lo mas llamativo de la
noticia, manipulando y ocasionando una impresion generando un
momento de incertidumbre, puesto que los medios audiovisuales
mediante los programas periodisticos dan una aclaracion y solucion
por ello (Gémez, 2013). Asi mismo la realidad transmitida de tal
forma que el televidente lo sienta verdadero (Sandoval, 2006). A partir
de ello provoca percepcion por parte del usuario reflejada en su
conducta, como un comportamiento peligroso, como la
automedicacion, amenaza en el orden publico y la empatia social

(Murillo, 2021), de tal manera, la influencia de las noticias en la
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identidad y el comportamiento al comunicar (Di Filippo, 2012), donde
se influye de una manera importante en las formas para la conducta
del usuario (Segado,2020).

1. METODOLOGIA
3.1. Tipo y disefio de investigacion

Este andlisis tendrd el método de enfoque bésico, caracterizado en
ampliar nuevos conocimientos cientificos (Ortega, 2017). En tanto se
utilizara el tipo de investigacion cualitativo, el cual proporcionara al
estudio profundizar en los casos estudios (Beltran et al, 2019); se
contard con un esquema no experimental y de tipo correlativo, de
manera de que se determine el parecido existe entre la variable
infodemia y la variable de apropiacion del espacio publico, de quienes

habitan la zona de estudios (Hernandez et al, 2014).

Figura 2 : Simbologia del disefio correlacional

Fuente: Herndndez et al (2014). Nota: el cual M (la muestra de casos de estudio
apoyadas mediante antecedentes), O1 (Observacién variable X), O2 (Observacion

variable Y) y r (correlacién entre variables)
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3.2. Variables y Operacionalizacion

El presente estudio costara de dos variables divididas en categorias y subcategorias que fueron aprioristicas, puesto que, se

elaboraron antes de la recoleccion de datos, a partir del propio desarrollo de la investigacion (ver

Ambito Problema de Pregunta de . Objetivo o o ; i
. ] ) » ] y Hipdtesis Objetivo Especifico Categoria Sub Categoria
Temaético investigacion Investigacion General
Termina la influencia X1.1: AL Emociones
en los habitantes de Indicar las
- (Apego al lugar) Vinculo social
Conocer la consecuencias,

Transformacion de la Apropiacion del Espacio Pablico

debido ala Infodemia provocados por Noticieros en

Chimbote y Chiclayo, 2021

¢De qué manera la
infodemia
producida por los

Transformacion del medios de

modos de ocupacion comunicacion

del espacio publico a audiovisuales

consecuencia de la influyen en el

infodemia sobre las proceso de

noticias falsas y transformacion de

desinformacion que la apropiacion del
influye los noticieros ~ €Spacio publico en

Chimbote y
Chiclayo, 20217

la ciudad de
Chimbote, Trujillo y
Chiclayo 2021, en
cuanto al uso del
espacio publico por
que cambian las
consignas de su
identidad y el apego
al lugar, modificando
los comportamientos
de los habitantes de
estas ciudades, por
lo que termina
cambiando su uso
€como su ocupacién

en los espacios

influencia de la
infodemia a
través de las
medias
comunicaciones
audiovisuales
para la
transformacion
dela
apropiacion del
espacio publico
en Chimbote y
Chiclayo 2021.

positivas y negativas
a nivel social que trae
consigo la influencia
de la infodemia en la
apropiacion del

espacio publico

Mencionar los
elementos de medios
audiovisuales que
logran influir en la
apropiacion del

espacio publico

X1.2: 1L
(Identidad al lugar)

X2.1:0

(Ocupacion)

X2.2: U
(Uso)

X3.1:CF

(Conformacion fisico)

X3.2:CE
(Calidad espacial)

Y1.1:Com

Simbologia
Cultura
Accesibilidad
Apropiacion
Frecuencia
Actividad
Conservacion
Seguridad
Comfort
Mobiliario urbano

Informacion
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publicos.

Identificar el grado de
aceptacion de los
medios audiovisuales
para la apropiacion
del espacio publico

(Comunicacién)

Y1.2:1n

(Integracion)

Y2.1:S

(Sensacionalismo)

Y2.2.R
(Realidad)

Y3.1: Int

(Intencionalidad)

Y3.2: Cont
(Contenido)

Y4.1: A
(Actitud)

Y4.2: Cono

(Conocimiento)

Lenguaje
Confianza
Imparcialidad
Manipulacion
Impresion
Percepcion
Influencia
Razonamiento
Juicios
Importancia
Analizar
Reaccion
Nivel de Aceptacion
Racional

Reflexiéon

Anexo 2: Matriz de Consistenciay Anexo 3: Matriz de categorizacion aprioristica).
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Variable dependiente X: Infodemia (I), conformado de cuatro categorias

e Credibilidad (C): divididas en dos subcategorias
- Comunicaciéon (Com): Comprende Informacion, Accesibilidad, Lenguaje.

- Integracion (In): Comprende Confianza e Imparcialidad.

e Percepcion social (PS): divididas en dos subcategorias
- Sensacionalismo (S): Comprende Manipulacion e Impresion

- Realidad (R): Comprende Percepcién e Influencia

e Consigna (Con): divididas en dos subcategorias
- Intencionalidad (Int): Comprende Razonamiento e Juicios
- Contenido(Cont): Comprende Importancia e Analizar

e Comportamiento social (CS): divididas en dos subcategorias
- Actitud(A): Reaccién y Nivel de Aceptacion

- Conocimiento (Cono): Racional y Reflexion

Variable independiente Y: Apropiacion del Espacio Publico (AEP), conformado

de tres categorias

e Proceso de Identidad al Lugar (PIL): divididas en dos subcategorias
- Apego al lugar (AL): Comprende Emociones y Vinculo social
- ldentidad al lugar (IL): Comprende Simbologia y Cultura

e Proceso de ocupacién del lugar(POL): divididas en dos subcategorias
- Ocupacion (O): Comprende Accesibilidad y Apropiacion

- Uso (U): Comprende Frecuencia y actividades
e Estado de conservacion (EC): divididas en dos subcategorias

- Conformacion Fisico (CF): Comprende Conservacion y Seguridad
- Calidad Espacial (CE): Comprende Confort y Mobiliario Urbano
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3.3. Poblacién (Criterios de seleccion) muestra, muestreo, unidad de
analisis

La investigacién considera el espacio con mayor jerarquia en dentro de

contexto importante en la cuidad (Sanchez et al, 2019). De manera que

se considero las plazas mas representativas de los tres casos de analisis

para el estudio.
Caso 1: Plaza de Armas — Distrito de Chimbote

Ubicado dentro del sector 1 y zona mas antigua del distrito, se encuentra
localizada entre la Av. José Pardo, y como carriles auxiliares, Jr. Manuel
Villavicencio, Jr. Enrique Palacios y Jr. Leoncio Prado, el cual tiene como
contexto inmediato a municipalidad provincial, comisaria, zona comercial
en tanto se considera como recreacion publica pasiva, de manera que se
considera en los estandares urbanos, las areas principales que cuenten
mas de cinco(ha) en el interior de la urbe (PDU del distrito de Chimbote,
2020).

Figura 3: Plano de Plaza de Armas - Distrito de Chimbote

Nota: Elaboracion Propia (2021)

Caso 2: La Plaza de Armas de Chiclayo

Estd ubicado en el nucleo de Chiclayo entre las AV. San José, Elias
Aguirre y a lado del parque principal de Chiclayo, rodeado de
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equipamientos importantes y edificios antiguos, posee 1600 metros de

extension.

Figura 4: Plaza Principal de Chiclayo

Nota: Elaboracion Propia (2021)

Caso 3: La Plaza de Armas - Trujillo

Localizada en centro historico, rodeado de edificios de la colonial
espafiol dentro del distrito de Trujillo, provincia de La Libertad. Asimismo,
en un contexto inmediato se encuentran equipamientos importantes
(Expedia, 2021).

Figura 5: Plaza Principal de Truijillo
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Nota: Elaboracién Propia (2021)

3.3.1. Muestra

En tanto Arias (2006), puntualiza a la muestra como una seccion
separada de la urbe general. Por ende, la muestra estarq formado por
personas entre 24 a 40 afios que se encuentren en el momento de visita
de campo en la plaza de estudios, seleccionados por ser o han sido
epicentros de la pandemia y son los espacios publicos mas representa
de cada ciudad (Plaza de Armas Chimbote, Plaza Principal de Trujillo y

Plaza Principal Chiclayo).

3.3.2. Muestreo

El presente analisis, realiza un muestreo probabilistico por conveniencia

utilizando la proxima ecuacion para una urbe limitada:

. NZip.q
(N—-1)E%+ Z%p.g

n = muestra

N = poblacién

Z= nivel de confianza (95%)
p = probabilidad a favor

q = probabilidad en contra

E = error de muestra (10%) autor

Segun Lamas (2016), el error estadistico estimada al limite de un alto
fallo, basado al ras de seguridad adecuado, tomando a consideracion los

factores que incidan en las mismos.
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Tabla 1: Muestreo por casos de estudio:

Caso 1: Plaza de Armas Distrito Caso 2: La Plaza de Armas de Caso 3: La Plaza de Armas

de Chimbote Chiclayo Trujillo

n= 164657*3.84*0.25 n= 228911*3.84*0.25 n= 286882*3.84*0.25
164657*0.1+3.84*0.25 228911*0.1+3.84*0.25 286882*0.1+3.84*0.25

n=96 n=97 n=98

Nota: Elaboracién Propia (2021)

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

Observacion: en el estudio utiliza los procedimientos planteados por Santos
et al (2014), de manera que investigue y registre la conducta del sujeto en
su contexto real sin alterar el ambiente, brindo interpretaciones de lo

observado.

Encuesta: Permitira recolectar la informacién mediante un cuestionario, que
recogera las aposturas, criterios u otros documentos de una urbe,

recolectando informacién de utilidad para la investigacion (Rios, 2004).

Entrevista: permite vincularse entre la percepcion del entrevistado y el
entrevistador, logrando una atmosfera subjetiva de una apreciacion clara y
no de una explicacion de mismo, de manera que tenga resultados de la

construccion cientifica, de experiencia en un contexto real (Utzet, 2019).

3.5. Procedimientos
El progreso de este estudio se llevara a fin siguiendo el método indicado:

FASE N°l: Realizara el reconocimiento de la afectacion que tiene la

infodemia.

Paso 1: En principio se procedera la aplicacion de la encuesta de
profundidad a la poblacién adquirida del muestreo no probabilistico,
en las plazas representativas de Chiclayo, Trujillo y Chimbote; de

madera que servira para la evaluacion de la influencia y afectacion
32



que causa los noticieros segun la identidad en el espacio publico.

(Ver Anexo 4: Encuesta de Profundidad).

Paso 2: posteriormente se aplicara la encuesta de profundidad, se
procedera a recoger y evaluar la data de acuerdo a la escala de
medicion.

Paso 3: se procedera a representar la data mediante programas que

ayuden al procesamiento de la muestra obtenida como los gréficos
estadisticos de SPSS.

FASE N°2: Diagnéstico de reconocimiento del espacio publico

Paso 1: Se procedera a aplicar la Ficha de desempefio, aplicadas
en personas entre los 24 y los 40 afios de edad, con una escala de
medicion de 1 a 5, realizados a las plazas mas representativas de
Trujillo, Chimbote y Chiclayo, enfocados antes de la pandemia por

Covid-19. (Ver Anexo 5: Ficha de Desempefio)

Paso 2: Aplicar la ficha de observacién, entre personas de 24 a 40
afios, de las cuales se aplicara a los tres casos de estudio,
enfocados al panorama durante de la pandemia por Covid -19. (Ver

Anexo 7: Ficha de Observacion)

FASE N°3: Identificar el grado de aceptaciéon y Constatacion de resultados

obtenidos de las datas.

Paso 1. de acuerdo al grado de la influencia de los noticieros,
aplicado en el procedimiento de la fase 1, se procedera a digitalizar
los datos por medio de recoleccion de la data, y obtener el género la
edad y el rango de infodemia; asi llegar a obtener por cada caso de
estudio cuanto es la influencia de la infodemia producida por los

noticieros.

Paso 2: Se procesara los resultados de las fichas de determinacion,

la cual dara la trayectoria de recorrido y el grado de encuesta
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realizado antes de la pandemia por medio del programa Microsoft

Exel, el cual obtendremos por medio del coeficiente de variacion el

porcentaje de varianza en cada caso de estudio. (Ver

Anexo 6: Ficha de desempefio de conclusion de apropiacion del

espacio publico (plaza) Y Determinacion Anexo)

Paso 3: Se emana la digitalizar de la data por medio de gréficos de

las fichas de determinacion, donde se dé el analisis por medio del

coeficiente de variacion, obteniendo como se da la transformacion

en la posesion del area urbana ente los afios 2019 - 2020 y 2020 -

2021, logrando comprobar que existira apropiacion.

© . 100 %

u

Cv=

Tabla 2: Coeficiente de Variacion por caso de estudio

Cv

Subcategoria Caso 1: Plaza

de Arma de
Chimbote

Caso 2: Plaza
Principal de
Chiclayo

Caso 3: Plaza
de Arma de

Trujillo

X1: PI
(Proceso de
identidad al

lugar)

X2: POL
(Proceso de
ocupacion del

lugar)

X3:. EC
(Estado de

conservacion)

X1.1: AL
(Apego al lugar)

X1.2: 1L
(Identidad al
lugar)

X2.1:0

(Ocupacion)

X2.2:U
(Uso)

X3.1:CF
(Conformacion

fisico)

X3.2:CE
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(Calidad

espacial)

Nota: Elaboracién Propia (2021)

Paso 4.- Mediante las fichas de resultados de las de observacion, la
cual daré la trayectoria de recorrido y el grado de encuesta realizado
en pandemia por medio de planos y graficos, donde identificaremos
los grados de cambio en cada caso de estudio. (Ver Anexo 9:

Fichas de Resultados de las de Observacion)

FASE N°4: comparacion entre infodemia y apropiacion del espacio publico

aplicadas a las tres ciudades, para obtener el objetivo general.

Paso 1: Para poder aproximar a una conclusion mas exacta del
objetivo general el cual es investigar el grado de influencia de los
noticieros en la transformacion de la posesion del area urbana en
Chimbote, Chiclayo y Trujillo en 2021, se procedera a realizar por
cada caso de estudio una comparacion de ambas variables, por un
lado infodemia y por otro apropiacién del espacio publico, logrando
indagar de manera interpretativa y explicativa, la relacion entre las
categorias de las variables, demostrando la existencia de afectacion
de la infodemia y alta indice de variacion de la apropiacion del

espacio publico.

FASE N°5: Aplicacién de la entrevista estructurada

Paso 1: Previo a la aplicacion de la entrevista, se presentara a cada
participante el documento de consentimiento informado, en ello
brinde su autorizacién para el uso de informacion proporcionada,
gue posteriormente se extraerd a través de la entrevista grabada,

con el fin de ser procesados.

Paso 2: Para poder darle mas credibilidad y poder tener a una
conclusibn mas exacta, se procedera a realizar una entrevista

estructurada a las plazas de las ciudades de estudio, aplicando
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preguntas que contengan la relacion entre cada categorias, y asi
poder apoyar a los resultados de las fichas e encuestas aplicadas en
las anteriores fases, logrando indagar de manera interpretativa y
explicativa, demostrando la existencia de afectacion de la infodemia
y alta indice de variacién de la apropiacion del espacio publico, el
cual ayudara a comprender la hipotesis planteada, de igual modo

permitiendo validar. (Ver Anexo 10: Guia Entrevista Estructurada)

FASE N°6: comprobar la hipotesis planteada

Paso 1: Para resolver la hipotesis, se procesaran los datos de las
entrevistas que se aplicaron en cada plaza, en el programa de
andlisis de informacion cualitativa Nvivo, a agrupar y obtener un
resultado mas exacto de la data de las entrevistas, facilitando el
resultado en tiempo y analisis. Para ello, se inicia analizando el arbol
de palabras por cada variable, luego se analiza un arbol de palabras
de ambas variables en conjunto, para finalmente analizar por ciudad
cuanto a influido la infodemia por medio del programa Nvivo,
asimismo resultara la nube de palabra, que permitira identificar las
palabras asociadas sirviendo para las caracteristicas de cada
categoria.

Paso 2: Contrastara mediante este mismo programa NVIVO, con la
ayuda de los reportajes en videos, de las cadenas de television
América Television y ATV, por ser las mas sintonizados segun
analisis previo, del cual se seccionara la parte de estigmatizacion al
espacio que sirva a la investigacién, de manera que se proseguira a
la he vinculacién con los entrevistados y autores mencionados en el
marco tedrico, de manera que permitira enlazar la realidad practica

con la teoria. (Ver Anexo 11: Resultados del programa NVIVO)

FASE N°7: Confrontacién de los datos obtenidos por casos de estudios
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FASE

Paso 1.- Comparar la informacién lograda de la utilidad de las fichas
y la entrevista en las tres plazas representativas de las ciudades de
Chimbote, Chiclayo y Trujillo; con el resultado final se va comprobar
si en cada ciudad se dio una transformacion en la posesion del area
publica debido a la infodemia provocada por los noticieros. Es asi
como comprobaremos si en cada ciudad se dio una transformacion
en la posesién del area publico, por tanto, se afirma la hipétesis la
cual es que la infodemia Termina influyendo en las personas de la
ciudad de Chimbote, Chiclayo y Trujillo en 2021, en cuanto al uso
del espacio publico por que cambian las consignas de su identidad y
el apego al lugar, modificando los comportamientos de los
habitantes de estas ciudades, por lo que termina cambiando su uso

COmMo su ocupacion en los espacios publicos.

N°8: Validacion del instrumento

Paso 1: Se validaran los instrumentos mediante el juicio de
expertos, de la carrera profesional de Arquitectura e Urbanismo, que
estudien el &mbito de la transformacién en apropiacion del espacio
publico, de manera que se relacione con la influencia de la
Infodemia provocados por Noticieros, que se ha presentado durante
la pandemia de la Covid 19, siendo que se aplique confiablemente
los instrumentos (Ver Anexo 13: Protocolo de Validacién por

juicio de experto

e Mario Uldarico Vargas Salazar
e Walde Nurefia Dante
e Luis Alejandro Casas Risco

e Tonny Brandy Nazario Alba

PasoO 2: Se proceso la data de validacion de los expertos mediante

la siguiente formula:
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S= Suma de la valoracion de todos los expertos por item o

preguntas

n= N° de expertos que participaron en el estudio

¢ = Numero de niveles de la escala de valoracion utilizada

Dando como resultado el V DE AIKEN 0,95 que equivale un alto

coeficiente, que tiene relevancia en los items a partir del valor

obtenido.

Tabla 3: V de Aiken

Claridad

EXPERTO
EVALUADO

Proceso de ocupacion del lugar

Credibilidad

Proceso de
identidad al
lugar -
Percepcidn
social

Proceso de identidad al lugar -
Comportamiento social

Estado de
conservacion -
Consigna

R

P1

P11

Pz

P3

P31

P4

EXPERTO N°1

EXPERTO N3

EXPERTO N°3

EXPERTO N°4

L EA N

RSN ED)

P ECR RSN

L ECEECNED)

LR RSN ED)

LA ECRECEED)

5

V. de Aiken
por
pregunta

1.333

1.333

1.333

1.333

1.333

1.333

V. de Aiken

general

0.91

Nota: Elaboracion Propia (2021)

Tabla 4: V de Aiken
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Coherencia
Proceso de
Proceso de ocupacion del lugar id'al:;i:f? al Proceso de identidad al lugar - CUE::_::;;_I ~
EXPERTO Credibilidad Percepcion Comportamignto social Consigna
EVALUADO social
R P1 P11 Pz P3 P31 P4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°4 4 4 4 4 4 4
5 16 16 16 16 16 16
V. de Aiken
por 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333
pregunta
V. de Aiken 0.91
general

Nota: Elaboracion Propia (2021)

Tabla 5: V de Aiken

Relevancia
Proceso de
Proceso de ocupacion del lugar 'delz';':fd 3 | proceso de identidad al lugar - cu::zgg;:ﬂ
EXPERTO Credibilidad Percepcion Comportamiente social Consigna
EVALUADO social
R P1 P11 P2 P3 P3.1 P4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°® 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°Y4 4 4 4 L L L
5 16 16 16 16 16 16
V. de Aiken
por 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333
pregunta
V. de Ai
e Aiken 0.91
general

Nota: Elaboracion Propia (2021)

FASE N°9: Difusién de la investigacion

Paso 1. Se procedera a la sintesis del estudio, el cual se mostrara el
procedimiento, los objetivos, método, resultado, discusion; para la

elaboracion del articulo cientifico.
Paso 2: Publicacién de la revista

Se expondra la investigacion de manera que aportante los intereses
en el campo arquitectonico, enfocado en revista cientifica anexada

en Scielo, de manera que permita una revisora externa y de esparcir
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de nuevos conocimientos, a partir de requisitos de publicacion de la

revista de interés.

3.6. Método de analisis de datos

En el paso para encausar la informacion adquirida, se aplicé el software
estadistico SPSS, Microsoft Excel y NVIVO, asi poder decretar resultados
logrados de las encuestas en gréaficos y analisis estadisticos, mientras tanto
para la elaboracion del levantamiento de los casos de estudio se utiliz el
software de disefio AutoCAD, con el propésito de elaborar planos en
funcién a la informacion recolectada, cuya informacion se plasmara en el
programa NVIVO, para apoyar a mejorar la informacion cualitativa que

resultante en el estudio.
3.7. Aspectos éticos

El estudio tiene la finalidad de impartir conocimiento nuevo sobre la
infodemia causada por los noticieros, partiendo valor en la apropiacion
del espacio publico (plaza), sin generar dafio ni juicio de manera se logre
alcanzar los objetivos planteados en el estudio, siendo la informacion
recolectada consentida por los participantes, que sera aplicada el dia de
la visita de campo, siendo la informacion proporciona confidencial para
investigacién. Asimismo, es preciso sefialar que fundamento sefialado
en el estudio estan referenciadas y citadas. (Ver Anexo 12: Guia

Consentimiento informado para recolectar datos)

IV. RESULTADOS

En este punto, se inicia con el resultado de las fases planteadas, por
tanto, a continuacion, presentando en las ciudades de Chiclayo, Truijillo y
Chimbote; los resultados de cada procedimiento planteado, empezando
por los objetivos especificos hasta poder comprobar nuestro objetivo
principal y posteriormente obtener la validacion de nuestra hipoétesis.

40



4.1. RESULTADO DE LA VARIABLE INFODEMIA

A continuacién, recopilaremos, analizaremos y se obtendra un resultado
de la data de encuesta de profundidad aplicada a las ciudades de
Trujillo, Chiclayo y Chimbote, para poder obtener el valor de la variable

infodemia.
- Resultados en plaza de armas de Chimbote:

A continuacion, se procede a analizar el resultado de nuestra
variable infodemia en la ciudad de Chimbote, por ende, se
calculo la infodemia por edad y género aplicando la moda en
ambas, mientras que en el resultado de infodemia analizaremos

em promedio general.

Tabla 6: Resultado de Infodemia por Genero y Edad

TOTAL,
INFODEMIA Edad Genero Lugar
Vélido 100 100 100 100

" Perdidos 17 17 17 17
Media 3,45 40,83 1,44 1,00
Mediana 3,50 37,50 1,00 1,00
Moda 4 28 1 1
Curtosis -,443 -1,098 -1,980
Error estandar de curtosis ,478 478 478 478

Nota: Elaboracion Propia (2022)

La edad de la data con mas regularidad es de 28 afios de edad, de igual
manera en tanto al género encuestado con mas constancia manifestado
fue masculino; es asi como aducimos que, en los varones de 28 afios,
se hace mas frecuente la infodemia producida por noticieros en la plaza

de armas de Chimbote.
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Figura 6: Analisis de edad en Chimbote

Edad

Porcentaje

T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
19 21 23 25 27 29 31 34 36 38 41 44 46 49 51 54 56 S8 61 B3 66 69
Edad

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

Figura 7: Andlisis de Genero en Chimbote

Genero

607

50

404

Porcentaje

20

T T
masculino femenino

Genero
Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics
Es asi como se procede al andlisis de resultado de infodemia en la
ciudad de Chimbote, teniendo en cuenta los elementos que conforman la

infodemia las cuales son credibilidad, percepcion social, consigna y

comportamiento social, de los cuales vamos a concluir con un resultado
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general por medio de la aplicacion del promedio en el programa SPSS

de la variable ya mencionada.

Figura 8: Analisis de Infodemia en Chimbote

INFODEMIA CHIMBOTE

12,5

10,0

Porcentaje
-1
w
1

2,5

00— T 71 T T T T T T T T T T T T T T T T T T
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

TOTAL INFODEMIA

Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

En resumen, se define que el promedio de la variable infodemia es

3.45, asi también la frecuencia con la que se presenta la infodemia en

la ciudad de Chimbote es 4 con el 14%.

- Resultados en plaza de armas de Truijillo:

Siguiendo con el analisis de data, se procede a calcular el nivel

de infodemia en la ciudad de Trujillo, aplicando el mismo analisis

gue en Chimbote.

Tabla 7: Resultado de Infodemia por género y edad

TOTAL,
Edad Genero Lugar
INFODEMIA

Valido 100 100 100 100
N

Perdidos 5 5 5 5
Media 2.79 41,39 1,52 2,00
Mediana 2.75 39,00 2,00 2,00
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Moda 3 33 2 2
Curtosis , 130 -,987 -2,034

Error estandar de curtosis 478 478 478 478

Nota: Elaboracién Propia (2022)

En los datos mostrados se obtiene segun el programa SPSS, la edad
mas recurrente es de 33 afos, del mismo modo el género mas
observado es femenino; asumiendo que, en su mayoria en las mujeres
jovenes de 33 afios de edad, la infodemia producida por noticieros se

impone en la plaza de armas de Truijillo.

Figura 9: Analisis de edad en Trujillo

Edad

Porcentaje

T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
19 21 23 25 27 289 31 33 35 37 39 42 44 46 49 52 54 57 59 61 63 65 71
Edad

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics
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Figura 10: Analisis de género en Trujillo

Genero

607

40

30

Porcentaje

204

104

o T T
masculino femenino

Genero

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

De esta manera, se agrupan los datos de la variable infodemia,
recalcando que dentro de ella se estdn analizando los elementos de la

variable, para obtener cuanto es el rango que alcanza la variable.

Figura 11: Analisis de Infodemia en Trujillo

INFODEMIA - TRUJILLO

127

10

g

6=

Porcentaje

4

2]

INFODEMIA

Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics
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El resultado de la infodemia en la ciudad, muestra un promedio de 2.79,

del mismo modo se da una frecuencia de 3 con el 12%.

- Resultados en plaza de armas de Chiclayo:

Por altimo, la recoleccién de datos con respecto a la variable

infodemia en la ciudad de Chiclayo la organizamos en funcion a

la moda y su promedio.

Tabla 8: Resultado de Infodemia por género y edad

TOTAL,
INFODEMIA Edad Genero Lugar

Valido 100 100 100 100
" Perdidos 9 9 9 9
Media 3.59 41,19 1,46 3,00
Mediana 3.56 39,50 1,00 3,00
Moda 4 23 1 3
Curtosis ,202 -,987 -2,034
Error estandar de curtosis 478 478 478 478

Nota: Elaboracion Propia (2022)

El programa SPS, presenta la edad mas recurrente de 23 afios, de igual

manera en el género resulta el masculino; por tanto, en la mayoria de

varones de 23 afos la infodemia producida por noticieros es marcado en

la plaza de armas de Chiclayo.
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Figura 12: Analisis de edad en Chiclayo

Edad

Porcentaje

T 1 T T T T T 1 T 1 T T T T T T LI T T T T 11
1219 21 23 25 27 29 32 34 36 38 40 43 45 47 50 53 55 57 59 63 65 67 71 75
Edad

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

Figura 13: Analisis de género en Chiclayo

Genero
607
50 \
40+
2
I
c
[
2 30
o
o
201
104
o T T
masculing femenino
Genero

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics
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Se procede a agrupar los datos de la infodemia, para obtener la
frecuencia y el promedio de la infodemia, verificando cual es el rango que

alcanza en esta ciudad.

Figura 14: Analisis de Infodemia en Chiclayo

INFODEMIA - CHICLAYO

20

Porcentaje

T T T T T T T T T T T
3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4

infodemia
Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

La conclusion del nivel de infodemia, muestra un promedio de 3.59, con

una frecuencia de 4 de un 17%.

- Resultados en las tres plazas de armas de Chiclayo, Trujillo y
Chimbote:

Tabla 9: Infodemia

Caso 1: plaza Caso 2:plaza Caso 3: plaza

VARIABLE ANALISIS de armas de de armas de de armas de
Chimbote Trujillo Chiclayo
MODA 4 3 4
INFODEMIA
MEDIA 3.45 2.79 3.59

Nota: Elaboracion Propia (2021)
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4.2.-RESULTADO DE LA VARIABLE APROPIACION DEL ESPACIO

PUBLICO

Del mismo modo, para empezar a analizar esta variable, se recolectan la

data obtenida de las cedulas de desempefio y observaciéon aplicados a

cada plaza de armas tanto de Chimbote, Trujillo y Chiclayo, con estos

datos se procede a obtener cuanto se ha modificado la apropiacion del

espacio publico aplicando un coeficiente de variacion en cada ciudad.

Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Excel

Resultado en la plaza de armas de Trujillo:

Tabla 10: Ficha de desempefio

INDICADORES 2019 - 2020 2020 - 2021
Accesibilidad 3 1
Frecuencia 4 2
Conservacion 5 3
Seguridad 4 3
Confort 3 2
Mobiliario urbano 4 3
Cultura 4 1
Actividades 5 2
Apropiacién 5 2
Simbologia 4 3
Vinculo social 5 1
Emociones 5 2

Se demuestra el cambio de apropiacién de acuerdo a indicadores
aplicando el coeficiente de variacion entre los afios 2019 — 2020
y el aflo 2020 — 2021 en Trujillo.
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Figura 15: Coeficiente de variacion

TRANSFORMACION DE LA APROPIACION DEL
ESPACIO PUBLICO

7
=@==ENTRE 2019 - 2020 ==@==ENTRE 2020 - 2021

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel
CV =(72.12/134)/*100
CV =0.54*100

CV =54%

El coeficiente de variacion, muestra el 54% de transformacion en la

posesion del area publica en la ciudad de Trujillo.
Figura 16: Ficha de desempefio

LEYENDA :

_______________ " == 3» RECORRIDO 1

_______ . ©
pizarro Progres: -5 - ) RECORRIDO 2
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RECORRIDO 3

=

m ACTIVIDADES
= CULTURALES

M ACTVIDADES
H RECREATIVAS

ACTIVIDADES
COMERCIO

] ACTIVIDADES
% ARTISTICAS

MUY
FRECUENTE
REGULAR
. ~ . FRECUENTE
endencid_ _ o - = = —— = E POCO
[ @ rrecuEnTE

Almagro Salaverry

Orbegoso

Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016
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Figura 17: Ficha de observacion

{l LEYENDA :

>1 - 3> RECORRIDO 1
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016

- Resultado en la plaza de armas de Chimbote:
De la misma manera, se analiza el cambio de apropiaciéon de
acuerdo a indicadores aplicando el coeficiente de variacion entre
los aflos 2019 — 2020 y el afio 2020 — 2021 en Chimbote.

Tabla 11: Tabla de desempeiio

INDICADORES 2019 - 2020 2020 - 2021

Accesibilidad 5 2
Frecuencia 5 1
Conservacion 5 4
Seguridad 4 5
Confort 4 1
Mobiliario urbano 4 4
Cultura 5 1
Actividades 5 1
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Apropiacion 4 1

Simbologia 4 1
Vinculo social 5 1
Emociones 5 2

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel

Figura 18: Coeficiente de variacion

TRANSFORMACION DE LA APROPIACION DEL
ESPACIO PUBLICO

—O—ENTRE 2019-2020  —0—ENTRE 2020-2021

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel

CV =(101.12/136.5)/*100

CV =0.74*100
CV =74%

El coeficiente de variacion, muestra el 74% de transformacion en

la posesion del area publica en la urbe de Chimbote.
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Figura 19: Ficha de desempefio
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016

Figura 20: Ficha de observacion
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Nota: Elaboracidn Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016

Resultado en la plaza de armas de Chiclayo:

Asi mismo, se procesa la data para el cambio de apropiacion de
acuerdo a indicadores aplicando el coeficiente de variacion entre
los afios 2019 — 2020 y el afio 2020 — 2021 en Chiclayo.
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Tabla 12: Tabla de desempefio

INDICADORES 2019-2020 2020 - 2021

Accesibilidad 5 1
Frecuencia 5 2
Conservacion 4 1
Seguridad 3 2
Confort 4 1
Mobiliario urbano 3 3
Cultura 4 2
Actividades 4 1
Apropiacion 5 3
Simbologia 3 1
Vinculo social 5 1
Emociones 4 1

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel

Figura 21: Coeficiente de variacion

TRANSFORMACION DE LA APROPIACION DEL
ESPACIO PUBLICO

—0—ENTRE 2019-2020  —0—ENTRE 2020-2021

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel

CV =(96.87/124.5)/*100
CV =0.78*100

CV =78%
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El coeficiente de variacion, muestra el 78% de transformacion en la
posesion del espacio publico en la ciudad de Chiclayo.

Figura 22: Ficha de desempefio:
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016

Figura 23: Ficha de observacion
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016
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- Resultado de las plazas de armas de Trujillo, Chiclayo y
Chimbote.:

Tabla 13: Coeficiente de variacion por caso de estudio

Ccv
Variable Categoria Subcategoria Caso 1: Plaza Caso 2:Plaza  Caso 3: Plaza
de Arma de Principal de de Arma de
Chimbote Chiclayo Trujillo
(Proceso de (Apego al lugar)
identidad al X1.2: IL
lugar) (Identidad al lugar)
X2.1: O
X2: POL (Ocupacién)
Apropia  (Proceso de 74% 78% 54%
cion del  ocupacion del X2.2:U
Espacio lugar) (Uso)
Publico
X3.1.CF
X3:EC (Conformacion fisico)
(Estado de
conservacion) X3.2:CE

(Calidad espacial)

Nota: Elaboracion Propia (2021)

4.3.- RESULTADO DE ANALISIS DEL OBJETIVO GENERAL

El analisis planteado se desarrolla en base al desarrollo del resultado de
las variables de infodemia y apropiacién del espacio publico, para poder
llegar al objetivo deseado el cual es, Conocer la influencia de la infodemia a
través de los noticieros para la transformacién de la apropiacién del
espacio publico en Chimbote, Trujillo y Chiclayo 2021. Se procede a
comparar el resultado de la variable infodemia conjuntamente con el de

apropiacion del espacio publico, aplicadas a las tres ciudades
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- Resultados de infodemia, en las tres plazas de armas de
Chiclayo, Trujillo y Chimbote:
Tabla 9: Infodemia

Caso l:plaza Caso2:plaza Caso 3: plaza

VARIABLE ANALISIS de armas de de armas de de armas de
Chimbote Trujillo Chiclayo
MODA 4 3 4
INFODEMIA
MEDIA 3.45 2.79 3.59

Nota: Elaboracion Propia (2021)

- Resultado de apropiacién del espacio publico, las plazas de
armas de Trujillo, Chiclayo y Chimbote.:

Tabla 13: Coeficiente de variacion por caso de estudio

Ccv
Variable Categoria Subcategoria Caso 1: Plaza Caso 2: Plaza  Caso 3: Plaza
de Arma de Principal de de Arma de
Chimbote Chiclayo Trujillo
X1: Pl X1.1: AL
(Proceso de (Apego al lugar)
identidad al X1.2: 1L
lugar) (Identidad al lugar)
X2.1: O
X2: POL (Ocupacion)
; Proceso de
Apropia  (Proces 74% 78% 54%
cién del  ocupacion del X2.2: U
Espacio lugar) (Uso)
Publico
X3.1:CF
X3: EC (Conformacion fisico)
(Estado de
conservacion) X3.2: CE

(Calidad espacial)

Nota: Elaboracion Propia (2021)
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Ciudad de Chimbote:

La infodemia producida en Chimbote alcanza la frecuencia de 4, con
un coeficiente de variacion del 74%, es decir que en la ciudad de
Chimbote se conoce que, si hubo una influencia de la infodemia
Atravez de noticieros, produciendo una transformacion en la
apropiacion del espacio publico con una variacion del 74%,
asumiendo que si influyo en la apropiaciéon de la plaza de armas de
Chimbote.

Ciudad de Truijillo:

La informacion emitida en pandemia en la ciudad de Trujillo alcanza
la frecuencia de 3, con un coeficiente de variacion del 54%, es decir
que, en Trujillo, si hubo una influencia de la infodemia Atravez de
noticieros, produciendo una transformacion en la apropiacion del
espacio publico con una variacion del 54%, deduciendo que, Si

influyo en la apropiacion de la plaza de armas, pero no tan notorio

Ciudad de Chiclayo:

Los noticieros propagaron la infodemia en Trujillo alcanzando una
frecuencia de 4, con un coeficiente de variacion del 78%, es decir
que, concluyendo que, en Chiclayo, también se dio una influencia de
la infodemia Atravez de noticieros, ocasionando una transformacion
en la apropiacion del espacio publico con una variacion del 78%,
deduciendo que, si influyo en la apropiacion de la plaza de armas en

forma mas notoria que en las otras dos ciudades.

A mayor infodemia mayor es el cambio en la posesiéon del espacio
publico, por tanto, segun las comparaciones en los tres casos de
estudios asumimos como resultado, que si se ha dado una gran

transformacion en la manera de hacer propio el area del publica.
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4.4-RESULTADO DE ANALISIS DEL PROGRAMA NVIVO,
COMPROBANDO LA RESOLUCION DE HIPOTESIS

Para la resolucion de la hipotesis, se analizard con la aplicacion del
software NVIVO, el cual obtendremos el resultado de las variables
infodemia y posesion del area publico de cada urbe, Atravez recoger la
data de las grabaciones de cada entrevistado realizada en las plazas de
armas de los tres casos de estudio, se procederd a tener un resultado
general de la hipotesis planteada.

4.4.1.-Resultado en la plaza de armas de Chimbote:
- Resultado cuantitativo de la variable infodemia.

Figura 8: Andlisis de infodemia en Chimbote

INFODEMIA CHIMBOTE

12,5

10,0

7,51

Porcentaje

5,0

2,5

00— 71 717 T T T T T T T T T T T T T T T T T 1T
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

TOTAL INFODEMIA

Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa IBM SPSS
Statistics

En resumen, se define que el promedio de la variable infodemia es 3.45,
asi también la frecuencia con la que se presenta la infodemia en la ciudad
de Chimbote es 4 con el 14%.
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- Resultado cualitativo de la variable infodemia.

Figura 24: Variable Infodemia
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

A nivel de analisis, se obtiene una estrecha relacion entre los colores
degradadas y los noticieros en la plaza de la ciudad de Chimbote, todo ello
en funcién a la pandemia generada por Covid, es decir que, se genera
ciertas situaciones en la plaza de armas, a consecuencia de los noticieros,
la prensa, el periodismo, la television con canales como Atv, Frecuencia
Latina, América e incluso el internet, en forma de manipulacion, consignas,
poca credibilidad, confianza, veracidad, con informacion falsa sobre
comportamientos, alimentacion, trabajo, protocolos ( distanciamiento,
alcohol, aglomeraciéon, consumo de matico, ivermectina, vacunas,
cuidados), muertes, contagios, informacion de cementerios, necropsias,
cremaciones, casos de gripe; todo ello con influencia del gobierno, por
medio de adjetivos, que en plena epidemia mundial transmitieron con
frecuencia miedo, temor, preocupacion, trauma, estrés, enfermedades en
los ciudadanos tanto con amigos, familiares y en sus hogares para sus

propia conveniencia.
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Figura 25: Variable Infodemia

4 miedo A
temor
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— < >

Manipulacion estrés amigos
Informacién falsa enfermedades

- - /

Nota: Elaboracion Propia (2022)

Se aprueba tanto cuantitativo con rango 4 y cualitativo en relacion a los
indicadores de la variable que la infodemia en Chimbote trae indicadores y

consignas que cambian comportamientos en los ciudadanos de Chimbote.

- Resultado cuantitativo de la variable posesion del area publica.

El coeficiente de variacion, muestra el 74% de transformacién en

la manera de apoderarse del area urbana en la ciudad de
Chimbote.

figura 19: ficha de desempefio

TRANSFORMACION DE LA APROPIACION DEL
ESPACIO PUBLICO

=—0—ENTRE 2019-2020 =—O0—ENTRE 2020-2021

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016
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- Resultado cualitativo de la variable Apropiacion del espacio
publico

Figura 26: Variable de Apropiacién del Espacio Publico
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

Se afirma que, la plaza de armas de Chimbote esté ligada estrechamente
por el mismo color y tamafio con la palabra pandemia, seguido del mismo
color con las noticias, informacion, entretenimiento, enlazados con el uso
gue se le da como, manifestaciones, recreacion, trabajo; que por otro lado
también se combinan con lo que provoca la pandemia tales como,
actividades, miedo, instituciones, informacion distorsionada, prevencion,
comportamientos, reflexiones, cuidados, restricciones, enfermedades,
muertes, conciencia, publicidad; sin embargo de color azul oscuro se
encuentran relacionados Covid, prensa, salud, protocolos, hospitales,
contagios, temor. Es asi como se relacionan las palabras asumiendo
cualitativamente que la plaza de Chimbote, se vio afectada directamente
por la informacién difusa de la prensa que genera miedo, temor, cambiando

el uso y actividades.
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- Resultado cualitativo de la hipoétesis de las variables infodemia y

apropiacion del espacio publico:

Figura 27: Variacion de Infodemia y Apropiacion del Espacio Publico
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Nota: Elaboracién Propia (2022)
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El programa Nvivo, muestra una relacion fuerte con respecto a los

indicadores de la infodemia y los de apropiacion del &rea urbana,

relacionandolos en el siguiente esquema.

Figura 28: Variable Infodemia Y Apropiacion del espacio publico
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Nota: Elaboracién Propia (2022)
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Es asi como se afirma la hipétesis planteada en Chimbote, termina
influyendo en los habitantes de la ciudad de Chimbote 2021, en cuanto al
uso del espacio publico, cambiando las consignas de su identidad y el
apego al lugar, modificando los comportamientos de los habitantes de la
ciudad, por lo que termina cambiando su uso y ocupacion del espacio
publico en pandemia como consecuencia del miedo, temor, afecto, trauma,

estrés generado por noticieros.

4.4.2.-Resultado en la plaza de armas de Trujillo:

- Resultado cuantitativo de la variable infodemia.

Figura 11: Andlisis de infodemia en Trujillo

INFODEMIA - TRUJILLO

a-

Porcentaje

INFODEMIA

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

El resultado de la infodemia en la ciudad, muestra un promedio de 2.79, del

mismo modo se da una frecuencia de 3 con el 12%.
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- Resultado cualitativo de la variable infodemia.

Figura 29: Variable Infodemia
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

En cuanto a infodemia, se reafirma una relacion entre los colores
degradadas y los noticias en la plaza de la ciudad de Chimbote, todo ello
en funcion a la pandemia generada por Covidl9, por tanto, se dan ciertas
usos en la plaza de armas, producto de los noticieros, la prensa, el
periodismo, la televisibn con canales como Atv, Panorama, Ameérica e
incluso el internet, que traen consigo la manipulacion, consignas, poca
credibilidad, percepcion y confianza, manifestaciones, con informacion
falsa, desacreditada, beneficios politicos, y capitalistas sobre
comportamientos,  actividades, debates trabajo, protocolos @ (
distanciamiento, alcohol, aglomeraciéon, consumo de matico, ivermectina,
vacunas, cuidados), muertes, contagios, informacibn de muertes,
cremaciones, casos de gripe; todo ello con influencia del gobierno, por
medio de gestos y adjetivos, que en pandemia transmitieron con el miedo,
temor, preocupacion, trauma, estrés, enfermedades en los ciudadanos
tanto con amigos, familiares y en sus hogares para sus propia conveniencia

en el contenido de la noticia.
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NOTICIAS

Figura 30: Variable Infodemia
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

Se aprueba tanto cuantitativo con 3 de rango y cualitativo con respecto a la
relacion de indicadores de la variable, que la infodemia en Trujillo trae

indicadores y consignas que cambian comportamientos en los ciudadanos

de Trujillo.

- Resultado cuantitativo de la variable Apropiacién del espacio

publico.

El coeficiente de variacion, muestra el 54% de transformacion en

la apropiacién del espacio publico en la ciudad de Truijillo.

figura 16: ficha de desempefio

TRANSFORMACION DE LA APROPIACION DEL
ESPACIO PUBLICO
1

12 2
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7
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016
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- Resultado cualitativo de la variable Apropiacion del espacio
publico

Figura 31: Variable Apropiacion des espacio publico
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

Se sintetiza que, en la plaza de armas de Trujillo esta enlazada
fuertemente por el mismo color y tamafio con la palabra pandemia,
consecuentemente con el mismo color de contenido, proceso, informacion,
percepcion, entretenimiento, enlazados con el uso que se le da como,
manifestaciones, recreacion, trabajo; ocupacion, asi mismo también se
enlaza con lo que provoca la pandemia tales como, actividades, miedo,
inseguridad, informacion  distorsionada, prevencion,  percepcion,
comportamientos, reflexiones, cuidados, restricciones, enfermedades,
muertes, conciencia, publicidad; sin embargo de color azul oscuro se
encuentran relacionados Covid, prensa, salud, protocolos, hospitales,
contagios, temor, dafios psicologicos. Es asi como se relacionan las
palabras asumiendo cualitativamente que, en la plaza de Truijillo, se vio
afectada directamente por la informacién difusa de noticias, presidente e

incluso partidos politicos como Keiko cambiando el uso y actividades en
nifos y ciudadanos.
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- Resultado cualitativo de la hipoétesis de las variables infodemia y

apropiacion del espacio publico:

Figura 32: Variable Infodemia Y Apropiacion del espacio publico
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infodemia y los de apropiacion del area publico, obteniendo relacién en el

siguiente esquema.

Figura 33: Variable Infodemia y Apropiacién del espacio publico
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Consideramos esta hipoétesis afirmativa, ya que la variable infodemia si
termina influyendo en la transformacion de la posesion del area publico de
Trujillo 2021, en cuanto a la ocupacion de la plaza de armas, ya sea por el
contenido la percepcion, el comportamiento y la credibilidad en pandemia,
como resultado del miedo, dafio psicoldgico, traumas estrés, generado por

las noticias modificando la identidad y apego al lugar de los ciudadanos.

4.4.3.-Resultado en la plaza de armas de Chiclayo:
- Resultado cuantitativo de la variable infodemia.

figura 14: Analisis de infodemia en Chiclayo

INFODEMIA - CHICLAYO

20
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

La conclusion del nivel de infodemia, muestra un promedio de 3.59, con

una frecuencia de 4 de un 17%.
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- Resultado cualitativo de la variable infodemia.
Figura 34: Variable Infodemia
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

Por ultimo en la ciudad de Chiclayo,, se verifica que existe compatibilidad
entre los colores degradadas y los noticias en la plaza de la ciudad, por
consiguiente ocasionada por el Covidl9, es asi que, los noticieros, la
prensa, el periodismo, la televisibn con canales como Atv, Panorama,
América e incluso el internet, traen consigo la manipulacion, consignas,
poca credibilidad, percepcion 'y  confianza, confabulaciones,
manifestaciones, con informacion falsa, desacreditada, beneficios politicos,
y capitalistas sobre comportamientos como; actividades, debates trabajo,
protocolos ( distanciamiento, alcohol, aglomeracion, consumo de matico,
ivermectina, vacunas, cuidados), muertes, contagios, habitos, informacién
de muertes, cremaciones, casos de gripe; todo ello con influencia del
gobierno, por medio de gestos y adjetivos, que en pandemia transmitieron
con el miedo, temor, preocupacion, trauma, estrés, enfermedades
conjuntamente con la nueva forma de educacién sobre el dia a dia con la
epidemia en los ciudadanos para sus propia conveniencia en el contenido
de la noticia.
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Figura 35: Variable Infodemia
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

Consideramos cuantitativamente y cualitativamente sobre la variable que,

existen indicadores que atraen como consecuencia emociones que afectan

a las familias de la ciudad de Chiclayo.
- Resultado cuantitativo de la variable Apropiacion del espacio
publico.
El coeficiente de variacién, muestra el 78% de transformacion en

la apropiacién del espacio publico en la ciudad de Chiclayo.

figura 21: coeficiente de variacion
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Excel
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- Resultado cualitativo de la variable Apropiacion del espacio
publico

Figura 36: Variable Apropiacion del espacio publico
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Nota: Elaboracion Propia (2022)

Asumimos en la ciudad de Chiclayo que, comparten el mismo color y
tamafio con la palabra pandemia, consecuentemente con el mismo color
de contenido, proceso, informacion, percepcion, entretenimiento, en union
con el comportamiento que realizan entre ellos, contenido,
manifestaciones, recreacion, trabajo; ocupacion, asi mismo también se
enlaza con lo que provoca la pandemia tales como, actividades, miedo,
inseguridad, informacion  distorsionada, prevencion, percepcion,
comportamientos, reflexiones, cuidados, restricciones, enfermedades,
muertes, polémica, conciencia, publicidad; por otro lado de color azul
oscuro se encuentran relacionados Covid19, prensa, salud, protocolos,
hospitales, contagios, temor, dafios psicolégicos. Es asi como se
relacionan las palabras asumiendo cualitativamente que, en la plaza, se ve
directamente la infodemia de noticias, tanto en lo politico como cambiando

el uso y actividades en los ciudadanos.
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- Resultado cualitativo de la hipétesis de las variables infodemia y

apropiacion del espacio publico:

Figura 37: Variable Infodemia y Apropiacion del espacio publico
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Nota: Elaboracion Propia (2022)

El programa, muestra la mezcla de los indicadores de la infodemia y los de
apropiacion del espacio publico, con resultado en relacion del siguiente
esquema.

Figura 33: Variable infodemia y apropiacion del espacio publico

Percepcién Afecto
Protocolos PANDEMIA (COVID19) miedo
A temor
{ \ preocupacion

Poca credibilidad, confianza r NOTICIAS ——— 3 PLAZA N traumas psicolégicos
Manipulacion INFLUENCIA estrés

Informacion falsa enfermedades
Conocimiento actividades

. ~— Identidad

Vacuna desacreditada comportamiento

Proceso de Contagios

trabajo

Nota: Elaboracion Propia (2022)
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En la ciudad de Chiclayo se afirma la hipotesis referente que existe la
influencia de la infodemia, que ha causado una transformacion en la
apropiacion del espacio publico de Chiclayo 2021, en pandemia mundial,
modificando la ocupacion y el uso en la plaza de armas, generado por el

emociones y sentimientos a causa de los noticieros.

4.4.1.-RESULTADO DE LA HIPOTESIS GENERAL DE LAS CIUDADES
DE TRUJILLO, CHICLAYO Y CHIMBOTE:

Hipotesis Chimbote:

En la ciudad la frecuencia de la infodemia es de 4, conjuntamente enlazada
a la apropiacion del espacio publico con un porcentaje del 74% y verificado
por variable con el programa Nvivo, asumimos que en Chimbote la
infodemia si transformo la apropiacién del espacio publico en la plaza de
armas, modificando el uso y su ocupacion. Verificando que a mayor
infodemia, mayor es el rango en la transformacion de la apropiacion del

espacio publico.
Hipotesis Trujillo:

La frecuencia de la infodemia es de 3, conjuntamente enlazada a la
apropiacion del espacio publico con un porcentaje del 54% y asumiendo
por variable con el programa Nvivo, concluyendo que en Trujillo la
infodemia si transformo la apropiacién del espacio publico en la plaza de
armas, modificando el uso y comportamiento, obteniendo que a un
estandar de infodemia, mas es el porcentaje de transformacion de la

apropiacion del espacio publico.
Hipotesis Chiclayo:

De igual manera en Chiclayo, la infodemia es de 4, conjuntamente
enlazada a la apropiacion del espacio publico con un porcentaje del 78%,
obteniendo por variable con el programa Nvivo, resultando que la infodemia

si transformo la apropiacion del espacio publico en la plaza de armas,
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modificando el uso resultando que a un estandar alto de infodemia, mas es

el porcentaje de transformacion de la apropiacion del espacio publico.

En las tres ciudades de afirmé la hipotesis, afirmando Termina la influencia

en la poblacion de la ciudad de Chimbote, Trujillo y Chiclayo 2021, en

cuanto al uso del espacio publico por que cambian las consignas de su

identidad y el apego al lugar, modificando los comportamientos de los

habitantes de estas ciudades, por lo que termina cambiando su uso como

su ocupacion.

Figura 38: Variable Infodemia y Apropiacion del espacio publico en Chimbote,

Trujillo y Chiclayo
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Se enlazan las tres ciudades, afirmando su relacibn y anexando la

infodemia y su apropiacion del espacio publico en las tres ciudades
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V.DISCUSION

A continuacion, se inicia la discusién por cada variable de la investigacion, tanto
infodemia como apropiacion del espacio publico; para asi poder culminar el
objetivo general, el cual es si la infodemia tuvo influencia en la transformacion de
la apropiacion del espacio publico debido a la infodemia producida por noticieros
en Chiclayo, Trujillo y Chimbote 2021.

5.1- ¢Por qué en las ciudades de Chimbote y Chiclayo la infodemia
producida por noticieros en cada plaza de armas fue alta y en Trujillo solo

de dio a veces?

La variable se complementa por ciudad; analizando los resultados en cada caso
de estudio, por tanto, en Chimbote la realidad de infodemia fue en el rango de
frecuencia de 1 a 5 de analisis en 4; del mismo modo en Chiclayo, se dio el rango
de frecuencia 4; sin embargo, en Trujillo el rango de frecuencia fue 3; de tal
manera ¢ Por qué en Chimbote y Chiclayo la infodemia producida por noticieros
produjo mucha influencia y en Truijillo solo a veces en la poblacion?; Es asi como,
la influencia de infodemia producida por noticieros fue mucha en Chimbote y
Chiclayo, ya que basados en la credibilidad, consigna, percepcion y su
comportamiento social dentro de la ciudad, se da una fuerte influencia por medio
del miedo que producen, es asi como volcan (2020), manifiesta el cambio de
habito en la frecuencia del consumo, influye en la toma de decision, postura y
trayectoria de los noticieros, por esta razon Barros (2015), define que la
credibilidad que transmiten los medios a los usuarios por medio del lenguaje, se

da para la difusion de tradiciones.

Asimismo, gue se inicia observando como la infodemia se viene manifestando por
medio de los noticieros, desde tiempos remotos, empezando por ejemplo con la
guerra; por tal motivo (Birkner et al, 2022), comenta el temor y pavor a la guerra,
en el enfrentamiento PALESTINO - ISRAELI, transformandose en un asunto
céntrico en el ambiente popular a nivel mundial. De la misma manera el conflicto
contra el terrorismo, se evidencia que los noticieros a nivel nacional y local, no

abarcan el tema con la misma importancia como cuando se hiso por rapidamente
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con el ataque en New York y Washington dc. El once de septiembre del 2001;
imponiendo el miedo y la ansiedad en los espectadores americanos, (Leduff,
2013); Por lo cual se asume que existe cierto miedo y temor en la poblacién
ocasionada desde eventos significativos por noticias mundiales, que

contextian de manera manipulada la noticia.

Por otro lado, los medios audiovisuales, muestran un grado de miedo como
comenta, (Gorraiz y Ayestaran, 2013), donde se han analizado los importantes
canales de Tv. en Espafia (TVE 1, Telecinco y Antena 3), observandose el grado
de temor de la informacion, los temas de informacion y el lapso de tiempo lejano o
proximo al que se mencionan los medios y titulares. Por ende, los noticieros
adquieren un “contexto conflictivo” acorde con la forma y urgencia de
esparcimiento como una interpretacion legal de una accion moralista,

promoviendo misivas de temor (Altheide, 1997).

Es de esta manera, que estos casos se ven reflejados en torno a los medios de
comunicacion a nivel nacional del Pert donde segun Ipsos (2020), Kantar IBOPE
(2020), los canales de television mas vistos fueron Ameérica tv, Atv, Frecuencia
latina; destacando que el nivel de influencia en la poblacion peruana es marcado,
observando cierta percepcion dada por manipulacion de canales que apoyan
ciertos temas politicos y/o ciertas consignas que se imponen para lograr objetivos
propios.

A todo ello, se agregan andlisis que prueban la verdad del supuesto frecuente en
la cubierta de la informacion con respecto a los nacimientos de epidemias que
causa miedo y sensacién de peligro alto, (Klemm et al 2019), del mismo modo se
Resalta modelos de la historia de reproducir miedo acomodado y desacomodado
de los noticieros, desde la aparicién de inicios de las epidemias como fue la peste
negra, hasta lo vivido en 2020 (Covid 19); definiendo a los medios audiovisuales
en forma de argumentos, recursos y moldes que dan armonia de temor y efectian
acciones preventivas que han sido eficaces desde hace mucho tiempo atrés.
(Wagner y Reifegerste, 2021).

De la misma forma, el incremento de cifras de contagios y defunciones
involucrados con la epidemia de Covid-19, a traido como consecuencia mucho

temor evidente en los ciudadanos, por motivo de riesgo para la sanidad y
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mantenimiento de la poblacién, como también la economia mundial, (Salisu &
Akanni, 2020).

Por ende, existen distintos modelos de personas que notar el miedo, conforme a
Villalba et al (2020), el cual comunica que las personas maduras (oa), tienen
preferencia por datos positivos que a los negativos en un ambiente de laboratorio;
en paralelo a jovenes (ya), se tiene dudas de hasta donde llegan los (oa) evitando
actos negativos o noticias resaltantes para la salubridad y proteccion. En primer
lugar, se analiza las distintas edades que les gusta los enunciados de noticias que
incrementan temor y los que disminuyen el miedo en el tiempo de la evolucion del
ébola en 2014. Analizando es posible que (oa) interpretara los ensayos que
sumaran miedo, prefieren limpiar las manos, en vez de balsamo labial y
comunicar un gran miedo al ébola. Al mismo tiempo contestaron una encuesta en
linea del Covid 19, en 13 dias en el tiempo del bum de la pandemia en EE.UU., en
ambos casos eligieron leer informacion positiva por encima de la negativa sobre
coronavirus, en consecuencia (oa) cambio sus acciones mucho mas que (ya),
sugiriendo que las consecuencias positivas no truncaron la facultad de (oa) para

contestar al peligro sanitario.

En comparacion con los tres casos estudiados, este articulo reafirma que la
expectativa del miedo, cambia el comportamiento de las personas ante una crisis
pandémica, por tanto, se asume en Ancash que el consumo de noticias alcanza el
maximo punto en las personas entre 25 a 40 afios, de los cuales el andlisis de
nuestra que en la plaza de armas de la urbe, la edad que mas percibe la
infodemia de rango 4 con un 14%, es en los varones de 28 afos; de la misma
manera en Lambayeque el consumo de noticieros se vio entre los 25 a 40,
percibiéndose en la plaza de armas de Chiclayo con un rango de infodemia de 4

con 17%, en los varones de 23 afnos.

Por ultimo, en La Libertad también es de 25 a 40 afios, pero el rango infodemico
es de 3, con un porcentaje de 12%, en mujeres de 33 afios es asi como este
articulo ayuda a comprobar como la percepcidon de la informaciéon de los
noticieros, llevan percepciones de miedo que pueden afectar en comportamientos

de acuerdo a diversas maneras de manipular la noticia.
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Consecutivamente, los comportamientos y analisis de infodemia van de la rama
con amedrentar externamente a un pais, logran subir la ayuda de la poblacién a
los presidentes a cargo, tratando de entender los lazos entre gobernantes,
noticias y sentir popular, en una libertad popular en un area absolutista de medios
mercantiles, (Lecount y Wasburn, 2009); responsabilizandose con algunas
cualidades de la infodemia al notificar la informacion, y la afectacion en cada urbe, de
distinta forma, como lo vivido en Peru, cuando los noticieros peruanos todos los dias
del brote epidémico mundial, transmitian al presidente Martin Vizcarra (2020),
pronunciandose cada mafana y tarde, como se iban aconteciendo las normas

aplicadas para enfrentar la pandemia a nivel nacional.

Finalmente, se afirma que en Chimbote y Chiclayo el nivel de infodemia es alto,
enfocado a la percepcién que genera la transmisiébn de la noticia, habiendo
generado miedo e incertidumbre en ambos casos, observado en porcentajes
veridicos, segun fuentes oficiales del estado, pero ocasionando un
comportamiento muy diferente a lo ocurrido en la ciudad de Trujillo, ya que, en
esta plaza, la infodemia no fue percibida con miedo moderado, por ende, el

comportamiento simplemente se mantuvo de manera cotidiana en la poblacién.

5.2- ¢Porque existe variacién en la apropiacién del espacio publico en las
plazas de armas de Chimbote, Trujillo y Chiclayo?

El andlisis de resultado de la variable se realiz6 por porcentajes de variacion de
los casos de estudio; en los tres casos fue un porcentaje mayor al 50%;
asumiendo que se dio una transformacién en el espacio publico en cuanto al uso,
actividades e incluso identidad, por lo cual ¢(COmo es la transformacién del
espacio publico de acuerdo al coeficiente de variacion en cada caso de estudio?;
en primer lugar esta la plaza de armas de Chimbote; en el cual se dio una
variacion de 74% en el uso, actividades y frecuencia en la plaza de armas de
Chimbote en los afios 2019 - 2020, 2020 - 2021. Por tal motivo se asume que en
plena pandemia el cambio en el uso de la poblacion dentro de la plaza, fue
radical, por tal motivo Mendoza (2022), define la ubicaciéon del espacio publico
como un punto rodeado de areas de comercio, generandose diversos tipos de
actividades, por tanto, se difiere que solo por el borde de la plaza se dio el uso en
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pandemia, lo cual fue por obligacion de actividades, asi como la ocupacion por
medio de la movilidad Gutiérrez et al (2012) , mas la plaza estuvo en desuso por
la mayoria de habitantes de la ciudad. Por consiguiente, en el caso de estudio de
Trujillo el coeficiente de variacion fue de 54%, observando que, si bien hubo un
cambio, no fue tan radical como en los otros casos de analisis, observando que la
frecuencia y influencia en el uso mediante el apego al lugar, no ha variado del
todo, (Omes 2015), posteriormente Vélez et al (2021), muestra las practicas de
ciertas acciones se da en cuestion del uso de acuerdo a como se encuentra
conformado; es asi que el espacio publico trasmite una simbologia, por tanto
genera identidad del lugar en el habito comun (Gongora, et al, 2017). Al mismo
tiempo en el caso de Chiclayo, casi de manera similar a la ciudad de Chimbote, el
coeficiente se elevo al 78%, verificando que el cambio se da de manera notoria,
por ende, como resultado entre el 2019 al 2021, asume una percepcion del
usuario que influye en estos factores de uso social, por consiguiente en
pandemia, el uso y actividades percibidas han cambiado, siendo las actividades la
realidad de cada individuo, es asi como estas asumen conflictos de la sociedad

para exponer su identidad y apego al lugar (Hernandez, 2004).

Previamente a los acontecimientos publicos en urbes, se comienza a examinar
cambios en el espacio publico Atravez del tiempo; iniciando por, Fernandez,
(2013), el cual empieza a distinguir el espacio urbano desde sus inicios, con La
escritura que fue, hace casi mil afios, la primera ciencia de oficio (Goody y Watt,
1963), a su vez, Ong (1982), asume gque su muestra popular fue restringida;
permaneciendo como una opcién para grandes gobernadores o sectores de alto
poder. Esto se vincula con el espacio urbano del siglo XXI, observando un area
comun urbana con un favoritsmo en conveniencia al sector politico;
consecuentemente con el nacimiento de la imprenta, desde la segunda mitad del
siglo XV, al iniciar el uso de textos, nacieron y propagaron los discursos — libros,
panfletos, libelos- a monton, siendo limitado por la alfabeto basico, resaltando, el
espacio publico actual, que evoluciono por fortuna entre circunstancias
dictatoriales y la urbe popular, (Habermas, 1990), siendo asi, el espacio urbano
esté restringido a un listado cultural e informativo , expuesto a variedad en base a
grados de informacién en las conductas, asumiendo asi, Le Corbusier en sus dos

proyectos uno para reconstruccion de Saint — Die(1945 — 1946) y Unite
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d*Habitation de Marcella (1945 — 1952), el cargo practico para la metropoli actual
y la guia de casas comunes, usadas para reconstruir Francia, aportando
contribuyendo al sumario del pensar corbusieriano en el tiempo futuro a la
segunda guerra mundial. en lo que asume a la vida publica de la ciudad.
(Sequeira, 2013), asi mismo se inicia otro rumbo al area urbana social de uso
importante, para poder comenzar a enlazar y reconstruir la vida publica con fe y

transformaciones.

Por culpa de la guerra, se niegan actividades de valor urbano popular, la
reanudacion del area urbana es visible desde los 80; sobre todo a comienzo de
1990, lapsos en que se vive el boom del medio ambiente publico en Europa,
donde se crean planes que cultiven &reas verdes y ecologicos a nivel
metropolitano, (Aguilera, 2004); De esta manera, la forma de apropiarse va de la
mano con diversos cambios dados en el uso y actividades dentro del espacio
publico, iniciando con Lefebvre (1968), donde expresa el area publica con
identidad y civismo de una ciudad; posteriormente Lefebvre (1974),varia en el
estudio de la urbe enfocandose en el uso de manera politica y socioeconémica
culturalmente. Al momento de iniciarse el cambio en el uso del espacio y después
de las guerras, empezamos a notar el cambio en el comportamiento de los
ciudadanos con una forma de civismo en ciudades con cambios totalmente

marcados por la guerra.

Por otro lado, la forma de participacion y creacion de valor, relacidén social, genera
comportamientos de masa dentro del espacio publico a juzgar por Larrea (1991);
aportando, Borja y Muxi (2003), al espacio urbano ciertas actitudes y emociones
sociales, apoderandose del lugar por medio de habitos, otro aporte es Vidal y Pol
(2005), que identifica dimensiones de aduefiarse del sitio, relacionandolo con su
alrededor, también Castells (2008), confirma maneras y modos de ciudadania en

lazos con areas ya ejecutadas, aumentando socialmente.

Al contrario, Gehl (2006), avanza en su enfoque con modelos de apoderarse el
area urbana Atravez de acciones en calles prosperando mecanismos civiles y
plurales, luego Licona (2007), interpone el manejo del area social por medio de la
apreciacion singular o plural de la urbe. El cambio es parecido segun las

actividades y comportamientos en el tiempo, antes de la pandemia 2020, el
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espacio era referido a areas de identidad, con usos y actividades que se va
realizando conforme las necesidades socioeconomicas del individuo, pero consigo
también trae manipulaciones y usos jerarquizados por grupos con cargos que

pueden cambiar ciertos usos.

En este lapso, Tamayo (2007), expresa que la multitud electoral, politicamente,
contiene 3 modelos de areas sociales, fisico representativo, discursivo y social,
prosiguiendo, Paramo (2010), confirma que la apropiacibn se da por lasos y
actividades en lasos a la calidad de vida, de la mano con Salcedo (2010), también
hace hincapié en el uso y apropiacion enlazandolo con la justicia, politica y
valores en el contexto social. Continuando con Paramo y Burbano, (2014),
destacan la importancia que las personas dan al area urbana con la capacidad
social, en la expresion del paisaje urbano local.

Sin embargo, Barona et al, (2022), concreta que los sentimientos influyen en la
sensacion de la sociedad encima del area publica en pandemia, relacionado a
emociones positivos y negativos dentro del espacio, asi, Gémez et al, (2022),
indica que en pleno aislamiento por Covid 19, enfocan las variedades sociales y
sube la demanda por el area urbana por el lado de la poblacion méas pobre, estas
areas desisten de ser amalgamas sociales y se transforma en la diversion de

unos y lo laboral de otros.

Por este motivo, se muestra un testimonio en cuanto a la manera de apropiare
del area publica, el cual afirma como cambia en pandemia al forma del uso y la
identidad, dentro de este marco el joven Juan José de 29 afios, nacido en la
ciudad de Chimbote, comenta: a raiz de la pérdida de empleo como soldador, se
vio obligado a salir a trabajar de vendedor de golosinas y lava carros, en plena
pandemia de Covid 19 en la ciudad, prefiriendo trabajar a exposicion para
mantener a su familia; Confirmando que el espacio publico se ve obligado a
adoptar cambios en el uso, de la mano con la necesidad y comportamiento de los

ciudadanos en plena pandemia.

Vinculado a esto, se define la transformacion de apropiarse del espacio, contiene
diversos alcances en el uso del espacio referente a necesidades del ciudadano
para la utilizacion en distintos momentos de la historia el espacio, de acuerdo a su

necesidad e identidad que se tiene dentro de él.
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5.3 ¢Porque se ha transformado la apropiacion del espacio publico en

Trujillo, Chiclayo y Chimbote a causa de la infodemia?

Tanto en Chimbote y Chiclayo las transformaciones son marcadas en cada plaza,
producidos por la infodemia transmitida por noticieros, que llevan consigo
consignas, percepciones, comportamientos y credibilidad, tal y como se pronuncia
Idrovo (2015), donde aprecia el propésito de sentir la contribucion de los
noticieros; los cuales producen miedo, temor, inseguridad al momento del uso y

de actividades en el espacio urbano.

En pocas palabras, los espacios publicos se ven usados de diferentes maneras, a
veces llevadas por fines politicos, asimismo la educacion y la cultura estan
relacionadas a la politica, para la expresion por parte de jovenes, enlazando
facilidades para la expresion de manera libre y con criterio, vera (2015).

En tanto, también se definen los eventos publicos, como afectacion en el habito
en la vida cotidiana, promueven comportamientos sociales en una opinién y
participacion politica, intencionalmente promovida por el periodismo (Kovach y
Rosenstiel, 2007), consecuentemente en la ciudad de Trujillo, la transformacion
en la apropiacion del espacio publico, ha afectado en un 54% y se relaciona un
cambio segun su grado de credibilidad, como se observa en mensajes 0 noticias
de la experiencia periodistica, pasando por un cuestionamiento, y siendo
desafiado, arriesgando la relevancia en su percepcion social, (Metzger y Flanagin
2008).

El virus del Covid 19, ha desencadenado un efecto grave en cuanto a la libertad,
mediante el deber comdn de las actividades y la jurisprudencia legislativa singular.
Se analiza como la reclusién ha limitado peligrosamente el libre transito peatonal
e inclusive la libertad individual de toda la poblacion, sobre todo de los ciudadanos
infectados y los que cumplen cuarentena. Con todo ello, las reglas establecidas
omiten tangiblemente la interrupcién del derecho a socializar y demostraciones
eclesiasticas, que suspenden tajantemente la acumulacién y actividades de los

ciudadanos. (Hueso, 2020).

El confinamiento social impuestos en plena endemia por COVID-19, fundan

normas positivas con el fin de salvar vidas humanas. Por el contrario, las normas
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fundadas, conllevan valioso precio en cuanto a la salud psicologica. El
seguimiento de acciones psicologicas procedente de los limites obligatorios del
traslado peatonal en pleno contagio por Covid, tiene que ser de gran importancia
para la estructura sanitaria. (Pérez, Castillo y Luzardo, 2021), aunque, desde el
inicio de la pandemia se dieron diversas restricciones transmitidos por noticieros,

gue afectaron psicolégicamente en cada parte de las ciudades.

En el Perd, la post-transicion democrética del afio 2000, se ha descrito en varias
investigaciones, como un caso donde se ven algunas resaltantes continuidades
como: la estabilidad del modelo econdémico adoptado en los afios 90, un poder
Ejecutivo que maneja controla la politica publica, un Congreso relativamente fragil

frente al presidente, ausencia de reclamos articuladas, entre otras.

En el tiempo de gobierno (2016-2020), se ha dado un cambio ejemplar en los
lasos entre congresistas y el presidente de la republica, variando las
conclusiones, pudiendo alterar otras magnitudes de continuidad, generalmente el
dominio ejecutivo y sus técnicas, han degradado en autoridad ante el congreso
que tiene mas relevancia, ya sea en su dominio econdmico, como realizar
ordinariamente los manejos de desarrollo parlamentario, como la clausura
ministerial y puestos presidenciales, todo ello se arraigé en el nuevo Congreso
elegido en 2020, después de la vacancia anterior, el congreso saco al
expresidente Vizcarra, actos en medio de una pandemia que golpeé a Perl

fuertemente. (Bocanegra y Rousseau, 2021).

De las evidencias anteriores, se derivan protestas en el espacio publico,
examinando como la ira, se apodero de toda una nacion; en el caso Merino,
donde Angulo y Bolo, (2021), rescata la manera en como la infodemia no crece
desde lo cientifico, sino se enfoca por medio de los noticieros en lima, en
protestas contra el gobierno; con el mismo sensacionalismo y contemplando como
el espacio publico se ve torcido, sin importar la salud publica que en tiempos de
pandemia, el cual fue lo mas criticado por los medios periodisticos, dandole realce
al sector politico en defensa de derechos de los civiles peruanos, alterando las
restricciones dadas por el gobierno, enfocado por medios audio visuales y
escritos, con ciertas consignas impuestas para beneficio propio; donde existen

caracteristicas que infieren en la transformacion de la apropiacion de espacio
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publico y donde Palma (2014), impone la existencia de un 5to poder, que hace
dependiente de la visibilidad y empoderamiento impulsado por poderes de la

republica, por representantes elegidos Atravez del voto popular.

En paralelo, la transformacion en la apropiacion del espacio publicé es discutido
desde un lado politico, de manera que la credibilidad en cada ciudad ha sido
cuestionada por los medios de comunicacion audiovisuales denominados como
un cuarto poder, influenciando en la infodemia que transmiten y muestran a favor
personal, siendo objetado politicamente, tal y como se vio en el caso del
programa periodistico “CUARTO PODER”, por ende Orozco (2021), reafirmo la

preferencia hacia un determinado partido politico, segun su conveniencia.

Sin duda alguna, la infodemia producida por noticieros si logra tener una variacion
para apropiarse del area publica adherido a la credibilidad del ciudadano en
cuanto a la infodemia, Seguido a ello el cambio dado en el post — pandemia se ha
dado de manera marcada, ya que, si enfocamos al trabajo y subsistencia, el uso
del espacio publico en cada caso de estudio ha variado, ya que ahora se vive con
el virus Dia a Dia; ya que con la aplicacion de las vacunas se tiene mas seguridad

y se puede volver a la normalidad.

Actualmente, existe la opcion de contar con vacunas, que rapidamente se han
desarrollado desde la Geno tipificacion del virus, recurriendo a varias tecnologias,
como las de ARN mensajero, los de vectores virales, los de virus inactivados
entre otras. pero de otro lado hay grupos no muy seguros para el empleo de
nuevas tecnologias aplicadas (Cabezas, 2020), aun asi, el trabajo en plena
pandemia se sigue aun ejecutando medidas de bioseguridad, presentando
variedades de modelos impuestos por las autoridades administrativas laborales
frente a los riesgos presentes en pandemia, creando directivas para medir nuevos
modos de trabajo surgentes (teletrabajo) o reglas estan en la normativa de trabajo

vigente. (Rodriguez,2020).

Existe un cambio tanto en el habito cotidiano como en lo profesional, ya que el
estrés generado y la necesidad de salir, se a puesto en marcha, volviendo todo a
su normalidad con diversas medidas para evitar la propagaciéon del virus; llegando
definir que la transformacion de apropiacion del espacio publico debido a la
infodemia producido por medio de noticieros, enfocado desde los inicios de las
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restricciones sanitarias, la cuarentena, vacunacion y la post-pandemia, a llevado a
un cambio en cada etapa, siendo la infodemia una eficaz manera de generar
miedo mediante consignas para modificar o cambiar un lugar, tanto en pandemia

y en cualquier punto de los sucesos del mundo y del pais.

VI.CONCLUSIONES

En sintesis, en cuanto a infodemia, tenemos por medio de los noticieros ciertos
miedos enfocados con cierta manipulacién tanto en los 3 casos de analisis de
cada ciudad, esto es percibido y crea comportamientos que logran afianzar la

informacion en plena pandemia mundial.

En la apropiacion del espacio publico, refiriéndose a un cambio en el uso Atravez
del tiempo, que comparandolo con la actualidad, no se ha aprendido a tomar
conciencia y valorar el espacio publico; demostrando en la actualidad que la forma
de afrontar el espacio publico en situaciones de riesgo o pandémicos, conlleva a
transformar el espacio publico sin analizar en que beneficia este espacio a nivel
psicoldgico, aprovechandolo y mejorando su estructura para poder hacerle frente

a cualquier situacion A través del tiempo.

En cuanto a la infodemia que emiten los noticieros, han logrado transformar la
apropiacion del espacio publico no solo en el mundo, sino también en nuestro
territorio, haciendo énfasis que en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, el miedo a la
infodemia fue notorio, pero aun asi el comportamiento en el espacio fue diferente
en Trujillo que en la otras dos ciudades, resaltando que la transformacion dada en
la forma de apropiarse de las plazas de armas, es consecuente con la manera de

informarse y del criterio de analizar la noticia.
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VIl. RECOMENDACIONES

Se enfatiza la recomendacion en cuanto a la difusion de infodemia lanzada por
medio de noticieros tanto locales, nacionales y/o mundiales, el reglamentar ciertos
criterios para poder difundir de manera cientifica la informacion, acreditado por
profesionales calificados para afirmar ciertas medidas y datos resaltantes en
situaciones pandémicas, y porgue no en ciertos casos de no aplicarse, sancionar
el incumplimiento de tales reglamentaciones, teniendo como finalidad cuidar la

salud mental y la falta de credibilidad para el ciudadano.

Posteriormente, es importante la aplicacion de nuevos criterios para poder
generar nuevos espacios publicos, que puedan darle frente a posibles futuras
pandemias mundiales, aportando a la ciudadania mas formas de identificarse,
apropiarse y preservar los espacios publicos en cualquier lapso de tiempo en el

mundo.

En este mismo contexto, es importante formar a nivel cultural y educativo a la
ciudadania, siendo capaces de estimar, discurrir, y debatir tanto la transparencia
como sinceridad los diferentes datos difundidos en los noticieros, generando una
reflexion de las secuelas en la salubridad de la ciudadania toda esa divulgacion
de datos equivocados, requiriéndose analisis que sumen puntos mas detallados,
tal vez con un sistema mas sofisticado y moderno, asi poder definir qué tan grave
es la propagacion de datos equivocados en cada rincon de los paises, adhiriendo
grandes modelos que contengas espacios variados a lo analizado en la actual

investigacion.
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Anexos

Anexo 1: Linea de tiempo de los antecedentes del Apropiacion del espacio
publico (AEP) y la Infodemia (I).

Elaborado en base a estos autores de Lefebvre (1968), Lefebvre (1968), Larrea
(1991), Borja & Muxi (2003), Vidal et al (2005), Vera (2005), Castells (2005), Gehl
(2006), Licona (2007), Tamayo (2007), Kovach & Rosenstiel (2007), Metzger &
Flanagin (2008), Paramo (2010), Salcedo (2010), Roberto Villa (2011), Altamirano
(2014), Paramo y Burbano (2014), Idrovo (2015) y Angulo & Bolo (2021).

Lefebvre
(1968)

Espacios para €l civismo y la
identidad.

Lefebvre

. (1974)

Para entender la ciudad, se debe
reconocer el espacio como social, el
cual tiene un papel activo, por medio
de la actividad politica-cultura vy
socioeconomica.

Larrea
(1991)

Tiene en cuenta la intangibilidad,

participacion de creacion de valor y

relaciones sociales, para lograr conducir
el comportamiento de las masas.

Borja & Muxi

. (2003)

Las personas otorgan la esencia a
espacio publico desde su
comportamiento, expresiones y
perspectiva social, avalando a la
apropiacion y uso, a través dela
identidad y facil habhitar.
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Vidal et al Vera
(2005) (2005)

Identifica la dimension de
apego e identidad al lugar,
mediante la interaccion del
individuo con el contexto.

La influencia de los medios de
comunicacién audiovisual, incurre
en la socializacién, llegando a
generar la construccion de la
identidad.

Castells

(2005)
[

La expresion de la sociedad
conformada en espacio en relacion
al contexto  construido, es
necesaria a ayudar a incrementar
la sociabilizacion.

Gehl

. (2006)

Las actividades de las calles
mejoran las dindmicas sociales
y colectivas.

Licona
(2007)

Se discute el aspecto social, de
manera individual y colectiva, el
individuo se apropia del espacio
conforme a su percepcion.

Tamayo
(2007)

La aglomeracién electoral en
espacios publicos, en el ambito
politico; detalla tres componentes de
espacio: fisico representativo,
discursivo y social.

Kovach & Rosenstiel

. (2007)

Analiza como los eventos publicos
logran afectar en la vida rutinaria, es
base a la democracia.

Metzger & Flanagin
(2008)

El proceso afectaciéon que
tiene los medios comunicacién
audiovisuales en su uso de
medios seguln su nivel de
credibilidad.



Paramo

q (2010)
a apropiacion, vinculos y usos

del espacio publico, en relacion
con la calidad de vida

Salcedo
(2010)

La apropiacion, caracteristicas
y uso del espacio publico, en
relacion a la socializacion,
justicia, politica y valores

R A"

Roberto Villa
(2011)

Las caracteristicas manifestadas a

través de la calidad de vida de los

ciudadanos, problematizando al
espacio publico.

Altamirano

. (2014)

Recupera la consideracion de las
personas y sus acciones en el
espacio publico por medio de la
apropiacion espacial.

Paramo & Burbano

. (2014)

Estudia la importancia en el uso que
las personas le dan al espacio, la
capacidad social, el cual coopera al
brindar una expresion de paisaje
urbano a la localidad

Idrovo
(2015)

La percepcion social acerca de
los Medios de Comunicacién
Audiovisual 'y la influencia
negativa en el comportamiento
del usuario.

Angulo & Bolo
(2021)

La movilizacion de las personas en las
calles y plazas por conflictos sociales
donde se evidencia la presencia de un
enfoque periodistico de amenaza y de
oposicién y una nula posicion de
dialogo.



Ambito
Temaético

Problema de

investigacion

Pregunta de

Investigacion

Hipdtesis

Objetivo
General

Objetivo Especifico

Categoria

Sub Categoria

Transformacion de la Apropiaciéon del Espacio Publico debido a la Infodemia

provocados por Noticieros en Chimbote y Chiclayo, 2021

Transformacion del
modos de ocupacion
del espacio publico a

consecuencia de la

infodemia sobre las
noticias falsas y
desinformacién que

influye los noticieros

¢De qué manera la

infodemia

producida por los

medios de
comunicacién
audiovisuales
influyen en el

proceso de

transformacion de
la apropiacion del

espacio publico en

Chimbote y

Chiclayo, 20217

Termina la influencia
en los habitantes de
la ciudad de
Chimbote, Trujillo y
Chiclayo 2021, en
cuanto al uso del
espacio publico por
gue cambian las
consignas de su
identidad y el apego
al lugar, modificando
los comportamientos
de los habitantes de
estas ciudades, por
lo que termina
cambiando su uso
€COmo Su ocupacion
en los espacios

publicos.

Conocer la
influencia de la
infodemia a
través de las
medias
comunicaciones
audiovisuales
para la
transformacion
de la
apropiacion del
espacio publico
en Chimbote y
Chiclayo 2021.

Indicar las
consecuencias,
positivas y negativas
a nivel social que trae
consigo la influencia
de la infodemia en la
apropiacion del
espacio publico

Mencionar los
elementos de medios
audiovisuales que
logran influir en la
apropiacion del

espacio publico

Identificar el grado de
aceptacion de los
medios audiovisuales
para la apropiacién

del espacio publico

X1.1: AL
(Apego al lugar)
X1.2:IL
(Identidad al lugar)
X2.1: 0O
(Ocupacion)

X2.2: U
(Uso)

X3.1:CF
(Conformacion fisico)
X3.2:CE
(Calidad espacial)
Y1.1:Com
(Comunicacion)
Y1.2:In
(Integracion)
Y2.1:S
(Sensacionalismo)
Y2.2:R
(Realidad)
Y3.1: Int
(Intencionalidad)
Y3.2: Cont

Emociones
Vinculo social
Simbologia
Cultura
Accesibilidad
Apropiacion

Frecuencia

Actividad
Conservacion
Seguridad
Comfort
Mobiliario urbano
Informacion
Lenguaje
Confianza
Imparcialidad
Manipulacion
Impresion
Percepcion
Influencia
Razonamiento
Juicios

Importancia




(Contenido)
Y4.1: A
(Actitud)

Y4.2: Cono

(Conocimiento)

Analizar
Reaccion
Nivel de Aceptacion
Racional

Reflexion

Anexo 2: Matriz de Consistencia



Anexo 3: Matriz de categorizacion aprioristica

Ambito
. Variables Categoria Sub Categoria Indicador N° Pregunta Instrumento
Temaético
I La plaza fue un buen lugar para reuniones con familiares o Ficha de
g ) amigo antes de la pandemia desempefio
g Emociones Ficha d
o icha de
Rl N 12 La plaza es un lugar de encuentro 5
£ 8 X1.1: AL observacion
[ .
< 9 (Apego al lugar) . . i Ficha de
o & 13 La plaza permitia generar vinculos con lo demas personas .
S O . ) desempefio
5 £ X1: PIL Vinculo social Ficha d
o O icha de
LS (Proceso 14 Las personas pueden vincularse con lo demas )
S o q observacion
= = e
S = ) ) Considera que la plaza es el lugar donde se construyen la Ficha de
o = identidad 15 ] ) ] .
o .- ] . identidad ciudadana desempefio
5 8 X:AEP al lugar) Simbologia )
g 2 i ) ) ) Ficha de
= (APROPIACIO X1.2:IL 16 La plaza construyo a la identidad ciudadana ]
w = ) observacion
D O N DEL (Identidad al ) ) ) ] )
T ¢Considera que las expresiones y manifestaciones culturales Ficha de
c o ESPACIO lugar) 17 i i L y .
© 0 . se podian realizar sin interaccion en la plaza? desempefio
g ©° PUBLICO) Cultura ) ]
a % 8 La plaza sirve como lugar de asamblea, debate o Ficha de
o =
E:_ g manifestaciones. observacion
s 5 o El recorrido mas recurrente que utilizaba para acceder a la Ficha de
o
3 s plaza desempefio
c O X2: POL Accesibilidad .
© B o Ficha de
& 8 (Proceso 110 El trayecto que mas utilizan para acceso a la plaza y
e > d X2.1: 0 observacion
2 = y (Ocupacion) Que tanto le permitieron conectarse en sus actividades Ficha de
2 ocupacion 112 o B
© L cotidianas en la plaza observacion
[ del lugar) Apropiacion ) o o )
13 Las personas pueden realizar sus actividades cotidianas en la Ficha de

plaza

observacion




X2.2:U
(Uso)
X3.1:CF
(Conformacion
fisico)
X3: EC
(Estado de
conservaci
on)
X3.2:CE
(Calidad espacial)
Y1:C
Yo o Y1.1:Com
(Credibilida

(INFODEMIA) (Comunicacion)

Frecuencia

Actividad

Conservacion

Seguridad

Comfort

Mobiliario

urbano

Informacion

Lenguaje

114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

125

126

127

Frecuencia en que permanencia en la plaza

Existencia de frecuencia de concentracion

Las actividades mas recurrentes que realizaban en la plaza
antes de la pandemia
Las actividades que influenciaron a realizar en la plaza a
realizar (recreacion, cultural, politico y comercial)
Qué tan frecuente considera que se realizaban el
mantenimiento de los mobiliarios de la plaza

Consideracion de los mobiliarios de la plaza

Que tan seguro se sentia en la plaza por las noches

La seguro en la plaza por las noches

¢ Le afectaba microclima en su comodidad en la plaza?

El microclima afecta la comodidad de la persona en la plaza

¢ Qué tanto considera que los mobiliarios (bancas, jardines,
poster) de la plaza fueron conservado correctamente
Como es el estado del mobiliario (bancas, jardines, poster) de
la plaza
¢, Qué tanto considera que la informacién difundida en los
noticieros es clara y precisa?
¢, Qué tanto el lenguaje utilizado en el noticiero es facilmente

comprendido?

Ficha de
desempefio
Ficha de
observacion
Ficha de
desempefio
Ficha de
observacion
Ficha de
desempefio
Ficha de
observacion
Ficha de
desempefio
Ficha de
observacion
Ficha de
desempefio
Ficha de
observacion
Ficha de
desempefio
Ficha de

observacion

Encuesta de

profundidad




Y2: PS
(Percepcid
n social)

Y3:.C

(Consigna)

Y4: CS
(Comporta
miento

social)

Y1.2: In

(Integracién)

Y2.1:S

(Sensacionalismo)

Y2.2:R
(Realidad)

Y3.1: Int
(Intencionalidad)

Y3.2: Cont
(Contenido)

Y4.1: A
(Actitud)

Confianza

Imparcialidad

Manipulacion

Impresion

Percepcion

Influencia

Razonamiento

Juicios

Importancia

Analizar

Reaccién

Nivel de

Aceptacion

128

129

130

131

132

133

134

135

136

137

138

139

¢ Qué tanto el contenido trasmitido en los noticieros es veraz?

¢ Qué tanto considera usted que el contenido social que
difunde los noticieros se trasmite de manera neutral?
¢ Qué tanto considera que la informacion difundida es
manipulada antes de ser publicadas en los noticieros?

¢ Qué tanto percibe usted al sentir la presencia de areas

verdes en el parque urbano?

De acuerdo al contenido difundido por los noticieros con
respecto al COVID- 19 ¢Qué tanto considera usted que ha
cambiado su manera de percibir de la realidad de la plaza?
¢, Qué tanto considera usted que el contenido del noticiero

influye en su vida diaria?

¢ Qué tanto considero la informacion sobre la COVID-19 como
cierta y luego supo que era falsa?

¢ Qué tanto cuando se elabora los contenidos de los noticieros

generando juicios de valor?
¢, Qué tanto considera usted que es importante que los
noticieros usen fuentes oficiales para la elaboracién
conocimientos sobre COVID-19?
¢ Qué tanto considera que el contenido de los noticieros es
esencial para en distinguir su postura?

De acuerdo al contenido difundido por los noticieros con
respecto a recomendaciones para prevenir la COVID-19 ¢ Qué
tanto considera usted que ha tenido cambio en tus habitos?
¢ Qué tanto califica el nivel de agrado y aceptacion hacia el

contenido de los noticieros?

Encuesta de

profundidad

Encuesta de
profundidad

Encuesta de

profundidad




) ¢ Qué tanto considera que los noticieros aumentan su
Racional 140 . .
Y4.2: Cono capacidad racional?

(Conocimiento) » ¢Qué tanto considera que los noticieros desarrollan la
Reflexion 141 ) )
capacidad reflexiva en usted?




Anexo 4: Encuesta de Profundidad

. FACULTAD DE ARQUITECTURA
~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

ENCUESTA DE PROFUNDIDAD

INSTRUCCIONES: El presente instrumento de encuesta tiene por finalidad recoger informacién sobre la
investigacion titulada "Transformacion de la Apropiacion del Espacio Plblico debido a la Infodemia provocados
por Moticieros en Chimbete y Chiclayo, 2021", donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la
Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio. La informacion brindada sera utilizada salo con fines
investigativos y académicos las respuestas son anonimas aplicadas en las plazas analizadas.

Escala de Medicion
DATOS GENERALES DATOS DEL LUGAR
MUY POCO 1
s Plaza de A Chimbot e 2
aza de Armas — Chimbote
Género AVECES 3
Masculino Plaza Principal de Chiclayo MUCHO 4
Femenino Plaza Principal de Trujillo DEMASIADO 5
ESCALA DE MEDICION
N® PREGUNTAS
1 | 2 | 3 | 4 | 5
CREDIBILIDAD

126 £Qué tanto considera que la informacion difundida en los
noticieros es clara y precisa?

127 ;Qué tanto el lenguaje utilizado en el noticiero es
facilmente comprendido?

128 £iQué tanto el contenido trasmitido en los noticieros es
veraz?

129 £Qué tanto considera usted que el contenido social que
difunde los noticieros se trasmite de manera neutral?

PERCEPCION SOCIAL

130 ;Qué tanto considera que la informacion difundida es
manipulada antes de ser publicadas en los noticieros?

131 £Qué tanto percibe usted al sentir la presencia de areas
verdes en el parque urbana?

De acuerdo al contenido difundido por los noticieros con
respectoal COVID- 19 ;Qué tanto considera usted que ha
cambiado su manera de percibir de la realidad de la
plaza?

132

133 £ Qué tanto considera usted que el contenido del noticiero
influye en su vida diaria?

CONSIGNA

134 £Qué tanto considero la informacién sobre la COVID-19
como cierta y luego supo que era falsa?

135 ;Qué tanto cuando se elabora los contenidos de los
noticieros generando juicios de valor?




iQué tanto considera usted que es importante que los
36 | noticieros usen fuentes oficiales para la elaboracion
conocimientos sobre COWID-197

137 iQué tanto considera que el contenido de los noticieros es
esencial para en distinguir su postura?

COMPORTAMIENTO SOCIAL

De acuerdo al contenido difundido por los noticieros con
respecto a recomendaciones para prevenir la COWID-19
iQué tanto considera usted que ha tenido cambio en tus
habitos?

138

139 2Qué tanto califica el nivel de agrado y aceptacion hacia el
contenido de los noticieros?

140 £Qué tanto considera que los noticieros aumentan su
capacidad racional?

141 iQué tanto considera que los noticieros desarrollan la
capacidad reflexiva en usted?

iGracia por su valioso tiempo brindado!




Anexo 5: Ficha de Desempefio

- FACULTAD DE ARQUITECTURA .

FICHA DE DESEMPENO ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA ~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
INSTRUCCIONES: El presente instrumento de encuesta tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada “Transformacion de la Apropiacion del Espacio Publico debido a la
Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 2021”7, donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio. La
informacion brindada sera utilizada sdlo con fines investigativos y académicos las respuestas son anonimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
e Departamento ANCASH MUY POCO 1
EDAD: Provincia SANTA POCO 2
) Distrito CHIMBOTE AVECES 3
= . Masculino MUCHO 4
GENERO: Femenino Nombre de FPlaza PLAZA DE ARMAS DEMASIADO 5
ESCALA
INDICADOR 19 ACCESIBILIDAD LEYENDA s INDICADOR PREGUNTA DE
MEDICION
1 1 [ J ‘ _’ i El recorrido mas recurrente que utilizaba para acceder a la
19 plaza
Jirén. Enrique Palacios 14 Frecuencia en que permanencia en la plaza
- —— [ 16 Las actividades mas recurrentes que realizaban en la
plaza antes de la pandemia
118 Qué tan frecuente considera que se realizaban el
—_— = = mantenimiento de los mobiliarios de la plaza
(17 o .
2 3 120 Que tan seguro se sentia en la plaza por las noches
i g 122 Le afectaba microclima en su comodidad en la plaza
(=] 3
— @ g 124 Qué tanto considera que los mobiliario (bancas, jardines,
o - poster) de la plaza fueron conservado correctamente
§ = 7 Considera que las expresiones y manifestaciones
@ — culturales se podian realizar sin interaccién en la plaza
) 12 Que tanto le permitieron conectarse en sus actividades
: cotidianas en la plaza
) ‘ ) 5 Considera que las plaza es el lugar donde se construyen
m la identidad ciudadana
j—
. ) 13 La plaza permitia generar vinculos con lo demas personas
Jirdn. Manuel Villavicencio
1 La plaza fue un buen lugar para reuniones con familiares o
‘ ’ } [ | [ | !__,% / amigo antes de la pandemia




INDICADOR | 18 | ACTIVIDADES | LEYENDA + % ﬁ ! 'j:- lNDEADO 4 FRECUENCIA omAs
2 =t HORAS
Jirén. Enrigue Palacios = Hrén. Enrique Palacios
. e Z 7 > 5
— g |1 g
— g - . : 5 ——
1]
@ o 7 : °
— g : ‘ { |
g g ° s
J— 2

Jirén. Manuel Villavicencio

11T T~/

Jirdn, Manuel Villavicencio

T TTT

]

I H




FICHA DE DESEMPENO

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

—
~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES: El presente instrumento de encuesta tiene por finalidad recoger informacién sobre |a investigacion titulada “Transformacién de la Apropiacion del Espacio PUblico debido a la
Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 2021", donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio. La
informacion brindada serd utilizada solo con fines investigativos y académicos las respuestas son anonimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR

ESCALA DE MEDICION

DATOS GENERALES
Departamento LAMBAYEQUE MUY POCO 1
Provincia CHICLAYO POCO 2
EDAD: —
Distrito CHICLAYO AVECES 3
, Masculino MUCHO 4
GENERO: - Nombre de Plaza PLAZA PRINCIPAL
Femenino DEMASIADO 5
INDICADOR 19 |  ACCESIBILIDAD LEYENDA — INDICADOR PREGUNTA B
o = 9 El recorrido més recurrente que utilizaba para acceder a la
= @ plaza
o . .
114 Frecuencia en gue permanencia en la plaza
16 Las actividades mds recurrentes que realizaban en la
v plaza antes de la pandemia
San José 18 Qué tan frecuente considera que se realizaban el
mantenimiento de los mobiliarios de la plaza
120 Que tan seguro se sentia en la plaza por las noches
l 122 Le afectaba microclima en su comeodidad en la plaza
. 4 Qué tanto considera que los mobiliario (bancas, jardines,
. poster) de |a plaza fueron conservado correctamente
4 7 Considera que las expresiones y manifestaciones
3 culturales se podian realizar sin interaccion en la plaza
T 12 Que tanto le permitieron conectarse en sus actividades
cotidianas en la plaza
5 Considera que las plaza es el lugar donde se construyen
o Elias Aguirre la identidad ciudadana
Z%_ ,_ 13 La plaza permitia generar vinculos con lo demas personas
o . H La plaza fue un buen lugar para reuniones con familiares o
s =1 amigo antes de la pandemia
= [=]




LEYENDA

—
INDICADOR 18 ACTIVIDADES LEYEMDA + m ! 'i:_ INDICADOR 114 FRECUENCIA
b — HORAS
P g
g g
v E\ 4
San José San José
o
If l i
c
- c
C
c
-
--
g Elias Aguirre Elias Aguirre
o o
g 2 s
= 2 2
]
g o}
& 2 g
= (=] —_
a




FICHA DE DESEMPENO

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

FACULTAD DE ARQUITECTURA

—
~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES: El presente instrumento de encuesta tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada “Transformacién de la Apropiacion del Espacio PUblico debido a la

Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Truji

informacién brindada serd utilizada solo con fines investigativos y académicos las respuestas son anénimas aplicadas en las plazas analizadas.

llo y Chiclayo, 2021, donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio. La

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
DATOS GENERALES
Departamento LA LIBERTAD MUY POCO 1
Provincia TRUJILLO POCO 2
EDAD: —
Distrito TRUJILLO AVECES 3
. Masculino MUCHO 4
GENERO: - Nombre de Plaza PLAZA PRINCIPAL
Femenino DEMASIADO 5
INDICADOR | 18 | ACCESIBILIDAD | LEVENDA — —> INDICADOR PREGUNTA s
| | J L | | C | | | = 1o El recorrido mds recurrente que utilizaba para acceder a la
@ plaza
Orbegoso 114 Frecuencia en gue permanencia en la plaza
116 Las actividades mas recurrentes que realizaban en la
plaza antes de la pandemia
118 Qué tan frecuente considera que se realizaban el
mantenimiento de los mobiliarios de la plaza
B =2 120 Que tan seguro se sentia en la plaza por las noches
3 Q
& 3 122 Le afectaba microclima en su comodidad en la plaza
©
(1]
2 'ao 124 Qué tanto considera que los mobiliario (bancas, jardines,
‘é *‘% poster) de la plaza fueron conservado correctamente
€
o S 7 Considera que las expresiones y manifestaciones
culturales se podian realizar sin interaccion en la plaza
112 Que tanto le permitieron conectarse en sus actividades
cotidianas en la plaza
5 Considera que las plaza es el lugar donde se construyen
la identidad ciudadana
13 La plaza permitia generar vinculos con lo demas personas
Almagro Salaverry " La plaza fue un buen lugar para reuniones con familiares o

I

amigo antes de la pandemia




INDICADOR 18 ACTIVIDADES

LEYENDA
FRECUENCIA

Levenoa | wm W
=

i
m ! % | nDicADOR | na
l

HORAS
| -~

@ | [
Orbegoso

Orbegoso

Dpuaouadap“]
osaiboig ©01i0Zld

oguuapuadapuﬁ

Almagro S{:Ioverr).r

Almagro Salaverry
I T T

osaJboid 010Zid

I T T




Anexo 6: Ficha de desempefio de conclusion de apropiacion del espacio publico (plaza)

FICHA DE DESEMPENO

FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES: El presente instrumento de desempefio tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada “Transformacion de la Apropiacion del Espacio Pdblico debido a
la Infodemia provocados por Noticieros en Chimbaote, Trujillo vy Chiclayo, 2021", donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio.

La informacion brindada serd utilizada sélo con fines investigativos y académicos las respuestas son andnimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
Departamento ANCASH MUY POCO 1
Provincia SANTA POCO 2
Distrito CHIMBOTE AVECES 3
MNombre de Plaza PLAZA DE ARMAS MUCHO 4
DEMASIADO 5
] ‘ ‘ @ INDICADOR PREGUNTA EN?E&LC';TO%E
Jirén. Enrique Palacios 19 El recorrido mas recurrente que utilizaba para acceder a la
e plaza
114 Frecuencia en que permanencia en la plaza
16 Las actividades mas recurrentes que realizaban en la
plaza antes de la pandemia
= [ Qué tan frecuente considera gue se realizaban el
3 3 118 tenimi S
— ® o mantenimiento de los mobiliarios de la plaza
Y ,_ 120 Que tan seguro se sentia en |a plaza por las noches
1]
— § g 122 Le afectaba microclima en su comodidad en la plaza
— ® o 124 Qué tanto considera que los mobiliario (bancas, jardines,
N & ] poster) de la plaza fueron conservado correctamente
gl = 7 Considera gue las expresiones y manifestaciones
o P culturales se podian realizar sin interaccion en la plaza
— 112 Que tanto le permitieron conectarse en sus actividades
cotidianas en la plaza
I5 Considera que las plaza es el lugar donde se construyen
:D: la identidad ciudadana
—
Jirdn. Manuel Villovicencio 13 La plaza permitia generar vinculos con lo demas personas
1 La plaza fue un buen lugar para reuniones con familiares o
I { l | ' | !__ﬁ / l ’ amigo antes de la pandemia




ACTIVIDADES + %y

INDICADOR 18

E}
i\ |

GRAFICO DE RED

INDICADOR 19 ACCESIBILIDAD

LEYENDA

1 poco regular

mucho

INDICADOR FRECUENCIA

Foto de plaza de visita de campo

Emociones

Vinculo Social

Simbologia

Apropiacién

ACTIVIDADES

ACCESIBILIDAD

5

4
3
2
1
(5]

Cultura

FRECUENCIA

Conservacion

Seguridad

Confort

Mobiliario Urbano




FICHA DE DESEMPENO

FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

~\|| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES: El presente instrumento de desempefio tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada "Transformacion de la Apropiacion del Espacio Plblico debido a
la Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 2021, donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio.
La informacion brindada sera utilizada soélo con fines investigativos v académicos las respuestas son andnimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
Departamento LAMBAYEQUE MUY POCO 1
Provincia CHICLAYO POCO 2
Distrito CHICLAYO AVECES 3
Nombre de Plaza PLAZA PRINCIPAL MUCHO 4
DEMASIADCO 5
@ @ | moicapor PREGUNTA B s
g
El recorrido mas recurrente que utilizaba para acceder a la
19
plaza
114 Frecuencia en que permanencia en la plaza
San José 16 Las actividades mas recurrentes que realizaban en la
plaza antes de la pandemia
8 Qué tan frecuente considera que se realizaban el
mantenimiento de los mobiliarios de Ia plaza
120 Que tan seguro se sentia en la plaza por las noches
[ ]
[22 Le afectaba microclima en su comodidad en la plaza
24 Qué tanto considera que los mobiliario (bancas, jardines,
poster) de la plaza fueron conservado correctamente
' 7 Considera que las expresiones Yy manifestaciones
culturales se podian realizar sin interaccion en la plaza
112 Que tanto le permitieron conectarse en sus actividades
cotidianas _en la plaza
o Elias Aquirre 5 Considera que las plaza es el lugar donde se construyen
o la identidad ciudadana
8 —
=3 § 13 La plaza permitia generar vinculos con lo demas personas
é__;’ ? 1 La plaza fue un buen lugar para reuniones con familiares o
= a amigo antes de la pandemia
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FICHA DE DESEMPENO

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

FACULTAD DE ARQUITECTURA i\ll UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Truji

INSTRUCCIONES: El presente instrumento de encuesta tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada "Transformacion de la Apropiacion del Espacio PUblico debido a la

llo y Chiclayo, 2021". donde se analizard la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacién de la plaza en las ciudades de estudio. La
informacién brindada sera utilizada sélo con fines investigativos y académicos las respuestas son anénimas aplicadas en las plazas analizadas.

I T T T

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
DATOS GENERALES
Departamento LA LIBERTAD MUY POCO 1
Provincia TRUJILLO POCO 2
EDAD: —
Distrito TRUJILLO AVECES 3
. Masculino MUCHO 4
GENERO: - Nombre de Plaza PLAZA PRINCIPAL
Femenino DEMASIADO 5
" ESCALA DE
| J L | | C L I 1 @ INDICADOR PREGUNTA MEDICION
Orbegoso 19 El recorrido mas recurrente que utilizaba para acceder a la
plaza
114 Frecuencia en que permanencia en la plaza
16 Las actividades mas recurrentes que realizaban en la
plaza antes de la pandemia
18 Qué tan frecuente considera que se realizaban el
,:?— mantenimiento de los mobiliarios de la plaza
?e_ S 120 Que tan seguro se sentia en |a plaza por las noches
E L; 122 Le afectaba microclima en su comodidad en |a plaza
2 =
3 g 24 Qué tanto considera que los mobiliario (bancas, jardines,
= a poster) de la plaza fueron conservado correctamente
g 3
7 Considera que las expresiones y manifestaciones
culturales se podian realizar sin interaccion en la plaza
12 Que tanto le permitieron conectarse en sus actividades
cotidianas en la plaza
I5 Considera que las plaza es el lugar donde se construyen
la identidad ciudadana
13 La plaza permitia generar vinculos con lo demas personas
Almagro Salaverry
La plaza fue un buen lugar para reuniones con familiares o
—_ I - 11

— —_— amigo antes de la pandemia
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INDICADOR | 19 | ACCESIBILIDAD
iNDIcADOR | 1 FRECUENCIA
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Foto de plaza de visita de campo

+ % ﬁ w % GRAFICO DE RED
L) —
—_ — —
ACCESIBILIDAD
poco regular mucho 5
Emociones FRECUENCIA
- @ - 4
Vinculo Social 3 Conservacion
2
1
Simbologia o Seguridad
Apropiacién Confort
ACTIVIDADES Mobiliario Urbano

Cultura




Anexo 7: Ficha de Observacion

: FACULTAD DE ARQUITECTURA :

FICHA DE OB3SERVACION ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA i\l UNIVERSIDAD CESAR VAL
INSTRUCCIOMNES: El presente instrumento de Observacion tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion
titulada “Transformacion dela Apropiacion del Espacio Plblico debidoa la Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote,
Trujillo y Chiclayo, 2021, donde se analizard |a influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en las
civdades de estudio. La informacion brindada sera utilizada salo con fines investigativos y académicos las respuestas son
andnimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
Departamento [ AMCASH HORA MUY POCO 1
NOMBRE DE PLAZA Mafana POCO 2
Plaza de Armas — Chimbote Tarde AVECES 3
Plaza Principal de Chiclayo Noche MUCHO 4
Plaza Principal de Trujillo DEMASIADD b
FOTO DE R JE ESCALA DE
REFERENCIA DESCRIPCION INDICADOR PREGUNTA MEDICION
FOTO Explicacion de la fotografia 12 Le plaz= esun lugar de
encusntro
FOTO Las personas pusden
Explicacion de la fotografia 14 vincularse con o
demas
FOTO Explicacion de la fotografia I6 L plaza canstruyo 2 |2
P g identidad ciudadana
La plaza sirve como
. . . lugar de =asambles,
FOTO Explicacion de la fotografia 18 debate o
manifestaciones.
El trayecto que mas
FaTo Explicacion de la fotografia 110 utilizan para acceso a
la plaza
Las personas pusden
FOTO s . realizar sus
Explicacion de la fotografia 113 sctividedes cotidianzs
en |z plaza
Existancia de
FoTo Explicacion de la fotografia 115 frecuencia de
concentracion




FOTO

Explicacion de la fotografia

L= actividades que
influenciaron 3
realizar en |z plaza a
realizar  [recreacion,
cultural, politico y
comercial)

Explicacion de la fotografia

119

Consideracion de los
maobiliarios de la plaza

FOTO

Explicacion de la fotografia

121

L= seguro &n |z plaza
por las noches

FOTO

Explicacion de la fotografia

123

El microclima sfects la
comodidad de |z
personas en |z plazz

Explicacion de la fotografia

125

Comao es el estado del
maobiliario |bancas,
jardines, poster) de la
plaza




FACULTAD DE ARQUITECTURA

FIERE DS el ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA ~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES: El presente instrumento de determinacion tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada “Transformacion de la Apropiacion del Espacio Plblico debido a la
Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 2021”, donde se analizara la influencia que tiene 1os noticieros en la Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio. La
informacion brindada sera utilizada solo con fines investigativos y académicos las respuestas son andnimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR

Departamento AMNCASH LAMBAYEQUE LA LIBERTAD
Provincia SANTA CHICLAYO TRUJILLO
Distrito CHIMBOTE CHICLAYO TRUJILLO
NOFP”IZFZZ de PLAZA DE ARMAS PLAZA PRINCIPAL PLAZA PRINCIPAL
REFERENCIA FOTOGRAFIA REFERENCIA FOTOGRAFIA REFERENCIA FOTOGRAFIA
DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION
Explicacion de la fotografia Explicacion de la fotografia Explicacion de la fotografia




Anexo 8: Fichas de Determinacion

= FACULTAD DE ARQUITECTURA \I l :

FICHA DE DESEMPENO ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA ‘ e
INSTRUCCIONES: El presente instrumento de determinacion tiene por finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada “Transformacion de la Apropiacion del Espacio Publico debido a la
Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 2021", donde se analizard la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en las ciudades de estudio. La
informacion brindada serd utilizada solo con fines investigativos y académicos las respuestas son anonimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
Departamento AMNCASH LAMBAYEQUE LA LIBERTAD MUY POCO 1
Provincia SANTA CHICLAYO TRUJILLO POCO 2
Distrito CHIMBOTE CHICLAYO TRUJILLO AVECES 3
Nombre dg PLAZA DE ARMAS — PLAZA PRINCIPAL — PLAZA PRINCIPAL MUCHO 4
Plaza DEMASIADO 5
) ESCALA DE MEDICION
GRAFICO DE RED INDICADOR PREGUNTA FLAZA DE ARMAS | FLAZA FRINCIFAL | PLAZA PRINCIPAL
CHIMECTE CHICLAYD TRUJILLD
12 La plaza es un lugar de encuentro
ACCESIBILIDAD 14 Las personas pueden vincularse con lo demds
. 5
Emociones 4 FRECUENCIA 16 La plaza construyo a la identidad ciudadana
3 I8 La plaza sirve como lugar de asamblea, debate o
Vinculo Social Conservacion manifestaciones.
2 110 El trayecto que mds utilizan para acceso a la plaza
1 113 Las personas pueden realizar sus actividades cotidianas
. ) ) en la plaza
Simbologh %= Seguridad 115 Existencia de frecuencia de concentracion
17 La actividades que influenciaron a realizar en la plaza a
o realizar (recreacion, cultural, politico y comercial)
Apropiacién Confort
119 Consideracion de los mobiliarios de la plaza
S 121 La seguro en la plaza por las noches
ACTIVIDADES Mobiliario Urbano 23 El microclima afecia la comodidad de Ia personas en la
Cultura plaza —
125 Como es el estado del mobiliario (bancas, jardines,
poster) de la plaza




Anexo 9: Fichas de Resultados de las de Observacion

& FACULTAD DE ARQUITECTURA .

FICHA DE DESEMPENO ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA i\ll UMNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
INSTRUCCIONES: El presente resultados de las de fichas de observacion que tiene como finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada “Transformacion de la Apropiacién del
Espacio PUblico debido a Ia Infodemia provocados por Moticieros en Chimbate, Trujillo y Chiclayo, 2021, donde se analizard 1a influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de Ia plaza en
las ciudades de estudio. La informacién brindada sera utilizada sdlo con fines investigativos y académicos las respuestas son anonimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
Departamento AMCASH MUY POCO 1
Provincia SANTA POCO 2
Distrito CHIMBOTE AVECES 3
Nombre de Plaza PLAZA DE ARMAS MUCHO 4
DEMASIADO ]
1 | | ‘ r@ INDICADOR PREGUNTA Eyiarhin
Jirén. Enrique Palacios 12 La plaza es un lugar de encuentro
14 Las personas pueden vincularse con lo demas
16 La plaza construyo a la identidad ciudadana
— . = 18 La plaza sirve como lugar de asamblea, debate o
— < - manifestaciones.
] 2 $
— & - 110 El trayecto que mas utilizan para acceso a la plaza
a i q p p
— e "y 113 Las personas pueden realizar sus actividades cotidianas
— é =1 en la plaza
O
— © ) ——— 115 Existencia de frecuencia de concentracion
pel -
o] L]
a 3 17 La actividades que influenciaron a realizar en la plaza a
© & realizar (recreacion. cultural, politico y comercial)
— 119 Consideracion de los mabiliarios de la plaza
121 La seguro en la plaza por las noches
p— :[:[ 123 El microclima afecta la comodidad de la personas en la
Jirdn. Manuel Villavicencio plaza
125 Como es el estado del mobiliario (bancas, jardines. poster)
| N I =V 1 s




INDICADOR 18 ACTIVIDADES
INDICADOR 19 ACCESIBILIDAD
INDICADOR I; FRECUENCIA
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FICHA DE DESEMPENO

FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES: El presente resultados de las de fichas de observacion que tiene como finalidad recoger informacion sobre la investigacion titulada “Transformacion de la Apropiacion del
Espacio PUblico debido a la Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 2021, donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en
las ciudades de estudio. La informacion brindada sera utilizada solo con fines investigativos y académicos las respuestas son anonimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
Departamento LAMBAYEQUE MUY POCO 1
Provincia CHICLAYO POCO 2
Distrito CHICLAYO AVECES 3
MUCHO 4
MNombre de Plaza PLAZA PRINCIPAL DEMASIADO 5
. ESCALA DE
g__—, @ INDICADOR PREGUNTA MEDICION
3
12 La plaza es un lugar de encuentro
y 4 14 Las personas pueden vincularse con lo demas
San José 16 La plaza construyo a la identidad ciudadana
18 La plaza sirve como lugar de asamblea, debate o
manifestaciones.
10 El trayecto que mas utilizan para acceso a la plaza
113 Las personas pueden realizar sus actividades
' cotidianas en la plaza
15 Existencia de frecuencia de concentracién
La actividades que influenciaron a realizaren la
! I7 plaza a realizar (recreacion, cultural, politico y
comercial)
19 Consideracion de los mobiliarios de la plaza
p
. EII-CIS A i
=4 195 Aguirre 121 La seguro en la plaza por las noches
=8 oy 123 El microclima afecta la comodidad de la personas
= 8 en la plaza
o oy Como es el estado del mobiliario (bancas, jardines,
5 = 125
3 a poster) de la plaza
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INDICADOR 19 ACCESIBILIDAD
INDICADCR IJ FRECUENCIA
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FICHA DE DESEMPENO

FACULTAD DE ARQUITECTURA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES: El presente resultados de las de fichas de observacion que tiene como finalidad recoger informacién sobre la investigacion titulada “"Transformacion de la Apropiacion del
Espacio PUblico debido a la Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 2021, donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza en

las ciudades de estudio. La informacién brindada serd utilizada s6lo con fines investigativos y académicos las respuestas son andnimas aplicadas en las plazas analizadas.

DATOS DEL LUGAR ESCALA DE MEDICION
Departamento LA LIBERTAD MUY POCO 1
Provincia TRUJILLO POCO 2
Distrito TRUJILLO AVECES 3
MUCHO 4
Nombre de Plaza PLAZA PRINCIPAL DEMASIADG -
L) ‘ @ INDICADOR PREGUNTA AT
2 La plaza es un lugar de encuentro
14 Las personas pueden vincularse con lo demas
16 La plaza construyo a la identidad ciudadana
18 La plaza sirve como lugar de asamblea, debate o
manifestaciones.
_ o 10 El frayecto que mas utilizan para acceso a la plaza
(=] N T -
§ 3 113 Las personas pueden realizar sus actividades
E - cotidianas en la plaza
e 8 15 Existencia de frecuencia de concentracién
O (1]
2 8 La actividades que influenciaron a realizar en la
|7 plaza a realizar (recreacion, cultural, politico y
comercial)
119 Consideracion de los mobiliarios de la plaza
121 La seguro en la plaza por las noches
123 El microclima afecta la comodidad de la personas
en la plaza
Almagre Salaverry - -
Como es el estado del mobiliario (bancas, jardines,
—_— 125
T —_— poster) de la plaza
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Anexo 10: Guia Entrevista Estructurada

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Entrevista Estructurada

El presente instrumento de entrevistatiene por finalidad recogerinformacion sobre |a
investigacion titulada “Transformacion de la Apropiacién del Espacio Publico debido a
la Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 20217,
donde se analizara la influencia que tiene los noticieros en la Apropiacion de la plaza
en las ciudades de estudio. La informacién brindada sera utilizada solo con fines
investigativos y académicos las respuestas son anonimas aplicadas en las plazas
analizadas.

Datos Generales

Mombre del encuestado

Edad: 24 - 40 | Género: Masculino o Femenino

Datos del Lugar de la Entrevista

| Plaza de Armas — Chimbote | Flaza Principal de Chiclayo | Plaza Frincipal de Trujillo

RESPONDA POR FAVOR A LA SIGUIENTES PREGUNTAS:
Proceso de ocupacian del lugar - Credibilidad

1. iEn su opinion el contenido que transmiten los noticieros afectan el uso en la

plaza?
Pregunta de ¢Como las noticias son manipuladas para evitar o generar
refuerzo manifestaciones o debates en la plaza?

Proceso de identidad al lugar - Percepcion social
2. iDe qué manera influye su capacidad racional para reunirse con familiares y
amigos dentro de la plaza?

Proceso de identidad al lugar - Comportamiento social
3. iDe qué manera el contenido de los noticieros evito tener una identidad con la
plaza de armas en su vida diana?

Pregunta de £Qué reflexion puede compartir sobre el miedo que causa
refuerzo los noticieros en sus habitos en la plaza?

Estado de conservacion - Consigna
4. Lotransmitido porlos noticieros respecto ala Covid 19 ; Que opina sobre que los
noticieros utilizan adjetivos para impartir la insegunidad en |la plaza?

iGracia por su valioso tiempo brindado!



Anexo 11: Resultados del programa NVIVO

Nota: Se muestra el conteo de palabra y su porcentaje de recepcion en base categoria
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Nota: Muestra opcion de frecuencia de palabra, que vinculan con las categorias en porcentajes
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Nota: Relacion con las categorias mediante la nube de palabra



Anexo 12: Guia Consentimiento informado para recolectar datos

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Conocimiento Informado

MO e, con el documento de identidad N .
CON Bl COMBO oottt iee et cee et ceneeseaneas easnen e e nn - BCEPLO participar en el
estudio “Transformacion de la Apropiacion del Espacio Plblico debido a 1a Infodemia
provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 20217, teniendo como
objetivo conocer la influencia de la infodemia a través de los noticieros para la
transformacion de la apropiacion del espacio plablico en Chimbote, Trujillo y Chiclayo
2021, y declaro o siguiente:

1. Se me ha indicado claramente el objetivo del estudio

2. 5e me informado que |a participacion en este estudio, de caracter voluntario,
considerada en una entrevista estructurada individual de duracion 13 min. que
sera grabada o audio grada

3. Se me ha informado que la entrevista sera anonima y confidencial, y que una
vez trascrita se conservara como respaldo para este estudio. Por tanto,
reconozco que la informacion que he facilitado para esta investigacion no
sera usada para ningun otro proposito distinto a los objetivos y expresando en
todo momento, de manera que se vera resguardada mi identidad.

4. Entiendo que podré detener el proceso de |a entrevista si me siento vulnerado
o para cualquier otra informacion que pueda necesitar para contestar.

5 5e me ha informado que el presente estudio se suscita en de realizacion de
una investigacion para obtener el titulo profesional de Arquitectura de la
Universidad Cesar Vallejo

6. Entiendo que podre adquirr una copia de la ficha de consentimiento, y que
puedo pedir informacion sobre los resultados de este estudio cuando este
haya concluido

7. 5i requiere comunicarse por cualquier motivo con esta investigacion, puede
contactar a los autores de la investigacion:

Mombres de autores: Email:
Diaz Zulueta, Yataco Leidy Jasanchezgi@ucvvirtual.edu. pe
Sanchez Gabriel, Jesus elishain29@ucvvirtual.edu.pe

Firma del Participante Firma del Investigador



Anexo 13: Protocolo de Validacién por juicio de experto 1

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Muevo Chimbote, Moviembre del 2021
Sefior (a): Maric Uldarico Vargas Salazar
Presente.-De mi consideracion:

Es grado dirigirme a usted para solicitar su colaboracion en el proceso de validacion
de las guias de ficha de observacion y entrevista, que se realizaran en el marco de la
investigacion Transformacion de la “Apropiacion del Espacio Publico debido a la
Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 20217

Esta investigacion se orienta a comprender las concepciones, enfoques, técnicas e
instrumentos, para detectar la influencia de los noticieros en la apropiacion del
espacio plblico. Cabe precisar que la investigacion es de caracter cualitativo, sigue

un disefio de estudio de casos.

A fin de que cuente con las herramientas necesarias para su participacion en la

validacion, adjunto a la presente carta los siguientes documentos:

1. Protocolo de validacion por juicio de expertos
2 Plantilla de validacién: Guia de entrevistas afios.
3. Plantilla de validacion: Guia de observacion y entrevista.

Conocedor de su calidad profesional y personal, confio en su participacion en la

validacion de las referidas guias.
3in otro particular, es propicia la ocasion para hacerle llegar un cordial saludo.

Atentamente,

Diaz Zulueta, Yataco Leidy

Sanchez Gabriel, Jesds



Juicio de Expertos
Instrumento : Guia de entrevista y observacion, sobre para
identificar la influencia de los noticieros en la
apropiacion del espacio publico.
Estimado Dr., Mg., Lic.:

Conocedor de su trayectoria profesional ha sido seleccionado como juez para
evaluar los instrumentos cualitativos sobre: “Apropiacion del Espacio Publico
debido a la Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Chiclayo y
Trujillo, 2021".

Valorar el instrumento tiene gran importancia para obtener resultados validos
que puedan aportar al objeto de la investigacion y sus respectivas
aplicaciones.

Agradezco su valiosa colaboracion.

Nombres y apellidos: Mario Uldarico Vargas Salazar

Formacién académica: Maestro en Gestién Urbano Ambiental

Areas de experiencia profesional: Arquitectura, Urbanismo y Planificacion

Tiempo: 15 afios Cargo actual: docente tiempo completo Institucion:
universidad Sefior de Sipan

Objetivo de la investigacion: Conocer la influencia de la infodemia a través
de los noticieros para la transformacion de la apropiacion del espacio publico
en Chimbote y Chiclayo 2021.

Objetive del juicio de expertos: Validar los instrumentos que permitan
evaluar cualitativamente la Apropiacion del Espacio Publico debido a la
Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Chiclayo vy Trujillo, 2021

Objetivo de las entrevistas y guia de observacién: Indagar de manera



exploratoria e interpretativa sobre la transformacién de la apropiacion del
espacio publico en Chimbote, Chiclayo y Trujillo. Primero se aplicara la
encuesta a los ciudadanos de cada ciudad, como segundo paso se llevara la
gruia de observacidn durante las visitas a campo, para indagar sobre sus
percepciones de la misma, asimismo como paso tres la ficha de entrevista

para constatar la hipotesis y |a relacion entre las dos variables.

Instrucciones:

La matriz adjunta esta compuesta por tres componentes: el primer
componente, ha sido denominado categoria, que describe los criterios que
segmenta el instrumento. El segundo comprende la calificacion, valoracion
cuantitativa con su respectivo valor cualitativo, estructurado, como: no cumple
con el criterio (1), Bajo nivel (2). moderado nivel (3) y alto nivel (4).
Finalmente, el Gltimo componente que corresponde al indicador, donde se
determina la especificidad y esencia de la naturaleza y validez del
instrumento.

Teniendo en cuenta basicamente los indicadores descritos en el cuadro de

valoracion, califique cada uno de los items segun corresponda en la plantilla
de calificacion.

Matriz con los indicadores para la calificacion de items 1

1 No cumple con Los items no son suficientes para

SUFICIENCIA el criterio. medir la dimension.

Los items que Los items miden algun aspecto de
pertenecen a una 2. Bajo Nivel. la dimension pero no corresponden
misma dimension con la dimension total.

bastan para
obtener la Se deben incrementar algunos
medicion de ésta. | 3. Moderado nivel. items para poder evaluar la
dimension completamente.




4. Alto nivel.

Los items son suficientes.

CLARIDAD

El item se

comprende
faciimente, es
decir, su sintactica
y semantica son

1. No cumple con
el criterio.

El item no es claro.

2. Bajo Nivel.

El item requiere bastantes
modificaciones o una modificacion
muy grande en el uso de 1as
palabras de acuerdo con su
significado o por la ordenacion de
las mismas.

Se requiere una modificacion muy

relacion logica con
la dimension o
indicador que esta

adecuadas. 3. Moderado nivel. | especifica de algunos términos del
item.
4 Alto nivel. El item es claro, tiene semantica y
sintaxis adecuada.
1. No cumple con | El item no tiene relacion légica con
el criterio. la dimension.
COHERENCIA 2. Bajo Nivel El item tiene una relacion tangencial
’ ’ con la dimension.
El item tiene

3. Moderado nivel.

El item tiene una relacion moderada
con la dimension que esta

importante, es
decir debe ser

midiendo.
midiendo.
El item se encuentra
4. Alto nivel. completamente relacionado con la
dimension que esta midiendo.
El item puede ser eliminado sin que
1. No cumple con .
el criterio. se vea afectz_tda Ia_medmmn de la
RELEVANCIA dimension.
El item es El item tiene alguna relevancia,
gesencial o 2. Bajo Mivel

pero otro item puede estar
incluyendo lo que mide éste.

incluido

3. Moderado nivel.

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel.

El item es muy relevante y debe ser
incluido.




PROTOCOLO DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS PARA ENTREVISTAS

Marque con una X el valor otorgado a cada item, de acuerdo al grado de suficiencia, claridad, coherencia y relevancia

(1) = No cumple con el criterio (2)=Bajo nivel (3)=Moderado nivel (4)=Alto nivel.
Categoria Item o actividad a observar Suficiencia Claridad Coherencia | Relevancia Observacion
1. ¢ En su opinién el contenido que
Proceso de transmiten los noticieros afectanel | (1 (2) @) X) | (M) @) X) | (ME)EYX) | (1)(2)(3) (X)
ocupacion del uso en la plaza?
lugar - Pregunta de refuerzo: ;Como las
il noticias son manipuladas para
Credibilidad | i2r o generar manifestaciones o | ) @@ X | (M@ X @A ® | H@E X
debates en la plaza?
il:c'igr'?t?ds;dd; 2. ;De qué manera influye su
) capacidad racional para reunirse
_Jugar-. | Con familiares y amigos dentro de | 1)@ @ X) | (M@ @) | H@EX) | (H@ @ X
soc?al la plaza?
3. iDe gué manera el contenido
de los noticieros evito tener una
i':c'ir:r'?tie::ddael identidad con la plaza de armas en ME@AERX | ME@AEX |(ME@E)X | (1)(E2)E)X)
luqar - su vida diaria?
Compogrtamiento Pregunta de refuerzo: ;Que
; reflexiéon puede compartir sobre el
social miedo que causa las noticias en | () @@ X | N X | H@QA® | MK
sus habitos en la plaza?




4. Lo transmitido por los noticieros

Estado de respectoa la Covid 19 ;Que opina
conservacion - sobre gue los noticieros utilizan | (1) (2) (3) (X) | (1) 2 (3) (X} | (M) (2 B X) | (1) (2) (3) (X)
Consigna adjetivos para impartir la
inseguridad en la plaza?
Observaciones adicionales:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable ( ) Aplicable después de corregir( ) No aplicable (

Fecha:

Apellidos y nombres del juez evaluador: Mario Uldarico Vargas Salazar DNI: 17612481

Especialidad del evaluador: Planificador Urbano Regional

2

/!
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~Marip U. Vargas Salazar
ARDUITEETE/ CAP. 7064

FIRMA




Anexo 14: Protocolo de Validacién por juicio de experto 2

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Muevo Chimbote, Noviembre del 2021
Sefior (a): Walde Murefia Dante
Presente. -De mi consideracion:

Es grado dingirme a usted para solicitar su colaboracion en el proceso de validacion
de las guias de observacion y entrevista, que se realizaran en el marco de la
investigacion Transformacion de la “Apropiacion del Espacio Publico debido a la

Infodemia provocados por Moticieros en Chimbaote, Trujillo y Chiclayo, 20217

Esta investigacion se orienta a comprender las concepciones, enfoques, técnicas e
instrumentos, para detectar la influencia de los noticieros en la apropiacion del
espacio plblico. Cabe precisar que la investigacion es de caracter cualitativo, sigue

un disefio de estudio de casos.

A fin de que cuente con las herramientas necesarias para su participacion en la

validacion, adjunto a |la presente carta los siguientes documentos:

1. Protocolo de validacion por juicio de expertos
2. Plantilla de validacion: Guia de entrevistas afios.
3. Plantilla de validacion: Guia de observacion y entrevista.

Conocedor de su calidad profesional y personal, confio en su participacion en la

validacion de las refendas guias.
Sin otro particular, es propicia la ocasion para hacerle llegar un cordial saludo.

Atentamente,

Diaz Zulueta, Yataco Leidy

Sanchez Gabnel, Jesus



Juicio de Expertos
Instrumento : Guia de entrevista, sobre para identificar la influencia
de los noticieros en la apropiacion del espacio pablico.
Estimado Dr.: Arg. Walde Murefia Dante

Conocedor de su trayectoria profesional ha sido seleccionado como juez para
evaluar los instrumentos cualitativos sobre: “Aprnpiacifm del Espacio Publico
debido a la Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Chiclayo y
Trujillo, 2021".

Valorar el instrumento tiene gran importancia para obtener resultados validos
que puedan aportar al objeto de la investigacion y sus respectivas
aplicaciones.

Agradezco su valiosa colaboracion.

MNombres v apellidos: Walde Murefia Dante

Formacion académica: Docente de la Facultad de Arquitectura - UAP
Areas de experiencia profesional: Urbanismo

Tiempo: 6 afios  Cargo actual: Docente  Institucion: UAP

Objetivo de la investigacién: Conocer la influencia de la infodemia a través
de los noticieros para la transformacion de la apropiacién del espacio publico
en Chimbote y Chiclayo 2021.

Objetivo del juicio de expertos: Validar los instrumentos que permitan
evaluar cualitativamente la Apropiacion del Espacio Publico debido a la
Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Chiclayo v Trujillo, 2021

Objetivo de las entrevistas y guia de observacion: Indagar de manera
exploratoria e interpretativa sobre la transformacion de la apropiacion del
espacio plblico en Chimbote, Chiclayo y Trujillo. Primero se aplicard la



encuesta a los ciudadanos de cada ciudad, como segundo paso se llevara la
gruia de observacion durante las visitas a campo, para indagar sobre sus
percepciones de la misma, asimismo como paso tres la ficha de entrevista
para constatar la hipétesis y la relacidn entre las dos variables.

Instrucciones:

La matriz adjunta estd compuesta por tres componentes: el primer
componente, ha sido denominado categoria, que describe los criterios que
segmenta el instrumento. El segundo comprende la calificacion, valoracion
cuantitativa con su respectivo valor cualitativo, estructurado, como: no cumple
con el criterio (1), Bajo nivel (2), moderado nivel (3) y alto nivel (4).
Finaimente, el Glitimo componente que corresponde al indicador, donde se
determina la especificidad y esencia de la naturaleza y validez del

instrumento.

Teniendo en cuenta basicamente los indicadores descritos en el cuadro de
valoracién, califigue cada uno de los items segun corresponda en la plantilla
de calificacion.

Matriz con los indicadores para la calificacion de items 2

1 No cumple con Los items no son suficientes para

SUFICIENCIA el criterio. medir la dimension.

Los items miden algun aspecto de
2. Bajo Nivel. la dimension pero no corresponden
con la dimension total.

Los items que
pertenecen a una
misma dimensian

bastan para Se deben incrementar algunos
obtener la 3. Moderado nivel. items para poder evaluar la
medicidn de ésta. dimensién completamente.
4. Alto nivel. Los items son suficientes.
CLARIDAD 1. No cumple con

- El item no es claro.
el criterio.

El item se




PROTOCOLO DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS PARA ENTREVISTAS

Marque con una X el valor otorgado a cada item, de acuerdo al grado de suficiencia, claridad, coherencia y relevancia

(1) = No cumple con el criterio (2)=Bajo nivel (3)=Moderado nivel (4)=Alto nivel.
Categoria Item o actividad a observar Suficiencia Claridad Coherencia | Relevancia Observacion
1. ¢ En su opinidn el contenido que
Proceso de transmiten los noticieros afectanel | (1)) @) X) | ()@Y X) | (D) B X) | (1) (2)E3)X)
ocupacion del uso en la plaza?
lugar - Pregunta de refuerzo: ;Como las
il noticias son manipuladas para
Credibilidad | itar o generar manifestaciones o | (! @ @) | D@ X) | (@G X | (1)@ E) X
debates en la plaza?
;E:t?::dd; 2. ;De qué manera influye su
) capacidad racional para reunirse
. elruc%e:arcién con familiares y amigos dentro de | )@@ X | (D@ X) | MG X | Q@G X
social la plaza?
3. ;/De qué manera el contenido
de los noticieros evito tener una
Ejfﬁt?::dd; identidad con la plaza de armas en ME@E) X | ME@E)X | (1E)E X | (1)@ E)X)
luqar - su vida diaria?
Compogrtamiento Pregunta de refuerzo. ;Que
; reflexién puede compartir sobre el
social miedo que causa las noticias en | )@@ X | D@ X) | NG | H@E X
sus habitos en la plaza?




4. Lo transmitido por los noticieros

Estado de respectoa la Covid 19 ;Que opina
conservacion - sobre que los noticieros utilizan | (1) (2) 3)(X) | (1) (2) (3) (X) | (12 E)X) | (1)(2) (3) (X)
Consigna adjetivos para impartir la

inseguridad en la plaza?

Observaciones adicionales:

Opinién de aplicabilidad:  Aplicable ( x ) Aplicable después de corregir( ) No aplicable ( )
Fecha: 06/12/2021
Apellidos y nombres del juez evaluador: Walde Nurefia Dante DNI: 46783124

Especialidad del evaluador: Urbanista

A
4%




Anexo 15: Protocolo de Validacion por juicio de experto 3

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Muevo Chimbote, Moviembre del 2021
Sefior (a): Luis Alejandro Casas Risco
Presente -De mi consideracian:

Es grado dirgirme a usted para solicitar su colaboracion en el proceso de validacion
de las guias de observacion y entrevista, que se realizaran en el marco de la
investigacion Transformacion de la “Apropiacion del Espacio Publico debido a la

Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 20217,

Esta investigacion se orienta a comprender las concepciones, enfoques, técnicas e
instrumentos, para detectar la influencia de los noticieros en la apropiacion del
espacio publico. Cabe precisar que la investigacion es de caracter cualitativo, sigue

un disefio de estudio de casos.

A fin de que cuente con las heramientas necesarias para su participacion en la

validacion, adjunto a la presente carta los siguientes documentos:

1. Protocolo de validacion por juicio de expertos
2, Plantilla de validacion: Guia de entrevistas afios.
3 Plantilla de validacion: Guia de observacion y entrevista.

Conocedor de su calidad profesional y personal, confio en su participacion en la

validacion de |las referidas guias.
Sin otro particular, es propicia la ocasion para hacerle llegar un cordial saludo.

Atentamente,

Diaz Zulueta, Yataco Leidy

Sanchez Gabrel, Jesis



Juicio de Expertos
Instrumento : Guia de entrevista y observacion, sobre para
identificar la influencia de los noticieros en la
apropiacion del espacio publico.
Estimado Dr., Mg., Lic.:

Conocedor de su trayectoria profesional ha sido seleccionado como juez para
evaluar los instrumentos cualitativos sobre: “Apropiacion del Espacio Publico
debido a la Infodemia provocados por MNoticieros en Chimbote, Chiclayo vy
Trujillo, 20217

Valorar el instrumento tiene gran importancia para obtener resultados validos
que puedan aportar al objeto de la investigacion y sus respectivas
aplicaciones.

Agradezco su valiosa colaboracion.

Mombres y apellidos: Luis Alejandro Casas Risco
Formacidn académica: Magister Arquitecto
Areas de experiencia profesional:

-Investigador.

-Inspector Municipal de Obras

-Docente de la UTP tiempo completo

Tiempo: 9 afios Cargo actual: Docente Universitario Institucion: UTP

Objetivo de la investigacién: Conocer la influencia de la infodemia a través
de los noticieros para la transformacion de la apropiacion del espacio publico
en Chimbote y Chiclayo 2021.

Objetivo del juicio de expertos: Validar los instrumentos que permitan



evaluar cualitativamente la Apropiacion del Espacio Publico debido a la
Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Chiclayo y Trujillo, 2021

Objetivo de las entrevistas y guia de observacion: Indagar de manera
exploratoria e interpretativa sobre la transformacion de la apropiacion del
espacio publico en Chimbote, Chiclayo y Trujillo. Primero se aplicara la
encuesta a los ciudadanos de cada ciudad, como segundo paso se llevara la
gruia de observacion durante las visitas a campo, para indagar sobre sus
percepciones de la misma, asimismo como paso tres la ficha de entrevista
para constatar la hipotesis y la relacion entre las dos variables.

Instrucciones.

La matriz adjunta estda compuesta por tres componentes: el primer
componente, ha sido denominado categoria, que describe los criterios que
segmenta el instrumento. El segundo comprende la calificacion, valoracion
cuantitativa con su respectivo valor cualitativo, estructurado, como: no cumple
con el criterio (1), Bajo nivel (2), moderado nivel (3) y alto nivel (4).
Finalmente, el Ultimo componente gque corresponde al indicador, donde se
determina la especificidad y esencia de la naturaleza y validez del
instrumento.

Teniendo en cuenta basicamente los indicadores descritos en el cuadro de
valoracion, califiqgue cada uno de los items segun corresponda en la plantilla
de calificacion.

Matriz con los indicadores para la calificacion de items 3

SUFICIENCIA 1 No cumple con Los items no son suficientes para
) el criterio. medir la dimension.
Los items que
pertenecen a una Los items miden algan aspecto de
misma dimension 2. Bajo Nivel. la dimension pero no corresponden

bastan para con la dimension total.




obtener la
medicion de ésta.

3. Moderado nivel.

Se deben incrementar algunos
items para poder evaluar la
dimension completamente.

CLARIDAD

El item se
comprende
facilmente, es
decir, su sintactica
y semantica son

4. Alto nivel. Los items son suficientes.
1. Mo cumple con .
. p_ El item no es claro.
el criterio.
El item requiere bastantes
modificaciones o una modificacion

) . muy grande en el uso de las

2. Bajo Nivel. Y9

palabras de acuerdo con su
significado o por la ordenacion de
las mismas.

Se requiere una modificacion muy

adecuadas. 3. Moderado nivel. | especifica de algunos términos del
item.

4 Alto nivel El item es claro, tiene semantica y

sintaxis adecuada.
1. No cumple con | El item no tiene relacion légica con

el criterio. la dimension.

COHERENCIA > Baio Nivel El item tiene una relacion tangencial

-=d ’ con la dimension.

El item tiene

relacion logica con
la dimensidn o

3. Moderado nivel.

El item tiene una relacion moderada
con la dimension que esta

indicador que esta midiendo.
midiendo.
El item se encuentra
4. Alto nivel. completamente relacionado con la
dimension que esta midiendo.
El item puede ser eliminado sin que
1. Mo cumple con -
el criterio. se vea afecta_lda Ia_r}’ledu:mn de la
RELEVANCIA dimension.
El item es El item tiene alguna relevancia,
esencial o 2. Bajo Nivel. pero otro item puede estar

importante, es
decir debe ser
incluido

incluyendo lo que mide éste.

3. Moderado nivel.

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel.

El item es muy relevante y debe ser
incluido.




PROTOCOLO DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS PARA ENTREVISTAS

Marque con una X el valor otorgado a cada item, de acuerdo al grado de suficiencia, claridad, coherencia y relevancia

(1) = No cumple con el criterio (2)=Bajo nivel (3)=Moderado nivel (4)=Alto nivel.
Categoria Item o actividad a observar Suficiencia Claridad Coherencia | Relevancia Observacion
1. ¢ En su opinidn el contenido que
Proceso de transmiten los noticieros afectanel | (1)) @) X) | ()@Y X) | (D) B X) | (1) (2)E3)X)
ocupacion del uso en la plaza?
lugar - Pregunta de refuerzo: ;Como las
il noticias son manipuladas para
Credibilidad | itar o generar manifestaciones o | (! @ @) | D@ X) | (@G X | (1)@ E) X
debates en la plaza?
;E:t?::dd; 2. ;De qué manera influye su
) capacidad racional para reunirse
. elruc%e:arcién con familiares y amigos dentro de | )@@ X | (D@ X) | MG X | Q@G X
social la plaza?
3. ;/De qué manera el contenido
de los noticieros evito tener una
Ejfﬁt?::dd; identidad con la plaza de armas en ME@E) X | ME@E)X | (1E)E X | (1)@ E)X)
luqar - su vida diaria?
Compogrtamiento Pregunta de refuerzo. ;Que
; reflexién puede compartir sobre el
social miedo que causa las noticias en | )@@ X | D@ X) | NG | H@E X
sus habitos en la plaza?




4. Lo transmitido por los noticieros

Estado de respectoa la Covid 19 ;Que opina
conservacion - sobre que los noticieros utilizan | (1) 2) (3) (X} | (1) (2) (3 X) | (N @) E)YX) | (1) @2 By Ky | (1) (2) (3) X)
Consigna adjetivos para impartir la

inseguridad en la plaza?

Observaciones adicionales:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable (X) Aplicable después de corregir( ) No aplicable ( )
Fecha:
Apellidos y nombres del juez evaluador: Luis Alejandro Casas Risco DNI: 45361727

Especialidad del evaluador: Representante del Colegio de Arquitectos Regional Ancash como Delegado de Comisiones

Revisoras de Distrito Integrado J;g%/ e
'(\ AIe'-- dro Casd& Risco
: F ml]l‘Flth

CAP 14406

FIRMA



Anexo 16: Protocolo de Validacién por juicio de experto 4

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Muevo Chimbote, Moviembre del 2021
Sefior (a): Tonny Brandy Mazario Alba
Presente -De mi consideracian:

Es grado dingirme a usted para solicitar su colaboracién en el proceso de validacion
de las guias de observacion y entrevista, que se realizaran en el marco de la
investigacion Transformacion de la “Apropiacion del Espacio Pudblico debido a la

Infodemia provocados por Moticieros en Chimbote, Trujillo y Chiclayo, 20217

Esta investigacion se orienta a comprender las concepciones, enfoques, técnicas e
instrumentos, para detectar la influencia de los noticieros en la apropiacion del
espacio publico. Cabe precisar que |a investigacion es de caracter cualitativo, sigue

un disefio de estudio de casos.

A fin de que cuente con las herramientas necesarias para su participacion en la

validacion, adjunto a la presente carta los siguientes documentos:

1. Protocolo de validacion por juicio de expertos
2. Plantilla de validacion: Guia de entrevistas afios.
3. Plantilla de validacion: Guia de observacion y entrevista.

Conocedor de su calidad profesional y personal, confio en su participacion en la

validacion de las referidas guias.
Sin otro particular, es propicia la ocasion para hacerle llegar un cordial saludo.

Atentamente,

Diaz Zulueta, Yataco Leidy

Sanchez Gabriel, Jesds



Juicio de Expertos
Instrumento : Guia de entrevista y observacidn, sobre para
identificar 1a influencia de los noticieros en 13
apropiacion del espacio publico.
Estimado Dr., Mg., Lic.:

Conocedor de su trayectoria profesional ha sido seleccionado como juez para
evaluar los instrumentos cualitativos sobre: “Apropiacion del Espacio Plblico
debido a la Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Chiclayo y
Trujillo, 2021™.

Valorar el instrumento tiene gran importancia para obtener resultados validos
gque puedan aportar al objeto de la investigacion vy sus respectivas
aplicaciones.

Agradezco su valiosa colaboracion.

Mombres y apellidos: Tonny Brandy Nazario Alba
Formacion académica. Superior — Docente
Areas de experiencia profesional: Urbanismo

Tiempo: 2 afios Cargo actual: Docente Institucion: Universidad Cesar Vallejo

Objetivo de la investigacién: Conocer [a influencia de la infodemia a traves
de los noticieros para la transformacion de la apropiacion del espacio pablico
en Chimbote y Chiclayo 2021.

Objetive del juicio de expertos: Validar los instrumentos gue permitan
evaluar cualitativamente la Apropiacion del Espacio Publico debido a la
Infodemia provocados por Noticieros en Chimbote, Chiclayo y Trujillo, 2021

Objetivo de las entrevistas y guia de observacion: Indagar de manera

exploratoria e interpretativa sobre la transformacion de la apropiacion del



espacio publico en Chimbote, Chiclayo y Trujillo. Primero se aplicara la
encuesta a los ciudadanos de cada ciudad, como segundo paso se llevara la
gruia de observacion durante las visitas a campo, para indagar sobre sus
percepcionas de la misma, asimismo como paso tres la ficha de entrevista
para constatar la hipdtesis y 1a relacion entre las dos variables.

Instrucciones:

La matriz adjunta estda compuesta por tres componentes. el primer
componente, ha sido denominado categoria, que describe los criterios que
segmenta el instrumento. El segundo comprende la calificacion, valoracion
cuantitativa con su respectivo valor cualitativo, estructurado, como: no cumple
con el criterio (1), Bajo nivel (2), moderado nivel (3) y alto nivel (4).
Finalmente, el ditimo componente que corresponde al indicador, donde se
determina la especificidad vy esencia de la naturaleza vy validez del

instrumento.

Teniendo en cuenta basicamente los indicadores descritos en el cuadro de
valoracion, califiqgue cada uno de los items segun corresponda en la plantilla
de calificacion.

Matriz con los indicadores para la calificacién de items 4

1 No cumple con Los items no son suficientes para

SUFICIENCIA el criterio. medir 1a dimensian.

Los items miden algun aspecto de
2. Bajo Nivel. la dimension pero no corresponden
con la dimension total.

Los items que
pertenecen a una
misma dimension

bastan para Se deben incrementar algunos
obtener la 3. Moderado nivel. items para poder evaluar la
medicién de ésta. dimension completamente.

4. Alto nivel. Los items son suficientes.




CLARIDAD

El item se
comprende
faciimente, es
decir, su sintactica
Y semantica son

1. No cumple con

El item no es claro.

el criterio.
El item requiere bastantes
modificaciones o una modificacion
2 Bajo Nivel muy grande en el uso de las

palabras de acuerdo con su

significado o por la ordenacién de
las mismas.

Se requiere una modificacion muy

adecuadas. 3. Moderado nivel. | especifica de algunos términos del
item.

4 Alto nivel. El item e; clar_n, tiene semantica y

sintaxis adecuada.
1. No cumple con | El item no tiene relacion logica con

el criterio. la dimension.

COHERENCIA 2. Bajo Nivel. El item tiene una.relaciﬁnfn tangencial

con la dimension.

El item tiene

relacion logica con
la dimension o

3. Moderado nivel.

El item tiene una relacion moderada
con la dimension que esta

indicador que esta midiendo.
midiendo.
El item se encuentra
4. Alto nivel. completamente relacionado con la
dimension que esta midiendo.
El item puede ser eliminado sin que
1. No cumple con .
el criterio. Se vea afectz_uda Ia_rpedmmn de la
RELEVANCIA dimension.
El item es El item tiene alguna relevancia,
esencial o 2. Bajo Nivel. pero otro item puede estar

importante, es
decir debe ser
incluido

incluyendo lo que mide este.

3. Moderado nivel.

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel.

El item es muy relevante y debe ser
incluido.




PROTOCOLO DE VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTOS PARA ENTREVISTAS

Marque con una X el valor otorgado a cada item, de acuerdo al grado de suficiencia, claridad, coherencia y relevancia

(1) = No cumple con el criterio (2)=Bajo nivel (3)=Moderado nivel (4)=Alto nivel.
Categoria Item o actividad a observar Suficiencia Claridad Coherencia | Relevancia Observacion
1. ¢ En su opinidn el contenido que
Proceso de transmiten los noticieros afectanel | (1)) @) X) | ()@Y X) | (D) B X) | (1) (2)E3)X)
ocupacion del uso en la plaza?
lugar - Pregunta de refuerzo: ;Como las
il noticias son manipuladas para
Credibilidad | itar o generar manifestaciones o | (! @ @) | D@ X) | (@G X | (1)@ E) X
debates en la plaza?
;E:t?::dd; 2. ;De qué manera influye su
) capacidad racional para reunirse
. elruc%e:arcién con familiares y amigos dentro de | )@@ X | (D@ X) | MG X | Q@G X
social la plaza?
3. ;/De qué manera el contenido
de los noticieros evito tener una
Ejfﬁt?::dd; identidad con la plaza de armas en ME@E) X | ME@E)X | (1E)E X | (1)@ E)X)
luqar - su vida diaria?
Compogrtamiento Pregunta de refuerzo. ;Que
; reflexién puede compartir sobre el
social miedo que causa las noticias en | )@@ X | D@ X) | NG | H@E X
sus habitos en la plaza?




Estado de
conservacion -
Consigna

4. Lo transmitido por los noticieros
respectoa la Covid 19 ; Que opina
sobre que los noticieros utilizan
adjetivos para impartir la
inseguridad en la plaza?

(1) (2) (3) (X)

(1) (2) (3) (X)

(1) (2) (3) (X)

(1) @) (3) (X)

Observaciones adicionales:

Opinion de aplicabilidad:  Aplicable (X)

Fecha:

Aplicable después de corregir( )

Apellidos y nombres del juez evaluador: Tonny Brandy Nazario Alba

Especialidad del evaluador: Investigador

No aplicable ( )

A
7 s |

onny ‘Nazario Alba
J g;anzcm
CAP, 22858




Anexo 17: Figura de resultados

Figura 6: Analisis de edad en Chimbote
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

Figura 7: Andlisis de género en Chimbote
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics



Figura 8: Analisis de infodemia en Chimbote
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

Figura 9: Andlisis de edad en Trujillo
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics



figura 10: Analisis de género en Trujillo
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

Figura 11: Analisis de infodemia en Truijillo

INFODEMIA - TRUJILLO

107

5

6=

Porcentaje

4=

INFODEMIA

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics







Figural2: Analisis de edad en Chiclayo
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

figura 13: Analisis de género en Chiclayo.
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics



figura  14: Andlisis de infodemia en  Chiclayo

INFODEMIA - CHICLAYO

20
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa IBM SPSS Statistics

figura 15: coeficiente de variacion

TRANSFORMACION DE LA APROPIACION DEL
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Excel



figura 16: ficha de desempefio
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016

figura 17: ficha de observacién
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016



figura 18: coeficiente de variacion

TRANSFORMACION DE LA APROPIACION DEL
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel

figura 19: ficha de desempefio
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016



figura 20: ficha de observacién
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD 2016
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figura 21: coeficiente de variacion
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Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel



figura 22: ficha de desempefio
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD
2016

figura 23: ficha de observacion
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Nota: Elaboracion Propia (2022), con programa Microsoft Power Point, AutoCAD
2016




figura 24: Variable infodemia
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

figura 25: Variable infodemia
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Nota: Elaboracion Propia (2022)



figura 26: Variable Apropiacion del espacio publico
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

figura 27: Variable infodemia y Apropiacion del espacio publico
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figura 28: Variable infodemia y apropiacion del espacio publico
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figura 29: Variable infodemia
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NOTICIAS

figura 30: Variable infodemia
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figura 31: Variable Apropiacion del espacio publico
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figura32: Variable infodemia y Apropiacion del espacio publico
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Figura 33: Variable infodemia y apropiacién del espacio publico
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figura34: Variable infodemia
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Nota: Elaboracion Propia (2022)

figura 35: Variable infodemia
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figura 36: Variable Apropiacion del espacio publico
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

figura37: Variable infodemia y Apropiacién del espacio publico
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figura38: Variable infodemia y Apropiacion del espacio publico, Chimbote, Trujillo
y Chiclayo
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Nota: Elaboracién Propia (2022)

Anexo 18: Tablas de resultados

Tabla 3: tabla v de aiken

Claridad
Proceso de
Proceso de ocupacion del lugar HT:::?? al Proceso de identidad al lugar - cn:‘::::;:ﬂ ~
EXPERTO Credibilidad Percepcion Comportamiento social Consigna
EVALUADO social
R P1 P1.1 P2 P3 P3.1 P4
EXPERTO N°1 L 4 4 4 4 4
EXPERTO N°] 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°j 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°4 L 4 4 4 4 4
5 16 16 16 16 16 16
V. de Aiken
por 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333
pregunta
V. de Aiken 0.91
general
Nota: Elaboracién Propia (2021)




Tabla 4: tabla v de aiken

Coherencia
Proceso de
Proceso de ocupacion del lugar idT:;i::? al Proceso de identidad al lugar - CUE::’::;;H ~
EXPERTO Credibilidad Percepcion Comportamiento social Consigna
EVALUADO social
R P1 P1.1 Pz P3 F3.1 P4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N° 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°4 4 4 4 4 4 4
5 16 16 16 16 16 16
V. de Aiken
por 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333
pregunta
V. de Aiken 0.91
general

Nota: Elaboracion Propia (2021)

Tabla 5: tabla v de aiken

Relevancia
Proceso de
Proceso de ocupacion del lugar 'delz';':fd 3 | proceso de identidad al lugar - cu::zgg;:ﬂ
EXPERTO Credibilidad Percepcion Comportamiento social Consigna
EVALUADO social
R P1 P11 P2 P3 P3.1 P4
EXPERTO N°® 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°® 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°® 4 4 4 4 4 4
EXPERTO N°4 4 4 4 4 4 4
5 16 16 16 16 16 16
V. de Aiken
por 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333 1.333
pregunta
V. de Ai
e Aiken 0.91
general

Nota: Elaboracion Propia (2021)

Tabla 7: resultado de infodemia por genero y edad

TOTAL,
INFODEMIA Edad Genero Lugar

Vélido 100 100 100 100
" Perdidos 17 17 17 17
Media 3,45 40,83 1,44 1,00
Mediana 3,50 37,50 1,00 1,00
Moda 4 28 1 1
Curtosis -,443 -1,098 -1,980
Error estandar de curtosis 478 478 478 478



Nota: Elaboracién Propia (2022)

Tabla 8: resultado de infodemia por genero y edad

TOTAL,
INFODEMIA Edad Genero Lugar
Valido 100 100 100 100
¥ Perdidos 5 5 5 5
Media 2.79 41,39 1,52 2,00
Mediana 2.75 39,00 2,00 2,00
Moda 3 33 2 2
Curtosis ,130 -,987 -2,034
Error estandar de curtosis 478 478 478 478
Nota: Elaboracion Propia (2022)
Tabla 9: resultado de infodemia por genero y edad
TOTAL,
INFODEMIA Edad Genero Lugar
Valido 100 100 100 100
" Perdidos 9 9 9 9
Media 3.59 41,19 1,46 3,00
Mediana 3.56 39,50 1,00 3,00
Moda 4 23 1 3
Curtosis ,202 -,987 -2,034
Error estandar de curtosis 478 478 478 478

Nota: Elaboracion Propia (2022)



Tablal0: Infodemia

Caso 1: plaza Caso 2: plaza Caso 3: plaza
de armas de de armas de
VARIABLE
Chimbote Chiclayo
ANALISIS
MODA 4 4
INFODEMIA
MEDIA 3.45 3.59

Nota: Elaboracién Propia (2021)

Tablall: ficha de desempefio

INDICADORES 2019 - 2020 2020 - 2021
Accesibilidad 3 1
Frecuencia 4 2
Conservacion 5 3
Seguridad 4 3
Confort 3 2
Mobiliario urbano 4 3
Cultura 4 1
Actividades 5 2
Apropiacién 5 2
Simbologia 4 3
Vinculo social 5 1
Emociones 5 2

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel



Tablal2: ficha de desempefio

INDICADORES 2019 - 2020 2020 - 2021

Accesibilidad 5 2
Frecuencia 5 1
Conservacion 5 4
Seguridad 4 5
Confort 4 1
Mobiliario urbano 4 4
Cultura 5 1
Actividades 5 1
Apropiacion 4 1
Simbologia 4 1
Vinculo social 5 1
Emociones 5 2

Nota: Elaboracién Propia (2022), con programa Microsoft Excel

Tablal3: ficha de desempefio



INDICADORES 2019 - 2020 2020 - 2021
Accesibilidad 5 1
Frecuencia 5 2
Nota: Elaboracion Propia
Conservacion 4 1
(2022), con programa
Seguridad 3 2 Microsoft Excel
Confort 4 1
Mobiliario urbano 3 3
Cultura 4 2
Tabla 14: . Coeficiente de
Actividades 4 1
variacion por caso de estudio
Apropiacion 5 3
Simbologia 3 1
Vinculo social 5 1
Emociones 4 1
CcVv
Variable Categoria Subcategoria Caso 1: Plaza Caso 2: Plaza Caso 3: Plaza
de Arma de Principal de de Arma de
Chimbote Chiclayo Trujillo
X1.1: AL
X1: PI (Apego al lugar)
(Proceso de
o X1.2: IL
identidad al lugar)
(Identidad al lugar)
X2.1: 0
(Ocupacion)
APROPIACION X2: POL
DEL ESPACIO (Proceso de ¥2.2: U 74% 78% 54%
ion del | -
PUBLICO ocupacion del lugar) (Uso)
X3.1:CF
X3: EC (Conformacién
(Estado de fisico)
conservacion) X3.2: CE

(Calidad espacial)

Nota: Elaboracion Propia (2021)



Anexo 19: Envié arevista Encomia, Sociedad y Trabajo
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Envios

Envio completo

Gracias por su interés por publicar con Economia Sociedad y Territorio

£Y ahora qué?
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leidy diaz zulueta
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