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RESUMEN

En el presente trabajo de investigacion, se plante6 el siguiente objetivo determinar la
interaccién comunicativa de los memes publicados en Facebook en el Referéndum 2018 en
los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019. Las teorias que se relacionaron a este
proyecto de investigacion son Internet y la Sociedad Red, La teoria del encuadre y

plataformas socio digitales de interaccion y la teoria de la Memeética de Heylighen.

Para ello se realiz6 una investigacion de enfoque cuantitativo de tipo descriptiva simple ya
que cuenta con una sola variable de estudio, el nivel de investigacion es aplicada y de disefio

no experimental, transversal.

Aplicandose una encuesta con 20 preguntas en la escala de Likert, como instrumento de
recoleccion de datos que se aplico a 112 vecinos de la Urb. Montecarlo del distrito de San
Martin de Porres. Finalmente.

Finalmente, este trabajo de investigacion midid la interaccion comunicativa en los memes
de Facebook en los vecinos de la Urb. Montecarlo, lograndose determinar que, si hubo likes,

reacciones, comentarios, compartir en dicha red social en el Referéndum 2018.

Palabras clave: interaccion comunicativa, Facebook, memes, referéndum.
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ABSTRACT

In the present research work, the following objective was determined, the communicative
interaction of the memes published on Facebook in the 2018 Referendum in the neighbors
of the Urb. Montecarlo - Smp, 2019. The theories that related to this research project are the
Internet and the Network Society, the theory of framing and socio-digital interaction

platforms and Heylighen's theory of Memetics.
For this, a quantitative approach investigation of simple descriptive type is carried out since
it has only one study variable, the level of research is applied and of a non-experimental,

transversal design.

Applying a survey with 20 questions on the Likert scale, as a data collection instrument that
was applied to 112 residents of the Montecarlo Urb of the San Martin de Porres district.

Finally, this research work measured the communicative interaction in the Facebook memes
in the neighbors of the Urb. Montecarlo, being able to determine what if | liked, reactions,

comments, share in said social network in the 2018 Referendum.

Keywords: communicative interaction, Facebook, memes, referendum.
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. INTRODUCCION

La sociedad contemporéanea ha disminuido el empleo de los medios de comunicacion
masivos tradicionales como la prensa escrita, radio o television puesto que ha tomado como
uso principal al internet, esto debido a la globalizacion, desarrollando nuevos equipos
tecnoldgicos con mayores ventajas, sin dejar de lado las aplicaciones como las redes sociales.
La mayoria de ciudadanos con el ajetreado estilo de vida que llevan suelen enterarse de los
hechos actuales e informarse de ellos en la plataforma més aprovechada, la cual es Facebook.

Asi lo publicé ReasonWhy en el mes de junio del 2017:

“Facebook es la principal fuente de consulta de informacion de actualidad
(39%), por encima de los medios tradicionales (32%) y superando
significativamente a otras redes / plataformas digitales como Google (15
%) y Twitter (4%)”. (parr. 3)

Esta red social, como es el Facebook ha revolucionado de manera impactante, desde
la creacion de perfiles, fan page empresariales, personajes publico o influencers, entidades
nacionales y publicas, comunidades donde comparten ideologias, entre otros. Facebook es
la red mas utilizada donde las personas manifiestan su libertad de expresion, los usuarios no
temen a recibir ningan tipo de discriminacién, aunque pueden tolerar criticas tanto negativas,
constructivas o positivas. Asimismo, los consumidores de dicha red social han tenido la
creatividad de realizar diversos contenidos como imégenes, videos, texto, Gifs y memes
representando al estilo de vida de un local, nacional o internacional, haciéndolo de forma
burlesca e ironica.

A este tipo de creacion se le ha denominado “meme de internet”, sin embargo, la
Real Academia Espafiola (RAE) no cuenta con la definicién de la palabra “meme” por ello
se ha de utilizar la busqueda en trabajos previos de investigaciones o de teorias para conocer
0 interpretar su concepto.

Segun Knobel y Lankshear (como se cit6 Huerta, 2014), para los autores la palabra meme
de Internet se usa en la descripcion, es decir, es pieza de contenido que logré una inmensa
divulgacion a partir de su transmision por la red, en su mayoria mediante las paginas sociales,
las cuales permiten compartir archivos entre ellas se encuentra Facebook, Youtube, Tmbilr,
DevianArt, 4chan, 9gag, etc. En el mundo de los usuarios de Internet, el meme es conocido



como: “una palabra popular para explicar el activo consumo y divulgacion de una idea en
particular expuesta mediante una imagen, texto escrito, lenguaje ‘movimiento’ o alguna otra
forma de manera cultural.

El meme se ha impuesto como estrategia en el ambito politico, para camparias electorales,
revocatorias o referéndums ya que muestra un grado de humor en la creacién de contenido
persuadiendo y manipulando al cibernauta llamando la atencion en el muro de inicio de
Facebook, ellos pueden mostrar aceptacion o negacion, pero sin duda tendran identificacion,
realidad y creatividad. Para la pagina virtual de MPR Groups en la que publico El poder de
los memes en la comunicacion politica escrito por Oscar Orozco, anuncia lo siguiente:

No hay una receta perfecta para que el contenido se vuelva viral, el meme no es importante
por una estética visual, no obstante, cuando se complementa con el mensaje se vuelve
popular. Actualmente el meme ha sido introducido en la comunicacion politica, algunos de
los mensajes que se han convertido en memes constructivos en campafias presidenciales han
sido el “Yes we can” y el “Progress” de la campaifia de Obama en 2008. Y otros en memes
destructivos atacando al actual alcalde de Bogota — Colombia Enrique Pefialosa a quien se
le abrid un portal en internet llamado “Pefialosadas™ enlazado a cuentas en Facebook y
Twitter instaurando una percepcion negativa y una gestion deficiente. (2018, parr. 6)

Como resalta la publicacion de MPR Groups, potencia la utilizacion del meme en la

politica, Barack Obama marcé un antes y un después como candidato de los Estados Unidos,
ya que supo utilizar estratégicamente las redes sociales para poder ganar las elecciones, pero
todo empezd por una casualidad, tal y como el Bloggin Zenith (2013) lo escribid:
Para ese entonces, el candidato Obama por alla en el afio 2007 se pronuncid para la creacion
de un comité para estimar las alternativas para postular a la Presidencia. Un universitario
que seguia al politico creo un grupo en la red social, Facebook con el nombre de “One Millon
Strong for Barack” ese mismo dia en el que Obama se habia anunciado. Dicha pagina no
tenia ni un mes de publicada y ya habian superado los 270.000 seguidores. A pesar que el
joven universitario no pertenecia a la campafia del entonces senado, obtuvo mucha
interaccion.

El expresidente de los Estados Unidos, no solo utilizé Facebook sino todas las redes
sociales de mayor concentracion como Twitter, My Space, LikendIn, Youtube, Flickr, entre
otras. Ademas, no costaban dinero como en los medios tradicionales, obteniendo mucha

popularidad por ello en el 2008 y en el 2012 se hace ganador de ambos procesos electorales.



Para la pagina web Ultius (2016; parr. 10), el meme tiene poder en los votantes
jévenes, quienes son susceptibles e influenciados por la politica, debido a que estos jovenes
pasan el mayor tiempo en redes sociales, sin buscar la informacion completa imparcial y sin
opiniones ante una buena eleccién del voto.

Las redes sociales han entrado a tallar muy bien en el &mbito politico, y esto no es
ajeno en el Perd, por ello trataremos el caso del Referéndum 2018, en el gobierno del
presidente Martin Vizcarra Cornejo el cual se fomenta cambiar la estructura o la regulacion
de entidades tales como: Poder Judicial, Ministerio Publico, Congreso de la Republica entre
otros. Dicho referéndum contaba con cuatro interrogantes con respuestas especificas debido
que eran preguntas cerradas. Pues bien, al tener respuestas con “si” 0 “no” los usuarios no
perdieron el tiempo y produjeron piezas de contenido como imagenes, videos, texto, lenguaje
entre otros. Dicho contenido cuenta con contenido textual, visual y auditivo el cual provoco
la interaccion comunicativa en Facebook de los ciudadanos ante la intencién del voto puesto
que el resultado del Referéndum 2018 lo dice todo.

Los memes creados por los usuarios de Facebook cuentan con un contenido de
realidad, imitacion, creatividad, humoristica, cultural en el cual se identifican los ciudadanos
peruanos. Debido a que el contenido en su mayoria es innovador y creativo haciéndose viral,
dichas publicaciones pretenden generar que la percepcién del ciudadano sea diversa, ya que
el usuario que consume estas imagenes o videos cuenta con las variedades de reacciones que
la red Social Facebook ofrece, esto también se debe a que su circulo familiar o amical hace
que el individuo transmita o comparta este contenido llamado “meme”.

Desde esta perspectiva se busca conocer si la interaccion comunicativa de los memes
publicados en Facebook presenta en el caso del Referéndum 2018.

Finalmente, la presente investigacion busca responder a la siguiente interrogante:
¢Existe la interaccion comunicativa de los memes en Facebook en el Referéndum 2018 de
los vecinos de la Urb. Montecarlo - SMP, 2019?

Para fortalecer el trabajo de investigacion se realizo la busqueda de antecedentes
previos sobre el empleo de la interaccion comunicativa del meme de internet en Facebook,
abordandose varias perspectivas de distintas investigaciones que enriqueceran al tema de
investigacion. Para ello, se tomo tres antecedentes internacionales y cuatro nacionales.

Quino (2014) en su investigacion de argumentacion de tesis para recibir el titulo de
Licenciado en Comunicacion y Periodismo, en la institucion universitaria de Querétaro -

Meéxico presenta el tema “Memética en la era digital y su uso del humor en el contexto



electoral mexicano”, en el trabajo de investigacion tiene como objetivo, reconocer los memes
publicados mediante los virales creados por los usuarios de Internet durante el proceso
electoral 2012.

La investigacion que realizd Adrian Quino tiene como metodologia, cuantitativa. El
autor da los resultados para los casos estudiados, Enrique Pefia Nieto y #Y0Soy132.
Para el caso del ex presidente de México Pefia Nieto, en su campafia del afio 2011 los
usuarios manipularon los contenidos e hicieron nuevos mensajes, donde el autor ha separado
los resultados por categorias:
Reconstruccion basa en la campafia publicitaria
Reconstruccion basada en propaganda politica
Reapropiacion basada en las industrias culturales
Expresion Libre

En las cuatro categorias en las que dividié Adrian Quino, tienen similitud ya que las
imagenes que se hicieron virales contienen manipulacion, ironia y satira, esto se debe a que
el personaje como en este caso es Enrique Pefia Nieto ha cometido errores en el ambito de
la comunicacion (habito de la lectura), también memes donde ponen en duda su sexualidad,
memes donde se visualiza que es manipulado por otro personaje, entre otros.
Los 20 memes que se hicieron virales en México presentan contexto por los cuales la
poblacién se ha sentido identificada, dichos memes se pueden tomar como un desacuerdo
con la campafia.
Por otro lado, esta #Yo0soy132 Movimiento Juvenil tiene coincidencia con el anterior caso
mencionado porque estos jovenes universitarios no se encontraban de acuerdo con él,
entonces postulante para la presidencia de Pefia Nieto, como también lo que se transmitia en
la television hechos falsos como que el canal de Televisa hacia de las noticias una telenovela.
En donde concluye que el humor y la politica desempefian un papel importante y en conjunto
estan tratando de neutralizar la injusticia del poder y motivando a que la sociedad participe,
por ejemplo, alzar la voz en un espacio, en este caso Facebook en el cual no es sencillo de
controlar, ni censurar. Por lo que atenderé como aporte a mi presente trabajo de

investigacion.

Rodriguez (2018) en su trabajo de investigacion para recibir la condicion de
especialista en estudios de opinién presentada a la Universidad Veracruzana en México,

aborda el tema “Influencia de la comunicacion politica dentro de Facebook en la intencion



de voto. Caso: elecciones a gobernador de Veracruz 2018-2024”, teniendo el objetivo
general:

Determinar si la publicidad politica pagada, generada por la cuenta oficial de los candidatos
Cuitlahuac Garcia Jiménez (MORENA), José Yunes Zorrilla (PRI) y Miguel Angel Yunes
(PAN), mostrada en el Time Line de Facebook de los alumnos pertenecientes a las 6 areas
académicas de la Universidad Veracruzana region Xalapa, genera influencia en su intencién
de voto.

Para esta investigacion el autor trabajo con la metodologia mixta (cuantitativa y cualitativa)
para la medicion de opinidn y representaciones sociales. Donde la conclusion para el autor
es a mayor tiempo de uso de Facebook y al tener percepciones positivas sobre el uso que le
da la politica a esta red social, puede que la publicidad si influya en el voto. Sin embargo,
los alumnos tienen una opinidn negativa en cuanto a que Facebook los acerque al candidato
y rechazan que sirva para buscar votos y mucho menos para definir una eleccion. Pese a ello,
Facebook ha dedicado un apartado a la industria de la politica, haciendo que los usuarios se
vuelvan marcas (Bustillos,2016).

Al finalizar la investigacion, Rodriguez deja abierta la brecha sobre si la publicidad pagada
en Facebook sirva de manera positiva o negativa, puede que el resultado dependa de quien
lo produzca, la represente, la financie, quien la vea, la reflexione, la critique, la consuma, el
periodo, los sucesos, el “clima politico, las tendencias, las masas y, por Gltimo, la opinion

publica. Por lo que lo considerd como aporte a mi presente trabajo de investigacion.

Cortés (2018) en su tesis para recibir Titulo de Comunicadora Social en el campo
profesional de Periodismo, presentada a la Pontifica Universidad Javeriana de Bogota -
Colombia, plantea la investigacion sobre “De la ironia a la militancia: los memes de internet
como vehiculos de participacion politica durante la campafia presidencial colombiana de
2018”. En dicha investigacion presenta el siguiente objetivo:

Hacer un seguimiento de los memes de internet compartidos en la red social Facebook entre
el 11 de marzo y el 17 de abril de 2018 e identificar si hay una transformacién de esta figura
gue siga las dinamicas de una campafa politica tradicional.

En esta investigacion la autora Valeria Cortés utiliza la metodologia cualitativa ya
que realizo el analisis de los memes publicados entre 11 de marzo al 17 de junio del 2018,
tomando 150 memes del total de 623. En los resultados, la autora dividié en tres aspectos
politicos el conjunto de memes: en izquierda politica, centro politico y derecha politica. En



la izquierda politica, se trabajo con los memes del candidato de ese entonces Gustavo Petro,
en esos memes se pueden encontrar humor politico por parte de sus retractores, contenido
militante o propagandistico a favor de la camparfia. Para el centro politico, presenté como
protagonista a Sergio Fajardo en el cual los creadores del contenido en los perfiles EI Crespo
o Fajardini buscaron humanizar al candidato, sin embargo, dicho candidato alentaba al voto
en blanco por ello fue victima de varios memes de forma criticada. Por ultimo, la derecha
politica tuvo memes atacando a lvan Duque con relacion a Alvaro Uribe, los memes
contienen una forma mas conservadora y tan solo fueron compartiros en grupos cerrados o
abiertamente politicos, pero no en paginas de humor.

Citaré textualmente a la autora en el anélisis general de su trabajo de investigacion, los datos
comprobaron que a traves de los memes la gente paso de la ironia a la militancia de acuerdo
a las dindmicas y tiempos de la campafia presidencial, pues el discurso humoristico tipico de
las piezas se radicaliz6 conforme avanzaba la contienda electoral en el pais. Esto ocurrié en
todos los sectores del espectro politico.

Donde la autora concluye que los memes de internet son creados facilmente y contienen el
lenguaje visual propio de la cultura de internet. EI meme simplifica el mensaje politico,
haciéndolo mas accesible apelando a la emocidn. Para estructurar el meme politico se debe
conocer de coyuntura nacional para hacer proselitismo o desinformar para ganar elecciones

electorales. En el cual considero es aporte a mi investigacion de tesis para licenciatura.

Pérez, C (2012) en su trabajo de investigacion de Licenciatura presentada a la Pontificia
Universidad Catolica del Peru, plantea como tema “El uso de las redes sociales en campaiias
electorales” basandose en dos postulantes al sillon municipal, Lourdes Nano y Susana
Villaran; teniendo como objetivo principal lo posterior:

Determinar el empleo de Facebook y Twitter por las postulantes a la municipalidad limefia,
asi como la intervencion repentina de su pablico a través de estas dos redes en el 2010,
incidiendo o no en el triunfo de una de ellas.

En este trabajo el tipo investigacion de Maria del Pilar Pérez empleé el método mixto
(cuantitativo y cualitativo). La autora cuantifico la interaccidn y analizé las publicaciones de
las candidatas mencionada en Twitter y Facebook durante 18 dias comparando los mensajes
visuales y textuales, hallando un gran nimero (4475) de mensajes publicados en ambas redes
sociales, donde hubo mayor interaccion al 100% en mensajes, comentarios y publicaciones
a favor de la postulante Villaran.



Ante esto, la autora concluye que el empleo de Twitter y Facebook conjuntamente con la
intervencion espontanea de los internautas que incidieron a la victoria como alcaldesa de
Lima de una de las candidatas. Para ello manifiesta que los mensajes emitidos por las
postulantes al sillon municipal se caracterizaron por ser improvisados, el ideal de que los
medios sociales son plataformas de difusion politica, carencia de debate con sus potenciales
votantes, envio mensajes en tercera persona plural, carencia de lenguaje coloquial que diese
apertura al dialogo, distanciamiento de sus seguidores, escasez de preparacion en los
contenidos digitales para publicarlos y crear la retroalimentando de parte de su audiencia y
la no existencia de debate en las plataformas Twitter y Facebook. Haciendo referencia al mal
uso de las redes sociales, comprobandose asi el objetivo general y especifico de la

investigacion. Por ello considerd que es un aporte importante para la investigacion.

Sanchez, C & Lozada, A (2014) en su Tesis sobre Publicidad politica y los memes de
internet: El éxito de la campafia "Yo digo No" en las redes sociales, presentada a la Pontificia
Universidad Catdlica del Peru, tiene los siguientes objetivos:

Identificacidn y descripcion de los factores en el contenido de las imagenes de la campafia
publicitaria “Yo digo no” que favorecieron su traslado en internet y su difusion por las redes
sociales.

Identificacidn y descripcidn de los factores en el contenido de las imagenes de la campafa
publicitaria “Yo digo no” que beneficiaron el “salto” de la via publica (offline) a las
plataformas sociales (online).

Identificacion y descripcion de los factores en el contenido de las imagenes de la campafia
publicitaria “Yo digo no” que permitieron que los “memes del no” fueran usados por los
usuarios de las redes sociales, reelaborandolos y difundiéndolo de nuevo.

Los autores trabajaron la investigacidn cualitativa, debido a que analizaron las partes graficas
de la campafia publicitaria “Yo digo no”, es decir de los “memes del No” basandose en 3
aspectos que fueron considerados, la primera los paneles de la campafia en las vias pablicas,
la segunda, la apropiacion de los paneles por los internautas limefios y finalmente, la difusion
masiva de las reinterpretaciones de los “Memes del No”. Donde ellos concluyen que los
factores de la teoria memeética: el uso de codigos especificos, los elementos de identificacion
y el caracter despolitizado ayudaron a la notoriedad de las piezas graficas haciendo que los
memes del “No” tomen identificacion en los usuarios. Ya que al quitar la politica en las

piezas graficas lo difundieron como burla o como forma de difundir el mensaje, despertando



la hilaridad a quienes buscaban compartir esta sensacion a su circulo social. Por ello

consider6 que es un aporte importante para la investigacion.

Mejia (2015) en su Tesis de Licenciatura presentada a la Universidad Mayor de San Marcos,
interviene el tema: “Estrategias de Marketing politico en Facebook utilizados por el equipo
de campaiia de no a la revocatoria de la alcaldesa de Lima, Susana Villardn” presentando el
objetivo posterior:

Conocer el empleo de Facebook como estrategia de camparia politica No a la revocatoria de
la alcaldesa de Lima, Susana Villaran.

En este trabajo de investigacion Javier Mejia utilizo el método cualitativo que consiste en
realizar una dindmica para analizar minuciosamente las respuestas de los usuarios y su
comportamiento politico sin pretender que los hallazgos sean tomados con rigurosidad
estadistica.

En los resultados de la exploracién de la camparfia del No, no solo se utiliz6 Facebook sino
también YouTube y Twitter, contemplandose en ellas “Voces y Rostros del No” que
incentivaban a movilizaciones. Claramente sobresale el marketing politico como el pilar
fundamental de la campafia, ya que el eslogan afirmaba “Lima No puede parar” defendiendo
el gobierno municipal de Susana.

Por otro lado, en la pagina oficial “Los Rostros del No” se evidencio que jamas respondieron
a un comentario, pero si aplicaban el “me gusta” a las opiniones favorables. Dicha pagina,
llego a 1 millon 896 mil 403 personas en ser viral.

El autor concluye que las campanas electorales en la actualidad se desarrollan en las redes
sociales, donde la principal y més aprovechada es Facebook donde fue un medio de difusién
e interaccidn con los ciudadanos. También concluye que la viralizacion es una clara muestra
de la espontaneidad de los ciudadanos en las redes sociales, estos contenidos son la creacion
de memes, convirtiendo al usuario en un vocero. Por lo que considero, que esta investigacion

aborda temas de importancia para el presente trabajo.

Castafieda (2017) en su tesis de Licenciatura en la carrera de Ciencias de la Comunicacion
que expone a la Universidad Cesar Vallejo, interviene en la investigacion sobre “Expresion
popular en el espacio virtual: estudio de los memes de internet como manifestacion de la
realidad peruana y sus situaciones desde la teoria del signo de Charles s. Peirce y la teoria
memética de Richard Dawkins. 2017”.



Presentando el objetivo: Analizar las caracteristicas discursivas que presentan los memes de
internet sobre la realidad peruana desde la teoria del Charles Sande Pierce y sus
caracteristicas meméticas segun la teoria de la memeética de Richard Dawkins.
El autor para esta investigacion utilizo el método cualitativo que busca analizar las
caracteristicas discursivas y meméticas de los memes de internet que abordan la realidad
peruana. Por ellos Autry Castafieda concluye, los memes de internet se caracterizan en
relacién a representamen — objeto — interpretante, son simbdlicos y no siempre son iconicos,
teniendo un discurso atractivo que sale del medio habitual (Internet) y es presentado a medios
tradicionales. También concluye que las expresiones de lo humoristico irénico y burlesco de
los memes de internet sobre la realidad peruana y sus situaciones, no se deslinda en muchos
casos de la manifestacién de agresividad, odio marcado, repulsiéon, promocion de la
discriminacion y racismo, violencia de género, y homofobia. En el cual considero es de
aportacion a mi investigacion de tesis para el desarrollo.
Para tener una mayor comprension del trabajo de investigacién se abordd dos teorias que
estan relacionadas con la investigacion. La primera es la Teoria de la Memética de
Heylighen, y la siguiente es La teoria del Internet y la sociedad red del sociélogo Manuel
Castells. Asimismo, la Teoria del Encuadre y plataformas sociodigitales de interaccion del
autor Gabriel Pérez.
Teoria de la Memética de Heylighen
Segun Heylighen (como se citd en Sanchez y Lozada, 2014, pp. 4) tras su investigacion de
la Teoria Memética que fue postulada en el afio 1996. Presenta un listado en el cual aborda
aspectos de un meme exitoso el cual sera difundido, se trata de 10 factores que tiene que
cumplir la pieza grafica para su propalacion.
Factores para que un meme sea exitoso
A continuacion, se sefialara los 10 factores, segun Heylighen (como se cit6 en Sanchez y
Lozada, 2014, pp. 6)

1. Coherencia. El Meme es internamente consistente y no contradice las creencias del

individuo.
2. Novedad. El Meme agrega “algo nuevo” y remarcable que atrae la atencion del
individuo.

3. Simplicidad. Es facil de entender y recordar.

4. Utilidad individual. EI Meme aporta a los objetos personales del individuo.

5. Notoriedad. EI Meme es facil de ser percibido.



Expresividad. Esta expresado en un lenguaje o codigo de comunicacion entendible.

6
7. Formalidad. La interpretacion del Meme depende poco del contexto o del individuo.
8. Infectividad: El portador del Meme esta inclinado a “pasar la voz”.

9. Conformidad. EI Meme es apoyado por la mayoria de personas.

10. Utilidad colectiva. EI Meme es util para el grupo, independientemente del individuo.

En el afio 1999, el autor del libro Internet y la sociedad red, Manuel Castells, sociélogo de
profesion, explica sobre los diversos temas relacionados a la evolucion y del funcionamiento

que le da la sociedad red en la actualidad marcando la interaccion y formas de convivencia.

Castells, en el subtema Sociabilidad en Internet, manifiesta lo siguiente: al relacionarse las
personas en Internet, esto se da con mayor fluidez y rapidez. Se le da mayor frecuencia a
toda relacion que se dé frente a frente entre personas mediante la red, mientras que también
ante este hecho se puede generar nuevas relaciones, pero con lazos fragiles, contrario a las
relaciones amicales o familiares. Da la posibilidad de crear sociedades virtuales, pasando de

la existencial real a lo cibernético.

Asimismo, en el sub tema del libro de Castells, la relacion directa de Internet con la actividad
politica del el cual se manifiesta que el internet puede ser utilizado como otra via de respuesta
al criterio publico, al requerimiento de la sociedad ante una problematica, para adquirir y
conocer datos de todo partido politico, al igual que de movimientos gubernamentales. Otra
manera de transparencia de informacion bidireccional (doble sentido), para crear un cambio

en el ambito de la politica

El autor concluye, las tecnologias no se adaptan a la sociedad, sino que es la misma sociedad
es quien se adapta a ella, respecto a las necesidades que los usuarios consumen de acuerdo a

su eleccidn las nuevas tecnologias y dandole el fin que crean conveniente.

La Teoria del Encuadre y plataformas sociodigitales de interaccion, también llamada
framing - la teoria de encuadre abarca un amplio concepto con diversos enfoques
metodologicos — conceptuales que estan basados a la construccion de la existencia social en
el ser humano. En esta teoria plantea la perspectiva del interaccionismo simbdlico y la nocion

del resultado de interpretativos, relacionados por el individuo.
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A partir de fendmenos comunicativos que tienen que ver con la produccidon de mensajes
noticioso (Tuchman 1978) para autores como Gitlin (1980) y Entman (1993), el encuadre
estd asociada a las estrategias de seleccion, filtrado, énfasis, exclusion y prescripcion que se
hacen en un texto comunicativo, sobre un hecho que es presentado a la audiencia. De acuerdo
con estos autores, los énfasis realizados en las narrativas informales pueden tener una
influencia notable en la manera como los sujetos se enfocan en aspectos determinados de tal
suceso. (Pérez, 2019)

El meme como unidad de cultura de la sociedad, hace que mediante ella los consumidores
de las redes sociales interactlen en base a el, haciéndose viral en las redes sociales ya que
cuenta una interpretacion por parte del receptor.

Desde Dawkins (1976), un meme esta dado por cualquier unidad cultural que es replicada y
que forma parte del acervo de una comunidad determinada. Esto implica a la existencia de
una amplia variedad de memes en cuanto a su formato, que en la red pueden ir desde cadenas
de caracteres como hashtags y emoticones, hasta videos virales. Nuestro corpus de anélisis
ha sido integrado a partir de imagenes estaticas recolectadas en Facebook y Twitter durante
el mes de enero de 2019, incluyendo aquellas en las que se representan cadenas de caracteres,
por lo que hablamos de paquetes de sentido que muchas veces son simultdneamente iconicos
y linguisticos. (Pérez, 2019)

Para conocer el concepto de “meme del internet”, se ha citado a dos autores, Sanchez, C &
Lozada, A (2014), que realizaron la investigacion para su tesis, sobre la campafia del No de

la ex alcaldesa de Lima, Villaran, expresando la siguiente definicion:

“El meme de internet conforma la base de nuestra cultura, debido a que se
le puede conceptualizar como unidad bésica de informacion, ya que estas

son transferidas por medio de la imitacidn, entre seres humanos”

Igualmente, Suarez (2018) para el diario EI Comercio, publico al respecto para conocer el

concepto del meme:

“[...] el meme es una unidad de informacion cultural que se propaga

virulentamente sin cambios significativos y se replica entre los seres”.

En ambas citas se ha deducido que el meme es un cumulo de ideas, conocimientos,

costumbres y tradiciones que representan a un determinado lugar, determinado tiempo o un
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nivel socioecondmico, entre otros, ya que estos aspectos hacen que lo cultural tenga relacion
con la interaccion comunicativa que se viraliza.
Asimismo, los usuarios que crean este tipo de contenido han tomado el nombre de

“prosumidor”, para ello citaré Pérez (2012) quien, en su tesis, declara:

“[...] un prosumidor (proviene del término inglés “prosumer”) es
aquel usuario que no solo consume hechos o busca informacién, sino
que realiza y/o crea contenido y al publicarlas este termina
extendiéndose en las plataformas sociales, como lo haria un virus sin
control el cual se propaga, lo que se denomina viralizacion de

informacion y/o contenido”

No necesariamente los memes de Internet pueden ser creados por una pagina dedicada a ello,
sino que los propios usuarios del Facebook pueden realizar este tipo de contenido ya que es
de fécil produccién y de su realidad en general.

Para Plevriti (2014) los memes que se basan en la politica satirizan la forma del comentario

publico, es decir, la autoexpresion y al mismo tiempo el entretenimiento.

Interaccion Comunicativa, es la variable del presente trabajo de investigacion, para ello se
citard autores que definan este término compuesto ya que dicha variable estar relacionada a
las redes sociales, en especial en Facebook.

Para Chen y Lee (como se cita en Lavilla 2017, pag. 51) la interaccion en redes sociales es
conceptualizadas como el modo en que la colectividad o individualidad se vinculan a través
de reciprocidad de simbdlicos de informacion y de emociones. Cuando realizan la actividad
de compartir, de dar un “me gusta” o un expresar algo en un comentario. Asimismo, Lavilla
(2017) reafirma este argumento, la sumatoria de “me gusta”, de opiniones, es decir,
comentarios, de compartir una publicacion (shares) o de clics esencialmente, es conocido

como interaccion.

Asimismo, para las autoras Machado y Garcia (2015), quienes realizaron su trabajo de
investigacion acerca de las Interacciones comunicativas en Facebook: Un acercamiento en
los jovenes cubanos, sostienen que Facebook tiene como finalidad principal facilitar la
socializacion y la interaccion a partir de diferentes opciones como: el chat, el acto de

compartir, la oportunidad de comentar y manifestar los puntos de vista, etc. Dicha red brinda
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la posibilidad de producir, expresar, difundir, conocer y recibir opiniones y/o respuestas
iguales o diferentes a las de ellas, convirtiéndola en una herramienta provechosa. Esto no se
lograria a partir de los contactos instantaneos generados en el chat, sino por los contenidos
(texto, iméagenes, videos) publicados en el perfil de los usuarios o de los que comentan y/o
comparten.

Por otro lado, los autores como Robertson y Fernandez (como se cit en Ordaz, Calvo &
Lopez, 2018) en la publicacion de la Revista Latina de Comunicacion Social, uniendo a la
interaccion comunicativa y la comunicacion politica, lo afirman [...] como una interaccion
comunicativa que incluye en el intercambio de argumentos entre individuos que exhiben
puntos de vista diferentes. Segun diversos estudios, las paginas de Facebook de los actores
politicos sirven a simpatizantes y activistas como foros de reunion en torno a sus candidatos
y partidos favoritos (Robertson et al., 2010), asi como para transmitir mensajes de apoyo y

expresa su frustracion hacia oponentes politicos (Fernandez et al., 2010).

Componente Visual: En las redes sociales, en especifico Facebook se encuentra una
infinidad de imagenes y videos creadas por una paginas o personas dedicadas a crear

imagenes de publicidad, de noticias, de entretenimiento, de deportes entre otras.

Los memes son, en tal caso, mensajes autbnomos que perviven con
independencia de su creador [...] La independencia que exhiben los
mensajes, podria fundamentarse en que sus componentes, entre ellos
los gréficos y los textuales se establecen desde formas y gestos que

son comunes a quienes intercambian la comunicacion. (Castafieda,)

Para Walter Castafieda, los memes se caracterizan porque manifiestan ideas comunes a los
individuos de alguna cultura, con metéaforas linguisticas e iconogréaficas que se identifiquen
en ella, alli radica su éxito y amplia virilizacién en internet.

Los memes tienen que ser identificados ya que expresan contexto nacional, por ello también
utilizan imagenes que conciernen a nuestra cultura. Por otro lado, para Castafieda este meme
0 pieza puede influir en decisiones de otros. A esto se le entenderia como efectividad

comunicativa.

Componente Textual: Lo que actualmente esta dominando el internet, son las redes sociales.

Ahora cualquier usuario no experto puede crear memes y publicarlos en ellos, Facebook,
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permite interactuar a todos sus usuarios desde el propio perfil o de un fan page, pero para
que el meme pueda interactuar con el cibernauta este tiene que ser entendible y claro, para

Castafieda Walter (2015) en su tesis doctoral explica lo siguiente:

Quizas lo mas destacable de los memes es su capacidad discursiva basada
en la inclusion de referencias culturales expresadas con el leguaje que se

habla en la cotidianidad.

Los memes no tienen modo de organizacion dominante en el texto/discurso, ya que pueden
pertenecer a todos. Yafes (2013) ha clasificado a los memes como: memes narrativos, en
donde se menciona una situacion, el meme también puede ser descriptivo ya que describe
una situacion y realiza el desenlace la situacion dando a entender a la mala suerte también

existe el meme argumentativo en el cual cuestiona un hecho, es decir causa / consecuencia.

Componente Auditivo, segin Tello (como se citd en Varillas 2017) dice que: los
componentes sonoros son aquellos que son captados mediante el sentido del oido de los

receptores, estas pueden ser: masica, sonidos, voces o ruidos. (pag. 58)

Referéndum, se definira dicho termino, el cual esta implicado en el titulo. El diario Gestion
(2018), manifesto lo siguiente:

Es el aparato de cooperacion ciudadana por el cual la sociedad es
consultada acerca de su opinion sobre de temas considerados de notable

importancia para el crecimiento y prosperidad de un pais.

Seguidamente, el diario Gestion explica por qué se lleva a cabo un referéndum en un estado
local, regional o nacional, este se lleva a cabo cuando la poblacion nacional estima que la
estructura politica e institucional no esta encuentra capacitado para tomar las decisiones
adecuadas sobre un tema urgente, pues afecta de manera evidente en la vida, involucrando a
todos. También, se debe saber que el referéndum esta reconocido como derecho ciudadano
en la Constitucion Politica, en el articulo 31.
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Formulacion del Problema de investigacion

Problema General

¢Existe la interaccion comunicativa de los memes en Facebook en el Referéndum 2018 en
los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019?

Problemas Especificos

¢Cudl es el componente visual de los memes en Facebook en el Referéndum 2018 en los
vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019?

¢Cual es el componente textual de los memes en Facebook en el Referéndum 2018 en los
vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019?

¢ Cudl se componente auditivo del meme de Facebook en el Referéndum 2018 en los vecinos
de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019?

Justificacion de la investigacion

Teorica: La presente investigacion, en cuanto a la justificacion tedrica se refiere, a la
conceptualizacién de la variable que ha sido estudiada, para conocer la interaccion
comunicativa de los memes publicados en Facebook, cuando se dio el Referéndum 2018.
Debido que se pretende mostrar el contraste del resultado en el voto del Referéndum
realizado el 9 de diciembre del 2018, para ser precisos en el distrito de San Martin de Porres
de la Urb. Montecarlo, aportando al conocimiento en la carrera de ciencias de la

comunicacion.

Metodolégica: En la elaboracion del trabajo de investigacidn, se toma en cuenta a la variable
(Interaccion Comunicativa), de la cual se realizé una matriz de consistencia, en donde se
identifican las respectivas dimensiones de la investigacion. Para la variable Interaccién
Comunicativa, podemos poner como ejemplo a la dimension Componente Visual, formas
graficas como simbolos gréaficos, iconos, puntos, lineas que ayudaran a reconocer si el
individuo se identifica con ellos. Para el profesional de la comunicacion la investigacion
contribuiria con el poder de la red social Facebook y el entorno social.

Ademas, con esta investigacion se beneficiara a los futuros comunicadores, como argumento
de tesis para licenciado, asimismo a los alumnos de la facultad de Ciencias de la
Comunicacion, marketing, Disefio y el publico en general mediante la asesoria de esta

investigacion realizada.
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Préactica: El proposito de esta investigacion es porque se desea conocer si existe la interaccion
comunicativa de los memes publicados en Facebook en el Referéndum 2018,
especificamente en los vecinos de Urb. Montecarlo - SMP para asi se pueda identificar el
poder que tiene esta figura en la sociedad siendo utilizado como una nueva herramienta para
el &mbito politico. Para ello se recolectard datos mediante un cuestionario.

Asimismo, el presente trabajo de investigacion puede servir de modelo para nuevos marcos

de referencia en beneficio a las posteriores investigaciones.

Objetivos de la investigacion
Objetivo General: Determinar la interaccion comunicativa de los memes publicados en

Facebook en el Referéndum 2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019.
Objetivos Especificos:
Determinar el componente visual de los memes publicados en Facebook en el Referéndum

2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019.

Determinar el componente textual de los memes publicados en Facebook en el Referéndum

2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019.

Determinar el componente auditivo de los memes publicados en Facebook en el Referéndum

2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019.
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. METODO

2.1 Disefio de Investigacion

En esta indagacion de método cuantitativo debido a que se medira la variable interaccion
comunicativa con sus respectivas dimensiones componente visual, componente textual y
componente auditivo. Por ello se empleara el disefio no experimental, transversal y
descriptiva. Las variables de este trabajo de investigacion no fueron manipuladas, esto da a
entender que se indagaron los fendmenos tal cual se da en el contexto original.

Segun los autores Herndndez, Fernandez y Baptista (2010) afirman que al ser una

exploracion de disefio no experimental:

Es en donde las variables no seran manipuladas deliberadamente.
dando a entender que, en la investigacién, no se hara una alteracion
intencionalmente las variables independientes estudiadas. Lo que se
hace en este tipo de exploracién no experimental es examinar los
fendmenos tal y como se manifiestan en su contexto de origen, para

luego observarlas.

Asimismo, los autores mencionados la investigacion sostienen que es transversal debido a
que recopila datos en el momento dado, aplicando los instrumentos de muestra seleccionada,
por una sola vez.

Y, por ultimo, es descriptiva debido las investigaciones descriptivas buscan medir, evaluar
o0 recolectar datos sobre aspectos, dimensiones o componentes del fendmeno a investigar,

segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014).
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2.2 Variable y Operacionalizacion

. . NIVELES
PRIMERA DEFINICION DEFINICION . VALOR/
DIMENSIONES | INDICADORES | ITEMS Y
VARIABLE CONCEPTUAL | OPERACIONAL ESCALA
RANGO
Para Chen y Lee | Se puede referir, .
(como se cita en | que lainteraccion Imagenes 2
Lavilla 2017, pé&g. | comunicativa en 3
51) la interaccion en | Facebook es el 4
_ _ ) NOMINAL/ESCALA
redes sociales se | intercambio que Video S
COMPONENTE DE LIKERT
_ | define como el modo | realizan los 6 ALTO
INTERACCIO ) ) VISUAL
en que grupos O |usuarios a través
N N Colores 7 1 =NUNCA
individuos se | de componentes MEDIO
COMUNICAT ) _ 2= CASI NUNCA
relacionan a través | visuales, Formas
IVA _ _ - 8 3= A VECES
de intercambios | textuales y Graficas BAJO
o N 4= CASI SIEMPRE
simbolicos de | auditivos como: Caricaturas 9
_ - _ 5= SIEMPRE
informacién 'y de | comentarios, Contenido o
emociones. Esto se | stickers, emoyjis, COMPONENTE Informativo
puede realizar | entre otros. TEXTUAL Contenido
mediante  acciones | Expresando  sus -, 11
Ideologico
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de compartir, de
hacer un like o un
comentario.

Asimismo, Lavilla
(2017) reafirma este
argumento, la suma
de likes, de
comentarios, de
compartir un post
(shares) o de clics
principalmente, son
los que formar lo que
se conoce  por

interaccion.

ideas, opiniones

0 sensaciones.

Contenido 12

Humoristico 13

Sentido Irénico 14

Cultura Popular 15

Letra 16

Cancion 17

COMPONENTE 18
AUDITIVO Realidad

19

Ritmo 20
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2.3 Poblacion y Muestra

Poblacion

Para la presente investigacion se escogié como poblacion a los vecinos de la urbanizacion
Montecarlo del distrito de San Martin de Porres, dicha poblacion es compuesta por un total
de 112 personas, para ello se definira la palabra poblacion.

Segun Valderrama, la definicion de poblacion es un grupo de personas limitadas o ilimitadas,
es decir, de seres 0 cosas que presentan atributos o caracteristicas comunes, susceptibles a
ser observados (pag. 182, 2013)

2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad
Para este estudio de investigacion se tomara como herramienta, al cuestionario, el cual se
empleara para recolectar la informacién de la poblacion, 112 personas de la Urbanizacion

Montecarlo en el distrito de San Martin de Porres.

2.4.1 Instrumento de Recoleccion de Datos

Para la recaudacion de datos se ha utilizado el cuestionario ha sido utilizado en los
vecinos de la Urbanizacion Montecarlo del distrito de San Martin de Porres, los
cuales han ejercido el deber ciudadano, el de sufragar.

2.4.2 Validez
El trabajo de investigacion ha sido validada, pero antes previamente revisada por tres
experimentados profesionales de la carrera de Ciencias en la Comunicacion de la

Universidad Cesar Vallejo, que validaron mi investigacién, son los siguientes:

- Bellodas Hurtado, Mary Dorys Doctora en Educacion, con un amplio

conocimiento en Comunicacion Social.
- Moreno Lopez, Wilder Emilio, con una mencion de Magister en
investigacion en Comunicacién, con una amplia experiencia en

Comunicacion Social.

- Pérez Terrones, José del Carmen Maestro en Periodismo, con una amplia

experiencia en Periodismo.
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91%

Fuente: Elaboracién propia

COEFICIENTE DE V DE AIKEN

Sabiendo:

S = suma de Sl

Sl = valor asignado del juez i

n = el nimero de jueces

c = el nimero de valores de la escala de valoracién ( 2 en esta caso)

Después del analisis, las respuestas de los expertos se midieron con el Coeficiente de
V de Aiken obteniéndose como resultado de validez un 91%, quedando asi
comprobado el nivel de validez es alta e idonea, debido a que el minimo de validez
es 75%.
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2.4.3 Confiabilidad de Instrumento

Se aplicara la técnica del Alfa de Cronbach para verificar la veracidad. Seguidamente
se procedid con la ejecucidn del instrumento (cuestionario) a un pequefio grupo de la
poblacion (prueba piloto). Se trabajé con 10 personas que conforman parte de la
poblacién, los cuales son vecinos de la Urbanizacion Montecarlo — San Martin de
Porres.

Para luego procesar la informacion obtenida, en el cual dio como respuesta 7.7 de
confiabilidad, demostrando que el cuestionario es bueno.

o= K 1-3 82
K-1 S¢
K : NUmero de items
Si? : Suma de Varianzas de los items
S¢ : Varianza de la suma de los items
o : Coeficiente de Alfa ce Cronbach
Resultado:
Alfa de Cronbach N° de items
0.77 20
Alfa de Cronbach

Segun los autores George y Mallery (2003), sugieren las siguientes recomendaciones para
evaluar los coeficientes Alfa de Cronbach (C A):

Coeficiente Alfa > .9 es excelente

Coeficiente Alfa > .8 es bueno

Coeficiente Alfa > .7 es aceptable

Coeficiente Alfa > .6 es cuestionable
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Coeficiente Alfa > .5 es pobre
Coeficiente Alfa < .5 es inadmisible

2.5 Métodos de analisis de datos

Para el analisis de datos en esta investigacion se utilizo la media en el programa SPSS version
25 dando los resultados en tablas de frecuencias y graficos. Asimismo, se us6 Microsoft
Excel 2016.

El instrumento de recoleccion de datos estuvo disefiado para ver la interaccion comunicativa
de los memes en Facebook en el referéndum 2018 en los vecinos de la urb. Montecarlo -
SMP, 20109.

Los resultados analizados han sido representados en tablas y graficos donde se especifican

datos de frecuencia, porcentajes y el anlisis descriptivo.

2.6 Aspectos Eticos

La realizacion del trabajo de investigacion pudo ser desarrollado, debido a las bases
académicas que impiden el plagio o copia de la informacion adquirida, pues solo se utilizd
el conocimiento académico. Asimismo, cimentado por las normas del APA y del aplicativo
Turnitin. El estudio de la investigacion sera objetiva y veraz, asimismo se respetara la
voluntad, anonimato, confidencialidad y privacidad de la muestra, del cual se recolectara

informacion mediante un instrumento que cuenta con su validez correspondiente.
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I1l.  RESULTADOS
En la presente seccion se expone los resultados obtenidos en donde se muestra la frecuencia
relativa y la absoluta.

Dimension 1: Componente Visual

Tabla 21
P1 (P2 |P3 |P4 |[P5 |P6 (P7 |P8 |P9 (D1 D1%
Siempre 49| 55 0| 49| 49 0 0 0| 18 24| 22%
Casi Siempre 37| 31 0| 63| 63 0| 49| 40| 54 37| 33%
A veces 23| 23| 14 0 0 0| 54| 63| 40 24| 22%
Casi Nunca 3 3| 26 0 0| 68 9 9 0 13| 12%
Nunca 0 0| 72 0 0| 44 0 0 0 13| 12%
Total poblacion o muestra | 112 | 112 | 112 | 112|112 | 112 | 112 | 112 | 112 | 112 | 100%

Gréfico 21

Componente Visual

40%

35% 33%

30%
25% 22% 22%
20%
15% 12% 12%
10%

5%

0%
D1%

HSiempre M Casi Siempre  BEAveces Casi Nunca M Nunca

Fuente: Elaboracion Propia

Descripcion: Respecto a la dimensién componente visual, el 33 % casi siempre reaccion6 al
meme y al video del dinosaurio SI SI SI NO; el 22% siempre; el 22% a veces; el 12% casi
nuncay el otro 12% nunca.

Interpretacion: Esto quiere decir, que casi el 76% de la poblacion reacciond al meme
(imagen), al meme video del dinosaurio SI SI SI No, al color, a las formas graficas, a las
caricaturas que se presentaron debido a que le meme se viraliz6 en Facebook, asimismo fue

aceptado por un alto nivel de la poblacién, aunque un 24% no reaccioné al meme.

24



Dimensién 2: Dimension Textual

Tabla 22
P10 | P11 (P12 |P13 |P14 (P15 (D2 |D2%
Siempre 23 0 40 23 9 17 19| 17%
Casi Siempre 40| 54 58 63 80| 54 58| 52%
A veces 49| 58 14 26 23| 41 35| 31%
Casi Nunca 0 0 0 0 0 0 0 0%
Nunca 0 0 0 0 0 0 0 0%
Total poblacion o muestra | 112 | 112 | 112 | 112 | 112| 112| 112 | 100%
Gréfico 22
Componente Textual
60%
52%
50%
40%
31%
30%
20% 17%
10%
0% 0%
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D2%
mSiempre m Casi Siempre  mAveces Casi Nunca ® Nunca

Fuente: Elaboracién Propia

Descripcion: Respecto a la dimensién componente textual, el 52 % casi siempre interactué

al comentar el meme del referéndum y al video del dinosaurio SI SI SI NO; el 31% a veces

y el 17 % siempre.

Interpretacion: Esto quiere decir, que el 100% interactud con el meme al comentar por su

contenido informativo, ideolégico, humoristico, sentido irénico y cultura popular. Ya que se

presentaron diversos casos y/o escenarios de como deberian marcar para el referéndum 2018,

ya que las preguntas eran cerradas.
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Dimension 3: Componente Auditivo

Tabla 23
P16 | P17 | P18 | P19 | P20
Siempre 34 34 49 8 35
Casi Siempre 64 64| 49 64 77
A veces 14 14 14 40 0
Casi Nunca 0 0 0 0 0
Nunca 0 0 0 0 0
Total poblacion o muestra | 112 | 112 | 112| 112| 112 | 112 | 100%

Gréfico 23

Componente Auditivo
60% 57%

50%

40%

29%

30%

20%

15%

10%
0% 0%

0%
D3%

B Siempre M Casi Siempre MW Aveces Casi Nunca M Nunca

Elaboracion Propia

Descripcion: Respecto a la dimension componente auditivo, el 57 % casi siempre realizé la
interaccion comunicativa con un me gusta, me divierte y/o coment6 al video del dinosaurio
SI SI SI NO; el 29% siempre y el 15 % a veces.

Interpretacion: Esto quiere decir, que casi el 100% de la poblacion le gusto: la cancion, la
letra y el ritmo del video del dinosaurio SI SI SI No del referéndum del 2018, debido a que

les parecio gracioso, divertido y facil de recordar.
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Variable 1 — Interaccién Comunicativa

Tabla 24
V%
Siempre 25 22.35%
Casi Siempre 53 47.38%
A veces 25 22.52%
Casi Nunca 4 3.90%
Nunca 4 3.84%
Total poblacion o muestra 112 100%

Grafico 24

Interaccion Comunicativa
50.00% A7.38%

45.00%
40.00%
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1

M Siempre M Casi Siempre WA veces Casi Nunca M Nunca

20.00%
15.00%
10.00%
5.00%
0.00%

Elaboracion Propia

Descripcion: Respecto a la variable Interaccion Comunicativa, el 47,38% casi siempre
reacciond con un me gusta, me divierte y comentd al meme del Referéndum 2018, el 22,
52% a veces, el 22,35% siempre, el 3.94% casi nunca y el 3.84% nunca.

Interpretacion: Esto quiere decir, que el 92,25% interactué con el meme del Referéndum
2018 poniendo un me gusta, un me divierte, comentarios, compartidos, reproducidos. El
meme fue aprovechado ya que cumple con los 10 factores, segun Heylighen. Aunque una

minoria de la poblacion el 7.75% no interactu6 con el meme.
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IV. DISCUSION

A continuacion, se llevara a cabo las discusiones del presente trabajo de investigacion en

la que se hara las comparaciones antecedentes preliminares.

La presente investigacion titulada “Interaccion comunicativa de los memes en Facebook
en el Referéndum 2018 tiene como objetivo general determinar la interaccion
comunicativa de los memes publicados en Facebook en el Referéndum 2018 en los
vecinos de la Urb. Montecarlo — Smp.

Pero primero se realizé la recopilaciéon de respuesta a la poblacién, un total de 112
vecinos de la urb. Montecarlo que respondieron al cuestionario. dando como resultado
que si hubo interaccion comunicativa. Después de hacer el procesamiento de datos se
pudo apreciar la respuesta de los encuestados con una postura favorable en la interaccion
comunicativa en el componente visual, textual y auditivo de los memes del Referéndum
2018.

En los resultados obtenidos se refleja un alto porcentaje de la poblacién encuestada, es
decir 92,25% si reaccion06 al meme del Referéndum 2018 con un me gusta, me divierte,
comentarios, reproducciones, compartidos. Aunque una minima parte de dicha poblacion

7.75% no interactud con el meme.

La Teoria de la Memética de Heylighen (como se citd en Sanchez y Lozada, 2012)
presenta un listado en el cual aborda aspectos de un meme exitoso el cual sera difundido,
se trata de 10 factores que debe cumplir la pieza grafica para su propalacion. Estos
factores son: coherencia, novedad, simplicidad, utilidad individual, notoriedad,
expresividad, formalidad, infectividad, conformidad y utilidad colectiva, entonces segun
los resultados los memes del Referéndum 2018 cumplieron estos factores ya que fueron

viralizados por Facebook.

Para Manuel Castells (1999) en su teoria Internet y la Sociedad Red, el internet es un

instrumento de participacion politica, asi como de informacion para los politicos, los
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gobiernos y los ciudadanos contrastando con los resultados del trabajo de investigacion
donde se halla la interaccion comunicativa en los vecinos de la urb. Montecarlo del

distrito de SMP hacia los memes del Referéndum 2018.

Los resultados también se contrastaron con la Teoria del Encuadre y plataformas socio
digitales de interaccion, es decir, procesos sociales de construccion de la realidad que
estd asociado a la estrategia de seleccion, filtrado, énfasis, exclusion y prescripcién que
se hacen en un texto comunicativo, sobre un hecho que es presentado a la audiencia, en
los memes del Referéndum los usuarios propusieron diversos casos para todo tipo de

personas, pero usando el mismo texto comunicativo.

Finalmente, cabe sefialar que la dificultad en el trabajo de investigacion fue que la
poblacion fue limitada.

Sin embargo, los resultados presentados han podido determinar que existe la interaccion
comunicativa de los memes en Facebook en el Referéndum 2018 de los vecinos de la
Urb. Montecarlo — SMP.
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V. CONCLUSIONES

1. El trabajo de investigacion concluye que, si hubo interaccién comunicativa en los
vecinos de la Urb. Montecarlo y los memes del referéndum 2018, ya que se ha
apreciado los resultados dando un alto porcentaje de la poblacion aplico una reaccion
de Facebook. Por ello, se ha logrado dar respuesta al problema general planteado
¢Existe la interaccién comunicativa de los memes en Facebook en el Referéndum
2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp? Y al objetivo general, determinar
que existe la interaccion comunicativa de los memes en Facebook en el Referéndum
2018 de los vecinos de la Urb. Montecarlo — SMP, 2019.

2. Con respecto a las dimensiones componente visual, textual y auditivo; para la
primera dimensidn se presentd el siguiente problema ¢Cuél el componente visual de
los memes en Facebook en el Referéndum 2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo
- Smp? Donde se logro determinar el componente visual de los memes publicados en
Facebook en el Referéndum 2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019,
demostrandose que una imagen, video, colores, formas graficas y caricaturas son el
componente visual que junto a la reaccion de Facebook como un like o un me gusta,
me divierte 0 un me enoja permitieron que se realizard en la interaccion

comunicativa.

3. Para la segunda dimensién, componente textual, el problema especifico es ¢Cual es
el componente textual de los memes en Facebook en el Referéndum 2018 en los
vecinos de la Urb. Montecarlo - Smp, 2019? Donde se determin6 el componente
textual (contenido informativo, contenido ideoldgico, contenido humoristico, sentido
irdnico y cultura popular) de los memes publicados en Facebook en el Referéndum
2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo del distrito de SMP conjuntamente con
los comentarios que se realizaron en dicha red social apoyaron en la interaccion

comunicativa.

4. En la tercera dimension, componente auditivo, respecto a los indicadores (letra,
cancion. Ritmo, realidad). El problema especifico: ¢ Cual se componente auditivo del
meme de Facebook en el Referendum 2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo -
Smp? Y el objetivo especifico, determinar el componente auditivo de los memes
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publicados en Facebook en el Referéndum 2018 en los vecinos de la Urb. Montecarlo
- Smp es alta, es decir que la poblacion reaccioné ante el video del dinosaurio Sl SI
SI NO.
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VI. RECOMENDACIONES

Se sugiere a los futuros profesionales poner énfasis en la interaccidbn comunicativa,
Facebook y memes para que indaguen a mayor profundidad y estar al pendiente de

nuevas investigaciones de los proximos autores acerca de estos temas.

Asimismo, pueden aumentar y/o sugerir nuevos indicadores basados en las dimensiones

que fueron parte de la investigacion, para asi poder ahondar un nuevo resultado.
Se recomienda medir la interaccion comunicativa de otros casos de coyuntura para asi
comparar los resultados de diferentes trabajos de investigaciones, para que los que

recepcionen dicho resultado diferencien cada uno de ellos.

Finalmente, es recomendable realizar investigaciones cualitativas para complementar el

andlisis de investigaciones cuantitativas.
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ANEXOS

Dimension Componente Visual
Tabla 1

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me gusta en los memes del Referéndum

2018?
Frecuencia  Porcentaje Porce-ntaje Porcentaje
valido acumulado
Siempre 49 43,8 43,8 43,8
Casi Siempre 37 33,0 33,0 76,8
Vaélido A veces 23 20,5 20,5 97,3
Casi Nunca 3 2,7 2,7 100,0
Total 112 100,0 100,0

Grafico 1

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccioné con un me gusta en los memes del Referéndum 20187

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca

:Con qué frecuencia Ud. reacciond con un me gusta en los memes del
Referéndum 20187

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 2

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me divierte en los memes del
Referéndum 20187

; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje ;

valido acumulado

Siempre 55 49,1 49,1 49,1

Casi Siempre 31 21,7 21,7 76,8

Valid
A veces 23 20,5 20,5 97,3
0
Casi Nunca 3 2,7 2,7 100,0
Total 112 100,0 100,0

Grafico 2

¢ Con que frecuencia Ud. reacciono con un me divierte en los memes del Referendum 20187

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca

¢ Con qué frecuencia Ud. reacciono con un me divierte en los memes del
Referéndum 20187

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 3

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me enoja en los memes del Referéndum

2018?
; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje ;

valido acumulado

Nunca 72 64,3 64,3 64,3

Casi Nunca 26 23,2 23,2 87,5

Vaélido
A veces 14 12,5 12,5 100,0
Total 112 100,0 100,0

Grafico 3

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me enoja en los memes del Referéndum 20187

Porcentaje

A veces Casi Munca MNunca

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccioné con un me enoja en los memes del
Referéndum 20187

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 4

¢, Con qué frecuencia Ud. reacciond con un me gusta al video del meme SI Sl Sl

NO (dinosaurio) aparecido durante el referéndum 2018?

; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje _
valido acumulado
Casi Siempre 49 43,8 43,8 43,8
Valido .
Siempre 63 56,3 56,3 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréafico 4

¢ Con que frecuencia Ud. reacciono con un me gusta al video del meme S| S| SI NO (dinosaurio) aparecido
durante el referéndum 20187

Porcentaje

Casi Siempre Siempre

¢ Con qué frecuencia Ud. reacciono con un me gusta al video del meme
S| S| SINO (dinosaurio) aparecido durante el referendum 20187

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 5

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me divierte al video del meme SI SI Si

NO (dinosaurio) aparecido durante el referéndum 2018?

; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje _
valido acumulado
Casi Siempre 49 43,8 43,8 43,8
Vaélido Siempre 63 56,3 56,3 100,0
Total 112 100,0 100,0

Grafico 5

¢ Con qué frecuencia Ud. reacciond con un me divierte al video del meme Sl SI SI NO (dinosaurio) aparecido
durante el referéndum 20187

Porcentaje

Casi Siempre Siempre

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccioné con un me divierte al video del meme
S| S| SINO (dinosaurio) aparecido durante el referendum 20187

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 6

¢ Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me enoja al video del meme SI SI SI

NO (dinosaurio) aparecido durante el referéndum 2018?

; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje ;
valido acumulado
Nunca 44 39,3 39,3 39,3
Valido @ Casi Nunca 68 60,7 60,7 100,0
Total 112 100,0 100,0

Grafico 6

¢ Con qué frecuencia Ud. reacciond con un me enoja al video del meme S| S1 S1 NO (dinosaurio) aparecido

durante el referendum 20187

Porcentaje

MNunca Casi Munca

¢ Con qué frecuencia Ud. reacciond con un me enoja al video del meme
S| SI SINO (dinosaurio) aparecido durante el referendum 20187

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 7

Diria Ud. ¢{Con qué frecuencia le gusto los colores de la imagen del meme del

Referéndum 2018?
; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje ;
valido acumulado
Casi Nunca 9 8,0 8,0 8,0
A veces 54 48,2 48,2 56,3
Valido
Casi Siempre 49 43,8 43,8 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 7

Diria Ud. ; Con que frecuencia le gusto los colores de laimagen del meme del Referendum 20187

Porcentaje

Casi Munca A veces Casi Siempre

Diria Ud. & Con que frecuencia le gusto los colores de laimagen del
meme del Referéndum 20187

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 8

Diria Ud. ¢Con qué frecuencia le gusto las formas graficas de la imagen del meme
del Referéndum 2018?

; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje -

valido acumulado

Casi Nunca 9 8,0 8,0 8,0

A veces 63 56,3 56,3 64,3

Valido -
Casi Siempre 40 35,7 35,7 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 8

Diria Ud. ; Con qué frecuencia le gusto las formas graficas de laimagen del meme del Referéndum 20187

Porcentaje

Casi MNunca A veces Casi Siempre

Diria Ud. 4 Con qué frecuencia le gusto las formas graficas de laimagen
del meme del Referéndum 20187

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 9

¢Considera Ud. con qué frecuencia le gustd las caricaturas aparecidas en los
memes del referéndum 2018?

; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje -

valido acumulado

A veces 40 35,7 35,7 35,7

Casi Siempre 54 48,2 48,2 83,9

Valido
Siempre 18 16,1 16,1 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 9

¢ Considera Ud. con qué frecuencia le gusté los emojis aparecidos en los memes del referéndum 20187

Porcentaje

A veces Casi Siempre Siempre

¢ Considera Ud. con qué frecuencia le gusto los emojis aparecidos en los
memes del referéndum 20187
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Fuente: Elaboracion Propia

Dimension: Componente Textual
Tabla 10

¢ Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el Referéndum 2018 en Facebook
por su contenido informativo?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .

valido acumulado

A veces 49 43,8 43,8 43,8

Casi Siempre 40 35,7 35,7 79,5

Vaélido
Siempre 23 20,5 20,5 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 10

& Con qué frecuencia Ud. comento el meme sobre el Referéndum 2018 en Facebook por su contenido
informativo?

50
40|

30|

Porcentaje

0}

A veces Casi Siempre Siempre

& Con qué frecuencia Ud. comenté el meme sobre el Referéndum 2018 en
Facebook por su contenido informativo?

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 11

¢ Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el Referéndum 2018 en Facebook
por su contenido ideolégico?

Porcenta
Frecuencia  Porcentaje Por(,:e_ntaje J°
valido acumula
do
A veces 58 51,8 51,8 51,8
Valido Casi Siempre 54 48,2 48,2 100,0
Total 112 100,0 100,0
Gréfico 11

¢éCon qué frecuencia Ud. comentd el meme sobre el Referéndum 2018 en Facebook por su contenido
ideolégico?

g0 /

Porcentaje

A veces Casi Siempre

& Con qué frecuencia Ud. comento el meme sobre el Referéndum 2018 en
Facebook por su contenido ideolégico?

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 12

¢ Con queé frecuencia Ud. comentd el meme sobre el Referendum 2018 en Facebook

por su contenido humoristico?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
valido acumulado
A veces 14 12,5 12,5 12,5
valid Casi Siempre 58 51,8 51,8 64,3
0 Siempre 40 35,7 35,7 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 12

&Con qué frecuencia Ud. comento el meme sobre el Referendum 2018 en Facebook por su contenido

humoristico?

Porcentaje

A veces Casi Siempre Siempre

éCon qué frecuencia Ud. comenté el meme sobre el Referéndum 2018 en
Facebook por su contenido humoristico?

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 13

¢ Con qué frecuencia Ud. coment6 con un stickers gracioso el meme sobre el
Referéndum 2018 en Facebook?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -

valido acumulado

A veces 26 23,2 23,2 23,2

- Casi Siempre 63 56,3 56,3 79,5

Vélido .
Siempre 23 20,5 20,5 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 13

¢ Con que frecuencia Ud. comentd con un sticker gracioso el meme sobre el Referendum 2018 en Facebook?

Porcentaje

A veces Casi Siempre Siempre

éCon qué frecuencia Ud. comentd con un sticker gracioso el meme sobre
el Referendum 2018 en Facebook?

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 14

¢ Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el Referéndum 2018 en Facebook
por su sentido irénico?

: : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Ly
valido acumulado
A veces 23 20,5 20,5 20,5
Valido Ca3|. Siempre 80 71,4 71,4 92,0
Siempre 9 8,0 8,0 100,0
Total 112 100,0 100,0

Grafico 14

éCon qué frecuencia Ud. comentd el meme sobre el Referéndum 2018 en Facebook por su sentido irénico?

Porcentaje

A veces Casi Siempre Siempre

& Con qué frecuencia Ud. comento el meme sobre el Referéndum 2018 en
Facebook por su sentido irénico?

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 15

¢ Con qué frecuencia Ud. comentd el meme sobre el Referéndum 2018 en Facebook
por la cultura popular que presentaba?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje AT
valido acumulado
A veces 41 36,6 36,6 36,6
- Casi Siempre 54 48,2 48,2 84,8
Valido .
Siempre 17 15,2 15,2 100,0
Total 112 100,0 100,0
Grafico 15
;Con queé frecuencia Ud. comento el meme sobre el Referéendum 2018 en Facebook por la cultura popular que
presentaba?
;%
®

A veces Casi Siempre Siempre

&Con que frecuencia Ud. comento el meme sobre el Referendum 2018 en
Facebook por la cultura popular que presentaba?

Fuente: Elaboracion Propia
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Dimension: Componente Auditivo
Tabla 16

¢ Con que frecuencia a Ud. le gusto la letra de la cancién del meme del dinosaurio

SI SI SI NO?
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 1

valido acumulado

A veces 14 12,5 12,5 12,5

. Casi Siempre 64 57,1 57,1 69,6

Vaélido .
Siempre 34 30,4 30,4 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 16

& Con qué frecuencia a Ud. le gusto la letra de la canciéon del meme del dinosaurio SI SI SINO?

Porcentaje

A veces Casi Siempre Siempre

&Con queé frecuencia a Ud. le gusto la letra de la cancion del meme del
dinosaurio S| S| SINO?

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 17

¢ Con qué frecuencia a Ud. le parecid divertido la cancién del meme del dinosaurio

SI SI SI NO?
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje [

valido acumulado

A veces 14 12,5 12,5

Casi Siempre 64 57,1 69,6

Valido :
Siempre 34 30,4 100,0
Total 112 100,0 100,0
Gréfico 17

¢ Con qué frecuencia a Ud. le parecio divertido la cancion del meme del dinosaurio SI SI SINO?

&0 |

Porcentaje

A veces Casi Siempre

Siempre

&Con qué frecuencia a Ud. le parecio divertido la cancién del meme del

dinosaurio SI SI SINO?

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 18

¢ Con qué frecuencia a Ud. le gusto6 la cancion del meme del dinosaurio SI SI Sl

NO?
. : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Lp

valido acumulado

A veces 14 12,5 12,5 12,5

Casi Siempre 49 43,8 43,8 56,3

Valido _
Siempre 49 43,8 43,8 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 18

¢ Con que frecuencia a Ud. le gusto la cancion del meme del dinosaurio SI SI SINO?

Porcentaje

A veces Casi Siempre Siempre

¢ Con qué frecuencia a Ud. le gusté la cancién del meme del dinosaurio
S| SISINO?

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 19

¢ Con qué frecuencia a Ud. le gusto la cancidén del meme del dinosaurio SI SI SI NO
por que mostraba la realidad peruana?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .

valido acumulado

A veces 40 35,7 35,7 35,7

Casi Siempre 64 57,1 57,1 92,9

Valido :
Siempre 8 7,1 7,1 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréafico 19

¢ Con qué frecuencia a Ud. le gustd la cancién del meme del dinosaurio S1 SI SINO por que mostraba la
realidad peruana?

Porcentaje

A veces Casl Siempre Siempre

¢ Con qué frecuencia a Ud. le gusté la cancién del meme del dinosaurio
S| SI SINO por que mostraba la realidad peruana?

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla 20

¢A Ud. le gusto el ritmo de la cancion del meme del dinosaurio SI SI SI NO?

: : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
Casi Siempre 77 68,8 68,8 68,8
Valido Siempre 35 31,3 31,3 100,0
Total 112 100,0 100,0

Gréfico 20

A Ud. le gustd el ritmo de la cancién del meme del dinosaurio SI SISINO?

- r

ol |

Porcentaje

ol |

Casi Siempre Siempre

;A Ud. le gusto el ritmo de la cancion del meme del dinosaurio SI SI Sl
?

Fuente: Elaboracién Propia
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Memes del Referéndum 2018
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; Quieres tomarte un par de chelas?
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Miku Jazmin Chavez Nofasco Semiramis Pulido
Aaia

Me gusta - Responder
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Cuestionario

N° ITEM

DESCRIPCION

INDICES

CS

AV

CN

3

DIMENSION 1: COMPONENTE VISUAL

¢Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me gusta en

L los memes del Referéndum 20187
) ¢ Con qué frecuencia Ud. reaccion6 con un me divierte
) en los memes del Referéndum 2018?
3 ¢, Con qué frecuencia Ud. reaccioné con un me enoja en
) los memes del Referéndum 20187
¢, Con qué frecuencia Ud. reaccioné con un me gusta al
4. video del meme SI SI SINO (dinosaurio) aparecido
durante el referéndum 2018?
¢ Con qué frecuencia Ud. reaccioné con un me divierte
5. al video del meme SI SI SI NO (dinosaurio) aparecido
durante el referéndum 20187
¢, Con qué frecuencia Ud. reaccioné con un me enoja al
6. video del meme SI SI SI NO (dinosaurio) aparecido
durante el referéndum 20187
2 Diria Ud. ¢, Con qué frecuencia le gusto los colores de la
) imagen del meme del Referéndum 2018?
s Diria Ud. ¢, Con qué frecuencia le gusto las formas
) graficas de la imagen del meme del Referéndum 20187
¢ Considera Ud. con qué frecuencia le gusto las
9. caricaturas aparecidas en los memes del referéndum

2018?

DIMENSION 2: COMPONENTE TEXTUAL

10.

¢,Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el
Referéndum 2018 en Facebook por su contenido
informativo?

11

¢,Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el
Referéndum 2018 en Facebook por su contenido
ideolégico?

12

¢,Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el
Referéndum 2018 en Facebook por su contenido
humoristico?

13.

¢,Con qué frecuencia Ud. comentd con un sticker
gracioso el meme sobre el Referéndum 2018 en
Facebook?

14.

¢,Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el
Referéndum 2018 en Facebook por su sentido irénico?

15.

¢Con qué frecuencia Ud. coment6 el meme sobre el
Referéndum 2018 en Facebook por la cultura popular que
presentaba?

DIMENSION 3: COMPONENTE AUDITIVO

¢,Con qué frecuencia a Ud. le gusté la letra de la cancién

16 del meme del dinosaurio SI SI SINO?
17 ¢,Con qué frecuencia a Ud. le pareci6 divertido la
cancion del meme del dinosaurio SI SI SINO?
18, ¢, Con qué frecuencia a Ud. le gusté la cancién del
meme del dinosaurio SI SI SINO?
¢ Con qué frecuencia a Ud. le gusté la cancion del
19. meme del dinosaurio SI SI SINO por que mostraba la
realidad peruana?
2. ¢AUd. le gusté el ritmo de la cancién del meme del

dinosaurio SI SI SINO?
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Tabla de Matriz de Consistencia

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS )
Problema Objetivo Hipotesis VARIABLES DIMENSIONES | INDICADORES | METODOLOGIA
General General General

TIPO DE
ESTUDIO:
Descriptivo
Simple,

Iméagenes Descriptivo porque
se describird cada
una de Ia~variable.

; Cual la| Determinar  1a | XISt la - DISENO ' DE

G L : ) interaccion ESTUDIO: El tipo

interaccion interaccion o o X

S J comunicativa de disefio a realizar

comunicativa de|comunicativa de .

de los memes es no experimental
los memes en|los memes en en Eacebook en ] oraue no

Facebook en el |Facebook en el| ' "= P08 B | INTERACCION | COMPONENTE %agi laremos

Referéndum Referéndum COMUNICATIVA VISUAL Vid nip

2018 en los|2018 en los 2018 en los 10e0 variable .

) . vecinos de la POBLACION
vecinos de la|vecinos de la
Urb. - TIPO DE
Urb. Montecarlo | Urb. Montecarlo ]
_SMP. 20197 _SMP. 2019 Montecarlo — M_U_ES"FRA. se
: ' : ' SMP, 2019. utilizara a toda la
Colores poblacion.
- TAMANO DE
LA MUESTRA
Y gt - TECNICAS E
Formas Graficas INSTRUMENTO
Variable 1:
Interaccion
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Caricaturas

COMPONENTE

TEXTUAL

Contenido
Informativo

Contenido
Ideoldgico

Contenido
Humoristico

Sentido Irénico

Cultura Popular

COMPONENTE
AUDITIVO

Letra

Cancién

Realidad

Ritmo

comunicativa
Técnica: La técnica
a utilizar serda la
encuesta
Instrumento:
Cuestionario  de
propia elaboracion.

Problemas
Especificos

Objetivos

Especificos

Hipotesis
Especificos

Medios de
Certificacion
Técnica/
Instrumento




¢Cual es

Determinar el
componente

Existe el
componente

componente . visual de los
: visual de los
visual de los memes
memes .
memes en| blicados  en publicados en
Facebook en el P Facebook en el Encuesta/
) Facebook en el , : )
Referéndum , Referéndum Cuestionario
Referéndum
2018 en los 2018 en los
. 2018 en los .
vecinos de la vecinos de la vecinos de la
Urb. Montecarlo Urb. Montecarlo Urb.
- SMP, 20197 -SMP 2019 Montecarlo -
' ' SMP, 2019.
Determinar el | Existe el
¢Cual el [ componente componente
componente textual de los|textual de los
textual de los|memes memes
memes en|publicados  en|publicados en
Facebook en el |Facebook en el |Facebook en el Encuesta/
Referéndum Referéndum Referéndum Cuestionario
2018 en los|2018 en los|{2018 en los
vecinos de la|vecinos de la|vecinos de la
Urb. Montecarlo | Urb. Montecarlo | Urb.
- SMP, 2019? - SMP, 20109. Montecarlo -
SMP, 2019.
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¢Cual el
componente

auditivo de los
memes en
Facebook en el
Referéndum

2018 en los

vecinos de la
Urb. Montecarlo
- SMP, 2019?

Determinar el
componente
auditivo de los
memes
publicados  en
Facebook en el
Referéndum
2018 en los
vecinos de la
Urb. Montecarlo
- SMP, 2019.

Existe el
componente
auditivo de los
memes
publicados en
Facebook en el
Referéndum
2018 en los
vecinos de la
Urb.
Montecarlo -
SMP, 2019.

Encuesta/
Cuestionario
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