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Resumen

La presente investigacion tuvo como objetivo general determinar la relacion
gue existe entre certificacion organica y exportacion de café en grano verde de las
cooperativas del departamento de Cajamarca 2021. La base metodologica de la
investigacion, es de tipo basica de enfoque cuantitativo, con disefio no experimental
transaccional y nivel correlacional. Para la recopilacion de informacion se emple6
como técnica la encuesta y el cuestionario como instrumento, para el recojo de
informacion se elaboraron un cuestionario con escala de Likert, el cual fue validado
por expertos y comprobado a través de la prueba de confiabilidad del Alfa de
Cronbach. La poblacién estuvo integrada por 18 cooperativas exportadoras de café
en grano verde del departamento de Cajamarca, representando estos la misma
cantidad de la muestra en estudio. Los resultados se analizaron mediante el
estadistico SPSS25.

Finalmente, los resultados obtenidos determinaron que existe una relacion
positiva entre las variables certificacién organica y exportacion de café en grano
verde de las cooperativas del departamento de Cajamarca 2021, demostrando
como evidencia la prueba de correlacion de Pearson, el cual presenta una
significancia bilateral de 0,002 < 0,05 y un coeficiente de correlaciéon de 0,673,

concluyendo asi el alcance del objetivo planteado.

Palabras clave: Certificacion organica, Exportacion, Cooperativas
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Abstract

The general objective of this research was to determine the relationship that
exists between organic certification and the export of green coffee beans from the
cooperatives of the department of Cajamarca 2021. The methodological basis of the
research is of a basic type with a quantitative approach, with a design non-
experimental transactional and correlational level. For the collection of information,
the survey and the questionnaire as an instrument were used as a technique, for
the collection of information a questionnaire with a Likert scale was elaborated,
which was validated by experts and verified through the Cronbach's Alpha reliability
test.The population was made up of 18 exporting cooperatives of green coffee
beans from the department of Cajamarca, these representing the same amount of
the sample under study.

Finally, the results obtained determined that there is a positive relationship
between the variables organic certification and export of green coffee beans from
the cooperatives of the department of Cajamarca 2021, demonstrating as evidence
the Pearson correlation test, which presents a bilateral significance of 0.002 < 0.05
and a correlation coefficient of 0.673, thus concluding the scope of the proposed

objective.

Keywords: Organic certification, Export, Cooperatives
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I.INTRODUCCION

En los ultimos treinta afios, desde la ruptura del pacto de cuota de 1989, el
mercado del café ha cambiado radicalmente, se han desarrollado nuevas
tendencias y han surgido factores cambiantes, como la inestabilidad en los precios
y el incremento excesivo de competidores (Esguerra y McAllister, 2020). Al mismo
tiempo la demanda mundial del café ha presentado cambios significativos, ha
integrado al publico joven a su grupo de consumidores y ha extendido su uso a
diversos campos (Juarez, 2020). Adicionalmente el incremento de la clase media,
el establecimiento de una cultura de café y la inclinacidon hacia productos de mayor
calidad ha generado un mercado con mayor dinamismo y con mayores exigencias.
(Programa Cooperativo Regional para el Desarrollo Tecnoldgico y Modernizacion
de la Caficultura [PROMECAFE], 2019). Actualmente los consumidores se
encuentran aptos a pagar un alto precio por un café de calidad, que disponga de
un eco etiquetado como Fairtrade o -certificacion Organica (Sierra y selva
Exportadora [SSE], 2021). A nivel mundial Brasil, Vietnam y Colombia lideran la
lista de exportadores con el 62.3% del volumen mundial, sin embargo, en este
contexto Perl presenta una participacion minima aproximadamente de 3,6%
(Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego [MIDAGRI], 2020). En este contexto Peru
se posiciona en el séptimo lugar como productor y octavo como exportador de café
verde, en cuanto al café organico este se posiciona en él, segundo lugar, como
productor y exportador a nivel mundial (Asociacion de Exportadores [ADEX], 2021).

El café peruano actualmente, presenta problemas estructurales que impiden
tener una fuerte competitiva a nivel internacional. Tal es asi que del 95 % de café
que exporta, €l 80% de café pertenece a café convencional, solo un 18% a café
certificado y el 2% restante a cafés especiales con un alto valor (Agencia Peruana
de Noticias [ANDINA], 2020). Asi mismo este sector registra solamente 169,078
hectareas certificadas del total de 425,416 hectareas registradas. Entre las areas
de mayor certificacion destaca Cajamarca region lider con 58,300 hectareas,
seguido por Junin con 55,176 ha, Amazonas con 15,041 ha y San Martin con
14,996 ha. En el afio 2020, pequefios y medianos productores organizados,
lograron exportar 67,082 toneladas de café organico, de las cuales 13,905 Tn

pertenecen a Asociaciones y 53,177 Tn a Cooperativas. Bajo esta realidad muchas



empresas, asociaciones y cooperativas buscan exportar y producir café de la mejor
calidad (Junta Nacional del Café [JNC], 2021).

En el Peru existe aproximadamente un promedio de 223,000 familias de
pequefios productores de café, de los cuales solo 56 000 estan asociadas bajo el
modelo cooperativo, con el fin de obtener mejores precios, cooperar en estrategias
de comercializacion y mejorar en el desempefio de produccion posterior a la
cosecha (Caballero Morales, 2021), sin embargo una mayor proporcion entre 70%
y 80% de los productores no se encuentran organizados bajo ninguna forma y
conducen sus fincas de manera tradicional, sin ningun tipo de manejo técnico ni
empresarial y sin un financiamiento de crédito, reflejandose en los bajos grados de
produccion, asi como en la productividad y en los menores ingresos y pobreza
(Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, [PNUD,2017].

En los dltimos cuatro afios la exportacion de café verde ha presentado una
disminucién en valor FOB de 5.3% en promedio anual, al pasar de 756,000 (Miles
US$) en 2016 a 360,000 (Miles US$) en el 2020 (Superintendencia Nacional de
Aduanas y de Administracion Tributaria [SUNAT,2020]. Ello se puede justificar
como consecuencia de la débil institucionalidad del sector cafetalero, altos costos
y bajos porcentajes de produccion de calidad del café, asi mismo el acceso a crédito
limitado, falta de certificacion nacional para la exportacion de café que evidencie
una marca pais, asi como el bajo consumo interno de café y los bajos precios
internacionales entre otros.

Bajo este contexto, el estudio se centra en el departamento de Cajamarca,
region lider considerada como uno de los departamentos con mayores zonas de
produccion de café, en las que destaca Jaén y San Ignacio (Cérdova Marchena,
2021). En los ultimos afios, este departamento esta logrando un mayor crecimiento
exportador en comparacion con otros, en el 2021 lideré los envios de café al
mercado exterior con un total de 81 000 toneladas, siendo un factor determinante
para su crecimiento la organizacion entre productores y las transformaciones en las
practicas de cultivo y produccion (Castillo, 2021). Sin embargo, el sector cafetalero
de Cajamarca al igual que el panorama nacional y mundial presenta grandes
desafios, como el surgimiento de la broca y la roya amarilla factores causante del
declive del sector en el 2011, la falta de capital para invertir en buenas practicas

agricolas debido a la limitante del crédito financiero, asi mismo el escaso apoyo



brindado por parte del gobierno para mejorar los cultivos y el débil consumo de café
interno de café entre otros, genera pérdida de competitividad y oportunidades de
crecimiento.

De acuerdo con toda la problematica descrita anteriormente y con los
requerimientos de los consumidores en mercados internacionales por el consumo
de café de calidad alta y con respaldo de certificaciones, la investigacion en estudio
formuld el siguiente problema general ¢(Cudl es la relacion que existe entre
certificacion organica y exportacion de café en grano verde de las Cooperativas del
departamento de Cajamarca, 20217?; sus problemas especificos se centran en
investigar ¢Cual es la relacion que existe entre certificacion organica y la oferta
exportable de café en grano verde de las Cooperativas del departamento de
Cajamarca, 2021?. ;Cual es la relacion que existe entre certificacion orgénica y la
demanda de café en grano verde de las Cooperativas del departamento de
Cajamarca, 2021? ¢ Cual es la relacion que existe entre la certificacion organica y
la rentabilidad de café en grano verde de las Cooperativas del departamento de
Cajamarca, 2021?

La investigacién presenta una justificacion teorica, ya que busco llenar
algunos vacios de conocimiento con respecto a la relacion entre ambas variables.
En este contexto la ejecucién y desarrollo de la investigacion conlleva a que
cooperativas, agricultores y demas personas interesadas en temas cafetaleros,
logren tener un conocimiento mas amplio sobre la correlacion que representan la
Certificacion Organica y la exportacion de café. Se justifica metodolégicamente, ya
que se hace uso de metodologias e instrumentos con bases cientificas, como el
cuestionario, los cuales ayudan a recabar la informacion necesaria para brindar
respuesta a los objetivos plasmados. Asi mismo se justifica de manera practica,
debido a que busca demostrar la relacion entre las variables de estudio mediante
la aplicacién del cuestionario. La investigacion plasma una justificacidbn econémica,
dado que su desarrollo busca incentivar no solo a cooperativas sino a otros
organismos inmersos en el sector cafetalero la obtencion de certificacion organica
con el fin de contribuir a la obtencibn de mejores beneficios econdmicos.
Finalmente, la investigacion presenta una justificacion social, por cuanto su
desarrollo pretende profundizar en cooperativas y en el sector agricola

conocimiento sobre la certificacion organica y su relacion en torno a la exportacion



de café, incentivandolos a optar por una produccion organica certificada, que
contribuya con la sostenibilidad, mejora de sus recursos y estilo de vida.

Con la finalidad de abordar el problema, la investigacion propone como
objetivo general: Determinar la relacion que existe entre certificacion organica y
exportacion de café en grano verde de las cooperativas del departamento de
Cajamarca, 2021. Posteriormente plantea como objetivos especificos: Determinar
la relacion que existe entre certificacion organica y la oferta exportable de café en
grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021. Determinar
la relacién entre certificacion organica y la demanda de café grano verde de las
Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021. Determinar la relacién entre
certificacion organica y la rentabilidad de café en grano verde de las Cooperativas
del departamento de Cajamarca, 2021. Por ultimo, la investigacion presenta la
siguiente hipoétesis general: La certificacion organica se relaciona positivamente con
la exportacion de café en grano verde de las Cooperativas del departamento de
Cajamarca, 2021 y como hipoétesis especificas, La certificacibn organica, se
relaciona positivamente con la demanda de café en grano verde de las
Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021. La certificacién organica, se
relaciona positivamente con la oferta exportable de café en grano verde de las
Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021. La certificacion organica se
relaciona positivamente con la rentabilidad de café en grano verde de las

Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.



ll.  MARCO TEORICO

En base a las variables propuestas sobre Certificacion Organica y
Exportaciones del café se investigd los siguientes antecedentes:

En Ecuador, Mora Cérdova et al. (2020) en su articulo, planteé como objetivo
analizar la contribucion de las certificaciones a la competitividad de las empresas
exportadoras ecuatorianas. Aplico un método tedrico de analitico-sintético con una
metodologia descriptiva y enfoque cualitativo. Utilizaron como fuentes de
informacion documentos de instituciones oficiales, articulos cientificos y sitios web
de empresas exportadoras. Se concluyo que las certificaciones mas empleadas por
las empresas exportadoras son aquellas relacionadas con calidad ambiental,
estabilidad alimentaria, responsabilidad social, produccién organica y una forma de
garantizar el costo de sus procesos y proyectos en un mercado competitivo. El
aporte de este articulo ayudo a la investigacion a dar a conocer que las empresas
de hoy en dia optan por aquellas certificaciones que tienen un gran valor
significativo dentro del proceso del producto como la calidad, seguridad alimentaria
debido a que ayuda a tener una mejor responsabilidad social ambiental ademas de
mejorar la relacibn con los mercados internacionales permitiéndoles ser
competitivos.

En Ecuador, Andrade y Ayaviri (2018) en su articulo de investigacion planteé
como objetivé general determinar el nivel de consumo y demanda de productos
organicos en la poblacion del canton Riobamba, Provincia de Chimborazo. Aplico
una metodologia no experimental bajo un disefio transversal, con muestra de 384
personas. Los instrumentos empleados para la recoleccion de datos fueron las
entrevistas y encuestas. Se concluy6 que existe una mayor demanda por productos
organicos en comparacion con los convencionales, de los cuales un 81% de
consumidores se encuentran dispuestos a pagar precios mas altos por productos
organicos que estén orientados en el cuidado de la salud y en la conservacién
ambiental. Asi mismo se determind que los principales obstaculos para el aumento
del consumo de productos organicos son la falta de garantias organicas, la baja
disponibilidad y los precios altos. El aporte de este articulo ayuda a la investigacion

a tener en cuenta la necesidad que muestran los consumidores de este siglo de



buscar alimentos que no solo tengan apariencia de calidad, sino que sean alimentos
sanos, en armonia con la naturaleza y libres de contaminantes.

En México, Soleto y Cruz (2017) mediante su articulo, tuvo como objetivo
analizar el vinculo entre los cambios en los medios de vida de los productores y su
participacion en la certificacion organica de café en la REBISE. La metodologia fue
un estudio de caso, con una muestra de 38 productores de café. Los instrumentos
empleados fueron las encuestas, entrevistas y revision documentaria. Concluyendo
que la certificacion organica genera beneficios sustanciales en toda la cadena de
valor, excepto en pequefios productores que venden su café de manera individual
a intermediarios, este grupo representa el elemento mas débil de toda la cadena de
valor.

En Ecuador, Castro et al. (2017) en su articulo de investigacion tuvo como
objetivo evaluar la rentabilidad de la certificacion organica del café en la provincia
de Loja. Empleé una metodologia aplicada de enfoque cuantitativo. Los
instrumentos utilizados fueron la encuesta y revisibn documentaria, la muestra
estuvo conformada por 7 asociados de la Federacion de cafetaleros del sur de
Ecuador. Concluyendo que la produccion de café organico presenta cierta ventaja
debido a una mayor estabilidad en su precio de venta, el cual es menos volatil que
los precios de otros tipos de café, siendo este de gran relevancia para los
caficultores ya que reduce el riesgo de pérdidas por caidas repentinas de precios,
gue son menores para el café organico. Ademas, se sefialé que, a pesar de las
diferencias de costos entre paises, la implementacién de la certificacion a lo largo
de los afos generd beneficios econémicos, sociales y ambientales.

En Nicaragua, Pradyot et al. (2017) en su articulo, plante6 como objetivo
investigar empiricamente el papel del Comercio Justo y la certificacion organica en
el incremento de los ingresos de los pequefios productores. Aplicé una metodologia
descriptiva, con una muestra de 233 pequefios productores. Utiliz6 como
instrumentos la revision documentaria y las encuestas. Concluyendo que, los
estandares de certificacion organica y Fairtrade tienen efectos diferentes en los
productores de Nicaragua. Los agricultores en cooperativas certificadas con
certificacion Fairtrade experimentan ganancias de rendimiento, mientras que los

agricultores con certificacion organica tienen la ventaja de precio.



En Costa Rica, Giuliani et al. (2017) por medio de su articulo, propuso como
objetivo examinar la relacion entre la adopcion de la certificacion interna por parte
de las fincas cafetaleras y la conducta social y ambiental, para ello emple6 un
modelo econométrico y estadistica descriptiva, con una muestra estratificada
aleatoria, compuesta por 575 fincas de varias regiones latinoamericanas.
Concluyendo que las fincas certificaciones mejoran la forma en que los agricultores
manejan los problemas ambientales en sus cultivos, sin embargo, éstas no
representan una solucién a sus problemas sociales; como segundo resultado, se
encontré que los agricultores que venden la mayoria de su producto a las
Cooperativas como intermediarios, muestran una mejor conducta ambiental, que
los agricultores que venden principalmente a intermediarios privados.

A nivel nacional, Ottone Oliva (2021) en su investigacion, propuso como
objetivo determinar como la competitividad de los productores de café organico de
Jaén incide en la exportacion a los EE.UU. Aplicé una metodologia hipotético
deductivo, con disefio cuantitativo, no experimental, con una muestra de 50
productores. Los instrumentos utilizados fueron la revision documentaria y la
encuesta, mediante las cuales se llegoé a la conclusiéon de que factores como:
innovacion tecnologica, productividad y actividades comerciales, contribuyen a la
competitividad de las exportaciones de café de los productores. Asi mismo
determind que los factores que limitan el crecimiento exportador del café, estan
asociados a la ausencia de apoyo técnico y especializado por parte de las entidades
del estado, asi como a los requisitos y los costosos procedimientos de certificacion
organica.

Rios Vasque (2021) en su investigacion, planteé como objetivo general
evaluar el impacto de la certificacion organica en la rentabilidad de la Asociacion de
Productores Amazonas Alto-Mayo, en el periodo 2016-2019. Emple6 una
metodologia de nivel disefio no experimental longitudinal, con una muestra por
conveniencia constituida por el conjunto de datos relacionados con variables de
investigacion de la Asociacion de Productores, empleo como técnicas Yy
herramientas de recoleccibn de datos, observaciones bibliograficas, fichaje y
analisis. Mediante los resultados obtenidos, concluyé que la rentabilidad de las
asociaciones de productores, especialmente la utilidad neta, la rentabilidad

econdmica, financiera y comercial, luego de la implementacion de la certificacion



organica, es mayor que los resultados sin la certificacion, por cual determin6 que el
impacto de la certificacion organica en torno a la rentabilidad es positivo.

Dilas et al. (2020) en su articulo, plante6 como objetivo analizar y determinar
los costos de produccion y la rentabilidad de los cafés especiales con certificacion
organica y sin certificacion en productores cafetaleros organizados en el eje
cafetalero del norte del Perd. Emples un disefio metodolégico no experimental, de
tipo cualitativo y cuantitativo, con una muestra compuesta por 24 productores.
Utilizé instrumentos como entrevistas, revision documentaria y anotaciones de
campo. Concluyé que las fincas de café con certificacion organica generan una
rentabilidad significativamente menor a las de sin certificacion, la menor rentabilidad
esta asociada con altos costos de fertilizacion. Sin embargo, para ser ambiental y
socialmente sostenible, requiere tecnologia u otras estrategias privadas o
nacionales para respaldar su viabilidad a mediano y largo plazo.

Aliaga y Ramirez (2019) en su investigacion, plante6 como objetivo evaluar
el incremento de las exportaciones de café peruano a Alemania por la certificacion
organica. Utiliz6 una metodologia no experimental de disefio cuantitativo, con un
analisis descriptivo correlacional, en una muestra de 11 empresas exportadoras,
utilizando como instrumentos la revision documental y encuestas; sus resultados
obtenidos, demuestran que las empresas que exportan café al mercado aleman si
incrementaron sus ventas con la adquisicibn de la certificaciébn organica. La
certificacion eleva el precio del quintal, lo que les permite obtener un mayor
porcentaje de sus ingresos. Asimismo, las empresas exportadoras de café afirman
que el café organico con normas técnicas mejora la calidad del café, y una forma
de confirmarlo es a través de los catadores encargados de evaluar la calidad del
café, como lo demuestra el aumento en la puntuacién en taza para un lote dado. La
contribucion de este trabajo ayuda a investigar y demostrar una de las razones por
las que los productores pasan de la agricultura convencional a la agricultura
organica, tanto para obtener beneficios econémicos de productos diferenciados,
como para proteger el medio ambiente.

Cisneros y Yactayo (2017) en su investigacion, plante6 como obijetivo
determinar si la implementacién de certificaciones internacionales de calidad son
una estrategia adecuada para mejorar la oferta exportable de café de la Asociacion
de Productores de Café Especial Mountain Coffee hacia el mercado de Alemania,



para el cual, aplico una metodologia de disefio descriptivo con enfoque cualitativo,
en una muestra conformada por 10 Asociaciones y Cooperativas y 8 instituciones
de gobierno comercializacion de café del distrito de Pichanaki, siendo sus
instrumentos la revision documentaria y las entrevistas no estructuradas; mediante
el cual llegd a determinar, que el aplicar las certificaciones internacionales si
funciona como una de las estrategias para la incrementacion de la oferta
exportable de la asociacién de productores de la empresa en estudio y con ello
también se obtiene ciertos beneficios como econdmicos, ambientales y sociales
donde se desarrolla este proceso. La contribucion de este trabajo incentiva a
investigar porque los productos prefieren la agricultura organica, en relacion a los
beneficios econdmicos, ambientales y comerciales.

La estructura tedrica sobre la cual se sientan las bases de la investigacion
esta determinada por las principales teorias de Certificacion organica y exportacion.
En torno a ello se detalla a continuacion los siguientes enfoques tedricos:
Fundamentacion tedrica de la certificacion orgénica.

En torno a ello los productos organicos certificados de acuerdo con la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentaciéon ([FAO], 2018) son
aguellos que se elaboran, almacenan, procesan bajo las especificaciones técnicas
(normas), establecidas por mercados internacionales, y realizadas por agencias
especializadas. Estas entidades una vez que verifican el cumplimiento de las
regulaciones, el producto recibira una etiqueta, segun el organismo de certificacion
que la haya emitido, éste representa una garantia de cumplimiento con los
requisitos basicos de produccion organica desde la finca hasta el mercado.

Para la Federacion Nacional de Cafeteros (CENICAFE, 2007) la certificacion
organica es una garantia por escrito de un tercero diferente al productor, y el
comprador del producto, la cual garantiza que el proceso o servicio cumple
especificamente con los requisitos de un estandar establecido. La certificacion de
produccion de cultivos organicos es una herramienta importante en las
transacciones comerciales nacionales e internacionales, representando un factor
indiscutible que incide favorablemente en la calidad, el precio y la confianza entre
clientes y proveedores.

De manera similar, el Servicio Nacional de Sanidad y Calidad
Agroalimentaria (SENASA, 2019) lo define como el procedimiento por medio del
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cual, la entidad certificadora verifica y comprueba que el proceso de produccion,
transformacién y comercializacion han sido formulados de acuerdo con los
estandares de produccion orgénica y que garantizan que el producto es organico.

Para Sanchez Castafieda (2017) la certificacién orgéanica busca proteger los
intereses de los consumidores garantizando el cumplimiento reglamentario, a su
vez permite mejorar el valor de marca, proteger el medio ambiente, y al mismo
tiempo evitar que los productos convencionales sean pasados como ecolégico.

Desde el enfoque de Nguyen et al. (2021) la certificacion organica es un
proceso por medio del cual un organismo certificador inspecciona la produccion y
procesamiento de productos organicos y valida que el producto cumple con las
normativas organicas establecidas. De acuerdo con el autor para la obtencion de la
certificacién organica, los productos se cultivan y se producen segun los estandares
del pais que consume alimentos organicos. Dependiendo de cuanto porcentaje de
ingredientes organicos se logre para cada reglamento, habra un certificado
correspondiente. Cada certificacion organica tiene sus propios requisitos y
estandares estrictos, que pueden incluir el uso de semillas o partes de plantas,
fuentes de agua, suelo, fertilizantes, entre otros.

En este sentido para la FAO (2018), la certificacion organica es una etiqueta
que garantiza la calidad organica del producto, verificando el cumplimiento
normativo de una produccién sostenible de acuerdo a cada mercado de
exportacion. De acuerdo a ello se consideraron tres dimensiones: Calidad,
Produccion y Sostenibilidad.

La calidad de acuerdo a lo especificado por alcalde San Miguel (2019) es la
mayor cantidad de caracteristicas que posee un productos o servicio, esta
relacionada con el grado de excelencia de un producto, la ausencia de defectos, la
conformidad con las especificaciones, la buena relacion entre precio y calidad y la
satisfaccion de las necesidades de los clientes. Asi mismo la calidad del café para
Sanchez et.al (2018) hace referencia especificamente a las caracteristicas fisicas
y organolépticas de los granos, las cuales inciden principalmente en el precio de
venta del café. Para el Instituto Nacional de Calidad (INACAL,2021) la calidad del
café, se centra en las buenas practicas de manejo de cultivo las cuales involucra
un compromiso continuo de monitoreo y seguimiento constante de factores que

influyen en ella hasta la obtencion final del grano, almacenamiento y transporte. Las
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disposiciones relativas para la evaluacion de calidad del café a exportar, se centran
en el analisis sensorial, grado de humedad, granulometria y defectos del café.

La produccion agricola Westreicher (2020) lo define como la actividad que
resulta de la siembra y cosecha de productos, que tiene como finalidad obtener
bienes que sirvan para el consumo, de ella una cierta parte es destinada a la
industria la cual le brinda un valor agregado. De acuerdo a la FAO (2018) la
produccion agricola organica, es un sistema que considera los posibles impactos
ambientales y sociales; eliminando el uso de pesticidas sintéticos, fertilizantes,
especies modificadas genéticamente, conservantes, aditivos, entre otros. Uno de
los principales factores que diferencian a la agricultura organica de la agricultura
sostenible es la existencia de normas de produccion y los procesos de certificacion.

Asi mismo segun el ITC (2018) la produccion ecoldgica juega un doble papel
en la sociedad, por un lado, satisfacer la demanda de los consumidores con
productos ecoldgicos y por otro lado ayudan a proteger el medio ambiente a través
del bienestar de este con practicas sostenibles que generan una mayor
productividad.

El desarrollo sostenible para Rajabu et.al (2021) es la gestién y conservacion
de recursos naturales, asi como la direccion del cambio tecnoldgico e institucional,
para garantizar que se satisfagan y sostengan las necesidades humanas
contemporaneas y futuras. En particular, el desarrollo sostenible del sector agricola,
se enfoca en la conservacion de los recursos ambientales de las plantas, la tierra,
el agua y los animales de wuna manera tecnolégicamente apropiada,
econémicamente viable y socialmente aceptable sin causar degradacién ambiental.
En este enfoque, los minoristas, las organizaciones no gubernamentales, los
gobiernos y otros actores del sector privado han desarrollado esquemas de
certificacion destinados a lograr el desarrollo sostenible.

De igual forma para Bravo y Vélez (2021) la “sostenibilidad”, radica en
vincular los recursos naturales, limitando el uso de elementos dafinos para el
ambiente, conservando la capacidad hidrica natural y, lo mas importante,
produciendo procesos productivos con buenas practicas que brinden compromisos
transgeneracionales. La produccion del café bajo este concepto significa utilizar
meétodos optimizados del uso racional de los recursos hidricos, la biodiversidad, el

suelo, la densidad y proteger las parcelas con barreras vivas, asimismo priorizar el
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uso de elementos mecanicos no invasivos, proteger las zonas y los sistemas
agroforestales asociados. A si mismos para Tamayo et al. (2021) la sostenibilidad
esta enfocado en garantizar el respeto a los recursos naturales del medio ambiente
y la permanencia de ellos, preservando la regeneracion, desarrollo natural del suelo
y ambiente.

Por otro lado, de acuerdo a la segunda variable de exportacion se tiene los
siguientes enfoques conceptuales:

El comercio mundial segun el autor Sierralta Rios (2018) es un conjunto de
actividades que no solamente se centra en la exportacion e importacion de bienes
y servicios sino ademas en el flujo de financiamiento, las corrientes de inversion,
entre otros. Para el autor hablar de comercio es hacer referencia al intercambio a
través de aduanas, asi como también a la transferencia de los factores basicos y
de produccion.

Dentro de la actividad comercial la oferta y demanda de acuerdo con
Bernanke et al. (2007) son elementos claves, ya que son fuerzas que permiten que
las economias de mercado operen, estos deciden la cantidad total a producir y el
precio a vender.

En torno a ello, Castro Jaén (2020) define la exportaciéon como la actividad
comercial mediante la cual un determinado producto o servicio de se venden en
mercados internacionales, ya sea para usarlo o consumirlo, en otros paises a nivel
mundial.

Balcazar y Calva (2017) lo definen como, la venta o transaccién comercial
de bienes o servicios que realiza la empresa residente de un determinado lugar
hacia otras de diferentes paises. El envio puede llevarse a cabo por diferentes vias
como, terrestre, maritimo o aéreo. Por su parte SUNAT (2016) lo determina, como
el sistema aduanero que posibilita el despacho de mercancias nacionales o
nacionalizadas del territorio nacional hacia el exterior, para su uso 0 consumo
definitivo.

La exportacion desde la definicion de Ramos Flores (2016) es el transporte
de bienes y servicios llevados de un determinado pais hacia otros con el propésito
de satisfacer la demanda de sus consumidores, los cuales estan avalados por una
capacidad de pago. Es un proceso econOmico que genera una variedad de

fendmenos fiscales ya que es enviado fuera de territorio nacional y esta sujeto a

13



diversas leyes y a acuerdos especificos del pais de destino. En base a ello se
consideraron tres dimensiones: Oferta, Demanda y Rentabilidad.

De acuerdo a la definicién propuesta por la Pequeiia o Mediana Empresa
mexicana (PIMEX,2018) la Oferta exportable es contar con la produccion necesaria
para satisfacer las solicitudes y requerimientos de los mercados es decir tener a
disposicion los volumenes solicitados por un determinado cliente en el momento
dado.

Asi mismo desde la definicion de MIDAGRI (2016) la oferta exportable, es
mas que asegurar la disponibilidad de volumenes de produccidén necesarios para
responder a la demanda y satisfacer los requerimientos solicitados, la oferta
exportable se relaciona con la capacidad econémica, financiera y de gestién de la
empresa. Asi mismo para Coral et al. (2018) el término de oferta exportable hace
referencia a la cantidad total de productos que tiene una region cuyo destino final
son los mercados internacionales, para el cual, se tiene en cuenta el producto
ofertado cumpla con los requisitos exigidos por el pais importador en cuanto a
precio, calidad, certificaciones, aspectos logisticos entre otros.

La demanda es definida, por Kotler y Keller (2016) como la aspiracion que
se tiene sobre un producto en especifico, el cual es avalado por una capacidad de
pago. Asi mismo para el autor Fisher y Espejo (2011) el término demanda hace
referencia a la cantidad de un producto que los consumidores estan dispuestos a
comprar a un precio especifico determinado por el mercado. En este caso, el precio
dado del producto estara determinado por la demanda. Un aumento en la demanda
de un producto en particular puede aumentar considerablemente su precio.

El andlisis de rentabilidad segin Molina de Paredes (2017) se enfoca en las
capacidades que poseen las organizaciones para obtener ganancias. En relacion a
la idea anterior, el autor Zabala et al. (2021 citando al autor Maganay Leiva) definen
la rentabilidad como el valor de venta de cierta cantidad de producto menos los
costos en los que se incurrid para obtenerlo. Desde la perspectiva del autor
Labandeira et al. (2019) la rentabilidad para empresas del sector agricola es la
medicién de la rentabilidad bruta y neta, la cual segun Faga y Ramos (2006) esta
conformada por componentes basicos como:

a) Precio de venta: Utilidad obtenida al vender productos.

b) El costo: Gasté empleado para producir, fabricar o vender productos
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.  METODOLOGIA

3.1.Tipo y disefio de investigacion

La investigacion es de tipo basica, o también llamada tedrica, debido a que
el fin de esta es aportar con nuevos conocimientos enfocados en las variables de
estudio sin buscar un fin practico que pretenda resolver la problematica presentada.
De acuerdo con Muntane Relat, (2010). La investigacion basica se caracteriza
porque se suscita en una base tedrica y persiste en ello. Su finalidad es exponer
nuevas teorias o rectificar aquellas existentes, aportando de esta manera a los
conocimientos cientificos o filosoficos.

El enfoque de estudio es cuantitativo, esta clasificacion se da a partir de
determinar que el estudio utilizara el cuestionario como instrumento de recoleccion
de informacion para justificar las hipotesis planteadas. Desde la perspectiva de
Hernandez et al. (2014) el enfoque cuantitativo es aquel que utiliza la recopilacion
y el andlisis de datos para dar respuesta a las preguntas planteadas en el estudio,
esta gira en torno a medidas numeéricas y analisis estadistico para probar hipétesis
previamente establecidas con el objetivo de determinar con precision patrones de
comportamiento en la poblacién estudiada.

El disefio al cual se orienta la investigacion es no experimental transaccional,
ya que esta se enfoca solo en observar el comportamiento de las variables sin
generar ninguna modificacion en ella. Al respecto Hernandez y Mendoza (2018)
detalla el disefio no experimental como un andlisis que se lleva a cabo sin la
manipulacion de variables, el cual se limita solo a observar los hechos en su ambito
natural, para después analizarlos. A su vez Alvarez Risco (2020) manifiesta que el
disefio transaccional o conocido como transversal mide las variables una sola vez
y en un momento especifico.

El nivel seleccionado para investigacion corresponde a un nivel de
correlacion ya que intenta determinar la relacién entre las dos variables de estudio.
De acuerdo con Bernal Torres (2010) el nivel de correlacion tiene como objetivo

demostrar o examinar la relacion que se establece entre una variable y su resultado.
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3.2.Variables y operacionalizacion

Las variables son definidas por Hernandez et al. (2014) como las
propiedades que pueden variar, y cuyas fluctuaciones son susceptibles de medirse
u observarse. En torno a ello, la presente investigacion cuenta con dos variables, la
primera es la variable “Certificacion Organica” y la segunda variable
“Exportaciones”.

Variable | Certificacion Organica, de acuerdo con la definicion de Nguyen et
al. (2021) es un proceso por medio del cual un organismo certificador inspecciona
la produccion y procesamiento de productos organicos y valida que el producto
cumple con las normativas organicas establecidas. En este sentido para la FAO,
la certificacibn organica es un proceso que garantiza la calidad organica del
producto, verificando el cumplimiento normativo de una produccion sostenible de
acuerdo a cada mercado de exportacion.

La definicidbn operacional en torno a lo especificado anteriormente por al
autor podemos detallar que la primera variable certificacion organica sera analizada
bajo tres dimensiones importantes como son: calidad, produccién y sostenibilidad,
todas ellas con sus determinados indicadores. Se emplea la escala de Likert para
medir los items formulados en cada uno de los indicadores los cuales van desde
Siempre (5); Casi Siempre (4); A veces (3); Casi Nunca (2) Nunca (1).

Se tuvo como primera dimension la Calidad el cual desde la definicion de
(INACAL,2021) la calidad del café para la exportacion, involucra un compromiso
continuo de monitoreo y seguimiento constante de factores que influyen en la
produccion, desde el cultivo hasta la obtencion final del grano. Los requisitos
basicos para la evaluacién de calidad del café a exportar, se centra en los andlisis
sensoriales, grado de humedad, Granulometria y Defectos del café, entre otros. Los
indicadores bajo los cuales se medira esta dimension se centran en el analisis
sensorial, grado de humedad y granulometria.

La segunda dimensiéon de produccion organica de acuerdo a la FAO (2018)
es un sistema que considera los posibles impactos ambientales y sociales;
eliminando el uso de pesticidas sintéticos, fertilizantes, especies modificadas
genéticamente, conservantes, aditivos, entre otros. Uno de los principales factores
que distinguen la agricultura organica de la agricultura sostenible es la existencia

de normas de produccion y procesos de certificacion. Los indicadores que
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determinaran esta dimensidn son practicas y niveles de produccion.

La tercera dimension de Sostenibilidad segun, Tamayo et al. (2021) esta
enfocado en garantizar el respeto a los recursos naturales del medio ambiente y la
permanencia de ellos, preservando la regeneracion, desarrollo natural del suelo y
ambiente. El indicador bajo el cual se medird esta dimension son los recursos
naturales.

La Variable Il Exportaciones, se tomé como definicién lo expresado por
Castro Jaén (2020) quien define la exportacion como la actividad comercial
mediante la cual un determinado producto o servicio de se venden en mercados
internacionales, ya sea para usarlo o consumirlo, en otro pais o paises a nivel
mundial.

Como definicién operacional en relacion al autor anteriormente sefialado
podemos indicar que la segunda variable sera analizada bajo tres dimensiones
importantes como son: la oferta, demanda y rentabilidad todas ellas con sus
correspondientes indicadores. Se utilizara la escala de Likert para medir los items
propuestos en cada uno de los indicadores los cuales van desde Siempre (5); Casi
Siempre (4); A veces (3); Casi Nunca (2) Nunca (1).

La primera dimension Oferta exportable segun Coral et al. (2018) es la
cantidad total de productos que tiene una regién cuyo destino final son los
mercados internacionales, para el cual, se tiene en cuenta el producto ofertado
cumpla con los requisitos exigidos por el pais importador en cuanto a precio,
calidad, certificaciones, aspectos logisticos entre otros. Los indicadores bajo los
cuales se medida esta dimension se centra en valor y cantidad exportada.

La segunda Dimensién Demanda desde la perspectiva de Kotler y Keller
(2016) es definida como la aspiracién que se tiene sobre un producto en especifico,
el cual es avalado por una capacidad de pago. Su indicador de medicién es:
consumo Yy satisfaccion del cliente.

La tercera dimension de la Rentabilidad desde la definicion del autor Zabala
et al. (2021) la rentabilidad es el valor de venta de cierta cantidad de producto
menos los costos en los que se incurrid para obtenerlo, asi mismo para Faga y
Ramos (2006) la rentabilidad esta conformada por componentes basicos como el
Precio de venta y el costo. Los indicadores de medicidén son: Niveles de ingresos y

los costos de produccion.
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3.3.Poblacién, muestray muestreo

3.3.1. Poblacion:

La poblacion segun Arias et al. (2016) es conceptualizada como un grupo de
individuos definidos, limitados y accesibles, que cumplen con una serie de criterios
predefinidos y constituyen una referencia para la eleccién de la muestra. En torno
a ello para la eleccion de poblacidn se determind los siguientes criterios de inclusion
y exclusion.

Criterios de inclusion:
- Cooperativas del departamento de Cajamarca
- Cooperativas que cuenten con una 0 mas certificaciones organicas.
- Cooperativas que exportaron café con la partida arancelaria 0901119000 el
afio 2021.
Criterios de exclusion:
- Cooperativas que no pertenecen del departamento de Cajamarca.
- Cooperativas que no cuenten con certificacion organica.
- Cooperativas que exportaron café el afio 2021 con una partida arancelaria

diferente de la partida arancelaria 0901119000.

En torno a los criterios antes mencionados el presente estudio esta constituido por
una poblacién de 18 Cooperativas ubicadas en el departamento de Cajamarca

exportadoras de café verde en el afio 2021.

Figura 1
Mapa de ubicacion de Cooperativas
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Nota: Figura obtenida de Romero (2010)
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3.3.2. Muestra:

La muestra seleccionada para la investigacion en curso esta determinada
por la misma cantidad de la poblacion la cual esta constituida por 18 cooperativas
del departamento de Cajamarca.

3.4.Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

La presente investigacion para recabar los resultados, seleccion6 como
técnica la encuesta. Al respecto Arias (2012) lo define como una técnica, que tiene
como finalidad recoger informacion que indican un grupo determinado de individuos
sobre si mismos o en relacidon a un tema especifico.

Teniendo en cuenta la técnica especificada, el instrumento seleccionado en
base a ello, es el cuestionario, el cual segun el autor Hernandez y Mendoza (2018)
es un grupo de preguntas relacionadas a las variables de estudio, las cuales estan
disefiadas especificamente para recabar la informacién necesaria que logre
alcanzar los objetivos trazados en el estudio. Mediante este medio se pretende
recabar toda la informacion y los datos cuantitativos necesarios para el desarrollo
de la investigacion.

El cuestionario elegido como instrumento de investigacion, consta de 26
interrogantes; de las cuales 14 pertenecen a las tres dimensiones de la variable
“certificacion organica” y los 12 restantes a las tres dimensiones de la variable
“exportaciones”, mismo que esta dirigido a gerentes y personal calificado que
conocen el manejo de exportacion y certificacion organica dentro de cada
cooperativa seleccionada. El cuestionario fue medido mediante la escala de Likert

ordinal.

Tabla 1
Categorizaciéon de escala de Likert

ESCALA VALOR NUMERICO
Siempre
Casi siempre
A veces
Casi Nunca
Nuca

P N WO

Nota: Datos obtenido de Hernandez et al. (2014)
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De acuerdo con Hernandez et al. (2014) la escala de Likert es un conjunto
de items que se presentan a modo de confirmaciones. El fin de este es medir la
respuesta de los integrantes seleccionando a las una de las categorias
presentadas. Cada categoria presenta una asignacion numeérica.

La validez de instrumento segun lo detallado por Hernandez et al. (2014), es
el grado mediante el cual un instrumento mide realmente la variable que pretende
calcular. En relacion a ello el instrument6 de investigacién antes de su aplicacion
se sometieron a criterio de un grupo de juicios de expertos, el cual segun Galicia et
al. (2017) es un método que permite verificar la validez del instrumenté mediante la
opinidn de personas con experiencia en el tema, las cuales pueden dar evidencia,
juicios y valoraciones, que posteriormente los investigadores utilizaran para realizar
mejoras, integrando o eliminando aspectos indicados por los expertos. En relacion
a ello a fin de obtener la validacion del instrumento se acudio al juicio de 3 expertos
integrado por especialistas de la Universidad César Vallejo, los cuales realizaron el
andlisis del instrumento, encontrando que tras su metodologia el cuestionario

presenta una validez de 86%, porcentaje aceptable para su aplicabilidad.

Tabla 2
Validacion de Expertos

Juicio de expertos Valoracion de la Aplicabilidad
Mg. Jean Michel Carrion Mezones 80%
Mg. Quispe Farfan Dante 90%
Mg. Castillo Heredia Gustavo Adolfo 90%

Nota: Porcentajes obtenidos de 3 expertos

La confiabilidad del instrument6 de acuerdo con, Hernandez et al. (2014) es
el nivel mediante el cual al utilizar de forma repetitiva el instrumento de analisis u
otro distinto se produciran resultados iguales o semejantes. En torno a ello para
establecer la confiabilidad del instrumento se aplico la prueba de alfa de Cronbach,
el cual segun Campos y Oviedo (2008), es un indicador empleado para calcular la
fiabilidad de una escala de tipo consistencia interna, es decir evallia el grado en el
que los items del instrumento se encuentran correlacionados. Para Hernandez y
Mendoza (2018) el valor minimo aceptable para el coeficiente alfa de Cronbach

radica entre 0,70 y 0,90. En relacion a ello el autor indica que cuando el coeficiente
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tenga una proximidad a 1, mayor sera el grado de fiabilidad, por el contrario, cuanto

éste tenga una mayor proximidad al coeficiente 0, el margen de error sera mas alto.

Tabla 3
Coeficiente alfa de Cronbach
INTERVALO VALORACION

[05] Inaceptable
[0,5:06] Pobre
[06:07] Débil
[0,7:0,8] Aceptable
[0,8:09] Bueno
[0,9:1] Excelente

Nota: Datos obtenidos de Chavez y Rodriguez (2018)

La prueba de confiabilidad de Alfa de Cronbach se aplic6 a una determinada
prueba piloto conformada por 10 cooperativas de la muestra seleccionada, con un
total de 26 preguntas, las cuales fueron procesadas mediante el programa SPSS25

logrando obtener los resultados siguientes.

Tabla 4
Fiabilidad de la variable Certificacion Organica

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
, (67 14
Nota: Datos procesados en SPSS.25

Segun la tabla 4 se evidenciar que tras la aplicacién de la prueba piloto los
datos arrojados de fiabilidad mediante el procesamiento en el programa SPSS, es
de 0,767, el cual es un resultado aceptable para la variable Certificacién Organica
segun el analisis de Alfa de Cronbach.

Tabla 5
Fiabilidad de la variable Exportacion

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
,710 12
Nota: Datos, procesados en SPSS.25.
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Mediante la tabla 5 se evidencia que la fiabilidad de los datos arrojados por
el programa SPSS, es de 0,710 siendo este un resultado aceptable para la variable
Exportaciones.

Tabla 6
Fiabilidad del cuestionario total

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
,847 26
Nota: Datos, procesado en SPSS.25.

Mediante la tabla 6 se evidencia la fiabilidad del instrumento con un Alfa de
Cronbach alcanzado de 0,847, siendo este un resultado aceptable, encontrandose
dentro del rango establecido de 0,81 a 1, lo cual sefala que el instrumento en

conjunto presenta una buena confiabilidad.

3.5.Procedimientos

La presente investigacion se desarroll6 mediante las siguientes fases:

Fase I. Primeramente, la investigacion se centré en definir la problematica
bajo la cual seria desarrollado, para ello se recurrié a recabar informacion de
fuentes confiables como, revistas de comercio, libros, tesis, articulos, noticias entre
otros, que logren sustentar la problemaética.

Fase II: Definida la problematica mediante las diferentes fuentes de
informacién la siguiente fase se centr6 en la elaboracion del marco tedrico,
seguidamente en base a ello se enmarca las variables de estudio y las dimensiones
e indicadores a desarrollar.

Fase lll: Se selecciond la poblacién, muestra y muestreo, para ello se acudio
a herramientas digitales de comercio internacional como SUNAT e INFOTRADE.
Asi mismo para la recoleccion de informacion del directorio, se consultdo Paginas
web (empresas, Ruta del Café, Sierra y Selva Exportadora).

Fase IV: Se centré en la elaboracion del cuestionario, de acuerdo a las
variables e indicadores. Este fue elaborado de manera digital y estuvo conformado
por 26 interrogantes con escala de Likert. Posteriormente se acudi6 a la verificacion
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del cuestionario por tres expertos, una vez superada la verificacion se procedera a
aplicar los cuestionarios.

Fase V: Con la finalidad de verificar la confiabilidad de Alfa de Cronbac, la
encuesta se ejecutd a una prueba piloto conformada por 10 participantes del total
de muestra, dichos resultados fueron procesados en el programa SPSS version 25.

Fase VI. Definida la confiabilidad y consistencia del instrumento se procedio
a encuestar a las 8 cooperativas faltantes. Los resultados obtenidos del
cuestionario fueron trasladados al programa SPSS, para proceder a realizar la
correlacion de cada pregunta por medio del analisis de Spearman, el cual permitira
determinar la relacion entre variables, para finalmente dar respuesta a las hipétesis

planteadas y afirmar si estas son verdaderas o falsas.

3.6.Método de analisis de datos

La presente investigacion se ayudd del sistema estadistico SPSS 25, para
realizar el andlisis correspondiente de datos recopilados, es definido desde el
enfoque de Bausela Herreras (2005) como un instrumento o herramienta utilizada
para el analisis estadistico de datos.

Para el andlisis de datos se realizé primeramente el analisis estadistico
descriptivo, el cual se enfoca en analizar y caracterizar un conjunto de datos
mediante graficos o tablas que permiten resumir o explicar el comportamiento de
las variables, sin hacer inferencias sobre ello (Santiago de Castillo, 2018). En este
contexto la investigacion describe dos tipos de andlisis, el andlisis descriptivo
univariado el cual se centra en analizar las variables y dimensione estudiadas por
separado y el analisis descriptivo bivariado, el cual se enfoca en el andlisis de
ambas variables en conjunto, con el fin de establecer la relacion empirica entre las
variables Certificacion Organica y exportacion.

Asi mismo la investigacion realizé un analisis estadistico inferencial, el cual
segun el autor Matos Uribe et.al (2020) lo define como una ramificacién de la
estadistica delegada de la toma de decisiones sobre el comportamiento de una
variable de interés definida en la poblacion en estudio. Dentro del contexto de
analisis inferencial se evalud la prueba de normalidad, de Kolmogorov-Smirnova y
la de Shapiro-Wilk de las cuales la investigacion designé trabajar con la prueba de

normalidad de Shapiro-Wilk, en vista que la muestra seleccionada es <50
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elementos (muestras pequefias), los resultados obtenidos de ambas variables
presentaron una significancia < que 0,05, indicando que su distribucién es normal,
por medio el cual se empled el analisis de correlacion de Pearson, el cual mediante
los célculo obtenidos de las puntuaciones de la muestra se centraron en analiza la
relacion que existe entre las variables de estudio. El coeficiente r de Pearson para
Hernandez y Mendoza (2014) fluctia entre -1y +1, lo cual indica entre las variables
que cuanto mas cerca esté a 1 mayor serd la correlacion significativa y cuanta mas
proximidad tenga a cero menor sera el grado de correlacion.

Tabla 7

Coeficiente de correlacion de Pearson

Rango de valores Interpretacién
-0.90 Correlacion negativa muy fuerte
0.75 Correlacion negativa considerable
-0.50 Correlacion negativa media
-0.25 Correlacidon negativa media
-0.10 Correlacidon negativa muy déhbil
0,00 Mo existe correlacion alguna entre las vanables
+0.10 Correlacion positiva muy debil
+0.25 Correlacion positiva débil
+0.50 Correlacion positiva debil
+0.75 Correlacion positiva considerable
+0.90 Correlacion positiva muy fuerte
+1.00 Correlacidn positiva perfecta

Nota: Datos tomados del libro de Herndndez y Mendoza (2014)

3.7.Aspectos éticos.

De acuerdo al enfoque del Cédigo de Etica universitario (UCV, 2020)
detallado en el articulo N°1, tiene como objetivo promover la integridad cientifica de
la investigacion en el &mbito universitario, observa los més altos estandares de rigor
cientifico, responsabilidad y honestidad, asegura la veracidad del conocimiento
cientifico y proteger a los participantes de la investigacion y derechos de propiedad
intelectual y bienestar.

En este contexto la presente investigacion considerd los siguientes principios
de ética establecidos en el articulo N°3 del cédigo de ética universitario:

Autonomia: A todas las personas incluidas en la investigacion se les indico
qgue podian elegir su participacion o retiro de ésta en cualquier momento que ellos

lo requieran.
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Justicia: Durante todo el proceso de la recopilacion de informacion y
resultados no se excluyd a ningun participantes investigacion, se expreso un trato
igualitario para todos.

Libertad: La investigacion se desarroll6 de manera independiente y libre de
intereses, tanto politicos, asi como econdmicos, religiosos, entre otros.

Probidad: Se presenta el compromiso de no manipular datos y de respetar
las opiniones de cada uno de los encuestados actuando con honestidad durante
todo el desarrollo de la investigacion, exhibiendo de manera confiable los resultados
obtenidos evitando sus modificaciones.

Respeto de la propiedad intelectual: En este contexto, toda la informacién
recabada de libros, tesis, revistas, articulos y demas publicaciones han sido citados
y presentados bajo los lineamientos de formatos de Norma APA 7ma edicion que
rigen en el ambito académico. Asi mismo para dar fiabilidad de ello se presenta el
reporte del Turnitin, donde sefiala que el porcentaje de duplicidad se encuentra

dentro de lo establecido.

25



IV.RESULTADOS
4.1.Andlisis descriptivo
De acuerdo al contexto estudiado se presenta a continuacion los resultados,
los cuales fueron obtenidos mediante un proceso estadistico realizados en el
programa SPSS version 25.
4.1.1. Analisis estadistico descriptivo
En base a los objetivos para establecer la correlacion, primeramente, se
realizé el Andlisis Univariado, mediante el cual se analiz6 a cada una de las

variables y dimensiones por separado, logrando determinar los resultados

siguientes.
Tabla 8
Resultados de las Variables Certificacion Organica
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Bajo 6 33,3 33,3 33,3
Medio 8 44,4 44,4 77,8
Alto 4 22,2 22,2 100,0
Total 18 100,0 100,0

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

Figura 2
Grafico de resultados de la Variable Certificacion Organica
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Bajo Medio Alto

Certificacion organica

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25
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Mediante los resultados presentados en la tabla 8 y figura 2, con enfoque en
la variable certificacion organica, se detalla que de las 18 cooperativas
exportadoras de café en grano verde, un 22,22% (4) indicaron que la certificacion
organica que emplea su cooperativa muestra un nivel alto, un 44,44% (8) indic6 un
nivel medio y el 33,33% (6) un nivel bajo.

Tabla 9
Resultados de la Variable Exportacion
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Bajo 6 33,3 33,3 33,3
Medio 7 38,9 38,9 72,2
Alto 5 27,8 27,8 100,0
Total 18 100,0 100,0

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25

Figura 3
Gréfico de resultados de la variable exportaciéon
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Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

Mediante lo observado en la tabla 9 y figura 3, en relacién a la variable
exportacion, se determind que de las 18 cooperativas exportadoras de café en
grano verde, un 27,78% (5) sefialaron que su cooperativa presenta un nivel alto de
exportacion, un 38,89% (7) indicé un nivel medio y un 33.33% (6) un nivel bajo.
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Tabla 10

Resultados de la dimension oferta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Bajo 6 33,3 33,3 33,3
Medio 9 50,0 50,0 83,3
Alto 3 16,7 16,7 100,0
Total 18 100,0 100,0

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

Figura 4

Gréfico de resultados de la dimension oferta exportable
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Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

Mediante la tabla 10 y figura 4, en base a la dimension oferta exportable, se
determind que de las 18 cooperativas exportadoras de café en grano verde, un
16,67% (3) indicaron que el nivel de oferta exportable en sus cooperativas es alto,

un 50,00% (9) indic6 un nivel medio y un 33,33% (6) sefialo un nivel bajo.

Tabla 11
Resultados de la dimension demanda
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Bajo 8 44,4 44.4 44,4
Medio 4 22,2 22,2 66,7
Alto 6 33,3 33,3 100,0
Total 18 100,0 100,0

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25
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Figura 5
Grafico de resultados de la dimensién demanda
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Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25

Por medio de la tabla 10 y figura 11, en relacion a la dimensién de demanda
se demostré que, de las 18 cooperativas exportadoras de café en grano verde, un
33,33% (6) sefialan que el nivel de demanda en sus cooperativas es alto, un 22,22%

(4) indicaron un nivel medio, y un 44,44% (8) sefialaron un nivel bajo.

Tabla 12
Resultados de la dimensién rentabilidad

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Bajo 6 33,3 33,3 33,3
Medio 7 38,9 38,9 72,2
Alto 5 27,8 27,8 100,0
Total 18 100,0 100,0

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25
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Figura 6
Grafico de resultados de la dimension rentabilidad

40

Porcentaje

Bajo Medio
Rentabilidad

Alto

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

De acuerdo a la dimensién de rentabilidad, la tabla 12 y figura 6,

determinaron que de las 18 cooperativas exportadoras de café en grano verde, un
27.78% (5) indicaron que el nivel de rentabilidad en sus cooperativas es alto, un
38,89% (7) sefalo un nivel medio, y un 33,33% (6) manifestaron un nivel bajo.

4.1.2. Andlisis descriptivo bivariado

En relacién al Andlisis Univariado y teniendo en cuenta el objetivo general,

en la presente se detalla el andlisis bivariado, el cual esta enfocado en determinar

la relacién entre Certificacion Organica y Exportacion.
Tabla 13

Tabla cruzada de las variables Exportacion y Certificacion Organica

Bajo Medio Alto Total

Bajo Recuento 3 3 0 6

Exportacion % del total 16,7% 16,7% 0,0% 33,3%
Medio  Recuento 3 2 2 7

% del total 16,7% 11,1% 11,1% 38,9%

Alto Recuento 0 3 2 5

% del total 0,0% 16,7% 11,1% 27,8%

Total Recuento 6 8 4 18
% del total 33,3% 44,4% 22,2%  100,0%

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25
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Figura 7

Grafico cruzado de la variable exportacion y la certificacion organica
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Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

Mediante la tabla 13 y figura 7, del estudio de manera agrupada de las dos

variables se visualiza, que del total de encuestados un 33.3% (6) indica tener un

rango bajo, un 38.9,4% (7) sefiala un rango medio y un 27.8% (5) indica un rango

alto entre la variable certificacion organica y exportacion.

En relacion al objetivo especifico 2 se busca determinar la relacién entre

certificacidon organica y la oferta exportable de café en grano verde de las

Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.

Tabla 14

Tabla cruzada de la dimension oferta y la variable certificacion organica
Bajo Medio Alto Total
Bajo Recuento 5 0 1 6
Oferta % del total 27,8% 0,0% 5,6% 33,3%
Medio  Recuento 1 7 1 9
% del total 5,6% 38,9% 5,6% 50,0%
Alto Recuento 0 1 2 3
% del total 0,0% 5,6% 11,1% 16,7%
Total Recuento 6 8 4 18
% del total 33,3% 44,4% 22,2% 100,0%

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25
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Figura 8
Gréfico cruzado de la dimensién oferta y la variable certificacion organica
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Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

De acuerdo a los resultados observados en la tabla 14 y figura 8, del estudio
de manera agrupada de la variable certificacion organica y la dimension de oferta
exportable se visualiza, que del total de cooperativas encuestadas, un 33.3% (6)
indic6 un rango bajo, un 50.0% (9) indicé un rango medio y un 16.7% (3) indicaron
un posicionamiento en un rango alto entre certificacion organica y oferta.

En relacion al objetivo especifico 2 se busca determinar la relacion entre
certificacion organica y la demanda de café en grano verde de las Cooperativas del

departamento de Cajamarca, 2021.
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Tabla 15

Tablas cruzadas de la dimensién demanda y la variable certificacion organica.

Bajo Medio Alto Total

Bajo Recuento 5 3 0 8

% del total 27,8% 16,7% 0,0% 44,4%

Demanda Medio  Recuento 1 1 2 4
% del total 5,6% 5,6% 11,1% 22,2%

Alto Recuento 0 4 2 6

% del total 0,0% 22,2% 11,1% 33,3%

Total Recuento 6 8 4 18
% del total 33,3% 44,4% 22,2%  100,0%

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

Figura 9
Gréfico cruzado de la dimension demanda y la variable certificacion organica.
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Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25

La tabla 15 y la figura 9, detallan los resultados de manera conjunta de la
variable certificacion organica y la dimension de demanda se determino, que un
44.4% (8) de encuestados sefiala un rango bajo, un 22.2% (4) indica un rango
medio y un 33,3% (6) indican un rango alto entre certificacién organica y demanda.

En torno al objetivo especifico 3 se busca determinar la relacion entre
certificacion organica y la rentabilidad de café en grano verde de las Cooperativas

del departamento de Cajamarca, 2021.
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Tabla 16

Tablas cruzadas de la dimensién rentabilidad y la certificacion organica

Bajo Medio Alto Total

Bajo Recuento 2 4 0 6

% del total 11,1% 22,2% 0,0% 33,3%

Rentabilidad Medio  Recuento 3 3 1 7
% del total 16,7% 16,7% 5,6% 38,9%

Alto Recuento 1 1 3 5

% del total 5,6% 5,6% 16,7% 27,8%

Total Recuento 6 8 4 18
% del total 33,3% 44,4% 22,2% 100,0%

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25

Figura 10

Grafico cruzado de la dimension rentabilidad y la certificacién organica
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Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25

Los resultados observados en la tabla 16 y figura 10, de manera conjunta

de la variable certificacion organica y la dimension de rentabilidad muestran, que
un 33.3% (6) de encuestados sefialo un rango bajo, un 38.9% (7) indica un rango
medio y un 27.8 (5) sefiala un rango alto entre la variable certificacion organicay la

dimension de rentabilidad.
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4.2.Analisis inferencial

De acuerdo a los resultados obtenidos se detalla a continuacion el analisis
estadistico inferencial mediante el cual se valido las hipotesis establecidas, para
ello se llevé a cabo la prueba de normalidad para contrastar si el conjunto de
datos recopilados de ambas variables sigue una distribucién normal o no. Se
presentan dos pruebas de normalidad de Kolmogorov-Smirno, la cual hace
referencia a muestras mayores de 50 y la prueba de Shapiro Wilk la cual
pertenece a muestras menores de 50. Por consiguiente, la presente investigacion

utilizé la prueba de Shapiro wilk por presentar una muestra (menor a) < 50.

Tabla 17
Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Certificacion Organica ,216 18 ,027 ,909 18 ,082
Exportacion ,135 18 ,200* ,964 18 ,673

*. Esto es un limite inferior de la significacion verdadera.

a. Correccion de significacion de Lilliefors

De acuerdo a los resultados evidenciados en la tabla 17 se detalla que la
significancia de la variable Certificacion Organica es de 0,082>0,05 y para la
variable exportacion es 0,673>0,05, lo cual sefiala que la distribucién es normal.
Por medio del cual, para determinar las hipétesis planteadas se empled el
estadistico de Pearson en base a que ambas variables por relacionar presentan
una distribucion normal, siendo esta una prueba estadistica paramétrica.
Hipotesis General:

Ha: p # 0, Existe relacién positiva entre certificaciébn organica y la exportacion de
café en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.

HO: p = 0, No existe relacion positiva entre certificacion organica y la exportacion de
café en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021. En

consecuente a ello se detallan a continuacion los siguientes resultados obtenidos.
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Tabla 18

Correlacion entre la variable certificacion organica y exportacion.

Certificacion Orgénica  Exportacion

Certificacion Organica Correlacion de Pearson 1 ,673™
Sig. (bilateral) ,002
N 18 18
Exportacion Correlacién de Pearson 673" 1
Sig. (bilateral) ,002
N 18 18

Nota: Datos obtenidos del Software SPSS version 25

Mediante los resultados obtenidos de la tabla 18 se visualiza que el
coeficiente de correlacion es (p=0.673), lo cual sefiala que entre certificacion
organica y exportacion existe una correlacién positiva. Asimismo, el nivel de
significancia bilateral es p= 0,002 menor que el valor critico establecido de 0,05, por
lo cual se rechaza la hipoétesis nula y se acepta la hipotesis alterna.

Concluyendo de esta manera, que la certificacién organica se relaciona de
manera positiva con la exportacion de café en grano verde, de las cooperativas del

departamento de Cajamarca 2021.

Hipotesis especifica 1

Ha: p # 0, Existe relacion positiva entre certificacién organica y la oferta exportable
de café en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.
HO: p = 0, No existe relacion positiva entre certificacion organica y la oferta
exportable de café en grano verde de las Cooperativas del departamento de

Cajamarca, 2021.

Tabla 19
Correlacién entre la variable certificacion organica y oferta
Certificacién Orgénica Oferta
Certificacién Organica  Correlacion de Pearson 1 741"
Sig. (bilateral) ,000
N 18 18
Oferta Correlacion de Pearson 741" 1
Sig. (bilateral) ,000
N 18 18

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS version 25
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Como se observa en la tabla 19 el coeficiente de correlacion es (p=0,741),
dando a conocer que existe una correlacion positiva entre certificacion organica y
oferta exportable de café. Asimismo, el nivel de significancia es p= 0,000, menor
que el valor critico establecido de 0,05, por medio del cual se rechaza la hipétesis
nula y se acepta la hipotesis alterna.

Determinando finalmente que existe una correlacion entre certificacion
organica y oferta exportable de café en grano verde, de las cooperativas del
departamento de Cajamarca 2021.

Hipotesis especifica 2:

Ha: p # 0, Existe relacion positiva entre certificacion organica y la demanda de café
en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.

HO: p = 0, No existe relacion positiva entre certificacién organica y la demanda de

café en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.

Tabla 20
Correlacion entre la variable certificacion organica y demanda
Certificacién organica Demanda
Certificacién organica  Correlacién de Pearson 1 ,503"
Sig. (bilateral) ,034
N 18 18
Demanda Correlacion de Pearson ,503" 1
Sig. (bilateral) ,034
N 18 18

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25

La tabla 20 demuestra que el coeficiente de correlacion entre la variable es
(p=0,503), lo cual sefala que existe relacidén positiva entre certificacion organica y
demanda. Asimismo, el nivel de significancia de este es de p= 0,034 menor que el
valor critico establecido de 0,05, por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula y se
acepta la hipoétesis alterna.

Afirmando que la certificacidbn organica mantiene una correlacién con la
demanda de café en grano verde, de las cooperativas del departamento de
Cajamarca 2021.
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Hipotesis especifica 3:

Ha: p # 0, Existe relacion positiva entre certificacion organica y la rentabilidad de
café en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.
HO: p = 0, No existe relacion positiva entre certificacion organica y la rentabilidad de

café en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.

Tabla 21

Correlacion entre la variable certificacion organica y rentabilidad
Certificacion organica  Rentabilidad

Certificacién organica  Correlacién de Pearson 1 ,489"
Sig. (bilateral) ,039
N 18 18
Rentabilidad Correlacion de Pearson ,489" 1
Sig. (bilateral) ,039
N 18 18

Nota: Resultados obtenidos del programa SPSS versién 25

La tabla 21 muestra que el coeficiente de correlacién de la variable
Certificacion organicay la dimension de rentabilidad es de (p=0,489), lo cual sefala
gue existe una relacion positiva entre certificacion organica y la rentabilidad de café
en grano verde de las cooperativas del departamento de Cajamarca. Asimismo, el
nivel de significancia es p= 0,39, menor que el valor critico establecido de 0,05, por

lo tanto, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna.
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V.DISCUSION

El capitulo detallado a continuacion se centra en exponer la discusion de los
resultados obtenidos, con la finalidad de aceptar la hipétesis o rechazarla. En este
contexto se determind lo siguiente:

En relacion a la hipoétesis general se determiné que existe una relacion
positiva entre la variable de Certificacion Organica y Exportacion de café en grano
verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021, el cual se
evidencia mediante la prueba de correlacion de Pearson dando un coeficiente de
correlacion de 0,673 y un nivel de significancia de 0,002 menor que el valor de 0,05
establecido. Por medio del cual, la hipétesis nula se rechaza y se acepta la hipotesis
alterna de la investigacion. Los resultados obtenidos coinciden con lo detallado por
los autores Aliga y Ramirez (2019) quienes, en su investigacién con un nivel de
correlacion de 0.677, determinaron que las empresas exportan mas quintales de
café con la certificacién organica, ademas enfatizaron que la certificacion organica
representa un factor relevante para incrementar el nivel de confianza en las
negociaciones internacionales, asi como en el aumento del precio y la calidad del
producto. Concluyendo en torno a lo detallado la certificacién organica es un factor
relevante para las exportaciones de café debido a la correlacion que presentan.

La hipétesis especifica 1, determiné que existe una relaciéon positiva y
significativa entre la variable de Certificacion Organicay la oferta exportable de café
en grano verde de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021, el cual
se evidencia mediante la prueba de correlacion de Pearson dando un coeficiente
de correlacién de 0,741 y un nivel de significancia de 0,000 menor que el valor de
0,05 establecido. Por consiguiente, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la
hipotesis alterna de la investigacion. Los resultados obtenidos son congruentes
con las conclusiones de otros autores como Cisneros y Yactayo (2017) quienes, en
su investigacion, sefialaron que la certificacion organica obtenida por los
productores cafetaleros esta asociada al aumentos en su oferta exportable, asi
mismo determinaron que una produccion certificada representa una mayor
rentabilidad que una convencional, haciéndola mas atractiva en mercados
internacionales, logrando mejores precios y mayores utilidades, ademas de ello

expresaron la importancia que brinda un sello organico en la penetracion a nuevos
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mercado. Concluyendo en torno a lo detallado que debido a la correlacion que
presentan ambas variables la certificacion organica representa un factor relevante
en la oferta exportable de café, ya que esta asociada a un incremento de este.

La Hipdtesis Especifica 2 indica que, si existe relacion positiva y significativa
entre la variable de Certificacion Organica y la demanda de café en grano verde de
las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021, el cual se evidencia
mediante la prueba de correlacion de Pearson dando un coeficiente de correlacion
de 0,503 y un nivel de significancia de 0,034 menor que el valor de 0,05 establecido.
Por lo tanto, la hipétesis nula se rechaza y se acepta la hipoétesis alterna de la
investigacion. Los resultados obtenidos concernientes a la variable certificacion
organica y la dimension de demanda coinciden con los autores Andrade y Ayaviri
(2018) quienes en su investigacion concluyeron que el consumo por productos
organicos, en la poblacion de Riobamba es mayor al consumo de productos
convencionales, asi mismo estos detallaron que los consumidores se encuentran
dispuestos a pagar mas altos precios por productos organicos que se encuentren
enfocados en mejoras de la salud y en la conservacion del medio ambientes.
Determinando en base a lo especificado que la produccion organica certificada se
relaciona positivamente con la demanda ya que ello esta relacionado a un mayor
consumo por productos organicos.

La Hipotesis Especifica 3 indica que, si existe relacion positiva y significativa
entre la variable de Certificacion Orgéanica y la rentabilidad de café en grano verde
de las Cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021, el cual se evidencia
mediante la prueba de correlacion de Pearson dando un coeficiente de correlacion
de 0,489 y un nivel de significancia de 0,039 menor que el valor de 0,05 establecido.
Por lo tanto, la hip6tesis nula se rechaza y se acepta la hipétesis alterna de la
investigacion. Los resultados concernientes a la variable certificacion organica y la
dimensién de rentabilidad se relacionan con lo detallado por los autores Rios
Vasquez (2021) el cual mediante su investigacion llegé a determinar que la
certificacion organica y el sello fairtrade presenta impacto positivo en torno a la
rentabilidad econdmica y financiera de la asociacion. Concluyendo en base a lo
especificado que la certificacion organica se relaciona positivamente con la

rentabilidad.
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VI.CONCLUSIONES

De acuerdo a los resultados anteriormente analizados y detallados, se

presentan a continuacion las conclusiones siguientes:

1. En torno al objetivo general de acuerdo con los resultados estadisticos obtenidos
de cada uno de los encuestados, se concluy6 que la variable certificacién organica
tienen una relacion positiva con la exportacion de café en grano verde de las
cooperativas de Cajamarca, alcanzando una correlacion positiva de 67% y un

p-valor de 0,002, menor que el valor critico establecido 0,05.

2. En cuanto a los resultados obtenido en relacion al objetivo especifico dos, se
concluy6 que la certificacion organica guarda una correlacion positiva entre la oferta
exportable de café en grano verde de las cooperativas del departamento de
Cajamarca 2021, alcanzando una correlacion positiva de 74% y un p-valor de 0,000,

menor que el valor critico establecido 0,05.

3. Los resultados obtenidos permitieron concluir en relacion al objetivo especifico
tres, que la certificacion organica presenta una correlacion positiva con la demanda
de café en grano verde de las cooperativas del departamento de Cajamarca 2021,
alcanzado una correlacion positiva de 53% y un p-valor de 0,034, menor que el

valor critico establecido 0,05.

4. En torno al objetivo especifico cuatro se concluyd que la certificacién organica
presenta una correlacion positiva con la rentabilidad del café en grano verde de las
cooperativas del departamento de Cajamarca 2021, alcanzando una correlacion
positiva de 49% y un p-valor de 0,039, menor que el valor critico establecido 0,05.
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VII.LRECOMENDACIONES

De acuerdo al analisis realizado con anterioridad se presentan a continuacion las
recomendaciones, las cuales no van direccionadas solo al sector cafetalero, si no a un
publico general que muestre interés en el tema. Ante ello se detalla a continuacion las

siguientes recomendaciones.

1. Tomando en consideracion que la certificacion organica representa un factor positivo
para las exportaciones de café ya que mantiene una correlacion, se recomienda al
MIDAGRI y a la Junta Nacional del Café incentivar a pequefios productores a pertenecer
a cooperativas con la finalidad de que logren acceder a mejorar su produccién mediante
la obtencidn de un certificado organico que les permita obtener mejores beneficios en el

desarrollo econémico (sobre precio), ambiental y social.

2. Se recomienda, al Estado Peruano la implementacion de proyectos de mejora en el
sector agricola con el fin de promover y mejorar la oferta exportable de sus productos
tradicionales de exportacion como el café. Asi mismo se recomienda a cooperativas
realizar alianzas estratégicas entre ellas mismas y asociaciones con el objetivo de

elaborar estrategias que mejoren su oferta exportable.

3. Se sugiere PROMPERU al y a la CAMCAFEPERU brindar una mayor cobertura en
la implementacién de herramientas digitales de marketing, que ayuden a exhibir la
calidad del café certificado que ofrecen las cooperativas, asociaciones, entre otras
entidades, con la finalidad de lograr una mayor demanda y un mejor posicionamiento

del café en grano verde en mercados internacionales.

4. Se recomienda a las cooperativas, invertir no solo en certificaciones organicas, si no
en otras certificaciones como UTZ, FAITRADE, entre otras, ya que estas les permitiran
un mejor posicionamiento en mercados internacionales y acceder a mejores precios, lo
gue les genera una rentabilidad mayor, ademas de su compromiso con el cuidado del

medio ambiente.

5. Se sugiere a futuros investigadores emplear nuestra investigacion como antecedente
para dar continuidad a un estudio con un mayor alcance sobre nuestras variables de

estudio. Con la finalidad de brindar un mayor apoyo al sector cafetalero.
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Anexo 1 Matriz de operalizacion

ANEXOS

VARIABLE - . c ESCALA DE

DE ESTUDIO DEFINICION CONCEPTUAL DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES | INDICADORES ITEMS MEDICION
Nguyen et al. (2021) la La certificacion organica es un Analisis sensorial 1,2 ordinal
certificacion orgénica es un g:gg(ralfcoaque gg;elmtma Erggti?(;j, Calidad g::ﬁag;Z;gedad i 5 (Escala de Likert)
proceso por medio del _Cl_Jal UN | yerificando el cumplimiento Practicas de :

. organismo certificador | rmativo de una produccion | proquccion produccion 6,7,8 Nunca (1)
Cert!flc_:amon inspecciona la produccién y sostenible de acuerdo a cada Nivelos de oroduccion S T011 C_aS| nunca (2)
Orgénica p:og(ra]?amlentovdlied productosI mercado de exportacion, FAO P 12U, glaesTgireenSS)re @

grggucigs ():/umpa}e ac(;qnue Iaes (201.8).' En torno a ello para su A veces (:E)

normativas organicas analisis se evaluaran los | Sostenibilidad | Recursos Naturales 12,13,14

establecidas criterios de calidad,

productividad y sostenibilidad

Castro J_e}én (2020) defi_ng la Las exportaciones son un | Oferta Valor exportado 15 Ordinal_

gg&o;gg;)?n ggirgﬁt;alaagﬂ\gld:jg proceso me, diante ol cu al un Cantidad exportada 16,17 (Escala de Likert)

determinado  producto o bien o servicio es enviado  a | pemanda consumo_ 18192021 Nunca (1)

. servicio de se venden en merqados _extranjeros con un Satisfaccion 22,23 Casi nunca (2)

Exportaciones mercados internacionales, ya precio previamente pactadq. En Niveles de ingresos 24,95 A veces (3)

sea para usarlo o consumirlo torn,o a ello _Ia segunda_ variable ' Casi siempre (4)

en otro pais o paises a nivei sera analizada  bajo  tres | Rentabilidad Siempre (5)

mundial criterios, oferta, demanda y Costos de produccion 26

' rentabilidad.

Nota: Elaboracion Propia
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existe entre certificacion | €XiSte entre la certificacion | gq relaciona | Dimensiones | Indicadores items Escala de Niveles o
orgénica y exportacion de | 0rganica y exportacion de | hositvamente con  la medicion rangos
café en grano verde de las | ¢af€ en grano verde de 1as | exportacion de café en Analisis 12
Cooperativas del | cooperativas _ del | grano verde de las | Calidad sensorial Escalade
departamento de | departamento de Cajamarca, Cooperativas del Grado de 3 Likert
Cajamarca, 2021? 2021. departamento de humedad Nunca (1)
Problemas especificos: Objetivos especificos: Cajamarca, 2021. S:Z:tlijci:\;nzte”a 4657 8 Casi nunca Ordinal
ot . i btesi e g \ 0 @) a
Objetivo especifico 1 Hipotesis Especificas: Produccion cultivo A veces (3) (Escala de
Problema especifico 1 . 5 Niveles de 9,10,11 Casi i Likert)
¢Cuél es la relacién que | Determinar la relacion que | Hipétesis especifica 1 produccién asi siempre
existe entre certificacion EX|Ste- entre certificacion 12.13.14 (4)
organica y la oferta | Orgénica y la  oferta | | 5 certificacion organica, | Sostenibilidad o Siempre (5)
exportable de café en | exportable de café en grano | ge relaciona Recursos
grano verde de las | verde de las Cooperativas del | positvamente con la Naturales
Cooperativas del | departamento de Cajamarca, | oferta exportable de café
departamento de | 2021. en grano verde de las | Exportaciones
Cajamarca, 20217 I e Cooperativas del Escalade Niveles o
Problema especifico 2 Objetivo especifico 2 departamento de | Dimensiones Indicadores | items valores rangos
¢Cual es la relacion que | Determinar la relacién entre Cajamarca, 2021.
existe entre certificacion | certificacion organica y la Valor 15
organica y la demanda de | demanda de café grano verde | Hipotesis especifica 2 Oferta exportado Escalade
café engranoverde delas | de las Cooperativas del Exportable Cantidad 016,17 Likert
Cooperativas del | departamento de Cajamarca, | La certificacion organica, exportada Nunca (1)
departamento de | 2021. se relaciona . Ordinal
Cajamarca, 20217 positvamente con la Consumo 18,19,20,21 | asinunca (Escala
i demanda de café en grano _ — (2) de Likert)
Problema especifico 3 verde de las Cooperativas Satisfaccion 22,23 A veces (3)




¢Cual es la relacion que
existe entre certificacion
organica y la rentabilidad
de café en grano verde de
las  Cooperativas  del
departamento de
Cajamarca, 20217

Objetivo especifico 3
Determinar la relacion entre
certificacion organica y la
rentabilidad de café en grano
verde de las Cooperativas del
departamento de Cajamarca,
2021.

del departamento de | Demanda Casi siempre

Cajamarca, 2021. (4)

Hipotesis especifica 3 Niveles de Siempre (5)
ingresos 24,25

La certificacion orgénica | Rentabilidad

se relaciona Costos de

positivamente con la produccion. 26

rentabilidad de café en

grano verde de las
Cooperativas del
departamento de

Cajamarca, 2021.

Tipo y disefio de
investigacion

Poblacién y muestra

Técnicas e instrumentos

Estadistica a utilizar

Tipo
Basica

Alcance:

Correlacional

Disefio: No
experimental,
Transaccional.

Método:
Hipotético Deductivo

Poblacion: La poblacion de la
presente investigacion esta
conformada por 18
Cooperativas de exportacion
de café de la region
Cajamarca.

Tamano de muestra: 18
Cooperativas de café de la
regién Cajamarca.

Variable 1: Certificacion Organica

Técnicas: Encuesta

Instrumentos: Cuestionario

Elaboracion: Propia.

Forma de Administracién: Individual y virtual.

Variable 2: Exportaciones

Técnicas: Encuesta

Instrumentos: Cuestionario

Elaboracion: Propia.

Forma de Administracion; Individual y virtual.

Estadistica inferencial:

Se usara
conocer

el estadistico de Pearson para
la relacion de las variables

cuantitativas y el nivel de correlacion, con
el fin de lograr dar respuesta a los
objetivos planteados y afirmar o negar las

hipotesis.

Nota: Elaboracion Propia




Anexo 3 Validacion de Expertos

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO PARA LOS
ESPECIALISTAS DE COMERCIO INTERNACIONAL Y CERTIFICACION
ORGANICA

Estimada Magister, conocedores de su trayectoria académica y profesional, se le
ha elegido JUEZ DE EXPERTOS para revisar el contenido de las preguntas
relacionadas a cada categoria del tema. Se le solicita marcar con una (x) el grado
de pertinencia, relevancia, claridad de cada item; los resultados de esta evaluacion

serviran para determinar el coeficiente de validez de contenido.

Titulo de investigacion: Certificacion organica y exportacion de café en grano verde

de las Cooperativas del departamento de Cajamarca,2021.

Obijetivo general: Determinar la relacién que existe entre la certificacién organica y

exportaciones de café de las cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021.

Para evaluar el instrumento debera considerar los siguientes criterios:

PERTINENTE El item corresponde al concepto
MD | Muy deficiente tedrico formulado.
D Deficiente El ftem corresponde al concepto
RELEVANCIA o
tedrico formulado.
A Adecuado
Claridad: Se entiende sin
MA . .
Muy adecuado dificultad alguna el enunciado del
CLARIDAD ) _
item, es conciso, exacto vy
directo.




Certificado de validez de contenido del instrumento para medir la Variable 1: Certificacién Orgénica

Leyenda: MD: Muy deficiente - D: Deficiente - A: Adecuado - MA: Muy adecuado

ltems Pertinenciat! Relevancia? Claridad?® Sugerencias

Dimension 1: Calidad M|D|A|MA |  M|D|A]| MA D A | MA
D

D

oL

Indicador 1: Andlisis sensorial

El café organico en grano verde certificado permite aumentar el X X X
puntaje en taza.

Considera que con la implementacion de la certificacion organica el X X X
olor, el sabor y la acidez del del café verde mejora.

Indicador 2: Grado de humedad

Considera que con la certificacion organica se obtiene una produccién X X X
mayor de café en grano verde de 10% y 12.5% de humedad a un
convencional.

Indicador 3: Granulometria

Considera que con la certificacién organica el porcentaje de granos X X X
con defectos ha disminuido.
Considera que la certificacion organica ha logrado mejorar el tamafio X X X

del grano del café verde para la exportacion.

Dimensioén 2: Produccién

Indicador 1: Practicas de cultivo

La certificacion permite tener mejor produccién debido a la mano de X X X
obra (productores) mas capacitada en procesos productivos

sostenibles.

Los fertilizantes organicos utilizados en los cultivos permiten aumentar X X X

la vida til de las hectareas del café.

Las préacticas de produccion organica establecidas por la certificacion
permiten aumentar la cantidad de quintales cosechados por hectérea.

Indicador 1: Nivel de produccion

Transformar las préacticas de produccion convencional a organico X X X
permite una mayor productividad (cosecha).




10 |La produccién del café es mas eficiente con los procesos de X X
certificacién organica que con los procesos convencionales.

11 | Los procesos productivos bajo la normativa de certificacién organica X X
permiten aumentar la produccién, calidad y ganancias del café.

Dimension 4: Sostenibilidad

Indicador 1: Recurso Naturales

12 | La certificacion organica promueve el uso sostenible de los recursos X X
Agua, Suelo y Bosques.

13 | El uso de manera adecuada de los recursos naturales permite el X X
bienestar del café (disminucién de plagas)

14 | Las practicas establecidas por la certificacion organica permiten X X
desarrollar procesos de produccion sostenibles con mayor
crecimiento.

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [x ] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Mg. Quispe Farfan Dante DNI: 10622951

Especialidad del validador: Metoddlogo

"Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

ZRelevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimensién especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es

conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son

suficientes para medir la dimension

No aplicable [ ]

Lima, 05 de Mayo del 2022

Mg. Quispe Farfan
DNI: 10622951




Certificado de validez de contenido del instrumento para medir la Variable 2: Exportaciones

Leyenda: MD: Muy deficiente - D: Deficiente - A: Adecuado - MA: Muy adecuado

N° | Items Pertinencia® Relevancia? Claridad® Sugerencias
M|D|A |[MA|\M| D| A|MA|M| D| A|MA
Dimension 1: Oferta
D D D
Indicador 1: Valor exportado
15 La certificacion organica ha incrementado la cantidad exportada de X X X
Su cooperativa.
Indicador 2: Cantidad Exportada
Considera que con los procesos de produccion de certificacion
16 | orgénica el volumen exportado de café en grano verde es mas X X X
elevado a un convencional.
17 Considera que la certificacion organica representa una estrategia X X X
para incrementar su oferta exportable.
Dimension 2: Demanda
Indicador 1: Consumo
Ve . . o ., ’ . X X X
18 Los paises importadores consideran la certificacion organica como
un criterio obligatorio para el ingreso de café en grano verde.
19 Con la certificacion organica su cooperativa ha experimentado una X X X
mayor demanda internacional
Los consumidores de café de los mercados internacionales,
20 | consideran el sello de certificacidbn organica como un criterio de X X X
eleccién para su compra.
. e - . X X
21 Con la obtencion de la certificacion organica su cooperativa ha x
logrado mayores oportunidades en mercados internacionales.
Indicador 3: Satisfaccion




22

La implementacién de la certificacion organica ha mejorado la
imagen de su cooperativa dentro de la industria a nivel internacional
satisfaciendo la demanda.

23

La certificacion organica en su cooperativa ha permitido incrementar
la frecuencia de pedidos de clientes internacionales, asi como su
satisfaccion por el producto que ofrece.

Dimensién 3: Rentabilidad

Indicador 1: Nivel de Ingresos

24

La certificacion organica en su cooperativa ha generado mayor
rentabilidad en sus ingresos debido al mayor volumen exportado
hacia nuevos mercados

25

La certificacion organica le ha permitido a su cooperativa
incrementar el valor negociable del café

Indicador 3: Costo de produccion

26

Su cooperativa incurre en altos costos de produccion organica para
lograr mejores precios internacionales y una mejor competitividad

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [x] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Mg. Quispe Farfan Dante DNI: 10622951 DNI: 10622951

Especialidad del validador: Metodéloga

"Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimensién especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es

conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son

suficientes para medir la dimension

No aplicable [ ]

Lima, 05 de Mayo del 2022

Mg. Quispe Farfan Dante
DNI: 10622951




VALIDACION DE INSTRUMENTOS POR EXPERTOS

INVESTIGACION

. DATOS GENERALES:

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE

I.1.Apellidos y nombres del informante: Mg. Quispe Farfan Dante

|.2.Especialidad del Validador: Metoddlogo

I.3.Cargo e Institucion donde labora: Universidad Cesar Vallejo
I.4.Nombre del Instrumento motivo de la evaluacién: Cuestionario
I.5.Autor del instrumento: Garcia Novoa, Noemi Yacory y Ramirez Fuentes, Miriam Marisel

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

INDICADORES CRITERIOS Deficiente | Reguiar | *S1 | Y | Excelente
5 0, - 0, - 0,
0-20% 21-40% 60% 61-80% 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado 90%
OBJETIVIDAD IIfjsgtir:\:aexpresado de manera coherente y 90%
PERTINENCIA Responde a Ia§ nece_sidagies internas y 90%
externas de la investigacion
ACTUALIDAD Esta adgcuado para v_alorar aspectos y 90%
estrategias de las variables
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y 90%
claridad.
SUFICIENCIA T_|ene c_oherenma entre indicadores y las 90%
dimensiones.
INTENCIONALIDAD Ester]a_Ias estregtegms_ qut_e’responda al 90%
proposito de la investigacion
Considera que los items utilizados en este 90%
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios
del campo que se esté investigando.
Considera la estructura del presente 90%
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a
quienes se dirige el instrumento
METODOLOGIA Considera que los items miden lo que 90%
pretende medir.
PROMEDIO DE VALORACION 90%
. OPINION DE APLICACION:
Aplicable
IV.PROMEDIO DE VALORACION: |  90%

Lima, 05 de Mayo del 2022

Mg. Quispe Farfan Dante
DNI: 10622951
Teléfono: 981154740



Certificado de validez de contenido del instrumento para medir la Variable 1: Certificacion Organica

Leyenda: MD: Muy deficiente - D: Deficiente - A: Adecuado - MA: Muy adecuado

N° | Items Pertinenciat Relevancia? Claridad?® Sugerencias
Dimension 1: Calidad M|ID|A|MA | M|D|A| MA D| A MA
D D
Indicador 1: Analisis sensorial
1 | El café organico en grano verde certificado permite aumentar el X X X
puntaje en taza.
2 | Considera que con la implementacién de la certificacién organica el X X X
olor, el sabor y la acidez del del café verde mejora.
Indicador 2: Grado de humedad
3 | Considera que con la certificacién organica se obtiene una produccion X X X
mayor de café en grano verde de 10% y 12.5% de humedad a un
convencional.
Indicador 3: Granulometria
4 | Considera que con la certificacién orgénica el porcentaje de granos X X X
con defectos ha disminuido.
5 | Considera que la certificacién organica ha logrado mejorar el tamafio X X X
del grano del café verde para la exportacion.
Dimension 2: Produccion
Indicador 1: Préacticas de cultivo
6 | La certificacion permite tener mejor produccién debido a la mano de X X X
obra (productores) mas capacitada en procesos productivos
sostenibles.
7 | Los fertilizantes organicos utilizados en los cultivos permiten aumentar X X X
la vida util de las hectareas del café.
8 | Las practicas de produccién organica establecidas por la certificacion X X X
permiten aumentar la cantidad de guintales cosechados por hectarea.
Indicador 1: Nivel de produccién
X X X




9 | Transformar las practicas de produccién convencional a organico
permite una mayor productividad (cosecha).

10 | La produccién del café es mas eficiente con los procesos de
certificacién organica que con los procesos convencionales.

11 | Los procesos productivos bajo la normativa de certificacién organica X
permiten aumentar la produccién, calidad y ganancias del café.

Dimensidn 4: Sostenibilidad X

Indicador 1: Recurso Naturales

12 | La certificacidn organica promueve el uso sostenible de los recursos
Agua, Suelo y Bosques.

13 | El uso de manera adecuada de los recursos naturales permite el X
bienestar del café (disminucién de plagas)

14 | Las practicas establecidas por la certificacion organica permiten X
desarrollar procesos de produccion sostenibles con mayor
crecimiento.

Observaciones:

Opinidén de aplicabilidad: Aplicable [ x ] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Mg.Carrion Mezones, Jean Michell

Especialidad del validador: Metodéloga

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es

conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son

suficientes para medir la dimension

No aplicable [ ]

DNI: 71874276

Chiclayo, 09 de Mayo del 2022

bt

Mg. Carrién Mezones, Jean M.
DNI: 71874276




Certificado de validez de contenido del instrumento para medir la Variable 2: Exportaciones

Leyenda: MD: Muy deficiente - D: Deficiente - A: Adecuado - MA: Muy adecuado

NO

ltems

Pertinenciatl

Relevancia?

Claridad?®

Sugerencias

Dimensién 1: Oferta

M
D

D

A

MA

o<

D

A

MA

o

D

A

MA

Indicador 1: Valor exportado

15

La certificacion organica ha incrementado la cantidad
exportada de su cooperativa.

Indicador 2: Cantidad Exportada

16

Considera que con los procesos de produccion de
certificacién organica el volumen exportado de café en
grano verde es mas elevado a un convencional

17

Considera que la certificacion organica representa una
estrategia para incrementar su oferta exportable

Dimension 2: Demanda

Indicador 1: Consumo

18

Los paises importadores consideran la certificacién
orgénica como un criterio obligatorio para el ingreso de
café en grano verde.

19

Con la certificacion orgénica su cooperativa ha
experimentado una mayor demanda internacional

20

Los consumidores de café de los mercados
internacionales, consideran el sello de certificacion
organica como un criterio de eleccién para su compra.

21

Con la obtencion de la certificacion organica su
cooperativa ha logrado mayores oportunidades en
mercados internacionales

Indicador 3: Satisfaccion

22

Transformar el proceso productivo de convencional a
organica mejora la imagen de la cooperativa dentro de la
industria a nivel internacional




23

La certificacién organica en su cooperativa ha permitido
incrementar la frecuencia de pedidos de clientes
internacionales, asi como su satisfaccién por el producto
que ofrece.

Dimension 3: Rentabilidad

Indicador 1: Nivel de Ingresos

24

La certificacién organica en su cooperativa ha generado
mayor rentabilidad en sus ingresos debido al mayor
volumen exportado hacia nuevos mercados

25

La certificacion orgénica le ha permitido a su cooperativa
incrementar el valor negociable del café

Indicador 3: Costo de produccién

26

Su cooperativa incurre en altos costos de produccion
organica para lograr mejores precios internacionales y
una mejor competitividad

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ x] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Mg.Carrion Mezones, Jean Michell

Especialidad del validador: Metodélogo

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es

conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son

suficientes para medir la dimension

No aplicable [ ]

DNI: 71874276

Chiclayo, 09 de Mayo del 2022

bt

Mg. Jean Michell Carrion M.
DNI: 71874276




INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE
INVESTIGACION

. DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos y nombres del informante: Carrion Mezones, Jean Michell
I.2. Especialidad del Validador: Comercio y Negocios Internacionales
I.3. Cargo e Institucion donde labora: Universidad Cesar Vallejo

I.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion: Cuestionario

I.5. Autor del instrumento: Garcia Novoa, Noemi Yacory y Ramirez Fuentes, Miriam Marisel

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

INDICADORES

CRITERIOS

Bueno
41-
60%

Muy
bueno
61-80%

Deficiente
0-20%

Regular
21-40%

Excelente
81-100%

CLARIDAD

Esta formulado con lenguaje apropiado

60%

OBJETIVIDAD

Esté expresado de manera coherente y
l6gica

80%

PERTINENCIA

Responde a las necesidades internas y
externas de la investigacion

80%

ACTUALIDAD

Est4 adecuado para valorar aspectos y
estrategias de las variables

80%

ORGANIZACION

Comprende los aspectos en calidad y
claridad.

80%

SUFICIENCIA

Tiene coherencia entre indicadores y las
dimensiones.

80%

INTENCIONALIDAD

Estima las estrategias que responda al
proposito de la investigacién

88%

CONSISTENCIA

Considera que los items utilizados en este
instrumento son todos y cada uno propios
del campo que se esté investigando.

88%

COHERENCIA

Considera la estructura del presente
instrumento adecuado al tipo de usuario a
quienes se dirige el instrumento

88%

METODOLOGIA

Considera que los items miden lo que
pretende medir.

88%

PROMEDIO DE VALORACION

80%

Aplicable
IV.PROMEDIO DE VALORACION:

OPINION DE APLICACION:

80%

Chiclayo, 09 de Mayo del 2022

Mg. Jean Michell Carrion M.
DNI: 41609079
Teléfono: 924591665




Certificado de validez de contenido del instrumento para medir la Variable 1: Certificacién Orgénica

Leyenda: MD: Muy deficiente - D: Deficiente - A: Adecuado - MA: Muy adecuado

N° | Items Pertinencia® Relevancia? Claridad?® Sugerencias
Dimension 1: Calidad MID| A MA M D|IA|MA | M|D| A MA
D D D

Indicador 1: Analisis sensorial

1 | El café organico en grano verde certificado permite aumentar el X X X
puntaje en taza.

2 | Considera que con la implementacién de la certificacion organica el X X X
olor, el sabor y la acidez del del café verde mejora.
Indicador 2: Grado de humedad

3 | Considera que con la certificacion organica se obtiene una produccion X X X
mayor de café en grano verde de 10% y 12.5% de humedad a un
convencional.
Indicador 3: Granulometria

4 | Considera que con la certificacién organica el porcentaje de granos X X X
con defectos ha disminuido.

5 | Considera que la certificacion organica ha logrado mejorar el tamafio X X X
del grano del café verde para la exportacion.

Dimension 2: Produccién

Indicador 1: Practicas de cultivo

6 | La certificacion permite tener mejor produccién debido a la mano de X X X
obra (productores) mas capacitada en procesos productivos
sostenibles.

7 | Los fertilizantes orgénicos utilizados en los cultivos permiten aumentar X X X
la vida Util de las hectareas del café.

8 | Las practicas de produccién orgénica establecidas por la certificacion X X X
permiten aumentar la cantidad de quintales cosechados por hectarea.
Indicador 1: Nivel de produccién

9 | Transformar las practicas de producciéon convencional a organico X X X
permite una mayor productividad (cosecha).

10 | La produccién del café es mas eficiente con los procesos de X X X
certificacién orgénica que con los procesos convencionales.




11

Los procesos productivos bajo la normativa de certificacion organica
permiten aumentar la produccién, calidad y ganancias del café.

Dimension 4: Sostenibilidad

Indicador 1: Recurso Naturales

12

La certificacion organica promueve el uso sostenible de los recursos
Agua, Suelo y Bosques.

13

El uso de manera adecuada de los recursos naturales permite el
bienestar del café (disminucién de plagas)

14

Las practicas establecidas por la certificacibn organica permiten
desarrollar procesos de produccion sostenibles con mayor
crecimiento.

Observaciones:

Opinidén de aplicabilidad: Aplicable [ x ] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Mg. Castillo Heredia Gustavo Adolfo

Especialidad del validador: Metodd6logo

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es

conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son

suficientes para medir la dimensién

No aplicable [ ]

DNI: 06661715

Lima, 03 de mayo del 2022

Mg. Gustavo Adolfo Castillo Heredia
DNI: 06661715




Certificado de validez de contenido del instrumento para medir la Variable 2: Exportaciones

Leyenda: MD: Muy deficiente - D: Deficiente - A: Adecuado - MA: Muy adecuado

NO

Items

Pertinencial

Relevancia?

Claridad?®

Sugerencias

Dimensiéon 1: Oferta

M
D

D

A

MA

D

A

MA

D

A

MA

Indicador 1: Valor exportado

15

La certificacion organica ha incrementado la cantidad
exportada de su cooperativa.

Indicador 2: Cantidad Exportada

16

Considera que con los procesos de produccién de
certificacion organica el volumen exportado de café en
grano verde es mas elevado a un convencional

17

Considera que la certificacion organica representa una
estrategia para incrementar su oferta exportable

Dimensién 2: Demanda

Indicador 1: Consumo

18

Los paises importadores consideran la certificacion
organica como un criterio obligatorio para el ingreso de
café en grano verde.

19

Con la certificacién organica su cooperativa ha
experimentado una mayor demanda internacional

20

Los consumidores de café de los mercados
internacionales, consideran el sello de certificacién
organica como un criterio de eleccion para su compra.

21

Con la obtencién de la certificacion organica su
cooperativa ha logrado mayores oportunidades en
mercados internacionales

Indicador 3: Satisfaccion

22

Transformar el proceso productivo de convencional a
organica mejora la imagen de la cooperativa dentro de la
industria a nivel internacional




23

La certificacion organica en su cooperativa ha permitido
incrementar la frecuencia de pedidos de clientes
internacionales, asi como su satisfaccion por el producto
que ofrece.

Dimension 3: Rentabilidad

Indicador 1: Nivel de Ingresos

24

La certificacion organica en su cooperativa ha generado
mayor rentabilidad en sus ingresos debido al mayor
volumen exportado hacia huevos mercados

25

La certificacion organica le ha permitido a su cooperativa
incrementar el valor negociable del café

Indicador 3: Costo de produccién

26

Su cooperativa incurre en altos costos de produccion
organica para lograr mejores precios internacionales y
una mejor competitividad

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ x] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Mg. Castillo Heredia Gustavo Adolfo

Especialidad del validador: Metodéloga

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es

conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son

suficientes para medir la dimension

No aplicable [ ]

DNI: 06661715

Lima, 03 de mayo del 2022

Mg. Gustavo Adolfo Castillo Heredia
DNI: 06661715



INFORME DE’OPINION DE EXPERTOS DEL
INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

. DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos y nombres del informante: Castillo Heredia Gustavo Adolfo
I.2. Especialidad del Validador: Metoddlogo
1.3. Cargo e Institucion donde labora: Universidad Cesar Vallejo

I.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion: Cuestionario
I.5. Autor del instrumento: Garcia Novoa, Noemi Yacory y Ramirez Fuentes, Miriam Marisel

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

INDICADORES CRITERIOS Deficiente | Regular | °S1% | T | Excelente
5 0, o 0, - 0,
0-20% 21-40% 60% 61-80% 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado 90%
OBJETIVIDAD II%)sgtir(;;atlaxpresado de manera coherente y 90%
PERTINENCIA Responde a Ia§ nece_sidagies internas y 90%
externas de la investigacion
ACTUALIDAD Esta adgcuado para v_alorar aspectos y 90%
estrategias de las variables
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y 90%
claridad.
SUFICIENCIA Tllene cpherenua entre indicadores y las 90%
dimensiones.
INTENCIONALIDAD Estm]a_las estrategias quelresponda al 90%
propoésito de la investigacion
Considera que los items utilizados en este 90%
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios
del campo que se esté investigando.
Considera la estructura del presente 90%
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a
quienes se dirige el instrumento
METODOLOGIA Considera que los items miden lo que 90%
pretende medir.
PROMEDIO DE VALORACION 90%
.  OPINION DE APLICACION:
Aplicable
IV.PROMEDIO DE VALORACION: 90%

Lima, 03 de mayo del 2022

Mg Gustavo Adolfo Castillo Heredia

DNI:

06661715

Teléfono: 994196558




Anexo 4 Cuestionario

CUESTIONARIO

El cuestionario que a continuacion se presenta tiene como objetivo Determinar la relacion

gue existe entre la certificacion organica y exportaciéon de café en grano verde de las

cooperativas del departamento de Cajamarca, 2021. El cuestionario es de forma andnima,

los datos recopilados seran tratados de forma confidencial, con solo el fin de la presente

investigacion.
INSTRUCCIONES:

Estimado(a), se agradece su apertura a la participacion de este cuestionario, el cual tiene

un objetivo netamente académico. Este cuestionario es andnimo, por favor sirvase a indicar

la frecuencia de accidon de su organizacién marcando con una equis “X”, considerando la

siguiente escala para cada enunciado:

DATOS GENERALES:
NUNCA CASINUNCA | A VECES | CASI SIEMPRE SIEMPRE
1 2 3 4 5

N° ITEMS 4
VARIABLE 1: CERTIFICACION ORGANICA
1 El café organico en grano verde certificado permite aumentar el

puntaje en taza.
2 Considera que con la implementacion de la certificacion organica el

olor, el sabor y la acides del del café verde mejora.
3 Considera que con la certificacibn organica se obtiene una

producciéon mayor de café en grano verde de 10% y 12.5% de

humedad a un convencional.
4 Considera que con la certificacion orgénica el porcentaje de granos

con defectos ha disminuido.
5 Considera que la certificacion organica ha logra mejorar el tamafio

del grano del café verde para la exportacion.
6 La certificacién permite tener mejor produccion debido a la mano

de obra (productores) mas capacitada en procesos productivos

sostenibles.
7 Los fertilizantes organicos utilizados en los cultivos permiten

aumentar la vida Util de las hectareas del café
8 Las practicas de produccion organica establecidas por la

certificacién permiten aumentar la cantidad de quintales cosechados

por hectarea.
9 Transformar las practicas de produccion convencional a organico

permite una mayor productividad (cosecha).
10 | La produccién del café es mas eficiente con los procesos de

certificacién orgénica que con los procesos convencionales.




11 | Los procesos productivos bajo la normativa de certificacién organica
permiten aumentar la produccién, calidad y ganancias del café.
12 | La certificacion orgéanica promueve el uso sostenible de los recursos
Agua, Suelo y Bosques.
13 | El uso de manera adecuada de los recursos naturales permite
obtener un bienestar productivo del café (disminucion de plagas).
14 | Las préacticas establecidas por la certificacion organica permiten
desarrollar procesos de produccién sostenibles con mayor
crecimiento.
VARIABLE 2: EXPORTACIONES
15 La certificacidon organica ha incrementado la cantidad exportada de
Su cooperativa.
Considera que con los procesos de producciéon de certificacion
16 | organica el volumen exportado de café en grano verde es mas
elevado a un convencional.
17 Considera que la certificacion organica representa una estrategia
para incrementar su oferta exportable.
Los paises importadores consideran la certificacion organica como
18 | un criterio de manera obligatorio para el ingreso de café en grano
verde.
19 Con la certificacion organica su cooperativa ha experimentado una
mayor demanda internacional.
Los consumidores de café de los mercados internacionales,
20 consideran el sello de certificacion organica como un criterio de
eleccién para su compra.
Con la obtencion de la certificacion organica su cooperativa ha
21 | logrado mayores oportunidades en mercados internacionales
La implementacién de la certificacibn organica ha mejorado la
22 | imagen de su cooperativa dentro de la industria a nivel internacional
satisfaciendo la demanda.
La certificacién organica en su cooperativa ha permitido incrementar
23 | la frecuencia de pedidos de clientes internacionales, asi como su
satisfaccion del cliente por el producto que ofrece.
La implementacion de la certificacién organica ha generado a su
24 | cooperativa mayor indices de rentabilidad en sus ingresos debido al
mayor volumen exportado hacia nuevos mercados
La certificacion organica le ha permitido a su cooperativa
25 | incrementar el valor negociable del café
Su cooperativa incurre en altos costos de produccién organica para
26 | lograr mejores precios internacionales y una mejor competitividad
Nota: Elaboracion propia
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Anexo 5 INFOTRADE-plataforma de obtencién de la poblacion

#

RUC

Empresa i

Peso Neto Kg.

Valor FOBUSD Y

20603964153

COMERCIO AMAZONIA S.A.

8,512,525.00

34,975,210.88

20512896252

OLAM AGRO PER( SALC

9,606,035.00

36,454,439.61

20M07974467

COMPARIA INTERNACIONAL DEL CAFE SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

5,587,681.00

22,731,797.40

20522061035

EXPORTADORA ROMEX S.A.

3,838,983.00

15,987,393.33

20436297775

COOPERATIVA DE SERVICIOS MULTIPLES CENFROCAFE PERU

3,695914.00

14,788,980.09

20109195858

PROCESADORA DEL SUR S.A.

2,473,955.00

11,991,560.96

20450365577

COOPERATIVA DE SERVICIOS MULTIPLES SOLSCAFE LTDA.

2,232998.00

9,716,960.25

20525416543

COOPERATIVA AGRARIA NORANDING LTDA -COOPNORANDIND

1,005,378.00

T,064,732.41

20147123052

COOPERATIVA AGRARIA CAFETALERA LA PROSPERIDAD DE CHIRINOS

1,479,060.00

6,308 400.41

glo|w|~|o|w| sl wlw|=~

20601057353

ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS LIMA COFFEE PERU

1,436,690.00

6,087,158.45

MOSTRADOS 10 REGISTROS DE 89

40,769,415.00

165,006,634.T4

TOTAL DELOS 89 REGISTROS

61722,079.34

251,994,537.25

Anexo 6 Poblacion en

estudio 2021

N° RUC Cooperativas Valor FOB 2021
1 20607450677  Coop. Agraria Aromas Del Valle 1865265.03
2 20542215501  Coop. Agraria Cafetalera Alto Mayo 68480.07
3 20147123052  Coop. Agraria Cafetalera La Prosperidad De Chirinos 6308400.41
4 20607536016  Coop. Agraria Coopagro Ltda 2779870.57
5 20479958921  Coop. Agraria De Servicios Multiples El Milagro 1267851.77
6 20570777352  Coop. Agraria De Ser. Mul. Integracion De Cafetaleros 1013721.23
7 20600761731  Coop. Agraria De Servicios Multiples Selva Andina 4191747.51
8 20604774277  Coop. Agraria Norcafe Peru 1015253.51
9 20570706927  Coop. Agraria Rutas Del Inca 583505.53
10 20602046321  Coop. Agraria y De Servicios Multiples Cumbres Del Norte 67768.31
11 20601801192  Coop. Agraria y De Servicios Multiples Los Angeles Coffee 413000.35
12 20601714893  Coop. Agraria y Servicios Multiples Cafe Amoju 5436873.88
13 20437547263  Coop. De Servicios Multiples Aprocassi 4457249.58
14 20570630173  Coop. De Servicios Multiples Cedros Café 2769061.39
15 20438297775 Coop. De Servicios Multiples Cenfrocafe Peru 14788980.99
16 20542380455 Coop. De Servicios Multiples Ecoforest Ltda 3969404.73
17 20570586506  Coop. De Servicios Multiples Gallito De Las Rocas Ltda 1451658.71
18 20480385579  Coop. De Servicios Multiples Sol&Cafe Ltda. 9716960.25

Nota: Datos tomados del INFOTRADE (2021).




Anexo 7 Direccion de Cooperativas del Departamento de Cajamarca

COOPERATIVAS DE EXPORTACION

N° RUC EMPRESA DIRECCION
1 | 20607450677 | Coop.Agraria Aromas Del Valle Ca!.Los Jardme; s ?20' L IS
Cajamarca - Jaén - Jaén
2 | 20542215501 | Coop. Agraria Cafetalera Alto Mayo Ca!.San IgnaC|o’ De Loyola Nro. 0034 (Sector Linderos)
Cajamarca - Jaén - Jaén
3 | 20147123052 Coop. A_grarla Cafe_te_llera La CaI.Jqse Ole_lya Nro. S/N (Cuadra Uno) Cajamarca - San
Prosperidad De Chirinos Ignacio - Chirinos
4 | 20607536016 | Coop. Agraria Coopagro Ltda é\e/.ra/lllanueva Pinillos N° 1290, Jaén, Jaén, Cajamarca,
5 | 20570777352 | C0OP- Agraria De Servicios Multiples Av. Pakamuros N° 2312 - Jaén - Cajamarca - Perd
Integraciéon De Cafetaleros
Coop. Agraria De Servicios Multiples Cal.Rio Ucayali Nro. S/N Sec. El Huito (Entrada A La
6 |20600761731 . ; ; o . . .
Selva Andina Colina -Terminal Binacional) Cajamarca - Jaén - Jaén
: Car.Jaen San Ignacio Nro. S/N Sec. Linderos Ruta 9
7| Ruetezy Seng, AgEiE A [Per (Frente Al Campo Ferial) Cajamarca - Jaén - Jaén
8 | 20570706927 | Coop. Agraria Rutas Del Inca Car.La Nueva Granja Nro. S/N (Salida A La Granja)
Cajamarca - Chota - Querocoto
9 |20602046321 | Coop. Agraria Y De Servicios Multiples | Cal.Tarapaca Nro. C-02 Cajamarca - Jaén - Chontali
Cumbres Del Norte
10 | 20601801192 | Coop. Agraria Y De Servicios Multiples | Car.La Coipa - Los Angeles Nro. Sn Cas. Los Angeles
Los Angeles Coffee Cajamarca - San Ignacio - La Coipa
11 | 20480560672 | Coop. Agraria Y De Servicios Multiples | Cal.Jaen De Bracamoros Nro. 193 Urb. Habilitacion
Valle Del Marafion Urbana La Roca Cajamarca - Jaén - Jaén
12 | 20601714893 | Coop. Agraria Y Servicios Multiples Cal.Rio Amazonas Mza. F Lote. 04 Sec. El Huito (A
Cafe Amoju Espaldas De Piscina El Nafio) Cajamarca - Jaén - Jaen
13 | 20437547263 | Coop. De Servicios Multiples Aprocassi | Av. Mariano Melgar Nro. 405 (Entrada San Ignacio-Ex
Cafetal) Cajamarca - San Ignacio - San Ignacio
14 |1 20479958921 | Coop. Agraria De Servicios Multiples EI | R. San Jose S/N Nro. S/N Centro San Jose De Lourdes
Milagro (Espaldas De Cementerio) Cajamarca - San Ignacio -
San José De Lourdes
15 | 20438297775 | Coop. De Servicios Multiples Cal.Rio Chunchuca Nro. S/N Sector El Huito Cajamarca -
Cenfrocafe Peru Jaen - Jaen
16 | 20542380455 | Coop. De Servicios Multiples Ecoforest | Av. Pakamuros - 2do Piso Nro. 2071 Sec. Pueblo Libre
Ltda Cajamarca - Jaén - Jaén
17 | 20570586506 | Coop. De Servicios Multiples Gallito De | Cal.Zona De Riesgo Nro. S/N Pblo. Namballe Cajamarca
Las Rocas Ltda - San Ignacio - Namballe
18 | 20480385579 | Coop.De Servicios Multiples Sol&Cafe | Pj. EI Chaupe Nro. 101 Los Sauces Cajamarca - Jaén -
Ltda. Jaén

Nota: Elaboracién propia




Anexo 8 RUC de la poblacion en estudio

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20570706927 - "COOPERATIVA AGRARIA
RUTAS DEL INCA"

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:

Fecha de Inscripcion:
29/01/2014

Fecha de Inicio de Actividades:
01/02/2014

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAR.LA NUEVA GRANJA NRO. S/N (SALIDA A LA
GRANJA) CAJAMARCA - CHOTA - QUEROCOTO

Sistema Emisiéon de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:
EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Rutas del Inca

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20147123052 - COOPERATIVA AGRARIA
CAFETALERA "LA PROSPERIDAD" DE
CHIRINOS

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
CAC LA PROSPERIDAD

Fecha de Inscripcion:
01/07/1993

Fecha de Inicio de Actividades:
28/02/1968

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicién del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.JOSE OLAYA NRO. S/N (CUADRA UNO)
CAJAMARCA - SAN IGNACIO - CHIRINOS

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad Comercio Exterior:
EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Cafetalera la
Prosperidad de Chirino

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20542215501 - COOPERATIVA AGRARIA
CAFETALERA ALTO MAYO

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:

Fecha de Inscripcioén:
29/08/2012

Fecha de Inicio de Actividades:
01/09/2012

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

MZA. 1 LOTE. 2 URB. VISTA ALEGRE SAN MARTIN -
MOYOBAMBA - MOYOBAMBA

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad Comercio Exterior:
IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria cafetalera
Altomayo

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20602046321 - COOPERATIVA AGRARIA
Y DE SERVICIOS MULTIPLES CUMBRES
DEL NORTE

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
COOPACNOR

Fecha de Inscripcion:
17/04/2017

Fecha de Inicio de Actividades:
01/09/2017

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.TARAPACA NRO. C-02 CAJAMARCA - JAEN -
CHONTALI

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema Contabilidad:
MANUAL

Cooperativa Agraria de Servicios
Multiples Cumbres del Norte

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20601714893 - COOPERATIVA AGRARIA
Y SERVICIOS MULTIPLES CAFE AMOJU

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:

Fecha de Inscripcion:
07/12/2016
Fecha de Inicio de Actividades:

01/12/2016

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.RIO AMAZONAS MZA. F LOTE. 04 SEC. EL
HUITO (A ESPALDAS DE PISCINA EL NANO)
CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:
EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:

MANUAL

Cooperativa Agraria de Servicios
Multiples Café Amoju

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20437547263 - COOPERATIVA AGRARIA
APROCASSI

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:

Fecha de Inscripcién:
13/04/2000

Fecha de Inicio de Actividades:
01/04/2000

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

AV. MARIANO MELGAR NRO. 405 (ENTRADA SAN
IGNACIO-EX CAFETAL) CAJAMARCA - SAN
IGNACIO - SAN IGNACIO

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:
EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria de Aprocassi



Resultado de la Blasqueda

Numero de RUC:

20480385579 - COOPERATIVA DE
SERVICIOS MULTIPLES SOL&CAFE LTDA.

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
COOP SOL&CAFE

Fecha de Inscripcion:
17/05/2008

Fecha de Inicio de Actividades:
01/05/2008

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

PJ. EL CHAUPE NRO. 101 LOS SAUCES
CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad Comercio Exterior:
EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Sol & Café

Resultado de la Busqueda ‘

Numero de RUC:

20607450677 - COOPERATIVA AGRARIA
AROMAS DEL VALLE

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:

Fecha de Inscripcion:
11/02/2021

Fecha de Inicio de Actividades:
01/02/2021

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicién del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.LOS JARDINES NRO. 520- U.V. LOS
ALCANFORES CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema Contabilidad:
MANUAL

Cooperativa Agraria Aromas del
Valle

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20570586506 - COOPERATIVA DE
SERVICIOS MULTIPLES GALLITO DE LAS
ROCAS LTDA

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
GALLITO LAS ROCAS LTDA

Fecha de Inscripcion:
19/07/2013

Fecha de Inicio de Actividades:
01/07/2013

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicién del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.ZONA DE RIESGO NRO. S/N PBLO. NAMBALLE
(AL COSTADO DEL ESTADIO MUNICIPAL)
CAJAMARCA - SAN IGNACIO - NAMBALLE

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema Contabilidad:
COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Gallitos de la
Roca

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20604774277 - COOPERATIVA AGRARIA
NORCAFE PERU

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
NORCAFE PERU

Fecha de Inscripcion:
28/05/2019

Fecha de Inicio de Actividades:
01/06/2019

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAR.JAEN SAN IGNACIO NRO. S/N SEC. LINDEROS
RUTA 9 (FRENTE AL CAMPO FERIAL) CAJAMARCA
- JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:
IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Norcafe Per(

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20601801192 - COOPERATIVA AGRARIA
Y DE SERVICIOS MULTIPLES LOS
ANGELES COFFEE

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:

Fecha de Inscripcion:
14/01/2017

Fecha de Inicio de Actividades:
01/01/2017

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAR.LA COIPA - LOS ANGELES NRO. SN CAS. LOS
ANGELES CAJAMARCA - SAN IGNACIO - LA COIPA

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema Contabilidad:
MANUAL

Cooperativa Agraria de Servicios
Multiples Angeles Coffee

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20542380455 - COOPERATIVA DE
SERVICIOS MULTIPLES ECOFOREST
LTDA

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
ECOFOREST LTDA

Fecha de Inscripcion:
12/09/2013

Fecha de Inicio de Actividades:
01/09/2013

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

AV. PAKAMUROS - 2D0 PISO NRO. 2071 SEC.
PUEBLO LIBRE CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:
EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria de Servicios
Multiples Ecoforest



Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20600761731 - COOPERATIVA AGRARIA
DE SERVICIOS MULTIPLES SELVA
ANDINA

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
COOPERATIVA SELVA ANDINA

Fecha de Inscripcién:

26/10/2015
Fecha de Inicio de Actividades:

01/01/2016

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.RIO UCAYALI NRO. S/N SEC. EL HUITO
(ENTRADA A LA COLINA -TERMINAL BINACIONAL)
CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:
IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Selva Andina

Resultado de |la Busqueda

Numero de RUC:

20570777352 - COOPERATIVA AGRARIA
DE SERVICIOS MULTIPLES INTEGRACION
DE CAFETALEROS

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
COOP-INPROCAFE

Fecha de Inscripcion:

14/05/2014
Fecha de Inicio de Actividades:

01/06/2014

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicién del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

AV. PAKAMUROS NRO. 2312 SEC. PUEBLO LIBRE
CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Actividad Comercio Exterior:
EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Inpocrafe

Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20607536016 - COOPERATIVA AGRARIA
COOPAGRO LTDA - COOPERATIVA
COOPAGRO

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:

Fecha de Inscripcion:

25/02/2021
Fecha de Inicio de Actividades:

01/02/2021

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.CHAVIN NRO. S/N URB. DORITA VELASCO
(ESPALDAS DEL CAMPO FERIAL LINDEROS)
CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emisiéon de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema Contabilidad:
MANUAL

Cooperativa Agraria Coopagro

Resultado de la Bisqueda Resultado de la Busqueda Resultado de la Busqueda

Numero de RUC:

20600761731 - COOPERATIVA AGRARIA
DE SERVICIOS MULTIPLES SELVA
ANDINA

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
COOPERATIVA SELVA ANDINA

Fecha de Inscripcion:

26/10/2015
Fecha de Inicio de Actividades:

01/01/2016

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicién del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.RIO UCAYALI NRO. S/N SEC. EL HUITO
(ENTRADA A LA COLINA -TERMINAL BINACIONAL)
CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emisién de Comprobante:
MANUAL

Actividad Comercio Exterior:
IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
MANUAL/COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Selva Andina

Nimero de RUC:

20480560672 - COOPERATIVA AGRARIA
VALLE DEL MARANON

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
COOPVAMA

Fecha de Inscripcion:

13/02/2009
Fecha de Inicio de Actividades:

04/03/2009

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.JAEN DE BRACAMOROS NRO. 193 URB.
HABILITACION URBANA LA ROCA CAJAMARCA -
JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:

MANUAL/COMPUTARIZADO
Actividad Comercio Exterior:

IMPORTADOR/EXPORTADOR

Sistema Contabilidad:
COMPUTARIZADO

Cooperativa Agraria Valle del
Marafion

Numero de RUC:

20438297775 - COOPERATIVA DE
SERVICIOS MULTIPLES CENFROCAFE
PERU

Tipo Contribuyente:
COOPERATIVAS, SAIS, CAPS

Nombre Comercial:
CENFROCAFE

Fecha de Inscripcion:
17/10/2000
Fecha de Inicio de Actividades:

01/04/2001

Estado del Contribuyente:
ACTIVO

Condicion del Contribuyente:
HABIDO

Domicilio Fiscal:

CAL.RIO CHUNCHUCA NRO. S/N SECTOR EL
HUITO CAJAMARCA - JAEN - JAEN

Sistema Emision de Comprobante:
MANUAL
Actividad Comercio Exterior:

IMPORTADOR/EXPORTADOR

Cooperativa Agraria Cenfrocafe



Anexo 9 Cuestionario Digital

"Certificacion Organica y
Exportacion de Café en
Grano Verde de las
Cooperativas del
Departamento de Cajamarca,
2021"

El cuestionario que a continuacion se presenta
tiene como objetivo Determinar la relacion que
existe entre la certificacion organicay las
exportaciones de café en grano verde de las
cooperativas del departamento de Cajamarca,
2021. El cuestionario es de forma anénima, los
datos recopilados serén tratados de forma
confidencial, con solo el fin de la presente
investigacion.

Realmente apreciamos su tiempo y apoyo.

Correo *

Tu direccion de correo electronico

APELLIDOS Y NOMBRES (MAYUSCULA) *

Tu respuesta

NOMBRE DE LA COOPERATIVA

Tu respuesta

CARGO QUE OCUPA EN LA COOPERATIVA

Tu respuesta

¢ Su cooperativa a exportado café verde  *
organico en los ultimos 2 anos?

O s
O nNo

¢Su cooperativa cuenta con las siguientes *
certificaciones?



Anexo 10 Respuestas del Cuestionario Digital

E FORMULARIOTESIS s [ ¢ Guardando..

Archive Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Extensiones Ayuda  Ulima modificacion hace unos segundos
o~ @ B M00% v & % g 00 123 | Predetermi. v 10 v B I & A & H Sty @ @AM Y-I- B L
122 -
A ik E F G H
| Marcatemporsl  NOMBRE DE LA COOPERATIVA At S S ettt SIS oeo A e
26/04/2022 7:36:25 Cooperativa agrania cafetalera la Prosperidad de chinos GERENTE GEMERAL Sl USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu ¢) & veces
26/04/2022 16:12:35  COOPERATIVA AGRARIA RUTAS DEL INCA GERENTE 3l USDA ORGANIC, Certificacion Organica Eu d) Casi nunca
27/04/2022 10:3629  COOPERATIVA AGRARIA NORCAFE PERU PRESIDENTE sl USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu d) Casi nunca
30/04/2022 0:05:03 COOPERATIVA DE SERVICIOS MULTIPLES ECOFOREST LTDA GERENTE COMERCIAL 3l USDA ORGANIC, Certificacion Organica Eu d) Casi nunca
31052022 17:08:03  Cooperafiva Agraria de Servicios Malfiples Integracion de Cafetaleros Responsable de Cerlificaciones s USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu d) Casi nunca
B052022 121501 Cooperativa Agraria Aromad Del Valle Administrader Sl USDA ORGAMIC, Cerlificacion Organica Eu d) Casi nunca
T052022 10:52:14 COOPERATIVA AGRARIA Y DE SERVICIOS MULTIPLES CUMERES DEL NORTE GERENTE sl USDA ORGANIC, Certificacion Organica Eu ¢} A veces
TI052022 12:42:55 Cooperativa Agraria Cafetalera Alte Mayo Gerente 3l USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu a) Siempre
TI052022 12:55:14 COOPERATIVA AGRARIA Y SERVICIOS MULTIPLES CAFE AMOJU GERENTE 2l USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu e) Nunca
9052022 12:35:05 Czm Gallito de las Rocas lida Comercial sl USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu d) Casi nunca
12 9/052022 15:47:22 COOPERATIVA AGRARIA Y DE SERVICICS MULTIPLES LOS ANGELES COFFEE GERENTE GEMERAL 2l USDA ORGANIC, Certificacion Organica Eu e) Nunca
13| 20/05/2022 15:15:29 COOPPERATIVA SOL&CAFE Asistente comercial Sl USDA ORGAMIC, Cerfificacion Organica Eu b) Casi siempre
4 2305/2022 1413:25  COOPERATIVA AGRARIA DE SERVICIOS MULTIPLES SELVA AMDINA GERENTE 3l USDA ORGANIC, Cerfificacion Organica Eu b) Casi siempre
15| 24/05/2022 11:58:37  Cooperafiva Agraria Aprocassi Responsable Comercial Sl USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu ) A veces
15 25052022 92117 CENFROCAFE RESPONSABLE DE CERTIFICACION | USDA ORGANIC, Certificacion Organica Eu c) A veces
17 25/05/2022 123110 COOPERATIVA AGRARIA COCPAGRO LTDA RESPOSABLE DE CERTIFICACIONE! 2l USDA ORGANIC, Cerfificacion Organica Eu b) Casi siempre
1B 27052022 15:30:57  Cooperativa Agraria Valle del Marafian Comercializacion sl USDA ORGAMIC, Certificacion Organica Eu d) Casi nunca
19 25/05/2022 15:48:00 CASM EL MILAGRO GERENTE 3l USDA ORGANIC, Certificacion Organica Eu &) Munca



ANEXO 12: Base de Datos Prueba Piloto

CERTIFICACION

EXPORTACION

CALIDAD PRODUCCION SOSTENIBILIDAD OFERTA DEMANDA RENTABILIDAD
GRADO VALGE
NP | SN | uEon | CTANSLOVET | PRACTICRSDE | NNELDEN | MESURSOS | eieont | SANTDRD | consuwo | samsraccion | MYELDE | €OSTODE
D
P P P P P P [P|PIP|P|P|P P P P P16 P PIP|P|P P P P | P P TOT| V | V1 |Vl |Vl | V |V2]|V2|V2
1 2 3 4 5 6 7189 |10|11|12 ] 13 14 15 17 18|19 (20|21 | 22 23 | 24| 25 26 AL 1 | D1 | D2 | D3| 2 |D1|D2|D3
1 3 3 4 3 3 4 (4|4 |3|3|2|3 4 4 3 4 5 44|54 3 4 4 3 3 93 47| 16| 20| 11| 46| 12| 24| 10
2 2 3 S 2 4 4 413241 4 4 5 4 4 4 4 | 4|5 ]| 4 4 4 4 4 4 94 45| 14| 18| 13| 49| 12| 25| 12
3 2 2 2 3 2 2 3|5(2|3|3|5 2 2 2 3 5 4 12| 4] 4 3 5 4 5 4 83 38| 11| 18 9| 45| 10| 22| 13
4 2 2 1 3 2 5 415125 2 5 2 5 4 5 3 4 2|53 4 4 3 2 3 87 45| 10| 23| 12| 42| 12| 22 8
5 2 2 2 2 2 3 114|233 5 4 4 3 2 4 5143 4 4 3 3 2 77 39| 10| 16| 13| 38 9| 21 8
6 2 3 1 2 4 3 4(5(2]| 2] 2 3 4 3 3 3 4 413|4]|5 3 5] 4 5 3 86 40| 12| 18| 10| 46| 10| 24| 12
7 3 3 3 2 3 2 5|14|4| 4] 3 3 4 4 4 4 4 31334 3 4 3 4 3 89 47| 14| 22| 11| 42| 12| 20| 10
8 5 4 5 4 5) 5) 4(5(3|5]3 4 5) 5 4 5 5] 4 |15|5]| 4 5] 4 5 4 5 117 62| 23| 25| 14| 55| 14| 27| 14
9 1 5 3 1 1 4 3|14|13[4]3 5) 3 5 5 4 4 5144 |5 4 4 3 5 3 95 45| 11| 21| 13| 50| 13| 26| 11
10 | 2 3 3 2 3 3 4(5(1]| 3] 2 3 3 4 4 3 4 31334 5] 4 4 3 4 85 41| 13| 18| 10| 44| 11| 22| 11

Nota: Datos obtenidos de la encuesta virtual




ANEXO 13 : Base de Datos del Alfade Cronbach
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Nota: Datos obtenidos de la encuesta virtual





