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Resumen
El presente proyecto con el pasar del tiempo viene sufriendo los conflictos del
crecimiento urbano desordenado, donde no se toma en cuenta la importancia del
disefio arquitecténico en los equipamientos comerciales obteniendo espacios de
venta en pésimas condiciones deplorables. Tal caso se presenta en el mercado las
mercedes de la ciudad de Juliaca con una infraestructura deteriorable donde no
satisface las necesidades de los comerciantes y pobladores, generando la invasion
de los mismos comerciantes obstruyendo circulaciones y espacios de venta como
también la carencia de espacios publicos. Como objetivo de esta investigacion es
la renovacion arquitectonica creando espacios adecuados para el establecimiento
del mercado las mercedes, conectando el entorno urbano con el equipamiento de

esa manera impulsar la dindmica turistica en la ciudad de Juliaca.

Palabras Clave: Renovacion arquitectonica, dinamica turistica, mercado.
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Abstract
The present project with the passage of time has been suffering from the conflicts
of disorderly urban growth, where the importance of architectural design in
commercial facilities is not taken into account, obtaining sales spaces in terrible
deplorable conditions. Such a case is presented in the mercedes market of the city
of Juliaca with a deteriorating infrastructure where it does not meet the needs of
merchants and residents, generating the invasion of the same merchants
obstructing circulations and sales spaces as well as the lack of public spaces. The
objective of this research is the architectural renovation creating adequate spaces
for the establishment of the Mercedes market, connecting the urban environment

with the equipment in this way to promote the tourist dynamics in the city of Juliaca.

Keywords: Architectural renovation, tourist dynamics, market.
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|. INTRODUCCION

1.1. Planteamiento del problema / Realidad Problematica

Los mercados son uno de los principales equipamientos de actividad comercial que
representan a la ciudad. Sin embargo, la mayoria de paises no se han centrado en
la construccién causando puestos de venta y circulaciones en condiciones
deteriorables, puesto que, en su mayoria los puestos no cumplen con areas y
circulaciones adecuadas para su uso. Por otro lado, dejando en el olvido el interés
del entorno urbano careciendo con plazas y areas verdes y manteniéndose en
completo abandono, por ello es sumamente necesario involucrar el mercado con el
espacio abierto ayudando a mejorando el interés de la dindmica turistica en funcion
al mercado.

A nivel internacional un claro ejemplo tenemos relatado por Lynne del mercado de
Convent Garden en Londres, Reino Unido donde el mercado esta compuesta de
dos plazas abiertos integrandose con los puestos de venta de esa manera no
perder el interés del contexto urbano, cabe resaltar que el mercado cuenta con dos
terrazas con vistas al exterior. EI mercado cumple con todas las guias de disefio
para su uso comercial con espacios de atraccion turistica por medio de puestos de
artesanias es por ello tomar en cuenta que las renovaciones de mercados son para
la calidad de infraestructura.

A nivel nacional se sabe que en PerQ el inicio de los equipamientos de
mercado nace a través de plataformas y plazas por falta de equipamientos
comerciales, llegando a apropiarse espacios que no son designados para mercados
es por ello que en la mayoria de los mercados minoristas de mayor y menor rango
mantienen una infraestructura basica sin involucrar aspectos favorables en sus
volumetrias. Por otro lado, no hay el interés de promover la dinamica turistica por
la carencia que padecen los mercados manteniendo espacios publicos
deteriorables sin espacios de area verdes como plazas que ayuden a integrarse
con el equipamiento.

Segun INEI (2016) los mercados de abastos en el Perd se incrementaron en
el afio 1996 a una cantidad de 1097 mercados entre mayoristas y minoristas y en
el tltimo censo del 2016 se incrementd 2612 mercados de abasto entre mayoristas
y minoristas. Los mercados construidos respecto al tipo de material de construccion

con techos de planchas de calamina que disponen son 1692 techos y 742 techos



utilizados de material concreto armado, mercados con paredes de ladrillo o bloques
de cemento en el 2016 es el 78,9% el cual representa 2061 mercados en todo el
pais. Asimismo 11 de cada mercado tienen paredes hechas de madera y distintos
materiales.

Viendo estos problemas se puede apreciar la misma situacion en el mercado
Las Mercedes de la ciudad de Juliaca, donde se puede apreciar con las mismas
condiciones de déficit por medio de su arquitectura y espacios que funcionalmente
se encuentran desordenadas y puestos de venta mal distribuidas llegando a
expresar el desinterés de poder apreciar los productos y alimentos afectando a los
mismos comerciantes.

La ciudad de Juliaca es considerada de caracter comercial, es por ello que
representa el mercado Las Mercedes por ser uno de los mercados con mayor
jerarquia comercial. La arquitectura del mercado no cumple con la expectativa de
poder conectar el espacio interior con el espacio exterior donde no genera ningun
aporte para poder potenciar la dinamica turista, olvidando la importancia de la
integracion del espacio publico como un aporte positivo de atraccion turistica.

Teniendo como principal problema dentro y fuera del mercado es el
desorden de los puestos de venta con espacios inadecuados haciendo que los
mismos comerciantes obstaculicen las circulaciones y veredas ocasionando el caos
vehicular. En temporada de lluvia el mercado sufre dafos en los puestos de venta
por la mala cobertura, acompafando a estos problemas el mercado actualmente
no cuenta con estacionamientos y espacios de carga y descarga. Como también
no cuenta con espacios administrativos y espacios de servicios generales para
mantener en buen estado de los alimentos, es por ello que se presenta la propuesta
de renovacion arquitecténica del mercado Las mercedes para cumplir con todas las
expectativas en la ciudad de Juliaca, como caracter informativo de los problemas
del mercado se presentara con algunas fotografias en anexo N° 07.

En ese sentido se planted el problema general lo siguiente: ¢De qué forma
el proyecto de renovacion arquitecténica del mercado Las Mercedes influye en la
dinamica turistica de la ciudad de Juliaca 2022? De esa manera se plantearon los
siguientes problemas especificos; 1. ¢De qué forma el disefio arquitecténico del
mercado Las Mercedes influye en la dindmica turistica de la ciudad de Juliaca?; 2.

¢,De qué forma la integracion al entorno urbano del mercado Las Mercedes influyen



en la dindmica turistica de la ciudad de Juliaca?; 3. ¢De qué forma la planificacion
arquitectonica del mercado Las Mercedes influyen en la dindmica turistica la ciudad
de Juliaca?

La justificacion del problema se sustentara en relacién con el tema que es la
renovacion arquitectonica del mercado las mercedes como dinamica turistica en la
ciudad de Juliaca, el cual ayudara al reordenamiento de las necesidades que hace
falta, el cual ayudara a un buen funcionamiento de atraccion turistica y se ira
generando a través de la renovacion del mercado. Cumpliendo todas las
necesidades de los comerciantes y el buen funcionamiento arquitecténico el cual
brindara todas las oportunidades dentro un equipamiento comercial.

1.2. Objetivos del proyecto

El presente proyecto surge para ayudar y mejorar las necesidades de los
comerciantes segun a los problemas del capitulo | ya mencionado, crear espacios
adecuados y un buen confort de ambiente arquitecténico el cual estara realizada a
través de la renovacion del mercado las Mercedes, como solucién es la integracion
de los habitantes por medio de un espacio publico con el mercado Las Mercedes
como dinamizador turistica y social el cual ayudara al desarrollo de la ciudad de
Juliaca.

1.2.1. Objetivo general

Disefar el proyecto de renovacion arquitectonica del mercado las Mercedes

que influya en la dinamica turistica de la ciudad de Juliaca 2022.

1.2.2. Objetivos especificos

e Desarrollar el disefio arquitectonico del mercado Las Mercedes que

influya en la dinamica turistica de la ciudad de Juliaca.

e Desarrollar la integracion al entorno urbano del mercado Las Mercedes

gue influya en la dinamica turistica de la ciudad de Juliaca.

¢ Desarrollar la planificacién arquitectonica del mercado Las Mercedes que

influya en la dinamica turistica de la ciudad de Juliaca



Il. MARCO ANALOGO

2.1. Estudio de Casos Urbano — Arquitecténicos similares

En la investigacion se plante6 02 casos de mercados como aportes
arquitecténicos con diferentes casos por medio de sus conceptos, funcionalidades,
infraestructura y espacios. En donde parte en albergar a turistas y demas usuarios
mediante las actividades que brinda cada una de ellas logrando una arquitectura
natural y el cual se conecta con el patrimonio y culturas obteniendo una
funcionalidad de espacios adecuados del cual requiere un mercado para atraer su
interés turistico.
2.1.1. Cuadro de sintesis de los casos estudiados

Primer caso ver figura 1, se trata del mercado la Boqueria en Barcelona-
Espafna; el cual cumple una interesante integracion cultural mediante sus
actividades del espacio publico el cual ayuda a interactuar con el proyecto
atrayendo el turismo y gracias a ello el mercado alberga a todos los turistas y a
todos los visitantes de la zona convirtiendo a un proyecto con mayor funcionalidad
dentro y fuera y con mayor fluidez en los espacios.
Figura 1.

Mercado la Boqueria en Barcelona-Espafia

, ounist-quidecomses sscwe = L

Nota:  Elaboracion propia sacado de Barcelona tourist guide.
https://cutt.ly/HK1ZdEe

Segundo caso ver figura 2, se trata del mercado San Miguel en Madrid-
Espafa; el proyecto cumple una funcion importante de conectarse con el espacio
urbano a través de sus fachadas y su cubierta el cual mantiene ventanales de vidrio

haciendo que la ciudad se conecte con el proyecto y manteniendo una calidez de a

10



través de sus materiales y el avance que ha tenido por su calidad de alimentos
como atraccion turistica.

Figura 2.

Mercado san miguel en Madrid-Espafia

Nota: Elaboracién propia sacado de Viajar él periddico. https://cutt.ly/vK1XI4

Caso N°: 1 Proyecto Barcelona, Espafia
CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTUDIADOS

Caso N°: 1 Nombre del proyecto: mercado la Boqueria
Datos Generales
Ubicacion: Proyectistas: Arg. José Mas | Afio de construccion: 1840

Barcelona, Espafia | Vila, Ing. Miguel de Bergue,

Capitan Marques de Campo

Sagrado

Resumen: El mercado la Boqueria es uno de los mejores mercados de atraccion
turistica por la funcionalidad y calidad de espacios con todo tipo de alimentos
frescos al alcance de los habitantes y turistas y con una adecuada conexion del

espacio urbano.

Andlisis Contextual

Emplazamiento Morfologia del Terreno

El propdsito del proyecto es la | El terreno del proyecto cuenta con un

integracion al espacio urbano vy
publico conectandose con un eje

turistico llamado la rambla no 91.

perfil plano, hondulada y obteniendo un
tipo de terreno estable y considerable

para la edificacion.

11



https://cutt.ly/vK1XI4

Perfil Longitudinal

Perfi Trnsveal

Conclusiones: El equipamiento suma un aporte a la ciudad ya que se conecta
con el entorno de su naturaleza exterior mediante el eje verde como articulacion

y conexién a través de su topografia plana con el espacio abierto.

Andlisis Vial

Relacién con el entorno

El mercado se conecta con un eje

turistico llamado la rambla como una

arteria importante hacia el mercado la

Boqueria.
— Via principal

— Via secundaria

La zona del mercado esté integrada con
el entorno a través del eje articulador
como la rambla y la plaza de san José,
biblioteca de Catalufia y equipamientos

turisticos.

Aportes: El proyecto cuenta con un importante eje articulador mediante
importantes equipamientos turisticos pasando por el mercado la Boqueria como

un importante espacio comercial y conectando con toda la ciudad de Barcelona

Espafa.

Analisis bioclimético

Clima

Asoleamiento

El clima en la temporada de verano es

corto, caluroso, hamedo y

mayormente despejados y en la

El asoleamiento cambia
consideradamente en 2022, en el mes

de diciembre el sol es mas corto y el mes

12



temporada de invierno son largos,
frios y parcialmente nublado. El
tiempo durante los afios varia de 5 °C
a 28 °C y raras veces baja a menos a

1°Cysubea3lc°C.

mas largo y caluroso se da en el mes de
junio con 15 horas y 10 minutos de luz

natural.
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Conclusiones: el clima en Barcelona Espafia es adaptable y mantiene una

adecuada integracion con el contexto

espacio arquitectonico.

urbano ayudando a involucrarse con el

Vientos

Orientacion

El viento fue cambiando en el
trascurso de los afios, la temporada
mas ventosa dura 6.9 meses Yy
comienza en octubre hasta el 30 de
abril y con mayor fluidez se genera en
el mes de diciembre con una
velocidad de 13.6 km/h y la temporada
mas calmada comienza el 30 de abiril

al 2 de octubre y dura 5.1 meses.

La orientacion del asoleamiento al
proyecto es segun a la naturalidad del
cual llega y se genera naturalmente
entrando por el ingreso principal vy

terminando por el segundo ingreso

vinculandose con todo el proyecto.
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Aportes: El proyecto busca generar una iluminacién natural y vinculdndose con
ventilacion natural integrandose mediante espacio natural y la infraestructura a
través de los ingresos principales y secundarios como un aporte adecuado al
proyecto.

Andlisis Formal

Ideograma Conceptual Principios Formales

La trama urbana de la ciudad se conecta

La idea del proyecto es adaptarse con | cop, | mercado la Boqueria generandose

s

el contexto urbano a traves de la plaza | jediante arterias, vias principales,

san José y la arteria clave que es la

z

avenidas, vias turisticas, pasajes

via turistica llamada rambla urbanos y plazas.

conectandose con el mercado la

Boqueria y la arquitectura mediante su

naturalidad.

Conclusiones: La forma del mercado forma un punto importante de conexion

con plazas y vias turisticas jerarquizandose como un importante proyecto

14



arquitectonico por la calidad y forma de su arquitectura natural adecuandose con
la ciudad y el contexto urbano a través de sus plazas y vias que llegan a ubicar

el mercado la boqueria recibiendo a la poblacion y turistas.

Caracteristicas de la forma

Materialidad

La forma del mercado se genero a
través de su arquitectura natural y
mediante el tipo de cobertura de dos
aguas llegandose a jerarquizar los
espacios y accesos principales a

través de plazas y arterias turisticas.

La cubierta es de acero y son planos
inclinados el cual se apoyan median
estructura de forma de pilares con vigas
de voladizo construidos con pletinas
planas de acero soldadas y la fachada
enchapada de zinc Slate pretinado

ayudando a conectarse como el espacio

publico.

Aportes: El proyecto se ve referenciado con el espacio publico rescatando la
calidad calida en sus materiales sin perder su naturalidad con el espacio publico

y ayudando a no perderse con el contexto urbano.

Andlisis Funcional

Zonificacion

Organigramas

El mercado mantiene una zonificacion
que parte a través de los ingresos y la
parte céntrica distribuyéndose en
zonas humeda, semi humeda, zona
seca y espacios como aportes para el

mercado la Boqueria.

El organigrama parte del centro donde
esta ubicado la zona de pescados y
destruye a los demas espacios mediante

la circulacion.
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Conclusiones: El proyecto mantiene una adecuada funcionalidad limpia en la

circulacién con los espacios, partiendo desde el ingreso principal como un eje

articulador y distribuyendo desde centro ayudando a conectarse con los espacios.

Flujogramas

Programa Arquitecténico

Los espacios se conectan con el
espacio publico llegando a conectarse
mediante el ingreso transversal
(horizontal), conectandose con el
centro el cual distribuye a los demas

espacios.

El mercado cuenta con un area de 2583
m2 y con mas de 300 puestos
distribuidos a través de diferentes
espacios de atraccién al publico y el
espacio publico.

| I Aviram, Caga i Ous

- Bars i Restaurants

. Cansaladeria

Carns

B esneciaitats

E Fruits Secs
Mariscs
Menuts

- Olives i Conserves
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Peix

Plats cuinats
Varis

Mercat
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Aportes: El proyecto aporta una adecuada funcionalidad ordenada para los

usuarios dentro y fuera del mercado el cual se conecta mediante un eje horizontal

y parte desde el ingreso llegando y conectarse todos los espacios.

Caso N°: 2 Proyecto mercado de San Miguel

CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTUDIADOS

Caso N°: 2 Nombre del proyecto: mercado de San Miguel

Datos Generales

Ubicaciéon: Madrid, | Proyectistas: Arqg. Alfonso | Afio de construccion: 1916

Espafa Dubé y Diez

Resumen: El mercado fue avanzando desde un mercado de abasto a convertirse
en un mercado gastrondmico por la calidad de sus alimentos y la acogida de los
turistas el cual ayuda a conectar con el espacio publico mediante su arquitectura
acristalada y material de hierro natural el cual tiene dos niveles de espacios de

atraccion social turistica.

Andlisis Contextual

Emplazamiento Morfologia del Terreno

El proyecto estd emplazado frente a la | El terreno del proyecto cuenta con un
plaza mayor integrandose con el | perfil plano, obteniendo una topografia
espacio urbano y publico | plana honduladay obteniendo un tipo de

vinculandose con las viviendas Yy | terro considerable para la edificacion.

plazas en su exterior.

Conclusiones: Elterreno mantiene un perfil plano sin pendiente y una adecuada
accesibilidad y conexion con el espacio abierto mediante las plazas y plazoletas

del espacio urbano.
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Anédlisis Vial

Relacién con el entorno

Las principales vias que conecta al
terreno son a traves de la calle mayor,
calle de Bailen y la calle cava de san
se fue formando

miguel el cual

mediante las arterias de calles y

plazas.

£ o ‘S
Calle @ Calle Cava  Calla da los @ Catle del
Mayor de SanMigusl Cuchilleres  Sacramento San Miguel = =Piaza San Miguel

La zona del mercado de San Miguel esta
integrada con el entorno a través de la
plaza mayor y equipamientos como
real de Madrid vy

museos, palacio

accesos turisticos urbanamente.

Aportes: El proyecto cuenta con una importante adaptabilidad mediante
plazoletas que a través de ellas se conectan con los espacios del mercado y el

cual ayuda no perderse dentro de un espacio articulador mediante los aportes

para el proyecto.

Analisis bioclimatico

Clima

Asoleamiento

El clima en la temporada de verano es
corto, céalido, seco y mayormente
despejado y la temporada de invierno
son frios y parcialmente nublado.
Durante todo el tiempo varia de 0 °C a
33 °Cyenocasiones baja-5°Cy sube
a 37 °C.

El asoleamiento cambia
consideradamente en 2022, en el mes
de diciembre el sol es mas corto y se
genera 9 horas con 17 minutos y la
temporada mas larga se genera en junio

con quince horas de luz natural.
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Conclusiones: El clima es adaptable y mantiene una adecuada integracion con
el contexto urbano ayudando a involucrarse con el espacio arquitectdnico

generando iluminacién natural al proyecto.

Vientos

Orientacion

El viento fue cambiando en el
trascurso de los afios, la temporada
mas ventosa dura 3 meses Yy
comienza en 27 de enero hasta el 7 de
mayo y con mayor fluidez se genera
en abril con una velocidad de 13.6
km/h y la temporada mas calmada se
genera en mayo y comienza el 7 de

mayo al 27 de enero y dura 8.6 meses.

La orientacion del sol hacia el proyecto
es segun a la naturalidad del cual llega 'y
se genera naturalmente entrando por el
los ingresos y su arquitectura de
ventanales conectado con el contexto

urbano.
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Aportes: EIl proyecto busca generar una iluminacién natural por medio de su
fachada de ventanales de vidrio y vinculandose con el espacio natural y la

infraestructura a traves de los ingresos principales y secundarios como un aporte

adecuado al proyecto.

Andlisis Formal

Ideograma Conceptual

Principios Formales

El proceso del mercado es adaptarse
con el contexto urbano a través de sus
fachadas que ayudan a no perderse
con el espacio abierto y plazas por el
cual se llega a conectarse el mercado

de San Miguel.

El mercado se llega adaptar mediante la
trama urbana de la ciudad generandose
mediante arterias de vias principales,
avenidas, vias turisticas, pasajes
urbanos y plazas. Llegando a un punto
importantes encontrando el mercado de

San Miguel.

20



Conclusiones: la edificacion del mercado tiene un gran aporte a la ciudad al
mantener una mezcla del espacio interior y exterior, conectando con plazas y

calles mediante la visualizacién directa y considerando espacios de calidad.

Caracteristicas de la forma

Materialidad

El mercado se llega formar través de
su arquitectura natural y mediante el
tipo de cobertura adecuandose con el
mismo contexto de las viviendas de la
ciudad integrandose mediante un arco
como acceso principal e interiormente
se da mediante columnas siendo un

proyecto rectangular.

La cubierta se adecua segun al contexto
de las viviendas del lugar la estructura se
cubre de madera y ventanales de vidrios
traslucidos como también se distribuye a
través de columnas que permiten el
soporte de toda la cobertura y el segundo
nivel, la edificacion mantiene una
infraestructura antigua el cual supo
cuidar hasta hoy en dia toda la

estabilidad del espacio.
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Aportes: El proyecto se ve referenciado con el espacio publico el cual hace que
el proyecto no llegue a perderse asi conectarse con el espacio libre rescatando

su calida infraestructura.

Andlisis Funcional

Zonificacion

Organigramas

El mercado mantiene una zonificacién
y parte a través de los puestos
distribuyéndose con cada espacio de
diferentes especialidades y atraccion
turistica y social.

La organizacion de los espacios Yy

circulaciones parte a través de los
ingresos principales y secundarios ya
gue ayudan a conectarse de manera
directa de una circulacion horizontal y
vertical llegando a los demas espacios
las escaleras asi

por medio de

distribuirse a todos los espacios.

.....

@ TIENDA GANCHO @ PUESTOS CENTRALES

@ Frutasyverdura @ Carnicaria y aves de Plochasiin
yaves de caza
Fruteris-zumenia  Charcuteria, jamones z‘::""h' angey. ::“"’:
Conservas puscado —
st G ¥ Neitutidos Encurtidosyvermut  Helados
o ki ) g s Vinos y frutos sacos Chosolates
Pescaderia Caviary vodks Vinos @ ostra:
Queses y productes Ligores Vino blanco
lictaos Cuta do puros Pastaz
Mariscos :
Degustacion Legumbres
Conservas o o @ Cafeteria @ Librecia Eperias
Moluscos café ®
Productos excticos Obleas Prensa
Comida japonesa Cocteles ® cajerc automitico
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Conclusiones: El proyecto mantiene funcionalidad directa y limpia conectando

con todos los espacios partiendo desde el ingreso principal e ingresos

secundarios.

Flujogramas

Programa Arquitectonico

Las circulaciones del mercado son de
forma limpia con accesos directos y se

conectan con todos los espacios el

El mercado cuenta con un area de 1500
m2 y con méas de 33 puestos distribuidos

a través de diferentes espacios del

cual mantiene una circulacion | mercado y el espacio publico.
horizontal y vertical.
L ] Puestos productos Pusstor productor | Comedory .m:“"‘."“""'

PROGRAMA o USUARIOS
Superice
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LiCTESS
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Aportes: El proyecto aporta una adecuada funcionalidad ordenada para los

usuarios dentro y fuera y ayuda a no tener dificultades llegando y conectarse con

todos los espacios.

2.2.2. Matriz comparativa de aportes de casos

MATRIZ COMPARATIVA DE APORTES DE CASOS

Caso 1

Caso 2
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Anélisis

Contextual

El proyecto se respeta y
conecta al entorno urbano
de la ciudad.

El proyecto cuenta con
una adecuada
accesibilidad y conecta
con actividades turisticas.
El emplazamiento del
proyecto respeta y se
integra con el contexto

urbano.

El emplazamiento
respeta la integraciéon
del espacio urbano sin
perder su naturalidad
arquitectonico.

La posiciéon del
mercado permite
visualizarse por todo el

entorno urbano.

Analisis

Bioclimatico

El proyecto aprovecha el
sistema bioclimatico
mediante  iluminaciones
naturales y ventilaciones
como aportes en la
integracion con el

proyecto.

El mercado aprovecha

la ventilacion y la

iluminacion natural
mediante los
ventanales y la

cobertura por medio de

pequefias ventanas.

Analisis

Formal

La forma del proyecto es
conectarse através de sus
accesos integrando el
turismo con costumbres y
culturas a través de sus
coberturas el cual
acompana figuras
importantes culturales.

Los materiales son pletina
plana de acero en la
estructura y cubierta y
mantiene  una  forma

horizontal.

La forma del proyecto
se integra con las
edificaciones de su
entorno y plazas sin
romper su contexto
formal.

Mantiene la misma
cobertura  de las
viviendas edificios de
la ciudad haciendo que
se adapte

formalmente.
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- El espacio del mercado se

conecta con el entorno _
- Funcionalmente
urbano llegando a un .
_ mantiene un orden de
o punto medio y ]
Analisis o espacios y puestos
_ distribuyendo a los demés
Funcional _ o albergando a los
espacios de manera limpia i
usuarios de manera
y ordenada dentro el .
] seguro y tranquilo.
mercado y adecuandose

funcionalmente.

En este capitulo se mencionara las investigaciones realizadas como aportes
en antecedentes para el desarrollo del proyecto de estudio.

Garcia (2017) en el articulo de investigacion titula, “Los Mercados de
Abastos y su Comercializacion como Producto de Turismo de Experiencias El caso
de Madrid’- Espafia, nos dice que la realidad problematica se fue generando por la
falta de interés de las costumbres y actividades que representan a la ciudad siendo
una de las fortalezas positivas para fomentar el turismo, Madrid Espafia ayuda a
fortalecer la realidad problematica impulsando que los mercados se conviertan en
recursos culturales y naturales, el objetivo de la investigacion es fomentar y
expandir el turismo con actividades y costumbres de la zona fortaleciendo de
manera positiva que no solo ayudara atraer el turista o visitante también impulsara
a disfrutar la estabilidad, el espacio y el entorno natural como una importante
atraccion turistica y se concluye que los turistas y visitantes se llevan experiencias
y visiones de los mercados como atraccion turistica.

Rivera (2018) en el proyecto de investigacion titula, “Renovacién del
mercado de la parada, Sachaca, Arequipa”, nos dice que la problematica del
proyecto se genera espacios en completo desorden con un mal aspecto en las
instalaciones de pasillos el cual se obtiene circulaciones estrechas y en un estado
de deterioro con la infraestructura, el objetivo de la investigacién en el mercado fue
disefiar espacios adecuados el cual ayude a fomentar la integracion social y brinde

todo los servicios y necesidades a la poblacion y comerciantes para el buen
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funcionamiento de comercializacion llegando a concluir en reemplazar a los
mercados existentes como un tipo de mercado con una mayor jerarquizacion
gracias al rescate de la renovacion del mercado con espacios y ambientes
adecuados y disefio que beneficiard a las tradiciones y estabilidad de los
comerciantes.

Aliaga (2019) en el proyecto de investigacion titula, “Renovacion
Arquitecténica del Mercado Municipal del Distrito de Huanuco para Mejorar las
Condiciones Sanitarias de los Productos que Comercializa, periodo 20177, nos dice
gue la problematica se fue dando por una mala planificacion urbana de manera
desordenada de la poblacion. Uno de los problemas del mercado fue por la
ubicacion el cual se encuentra dentro la ciudad ocasionando caos y desorden de
vehiculos en su totalidad del desorden del comercio ambulatorio llegando a verse
una infraestructura en completo deterioro, el objetivo de la tesis fue establecer la
renovacion arquitecténica segun a las condiciones para un buen funcionamiento de
las actividades del comercio disefiando las necesidades dentro el mercado de
Huanuco, como metodologia fue utilizando cuadros estadisticos segun a la
poblacién recolectando datos y llegando a concluir que el proyecto contribuye para
una mejora de condiciones segun a las encuestas realizadas el 24% de acuerdo y
46% no estan de acuerdo con el actual mercado dando como resultado en la
renovacion del mercado segun a sus necesidades.

Ordofiez (2021) en el proyecto de investigacion titula, “Mejoramiento y
Ampliacion Mercado Municipal, San José, Escuintla’- Guatemala, nos dice que la
realidad problematica se encuentra en la infraestructura del mercado municipal con
deterioro total por las condiciones de poca &rea del terreno haciendo que provoquen
un desorden por el crecimiento desordenado de comerciante haciendo que mas del
60% de comerciantes se apropiaron de las calles ocasionando focos de
contaminacion, el objetivo de la tesis es desarrollar una propuesta de disefio
arquitectonico plasmado en un anteproyecto con todas las necesidades para el
buen funcionamiento del mercado, la metodologia que se utiliza en el proyecto es
la sintética y se encarga de sintetizar, analizar y recopilar toda la informacion
requerida segun a la problematica, la conclusion del proyecto es adecuar las

instalaciones con la respectivas necesidades y espacios para el buen
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funcionamiento del mercado y asi pueda albergar la demanda y crecimiento de la
poblacién brindando un mejor confort climatico.

Mansilla et al. (2021) en el articulo de investigacion titula, “Un rollo muy
hipster”. Turismo, consumo y mercados de acumulacién simbdlica en Madrid y
Barcelona, nos dicen que la realidad problematica se genera a través de la mala
aplicacion de la infraestructura en el mercado el cual afecta al funcionamiento y el
interés de atraccion turistica, el objetivo es fomentar el crecimiento del turismo a
través de dos principales mercados como equipamiento de mayor jerarquia el cual
ayude a aumentar y fomentar la influencia de actividades partiendo de una marca
y calidad de equipamiento, la metodologia que se aplica en el articulo es cualitativa
y para una buena recopilacion de datos en ocasiones se realiz6 el tipo cuantitativo
para realizar una triangulacion de metodologias como aporte al articulo, como
resultado se da a conocer dos casos de mercado la conclusién para la atraccion
turistica es la gastronomia, los productos de artesania y productos de primera
necesidad juegan un rol importante para generar una economia cultural.

Rumiche y Davila (2021) en el proyecto de investigacion titula, “Mercado
Gastrondmico como alternativa de solucion para la reactivacion del comercio y
turismo en el Distrito de San José”- Lambayeque Chiclayo, nos dicen que los
problemas que se fueron presentando fue debido al desinterés del
aprovechamiento arquitecténico debido a su deterioro y desorden de los espacios
y circulaciones ocasionando un desorden de los visitantes y comerciantes, como el
objetivo de la tesis plantean un mercado gastrondmico con un contexto urbano
mediante espacios, con una volumetria el cual se relacione mediante una
composicién y armonia concluyendo en proyectar estrategias de aprovechamiento
con los espacios y disefios que conecte al ambiente natural, llegando a expandir el
turismo con la finalidad de incentivar a los visitantes nacionales e internacionales
como punto importante para el distrito de San José.

Perez (2021) en el proyecto de investigacion titula, “intervencién del mercado
el Inca como parte del eje dinamizador de los sectores quintas, | y II, Distrito la
Victoria”- Chiclayo, nos dice que la realidad problematica es por causa de la
infraestructura y el entorno donde se tiene en completo deterioro y abandono
causando desorden vehicular y peatonal, el objetivo de la tesis es revitalizar

estrategias urbanas arquitectonicos teniendo en cuenta los ambientes y actividades

27



del proyecto e integrar los puntos de ejes que conecten con el Mercado el Inca
como eje dinamizador, por otra parte la metodologia que se plantea es estudiar el
lugar para dar soluciones y estrategias planteando un programa arquitectonico
justificando las necesidades del lugar y espacios similares concluye que la
renovacion del mercado el Inca tenga un disefio y un uso coherente adaptandose
a su entorno el cual ayudara a su buena funcion habitacional tanto actualmente o
en el futuro.

Gamonal y Tuiloque (2021) en el proyecto de investigacion titula, “proyecto
arquitecténico de un mercado de abastos minoristas municipal en el distrito de San
José de Lourdes-San Ignacio-Cajamarca”, nos dicen que la realidad problematica
se genera por las actividades de aglomeracion, desorden y dificultades de
circulacion peatonal y vehicular llegando a la venta informal en vias publicas en el
contorno del mercado, como objetivo de la tesis fue disefiar una nueva propuesta
arquitectonica del mercado minorista determinando todas las necesidades que
hace falta en el mercado, el cual uno de los puntos importantes son aplicar los
parametros urbanisticos en la propuesta arquitectonica, los puntos de alerta que se
puede apreciar es la seguridad estructural, falta de cuidado con la salubridad de los
usuarios y problemas de espacios de venta en cada puesto, como conclusién fue
complementar el equipamiento necesario para el mercado el cual ayude a un buen
funcionamiento de accesibilidad y acogida de pobladores.

Para poder comprender sobre el tema de investigacion se da a conocer
conceptos de nuestras variables, dimensiones y aportes para el proyecto de
investigacion:

Serna (2022) dice que la renovacién arquitectonica en Medellin se genera
por la falta de intervencion de problemas como aportes para soluciones
arquitecténicas, como objetivo se fue dando mediante analisis y la participacién de
la ciudadania en torno a la renovacién de espacios publicos y estructurales donde
se incluye los intereses de los ciudadanos para una mejor calidad de vida.

Malizia (2022) dice que el proceso para la renovacion implican una
reestructuracién de la dinamica en los espacios, los cuales se desarrollan y tiene
como objetivo identificar y analizar el mercado de abasto. Luego de 10 afios de

transformacion espacialmente provocadas a lo largo del tiempo de gentrificacion
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propone la nueva inaguracion de espacios comerciales y nuevos emprendimientos
adecuandose en el mercado.

Flores (2020) dice que el proceso del disefio arquitecténico es la idea formal
simbodlicamente generando una composicion para el observador y la esencia que
genera por ubicarse en un espacio abierto, este proceso se genera a través de dos
etapas como la conceptualizacion y desarrollo, el cual define los objetivos y criterios
para el desarrollo del proyecto con espacios habitables generando el proceso del
disefio. Diaz (2022) dice que el disefio arquitecténico se concluyé en diferentes
practicas los cuales se plantearon en las ultimas décadas donde los elementos
histéricos y socio culturales fueron superando el paradigma moderno dentro la
arquitectura y fueron basados en el espacio y la funcionalidad donde ayudo a
considerar sobre la importancia de las caracteristicas del disefio arquitecténico.

Fernandez, Garzon & Elsinger (2020) nos dicen que el disefio arquitecténico
tiene que ser tomado en cuenta la normatividad y estrategias de disefio del cual
defina las caracteristicas para poder lograr una arquitectura confortable para el
disefio arquitectonico de esa manera generar la estabilidad sostenible. Llorca,
Llorca & Redondo (2019) nos dicen que el disefio arquitectonico realizé fases
durante todo el proceso del paisaje sonoro y la idea fue explorar segun las
experiencias de alumnos y docentes donde se generd resultados de poder
involucrar con el espacio urbano.

Malizia, Castafieda & Ines (2021) nos dicen que la integracién al entorno
urbano se plante6 mediante usos de mapas cualitativas para recolectar informacion
de esa manera se propuso a los habitantes para poder ordenar y proponer sus
propios espacios teniendo en cuenta las probleméticas que se genera en el entorno
urbano generando resultados positivos. Navarro et al. (2018) nos dicen que la
integracion al entorno urbano del transporte urbano en Chile es uno de los atributos
gue se maneja para incorporar el interés importante al entorno urbano manejando
3 atributos como areas verdes, ciclo vias y corredores de buses considerando la
importancia del espacio publico como puntos positivos para futuros proyectos.

Jiménez & Martin (2021) nos dicen que la integracién al entorno urbano en
el caso de Colombia se fue dado por la hueva agenda urbana donde complementa
integrar con la ciudad aplicando indicadores segun a la escala municipal el cual nos

muestra mediante las potencialidades del equilibrio territorial teniendo en cuenta
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los intereses de la ciudad. Guzman (2020) nos dice que la integracion al entorno
urbano es uno de los objetivos que se plantea en la ciudad, teniendo en cuenta el
interes de los habitantes donde se permite considerar las nececidades que
requieren, donde se evalu6 a alumnos de arquitectura para poderles hablar y
rescatar la importancia de valorar el ambiente culturaral, artistico y sobre todo
rescatar el entorno urbano.

Ruiz (2021) dice que la planificacion arquitectonica en los espacios del
disefio constructivo se disefia y se tiene en cuenta que se vincule con el entorno
urbano respetando su arquitectura patrimonial siendo asi como puntos importantes
de conexion y integracion. Pachon & July (2020) nos dicen que la planificacion
arquitectonica inicia por los problemas que se genera, se incorporo una importante
participacion con los habitantes y se planted que el disefio comienza desde los
mismos usuarios del lugar aplicando dinAmicas que se requiera mejorar.

Mercado & Walter (2019) nos dicen que la dinamica turistica propone ideas
gue desarrollen y aporten para mejorar la vizualizacion turistica de los visitantes
con ayuda de expertos en el area del turismo como sitios arquedlogos de esa
manera potencializar con nuevas propuestas para mercados. Castillo et al. (2018)
nos dicen que en la dindmica turistica se ve la situacion y el diagnéstico el cual se
vive en base al turismo todo el sector con la finalidad de proponer un tipo de turismo
mas sociable y visto.

Pinochet, Marifio & Ledn (2020) nos dicen que la actividad turistica en
Colombia se realiza a través de organizaciones por grupos los cuéles se dedican a
las actividades turisticas, llegando a ayudar y proponer ideas necesarias que
puedan fomentar el turismo. Galvez & Mufioz (2022) nos dicen que la actividad
turista en Chile tiene el objetivo en mejorar la pobreza y el desarrollo social para
potencializar el territorio. La idea es en promover la actividad turistica utilizando
datos de forma cuantitativa con la participacion de las municipalidades.

Barrionuevo, Barrionuevo & Aliaga (2022) nos dicen que el desarrollo
turistico en la region de Junin se aplican estudios con respecto a la infraestructura
y la arquitectura creando espacios vinculados al turismo, se menciona que se fue
dando a través de recursos turisticos, para obtener resultados positivos se presenté
una encuesta a la misma poblacion sobre las carencias de atraccion turistica,

llegando a concluir disefios y espacios arquitectonicos que ayuden a la fluidez de
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actividades turisticas para satisfacer las necesidades de los visitantes como
experiencias reconfortantes. Restrepo (2021) indica que el propdsito del desarrollo
turistico se fue dando a través de la gestion cutlural, ayudando a innovar mediante
la participacion de la misma ciudad comunitaria de Colombia, la técnica para
recolectar datos se dio mediante entrevistas como el diario de campo.

Cruz & Gonzélez (2020) nos dicen que el desarrollo turistico tiene como
objetivo resultados sobre la calidad de vida comunitaria donde la percepcion y
satisfaccion de esa manera ayude a promover el bienestar del desarrollo turistico,
se recolecté datos de manera cuantitativa obteniendo resultados de mantener la
influencia directa de actividades turisticas.

Rodriguez, Silva & Lopes (2022) nos dicen que el uso de las actividades
turisticas se fortalecio a través de viviendas de uso turistico (VUT) como el centro
histérico en lisboa el cual es representada mediante el tejido urbano por medio de
viviendas turisticas llegando a puntos importantes de sector, potenciando las
actividades turisticas mediante la dinamica con espacios de importantes centros de
comercilizacion en lisboa. Segun Galvez & Mufoz (2022) nos dicen que para
mejorar la actividad turistica en Chile se ve necesario mejorar las municipalidades
como inicio para potenciar la actividad turistica el cual favoresca al sector
econdémico, por medio a ello mejorar la pobreza planteando estrategias en
términos del sector municipal.

Mendoza & Huerta (2021) nos dicen para la actividad turistica se realizé una
pruebas donde se contrastaron ideas y conceptos de forma perspectiva, se plante6
bosquejos mediante cuestionarios para recolectar ideas de esa manera resolver
todas las dudas sobre la caracterizacion de atraccion turistica, llegando como
resultado las expectativas para disefiar y potencializar segun a los recorridos
turisticos.

Velez, Carriel & Castillo (2021) nos dicen que en los utimos afios a nivel
subnacional mostraban dimenciones como son la economia, teniendo en cuenta lo
social y ambiental. Por lo tanto en Ecuador no toman en cuenta lo que es la parte
ambiental es asi que se plantea el objetivo de presentar un indice respecto al
desarrollo local, llegando a dar resultados y tomar encuenta que se puede utilizar
en andlisis politicos de desarrollo local. Barrientos, Caldevilla & Castro Premier,

(2021) nos dicen que tienen como objetivo potencializar el desarrollo local que
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partira con estrategias de desarrollo municipal (EDM), el cual estaran vinculadas el
turismo y los instrumentos mas importantes de planes de ordenamiento territorial
(POT) y urbano (POU) para poder fortalecer todos los métodos y articulaciones el
cual partira desde la municipalidad para el desarrollo local.

Gadino, Sciandro, & Goldberg (2022) nos dicen que el turismo en Uruguay
se da mediante los conflictos ambientales y esta designado como histéricamente
turismo residencial por todo los proyectos frente al mar como vistas para la
sociedad, se plantea desarrollar el espacio urbano costanero a través de encuestas
de la poblacién para fortalecer y no perder la intensidad de la importancia del
turismo. Petrucci et al. (2022) nos dicen que el turismo de como se relacionaba con
la gastronomia fue fuente de atraer y potencializar por medio de recetas y
productos andinos que combinan con productos novedosos por medio de ello
conservar la cultura.

Gutiérrez, Alcaraz & Solano (2022) nos dicen que los mercados son
afectados y amenasados segun a los nuevos tipos de comercio el cual esta siendo
establecido al tipo de venta, es asi que los mercados para la mejora de su
infraestructura también toman en cuenta espacios de venta de atraccién turistica
para respaldar y atraer a los turistas dentro el espacio del mercado la Boqueria para
asi no perder la actividad que se tiene a traves de sus productos.

Arteaga, Pianda & Sandoval (2019) nos dicen que para promover el mercado
a través del turismo es necesario rescatar la realidad de la ciudad de Ipiales, se
recolecto informacién de manera cuantitativa rescatando todas la potencialidades
gue padece la ciudad y la percepcién de lo habitantes para rescatar lugares
turisticos el cual siga siendo reconocido por su creacion, historia y desarrollo de la
ciudad.

Finalmente se da a conocer algunas teorias de nuestras variables y
dimensiones como aportes para el proyecto de investigacion:

Ollero et al. (2018) nos dicen que segun la teoria de la renovacion
arquitectonica tras las dos primeras renovaciones se tenia que esperar como 20
afos para que se pueda intervenir las nuevas propuestas los cuales son escasos y
en ocasiones se daba por problemas estructurales o de mantenimiento, la entidad

en Sevilla desde 1921 propusieron propuesta arquitectonica, el encargado fue le
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arquitecto Aurelio Gbmez Milan y quien se encargd de construirla fue José Galnares
Sagastizabal y comenzo en 1984 y después de 2 afos fue inaugurado en 1950.)

segun Bembibre (2013) indica que la definicion de reconstruccién es una
referencia de poder construir algo que ya exisitié y que por problemas de dafios
constructivos haya sido destruido. Es asi que la palabra reconstruir tiene como
objetivo de renovar nuevamente la infraestructura que quedo en un mal estado por
motivos de derrumbe, terremoto, etc..

Segun Ucha (2014) indica que la definicion de la palabra renovacion es llevar
a cabo un proyecto existente con la intencién de cambiar, modernizar y reemplazar
por nuevas ideas y necesidades actualizadas, el cual ayudara a renovar y mejorar
la estabilidad y factores de nuevas ideas para una infraestructura de un inmueble,
equipamientos, etc.
[Il. MARCO NORMATIVO

3.1. Sintesis de leyes, normas y reglamentos aplicados en la propuesta
urbano arquitecténico

Para el proyecto se aplica las siguientes normativas como aporte para la
propuesta ver tabla 1y 2.
Tabla 1.

Normativa aplicada al proyecto

Reglamento nacional de edificaciones (RNE)

Norma

A-010 condiciones generales de disefio

A-070 Comercio

A-120 accesibilidad para personas con discapacidad y personas adultas.
A-130 requisitos de seguridad

IS-010 instalaciones sanitarias para edificacion

EM-010 instalaciones eléctricas interiores

E-090 estructuras metélicas

E-010 madera (estructura)

G-030 Planificacién de la propuesta arquitecténica (calidad de construccion)
GE-040 techos uso y mantenimiento
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E-020 cargas (techos)

Nota: Elaboracién propia con referencia al RNE.

Tabla 2.

Leyes aplicadas al proyecto

Norma ministerio de produccion para mercados

Ley N° 29158 ley orgénica del poder ejecutivo
decreto supremo N° aprueba 66 normas técnicas del reglamento nacional de

011-2006—vivienda: edificaciones.

Decreto supremo N° aprueba el reglamento de la ley N° 29973, ley general
002-2014-MIMP de la persona con discapacidad.

Decreto supremo N° crea el programa nacional de diversificacion productiva.
010-2014-PRODUCE

Resolucion ministerial modificacion de la norma técnica A.070 “comercio” del

N° 061-2021-vivienda reglamento nacional de edificaciones.

Nota: Elaboracién propia con referencia a la norma de MPM.

IV. FACTORES DE DISENO

4.1. CONTEXTO

4.1.1. Lugar

La ciudad de Juliaca se encuentra ubicada al sur del Peru, en la meseta
altiplanica del departamento de Puno, provincia de San Roman, Ocupa parte de la
meseta altiplanica de Toro pampa, en la cuenca del rio Coata, seccién Ayabaca,
desarrollandose entre los cerros Zapatiana, de La Cruz y Huaynaroque. Se
encuentra asimismo atravesada de Este a Oeste por el rio Torococha, que
desemboca en el rio Coata y continda su curso hasta desembocar en el lago
Titicaca”. (PDU 2016-2025, pag. 36)

e Latitud > latitud sur 15° 29’ 40”

¢ Longitud : longitud oeste de Greenwich 70° 07’ 54”
e Altitud 13824 m.s.n.m

e Extension :178.2 Km.
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La ciudad de Juliaca se caracteriza por ser una ciudad conocida por la
ubicacion dentro del territorio mas alto del mundo al Nor — Oeste del lago Titicaca
es un eje central del departamento de Puno, ocupando la parte central de la meseta
del Kollao, por ser jerarquizada una ciudad de alto nivel en el @&mbito comercial
regional del Peru ver Figura 3.

Ubicacion politica:
¢ Region : Puno

e Departamento : Puno

e Provincia : San Roman
e Distrito : Juliaca
Figura 3.

Mapa de Ubicacion de la Ciudad de Juliaca
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DEPARTAMENTO PUNO PROVINCIA SAN ROMAN

CABANILLAS

DISTRITO DE JULIACA
21103
1
&R (o)

Leaflet | Tecnologia de codigo-postal.co | © Mapbox @

Nota: Elaboracion propia con referencia a Google Maps y Wikipedia. https://cutt.ly/cXyr6lv
4.1.1.1. Evolucién historica de la ubicacion del proyecto

Juliaca la provincia de San Roman reconocido como la segunda ciudad mas
importante del departamento de Puno, conocido como el centro de la actividad
comercial y econdmica llegando a concluir una provincia de creaciéon en 1826,
Juliaca fue reconocida como ciudad en el afio de 1908 el cual mantenia una
poblacién de aproximadamente 3000 habitantes ver tabla 3.
Tabla 3.
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Evolucion histérica de la ciudad de Juliaca

Afo

Historio de evolucion de la ciudad de Juliaca

10,000 afios

a.c.

7,000

a.c.

4,000

a.c.

1,300
a.c.

anos

anos

anos

los pobladores como los cazadores y recolectores némadas
mantenian lazos familiares y recorrieron la meseta dedicandose a
la caza y buscaban alimentos con proyectiles con puntas el cual
fue encontrado en los principales talleres del cual queda a 15 km

de la ciudad.

B S

La ubicacion donde se encontraron los pobladores fue en la laguna
de Chacas, Qochapampay Rio Torococha en donde se dedicaban
a la pesca y como también domesticaban algunos animales y asi
se ayudaban para dedicarse a la agricultura.

En esta época aparecieron aldeas de grupos humanos mas
estables donde ellos domesticaban animales como la llama vy el
cuy, realizaban costumbres de siembra y construccién de
viviendas con materiales de champas y piedras.

Se consolidaban asentamientos humanos donde se organizaban y
el cual se dedicaban al trueque con culturas que manifestaban
como Qaluyo, Pucara, Huaynaroque y Tiahuanaco y ya se
dedicaban a la ganaderia y agricultura y es asi que fue la primera
vez que construyeron primeros camellores o waru wau como la
técnica de cultivo. Estas pruebas se encontraron en el cerro

espinal, huaynarroque.
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1100 — 1450
d.c.

1533 - 1573
1649

1822

La cultura kollao, pueblo de gerreris donde se desarrollaban de
manera activa dejando claras huellas de construcciones y
costumbres en el cerro Huaynarroque, Espinal, Monos y Puntaca.
Observaban a las actividades que se dedicaban como ganaderia
agricultura y al comercio, como también se dedicaban a conservar
alimentos como el chufio el charqui donde llegaba hasta Bolivia y
también se encontrd instrumentos musicales donde se pudo ver
hasta el nivel de desarrollo.

Juliaca fue conquistada y convertida en el tambo en 1573, con una
poblacion de 3639 habitantes donde se ubicaban la piedra llamada
Jatun Rumi y en la actualidad esta ubicado el mercado Santa
Barbara y fue ahi donde trasladaban riquezas y transitaban el
camino Cépac Nan y pasaba por xulluca y el cual se perdian

grandes fortunas.

Se construyd la iglesia de Santa Catalina y concluyo en 1774
haciendo que el pueblo tenga como centro de una plaza de armas

frente a la iglesia.

La ciudad de Juliaca es reconocida como distrito y en 1830 se
dedicaban a la exportacion de lanas y fibras donde Ilo
comercializaban en Juliaca siendo asi que Juliaca sea un lugar

comercial tanto que en 1862 la poblacion aumento a 8,725

habitantes.
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Se inicia la importante construccion del ferrocarril para trasladarse
mayormente de Arequipa a Juliaca y asi trasladarse de Puno y
Cuzco y fue terminado en1873, fue tanto el impacto que hace que

se restablezca nueva ciudad y esta la plaza Bolognesi en el

alrededor de la estacién como centro.

1871

Juliaca recibe el titulo de ciudad en 1926 y se crea como provincia
3 de octubre y es ahi donde se expande las actividades comerciales hacia

de 1908 Cuzco, Huancané, Puno, Arequipa y Lampa.

Nota: Elaboracion Propia con Referencia al Planeamiento de Desarrollo Urbano Juliaca
(2016)

Segun INEI 2017, el departamento de Puno estd constituido por 13
provincias obteniendo con mayor poblacion la provincia de San Roman el distrito
Juliaca con 307 mil 417 habitantes, con el pasar de los afios migro una gran
cantidad por ser una zona comercial haciendo que se expanda la ciudad y crecié
con mayor densidad de pobladores en los ultimos afios. segun el censo 2007
obtenia 239 mil 969 habitantes llegando a expandirse en 2017 a un 28% de
habitantes ver (Figura 4).

La provincia del cual se redujo su poblacién fue lo siguiente: Moho, alli en el
censo 2007 residian 298 mil 372 habitantes y el ultimo censo 2017 obtiene 19 mil
753 habitantes el cual baja un 30%. A continuacion, esta la provincia de Chucuito-
Juli bajo (— 29%), San Antonio de Putina bajo (-23%), el Collao bajo (- 22%),
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Azangaro bajo (-21%), Sandia bajo (-19%), Huancané bajo el (-18%), Lampa bajo
el (-15%), Melgar bajo el (-10%), y Puno bajo el (-7%) ver tabla 4 y figura 4.
Tabla 4.

Estadistica poblacional de la provincia de San Roméan hasta 2017

P: Area concepto Casos % Acumulado
encuesta %

Urbano encuesta 278 532 90.60% 90.60%
Rural encuesta 28885 9.40% 100.00%
Total 307 417 100.00% 100.00%

Nota: Instituto Nacional de Estadisticas, 2017.
Figura 4.

Sociodemografica de la provincia de puno

Ccaracteristicas soclodemograficas de Puno - Censo 2017
(2] (&)
| M Poblaclon 2007 @@ Poblacién 2017
'I | POBLACION TOTAL
Carnteya
1,274,135
Seetia n’azolta?ms
Puno
234761 219,494
Azangaro
139717 110,292
Carabaya Putina
73523 ga@gzEe o 46,953 36113 -23
Chwcuito-Jull San Roman
125814 89002 -29% 239,696 '307.417 «28%
El Collao sandia
81738 sagmE | -22u 62719 G042 | -19%
Huancané Yu
70506 57651y  -18% 47,513 @638 a2
Lampa
48110 -15%

Nota: Recuperado la revista republica poblacién de Juliaca, segun INEI — 2019

Situacion del factor economico:

El caso de la pobreza en la regién es alto ya que 11 de las 13 provincias que
constituye la provincia de Puno se genera una incidencia con mayor del 50% de
pobreza. Una de las provincias con mayor déficit de pobreza es Moho con un 80.4%

y una de las provincias con menor resultado de pobreza es la provincia de San
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Roméan con un 41.1% dentro toda la informacion hay diferentes porcentajes de

distritos de casos de pobreza ver en la figura 5.

Figura 5.

Situacidn de pobreza en la region puno

76.6%
CARABAYA

DIST. JULIACA

40.0% @
DIST. CARACOTO '

77.9%

DIST. HUAYRAPATA
85.0%

Incidencia de Pobreza

[J41.1% - 46.4%
[146.5% - 56.9%
B 57.0% - 68.0%
I 68.1% - 80.4%

Nota: Recuperado de analisis territorial Puno MEF.

Segun INEI (2016) el mercado las Mercedes cuenta con 999 puestos fijos

siendo asi uno de los mercados que esta designado como un comercio informal,

Ticona (2015) segun la investigacion mediante encuestas el 26.5 % se registra el

comercio informal como también el 13.9 % realiza sus ventas en las avenidas

dentro el contorno del mercado y el 86.1 % se encuentran en puestos de ventas.

Esta situacibn que se refleja a diario y el cual aumenta por situaciones de

necesidades de una poblacion ver tabla 5.
Tabla 5.

Ferias tradicionales, en calles y avenidas en la ciudad de Juliaca
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Espacios donde se desarrolla el

comercio Ambulatorio Cantidad
Plataformas 10,175
Ferias tradicionales 33,500
Calles y Avenidas 10,000
Total 53,675

Nota: Elaboracién Propia rescatado de PDU 2016.

Las costumbres y culturas es un proceso de articulacion de todas las
tradiciones socio-culturales como elementos significativos para la ciudad de Juliaca
donde estan expresados en creencias ver tabla 6, como también los lugares
significativos de la ciudad de Juliaca como hitos principales ver figura 6y 7.

Tabla 6.

Costumbres de la ciudad de Juliaca

Festividades Fechas Descripcién

Concurso de danzas, tradiciones
Q’ashwa de San o
20 de enero de Machuaychas y Chifipilcos

Sebastian
como el pago a la Pachamama.
Entrada de carnavales,
_ 19 al 27 de _
Carnavales Juliaca concursos, juegos alegorias y
febrero

concurso de danzas.

Festividad San Juan de 8 de marzo Misa de fiesta y procesion.

Dios
Sefior de Huaynaroque — Febrero Concurso de danzas de
Tokoro de oro Machuaychas de Tokoros vy

pinkillos.

Fiesta del sefior de la 13 de marzo Concurso de danzas.

Amargura

San Felipe 1 de mayo Fiestas patronales con alferados

San Isidro el Labrador 15 de mayo Festividad en taurino en Chacachi
por alferados.

San Pedro y San Pablo 29 de junio Exhibicion de trajes tipicas.
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challa de la plata mes de

agosto

Aniversario de Juliaca

Costumbre Patronal
Virgen las Mercedes
Fiesta de la Virgen de la
Copacabana

Aniversario de Juliaca

1 de agosto

24 de setiembre

24 de setiembre

12 de octubre

24 de octubre

Costumbres en el rio de Unocolla
y Maravillas como recoger piedras
como simbolo de plata.

Entrada de universitaria de
danzas por el aniversario de
Juliaca.

Fiesta de alferados y danzas
tipicas.

Costumbres de alferados vy
danzas tipicas.

Desfile civico escolar y concurso

de danzas.

Nota: Elaboracion Propia con referencia PDU (2016-2025).

Figura 6.

lugares turisticos de la ciudad de Juliaca Cristo Blanco

Nota: YouTube (2019). Juliaca Cristo Blanco [Fotografia]. https://cutt.ly/EKb1xvg
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Figura 7.
Espacios culturales, cerro Huaynaroque

Nota: Juliaca vive el concurso Tokoro de Oro con masiva asistencia. Fuente: la republica
(2019). https://cutt.ly/JuKbM8agY
4.1.2. Condiciones Bioclimaticas

El clima en Juliaca en la temporada de verano es corto, fresco y nublado. En
la temporada de invierno es corto, frio y un clima despejado donde es representada
con un clima frio y seca ver figura 8. (weather spark, 2021).

Figura 8.
Condiciones climatologicas de la ciudad de Juliaca

159 | 1%

— I
precipitagion: 76 mm 1 mm 4_-—,r——r-—1“r—/

SeCo

bochornoso: 0 %

19 puntuacion de turismo: 2.9

= | | ] Ahora

Ene.  Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ao, et Qct. Moy, Dic.

Nota: Recuperado por weather spark, (2021)
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4.1.2.1. Temperatura de la ciudad de Juliaca

La temperatura en la ciudad de Juliaca mantiene tres etapas en el cual
comienza un tiempo templado lo cual dura 1.9 meses y comienza en octubre hasta
la temporada de diciembre, como temperatura maxima diaria es de 17°C. el tiempo
mas calido se genera en noviembre con una temperatura maxima de 18°C y minima

de 5°C. La temporada mas fria dura 1.6 meses ver figura 9.

Figura 9.
Temperatura promedio en la ciudad de Juliaca
frios calurosos
40 °C 40 °C
g °c ag°c
n-cc anec
5 °C N . 19 nov. 258 °C
20°C Jun. 15 jul. 18°C 20°C
15°C 158 °C
1nom=c 1a=c
T Sl 5°C
0=c n=c
B T BrC
-10°C -10°C
15 °C -15°C
20 e 20 °C
Ene. Feh. Mar Abr. May,  Jun. Jul. Ago. Set. Cct. Mov., Dic,

Nota: Recuperado por weather spark, (2021)

4.1.2.2. Precipitaciones en la ciudad de Juliaca

En la ciudad de Juliaca la etapa mas mojada mantiene un tiempo que dura
3.6 meses, comienza en diciembre hasta marzo dando como resultado el mes mas
mojado en el mes de enero con promedio de 11.9 dias. La etapa mas seca demora
8.4 meses, comienza en marzo diciembre dando como resultado el mes mas seco
en julio ver figura 10.
Figura 10.

Precipitacion diaria en la ciudad de Juliaca
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Nota: Recuperado por weather spark, (2021)

4.1.2.3. Humedad en la ciudad de Juliaca

La humedad en Juliaca es relativa baja, el promedio anual se sitla en 52.6

% ver figura 11, la variacion anual comienza en enero o febrero y como minimo se
genera en julio (PDU 2016-2025, pag.93,2016).
Figura 11.

Humedad en la ciudad de Juliaca
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Nota: Recuperado por weather spark, (2021)

4.1.2.4. Viento en la ciudad de Juliaca

La velocidad del viento mantiene un promedio de 10.1 km por hora en los

meses de octubre y marzo, el cual obtiene variaciones en el mes de diciembre con
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11.2 km por hora y durante en el transcurso del afio, la velocidad y direccion es de

10 metros sobre el suelo ver figura 12. (weather spark, 2021).

Figura 12.
Humedas en la ciudad de Juliaca
YENtosos YENtos0s
18 krmih 18 krnfh
18 kmih 16 kmih
14 kmih 10 dic. 14 kmih
12 kmih 15 oct. 113 kb 12 kmith
‘—_\ 28 ahr. 101 kmfhee—""
8 kmih 8 kmih
B kmih B kmih
4 krrih 4 krrnfh
2 kmih 2 kmih
0 kmih 0 krih
™ Ene. Feb Mar.  Abr May.  Jun. Jul.  Ago.  Set Oct. Mov.  Dic. ™

Nota: Recuperado por weather spark, (2021)
4.1.2.5. Direccion del viento en la ciudad de Juliaca

La temporada del viento con mas frecuencia viene del oestey dura 4.6
meses generandose desde mayo hasta el mes de setiembre con un 54 % en julio.
El viento con mas frecuencia se genera con un tiempo de 7.4 meses, del 24 de
setiembre al 5 de mayo, con un porcentaje maximo del 49 % en 1 de enero ver

figura 13. (weather spark, 2021).
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Figura 13.
Direccion del viento en la ciudad de Juliaca

E 6] E

100 % 0%

norte

80 % 20 %
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[ sur ]
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colores cldros en [os fimites son ef porcentdfe de hords gue pasa en [ds direcciones infermedids implicitas
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Nota: Recuperado por weather spark, (2021)
4.1.2.6. Rosa de los vientos de Juliaca

La rosa de los vientos para Juliaca muestra el nimero de horas al afio que
el viento sopla en la direccién indicada, ver figura 14 y 15. (weather spark, 2021).
Figura 14.
Rosa del viento en la ciudad de Juliaca
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Nota: recuperado de meteoblue 2021.

4.1.2.7. Velocidad del viento en la ciudad de Juliaca
Figura 15.

Velocidad del viento en la ciudad de Juliaca
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Nota: recuperado de meteoblue 2021
4.1.2.8. Asolamiento en la ciudad de Juliaca

El nUmero de horas que se genera por dia de luz solar brillante son tomadas
por la estacion Juliaca segun SENAMHI ver figura 16 donde se tiene el siguiente
registro de este parametro (PDU 2016-2025, pag.94).

Figura 16.

Horas del sol promedio mensual

ESTACION ENE FEB MAR ABR MAY | JUN | JUL |AGO SET | OCT | NOV | DIC PROM
Juliaca 574 652 6.28 7.33 932 | 926 | 924 | 8ST | 864 | B10 | 8N 78T | 794

Nota: (Planeamiento de Desarrollo Urbano 2016-2025, pag.94)
4.1.2.9. Asolamiento en el terreno a intervenir

El asoleamiento en la ciudad de Juliaca se caracteriza por tener un
asoleamiento fuerte y se da constantemente, la temporada més calurosa de una
mayor radiacion solar se da en la temporada de verano ver figura 17 y 18.
Figura 17.

Direcciéon de asoleamiento del terreno a intervenir
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Nota: Elaboracion propia
Figura 18.
Perspectiva de asoleamiento del terreno a intervenir

Nota: elaboracién propia
4.2. PROGRAMA ARQUITECTONICO
4.2.1. Aspectos cualitativos

4.2.1.1. Tipo de usuarios y necesidades
Las éareas estimadas arquitectébnicamente para la implementacion del

mercado estan elaboradas segun a los mercados de abasto existentes y segun a
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la normatividad definida para su uso correspondiente y teniendo en cuenta las
actividades de mayor y menor movimiento de flujo comercial, teniendo como
usuarios permanentes los cuales se clasificaron como usuarios regionales,
compradores minoristas, mayoristas y usuarios locales.

e Compradores mayoristas y minoristas: compradores de productos en
mayor cantidad para ventas y consumo familiar.

e Usuarios regionales: compradores y vendedores quienes participan en las
actividades comerciales de diferentes departamentos a ofrecer sus
productos y comprarlas.

e Usuarios locales: personas que realizan sus compras de productos
bésicos de forma diaria.

Caracterizacion de necesidades de usuarios

Caracterizacion y Necesidades de Usuarios

_ o _ Espacios
Necesidad Actividad Usuarios . o
Arquitectonicos
Venta de .
Puablico Pescados y
Escoger, comprar productos _
general mariscos
perecederos
Venta de o
Publico o
Escoger, comprar productos Carniceria
general
perecederos
Venta de o _
Publico Embutidos
Escoger, comprar productos
general
perecederos
Venta de .
Publico
Escoger, comprar productos Frutas
general
perecederos
Venta de .
Pudblico Verduras,
Escoger, comprar productos ]
general tubérculos
perecederos
» Venta de Publico ]
Seleccion, comprar floreria
productos general
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y Venta de Publico ]
Seleccion, comprar Lacteos
productos general
y Venta de Puablico .
Seleccion, comprar panaderia
productos general
y Venta de Publico _
Seleccion, comprar Condimentos
productos general
y Venta de Publico
Seleccion, comprar Granos legumbres
productos general
y Venta de Publico Abarrotes,
Seleccion, comprar
productos general menestras
Venta de o _
y Publico Tienda de ropas
Seleccion, comprar | prendas de .
_ general tipicas
vestir
y Venta de Puablico Bazar, plasticos y
Seleccion, comprar
productos general descartables
y Venta de Publico Tienda de telas y
Seleccion, comprar _ ]
productos general bisuterias
. Venta de Publico _
Seleccion, comprar Tienda de zapatos
productos general
. Venta de Publico L
Seleccion, comprar Libreria
productos general
Venta de comida Publico Puestos de
Degustar, comprar _ .
general comidas tipicas
Venta de Publico ]
Degustar, comprar ) Cafeteria
Bebidas general
Degustar, comprar, | Venta de Puablico )
o ) Jugueria
sociabilizar Bebidas general
_ Necesidades . ss.hh Mujeres,
Necesidades L Publico
o fisiologicas Varones y
fisiolégicas general _ _
Discapacitados
Recibidor Persona
Esperar, sentarse o o ) Sala de espera
publico administrativo
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y empleados

(comerciantes)

Informar  todo

Atender al publico referido al Secretaria Informes
mercado
Atencion a los

Organizacion

empleados y

comerciantes

Administrador

Administracion

Atencion a los ,
o Asistente _
Digitalizar documentos | empleados y o ) Gerencia
) administrativo
comerciantes
Atenciéon a los )
y _ Asistente y
Atencion al publico empleados y o ) Recepcion
) administrativo
comerciantes
Recepcion a los _ _
Asistente Asistente

Atencién al publico

empleados y

comerciantes

administrativo

administrativo

N ) Llevar registros
Verificar y actualizar la | , Personal de .
_ o _ financieros y N Contabilidad
situacion financiera contabilidad
cobros
S Asistente a los Personal Recursos
Digitalizar documentos o ,
empleados administrativo Humanos
Coordinar

Conversar y decidir en

actividades y

Personal

Sala de reuniones

conjunto ) administrativo
reuniones
Depositar cajas Atencién a
Organizar vendedores y Depdsito
compradores
Primeros auxilios Brindar atencion Personal o
: - o Topico
bienestar fisico de salud administrativo
Mantener ordenada | Organizar Personal _
o ' Archivador
los documentos documentos administrativo
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Necesidades Necesidades ss.hh Damas,
o L Personal
fisiologicas fisiologicas o ) Varones y
administrativo . .
Discapacitados
Carga y

Recoger, trasladar

Plataforma de

) descarga de | Empleados
productos y alimentos _ descarga
alimentos
Control de
Inspeccion de mercaderia con | Personal de | Control de riesgoy
alimentos orden de los salubridad calidad
comerciantes.
Conservar los Conservar y ) frigorifico
. . Comerciantes
alimentos a refrigerar los Pescados y
) y empleados _
temperatura alimentos mariscos
Conservar los Conservar y )
_ _ Comerciantes L
alimentos a refrigerar los frigorifico carnes
) y empleados
temperatura alimentos
Conservar los Conservar y _ ) )
_ _ Comerciantes | Camara de fria de
alimentos a refrigerar los
) y empleados frutas y verduras
temperatura alimentos
Almacenar
_ cajas, ,
Organizar y conservar o Comerciantes i
recipientes, del Almacén
los productos ] y empleados
area de
comercializacion
Deposito de o
Desechar la basura Empleados | Deposito de basura
basura
Suministrar Control de y
o Sub estacion
electricidad al tableros Empleados o
o eléctrica
mercado eléctricos
Abastecer agua al Almacenamiento )
Empleados Cisterna

mercado

de agua
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o Impulsar agua y
Abastecimiento de
_ control de
agua y sistema o Empleados Cuarto de bombas
_ _ maquinas
contraincendios o
hidraulicas
Proporcionar Control de
electricidad en caso | generador Empleados Grupo electrégeno
de corte eléctrico eléctrico
Seguridad para el Seguridad de Casilla de
Empleados _
mercado control seguridad
Escoger y Publico y _
Comprar _ Farmacia
comprar comerciantes
_ Pudblico y
Pagos Pagos y Retiros _ Agente de Bancos
comerciantes

Nota: Elaboracién Propia

4.2.2. Aspectos cuantitativos

Zona Administrativa

PROGRAMA ARQUITECTONICO

Zon Sub Ambientes cant | Afor | Area Area
Zon | Necesidad| Actividad Usuarios | Mobiliario | arquitect6 | . Area | Sub
a ; idad o] Zona
a nicos Zona
Atencion a
los
Organizac | empleados | administra Administra
ion y dor escritorio, ciéon
comerciante silla, 20.0
S armario 1 2 0
Atencion a
L los .
Digitalizar Asistente
© d empleados L .
2 ocument administra o Gerencia
= c 0s Y tivo escr_ltorlo,
g Ne) comerciante silla, 20.0
2| 3 s armario 1 2 0
£ B Atencion a 616. | 616.
=
-3; S los Personal 00 00
< | Atender al | empleados o .
© < P administra o Secretaria
c publico y . escritorio,
o . tivo -
N comerciante silla, 20.0
5 armario 1 2 0
Mantener
ordenada . escritorio,
Organizar ) .
los documentos Personal silla, Archivo
document administra | armario, 20.0
0s tivo estante 1 2 0
Atender al | Atencién a i6
piblico los Recepcion 1 2
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empleados

Asistente | escritorio,
Y administra silla, 19.0
comerciante . )
s tivo armario 0
Verificar y
actualizar Llevar Personal | escritorio, -
| ; ) Contabilid
a registros de silla, ad
situacion | financieros | contabilid | armario, 20.0
financiera | y cobros ad estante 2 0
Conversar escritorio,
y decidir | Coordinar | Personal silla, Sa'? de
en actividades | administra | armario, | Reuniones 43.0
conjunto | y reuniones tivo estante 5 0
Primeros escritorio,
auxilios Brindar Personal silla, Topico
bienestar | atencién de | administra| camilla, 34.0
fisico salud tivo estante 4 0
Conversar
y decidir Personal Uso
en organizar | administra sillas, Mdiltiples
conjunto reuniones tivo mesa 85 112
Personal Almacén
almacenar | administra 32.0
almacenar | productos tivo estantes 32 0
Esperar, Repibjdor Persona Sillas, sala de
sentarse publico administra | €stante Espera
tivoy
empleado 54.0
S 6 0
monitorear | personal sillas, Cuarto de
actividades | 3dmini estante, Camara 2
' administra | armarios 8.0
seguridad tivo 3 0
necesidade cocina,
s del microonda
personal Personal s, Lactario 40.0
lactar, administrati | administra | estantes, 0
sentarse VO tivo sillas 4
Necesidad | Necesidade hh
es s Personal 2L, 3l SS. 27.0
fisiologica | fisiologicas | administra Damas 0
s tivo 3
Necesidad | Necesidade hh
es s Personal 2L, 21, 2U SS.
fisiologica | fisiologicas | administra Varones 19.0
5 tivo 3 0
) personal ) )
necesidade de casilleros, | vestuarios
cambiarse | S de higiene | trapajador silla damas 27.0
y alistarse es 3 0
) personal ) )
necesidade de casilleros, | vestuarios
cambiarse | S de higiene | trapajador | Silla varones 27.0
y alistarse es 3 0
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Zona de Comercializacion

Escog o Silla,
er, Venta de Plblico | mostrador | Pescados
compr productos general y y 147.
ar perecederos Lavadero | Mariscos 21 63 00
Escog - Silla,
er, Venta de Pablico | Mostrador 420.
compr | productos general y Carnes 126. | oo
ar perecederos Lavadero Rojas 18 54| 00
Escog " Silla,
er, Venta de Plblico | mostrador
compr productos general y Carnes 147.
ar perecederos Lavadero | Blancas 21 63| 00
Eséciog Venta de Publico Silla,
com, , productos eneral Mostrador | Frutas
P perecederos 9 , lavadero 339.
ar 45 180| 30
Ezcrog Venta de Publico Silla,
corr; . productos eneral Mostrador | Verduras 1,86
P perecederos 9 , lavadero 180. 8.08
ar 24 96| 96
Escog .
ol
9 er, Vegta de Publico S'”aa Tubérculo
£ | compr productos general Mostrador S 60.3
_ = perecederos , lavadero :
© = ar 8 32| 2
o uE.) 862.
o 2] Escog Venta de - Silla, 08
= © er, Publico .
o c productos Mostrador | Lacteos
O S | compr general 117.
= N perecederos , lavadero
o ar 18 54| 00
R Esco
er 9 Venta de Publico Silla,
corr; . productos eneral Mostrador | embutidos
P perecederos 9 , lavadero 84.5
ar 13 39| O
Selecc
ién, Venta de Publico Silla, .
Floreria
compr productos general | Mostrador 80.0
ar 8 40| 0
Selecc
in, | Ventade | Pablico | Silla, Abar;mes
compr productos general | Mostrador menestras 245,
ar 35 105| 00
Selecc
ion, Venta de Publico Silla, lequmbres
& | compr productos general | Mostrador 9 217.
o 31 93| 00
- 586.
S Selecc 00
N ion, Venta de Publico Silla, condiment
compr productos general | Mostrador 0s 54.0
ar 9 18| 0
Selecc
ion, Venta de Publico Silla, frutos
compr productos general | Mostrador | Secos 70.0
ar 10 30 | ©

Zona de Comercializacion
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Silla,

Seleccion, | Venta de Publico Mostrador
comprar productos general estantes ' 45.0
Panaderia 5 200 O
Seleccion, | Venta de Publico Moilrlgaor
comprar | productos general estantes ' 140.
Ferreteria 5 70| 00
Seleccion, | Venta de Publico Mozlrl:cyior
comprar productos general estantes ! 112.
Farmacia 4 70| 00
Seleccion, | Venta de Publico Mozlrl:cyior
comprar productos general estantes ! 73.7
Bazar 11 33 0
Seleccion, | Venta de Publico Moalrl:(’jor
comprar productos general estantes ’ 80.4
Bisuteria 12 36| O
Seleccion, | Venta de Publico Moalrl:('jor
comprar productos general estantes ’ 60.3
Artesania 9 271 0
S .
i 8 | Seleccién,| Ventade Publico Moalrl:('jor
N g comprar productos general estantes ’ 40.2
© g Merceria 6 18| O
=
()] —
Qo L . i 1,61 | 1,61
£ E | Seleccion,| Ventade Publico Moi'lflrlgt'jor 7.85 | 7.85
S , . .
p g comprar productos general estantes , 40.2
© c Sederia 6 18 0
gl N
(®]
N Seleccion, | Venta de Publico Silla,
comprar productos general | Mostrador | Articulos 80.4
de Belleza 12 36 0
Seleccion, | Venta de Publico Silla,
comprar | productos general | Mostrador 31.0
Libreria 3 15 5
Seleccion, | Venta de Publico Silla,
comprar | productos general | Mostrador 80.4
Joyeria 12 36| 0
Seleccion, | Venta de Publico MOE'I[lr‘l:aOF
comprar productos general estantes "I stand de 130.
Ropa 13 65| 00
Seleccion, | Venta de Publico Moilrl:c’ior
comprar productos general estantes "I Lenceria 60.0
de Ropa 6 30] O
Seleccion, | Venta de Publico Moilrl:c’ior
comprar productos general ' 84.0
estantes :
Zapateria 7 421 0
Seleccion, | Venta de Publico Plasticos
comprar productos general y 16 48
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Silla, Descartab
Mostrador, les 112.
estantes 00
Seleccion, | Venta de Publico Silla,
Mostrador,
comprar | productos general estantes P. de 70.0
Celulares 10 30| O
Seleccion Venta de Publico Silla,
’ Mostrador, | P.de
comprar | productos general estantes Audio 91.0
Visuales 13 39| 0
Seleccion, | Venta de Publico Silla, p
Mostrador, .
comprar | productos general estantes | Electronic 28.0
0s 4 12| O
Seleccion, | Venta de Publico
comprar | productos general Silla, Renovado 48.0
Mostrador ra 8 24| 0
Selecciéon, | Venta de Publico Silla,
Mostrador,
comprar | productos general estantes 60.0
Confiteria 8 32| 0
Seleccién, | Venta de Publico Silla,
Mostrador,
comprar productos general estantes 79.2
Cerrajeria 12 36| 0
. - Silla,
Seleccion, | Venta de Publico Productos
Mostrador,
comprar | productos general estantes de 72.0
Limpieza 4 36 0
Zona de Gastronomica
Silla,
Degustar, Venta de Publico | Mostrador,
Comprar Comida general | estantes,
Lavadero | cafeteria 2 12| 116.00
Silla,
o ¢ | Degustar, | Ventade Publico | Mostrador,
= ‘g‘ Comprar Comida general | estantes,
2] 3 Lavadero | jygueria 4 36 | 56.00
o o
= (]
5| 2 493.00
81 3 Silla, 193.00
&2 'g Degustar, | Venta de Publico | Mostrador,
S S Comprar Comida general | estantes,
N S Lavadero | Restaur
antes 4 36| 56.00
degustar, Venta de Publico silla, patio de 1
compartir Comida general mesas comida
170 | 265.00
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Zona de Servicio General

Almacenar
Organizar cajas, Comerc
y recipientes, | iantesy
conservar | del area de | emplea
los comercializ dos Estanteria | Almacén de
productos acion Metalica | Otros Prod. 16| 32.60
Conservar
los
alimentos | Conservary | Comerc
a refrigerar | iantesy
temperatu los emplea frigorifico de
ra alimentos dos Frigorifico carnes 17| 35.60
Conservar
los
alimentos | Conservary | Comerc
a refrigerar | iantesy frigorifico de
temperatu los emplea pescados y
ra alimentos dos Frigorifico maris. 17| 35.60
Cuarto de
Abastecer | Almacenami | €MPlea | Cilindro | Cisterna de
agua al ento de dos Rectangul | Abastecimie
mercado agua ar nto 28| 57.00
Cuarto de
Abastecer | Almacenami | mercad | Cilindro Cisterna
" agua al | ento contra 0 Rectangul Contra
@ mercado incendio ar Incendios 28| 57.00
T Abastecim
() .
s iento de Impulsar
0) aguay aguay emplea
a sistema control de dos Equipos
5 contraince | magquinas de Cuarto de 690.
> ndios | hidraulicas bombeo | Bombas 38| 76.00 | g3 |690.63
3 Proporcio
o nar
2 electricida Control de emplea
5 d en caso ger]era}dor dos Grupo Cuarto
o eléctrico :
N de corte electrogen Grupo
eléctrico 0 Electro 16| 33.00
Proporcio
nar. Control de
electricida generador emplea
d en caso eléctrico dos
de corte Cuarto de
eléctrico Tableros Tableros 10| 20.00
Suministra
ro emplea Cuarto de
electricida | Control de d Sub Sub
0s - .
dal tableros estacion Estacion
mercado | eléctricos Pedestal Eléctrica 10| 20.00
Desechar | Depésito de | emplea
la basura basura dos Cubiculo Cuarto de
de Basura Basura 54 | 108.00
emplea Depésito de
organizar dos | Estanteria | Herramienta
productos | Depdsito Metélica S 9] 19.00
emplea
organizar dos Cuarto de
productos Limpiar Estantes Limpieza 6| 12.00
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Necesidad
es Necesidade
fisiologica s Emplea SS.HH
S fisiolégicas dos 2L, 3l Damas 11| 22.00
Necesidad
es Necesidade
fisiologica s Emplea SS.HH
S fisiologicas dos 2L, 21, 2U Varones 11| 19.00
Necesidad
es
fisiologica | cambiarse, | Emplea | casilleros, | Vestuarios
S alistarse dos silla Damas 12| 27.00
Necesidad
es
fisiologica | cambiarse, | Emplea | casilleros, | Vestuarios
S alistarse dos silla Varones 12| 27.00
Necesidad Emplea
es Necesidade dos SS.HH
fisiologica s (comerc Damas
S fisiolégicas | iantes) 6L, 6l Publico 42| 43.83
Necesidad Emplea
es Necesidade dos SS.HH
fisiologica s (comerc Varones
s fisiolégicas | iantes) 5L, 5l Publico 42 | 43.83
Necesidad Emplea
es Necesidade dos
fisiologica s (comerc SS:HH
s fisiolégicas | iantes) 1L,11 Discap. 1| 217
mesas,
Seqguridad | emplea silla,
Seguridad 9 P Computad
de control dos
para el ora, Control de
mercado Impresora | Seguridad 5| 10.00
Nota: Elaboracién Propia
4.2.2.1. Cuadro de Areas
Zonas Total
Zona Administrativa 616.00
Zona de Comercial 1868.08
Zona de comercializacion 1617.85
Zona Gastronémica 493.00
Zona de Servicio General 690.63
Cuadro de Resumen
Total, de Area Construida 5,285.56
% Muros 1585.66
% Circulacion 2,114.22
Total, de Area Libre 3,129.09
Total 10,430.30

Nota: Elaboracién Propia
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4.3. ANALISIS DEL TERRENO
4.3.1. Ubicacion del Terreno a Intervenir

El terreno de intervencién se ubica en el cuadrante de las calles Av. Jorge
Chavez con Av. El Sol de la urbanizacion las mercedes de la ciudad de Juliaca, el
terreno a intervenir actualmente se encuentra en el mercado las Mercedes ver
figura 19.
Figura 19.
Ubicacion del mercado las Mercedes

® cHiLLA

NJALLPA

|
=3
|

Nota: Elaboracion Propia.
4.3.2. Topografia del terreno
El terreno de intervencidn se encuentra el mercado las Mercedes y se genera

con una topografia completamente plana lo cual se encuentra en la urbanizacién
las mercedes dentro la ciudad de Juliaca ver figura 20.
Figura 20.

Topografia del terreno
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Area: 10430.30 m?
Area: 1.04303 ha
Perimetro: 449.79 ml

B, 3831 m T AV
pa 159.66~ S
CUADRO DE CONSTRUCCION
VERTICE LADO DIST. ANGULO ESTE NORTE
P1 P1-P2 73.03 83°22'38" | 371646.82 | 8355174.50
P2 P2-P3 158.57 91°24'45" | 371640.41 | 8355247.25
P3 P3- P4 58.53 88°39'44" | 371482.16 | 8355237.24
P4 P4 -P1 159.66 96°32'53" | 371487.22 | 8355178.93

P1

Nota: Elaboracién propia

4.3.2.1. Perfil Topografico del Terreno a Intervenir

El terreno del mercado las Mercedes mantienen una topografia con un perfil

plano y ondulada ver figura 21y 22.

64



Figura 21.

Perfil longitudinal del terreno de intervencion

Nota: Elaboracion propia con referencia de Google Heart.
Figura 22.

Perfil transversal del terreno de intervencién

Nota: Elaboracion propia con referencia de Google Heart.
4.3.2.2. Altitud de la Ciudad de Juliaca
La altitud en la ciudad de Juliaca nos muestra distintas alturas:
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- 3824 m.s.n.m. en la demarcacion del aeropuerto Internacional Manco
Céapac, salida Lampa.
- 3825 m.s.n.m. en la demarcacién céntrica de la ciudad en la estacion del
tren, hoy esta ubicado Real Plaza y Plaza Vea.
- 3828 m.s.n.m. en la demarcacion del puente Maravillas salida Cusco.
- La altura promedio y hoy en dia Juliaca mantiene 3824 m.s.n.m.
4.3.2.3. Relieve de la ciudad de Juliaca
En la ciudad de Juliaca estéa representada por dos modelos de topografia los
cudles son:
- Relieve llano: representada por espaciosas zonas con leves vibraciones
el cual esta conformada en su mayor superficie la ciudad de Juliaca.
- Relieve ondulada o saliente: representado por pequefias y medianas
elevaciones constituidos por llanuras formadas por depdsitos de lluvia y
ondulaciones por grupos de cerros ver figura 23.

Figura 23.

Mapa del Relieve de la ciudad de Juliaca

Nota: Elaboracion Propia con Referencia de Google Heart.
4.3.2.4. Resefia Geogréfica, Relieve y Topografia de la Ciudad de Juliaca

La ciudad de Juliaca se constituye por un relieve de extensas pampas con
ligeras ondulaciones en su gran mayoria plana con cortos elevaciones y con un
grupo de cerros llamados como el Cerro Santa Cruz, Huayna Roque, Espinal,
Monos, Puntaca y entre otros le rodea el rio Maravillas, Torococha y Chacachi ver
figura 24, (PDU 2016-2025, pag. 91).
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Figura 24.

Relieve y Topografia de la ciudad de Juliaca
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Relieve y Topografia

Nota: Elaboracién propia con referencia de PDU 2016 — 2025, Pag. 117
4.3.3. Morfologia del Terreno a Intervenir

La ubicacion del terreno de intervencion cuenta el entorno de viviendas,
calles y equipamientos el cual se conecta a través de la trama urbana y el primer
anillo de la ciudad en un punto céntrico ver figura 25.
Figura 25.

Morfologia del Terreno a Intervenir

N A0a: 10430.30 m2
; Perimetro: 449.79 mi

Nota: Elaboracion propia
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Podemos apreciar las medidas y las calles que le rodean al mercado las

mercedes el terreno mantiene una topografia plana con 4 vértices teniendo como

area 10430.30 m2 y un perimetro de 449.79 ml ver figura 26.

Figura 26.

Morfologia del Terreno a Intervenir

o

|BWION AY

P4

P4 -P1

159.66

96°32'53"

371487.22

8355178.93

Area: 10430.30 m?
Area: 1.04303 ha
Perimetro: 449.79 m|

>
=
[
(@)
=
«Q
®
O
=
V]
<
[
n
" oV
159.66 e
Re)
P1
Av. El Sol
CUADRO DE CONSTRUCCION
VERTICE LADO DIST. ANGULO ESTE NORTE
P1 P1-P2 73.03 83°22'38" | 371646.82 | 8355174.50
P2 P2-P3 158.57 | 91°24'45" | 371640.41 | 8355247.25
P3 P3-P4 58.53 88°39'44" | 371482.16 | 8355237.24

Nota: Elaboracién Propia

e Por el frente (ESTE): colinda con la Av. Jorge Chaves y mide 73.03 metros
lineales.

e Entrando por el lado derecho (NORTE): colinda con el estadio Manuel A.

Odria que mide 158.57 metros lineales.

e Por el fondo (OESTE): colinda con la Av. Normal y mide 58.53 metros
lineales.

e Entrando por el lado izquierdo (SUR): colinda con la Av. El Sol y mide
159.66 metros lineales, ver figura 27.

Figura 27.

Vista norte del terreno a Intervenir
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Nota: Elaboracién propia.

Por el lado oeste esta la avenida el Sol donde se puede apreciar a los
comerciantes ocupando la avenida con el comercio informal ver figura 28.
Figura 28.

La vista oeste del terreno a intervenir

Nota: Elaboracién propia.
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Por el sur se puede mostrar la venta de tubérculos como papa y otros
alimentos de primera necesidad acompafiado de vehiculos de menor y mayor flujo
ver figura 29.

Figura 29.

La vista sur del terreno a intervenir

Nota: Elaboracion propia.

Por el Este esta la avenida Jorge Chavez donde se representa ingresos
principales al proyecto del mercado, como también es la via con mayor flujo
vehiculos menores y mayores ver figura 30.

Figura 30.

La vista Este del terreno a intervenir
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Nota: Elaboracién propia.
4.3.3.1. La morfologia de la ciudad de Juliaca

Juliaca esta representada con una morfologia con bordes de cerros como
representacién la ciudad tanto en las culturas y costumbres, como también los rios
Coata y Torococha en representacion a los inicios de creacion de la ciudad de
Juliaca ver figura 31.
Figura 31.

Morfologia de la ciudad de Juliaca.

- = = » s @CEITO pOjoracasi

.lllllllllll‘llll'

cerro puntaca, Monos, .
Huaynarroque, Espinal

Ml Retieve (cerro) I ciudad de Juliaca

Nota: Elaboracion propia con referencia PDU-2016.
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4.3.4. Estructura Urbana

La estructura urbana mantiene un tejido el cual se genera por medio de
calles, manzanas, urbanizaciones. Funcionalmente se organizay conecta al terreno
de intervencion manteniendo una trama mixta ver figura 32.
Figura 32.
Estructura urbana del terreno de intervencion.

Nota: fuente propia con referencia PDU

La ciudad cuenta con una estructura urbana mediante tramas mixtas, estas
se muestran con arterias de vias principales, vias secundarias y pasajes el cual
determinan a la ciudad ver tabla 7.
Tabla 7.

Tipos de traza urbana de la ciudad de Juliaca.
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Malla
desordenada o Trama lineal

Rectilinea o Radio céntrica o

Reticular Radial
plato roto

Nota: Elaboracién propia con referencia de PDU.

Area de renovacion en el sector del plan urbano de la ciudad de Juliaca

La importancia de las areas de renovacion del sector urbano es para mejorar
las potencialidades el cual mantiene actividades de mayor flujo con importantes
equipamientos como centros comerciales, educacion y entre otros ver figura 33.
Figura 33.

Area de tratamientos

4

LEYENDA

- Renovacion

Consolidacion

Rehabilitacion

Reubicacion

Tratamiento Especial

Revitalizacion

Recuperacion

Proteccion

Nota: Elaboracién Propia con referencia a PDU 2015
4.3.5. Vialidad y Accesibilidad
La ciudad de Juliaca cuenta con 6 ingresos de diferentes distritos y

provincias como las salidas: Cusco, Arequipa, Puno, Lampa y Coata ver figura 34.
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Figura 34.
Vialidad y Accesibilidad

B Via Primaria

: Via Local Mayor
_ Via Secundaria

Nota: Plan de Desarrollo Urbano, 2004-2015
4.3.5.1. Vialidad y accesibilidad del terreno de Intervencion

El predio se encuentra en el primer anillo de la ciudad de Juliaca el cual se
articula con distintas tramas de la ciudad conectando accesos de provincias,
departamentos y ciudades donde el terreno cuenta con una buena accesibilidad

manteniendo en su entorno avenidas de caracter accesible ver figura 35.
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Figura 35. Flujoy vias de accesibilidad al terreno de intervencion.

By

et i =

s 8

i e ; e

I  Vias Principales

Vias Secundarias

:' Vias Terciarias

Nota: Elaboracién Propia

4.3.6. Relacion con el entorno

El campo de estudio cuenta con diferentes equipamientos el cuél se conecta
por medio de actividades cercanas al proyecto y el cual proyecta el plan urbano de
la ciudad de Juliaca ver figura 36.
Figura 36.

Relacién con el entorno del terreno a intervenir
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1. Estadio Manuel A. Odria 8. Centro de Salud Jorge Chavez
2. |.E.P. Las Mercedes 9. Plaza de Muebles

3. Terminal las Mercedes 10. Plaza Nuevo Peru

4. Colegio Santa Maria 11. Mercado de Ropas San Jose
5. Terminal para Puno 12. Mercado Manco Capac

6. Colegio Peru Birf 13. Mercado Tupac

7. Escuela Jorge chavez 14. Plaza cawide

Nota: Elaboracion Propia.
4.3.7. Pardmetros urbanisticos y edificatorios
La sectorizacion del &mbito territorial de la ciudad de Juliaca como definicién
las zonas de sector de uso ver tabla 8 y figura 37.
Tabla 8.

Caracteristicas de sectorizacion

Caracteristicas de sectorizacion

Sector |  Uso semi urbano: sector de viviendas y centros de cultivo.

Sector Il Uso urbano comercial: usos secundarios de una zona vulnerable

por originarse con actividades comerciales y residenciales.
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Sector IlI Uso urbano comercial: usos de actividades comerciales y
residenciales.

Sector IV Uso urbano industrial: industrias que existen en la ciudad.

Sector V Uso sector Urbano Rural: Zona en proceso de consolidacion.

Sector VI Uso urbano comercial: zona de mayor flujo comercial y
eguipamientos como mercados, centros comerciales, educacion y
bancos.

Sector VIl Uso de sector rural: zona de Cerros que delimita a la ciudad.

Sector VIl Uso de urbano rural: Zona de industria de ladrillos y la presencia del
rio Coata.

Sector IX  Uso urbano rural: zonas con habilitaciones urbanas formalizadas
con un 90% donde se encuentra el aeropuerto internacional.

Sector X Uso sector urbano: zona con habilitaciones urbanas de manera

formalizada con un 90% de expansion urbana.

Nota: Elaboracién Propia con referencia al PDU.
Figura 37.
La Sectorizacion de usos de la ciudad de Juliaca

Nota: Elaboracién propia con referencia PDU.

El predio de estudio esta zonificado y ubicado en una zona comercial el cual
esta ubicado en el centro la ciudad segun al plan de desarrollo urbano de la ciudad
de Juliaca 2015 ver figura 38 y 39.
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Figura 38.

Zonificacion de usos del centro del predio de estudio.

™~

4

Nota: Elaboracion Propia con referencia de PDU-2015.
Figura 39.

Zonificacion de usos de la ciudad de Juliaca.
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Nota: elaboracion propia con referencia a PDU-2015.
V. PROPUESTA DEL PROYECTO URBANO ARQUITECTONICO
5.1. CONCEPTUALIZACION DEL OBJETO URBANO ARQUITECTONICO
5.1.1. Ideograma Conceptual

La zampofia

Instrumentos de origen andino, como es la cultura wari donde enlaza con las
costumbres mas representativas donde ya se llega a contemplar en la ciudad de
Juliaca como una de las danzas mas llamativas por sus cantos a viva voz y sus
coloridos trajes de la cosmovision andina donde esta la esencia entre la naturaleza
los seres humanos y la pacha mama que son actuales costumbres ver figura 40.

Figura 40.
Idea conceptual

zampona

Nota: elaboracién propia
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El concepto del proyecto se plantea ideas que parten desde lo socio-cultural
y costumbres de la ciudad, como primera idea tenemos la zampofia que es un
instrumento de viento que en representacion a homenajes de los santos patrones
donde se efectlan mediante trompas de zampofieros donde esta expresado la
musica, fiesta y costumbre de sociabilizar. Donde fluye en dos partes: el
instrumento y el musico. llegando a conjugar una fusion de melodias de la zampofia
donde en representacion del proyecto es llamar a la poblacion y turistas mediante
su llamativa arquitectdnica y el cual esta repartida en dos partes como el proyecto
y la poblacién, si no tengo una buena arquitectura no existe la intencion de atraccién
de turistas ver figura 41.
Figura 41.

Conceptualizacién

Costumbre en ofrenda

a la pacha mama

Cultura  acompafiada  del

instrumento la zampofia

Nota: Elaboracién propia
5.1.2. Criterios de Disefo
5.1.2.1. Criterios Funcionales
El proyecto propone la integracion de la ciudad con el equipamiento funcionalmente
y espacialmente mediante la cultura y costumbres, el cual parte de un eje verde

como articulacion con el proyecto llegando a conectarse al ingreso principal del
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proyecto representado por un eje de circulacion horizontal y vertical ver figura 42.
El propdsito del eje articulador es amarrar el volumen del proyecto integrandose de
manera inmediata al terreno mediante la trama urbana sin perder el ritmo y funcién
donde albergara a todos los visitantes manteniendo seguridad e igualdad, para ello
se tendra en cuenta el RNE creando accesibilidad al mercado en las tres vistas de
la fachada, con la intencidén de atraer a las personas desde los espacios donde se
encuentren de tal manera no perder la intension del recorrido del mercado.

Figura 42.

Circulaciones funcionalmente en el proyecto

Nota: Elaboracion propia
5.1.2.2. Criterios Espaciales

Los criterios que se plantea en el proyecto es crear un espacio central de
circulaciéon donde es acompafiado con iluminacién natural a través de domos y
permitiendo la circulacion y fluidez de la ventilacion de alimentos, de tal manera
también se integran espacios de escaleras protegidas para la evacuacion y
seguridad de los comerciantes y pobladores, teniendo como otro espacio se integro
escaleras integradas con ascensores para su mejor recorrido en los espacios de
venta ayudando a conectarse con todos los modulos de venta tanto el primer nivel
y segundo nivel ver figura 43. El propésito de los espacios designados segun sus
actividades es para generar un espacio ordenado y de caracter innovador donde

permitira conectar el espacio exterior con el interior de manera ecoldgica y
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paisajista donde se podra apreciar las actividades turisticas mediante la
gastronomia acompafando espacios de terrazas verdes integrandose con el
espacio abierto de forma dindmica para los turistas del cual la idea es contemplar
desde la vision exterior.

Figura 43.

Criterio espacial para el proyecto

|

=1

Nota: Elaboracién propia
5.1.2.1. Criterios Formales

Los criterios formales que se aplica en el proyecto son volimenes
ortogonales donde se contrastan a través de ellas contemplando elementos puros
y espacios con iluminacion natural considerando los patios abiertos que se
caracteriza la tipologia de la ciudad, como siguiente punto se esta utilizando
superposicion, extraccién y sustraccion ver figura 44. Caracteristicamente el
proyecto se ira conectando con volumenes donde se formara la estabilidad formal
desde el primer nivel y segundo nivel, se generara terrazas el cual se aplicara como
puntos de atraccion turistica y atencion al publico sin perder la arquitectura natural
de la ciudad.
Figura 44.
Criterio formal para el proyecto
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Sustraccioén

Adicion

Nota: Elaboracion propia
5.1.2.2. Criterios Ambientales

Los criterios ambientales que se plantean al proyecto segun el reglamento
nacional de edificaciones para mercados de abastos. Primeramente, se tuvo en
cuenta una adecuada ventilacion para evitar la concentracion de olores causados
por los productos con ventilacion cruzada, domos y ventanales donde estaran
protegidas con mallas de material anticorrosivo. A demas la construccion tiene
como base sustentable iluminacion artificial, natural por medio del material Solatube
para captar la luz natural sin alterar los productos.

El proyecto muestra un asoleamiento que se presenta de Este a Oeste,
obteniendo una alta incidencia de radiacion solar tanto en las mafianas y por las
tardes llegando a ingresar por los accesos y llegando a las tiendas vidriadas,
terrazas verdes ayudando a evitando el ingreso directo de la radiacién solar como
también evitar el sobrecalentamiento de los productos, por otro lado las fachadas
de Este a Oeste recibiran radiacion solar de manera directa proponiendo parasoles
de madera y celosias de PVC para evitar el calentamiento de los espacios, ya
teniendo todos los puntos de radiacién solar por ultimo tenemos nuestras terrazas
y fachadas verdes donde llega la radiacion solar de manera directa ayudando a
reducir la temperatura del ambiente.

Con el tema ya mencionado del material tecnoldgico Solatube para captar

iluminacion natural cumple con las siguientes caracteristicas de un sistema de
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reflectores y lentes Opticos patentados que captan luz natural hasta 20 metros sin
perder la intensidad de luz, con angulo de 90° de material de tubos ajustables
spectralight infinity, como aporte importante mantener una iluminacion natural y
pura sin perder la calidad del color de los espacios y productos como se puede ver
en las figuras 45,46 y 47.

Figura 45.

Los criterios ambientales para el proyecto

Sistema de iluminacion
natural a través de <
solatube y tubos
ajustables. .

ﬁ Q ﬁ :‘ Crear espacios que

np inspire estabilidad
de luz natural.
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Nota: Elaboracién propia
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Figura 46.

Propuesta de captacion de luz natural

2. Captador Solar
Optimiza la entrada de los rayos solares
en invierno y en las salidas y puestas del sol
1. Capula de Proteccion
Fabricada en acrilico de alto impacto

no amarillea y es la encargada de
proteger y aislar el interior del tubo

3. Zécalo de Tejado
Zocalo de instalacion disponible para

tejados planos e inclinados y para diferentes
tipos de teja y cubiertas

4. Tubo Reflector
Fabricado en aluminio rigido 99.8
f jidas er mpo, encargad
je transportar la luz a distancias

5. Codo y Ac

a gra

cesorios

2 natural a lugar 6. Difusor en Aro o Plafén

Encargado de dar uniformidad a la
entrada de luz er sta 3

Nota: Elaboracién propia con referencia a Wikipedia
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Figura 47.
Sistema de materiales de Solatube

Cubrejuntas
(horizontal o
inclinado)

Domo con Tecnologia
Raytender 3000 a
prueba de impactos

tubo superior
on anillo con
separadores
integrados

Tubo de extension
Spectraligh Infinity

*
dEEEEEEEEEEEENED
[]
»

Conjunto de tubo
interior con
adaptador de
angulo con
abrazadoras
integradas

Destornillador de hoja
ranuradade 5mm

Nota: Elaboracién propia con referencia a Wikipedia

Propuesta de terrazas verdes y jardines colgantes para innovar el paisaje
donde ayuda a purificar el aire y reducir la temperatura del ambiente promoviendo
la biodiversidad con la ciudad y es representado en la arquitectura del proyecto

donde nos aportara como estabilidad de un entorno verde mas feliz ver figura 48.
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Figura 48.
Propuesta paisajista de integracién

Propuesta de Jardines colgados

Eltecho verde requiere una preparacion previa del suelo para
garantizar la duracion del jardin y evitar que las raices se mueran.

Vegetacion
Plantas nativas o
adaptadas al clima del
lugar, de poco consumo
de agua y resistentes a
altas temperaturas.

Sustrato de suelo
Mezcla de suelo organico
y mineral. De bajo peso,
buendrenaje y nutrientes
paralas plantas.

Capaintermedia
Evita la saturacion del
sustrato de suelo por
riego causada por la
compactacion.

Manto antiraiz -
Asegura la sostenibilidad
del sistema techo-jardin.
Daseguridad ala

impermeabilizacion.

Emulsion
Recubrimiento
con liquido Waesns..
impermeabilizante.

Base
Vaciado de concreto

Infografia: Carlos Ramirez B.

Terraza de areas verdes

Nota: Elaboracion propia con referencia a wikipedia

5.1.2.1. Criterios tecnoldgicos constructivos

Los criterios de construccion que se estd aplicando es para no sufrir

acontecimientos que lamentar y para le seguridad de los espacios donde se estara

aplicando el concreto, acero y la madera para fortalecer los espacios de manera

pura y enriqguecedora representadas en terrazas, mobiliarios y fachadas del

proyecto, la funcién importante es resaltar la arquitectura por medio de conexion

con el espacio abierto por medio de ventanales y terrazas verdes ver tabla 9.
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Tabla 9.

Materiales que se utilizaran en el proyecto

Material Descripcién Muestra
_ Se propone colocar
Bastidor de o
o domos de ventilacion e
aluminio o
iluminaciones naturales
para domos

para el proyecto.

La intencion del
Bastidor de  proyecto esta conectar

aluminio con el espacio exterior

para donde nos ayudara con
ventanas ventas de mayor
visibilidad.
Los vidrios templados
se utilizaran para lo ‘_T
VIdI’IO | VIDRIO TEMPLADO
templado domos y ventanales | P
para su mejor seguridad VIDRIO TEMPLADO
de los habitantes. A
El falso cielo Raso de
_ PVC nos permitira crear
Falso cielo _ )
espacios mas estables
raso

y limpios en disefio

interior.

El concreto armado se
implementara En

Concreto  proyecto para su mejor

Armado estabilidad de caracter

arquitecténico y

seguridad.
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Sistema de acabado
durad lido dond =
uradero y solido donde I-II

Sistema a cumplira la funcion m

porticado  importante de union de

vigas y columnas para 'T:F:':':'? 5
gasy Y _'a %

Su mayor seguridad.

La propuesta de este
material es con la

Z
Z
Z

) intencion de crear
Celosias de

Madera

espacios mas rusticos y
utilizarlas como
parasoles en el

proyecto.

La propuesta de este
ladrillo es por su i
Ladrillo caracter innovador de
Ceramico mejor comportamiento
térmico para la
edificacion.

Este tipo de material se
Celosias de  propone en fachadas
PVC para su mejor acabado
puro con el proyecto.

Nota: Elaboracion propia con referencia a Wikipedia
5.1.3. Partido Arquitectonico

La forma del proyecto se representd por medio de la tradicién y cultura que es
representada en la ciudad de Juliaca, llegando a expresarse por medio del
instrumento la zampofia ver figura 49. Donde es representada por la musica y la

identidad cultural, teniendo como representacion en el proyecto la arquitectura y la

poblacion.
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Figura 49.
Partido arquitecténico del proyecto

Nota: Elaboracion propia

Eje Articulador

Volumenes
Area Verde

Mdusica = Ingresos
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5.2. ESQUEMA DE ZONIFICACION
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5.3. PLANOS ARQUITECTONICOS DEL PROYECTO
5.3.1. Plano de Ubicacion y Localizacion
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5.3.3. Plano General
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5.3.5. Plano de Elevaciones por Sectores
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5.3.6. Plano de cortes por sectores
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5.3.7. Planos de Detalles Arquitect
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5.3.8. Plano de Detalles Constructivos
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5.3.9. Planos de Seguridad
5.3.9.1. Plano de Sefial
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5.3.9.2. Plano de Evacuacion
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5.4. MEMORIA DESCRIPTIVA DE ARQUITECTURA
Antecedentes, el crecimiento del mercado las mercedes empezaron
mediante una plataforma de pequefios comerciantes del cual en su mayoria se
dedicaban al trueque con la artesania y alimentos de primera necesidad, llegando
a fundarse como un mercado minorista. El nombre del mercado se fundd en
memoria a la ubicacion (urbanizacion las mercedes), su crecimiento e importancia
se fue dando a la gran intensidad de comercializacién que se fue dando con el
crecimiento y la migracién de provincias e interprovinciales de la regién de puno por
su buena acogida del comercio en la ciudad donde es representada en el mercado
las mercedes.
Objetivo del proyecto
Ante los problemas y dificultades de la infraestructura y espacios del
mercado se encuentra en condiciones abandonadas ocasionando un desorden e
inundaciones afectando a los comerciantes, el objetivo es renovar una nueva
imagen arquitectonica restableciendo y mejorando la calidad de vida de los
comerciantes y la misma ciudad.
El presente “Proyecto de renovacion arquitectonica del mercado las mercedes en
la dinamica turistica de la ciudad de Juliaca — 2022” se encuentra ubicado en la
provincia de san Roman distrito de Juliaca. El area del terreno cuenta con 10,430.30
m2 y con un perimetro de 449.79 ml, el terreno de ubicacion se encuentra en los
siguientes linderos:
e Por el frente (ESTE): colinda con la Av. Jorge Chaves y mide 73.03 metros
lineales.
e Entrando por el lado derecho (NORTE): colinda con el estadio Manuel A.
Odria que mide 158.57 metros lineales.
e Por el fondo (OESTE): colinda con la Av. Normal y mide 58.53 metros
lineales.
e Entrando por el lado izquierdo (SUR): colinda con la Av. El Sol y mide
159.66 metros lineales.
El terreno de estudio se encuentra en el primer anillo central de plan de
desarrollo urbano de la ciudad de Juliaca 2016-2025, aprobado mediante la
ordenanza municipal N° 0154-2022, certificando el terreno de intervencidén con una

zonificacion de comercio metropolitano (CM). De acuerdo del uso compatible se
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designa como residencia de densidad alta (RDA), tomando en cuenta la
zonificacion y usos de suelos P-06 y el plan de desarrollo urbano de la ciudad de
Juliaca.
Descripcién del Proyecto
Acceso

El acceso principal peatonal se dio en la Av. El sol con 3 accesos mediante
4 tramos y rampas para discapacitados de 10% (Por ser una de las avenidas mas
extensas del cual favorece al mercado) y nos lleva directo a los puestos de venta.
Como accesos secundarios estan ubicadas en la Av. Normal con un acceso
peatonal mediante 4 tramos y rampas 10% por otro lado, tenemos un acceso
segundario peatonal y vehicular en la Av. Jorge Chavez mediante 4 tramos y
rampas 10% e ingreso vehicular donde nos lleva a los estacionamientos y servicios
de carga y descarga de alimentos.
Arquitectura de Proyecto

Planta del primer nivel, comprende con los siguientes ambientes: zona
himeda donde estd compuesta de carnes rojas, carnes blancas, pescados y
mariscos. Por otro lado, tenemos la zona semi hUmeda esta compuesta de Frutas,
Verduras, Floreria, Lacteos y Embutidos. Por otro lado, tenemos la zona seca que
estd compuesta por abarrotes, legumbres, frutos secos, condimentos y como
espacios complementarios tenemos cafeteria, panaderia, pasteleria, Farmacia,
ferreteria y agencia telefénica. Como también esta ubicada ss.hh publico para
damas y varones, ss.hh para discapacitados, area de abastecimientos donde esta
compuesta el area de frigorifico para carnes rojas, frigorifico para pescados y
mariscos, almacén para otros productos, cuarto de cisterna de agua para
abastecimiento para consumo humano, cuarto de cisterna de agua contra incendio,
cuarto de bombas, cuarto de grupo electro, cuarto de tableros, cuarto de sub
estacion eléctrica, cuarto de basura, ss.hh para damas y varones, vestidores para
damas y varones, cuarto de limpieza para trabajadores. Por otra parte, se encuentra
dos escaleras integradas acompafnada de un ascensor, dos escaleras protegidas,

una escalera para empleados y un montacarga.

Planta del Segundo Nivel, comprende de los siguientes ambientes: area

complementaria de comercio donde compone los siguiente espacios bazar,
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bisuteria, artesania, merceria, sederia, articulos de belleza, joyeria, libreria, stand
de ropa, ropa lenceria, zapateria. Como también estd compuesta por espacios de
restaurantes, juguerias, y el area de mesas, plasticos descartables, p. de celulares,
p. de audio visuales, p. electronica, confiteria, cerrajeria, renovadora y productos
de limpieza. Como también esté integrada los espacios administrativos compuesto
por espacios de administracion, contabilidad, secretaria, gerencia, recepcion,
archivo, sala de juntas, sala de espera, cuarto de camaras, tépico, lactario,
almacén, uso multiple, ss.hh damas y varones, vestuarios damas y varones, cuarto
de limpieza, ss.hh publico damas y varones, ss.hh discapacitados, dos escaleras

protegidas, montacarga y terrazas verdes.
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5.5. PLANO DE ESPECIALIDAES DEL PROYECTO (SECTOR ELEGIDO)

5.5.1. PLANO BASICO DE ESTRUCTURAS

5.5.1.1. Plano de cimentacion
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5.5.1.2. Plano de estructura de losas y techos
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5.6. INFORMACION COMPLEMENTARIA

5.6.1. Animacion virtual (Recorridos y 3Ds del proyecto).
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VI. CONCLUSIONES

En respuesta a los objetivos determinamos el trabajo de investigacion y
teniendo en cuenta el objetivo general que es disefiar el proyecto de renovacion
arquitectonica del mercado las mercedes que influya en la dindmica turistica de la
ciudad de Juliaca 2022 se concluye lo siguiente:
= Se proyecto el desarrollo de disefio arquitectonico del mercado las mercedes
donde influira en la dindmica turistica en la ciudad de Juliaca.
= Se proyecto el desarrollo de integracion al entorno urbano del mercado las
mercedes donde influird en la dinamica turistica de la ciudad de Juliaca.
= Se proyecto la planificacion arquitecténica para el mercado las mercedes
donde influira en la dinamica turistica de la ciudad de Juliaca.
VIl. RECOMENDACIONES

La finalizacion del proyecto se mostro la gran parte de la infraestructura del
mercado donde actualmente se encuentra en caracter de abandono donde requiere
un equipamiento solido de calidad para los comerciantes por lo tanto se recomienda
lo siguiente:

= Un proyecto como es el mercado las mercedes es considerado uno del
equipamiento de mayor movimiento comercial donde se requiere tomar en
cuenta el desarrollo del disefio arquitectonico de esa manera aumentar las
actividades donde influir4 la dinamica turistica en la ciudad de Juliaca.

» El proyecto del desarrollo de integracion al entorno urbano deberia ser uno
de las propuestas mas importante para un espacio comercial de caracter
activo donde pueda llevar las dindmicas de participacion con el entorno y el
proyecto llevando a un espacio de interés turistico para la ciudad de Juliaca.

» La planificacion arquitecténica para un mercado es uno de los cargos mas
importantes de esa manera contribuir la calidad y la seguridad con una
infraestructura adecuada del cual tiene que estar de la mano del RNE de esa

manera contribuir con las necesidades del cual carece un mercado.
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Anexo

Matriz de categorizacidn aprioristica

Titulo: “Proyecto de Renovacion Arquitectonica del Mercado las Mercedes en la Dinamica Turistica de la Ciudad de Juliaca — 2022”
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Anexo N° 1 Célculos para el cuarto frigorifico.

Segun reglamento Norma A.070 Articulo 32 nos indica la dimension de la camara
frigorifica para carnes donde nos permite un volumen de 0.02 m3 por m2 de area
de venta, la dimension de camara frigorifica para pescado 0.06 m3 por m2 de area
de venta y la dimension de camara friforifica para productos diversos con una

capacidad de 0.03 m3 por m3 de area de venta.

Por lo tanto consideramos camaras frigorificas para lo siguientes ambientes en la

siguiente tabla:

Puestos Cantidad Area Total
Carnes 39 273 m2
Pescados 21 147 m2

1. Segun la regla de tres simples para el calculo de frigorifico de carnes:
002m3 —» 1m2

X ——— 7m2

= 1m? x 7m2
0.02m3

x = 0.14m3

x = 0.14m3 X 273m?

x = 38.22m3

Por lo tanto se esta considerando una frigorifico de 6 m3, cada uno asi llegando a

obtener 6 frigorificos.

2. Segun la regla de tres simples para el calculo de frigorifico de pescados:
0.06mM3 — > 1m2

X ————» 7m2

_0.06 m3 x 7m2
X = 1m2
x = 0.42m3

x = 0.42m3 X 147m?

x = 61.74m3
Por lo tanto se esta considerando una frigorifico de 6 m3, cada uno asi llegando a

obtener 10 camaras frigorificos.



@ Impafn

b

Descripcion camara frigorifica polr max 2460x1360mm

Las camaras son totalmente equipadas con las siguientes especificaciones:
e Gama: gamaras frigorificas
e Modelo: CPMR2160X1360



e Grosor espesor del panel 80mm
e Con suelo
e Puerta
e Temperatura de 0-6°c
e Estanteria 4 niveles de altura 1670 con fondo de 370mm
e Equipo de frio: MCV-NY-0015
Medidas

e Ancho: 2160mm

e Fondo:1360mm

e Altura: 2280mm
Anexo N° 2 Calculos para el cuarto de Basura
Segun Reglamento Norma A 0.70 Articulo 33 nos indica el area minima para el
acopio de los residuos solidos donde se tenermina segun el area del puesto de
venta, considerando en mercados minoristas 0.020 m3 por el m2 de superficie de
venta y para restaurantes o cafeterias nos indica el volumen de 0.015 m3 ya

obteniendo las siguentes datos llegamos a calcular por puestos:

Puestos Cantidad Area Total
Zona humeda 60 puestos 420 m2
Zona Semi-humeda 116 puestos 812 m2
Zona Seca 85 puestos 595 m2
Zona Complementaria 186 puestos 1488 m2
Zona de Restaurantes 10 puestos 160 m2

1. Segun la regla de tres simples para el calculo de acopio de residuos solidos para
el area de zona humeda:

0.020mM3 —— > 1m2

X —————» 7m2

0.0203 x 7m?
YT me
x = 0.14m3

x = 0.14m3 X 60 puestos de venta

x = 8.4m3 de Basura



2. Segun la regla de tres simples para el calculo de acopio de residuos solidos para
el area de zona semi-humeda:

0.020m3 ———» 1m2

X ——————» 7m2

_ 0.0203 x 7m?
= 1m?
x = 0.14m3

x = 0.14m3 X 116 puestos de venta

x = 16.24m3de Basura

3. Segun la regla de tres simples para el calculo de acopio de residuos solidos para
el area de zona seca:

0.020m3 ———» 1m2

X —————» 7m2

0.0203 x 7m?
YT me
x = 0.14m3

x = 0.14m3 X 85 puestos de venta

x = 11.90m3de Basura

4. Segun laregla de tres simples para el calculo de acopio de residuos solidos para
el area de zona complementaria:

0.020m3 ——— > 1m2

X — 8m2

_ 0.0203 x 8m?
= 1m?
x = 0.16m3

x = 0.16m3 X 186 puestos de venta
x = 29.76m3de Basura
5. Segun la regla de tres simples para el calculo de acopio de residuos solidos para
el area de zona complementaria:
0.015m3 ——— > 1 m2
X ————— 16m2
L _ 0.015% x 16m?
1m?

x = 0.24m3




x = 0.24m3 X 10 puestos de venta
x = 2.4 m3de Basura
Por lo tanto, llegamos a acumular una cantidad de 68.70 m3 de basura /dia

Proponiendo 35 contenedores de basura de las siguientes medidas.

wi LEl

106 cm 136 cm



Ficha Tecnica

Color: amarillo

Alto: 137

Ancho: 106

Caracteristicas: contenedor de basura 1100 Its
Material: HDPE (plastico virgen)

Largo: 136

Marca: Qrubber

Peso producto empacado: 51



Anexo N°3 calculo de cisterna de agua para consumo diario

Segun la norma IS 0.10 — instalaciones sanitarias para edificaciones (RNE) se
genera el siguiente calculo para la capacidad de agua en litros y se considera los

siguientes ambientes:

Dotacion de agua por dia

, Dotaciones en Total de litros
Ambiente Area Aforo
L/d de agua
Para oficinas 3696
6L/d por m2 616 m2

Para 19720
Restaurante,

_ 40L/d por m2 493 m2
cafeteria
Mercado 62648.4

15L/d por m2 4176.56

TOTAL 86,064.4L

A continuacion, realizamos la conversion de litros a m3 para hallar la capacidad del

tanque de agua para consumo diario.
Teniendo en cuenta que 1m3 es igual a 1000L

Segun la regla de tres simples:

1 m3
X

1000 L
86,064.4L

v

v

_ 1m?® x 86064 - 4L
= 1000L

x = 86m3

Para poder sacar las medidades de nuestro cisterna de agua se saco la raiz cubica
del resultado anterior ya mencionado, llegando a obtener las siguientes medidas
4.40 largo x 4.40 ancho 4.40 alto.



Anexo N°4 calculo de cisterna contra incendio

Segun la norma A-130 del reglamento (RNE), para el calculo de la capacidad de
agua contra incendio se realizara segun NFPA (National Fire Protection
Association, organizaciéon fundada en los estados unidos), especialistas que
clasifican el riesgo de contra incendio segun el tipo de ocupacion.

Clasificacion de riesgos

Ocupaciones de riesgo leve: son aquellos donde la conbustibilidad del contenido es
baja y se esperan con tasas relativamente bajas de liberacion de calor.
Ocupaciones de riesgo ordinario (grupo 1): son aquellas ocupaciones donde la
combustibilidad es baja su cantidad es moderada, las pilas de combustible no
superan los 2.40 m (8pies) con tasas moderadas de calor.

Ocupaciones de riesgo ordinario (grupo Il): son aquellas donde la cantidad de
combustible de los contenidos son moderados de liberacion de calor y no superan
los 12 pies (3.70m), y las reservas de contenido con altas tasas de liberacion de
calor que no supera los 8 pies (2.40m).

Peligro adicional (grupo [): las ocupaciones de riesgo deben definirse como
ocupaciones o partes de otras ocupaciones donde la cantidad y la combustibilidad
de los contenidos son muy altas y hay polvo, pelusa y otros materiales presentes
donde puede desarrollarse de manera rapida el incendio con altas tasas de calor.
Peligro riesgo extra (grupo Il): se definen como ocupaciones o partes de otras
ocupaciones con cantidades moderadas a sustanciales de liquido inflamables
donde la proteccion del combustible es extensa.

En consideracion a la clasificacion de riesgos se determina una estimacion de
abastecimiento de agua donde nos indica en la norma NFPA 13 lo cual nos detalla
en la siguiente tabla:



Tabla 11.2.3.1.2 Requisitos para la asignacion de chorros de manguerasy de
duracion del abastecimiento de agua para sistemas calculados hidraulicamente

Total combinado de
las mangueras inte-
Mangueras interiores riores y exteriores | o o ..
Ocupacion gpm L/m gpm Lim (minutos)
Riesgo leve 0, 50,0100 | 0,190, 0 380 100 380 30
Riesgo ordinario = 0, 50,6100 | 0,190, 6 380 250 950 60-90
Riesgo extra 0,50,0 100 | 0,190, o 380 500 1900 90-120

para el proyecto se esta considerando gabinetes y roceadores para las escalera
protegidas y el cuarto de maquinas que segun al reglamento de seguridad no pide
para mercado minorista, pero para la seguridad del equipamiento y por ser con
mayor actividad de acopio de personas se esta considerando. Se le esta como
riesgo ordinario grupo I, teniendo el caudal nominal de 250 gpm y el tiempo de
duracion es de 60 minutos.

Por otro lado tenemos el caudal para los roceadores considerando el area m2

donde estaran ubicadas los roceadores y la siguiente tabla:

Density (mm/min)
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El calculo hidraulico del caudal para rociadores es el area de disefio en m2 por la
densidad, segun la casificacion de la tabla con los ejes correspondientes
obtenemos los siguientes resultados:




Area de disefio = 250m? (clasif.de riesgo ordinario 1)
gpm
ft?

1ft? = 0.3048m

gpm 1ft2
ft2 ¥ (0.3048m2)

gpm
1.4——
m2

A continuacion sacamos la densidad segun el area del disefio de rociadores:

m
x = 250m2 X 1.4%

x = 350gpm para rociadores

Densidad = 0.13

0.13x

Para obtener el caudal total para mangeras y rociadores se suma el total del
resultado anterior ya mencionado y la tabla de riesgo para hidraulica (mangeras),
teniendo como resultado 250 y aplicando lo siguiente:

mangeras = 250 g/pm

x = 350 roceadores + 250 mangeras

x = 600 gpm

A continuacion para obtener el volumen de la cisterna se esta multiplicando el
caudal total de rociadores y mageras por el tiempo de duracion y tenemos como
resultado lo siguiente:

600gpm x 60 min = 36000

Sabemos que 1m3 = 264.17 galones
3

x = 36000 gal XW

x = 136.28m3 de volumen de cisterna
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N° 0154 -2022

CERTIFICADO DE PARAMETROS URBANISTICOS Y

BASE LEGAL LEY N® 27972

EDIFICATORIOS

REGLAMENTODE LA 1) YN2715. 08 00R-2000.M 1

PLAN DI DESARROT L O URBANO DE LA ¢ 3
Al g R A CIUDAD DE JUL)
TEXTO UNICO D) PROCEDIMIENTOS ADMINISTRATIVOS

REFERENCIA  : Exp. 28302 2022

Habiéndose efectuado la rev
Urbanas, por tanto, esta Sub Geren
Municipalidad Provincial de San Roman - Juliaca, en atenci
YESSICA Quien solicita el certificado a fin de claborar su proyecto de

ACA. ORDENANZA MUNICIPAL N013-2017-MPSRIICM

ision de los (.locu'mcntos adjuntos por esta Sub Gerencia de Autorizaciones
cia de Autorizaciones Urbanas de la Gerencia de Desarrollo Urbano de la

On a la Srta. APAZA CCALLATA MARY
tesis tesis “Proyecto de Renovacién

Arquitecténica del Mercado Las Mercedes en la Dindimica Turistica de la Ciudad de Juliaca”

CERTIFICA.

Que presenta las siguicntes caracteristicas:

AREA TERRITORIAL
AREA DE ACTUACION
URBANIZACION
DISTRITO
PROVINCIA
DEPARTAMENTO
ZONIFICACION
USO COMPATIBLE
SUPERFICIE LIMITADORA DE
OBSTACULO~(SLO)
COEFICIENTE DE EDIFICACION
AREA DE LOTE MINIMO
NORMATIVO M2
NIVEL DE SERVICIO
PORCENTAJE DE AREA LIBRE
ALTURA PERMISIBLE
ESTACIONAMIENT

RETIROS
ALINEAMIENTO DE FACHADA

OTROS PARTICULARES

: Av. Jorge Chavez, Av. El Sol, Av Normal, y Jr. San Juan de Dios
: “LAS MERCEDES”

: Juliaca

: San Roman

: Puno

: COMERCIO METROPILITANO (CM).

: RESIDENCIAL DE DENSIDAD ALTA ( RDA)

:24.00 ml.
:6.00

: SEGUN PROYECTO

: REGIONAL Y METROPOLITANO

: MAXIMA ALTURA DE EDIFICACION 1.5(a+r)

1 1@ 75.00 M2 DE AREA TECHADA (4) edificacién mayor a 5 niveles deberan

contar con estacicnamiento privado

: EXISTENTE

: Mantener ¢l alincamiento formado tomando en cuenta que la seccién de la via Av.
Jorge Chavez, Av. El Sol, Av Normal, y Jr. San Juan de Dios.

1. Setoma en cuenta lo mencionado en el Plan de Deesarrollo Urbano de la Ciudad de Juliaca 2016 - 2025, Articulo n° 54
2. Seconsidera el plan de zonificacon y usos de suelos P-06
3.  Seconsidera el plan de alturas de cdificacién - SLO P-10

VIGENCIA
OBSERVACIONES

el Expediente.

C.C. Arch

: 36 meses a partir de la fecha de emision.

: Solo de Cardeter Informativo, cl presente certificado NO autoriza la ejecucién de obras de
edificaciones. Cabe resaltar que para la emisién de este documento se esta tomando en cuenta los Planos presentados en

JULIACA 08 JULIO DEL 2022
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Anexo N° 07

FICHA INFORMATIVA DE LOS PROBLEMAS DEL MERCADO LAS MERCEDES

Productos Inundacién
impidiendo por causas
la libre climatologica
circulacion s dentro el
en ol mercado Las
mercado Mercedes.
Las
Mercedes.
Problemas Problemas
de de
cobertura evacuacion
ocasionand de lluvia por
o dafios en falta de
los puestos coberturas
de venta. adecuadas
al mercado.
Problemas Vista desde lo
de exterior al
apropiacion mercado
de veredas encontrandose
y calles en con deficiencia
el mercado. de
visualizacién
Vista de Vista de la
algunos zona de
puestos en carga y
completo descargaen
abandono y medio de
deterioro. avenidas.
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