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Resumen 

La finalidad de esta investigación fue determinar los factores asociados a la 

decisión de compra de los consumidores de la empresa Agronegocios La Siembra 

E.I.R.L, Chepén 2022; dónde para la metodología se tuvo un enfoque cuantitativo,

de tipo aplicada con un diseño no experimental, transversal y se tuvo en cuenta a 

una población de 1000 consumidores, llegando a establecerse una muestra de 143 

personas con un muestreo no probabilístico. Se utilizó como instrumento para 

recaudar la información necesitada un cuestionario. Los resultados obtenidos dan 

a conocer que los factores presentados se asocian, concluyendo así que los 

factores económicos, sociales, personales y psicológicos son los que si llegaron a 

tener relación con la decisión de compra en los consumidores de esta empresa. 

Palabras clave: Decisión de compra, comportamiento del consumidor, factores 

económicos, factores sociales, factores psicológicos.  
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Abstract 

The purpose of this research was to determine the factors associated with the 

purchasing decision of the consumers of the company Agronegocios La Siembra 

E.I.R.L, Chepén 2022; where for the methodology we had a quantitative approach, 

applied with a non-experimental, cross-sectional design and a population of 1000 

consumers was taken into account, reaching a sample of 143 people with a non-

probabilistic sampling. A questionnaire was used as an instrument to collect the 

necessary information. The results obtained show that the factors presented are 

associated, thus concluding that the economic, social, personal and psychological 

factors are the ones that did have a relationship with the purchase decision of the 

consumers of this company. 

Keywords: Purchase decision, consumer behavior, economic factors, social 

factors, psychological factors. 
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