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Resumen

El presente trabajo se llevo a cabo con el propdsito de analizar la naturaleza del
discurso televisivo del programa de reportajes y entrevistas Cuarto Poder
durante la segunda vuelta electoral Perd 2021. Se abordé con un enfoque
cualitativo, disefio fenomenoldgico, nivel descriptivo. Los actores intervinientes
en este estudio, fueron siete (07) secuencias de cuatro (04) programas que
difundié Cuarto Poder. La técnica empleada fueron la observacién cientifica. El
instrumento aplicado fue la guia de observacion. El estudio concluyé que el
mensaje estructurado del programa dominical, fue realizado con naturalidad y
profundidad, sin embargo, pese a que hubo pluralidad, no se informé con
neutralidad a la ciudadania y hubo sesgos, afectando la objetividad.

Palabras clave: discurso televisivo, Cuarto Poder, segunda vuelta, elecciones
2021, candidatos,



Abstract

The present work was carried out with the purpose of analyzing the nature of the
television discourse of the Fourth Power program of reports and interviews during
the second electoral round Peru 2021. It was approached with a qualitative
approach, phenomenological design, descriptive level. The actors involved in this
study were twelve (12) sequences of six (06) programs broadcast by Fourth
Power. The technique used was scientific observation. The instrument applied
was the observation guide. The study concluded that the structured message of
the Sunday program was carried out naturally and deeply, however, despite the
fact that there was plurality, the public was not informed neutrally and there were

biases, affecting objectivity

Keywords: television speech, Fourth Power, second round, 2021 elections,
canda
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I. INTRODUCCION

En la actualidad, la television, pese a la aparicion de plataformas tecnoldgicas,
continta siendo el medio més utilizado por los politicos en campafas electorales,
debido al alto grado de penetracién que tiene en los hogares. En ese sentido
antes gue otros medios, es el preferido, porque es un altavoz para propuestas
en directo, sin filtros ni criticas. Sanchez et. al (2019), describe que la television
es la principal herramienta de difusion politica, razén por la cual, se infiere que,
es el medio de comunicacién masivo mas requerido y usado por candidatos,

movimientos regionales o partidos politicos durante las campafias electorales
(pag. 51).

Desde que nace, la television se convierte en el eje de atencién familiar, porque
entretiene e informa sobre la cotidianidad. Ver television continta siendo una
actividad popular alrededor del mundo. Segun Orus (2021), Statista, la
proveedora de datos e informacion, en el afio 2019, 1,700 millones de hogares
tenian acceso a la television. Debido a esto, en multiples oportunidades se ha
denunciado casos de una peligrosa tendencia: el poder politico quiere controlar
a los medios de comunicacion para beneficiar a una agrupacion politica. Al
respecto, Rabadan (2018) precisa que, las administraciones gubernamentales y
los movimientos politicos en la Madre Patria se proyectan en la television como
una via de marketing y la manera ideal para llegar a sus electores. Por esa razon,
exploran la forma como tener el control, en base a su ideario y recurren a
argucias para que los votantes, no tengan acceso pleno a los canales de difusion

de coyuntura.

Por otro lado, el pretender convertir a los medios de comunicacién en
protagonistas politicos y econdémicos en momentos decisivos de las democracias
modernas, no parece ser exclusiva del viejo continente, si se toma en cuenta lo
sefialado por Marroquin (2020), con lo que ocurre en Colombia durante la
campafa presidencial 2018- 2022. Caracol Television y Radio Cadena Nacional
(RCN) estan ligados a intereses de grupos de poder, que condicionan la
informacion a la poblacion, ya sea sobreexponiendo los temas que impresionan

en forma préctica a su conveniencia como empresa, arremetiendo contra



guienes se anteponen a esos intereses o simplemente se callan y no dicen nada

sobre un hecho coyuntural importante.

En nuestro pais, durante el desarrollo de las Elecciones Generales Peru 2021,
(en adelante, EGP-2021), varios periodistas del programa “Cuarto Poder”,
producido por América Television y que forma parte del conglomerado
periodistico del Grupo ElI Comercio, expresan al directorio de la televisora, sus
desacuerdos con la nueva linea informativa, que, segun ellos, colisionan con los
principios rectores del periodismo y de la empresa. Garcia Miré (2022), los mass
media y todos los comunicadores del Grupo EI Comercio, tienen total
independencia de otros poderes e intereses, sean econdmicos, politicos,
militares o de cualquier indole, incluyendo los relacionados al Grupo. Ademas,
como parte de los cuestionamientos, el CPP!, redacta un manifiesto
denunciando un supuesto direccionamiento en las informaciones, que la

televisora rechazo.

El presente trabajo indagatorio se localiza entre el 2 de mayo y el 6 junio, dia de
la segunda vuelta de las EGP-2021, para elegir al proximo mandatario peruano.
Los candidatos que llegan al balotaje son el izquierdista Pedro Castillo Terrones
y la derechista Keiko Fujimori Higuchi. Partiendo de técnicas de observacion, se
analiza el universo de estudio, constituido por los programas que Cuarto Poder,
aborda como temética. Los actores intervinientes, son siete (07) secuencias de

cuatro (04) programas que propala el programa de investigacion periodistica.

En relacibn a la problematica expresada, para esta investigacibn se ha
considerado plantear el siguiente problema general: ¢ Qué caracteristicas tuvo el
discurso televisivo de Cuarto Poder en la segunda vuelta de las EGP-2021?,
ademds, dos problemas especificos referidos a la misma coyuntura ¢Qué
caracteristicas tuvo la tematica de Cuarto Poder en la segunda vuelta de las
EGP-20217?y ¢ Qué caracteristicas tuvo el lenguaje audiovisual de Cuarto Poder

en la segunda vuelta de las EGP-20217?

1 El Consejo de la Prensa Peruana es una asociacion civil sin fines de lucro, dedicada a la
defensa de la libertad de prensa y la promocion del ejercicio ético de la profesion.



El desarrollo atipico del programa Cuarto Poder durante el balotaje Peru 2021,
ocasiona denuncias de supuesto favoritismo hacia uno de los candidatos, que
pone en cuestionamiento la libertad de prensay la credibilidad del medio. En ese
sentido Hernandez (2020), precisa que, la falta de credibilidad hace que el
televidente determine el nivel de confianza que le da al medio que difunde los
contenidos. Lo anterior, llama la atencion a una considerable porcién de votantes
y por supuesto, la nuestra. Eso gatill6 nuestro interés por conocer lo acontecido
con el programa. El interés se acrecienta, cuando el equipo periodistico del
programa renuncia, apenas culminada las elecciones. La conductora Mavila
Huertas hizo lo propio, siendo reemplazada por Melissa Peschiera, que solo
estuvo en un programa. Luego, ingresa en la conduccién Sebastian Salazar y
Tatiana Aleman, quienes meses después, fueron retirados y el programa, entrd

a restructuracion.

Segun, IBERO (2020) la justificacion del estudio, debe exponer la factibilidad y
conveniencia de llevar a cabo la indagacién, precisando los beneficios que
brindara. En ese sentido, el presente estudio se justifica teGricamente, porque en
la actualidad no existen estudios recientes que traten el papel desempefiado por
Cuarto Poder durante el balotaje 2021, de esta forma se ocupa un vacio
existente. Como utilidad social, sirve para que mas académicos, preocupados en
la materia, lo utilicen como antecedente, y finalmente en el campo metodoldgico,
por la exigencia y modalidad del estudio, se disefid una innovativa guia de

observacion, que permite escudrifiar los contenidos difundidos.

Alburqueque et. al (2020), sefiala que el objetivo general, es lo que se espera
alcanzar con la investigacion en términos de conocimiento, para que
posteriormente sea un referente de estudio, en ese sentido, el propdsito general
de esta exploracion mediante una guia de observacion, es analizar las
caracteristicas del discurso televisivo de Cuarto Poder en la segunda vuelta de
las EGP-2021. Los propésitos especificos equivalen a examinar las
caracteristicas de la tematica del mencionado programa en la segunda vuelta de
las EGP-2021 y analizar las caracteristicas del lenguaje audiovisual del mismo,

en la segunda vuelta de las EGP-2021.



II. MARCO TEORICO

Coquis (2022), en su trabajo de investigacion sobre la cobertura periodistica que
realizan los noticieros matinales de los canales 9, 4 y 2, frente al pedido de
prision preventiva del Ministerio Publico, para la lideresa del partido Fuerza
Popular Keiko Fujimori, sefiala que tuvo por objeto analizar el discurso
periodistico de los mencionados noticieros, que se dedicaron al caso durante
varios dias. En ese sentido, se aplica la metodologia de enfoque cualitativo. El
nivel es descriptivo-explicativo y el disefio es no experimental. Aplica la Agenda
Setting, luego, como parte del estudio toma como muestra los programas con
mas relevancia durante el periodo de estudio, esto es, del 19 de octubre al 2 de
noviembre de 2018. Concluye, que la cobertura es bastante amplia y durante
esos avatares judiciales se traté de humanizar a la lideresa del partido Fuerza
Popular, inclusive al extenderse la cobertura, se comienza a demostrar cierta
empatia a Keiko por parte de los conductores, quienes en sus constantes
descripciones y adjetivos calificativos permiten una narracion subjetiva,

perdiendo el sentido de la neutralidad.

Chavez (2021), propone analizar las caracteristicas discursivas de los
programas televisivos, acerca del éxodo venezolano de enero 2018 a marzo
2020. Para el desarrollo del estudio, emplea como metodologia un enfoque
cualitativo, disefio no experimental, nivel descriptivo — comparativo. La
observancia y la revision de contenido son técnicas que emplea. Utiliza la matriz
de contenido como instrumento. La muestra la constituye la cantidad de
programas donde Cuarto Poder y Dia D abordaron el tema. Los participantes lo
constituyen dieciocho programas y la muestra son ocho reportajes. Concluye
gue, los programas en mencion, no se caracterizan por un lenguaje racista 'y son
reiterativos en ideologizar la muerte, pero que aportan al periodismo de
profundidad y a temas de antropologia. Las técnicas visuales y musicales, que
los programas emplean en su discurso audiovisual, lo presentan como de tipo

estereotipado y con matices sensacionalistas.



Ahuactzin y Torres (2021) en su investigacion, tienen por objetivo mostrar el
discurso periodistico y las repercusiones del escandalo politico que produce el
hallazgo de una mansion a nombre del presidente mexicano Enrique Pefa, por
el cual fue acusado de cometer supuesto acto de corrupcion. Este estudio
cualitativo, aplica la metodologia del analisis critico y la teoria argumentativa.
Para la elaboracion intermodal del trabajo periodistico se emplearon 73
epigrafes, 5 retratos, 6 medios auditivos y 43 registros, que respaldan el
argumento del discurso periodistico. Se utiliza como instrumento la llamada
estructura de argumentos que permite identificar los componentes, que servira
posteriormente para la tabulacién de la base de datos, que se analizan. Concluye
que, tras la revision critica, la difusion del reportaje con ribetes de escandalo
politico donde se emplea un discurso hibrido para narrar y argumentar los
acontecimientos al igual que los discursos transmedia, tal como fue presentada,
origina una crisis politica, que no solo la agrava, sino que discurso periodistico

crea una crisis mediatica.

Macassi (2021) en su informe sobre el trato periodistico que dieron los noticieros
de las televisoras con sefial de acceso publico, en el balotaje de las EGP-2021,
revela que se lleva adelante, utilizando parametros que le permiten monitorear
las noticias, las mismas que son etiquetadas para su procesamiento. En ese
sentido, luego la data obtenida es llevada al aplicativo SPSS, para finalmente ser
sometida a un analisis cualitativo. Concluye que, los programas de noticias
tienen una tendencia homogénea tanto en sus formatos como en el tiempo que
son expuestos. Las estructuras formales limitan la capacidad del periodista para
gue realice trabajo contextuado y analitico que permita al elector tener una
informacion adecuada y realice un voto a conciencia. El desbalance en la difusion
de noticias simplonas no analiticas, no aportan al colectivo ciudadano para que
comprenda qué se juegan en las elecciones. Pedro Castillo y Keiko Fujimori
figuran como los principales animadores de la contienda electoral, lo que
representa una aparente imparcialidad, sin embargo, cuando terceros hablan de
ellos, hay una gran diferencia, Castillo aparece mas del doble que Keiko, pero

para ser calificado negativamente.



Los recursos como animaciones, flyers y otros recursos audiovisuales, ayudan a
gue los ciudadanos comprendan mejor un proceso electoral, no se utilizan, pero
si recurre a imagenes de archivo que se utilizan para reforzar las voces en off o

apoyar cuando se leen las noticias.

Rodriguez (2020) en su trabajo de maestria, realiza un analisis comparativo y
critico sobre dos importantes medio de comunicacién colombianos, con ocasion
de la pacificacion entre el gobierno de Colombia y los insurgentes, que se
desarrolla de octubre a diciembre de 2016. En el estudio prevalece el método
descriptivo, analitico y critico. Por otro lado, realiza una comparacion entre las
notas difundidas por Canal Caracol y Radio Cadena Nacional de Televisién de
Colombia (RCN) sobre la consulta popular y el proceso de pacificacion, llegando
a la conclusion que, la informacion proporcionada fue incompleta, faltan puntos
importantes en su desarrollo y tiene sesgos a favor de un sector politico, razén
por la cual los telespectadores colombianos, no pueden tomar real

conocimiento de los acontecimientos.

Limaylla (2019), en su trabajo de licenciatura que tuvo como proposito, identificar
y comparar de qué forma las plataformas web de RTV La Republica y Exitosa
Noticias TV edificaron sus discursos periodisticos cuando se desarrolla la
eleccion edil en Lima 2018, aplica como metodologia un enfoque cualitativo,
disefio no experimental, nivel descriptivo comparativo y analisis de contenido. Un
formato disefiado para el estudio sirve como instrumental para examinar cada
uno los programas difundidos del 7 de setiembre al 7 de octubre 2018. El tipo de
muestra es de caracter cualitativo por pertinencia. Se toma en cuenta un
muestreo de una docena programas difundidos por los canales de YouTube o
portales web de los medios antes mencionados. Concluye que, la informacion
politica constituye uno de los asuntos importantes y de incumbencia ciudadana
gue debe ser examinados por los medios de prensa, mas aun, si se trata en una
época electoral. Recurren a aplicativos para poder enlazarse con plataformas
informaticas que les permiten mayor cobertura de su produccion y llegar en
directo a sus seguidores. En ese sentido, en tiempos electorales, la
instantaneidad y veracidad, resultan factores muy importantes para la difusién

de los posts, que llegan a la lectoria, sin ser editados, pero que son esperados
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por quienes se informan politicamente desde el mundo digital. Los medios
tradicionales se han encontrado en la imperiosa necesidad de renovarse y
ponerse a tono con las nuevas tecnologias, presionados, ante el avance de los
medios digitales, lo que permite que la poblacién tenga un abanico mas amplio
de informaciones, aunque los niveles de interpretacion de los periodistas pueden
influir en el mensaje que llega a la teleaudiencia e incluso reforzar algunas ideas
vinculadas. Por dltimo, los programas se realizan utilizando un plato
convencional, empleando un lenguaje audiovisual que denota una
intencionalidad de atraer la atencidn de la teleaudiencia en lo que se dice, sobre

todo, durante una entrevista o una discusion.

San Juan et.al (2019) tiene como objetivo de estudio, comprobar si la exposicion
de los postulantes a presidente del gobierno de Espafia durante los comicios
generales 2019 en televisidn, guarda proporcién con los resultados obtenidos. El
estudio responde a las menciones que tienen las agrupaciones politicas y
politicos en las mas importantes estaciones de Television Digital Terrestre (TDT)
de Espafia desde el 1 al 29 de abril. El estudio concluye que, pese a no existir
equidad entre las menciones a las agrupaciones politicas y las bancadas
congresales conseguidas en la asamblea parlamentaria, si lo hay en lo referido
a los que lideran las agrupaciones politicas y el total de menciones a los
candidatos y sus respectivas agrupaciones. Por tal razén, la bancada congresal
gue logran las agrupaciones politicas tras los comicios, guarda proporcién con la
anticipada presencia de ellos y sus lideres en las pantallas de la television.
Finalmente, la mayoria de televisoras brindan una presencia proporcional a los
grupos politicos y sus lideres, a excepcion de las cadenas del grupo Mediaset,
gue priorizan el mensaje de un candidato, lo que implico un cierto sesgo a la

derecha.

Diaz (2018), en su estudio de enfoque cualitativo tiene como propésito examinar
la naturaleza del discurso televisivo del noticiero “Hoy Noticias”, cuando cubre
las incidencias del fendmeno del nifio en la ciudad de Trujillo. Se desarrolla bajo
el método de muestreo aleatorio simple. La observacion se realiza a través de
un formulario que permite examinar lo que produce audiovisualmente el

noticiario. Los participantes son 100 notas informativas que emite TV Cosmos
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canal 41 del 1 marzo al 31 de mayo 2017. Concluye que, la mayoria de las
informaciones difundidas no son rigurosas en su procesamiento, desde su
cobertura hasta su emisién, aunque, esporadicamente si lo hicieron. Sin
embargo, la informacién tiene coherencia, claridad, objetividad y veracidad.
Presentan un discurso neutro, y la historia fue contada secuencialmente, segun
los sucesos, pero, se advirti6 que no tienen un area de investigacion para

proseguir con las noticias que causan mayor impacto.

Navarro y Olmo (2018), en trabajo de investigacion sobre la presencia de
Television Espafola (TVE) en los recientes procesos electorales, tienen como
objetivo, valorar si cumple con ser independiente y plural. Analizan durante varias
semanas el desarrollo del programa Telediario Segunda Edicién. Los
participantes en este estudio de enfoque cualitativo, esta integrado por
cuarentian programas, que fueron examinados tres semanas del ultimo trimestre
de 2015 y tres semanas del segundo trimestre del 2016. Concluyen que, tras el
andlisis de los programas difundidos por TVE en los dos procesos eleccionarios,
se aprecia un claro favorecimiento al PSOE, partido actualmente en el gobierno,
perjudicando a las otras agrupaciones politicas como los partidos Podemos y el
Partido de los Ciudadanos (Ciudadanos), que no solo se vieron relegados, sino,
como en el caso de Podemos, sus noticias negativas se potenciaron. Se le da
gran protagonismo a su vinculacién con el gobierno de Venezuela, lo que llama
la atencion, debido que meses anteriores no habia ninguna noticia al respecto.
Ahora, si incluyen noticias relativas a Nicolas Maduro y lo nefasto del régimen

venezolano.

En esta investigacion, la teoria de la Agenda Setting explica la importancia con
la que los mass media tratan determinados temas que influyen en la politica y en

la opinion publica, es decir todo aquello que la ciudadania hablara.

Al respecto, Rodriguez (2004), precisa que los medios masivos presionan e
influyen en el punto de vista de la ciudadania sobre tal o cual acontecimiento
relevante, sin embargo, los mass media no tienen el poder de decision sobre la

ciudadania, aunque si injerencia en lo que va estar, en boca de todos.



Antes saber qué es el discurso televisivo, definiremos el significado de la palabra

discurso.

Segun (Garcia y Gallardo (2020), es el procedimiento que nace del trafico social,
el contacto y el conocimiento. En ese sentido, el proceso compromete no solo el
uso del idioma, sino también, la interrelacion social. Por lo consiguiente, el
discurso se representa como un acontecimiento de comunicacion integral dentro

del contexto social.

Ahora que se tiene un poco mas de conocimiento sobre el discurso, vamos a
definir el discurso televisivo. Gonzalez et.al (2020) precisa que es la
manifestacion audiovisual del mensaje estructurado, de acuerdo a los criterios
de la televisora, y que se propalan durante la programacion formando el macro
discurso de la parrilla televisiva, que tiene dos clarisimas divisiones, su tematica

y lenguaje audiovisual.

Castafares (1997), el discurso de television es netamente audiovisual, es decir
gue su contenido es mas complejo que el lenguaje verbal, y esto es porque, se
entremezclan imagenes, sonidos, voces y escritura, que luego da como

resultado un texto con cierta complejidad, pero facil de entender.

Para Anaya (2012) el discurso televisivo, es el mensaje audiovisual que por su
naturaleza nos ofrece la television y que estan integrados por el lenguaje visual,

el lenguaje radiofénico y el lenguaje periodistico.

Al mismo tiempo los hechos reales difundidos, las partes del hecho y la forma
como se dramatizan los hechos, son tipos de intenciones que muestra la
television. Es necesario, precisar que cuando hablamos de los hechos reales,
nos referimos a cuando los conductores de television, muestran veracidad al

momento de alcanzar la informacion.

Segun Karbaum, (2017), los hechos reales que nos muestra la caja boba, se
producen porque ellos toman recursos de produccion periodistica de otros



medios, como la radio o el cine, para que sus contenidos tengan mayor

relevancia, con ello, adquieren un lenguaje propio consolidando la difusion.

Las partes del hecho son los que desarrollan la narrativa televisiva, segun
Gonzalez y Quintas (2015), cuando unimos los hechos, deseamos probar que
unidos, aunque sean diferentes, pueden estar disponibles. En cada pieza

televisiva, se distingue nitidamente su fundamentacion, su objetivo y su fuerza.

Segun, Cerrén (2016) cuando el hecho esta cargado de dramatismo el mensaje
debe fluir naturalmente por su condicion de audiovisual, donde el actor y el
televidente son los de mayor importancia, quienes, ademdas, son piezas

fundamentales de la dramatizacion.

Al respecto debemos precisar que los conductores de television, al ser los
rostros visibles de las televisoras, son los interlocutores entre los programas y la

teleaudiencia.

Segun, Mass (2011), la informacion emitida, la persuasion del tema y el drama
son ingredientes importantes dentro de la estructura del contenido.

Para Aldas (2017) el contenido informativo, llamado también, enunciado
periodistico, viene a ser la produccion del material, que el lector, radioescucha o
televidente, va recibir acerca de algun acontecimiento sucedido, que esta en
progreso o por realizarse. Debe brindar informacion con amplitud y con

veracidad, caso contrario la teleaudiencia se alejaré.

Cuando se habla de persuasion, Hernandez, (2016), enfatiza que ella, esta
presente en la comunicacion televisiva, porque al fin de cuentas, lo que se trata
es de persuadir, como en toda interrelacion social, ya sea para darles motivaciéon

o convencerlos de algo.

Asimismo, Carnevali, D. (2015), precisa que, durante el drama, la uniéon de
escena, causa una reaccién y causa efecto, que no se da como consecuencia

de la cronologia, sino, como desarrollo logico.
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Finalmente, Mass (2011), sobre el drama indica que, es mostrado cuando se
realiza los gestos, la entonacioén y la naturalidad durante la interrelacién social.
Este criterio tiene tres tipos, cuando se evidencian en parte, en la realidad y, en

la exageracion.

Vidal (2013) precisa que se emplea el concepto “realidad”, cuando estamos
difundiendo un suceso real que no resiste dudas, dado que muchas veces estas

trasmisiones son realizadas “en vivo” desde el lugar de los acontecimientos.

Por otro lado, el mismo Vidal (2013) al referirse a la exageracion de la realidad,
sefiala que asombra al entorno social y juega en contra de la informacion, debido
a que se oculta la verdad, dejando de lado la parte cultural y real del asunto, con

el solo propdésito de hacerlo mas atractivo.

Sobre la realidad entretenida, Gonzalez y Quintas (2015) sefialan que, debido a
la importancia de los smartphones en la cotidianidad de las personas, la
television se ha adaptado a este cambio tecnolégico, por lo tanto, el discurso
televisivo, que es el audiovisual, se traslada a esta nueva realidad, extendiendo

su alcance.

A continuacién, como parte de la investigacion, vamos a definir qué es el

lenguajetelevisivo y el audiovisual.

Para Rodriguez (2013) El lenguaje audiovisual, es la fusién del audio y video,
gue se percibe mediante la vista y el oido, pero que se desarrolla, con el
proposito de difundir ideas 0 emociones. En ese sentido, Anaya (2012) precisa
gue, debido a su naturaleza alli se conjugan tres componentes, el lenguaje del
cine, el lenguaje radiofénico y el lenguaje periodistico, que dan forma a los
mensajes televisivos. Donde el lenguaje cinéfilo esta representado por el
lenguaje visual o de imagenes; el lenguaje radiofonico toma presencia a través
de dos componentes; el verbal y el no verbal. Asi mismo, el lenguaje periodistico,

mediante los informativos que se difunden.
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Para Racionero (2008), el lenguaje del cine es audiovisual del cual han salido
otros, como la television, el video clip, la publicidad o la videocreacién. Su origen
forma parte de la fotografia que, con una cadencia de 24 fotogramas por
segundo, consigue proyectar una ventana de nuestra realidad. En ese sentido,
Magenta (2018), sefala que, alli la imagen, representa una parte de la realidad

y la iconicidad que muestra una imagen se asemeja a lo real.

En ese sentido, Jiménez (2009) precisa que, el lenguaje cinematografico esta
formado por elementos narrativos que tienen modulos de espacio y de tiempo
como la serie, que es grupo activo que tiene un inicio y una finalizacién; el
panorama, como un equipo se junta por un enfoque de T/E (Tiempo Espacio); el
plano, un encuadramiento sobre la actividad, cuyas areas se dividen en planos;
la toma, de accidn a corte y el levantamiento cuando solo se registra, una porcion

del panorama.

Por otro lado, segun Perona (2006) el lenguaje radiofénico, es un grupo de
constructos de modos sonoros y no sonoros que se ven reflejados en los
conjuntos de expresion como son el silencio, el ruido, la musica y la palabra,

gue constituyen, la percepcién imaginativa y visual de los radioescuchas.

Finalmente, para Zavala y Corona (2010), el lenguaje periodistico tiene
caracteristica informativa, que es utilizada por las personas, que estructuran los
mensajes que luego seran difundidos por los mass media. Se caracteriza por su

claridad, precision, concision y sencillez.
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IIl. METODOLOGIA

3.1 Tipo y disefio de investigacion

El presente estudio fue de tipo basico, al respecto Muntané (2010), explica que
nace bajo un contexto tedrico y yace en él. El objeto es producir mas informacion
cientifica, pero sin ser contrastada con algun asunto practico. Ademas, tiene
disefio fenomenoldgico, donde se estudiaron los reportajes y entrevistas de
Cuarto Poder, para generar mayor contenido informativo del tema. Al respecto,
(Rojas, 2010), refiere que su propdosito principal objetivo es explorar, encontrar y
entender las vivencias de las personas con relacién al fenomeno y hallar

elementos comunes en esa experimentacion.

Esta investigacion, se realiz6 bajo el enfoque cualitativo. Segin Sanchez (2019),
porque las pruebas lo sustentan y direccionan a una vertiente mas profunda del
hecho, con el propdsito de entender y explicar, mediante técnicas y métodos que

se derivan de sus conceptualizaciones y fundamentaciones.

3.2. Categorias, Subcategorias y matriz de categorizacion

Categoria: discurso televisivo
Subcategorias: Temética y Lenguaje audiovisual

Temética:

Criterios: Intencidn, contenido y expresion.

Lenguaje audiovisual

Criterios: Lenguaje de cine, lenguaje radiofénico y lenguaje periodistico.

Matriz de categorizacion

Problema principal: ¢Qué caracteristicas tuvo el discurso televisivo de Cuarto
Poder en la segunda vuelta de las EGP-20217

Problemas especificos: ¢Qué caracteristicas tuvo la tematica de Cuarto Poder

en la segunda vuelta de las EGP-20217
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¢, Qué caracteristicas tuvo el lenguaje audiovisual de Cuarto Poder en la segunda
vuelta de las EGP-20217

Objetivo principal: Analizar las caracteristicas del discurso televisivo que tuvo
Cuarto Poder en la segunda vuelta de las EGP-2021.

Objetivos especificos:

Analizar las caracteristicas de la temética que tuvo Cuarto Poder en la segunda
vuelta de las EGP-2021.

Analizar las caracteristicas del lenguaje audiovisual que tuvo Cuarto Poder en la
segunda vuelta de las EGP-2021.

3.3 Escenario de estudio

La presente indagaciéon tuvo como coyuntura de estudio al programa de Cuarto
Poder y su actuacién durante la segunda vuelta de las EGP-2021, debido a que
es uno de los principales programas dominicales de investigacion periodistica y

entrevistas, de la television peruana.

Segun, Gregory, (2011) los programas de television son espacios audiovisuales
gue carecen de objetivo publicitario, siendo su funcién informativa, de

entretenimiento y formativo, aunque existen programas mixtos.

Se decidié por este programa de la television, debido a que América Canal 4,
quien lo produce, es un canal de amplia cobertura y su sefial llega a todo el pais,
sin dejar de mencionar que su programacion, también es recibida gratuitamente
en los smartphones a través de TV GO. Por lo tanto, la difusion del programa
Cuarto Poder durante el balotaje, tuvo amplia sintonia.

Tabla 1. Caracterizacion de los sujetos
OBJETO DE ESTUDIO CARACTERISTICAS

Producido y emitido por América
Programa dominical Cuarto Poder Television en sefal abierta. Desde
2002, dedicado a investigacion

periodistica y entrevistas.
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3.4 Participantes

Los actores intervinientes en este estudio, fueron siete (07) secuencias de cuatro
(04) programas que propaldé Cuarto Poder, en la segunda vuelta de las EGP-
2021. Ellos, nos permitieron recoger la data necesaria para cumplir con nuestros
objetivos. Para, Ventura y Barboza (2017), en las investigaciones cualitativas, el
tema es relativo, debido a que su importancia, se debe considerar en funcién del
contexto de los cuestionamientos y los propdsitos que se busquen hacer
realidad. No se debe escatimar esfuerzo, para alcanzar una muestra que la
represente realmente, esto es, incluir integrantes que garanticen una auténtica,

muestra poblacional.

3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Rojas, I. (2011) La tactica de investigacion cientifica es considerada como un
proceso habitual, que se valida con la practica, que se orienta por lo general,
aunque no en forma exclusiva, para lograr y modificar los datos importantes para

solucionar problemas planteados.

En el presente trabajo se empled como técnica la observacion. Segun Fabbri
(2020), es la modalidad por el cual se alcanza un vinculo fuerte e intenso entre
el que investiga y el evento social o participantes sociales, de los que luego, se
obtendra la informacién, que sera sintetizada como parte del trabajo de

investigacion.

Castellanos (2017), la observacion es una modalidad de investigar, por la cual
se mira con detenimiento, personas, eventos, casos, situaciones, entre otros,
con el objeto de recoger determinada informacién que se necesita para, una

indagacion.

La guia de observacion fue el instrumental que se utilizé para la presente
investigacion. Patricia (2021), precisa que es el instrumento que facilita al
observador ubicarse de manera privilegiada en lo que le interesa, en ese sentido,

le permite acopiar una data e informes sobre la materia de estudio.
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3.6. Procedimiento

El proceso para ejecutar el andlisis se realizé de la siguiente manera:

1.- Se identificé las emisiones del programa Cuarto Poder, desde el dos de
mayo al seis de junio 2021.

2.- Se eligi6 segmentos de cada programa, en total siete con reportajes y
entrevistas relacionados con la segunda vuelta de las elecciones generales Peru
2021, donde patrticiparon los candidatos Pedro Castillo Terrones y Keiko Fujimori
3.- Se observo los reportajes seleccionados para realizar su examen.

4.- Teniendo como referencia a la guia de observacion se incorpor6 todos los
datos que se recogieron.

5.- Tras concluir con la valoracion de lo observado se procedio a llevar a cabo

las conclusiones y recomendaciones.

3.7. Rigor cientifico
En el presente estudio se buscé acercarse al estado de discusién sobre la
presente investigacion cualitativa, empleando la ética, apoyandonos en criterios

comunes.

Para Arias y Giraldo (2011), el rigor es fundamental en toda indagacion cientifica
cualitativa, debido a que el sistema en forma integra, reduce al nimero de
elementos que la conforman, enfatizando en el estado analitico de todo
pensamiento. Por tal razdon, considera que se requiere de criterios de
investigacién convencional, para realizar la indagacion constructivista, para ello
propone varias analogias centrales, como la credibilidad, la aplicabilidad, la
seriedad y la confirmabilidad.

Credibilidad, como cualidad de validacion al interior.
Aplicabilidad, como cualidad de validacion al exterior.
Seriedad, como cualidad de seguridad.

Confirmabilidad, como criterio de objetividad.

3.8. Método de anélisis de datos
En el presente estudio, se conjugo el discurso televisivo y la teoria de la Agenda

Setting, quienes, de la mano y un paso a la vez, estuvieron presentes en su
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desarrollo. Para reforzar nuestra posicion y tener mas credibilidad empleamos el
instrumento de la guia, al respecto. Salcedo y Cortéz (2019), sefialan que,
utilizarlo es un gran reto no solo porque lo observado por lo general es una
creacion multidimensional, sino que es necesario capacitar al observador para

gue realice la tarea de manera pertinente.

Por otro lado, se utilizé la técnica de observacidn. Sobre el particular, Ruiz et. al
(2010), sefiala que la observaciéon, permite que nos enfoquemos en hechos
ocurridos realmente, dandole sentido y estableciendo alianza entre las

situaciones y las acciones.

3.9. Aspectos éticos

Articulos cientificos, revistas cientificas, libros y tesis de diversos autores,
sirvieron como insumos para realizar el presente trabajo de investigacion. En ese
sentido, se respetd la autoria y todos fueron citados correctamente bajo las

vigentes normas APA.

Como corresponde la bibliografia utilizada en este trabajo aparece al final,
aplicando el formato APA. Es preciso sefialar, que expertos en estos
menesteres, con su opinion dieron validez a nuestro instrumento antes de ser

aplicado.

Los resultados del estudio permaneceran inalterables y la indagacion podra ser
aprovechada para nuevas investigaciones. En Ultima instancia, el presente
estudio fue sometido al aplicativo Turnitin para comprobar el nivel de

autenticidad.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

Resultados

En el presente capitulo se analizaron las caracteristicas del discurso televisivo
gue tuvo Cuarto Poder en la segunda vuelta de las elecciones generales Peru
2021. Para ello se identifica la estructura del mismo, basado en su tematica y
lenguaje audiovisual mostrados en el programa dominical de reportajes y
entrevistas. Teniendo en cuenta este punto, el capitulo se divide segun las
categorias del discurso televisivo. A continuacién, la interpretacién de cada uno

de ellos.

Para ello, se analizé las caracteristicas de la tematica que tuvo Cuarto Poder en
la segunda vuelta de las elecciones generales Peru 2021. En ese sentido, se
tomo en cuenta tres criterios. Ellos son, intencion, contenido y expresion. En el
criterio intencion, se pudo apreciar que los hechos presentados fueron
totalmente reales; los conductores presentaron adecuadamente los reportajes y
entrevistas, explicaron correctamente de que se trataba el tema, antes de
anunciar su lanzamiento y en cuanto a la dramatizacion de los hechos, los
reportajes fueron narrados fluidamente y en forma natural, sin embargo, en las
entrevistas se permitié dramatizar el tema con frases como No te corras, Pedro,

no te corras, entre otros.

De modo idéntico, en el criterio contenido del programa Cuarto Poder, se pudo
advertir que la informacion proporcionada cubrié todos los puntos, que se habian
ofrecido en los avances del programa; se persuadioé subliminalmente que en un
hipotético gobierno con Keiko Fujimori, el pais estard mejor y muchas cosas
cambiaran a favor de las mayorias y que, en un probable gobierno de Pedro
Castillo, las cosas en el pais empeorarian; se dramatizan mas las falencias del
gobierno regional de Peru Libre en Junin dirigido por Vladimir Cerron Rojas, que
los episodios de denuncias de corrupcion y proceso penal por supuesto lavado
de activos de Keiko Fujimori, y el programa no muestra imparcialidad, tiene

sesgos y es tendencioso. No mantiene equilibrio.
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Culminando con los resultados en lo que refiere a la caracteristica tematica del
programa, en el criterio expresion, los reportajes muestran parte de lo ocurrido y
las imagenes lo confirman; en cuanto a la exageracion de la realidad, se
magnifica los hechos y se hace proyecciones sobre un probable escenario
politico, y en cuanto a la realidad entretenida, el programa logra mayor alcance,
debido que puede ser visto en los smartphones a través del aplicativo América
GO.

Por otro lado, también, se analiz6 las caracteristicas del lenguaje audiovisual que
tuvo Cuarto Poder en la segunda vuelta de las elecciones generales, Pert 2021.
Para ello, se tomo en cuenta tres criterios, ellos son lenguaje de cine, lenguaje
radiofonico y lenguaje periodistico. En cuando al criterio lenguaje de cine, en el
subcriterio imagenes, resaltan mas las falencias de Pera Libre al frente de un
gobierno regional, dejando entrever un fracaso de gestién en un hipotético
gobierno a nivel nacional; el subcriterio iconicidad es muy alto, las imagenes
muestran un fuerte acercamiento a la realidad, y en cuanto al subcriterio
Unidades de Tiempo y Espacio tienen una narrativa amplia. En las escenas
utiliza el plano general, plano americano y plano medio. Y de acuerdo al angulo

los empleados son normal y nadir.

En cuanto al criterio lenguaje radiofénico empleado en el programa Cuarto
Poder, el subcriterio lenguaje auditivo verbal, utiliza frases de sencillo
entendimiento, emplea recursos orales para mantener atenta a la teleaudiencia
y musica para enriquecer el contenido presentado, sin embargo, no registra

lenguaje auditivo no verbal.

Culminando los resultados en lo que refiere al criterio lenguaje periodistico, en el
subcriterio reportaje, son historias que se abordan en profundidad y
detalladamente, citando a personajes, ofrecen pequefias entrevistas, datos y
sacan algunas conclusiones; en cuanto al subcriterio entrevista que realizan a
los personajes son amplias, dan tiempo mas que suficiente para que la candidata
pueda explayarse; y finalmente, en el subcriterio noticia, fue siempre oportuna y

en vivo, casi siempre vinculada a la publicacion de encuestas electorales
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Discusion

La intencion de analizar las caracteristicas del discurso televisivo que tuvo
Cuarto Poder en la segunda vuelta de las Elecciones Generales Peri 2021
motivé el presente trabajo. En el desarrollo del mismo, se pudo encontrar que las
entrevistas fueron amplias y reveladoras, al igual que los reportajes, que fueron
realizados con naturalidad y profundidad, sin embargo, pese a que hubo
pluralidad, no se informé con neutralidad a la ciudadania y hubo sesgos,
afectando la objetividad. Esto quiere decir que se dafio la imparcialidad durante
la cobertura de hechos noticiosos en la segunda vuelta de las EGP-2021.
Ademas, fomentd un sesgo politico en el contenido e imagen del programa, por
lo que se dafid la neutralidad periodistica y el compromiso con la verdad. Lo
antes mencionado, confirma lo expresado por varios periodistas del programa
durante el desarrollo de la primera vuelta de las EGP-2021, que la televisora
estaba colisionando los principios rectores del periodismo y de la empresa. Ellos
recibieron el respaldo del CPP que, mediante comunicado, denuncié un

supuesto direccionamiento en las informaciones, que la televisora, nego.

Estos resultados guardan relacion con lo encontrado por Coquis (2022), en su
trabajo de investigacion sobre la cobertura periodistica que los noticieros
matinales de los canales 9, 4 y 2, brindaron al pedido de prisioén preventiva del
Ministerio Publico para Keiko Fujimori, concluye que la cobertura fue bastante
amplia y durante esos avatares judiciales se traté de humanizar a la lideresa del
partido Fuerza Popular; inclusive al extenderse la cobertura, se comenzé a
demostrar cierta empatia a Keiko por parte de los conductores, quienes en sus
constantes descripciones y adjetivos calificativos permitieron una narracion
subjetiva, perdiendo el sentido de la neutralidad; del mismo modo que San Juan
et.al (2019) que en su estudio para comprobar, si la exposicidon de los postulantes
a presidente del gobierno de Espafa durante los comicios generales 2019, en
televisién, guarda proporcion con los resultados obtenidos y concluye que, las
cadenas de television del grupo Mediaset, priorizaron el mensaje de un

candidato, lo que implico un cierto sesgo a la derecha.

Similar posicién a la nuestra, tiene Rodriguez (2020) en su estudio concluye que

la informacién proporcionada fue incompleta, faltaron puntos importantes en su
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desarrollo y tuvo sesgos favor de un sector politico, razén por la cual los
telespectadores colombianos, no pudieron tomar real conocimiento de los
acontecimientos. Sin embargo, Diaz (2018), en su estudio que analiza las
caracteristicas del discurso televisivo de “Hoy Noticias” trasmitido por TV
Cosmos, durante la cobertura del fendmeno del nifio en la ciudad de Trujillo,
concluye que la informacién entregada tuvo coherencia, claridad, objetividad y
veracidad. En resumen, fue un discurso neutro, lo que difiere con el resultado

nuestro estudio.

En tal sentido, bajo lo referido anteriormente y al analizar los resultados
confirmamos que, mientras un medio de comunicacion respete los principios
rectores del periodismo, emitira contenidos con la verdad, de esta forma, los

ciudadanos podran tomar sus propias decisiones, bien informadas y en libertad.

Echevarria (2017), en el campo del periodismo politico se comprende por sesgo
la predisposicion pauteada de favorecer algunos candidatos o posiciones
politicas en perjuicio de otros, para ello se selecciondé una fuente que emitio
informacion incompleta sobre temas asociados a la discusion politica, como, por

ejemplo, entrevistas complacientes, o reportajes incompletos, entre otros.

Por otro lado, el estudio apunt6 a analizar las caracteristicas de la tematica que
tuvo Cuarto Poder en la segunda vuelta de las Elecciones Generales Peru 2021,
resultd llamativo que casi en su totalidad fue de corte politico, dejando de lado
otros aspectos como los conflictos sociales, economia, seguridad ciudadana,
narcotrafico, mundo, emprendimientos, medio ambiente, entre otros, que
siempre formaron parte del programa. Los periodistas y presentadores
demostraron ser conocedores de los temas abordados, aunque se dramatizo,
fueron narrados fluidamente y en forma natural. En el criterio contenido,
abordaron todos los temas anunciados, durante los reportajes o entrevistas, pero
persuadieron subliminalmente para que el televidente opte por una opcion que
simpatice con ellos. En el criterio expresion, las entrevistas y reportajes
mostraron solo una parte de la realidad; sin embargo, se magnificé los hechos a

favor de uno de los candidatos, se le otorgé mayor tiempo, ademas, se le vincul6
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con sectores comunistas como Cuba y la Venezuela de Maduro y se hizo
proyecciones catastroficas en un hipotético gobierno de Peru Libre.

Los hallazgos del estudio, tuvieron relacion con lo encontrado por Navarro y
Olmo (2018), en su trabajo de investigacién sobre la presencia de Television
Espafola (TVE) en los recientes procesos electorales, concluyeron que, aunque
se notdé mayor presencia televisiva a los lideres de izquierda, sin embargo, se
dio mas tiempo a discusiones que afectaron a los partidos de izquierda. Se le dio
gran protagonismo a la vinculacion del partido “Podemos” y Venezuela, con

noticias relativas a Nicolas Maduro y lo nefasto del gobierno venezolano.

Nuestros resultados, ademas, fueron corroborados por Rodriguez (2020) que
en su investigacion llegd a concluir que, la informacion proporcionada fue
incompleta, faltaron puntos importantes en su desarrollo y tuvo sesgos a favor
de un sector politico, razon por la cual los telespectadores colombianos, no
pudieron tomar real conocimiento de los acontecimientos. Por otro lado, Macassi
(2021) respaldo nuestra posicion y de los antes mencionados, cuando concluyé
gue, Pedro Castillo y Keiko Fujimori figuraron como los principales animadores
de la contienda electoral lo que, representa una aparente imparcialidad, sin
embargo, cuando terceros hablaron de ellos, hubo una gran diferencia, Castillo
aparece mas del doble que Keiko, pero para ser calificado negativamente.

En concordancia con lo anterior, si un medio de comunicacion respeta la teméatica
de un programa reconocido de reportajes y entrevistas, manteniendo la
objetividad, aun en épocas electorales. En ese sentido, el ciudadano estara
debidamente informado para emitir su voto y le reconocera con su audiencia, el
respetar la propuesta periodistica original y por consiguiente su credibilidad

aumentara.

Tjerstron y Ederberg (2006) En tiempos electorales, la manipulacién de los
medios, podrian producirse en la elaboracion de su disefio, de esta forma, un
noticiero, los programas de analisis, e incluso los de entretenimiento, pueden
sufrir cambios en su tematica, tratando de difundir propaganda bajo el disfraz de

informacion objetiva.
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Y finalmente, al analizar las caracteristicas del lenguaje audiovisual que tuvo el
programa Cuarto Poder en la segunda vuelta de las EGP-2021, se aprecio una
introduccion antes de cada bloque. Uso moderado de la edicién de imagenes,
voz en off y musicalizacion, pero recurrieron a imagenes de archivo. Las
imagenes difundidas tomaron parte de la realidad, pero su grado de iconicidad
reveld un fuerte acercamiento a la realidad. Las escenas utilizaron el plano
general, plano americano y plano medio; siendo, ademas, el normal y el nadir,
los angulos, mas empleados. Utilizaron frases de sencillo entendimiento,
emplearon recursos orales para mantener atenta a la teleaudiencia y musica
para enriquecer el contenido. En igual forma, usaron poco lenguaje auditivo no
verbal como las miradas entre los conductores, sin embargo, los gestos faciales
y corporales complementaron el lenguaje verbal. Los reportajes son abordados
en profundidad y detalladamente, sacando algunas conclusiones. Las
entrevistas realizadas en un set convencional fueron incisivas y amplias, aunque
hubo favoritismo hacia una candidata en cuanto al tiempo y la forma como se
aborddé. También, dieron primicias sobre las preferencias electorales, con la
difusién de encuestas antes y después de concluido el acto electoral. Por altimo,
los contenidos, fueron difundidos por redes sociales y se utilizé el aplicativo

América Go para tener mayor alcance de difusion a través de los Smartphones.

Estos resultados guardaron relaciéon con Limaya (2019) que, en su trabajo de
investigacion sobre la eleccion del aflo 2018, sefald que se recurrieron a
aplicativos para poder enlazarse con plataformas informaticas que les permitio
mayor cobertura de su produccion y llegar en directo a sus seguidores. En ese
sentido, en tiempos electorales la instantaneidad y veracidad, resultaron factores
muy importantes para la difusion de los posts, que llegaron a la lectoria, sin ser
editados, pero que fueron esperados por quienes se informaron politicamente
desde el mundo digital. Del mismo modo, Macassi (2021) en su estudio sobre
las elecciones generales 2021, enfatiza que los recursos como animaciones,
flyers y otros recursos audiovisuales, que ayudaron a que los ciudadanos
comprendan mejor un proceso electoral. Al mismo tiempo, recurrieron a
iméagenes de archivo para reforzar las voces en off o de apoyo cuando se leen
las noticias. Lo mismo que, Limaya (2019) en su estudio sobre las elecciones

2018, sostiene que los programas se realizaron utilizando un platé convencional,
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empleando un lenguaje audiovisual que denotd la intencionalidad de atraer la
atencioén de la teleaudiencia en lo que se dijo, sobre todo durante una entrevista

0 una discusion.

Sin embargo, nuestra investigacion, no concuerda con Chavez (2021) que
concluye que, las técnicas visuales y musicales, que los programas emplearon
en su discurso audiovisual, lo presentaron como de tipo estereotipado y con
matices sensacionalistas, muy distinto a lo encontrado en nuestro estudio.
Tampoco coincidimos con los encontrado por Coquis (2022), que precisa que el
lenguaje audiovisual en ATV Noticias Edicibn Matinal se caracterizé por la
alteracién de los recursos sonoros y visuales, apoyados por la edicion de
imagenes y el uso de efectos especiales, como la colorizacién en blanco y negro,
efectos de camara lenta o repeticibn de imagenes. Ademas, se evidencia un
discurso dramatizado cuya intencibn no solo fue informar, sino también,

entretener.

En resumen, en la actualidad es imperioso que los programas de television, se
vinculen con el entorno digital, si no lo hacen, perderian la gran posibilidad de
multiplicar sus pantallas, generar contenidos propios para redes y adaptarse a

las exigencias del publico, que busca interactuar y tener una presencia activa.

Yuste, (2020) El uso masivo de dispositivos moviles logré que mas personas
tengan una forma diferente, de ver television. En ese sentido ya no vieron la
parrilla televisiva sentados frente a la caja boba, sino por una tableta o
smartphones. Ademas, que les permitié interactuar en estas plataformas, cuando

estaban viendo television o compartiendo opiniones.
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V. CONCLUSIONES

Tras el analisis del discurso televisivo del programa Cuarto Poder durante el
desarrollo de la segunda vuelta de las elecciones generales, Pera 2021,
concluimos que las entrevistas son amplias y reveladoras, al igual que los
reportajes que se realizan con naturalidad y profundidad, sin embargo, no se
informa con pluralidad a la ciudadania y existe informaciébn sesgada. Se
evidencia que los criterios de la televisora, son compatibles con los intereses del
conglomerado periodistico del Grupo ElI Comercio. Lo que confirma lo
denunciado a finales de la primera electoral, por periodistas del programa, que
alertan una presunta vulneracion a los Principios Rectores del medio
periodistico, razén por la cual el Tribunal de Etica del Consejo de la Prensa
publica un manifiesto, precisando que el canal esta afectando gravemente la
libertad de expresion e informacion, pero, América Television, productora del

programa, lo niega.

Por otro lado, se analiza la caracteristica tematica del programa Cuarto Poder
durante el desarrollo de la segunda vuelta de las elecciones generales, Peru
2021, concluimos que, casi en su totalidad es de corte politico y coyuntural, deja
de lado otros aspectos como los conflictos sociales, seguridad ciudadana, medio
ambiente, entre otros, que siempre formaron parte del programa. En esa linea,
tras la observacion cientifica del programa, podemos decir que en el criterio
intencion, la informacion mostrada trata sobre hechos reales, donde los
periodistas y presentadores demuestran ser conocedores de los temas
abordados, aunque se dramatiza, son narrados fluidamente y en forma natural.
En el criterio contenido, abordan todos los temas anunciados, durante los
reportajes o entrevistas, pero se persuade subliminalmente para el televidente
opte por una opcién que simpatiza con ellos. Por lo tanto, no son imparciales,
tienen sesgos y son tendenciosos. Los reportajes y entrevistas favorecen la
candidatura de Keiko Fujimori, representante de Fuerza Popular, que apuesta
por mantener el sistema de libre mercado; y se minimiza las actividades de Pedro
Castillo, el abanderado de Peru Libre, que propone cambiar la Constitucion. Y
en el criterio expresion, las entrevistas y reportajes muestran solo una parte de

la realidad, sin embargo, se magnifica los hechos a favor de uno de los
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candidatos y se hace proyecciones sobre un hipotético proximo escenario

politico.

Por udltimo, se analiza las caracteristicas del lenguaje audiovisual de Cuarto
Poder en la segunda vuelta de las elecciones generales, Pert 2021. Concluimos
Que se caracteriza por realizar introduccién a cada bloque con la intencion
mantener la atencion del telespectador anticipandole lo que vendria. Por otro
lado, se observa el uso moderado de la edicion de imagenes, voz en off y de la
musicalizacion, recurriendo a imagenes de archivo. El lenguaje de cine, nos
revela que las imagenes difundidas toman parte de la realidad, pero su grado
iconicidad revelan un fuerte acercamiento a la realidad y en las escenas se utiliza
el plano general, plano americano y plano medio; siendo, ademas, el normal y el
nadir, los angulos, mas empleados. Dentro de ese marco, el lenguaje radiofénico,
utiliza frases de sencillo entendimiento, emplea recursos orales para mantener
atenta a la teleaudiencia y musica para enriquecer el contenido presentado;
aunqgue utiliza poco lenguaje auditivo no verbal, como las miradas entre los
conductores, sin embargo, los gestos faciales y corporales se complementan con
el lenguaje verbal. En cuanto al lenguaje periodistico, los reportajes son
abordados en profundidad y detalladamente, citando a personajes,
acompanando con pequefas entrevistas, datos y sacan algunas conclusiones.
En cuanto a las entrevistas abordan los temas propuestos, son incisivas y
amplias, aunque hay favoritismo hacia la candidata en cuanto al tiempo y la
forma como se aborda, llegando a ser complacientes. Y, finalmente en cuanto a
las noticias son de primera mano y dan primicias sobre los avances de las
preferencias electorales, mediante la difusion de las encuestas antes y después
de concluido el acto electoral. Por ultimo, los contenidos, ademas, son difundidos
por redes sociales y se utiliza el aplicativo América Go para tener mayor alcance

de difusion a través de los Smartphones.
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VI. RECOMENDACIONES

Los mass media, en especial la televisiéon, por su caracteristica unidireccional,
deben transmitir valores, teniendo en cuenta que las familias consumen la
programacion sin tener en cuenta el aporte de los contenidos y percibiendo
nuevas realidades. Ademas, deben informar con neutralidad y objetividad, sobre
todo en épocas electorales cuando las agrupaciones politicas presentan sus

planes de gobierno, de esta manera los electores se informan correctamente.

El Cddigo Penal Procesal, debe ser modificado de manera que se fiscalice a los
conglomerados periodisticos, no como una ley mordaza, sino por la forma cémo
desarrollan sus actividades junto a otros intereses econémicos de grupo que son
trasversales en la sociedad. Por su parte el ente gubernamental que otorga y
revoca las licencias de radiodifusion, debe mejorar y tener mejores facultades
sancionadoras para evitar que los medios de masas como la television, empleen
un lenguaje audiovisual claramente sesgado durante una campafa electoral
para favorecer a un partido politico o candidato, socavando la normativa por lo

cual, a los electores les asiste el derecho de recibir comunicaciones imparciales.

Es necesario que las empresas televisoras, presten apoyo a los ciudadanos no
solo, para estar bien informados al momento de ir a las urnas, sino que, la
mentalidad politica del elector tenga bases sélidas de paciencia, discusién y
andlisis, pero sin que el asunto tome ribetes de polarizacion o maniqueismo
durante un proceso eleccionario. No deben distorsionar la informacion porque
mella su reputacion como medio de comunicacién y lo banaliza, razén por la cual,

pierden credibilidad.

El presente trabajo va a ser Util para préximas investigaciones en que se analice
el discurso periodistico de los conglomerados periodisticos, debido a la peligrosa
tendencia que registra el poder politico, de pretender controlar a los medios de
comunicacion para beneficiar a una agrupacion politica, porque, en la préctica,

los medios han pasado a ser un poder real dentro de cualquier proceso electoral.
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Matriz de consistencia teorica

Titulo de la investigacion

Andlisis del discurso televisivo de Cuarto Poder en la segunda vuelta de las
Elecciones Generales, Peru 2021

Autor

Jacinto Rojas Rivera

Planteamiento del

Objetivos de la

problema de investigacion Categoria, Metodoloaia Instrumento
investigacion Subcategoria 9
Problema general Objetivo general y criterios
¢ Qué caracteristicas tuvo el | Analizar las Cﬁgggggg‘ Tipo de estudio
discurso televisivo de caracteristicas del TELEVISIVO BAsico

Cuarto Poder en la segunda
vuelta de las elecciones
generales Pert 20217

ESPECIFICOS
¢, Qué caracteristicas tuvo la
tematica de Cuarto Poder
en la segunda vuelta de las
elecciones generales Peru
20217

¢, Qué caracteristicas tuvo el
lenguaje audiovisual de
Cuarto Poder en la segunda
vuelta de las elecciones
generales Peru 20217

discurso televisivo que
tuvo Cuarto Poder en la
segunda vuelta de las
elecciones generales
Pert 2021.

ESPECIFICOS
Analizar las
caracteristicas de la
temética que tuvo Cuarto
Poder en la segunda
vuelta de las elecciones
generales Peru 2021
Analizar las
caracteristicas del
lenguaje audiovisual que
tuvo Cuarto Poder en la
segunda vuelta de las
elecciones generales
Perd 2021

SUBCATEGORIA
1

TEMATICA
Criterio 1
Intencién

Criterio 2
Contenido.
Criterio 3
Expresion.

SUBCATEGORIA
2

LENGUAJE
AUDIOVISUAL
Criterio 1
Lenguaje de cine
Criterio 2
Lenguaje
radiofénico
Criterio 3
Lenguaje
periodistico

Nivel de Estudio

Descriptivo

Disefio de investigacion
fenomenoldgico

Enfoque de lainvestigacion
Cualitativo

Participantes

Los actores intervinientes en
este estudio, fueron doce (12)
secuencias de seis (06)
programas que propal6é Cuarto
Poder, en la segunda vuelta de
las Elecciones Generales, Peru
2021.

Guia técnica de

observacioén




TABLA DE CATEGORIZACION

PROBLEMAS OBJETIVOS CATEGORIA SUBCATEGORIAS CRITERIOS SUBCRITERIOS
GENERAL GENERAL Se presentan hechos totalmente
Intencion reales.
¢Qué Analizarlla_s
caracteristicas caracteristicas del Partes del hecho
tuvo el discurso g:fec?l:f/g tgllf;’r'tsc')vo 5 e cim del hech
iai ramatizacion del hecho
televisivo de Poder en la segunda
Cuarto Poderen la | \yeita electoral Peru Tematica Informativo
segunda vuelta 2021. Contenido
electoral Per( Persuasivo
2021?
Discurso
Televisivo Drama
ESPECIFICOS ESPECIFICOS Imparcialidad
; Qué Analizar las Partes de la realidad
¢ caracteristicas de la Expresion

caracteristicas
tuvo la tematica de
Cuarto Poder en la
segunda vuelta
electoral Pert
2021?

¢Qué
caracteristicas
tuvo el lenguaje
audiovisual de
Cuarto Poder en la
segunda vuelta
electoral Pert
20217

tematica que tuvo
Cuarto Poder en la
segunda vuelta
electoral Per1 2021

Analizar las
caracteristicas del
lenguaje audiovisual
gue tuvo Cuarto
Poder en la segunda
vuelta electoral PerG
2021

Exageracion de la realidad

Realidad entretenida

Lenguaje Audiovisual

Lenguaje de cine

Iméagenes

iconicidad

Unidades de Tiempo y Espacio

Lenguaje auditivo verbal

Lenguaje
radiofénico Lenguaje auditivo no verbal
Reportaje
Le_ngyaje Entrevista
periodistico

Noticia




TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: SOTO QUIROZ, ROGER IVAN
Titulo y/o Grado: Doctor

Ph. D () Doctor (X) Magister () Licenciado () | Otros. () Especifique

Universidad que labora: Universidad César Vallejo
Fecha: 29 de mayo 2022

TITULO DE LA INVESTIGACION
Analisis del discurso televisivo de Cuarto Poder en la segunda vueltade
las Elecciones Generales, Pert 2021
Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de

las preguntas marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhorto en la
correccién de los items indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de

mejorar la coherencia de las preguntas sobre la tematica

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO | OBSERVACIONES

1 ¢La matriz de consistencia tiene relacion con el | X
titulo de la investigacion?

2 ¢En la matriz de consistencia se mencionan la X
categoria y criterios de investigacion?

3 ¢La guia técnica de observacion, facilitara el logro X
de los objetivos de la investigacion?

4 ¢La guiatécnica de observacion se relacionaconla | X
categoria y criterios de estudio?

5 ¢El orden de los criterios tienen sentido coherente? | X
¢Cada uno de los apartados de la guia técnica de | X

6 observacion, se relacionan con cada uno de los
elementos de la categoria y criterios?

7 ¢El disefio de la ficha de observacion facilitaré el | X
andlisis y procesamiento de la informacion?

8 ¢De la guia técnica de observacion, se obtendra | X
informacion objetiva?

9 ¢La guia técnica de observacion abarca todo el | X
problema de estudio?
¢La guia técnica de observacion es clara, precisa,y | X

10 sencilla que permitird obtener la informacion
requerida?

10
TOTAL

SUGERENCIAS: Ninguna

/

Roger Ivan, Soto Quiroz
Nombres y apellidos:



TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: MATOS CHURA, RUBEN JAVIER
Titulo y/o Grado: Magister

Ph. D () Doctor () Magister (x) | Licenciado () | Otros. () Especifique

Universidad que labora: Universidad Tecnologica del Peru
Fecha: 4 de junio de 2022
TITULO DE LA INVESTIGACION
Analisis del discurso televisivo de Cuarto Poder en la segunda vueltade

las Elecciones Generales, Perti 2021
Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de

las preguntas marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhorto en la
correccién de los items indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de

mejorar la coherencia de las preguntas sobre la tematica

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS SI | NO | OBSERVACIONES
1 ¢La matriz de consistencia tiene relacién con el titulo | x
de la investigacion?
2 ¢En la matriz de consistencia se mencionan la X
categoria y criterios de investigacion?
3 ¢La ficha de observacion, facilitara el logro de los | x
objetivos de la investigacion?
4 ¢La ficha de observacion se relaciona con la X
categoria y criterios de estudio?
5 ¢ El orden de los criterios tienen sentido coherente? | x

¢Cada uno de los apartados de la ficha de | x
6 observacién, se relacionan con cada uno de los
elementos de la categoria y criterios?

7 ¢El disefio de la ficha de observacion facilitara el | x
analisis y procesamiento de la informacion?

8 ¢De la ficha de observacion, se obtendra X
informacion objetiva?

9 ¢La ficha de observacion abarca todo el problema | x
de estudio?

¢Laficha de observacion es clara, precisa, y sencilla | x
10 gue permitird obtener la informacién requerida?

10
TOTAL

SUGERENCIAS: Ninguna "

Rubén Javier, Matos Chura
Nombres y apellidos



TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: CAVAGNERI MONAGO, ERNESTO
Titulo y/o Grado: Magister

Ph. D () Doctor () Magister (X) | Licenciado () | Otros. () Especifique

Universidad que labora: César Vallejo
Fecha: 5 de junio de 2022
TITULO DE LA INVESTIGACION
Analisis del discurso televisivo de Cuarto Poder en la segunda vueltade

las Elecciones Generales, Pera 2021
Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de

las preguntas marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhorto en la
correccién de los items indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de

mejorar la coherencia de las preguntas sobre la tematica

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS SI | NO | OBSERVACIONES
1 ¢Lamatriz de consistencia tiene relacion con el titulo | x
de la investigacion?
2 ¢En la matriz de consistencia se mencionan la X
categoria y criterios de investigacion?
3 ¢La ficha de observacion, facilitara el logro de los | x
objetivos de la investigacion?
4 ¢La ficha de observacion se relaciona con la X
categoria y criterios de estudio?
5 ¢El orden de los criterios tienen sentido coherente? | x

¢Cada uno de los apartados de la ficha de | x
6 observacion, se relacionan con cada uno de los
elementos de la categoria y criterios?

7 ¢El disefio de la ficha de observacion facilitara el | x
analisis y procesamiento de la informacion?
8 ¢De la ficha de observacion, se obtendra X
informacion objetiva?
9 ¢La ficha de observacion abarca todo el problema | x
de estudio?
¢Laficha de observacion es clara, precisa, y sencilla | x
10 que permitira obtener la informacion requerida?
10
TOTAL

SUGERENCIAS: Ninguna

Ernesto, Cavagneri Monago
Nombres y apellidos
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GUIA TECNICA DE OBSERVACION PROGRAMA CUARTO PODER FECHA: 02/05/2021

CONDUCTOR: Méavila Huertas

PRODUCTOR: Carlos Mauriola

SEGMENTO: Cerrén, uno de los pesos que carga Pedro Castillo

Periodistas: Daniel Yovera, Marlene Chuquimango y Edwards Rivas Edicion: César Hurtado Camara: Roberto Mufioz

TIPO: Reportaje TIEMPO:19°79” URL: https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y



https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y

CATEGORIA

SUB
CATEGORIAS

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

Sl

NO

OBSERVACION

DISCURSO
TELEVISIVO

TEMATICA

INTENCION

Presentan sucesos totalmente
reales.

La informacién entregada es sobre un
hecho real. Muestra hospitales y colegios
en construccion que estan en total
abandono. Los hechos ocurrieron cuando
Wiladimir Cerron, fundador de Peru Libre,
era gobernador del GORE Junin (2011-
2014). Ademas, se denuncia supuestos
actos de corrupcion.

Partes del hecho.

La conductora, primero presenta el
reportaje, luego habla un poco de que trata
el reportaje y luego pide que lo lancen

Dramatizacion del hecho

Los hechos del reportaje son narrados
fluidamente y en forma natural.

CONTENIDO

informativo

La informacién cubre todos los puntos, que
habian ofrecido en los avances del
programa

Persuasivo

Persuade subliminalmente que, en un
probable gobierno de Pedro Castillo, las
cosas en el pais empeoraran.

Drama

Muestran hospitales en construccioén con
fierros oxidados y colegios a medio
construir en medio de agua empozada por
las lluvias.

Imparcialidad

Muestra sesgos y es tendencioso. No
mantiene equilibrio, no muestra todas las
caras del reportaje y todas las voces.

EXPRESION

Partes de la realidad.

El reportaje muestra parte de lo ocurrido y
las imagenes la confirman.

Exageracion de la realidad

Magnifica los hechos y hace proyecciones
sobre un probable escenario politico




Realidad entretenida

El reportaje puede ser visto en los
smartphones a través del aplicativo
América GO

LENGUAJE
AUDIOVISUAL

Lenguaje de cine

Muestran las falencias de Peru Libre al

Imagenes frente de un gobierno regional, dejando
entrever un fracaso de gestion
El grado de iconicidad es muy alto, las
Iconicidad imagenes muestran un fuerte

acercamiento a la realidad.

Unidades de Tiempo y
Espacio

Tiene una narrativa amplia. En las escenas
utiliza el plano general, plano americano y
plano medio. Y de acuerdo al angulo los
empleados son normal y nadir.

Lenguaje radiofénico

Lenguaje auditivo verbal

Usa frases de sencillo entendimiento,
emplea recursos orales para mantener
atenta a la teleaudiencia y musica para
enriquecer el contenido presentado.

Lenguaje auditivo no verbal

No registra

Lenguaje periodistico

Reportaje

Son historias que se abordan en
profundidad y detalladamente, citando a
personajes, ofrecen pequefias entrevistas,
datos y sacan algunas conclusiones

Entrevista

No registra

Noticia / enlace

No registra
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KEIKO FUJIMORI

CANDIDATA PRESIDENCIAL POR FUERZA POPULAR

GUIA TECNICA DE OBSERVACION PROGRAMA CUARTO PODER

FECHA: 02/05/2021

CONDUCTORA: Méavila Huertas

PRODUCTOR: Carlos Mauriola

SEGMENTO: Entrevista a Keiko Fujimori

Entrevistadora: Mavila Huertas.

TIPO: Entrevista TIEMPO:21°09” URL: https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y



https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y

CATEGORIA

SUB CATEGORIAS

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

Sl

NO

OBSERVACION

DISCURSO
TELEVISIVO

TEMATICA

INTENCION

Hechos reales

La entrevista gira sobre el primer
debate presidencial ocurrido en
Chota, realizado el 1 de mayo. Keiko
Fujimori se queja Peru Libre y Pedro
Castillo por los problemas que tuvo
gue afrontar para llegar al debate.
Expuso sus propuestas de campafia
entre ellas, 40% del canon minero
directo para poblacion y duplicar
Pension 65.

Partes del hecho

La entrevistadora, primero presenta
a la candidata, le agradece la
presencia y empieza a preguntar.

Dramatizacion del Hecho

No te corras, Pedro, no te corras.
Ante la supuesta negativa de asistir
a otros debates programados

CONTENIDO

Informativo

Lo gobiernos regionales solo
ejecutan el 60% del canon, por eso
el 40% debe ir para que las familias
tengan ayuda por la pandemia

Persuasivo

Durante gran parte de la entrevista
se muestran banner con las
propuestas de Keiko Fujimori 40%
de canon directo para el poblador y
duplicar el pago de Pension 65.

Drama

Keiko, sefiala que no se trata de ella

sino de salvar la democracia, salvar
al pais del comunismo.

Imparcialidad

La periodista se muestra incisiva,
pero complaciente. Hace el papel de

notario pasivo que se contenta con
la respuesta de la entrevistada




EXPRESION

Partes de la realidad

Keiko anuncia que los partidos
Victoria Nacional, APP y PPC han
emitido comunicado respaldando su
candidatura y les agradece.

Exageracion de la realidad

Keiko manifiesta, que cuando subi6
al estrado en Chota, recién se enteré
de la metodologia del debate.

Realidad entretenida

La entrevista puede ser visto en los
smartphones a través del aplicativo
América GO

LENGUAJE
AUDIOVISUAL

Lenguaje de cine

La imagen de Keiko Fujimori fue

Imagenes muy bien expuesta en vivo y a nivel
nacional.
El grado de iconicidad es muy alto.
Iconicidad Revelan que candidata esta muy

concentrada en su campafa

Unidades de tiempo y
espacio

Es una entrevista amplia. En las
escenas utiliza el plano general y
primerisimo primer plano. Y angulo
empleado es el normal.

Lenguaje
radiofénico

Lenguaje auditivo verbal

Usa frases sencillas, coloquiales, de
facil entendimiento, que mantiene
atenta a la teleaudiencia y musica
de fondo para la entrevista.

Lenguaje auditivo no verbal

Durante la entrevista Mavila Huerta
tiene un lapicero en su mano
derecha que simula escribir.

Lenguaje
periodistico

Amplia y se le dio tiempo para que la

Entrevista )
candidata pueda explayarse.
Revelan dltima encuesta de IPSOS
Notici Pedro Castillo 43% y Keiko 34%
oticias

Castillo baja y Keiko sube 3% en las
preferencias

Reportajes

No registra
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GUIA TECNICA DE OBSERVACION PROGRAMA CUARTO PODER

FECHA: 09/05/2021

CONDUCTOR: Méavila Huertas

PRODUCTOR: Carlos Mauriola

SEGMENTO: Los endoses politicos de la semana

Periodista: Carlos Hidalgo, Midward Velando y Elmer Valdiviezo

TIPO: Reportaje TIEMPO:19°79” URL: https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y



https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y

CATEGORIA

SUB
CATEGORIAS

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

Sl

NO

OBSERVACION

DISCURSO
TELEVISIVO

TEMATICA

INTENCION

Presentan sucesos totalmente
reales.

El reportaje gira sobre los apoyos politicos
gue recibieron los candidatos. Pedro
Castillo recibié el respaldo de Juntos por el
Peru (Veronika Mendoza), por su parte
Keiko Fujimori recibi6 el respaldo de APP
(César Acufia), PPC (Beingolea),
Renovacion Popular (Rafael Lopez) y
Hernando de Soto

Partes del hecho.

Se muestran imagenes de lideres politicos
respaldando a candidatos

Dramatizacion del hecho

Aungue no hay mucha lealtad partidaria,
resaltan que Keiko reciba méas adhesiones
gue Castillo

CONTENIDO

informativo

La informacién cubre todos los puntos, que
habian ofrecido en los avances del
programa.

Persuasivo

Anuncian para mas adelante, que daran a
conocer la Ultima encuesta realizada por
IEP para La Republica.

Drama

Los partidos politicos que ofrecen respaldo
a Keiko Fujimori lo hacen con la camiseta
de futbol de Perd.

Imparcialidad

Amplia cobertura a Keiko mientras que, a
Pedro Castillo, no le dan en mismo tiempo
de difusion. No son equitativos.

EXPRESION

Partes de la realidad.

Muestran a lideres politicos de otros
partidos en actos publicos respaldando, las
candidaturas.

Exageracion de la realidad

Resaltan que Keiko Fujimori, podria recibir
mas adhesiones que las recibidas, que la
haria mas fuerte.




Realidad entretenida

La entrevista es visto en los smartphones a
través del aplicativo América GO

LENGUAJE
AUDIOVISUAL

Lenguaje de cine

Muestran en mitines como los candidatos
reciben apoyo politico de otros, inclusive

Imagenes . ~
g como el caso de César Acufia, adelanta
gue hara campafia a favor de Keiko.
El grado de iconicidad es muy alto, las
Iconicidad imagenes muestran un fuerte

acercamiento a la realidad

Unidades de Tiempo y
Espacio

Tiene una narrativa amplia. En las escenas
utiliza el plano general, plano americano y
plano medio. Y de acuerdo al angulo los
empleados son normal y contrapicado

Lenguaje radiofénico

Lenguaje auditivo verbal

Usa frases de sencillo entendimiento,
emplea recursos orales para mantener
atenta a la teleaudiencia y musica para
enriquecer el contenido presentado.

Lenguaje auditivo no verbal

No registra

Lenguaje periodistico

Las historias se abordan a fondo y se
recogen opiniones personajes como Paula
Mufioz (politéloga), César Acuia (APP),

Reportaje Sergio Tejada vocero de Juntos por el
Peru y Betsy Chavez virtual congresista de
Peru Libre.
Noticia No registra
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GUIA TECNICA DE OBSERVACION PROGRAMA CUARTO PODER FECHA: 09/05/2021

CONDUCTOR: Méavila Huertas

PRODUCTOR: Carlos Mauriola

SEGMENTO: Indultos e indultos en campafia

Periodistas: Anuska Buenaluque y Carlos Correa

TIPO: Reportaje TIEMPO:16°25” URL: https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y



https://www.youtube.com/watch?v=z6s8XDP239Y

CATEGORIA

SUB
CATEGORIAS

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

Sl

NO

OBSERVACION

TEMATICA

INTENCION

Presentan sucesos totalmente
reales.

EL reportaje trata de las promesas
electorales de los candidatos de dar

indultos, Keiko Fujimori a su padre y Pedro
Castillo a Antauro Humala.

Partes del hecho.

Los candidatos son captados dando a
conocer de daran el indulto en caso de
llegar a la presidencia.

Dramatizacion del hecho

Keiko afirma que indultara a su padre,
aunque la critiquen, sefiala que su padre
ya sufrio mucho estando encarcelado. Por
su parte Pedro Castillo, adelanta que
indultara Antauro Humala, en base a una
prerrogativa presidencial.

CONTENIDO

informativo

La informacién excede lo ofrecido en los
avances del programa. Se ve actividades
proselitistas de Keiko.

Persuasivo

La exposicion reiterada de Keiko y el
encarcelamiento de su padre, tratan de
sensibilizar a la poblacion, luego de estar
en contra del indulto gestionado por Kenyi.

Drama

Keiko victimiza a su padre y afirma que
seguira luchando por su libertad

Imparcialidad

A la propuesta de Pedro Castillo le dan 35”
y a Keiko gran parte de la secuencia,

incluyendo que aprovechan para pasar
caravanas de sus mitines.

EXPRESION

Partes de la realidad.

Opiniones de especialistas en derecho
penal abordan la propuesta de indultar a
Alberto Fujimori y Antauro Humala

Exageracion de la realidad

Resaltan que Fujimori podria recibir indulto
humanitario, debido a su avanzada edad y
graves dolencias de salud.




Realidad entretenida

La entrevista es visto en los smartphones a
través del aplicativo América GO

LENGUAJE
AUDIOVISUAL

Lenguaje de cine

Muestran que, antes, Fujimori fue
indultado, pero lo anularon y volvié a la

Imagenes . .
9 carcel. Antauro Humala tendria exceso de
carceleria.
El grado de iconicidad es muy alto, las
Iconicidad imagenes muestran un fuerte

acercamiento a la realidad

Unidades de Tiempo y
Espacio

Tiene una narrativa amplia. En las escenas
utiliza el plano general, plano americano y
plano medio. Y de acuerdo al angulo los
empleados son normal y contrapicado

Lenguaje radiofénico

Lenguaje auditivo verbal

Emplea recursos orales sencillos junto a
imagenes para mejor entendimiento y
mantener atenta a la teleaudiencia.
ademas de musica de fondo para
enriguecer el contenido presentado.

Lenguaje auditivo no verbal

No registra

Lenguaje periodistico

La historia se apoya en imagenes de
archivo y se recogen opiniones de lvan

Reportaje Meini profesor de Derecho Penal de la
PUCP, César Azabache (penalista) y
Ronald Gamarra (exprocurador)
Entrevista No registra
Revelan dltima encuesta elaborada por
Noticia IEP para La Republica Pedro Castillo

36.2% y Fujimori 30%. Castillo baja y
Keiko sube
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GUIA TECNICA DE OBSERVACION PROGRAMA CUARTO PODER

FECHA: 16/05/2021

CONDUCTORES: Federico Salazar y Mavila Huertas

PRODUCTOR: Carlos Mauriola

SEGMENTO: VOTO 2021: LA SEMANA DE CASTILLO

Periodistas: Carlos Hidalgo, Alfonso Ego Aguirre y Elmer Valdiviezo

TIPO: Reportaje TIEMPO:13°36” URL.: https://www.youtube.com/watch?v=rZEOrS5Pnxg



https://www.youtube.com/watch?v=rZEOrS5Pnxg

CATEGORIA

SUB
CATEGORIAS

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

Sl

NO

OBSERVACION

TEMATICA

INTENCION

Presentan sucesos totalmente
reales.

Trata de las visitas proselitistas de Pedro
Castillo a barrios populosos y
conglomerados comerciales de Lima.

Partes del hecho.

El candidato es captado prometiendo
cosas soluciones y pronto presentara su
Plan de Gobierno 200

Dramatizacion del hecho

Afirma que con técnicos va reconstruir el
pais y atendera las demandas sociales.

CONTENIDO

informativo

Se ve actividades proselitistas de Castillo,
pero muestran como desde las ventanas
vecinos lo rechazan

Persuasivo

Quiere atraer mas votantes y su
desempefio muestra que se aleja del
ideario de Peru Libre

Drama

Pide que los jévenes de envien propuestas
o planes de gobierno

Imparcialidad

Muestra constantemente las
contradicciones al interior de del Per libre
entre Castillo, Cerron, Bermejo, Burneo,
Pari y Dina Boluarte

EXPRESION

Partes de la realidad.

Reservista de Antauro Humala que
acompafian a Castillo, son presentados
como parte de un futuro gobierno

Exageracion de la realidad

La preferencia de Castillo es similar a voto
anti fujimorista, no creen que lo sostendra
hasta el final.

Realidad entretenida

La campaiia de Castillo es vista en los
smartphones a través del aplicativo
América GO y redes sociales.




Muestran mitines accidentados,
Imagenes X improvisacion en los discursos y cada
nuevo rostro en la campafa de P.L.

El grado de iconicidad es muy alto, las

. . Iconicidad X imagenes muestran un fuerte
Lenguaje de cine ace?camiento a la realidad
Tiene una narrativa amplia. En las escenas
Unidades de Tiempo y utiliza el plano general, plano americano y
Espacio X plano medio. Y de acuerdo al angulo los

empleados son normal y contrapicado

Emplea recursos orales sencillos junto a
X imagenes para mejor entendimiento y
LENGUAJE Lenguaje auditivo verbal mantener atenta a la teleaudiencia.

AUDIOVISUAL Lenguaje radiofénico ademas de musica de fondo para
enriquecer el contenido presentado.

Lenguaje auditivo no verbal x | Noregistra

La historia se apoya en imagenes de
Reportaje archivo y se recogen opiniones de Dina
X Boluarte, Manuel Ato, Miguel del Castillo.

. C Entrevista Juan Pari, encabeza equipo econémico
Lenguaje periodistico v X quip

Revelan dltima encuesta del 14 de mayo
X elaborada por IPSOS para El Comercio
Pedro Castillo 40%% y Fujimori 37%, las
diferencias se estrechan

Noticia
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FICHA TECNICA DE OBSERVACION PROGRAMA CUARTO PODER

FECHA: 16/05/2021

CONDUCTORES: Federico Salazar y Mavila Huertas

PRODUCTOR: Carlos Mauriola

SEGMENTO: VOTO 2021: LA SEMANA DE KEIKO FUJIMORI

Periodistas: Anuska Buenalugue, Peter Roméan y Carlos Correa

TIPO: Reportaje TIEMPO:13°36” URL.: https://www.youtube.com/watch?v=rZEOrS5Pnxg



https://www.youtube.com/watch?v=rZEOrS5Pnxg

CATEGORIA

SUB
CATEGORIAS

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

Sl

NO

OBSERVACION

TEMATICA

INTENCION

Presentan sucesos totalmente
reales.

Trata de las visitas proselitistas de Keiko
Fujimori a distritos de Lima y al interior del
pais. Visita Chimbote y Huaraz, pero sus
mitines fueron suspendidos por falta de
garantias.

Partes del hecho.

Realiza mitin en la puerta del penal de
Chorrillos, donde estuvo presa. Reta a
Pedro Castillo para que se presente.

Dramatizacion del hecho

Afirma que Pedro Castillo se corre del
debate, pese a que lo propuso. Kenji
Fujimori alin convaleciente de Covid se
redne en publico con Keiko.

CONTENIDO

informativo

El esposo de Keiko Fujimori, Mark Vito es
involucrado en proceso penal, por
supuestamente haber recibido aportes
ilegales para las campafas 2011y 2016

Persuasivo

Recibe apoyo publico del PPC, en la
persona de Alberto Beingolea. Repite el
mismo discurso a sus seguidores.

Drama

Pedro Castillo va a expropiar empresas, no
cree la propiedad privada. Es un riesgo.

Imparcialidad

Muestran declaraciones tildando a Castillo
como miségino, maltratador de la mujer

EXPRESION

Partes de la realidad.

Se construye un estrado en la puerta del
penal de Chorrillos para llevar a cabo un
nuevo debate entre candidatos, que no se
realiz6 por ausencia de Castillo, estaba en
el distrito de La Victoria.

Exageracion de la realidad

Le lanza una piedra al estrado. Afirma que
no esta sola, ahora sus hermanos la
acompafian en campana




Realidad entretenida

La campaiia de Keiko es vista en los
smartphones a través del aplicativo
América GO y redes sociales.

LENGUAJE
AUDIOVISUAL

Lenguaje de cine

Muestran mitines muy bien organizados,

Imagenes bastante exposicion a los medios, muchas
fotos, poco contenido.
El grado de iconicidad es muy alto, las
Iconicidad imagenes muestran un fuerte

acercamiento a la realidad

Unidades de Tiempo y
Espacio

Tiene una narrativa amplia. En las escenas
utiliza el plano general, plano americano y
plano medio. Y de acuerdo al angulo los
empleados son normal y contrapicado

Lenguaje radiofénico

Lenguaje auditivo verbal

Emplea recursos orales sencillos junto a
imagenes para mejor entendimiento y
mantener atenta a la teleaudiencia.

ademas de musica de fondo para
enriquecer el contenido presentado.

Lenguaje auditivo no verbal

No registra

Lenguaje periodistico

La historia se apoya en tomas actuales y
recurre a imagenes de archivo y se

Reportaje : g P
menciona opiniones de Keniji Fujimori y
Dina Boluarte, pero no la muestran.
Entrevista No registra
Omar Castro, gerente general de la CPI,
revela la Ultima encuesta del 14 de mayo
Noticia elaborada para La Republica Pedro

Castillo 34.4% y Fujimori 32.6%, las
diferencias se estrechan
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FICHA TECNICA DE OBSERVACION PROGRAMA CUARTO PODER

FECHA: 06/06/2021

CONDUCTORES: Méavila Huertas y Mario Ghibellini

PRODUCTOR: Carlos Mauriola

SEGMENTO: DIA DE LAS ELECCIONES

Periodistas: Mavila Huertas, Angelica Valdez, Estefany Medina, Mario Ghibellini, Enrique Castillo

TIPO: Reportaje TIEMPO:13°36” URL.: https://www.youtube.com/watch?v=Bao4ldgWnms

CATEGORIA

SUB
CATEGORIAS

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

Sl

NO

OBSERVACION

TEMATICA

INTENCION

Presentan sucesos totalmente
reales.

Pasajes como transcurren las elecciones,
la previa del flash electoral.
Acontecimientos tras conocerse los
resultados preliminares

Partes del hecho.

Simpatizantes de ambas agrupaciones se
aglomeran en los locales principales de
sus partidos a espera de resultados.

Dramatizacion del hecho

Tras recibir los primeros resultados que le
son favorables, Keiko se siente ganadora y
afirma que es el momento de tener
puentes y generar espacios de dialogos.

CONTENIDO

informativo

Resultado Flash electoral de IPSOS a
BOCA DE URNA a NIVEL NACIONAL
Keiko Fujimori 50.3% y Pedro Castillo
49.7%

Persuasivo

Analistas invocan que sea cual fuese el
resultado, estos se deben respetar. Piden
gue de ambos sectores de la sociedad civil
sean de izquierda y derecha se imponga a
la sensatez y a la cordura. Si gana Castillo,
tienen que tender puentes porque estamos
en crisis sanitaria y politica.



https://www.youtube.com/watch?v=Bao4IdqWnms

Drama

Los resultados oficiales van a demorar
mas de lo esperado, puede durar mas de
tres semanas. Hubo un voto oculto a favor

de Castillo en Lima que las encuestadoras
no vieron.

Imparcialidad

Son invitados al set como panelistas
Cayetana Aljovin, Gonzalo Carranza, Juan
Carlos Tafur y Jaime de Althaus, quienes
opinan que Keiko gano un partido que
tenia perdido y se dio vuelta en el dltimo
tramo; hay un voto escondido a favor de
Keiko; el antivoto para Keiko disminuyé;
Esperan que se confirme la victoria.
Reconocen el voto duro castillista. Electos
congresistas Patricia Juarez y Jorge
Montoya tienen la certeza que Keiko gané
y esperan el voto extranjero para
confirmarlo.

EXPRESION

Partes de la realidad.

Tras conocerse el flash electoral se
muestran imagenes de local de campafia
de Keiko en Surco es fiesta, mientras que
en el local de campafa de Castillo en
Tacabamba, incertidumbre

Exageracion de la realidad

Partidarios salen a las calles y se
amanecen sin respetar el toque de queda,
a espera de los resultados.

Realidad entretenida

Los movimientos y reacciones tanto de
Keiko como de Castillo son vistos también,

en los smartphones a través del aplicativo
América GO y redes sociales

LENGUAJE
AUDIOVISUAL

Lenguaje de cine

Imagenes

Castillo agradece el voto al electorado por
su respaldo y llama a la calma a sus
partidarios. Por su parte Keiko hace lo
mismo e insta a todos a esperar los
resultados oficiales. Simpatizantes se




ambos partidos protagonizan
enfrentamientos en las calles.

Iconicidad

El grado de iconicidad es muy alto, las
imagenes muestran un fuerte
acercamiento a la realidad. Transmisiones
en vivo desde el lugar de los
acontecimientos.

Unidades de Tiempo y
Espacio

Excelente cobertura del proceso electoral.
Se destaca las actividades de Fuerza
Popular. En las escenas utiliza el plano
general, plano americano y plano medio. Y
de acuerdo al &ngulo los empleados son
normal y contrapicado

Lenguaje radiofonico

Lenguaje auditivo verbal

Emplea recursos orales sencillos junto a
imagenes para mejor entendimiento y
mantener atenta a la teleaudiencia.

ademas de musica de fondo para
enriguecer el contenido presentado.

Lenguaje auditivo no verbal

No registra

Lenguaje periodistico

Reportaje

Ciudadanos en las calles manifiestan sus
impresiones sobre las elecciones.

Entrevista

Empresario Rogue Benavides sefiala que,
aunque Keiko haya ganado por la minima
diferencia, debemos quedar en claro que la
poblacién quiere cambios. Esta votacién
significa que el mundo andino esté en
contra de Lima y el gobierno central. Se
deben reducir las brechas existentes.

Noticia

Resultado Flash electoral de IPSOS
CONTEO RAPIDO a NIVEL NACIONAL
Pedro Castillo 50.2% y Keiko Fujimori
49.8%
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