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RESUMEN

La presente investigacion estudia la relacion entre la cobertura periodistica de
noticias policiales con la audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPeru, que se
emite de lunes a domingo en la cadena de television publica del pais. El objetivo
principal fue determinar como se relaciona la cobertura periodistica de noticias
policiales con la audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022. Para ello,
a nivel metodolégico se aplico el enfoque cuantitativo, de tipo basico correlacional
y disefio no experimental. El instrumento para la recoleccion de datos fue el
cuestionario, el mismo que se aplico a 381 televidentes del noticiero Edicion Noche,
quienes respondieron a 23 preguntas. Como resultado, el analisis del coeficiente
de Spearman obtuvo un valor de correlacion Rho= 0.065 y un valor de significancia
de p=0.209, concluyendo que no existe una relacion entre la cobertura periodistica

de noticias policiales y la audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.

Palabras clave: Cobertura periodistica, noticias policiales, audiencia, noticiero,

informacion.
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ABSTRACT

This research studies the relationship between the journalistic coverage of police
news with the audience of the TVPeru Night Edition newscast, which is broadcast
from Monday to Sunday on the country's public television network. The main
objective was to determine how the journalistic coverage of police news is related
to the audience of the program TVPeru Nigth Edition, 2022. To do this, at the
methodological level, it was applied the quantitative approach of basic correlational
type and non-experimental design. The instrument for data collection was the
guestionnaire, the same that was applied to 381 viewers of the program Nigth
Edition, who answered 23 questions. As a result, the analysis of the Spearman
coefficient obtained a connection value of Rho= 0.065 and a significance value of
p=0.209, concluding that there is no relationship between the journalistic coverage

of police news and the audience of TVPeru Night Edition, 2022.

Keywords: Journalistic coverage, police news, audience, news, data.
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l. INTRODUCCION

La cobertura periodistica, en cualquier parte del mundo, es el rol que ejercen los
medios de comunicacion para informar a las personas sobre hechos actuales, de

coyuntura o de interés social. A estos hechos se les llama noticias.

Los periodistas que realizan la cobertura de un suceso, deben buscar, investigar,
encontrar y finalmente transmitir la noticia de manera objetiva, con un lenguaje

claro, conciso y comprensible para las personas.

Los medios juegan un papel importante en la coyuntura actual y las noticias
policiales son parte de nuestra realidad, por lo que tienen la responsabilidad de
transmitir de manera oportuna estos hechos sin caer en el sensacionalismo, sino
mas bien ayudar a formar una cultura de prevencion frente a la inseguridad

ciudadana o a entender las causas de los delitos.

Las noticias policiales son actualmente el insumo periodistico que prioriza la
mayoria de medios, pues atravesamos un contexto social en el que todos los dias

se registran delitos que forman parte de la ola de inseguridad ciudadana.

Sin embargo, en los noticieros que transmite TVPerd, especificamente en el
noticiero Edicidén Noche que se emite de lunes a domingo a las 8:00 p.m. y que
resume las noticias mas relevantes del acontecer nacional, predominan los temas
politicos. Las noticias policiales cuentan con un espacio reducido, no suelen ser la
nota del dia 0 no son usadas para iniciar el noticiero, lo que podria influir en su

audiencia.

Por otro lado, se han detectado problemas respecto a la construccion de noticias
policiales; ademéas de las fuentes de informacion para obtener datos en la brevedad
posible de lo que esta aconteciendo in situ, asi como fuentes que brinden datos
relevantes. Finalmente, se detectan problemas relacionados al recurso humano
profesional técnico, que esté especializado en tematicas policiales, que junto a lo
antes mencionado puede inferir en la audiencia del noticiero Edicibn Noche de
TVPeru.

En consecuencia, esta investigacion plantea como problema general la interrogante

¢En gqué medida la cobertura periodistica de noticias policiales se relaciona con la



audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPera, 2022? Asi como resolver los
siguientes problemas especificos ¢ En qué medida la construccion de las noticias
policiales se relaciona con la audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPerq,
20227 Ademas, ¢ En qué medida las fuentes de informacion en temas policiales se
relacionan con la audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPeru, 20227
Finalmente, ¢En qué medida el recurso humano profesional técnico asignado a
noticias policiales se relaciona con la audiencia del noticiero Edicion Noche de
TVPeru, 20227

Esta investigacion es importante porque contribuye teéricamente a potenciar la
cobertura periodistica de noticias policiales e incrementar los escasos estudios
relacionados a los noticieros. A partir de los nuevos conocimientos hallados, se
promoveran nuevas lineas de investigacibn que permitan profundizar temas
relacionados a este estudio. Asimismo, permitira entender la relevancia de la
construccion de la noticia en temas policiales, asi como de contar con fuentes
confiables que aseguren la veracidad de la informacion y entender la importancia
de contar con un recurso humano destacado. El presente estudio se respaldo en la
agenda de Setting desarrollada por McCombs y Shaw en 1972, asi como en la

teoria de Gatekeeper desarrollada por Kurt Lewin en 1947.

Esta investigacion cuenta con datos puntuales y confiables. Es elaborada con la
finalidad de aportar como antecedente para proximas investigaciones y colaborar a

futuros estudios relacionados al tema y elevar el interés del mismo.

El presente estudio tiene como objetivo principal determinar la relaciéon entre la
cobertura periodistica de noticias policiales con la audiencia del noticiero Edicion
Noche de Tv Perl, 2022. A su vez, los objetivos especificos son determinar la
relacion entre la construccién de las noticias policiales con la audiencia del noticiero
Edicion Noche de Tv Perd, 2022; determinar la relacion entre las fuentes de
informacion en temas policiales con la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv
Peru, 2022; finalmente determinar la relacion entre el recurso humano asignado a
cubrir noticias policiales con la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv Perq,
2022.



De acuerdo a lo expuesto la hipdtesis nula se presenta de la siguiente manera; la
cobertura periodistica de noticias policiales no se relaciona con la audiencia del
noticiero Edicién Noche de TVPerq, 2022. Mientras tanto, la hipotesis alterna es; la
cobertura periodistica de noticias policiales se relaciona con la audiencia del
noticiero Edicion Noche de Tv Peru, 2022. Las hipotesis especificas a su vez son;
la construccién de las noticias policiales se relaciona con la audiencia del noticiero
Edicion Noche de tv Peru, 2022; las fuentes de informacién en temas policiales se
relacionan con la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv Perd, 2022;
finalmente el recurso humano asignado a cubrir noticias policiales se relaciona con

la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv Peru, 2022.



Il. MARCO TEORICO

Se recurrié a investigaciones anteriores para comprender mejor los fenébmenos de

estudio, en este caso cobertura periodistica y audiencia.

Carcavilla y Zugasti (2020) en su estudio tuvieron como objetivo central conocer

cuales son las caracteristicas de la cobertura periodistica de la "Marca Espafa™ en
relacion con las personas. El estudio utilizé la metodologia cuantitativa, a partir del
analisis del contenido de los tres diarios espafioles mas importantes.
Posteriormente se presentaron los resultados estadisticos en graficos y tablas de

frecuencias.

El estudio arroj6 como principales resultados que el 78,8% de las unidades de
andlisis vincularon la marca Espafia con las personas y que el 55,6% de las
publicaciones ofrecieron una perspectiva positiva de la influencia de una noticia

sobre la Marca Espafa.

El estudio concluyé que el vinculo entre la Marca Espafia y las personas segun la
prensa era muy estrecho, pues la mayoria de noticias fueron protagonizadas por
determinadas personas o0 por un grupo de personas. También concluyé que mas
de la mitad de las publicaciones que tuvieron un vinculo con determinadas personas

mostro opiniones positivas 0 neutras acerca de la influencia de la noticia.

Mientras tanto, Alvarez-Monsivéais (2020) analiz6 en su estudio las noticias sobre
candidatas presidenciales que antes fueron primeras damas; Cristina Fernandez
(Argentina), Hillary Clinton (Estados Unidos) y Margarita Zavala (México). El estudio

aplico metodologia cuantitativa y se uso6 el modelo del encuadre noticioso.

Los resultados indicaron que la cobertura periodistica sobre una mujer politica
depende del tiempo en el que se encuentre dentro de ella. Si es desde su funcion
como primera dama, la cobertura se centra en las acciones de dicho cargo, con un
comportamiento que se complemente al caracter frio que transmite un presidente.
En las campafas presidenciales de Clinton y Zavala, fueron consideradas como
contestatarias con un 17% y politicamente fuertes con 15%. La prensa que cubrio
a Clinton, identificé un 9% de rasgos masculinos durante el primer periodo, luego
aumento6 a 32% durante campania electoral, sin embargo, la personalidad femenina

bajé de 43% a 11%. Respecto a los rasgos masculinos de Zavala pas6 de 9% a



46% y redujo rasgos femeninos de 51% a 8% cuando fue candidata. En el caso de
Fernandez, se identificaron rasgos masculinos en una de cada 10 noticias y
femeninos en casi tres de cada 10. Asimismo, se mostré6 que los temas
relacionados a las caracteristicas masculinas aumentaron en los tres casos y los
temas femeninos fueron casi eliminados. El caso mexicano fue el mas relevante,

pues paso de 27% a 68% de temas masculinos.

Una primera conclusion fue que las noticias muestran que existe una
masculinizacién politica de la personalidad de las mujeres, ya que sus rasgos
femeninos no tienen relacion con sus actitudes politicas. Una segunda conclusion,
fue que cuando una de ellas se comporté de manera femenina, la valoracion fue
negativa, demostrando que los medios no consideran que los rasgos asociados a
las mujeres son los ideales para la politica, por o que se ven obligadas a
estratégicamente realizar una campafia donde demuestren que pueden representar

una funcién masculina.

Mayo-Cubero (2019) planteé como objetivo analizar el uso de redes sociales como
fuente informativa en la comunicacién de crisis en Espafa. Este estudio tuvo
enfoque metodoldgico cuantitativo, a través de la técnica de encuesta cuya muestra
fueron 30 directores de diferentes medios.

Los resultados de este estudio demostraron que en situaciones de emergencia
recurren a la prensa digital normalmente el 56.5% y siempre el 39.1%. Otro
resultado fue que los comunicadores eligen las redes como fuente de informacion
a la que acuden siempre (26.1%), a casi siempre (47.8%). Sin embargo, también
indic6 que las redes sociales no oficiales no tienen la misma frecuencia de uso y la

mayoria de encuestados no consultan casi nunca (47.8%).

El estudio logré concluir que los periodistas acuden siempre a la prensa digital para
informarse en la cobertura de situaciones de emergencias para verificar, ampliar y
contrastar informacion. También concluyé que los comunicadores tienen mas

confianza en la Webs oficiales que en las redes sociales.

Por su parte, Repiso & Chaparro-Dominguez (2018) establecieron tres objetivos;
identificar la presencia de universidades espafiolas en la prensa extranjera.

Identificar los paises en los que la universidad espafiola es parte de sus titulares y



analizar la relacion entre la cantidad de notas periodisticas en prensa extranjera y
variables como el tamafio, antigiiedad y la produccién cientifica de la universidad.
Este trabajo utiliz6 metodologia cuantitativa, a través de un analisis estadistico y

analisis multivariante.

El estudio tuvo como resultado que el nimero de notas publicadas en prensa
extranjera tienen una gran relacion con la produccion cientifica de las universidades
espafiolas, demostrando que el conocimiento académico es un elemento
importante para la prensa. Se observa que las universidades privadas tienen
presencia en la prensa extranjera un 11% mientras que los centros publicos
aparecen un 89%. Los paises donde mas veces aparece la universidad espafiola
en la prensa son Estados Unidos con un 39% y México con 25%, seguidos por
Reino Unido con 10%, India con 5%, Chile con 2,5% y Argentina 1,7%.

El estudio concluy6 concretamente que se refleja una dimension importante de la
de la universidad y su presencia en los medios, asi como el alcance de las

universidades espafiolas en la prensa extranjera.

Por otro lado, Condori (2021) planteé como objetivo determinar la repercusion de
la cobertura periodistica de las elecciones generales 2021 en los ciudadanos de un
distrito de Arequipa. La muestra tuvo a 380 ciudadanos electores, aplico

metodologia cuantitativa, con disefio no experimental y de tipo transversal.

El estudio tuvo como resultado principal que la cobertura periodistica sobre las
elecciones generales repercute en la opinidon publica de la muestra encuestada.
Asimismo, con un nivel de significancia de 0.05 tuvo como resultado, que existe
una fuerte relacibn entre cobertura periodistica y la opinion publica de los

ciudadanos.

La investigacion concluyd que los medios informativos, repercuten en la opinion
publica, ya que influyen en las decisiones politicas sobre los candidatos. Una
segunda conclusién fue que las fuentes de informacion también repercuten en la
opinidbn publica, porque sus citas fortalecen la credibilidad e imparcialidad

periodistica.



Proleon (2018) tuvo como objetivo analizar los efectos de la cobertura periodistica
del diario Ojo respecto al viaje del Papa Francisco en Pera. El estudio aplico

metodologia cuantitativa, de tipo basico, con disefio no experimental.

Como principales resultados, se obtuvo que la correlacion de Pearson tuvo un valor
de 0,435 determinando que existe una correlacion positiva moderada de las
variables y que un 38,5% considera que la cobertura periodistica del diario Ojo
influye en la formacion de opinién puablica. De las 91 personas que fueron
encuestadas, 35 sefialaron que la cobertura de Ojo sobre el Papa en Peru incidio
“algunas veces” en la formacién de corrientes de opinion publica, mientras que 25

sefalaron que “casi nunca” pasé.

El estudio tuvo como primera conclusién que la cobertura periodistica del diario Ojo
sobre la visita del Papa Francisco a Per no promueve corrientes de opinion publica
favorables entre la muestra encuestada. Una segunda conclusién, fue que las
propiedades periodisticas de dicho diario sobre la visita del Papa en enero del 2018,
inciden “algunas veces” en la formacion de corrientes de opinién publica de los

vecinos que representaron la muestra de estudio.

Asimismo, Gonzalez-Neira y Quintas-Froufe (2020) plantearon como objetivos,
exponer y analizar cuales fueron los espacios televisivos con mayor namero de
espectadores en los Ultimos quince afos, profundizar en las preferencias televisivas
de los televidentes en un espacio de tiempo determinado y valorar la evolucion de
los formatos mas exitosos. La metodologia del estudio fue cuantitativa, con disefio

no experimental.

El estudio tuvo como resultado que durante los Ultimos quince afios existe una
evolucion de los canales con mayores retransmisiones de éxito en Espafia. Otro
resultado, fue que los espacios favoritos de la audiencia son los informativos, las
series y los programas especiales. También tuvo como resultado que existe una
evolucion en la preferencia de formatos. Las series son el formato con mas éxito
con un 48%, sin embargo, su interés ha ido decreciendo. Las peliculas espafiolas
forman parte de los espacios mas vistos anualmente so6lo en dos ocasiones, por lo
que constituyen solo el 4,4% del total de formatos analizados. Los programas

informativos son los mas vistos en los ultimos afios ocupando el 12% del total



analizado. Los concursos, son un formato que esta entre los programas mas vistos

con un 8.4% de los formatos analizados.

Una primera conclusion, fue que las series fueron el formato que mas éxito tuvo
durante el periodo analizado, seguidas por los programas especiales e informativos.
Otra conclusion, fue que no hay ningun formato que mantenga su hegemonia
durante el periodo estudiado. Finalmente, concluyé que hay programas
retransmitidos con altos indices de audiencia que se mantienen en la parrilla desde

los afios 60.

Fontela-Pedreira et al. (2020) tuvieron cuatro objetivos, el primero; conocer los
diferentes publicos que emplean las redes sociales para recoger informaciones
sobre los debates televisados. Segundo, comparar los temas con mayor interés
entre las audiencias de los medios tradicionales y de las redes sociales. Tercero,
detectar si las personas comentaron y compartieron mensajes del debate
televisado. Cuarto, conocer el nivel de credibilidad que los usuarios cedieron a los
datos que brindaron los candidatos en los debates que fueron televisados. El

estudio empled la metodologia cuantitativa, a través de una encuesta via telefonica.

El estudio tuvo como primer resultado que el 52% de encuestados vieron alguno de
los debates transmitidos por RTVE y el grupo Atresmedia (22 y 23 de abril). Otro
resultado fue que los temas de economia y pensiones son los que mas interés
generaron (16% y 15%) seguido de importancia por paro (12%), asi como politicas
sociales (9%). También tuvo como resultado que un 27,8% obtiene mas informacién

de los debates a través de internet, radio, redes sociales, etc.

Como primera conclusién, sefialaron que respecto al consumo de los debates las
mujeres son mas activas que los hombres, mientras que los jévenes se interesan
mas en informarse de los debates en la red, que en los medios de comunicacion
tradicionales. También sefalaron que los usuarios prefieren Facebook y Twitter
para informarse de los debates televisados. Una segunda conclusion fue que tanto
las audiencias de medios tradicionales como de redes sociales se preocupan mas
por temas econémicos y paros. También concluyeron que se nota diferencias entre
los usuarios con una participacion pasiva y quienes tienen una participacion activa

la que comparten y comentan, es decir, existe una participacion lineal, con poco



feedback. Finalmente, concluyeron que las cifras evidencian que las personas no

confian en los lideres de los partidos, ni en la politica.

Por otro lado, Herrero (2019) se plante6 como objetivo principal elaborar un estudio
sobre la presencia de periddicos deportivos en las redes sociales. El estudio empled
metodologia cuantitativa, con el que se analizaron 4 diarios. Asimismo, se aplicé

una tabla de variables.

Como resultados se obtuvo que estos periddicos tienen mas presencia en
Facebook como en Twitter, las dos redes sociales mas mediéticas. Sin embargo,
también utilizan otras redes como Instagram y YouTube. El periédico deportivo
Marca tiene en Facebook una presencia de 38.34% mientras que en Twitter tiene
el 43.61%. El periodico As tiene en Facebook una presencia de 17.62% y en Twitter
21.56%. Por su parte, el diario Mundo Deportivo tiene el 29% de presencia en
Facebook y en Twitter el 21.78%. El diario Sport tiene el 14.28% de presencia en
Facebook mientras que en Twitter tiene el 13.05%. Asimismo, se obtuvo como
resultado que el nimero de lectores de los diarios no corresponden con la cantidad
de seguidores en redes sociales. Otro resultado, fue que la interactividad no es muy
elevada. En relacion con los 4 periddicos analizados se observé que publican mas
en Twitter que en Facebook y que en este segundo en mencion hay mas reacciones

gue comentarios a sus mensajes compartidos.

La investigacién tuvo como primera conclusion que los diarios estudiados tienen
presencia en redes sociales y tienen actualizados sus perfiles oficiales. Asimismo,
se concluyé que los seguidores en redes sociales no corresponden con su numero
de lectores en periédico. Por ultimo, concluy6 que el nimero de interacciones es

bajo.

Por su parte Gonzalez y Fernandez (2019) tuvieron como objetivo principal el
estudio de la evolucién del consumo de transmisiones en diferido de los canales

espafoles. La investigacion utilizO metodologia cuantitativa.

El estudio arroj6 como resultado que existe una preferencia por las series en
diferido sobre todo las realizadas en Esparia; destacan el estreno de la serie Cuerpo
de Elite con 714.000 espectadores en diferido y La Catedral del mar con 691.000.

Otro resultado fue que el formato mas seguido con esta modalidad es el cine;



destacando la emision de Campeones que alcanzé 606.000 espectadores en
diferido. Un tercer resultado fue que la retransmision de futbol aparece
constantemente entre los cinco espacios mas consumidos de cada mes el 2018
(68%), siguen los especiales de Fin de Ao (11%), los reality (7%) al igual que las
series de ficcidon (7%), mas abajo se encuentran los programas de actualidad (3%)
y los informativos (2%). Sin embargo, los programas deportivos no figuran entre los
cinco mas vistos en diferido de cada mes, sino que lidera la serie espafiola (67%),
seguido de los shows de talentos (17%), cine (10%) y las series internacionales
(6%).

Una primera conclusion del estudio fue que los formatos més exitosos en el
consumo no lineal son los de ficcion, seguido de los shows de talentos y el cine.
Otra conclusion fue que los programas relacionados con la coyuntura han

desaparecido entre los espacios que tenian mayor éxito entre la audiencia.

Mugruza (2021) tuvo como objetivo principal determinar cdmo la técnica social
media listening tiene valor en el estudio de audiencias en Twitter de dos centros

comerciales. La metodologia que se usa es mixta con preponderancia cuantitativa.

El estudio tuvo como resultado que ambos centros comerciales tienen el 41% de
menciones negativas. Sobre el social media listening se resolvidé que en el centro
comercial “A” el tema mas comentado es la inseguridad (46%). Asimismo, los
hombres (62%) realizaron alguna menciéon o comentario, mientras que las mujeres
figuran con el 38%. Respecto al centro comercial “B”, el tema méas usado en los
comentarios fue asalto con 76%. La audiencia que realiza mas comentarios y/o

menciones son hombres, con un 59%, mientras que las mujeres presentan un 41%.

El estudio concluyd que existe interés por parte de agencias y marcas por saber la
opinion de la audiencia en redes sociales. También concluy6 que el social media
listening ofrece estimacion al proporcionar informacion que las marcas desconocen.
Otra conclusion fue que gracias a las menciones se pudo conocer lo que sienten
los usuarios hacia situaciones que experimentaron en estos centros comerciales y
generar una opinién sea positiva 0 negativa, la cual se transmite mediante la red
social a otros publicos. Una tercera conclusion fue que los centros comerciales

pueden conocer a través del social media listening; el porcentaje de hombres y

10



mujeres que realizan una mas conversacion, la ubicacion de este grupo de
personas y también se pueden adquirir datos como el interés de la audiencia,

audiencia potencial, nivel de alcance, entre otros.

Gerbolini (2019) tuvo como objetivo averiguar de qué manera la participacion del
espectador influye en el contenido de la serie web interactiva Si fueras ta (2017).
La metodologia utilizada fue mixta. La cuantitativa se desarroll6 a partir del andlisis
de contenido.

Un primer resultado fue que el 79% de los comentarios se dirigian a la primera actriz
como una persona real. El 17% le hizo preguntas sobre la trama, un 19% le
aconsejo sobre el amor, el 38% le sugiri6 que tenga cuidado con un personaje
especifico, el 14% crearon teorias sobre una relacion con un personaje y el 10% le
sugirié no confiar en nadie. Un segundo resultado indic6é que las transmisiones de
Facebook tuvieron un alto porcentaje de interactividad. El 97% de los comentarios
respondieron que si a al menos a una de las siete categorias planteadas, mientras
que el 3% respondieron negativamente. Un tercer resultado fue que el 19% se
dirigen a la actriz en segunda persona, mientras que un 79% se dirige a ella de ta
a tu en los vivos de Facebook. Un ultimo resultado fue que existe una gran relacion
entre los comentarios de los espectadores y la trama de los capitulos siguientes
(77%).

La investigacion concluyé en que los espectadores tuvieron influencia en la
construccion del primer actor o actriz. Sin embargo, la trama no tuvo cambios por
la influencia de la audiencia. También concluy6 que las herramientas de la narrativa
transmedia a la serie aumentaron la participacion e interactividad de los
televidentes. Una tercera conclusion, fue que las narrativas transmedia son
herramienta eficaz para que los usuarios participen en redes sociales y difundan el
contenido. Finalmente, concluyé que el uso correcto de medios y formatos

transmedia permite conocer la linea que separa la ficcién de la realidad.

A continuacion, diferentes autores contribuyeron a entender la definicion, las

caracteristicas y los componentes de las variables estudiadas.

La cobertura periodistica es la esencia que posee cada medio de comunicacion,

pues brinda veracidad e inmediatez y estos elementos es lo que buscan los
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televidentes en cualquier medio, asi lo define Ponce (2018). Por su parte, Mufioz
(2015) define la cobertura periodistica como la tarea fundamental que los medios
de comunicacion tienen que analizar para priorizar los hechos mas importantes que
la poblacion debe informarse. La noticia es el resultado de la organizacion que

tienen los comunicadores sobre los acontecimientos actuales.

Para Estremadoyro (2004) un hecho se convierte en noticia cuando hay una
cobertura periodistica, pues desde el punto de vista académico, la noticia no es
igual que informacion; pues la noticia es cuando el periodista hace un
descubrimiento y la informacion son los detalles que se desarrolla de acuerdo al

criterio de cada medio.

Martini (2000) sefiala que el periodista debe construir la informacion, una tarea que
incluye interés y curiosidad, etapas de documentacion, blisqueda y verificacion de
fuentes, asi como la seleccion y valorizacion de la noticia y de interpretacion del
suceso. Por su parte Asencios y Marifio (2022) consideran que, en una cobertura
periodistica, el comunicador debe conseguir, analizar, explicar, corroborar y

divulgar la informacion que sea de interés comun de manera veraz.

Obach (1997, citado en Condori, 2021) plantea que la importancia de un suceso, la
excepcionalidad, las consecuencias que podria ocasionar a la poblacién, la
implicancia de personajes conocidos y la proximidad, son elementos que se tienen
que evaluar para decidir qué hecho es suficientemente relevante para que merezca

una cobertura periodistica.

Por otro lado, Castro (2021) plantea que existen dos tipos de coberturas
periodisticas. Las coberturas periodisticas habituales; que son las noticias que
cubren los reporteros durante el dia a dia y las coberturas periodisticas especiales;
gue son las investigaciones que demandan largo tiempo, presentadas en varias

entregas y que no necesariamente responden a la coyuntura.
Para Marin (2017) la cobertura periodistica de una noticia satisface la necesidad de

conocer lo que ocurre en cada momento, lo que esta sucediendo o lo que puede

suceder en un corto espacio de tiempo.
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Los medios de comunicacion cumplen un rol importante para construir una historia
sobre los acontecimientos sociales de cada pais; sin su cobertura los ciudadanos
no podrian informarse de la existencia de conflictos, asi lo sefialan Macassi y
Subauste (2009). Por su parte, Caceres (2011, citado en Gémez-Dominguez et al.
2016) sefala que la cobertura periodistica de un hecho es importante en la
problematizacion o en la omision de los sucesos pues lo que no tiene visibilidad
publica no existe. Por otro lado, Vicente Lefiero y Carlos Marin (1986) afirman que
la importancia de la actividad periodistica es despertar el interés colectivo.

En una adecuada cobertura periodistica debe primar el ideal de la ciudadania, asi
como buscar aportar una contextualizacién que fortalezca la democracia, libertad y
reconocimiento de derechos de toda la sociedad (Mufioz 2015). Mientras tanto
Gonzales (2007) sefiala que la prensa debe estar del lado de la ciudadania e
informar con la mayor amplitud posible de lo que acontece en su entorno. Dice
también que la funcién de los periodistas no solo se basa en registrar un hecho
noticioso, sino también ejercer un periodismo de profundidad y calidad que oriente

a las personas.

Fernandez (2016) plantea que la cobertura reiterada de situaciones traumaticas
como atentados, desastres naturales, accidentes, etc. puede ocasionar estrés y
otros trastornos menores, entre los periodistas. Otra consecuencia de una mala
cobertura es el sensacionalismo, para Herrero (2003, citado en Castro, 2018) el
periodismo sensacionalista se diferencia por los temas que se elige y el tratamiento
periodistico que le den. El periodismo sensacionalista se provee de asuntos propios
a la colectividad y su cotidianeidad, su lenguaje es coloquial y sencillo a diferencia
del periodismo tradicional que tiene un lenguaje frio y sobrio y que ademas se ajusta
a la descripcién de los hechos o a los dichos.

Lefiero y Marin (1986) sefialan que la tergiversacion de los sucesos genera
desconcierto y desconfianza en las personas. Cuando se descubre informacion
falsa o engafo deliberado el dafio es para el medio de comunicacion y para el

periodista.
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Misayauri (2019) sefala que el hecho o acontecimiento, es un elemento importante
para una buena cobertura periodistica, asi como considerar las consecuencias que
origina en las personas. Otro elemento es contar con una fuente veridica, un
lenguaje entendible y la fotografia para tener una mayor percepcion de los hechos.
De acuerdo con Gonzélez (2007) un elemento importante para una buena cobertura
periodistica es la planificacion, el saber qué cubrir y como, tomando en cuenta el
interés de la ciudadania. La cobertura periodistica se convierte en una recopilacion
de hechos, representada por editores y periodistas, para posteriormente

presentarlos a una audiencia.

Por su parte Martini (2000) sefiala que un componente para un eficiente ejercicio
periodistico es la actualizaciébn permanente para ver y entender las tendencias que
atraviesan las sociedades contemporaneas, lo que requiere un trabajo constante
de documentacidon y manejo de fuentes, ademas de la revision en la construccion
de un discurso unilateral. Mientras tanto Lopez (1995) plantea que los temas que
se ofrecen al publico se establecen en funcién de agendas de los reporteros, los

redactores y la agenda general del medio.

Finalmente, Alsina (1989) explica que se debe comprender principalmente que la
noticia no es un hecho, sino la narracion de un hecho. A esto, se suma la veracidad,
un elemento cuestionable en la noticia, pues un hecho noticioso falso no deja de

ser noticia.

Sobre la audiencia, Gonzalez-Neira y Quintas-Froufe (2021) consideran que es
importante entender que detras de la audiencia esta la persona, pues es quien se
convierte en audiencia cuando realiza un consumo de algin contenido de un medio
de comunicacion. Por su parte Orozco (1997) define audiencia como cifras,
segmentos cuantitativos en los que se divide la sociedad respecto a su preferencia
por algun medio. Por parte de los anunciantes, las audiencias son posibles

consumidores de sus productos o servicios.

Levy y Windahl (1985) sefialan que la actividad de la audiencia, se refiere a la
voluntad y seleccién de quienes la conforman hacia el proceso comunicativo. Es
decir, el uso de los medios esta motivado por los fines que los miembros de la

audiencia consideran. Por su parte, Musitu et al. (1987) sefiala que en general, los
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comunicadores no conocen a las personas a los que estan comunicando, es decir

puede ser andnima.

Mientras tanto Quintas-Froufe y Gonzélez-Neira (2015) sefalan que la audiencia
tiene autonomia, pues decide cuando, donde y cdmo consume los contenidos que

ofrecen los medios.

Lépez (2018) menciona tres tipos de audiencia. La primera es denominada
audiencia simple; conformada por especialistas que se encuentran en lugares de
poca concurrencia. Al segundo tipo de publico se le llama audiencia de masas; es
un gran grupo a quienes no se les puede identificar, es desorganizado, tratado
como una masa heterogénea sin una razén que los una. Finalmente, la audiencia
difusa; creada por los cambios en la sociedad e integraciones de diversas fuentes
de cultura. Por su parte, Depaz (2010) la clasifica en audiencia potencial, la cual
esta conforma por toda persona que sea capaz de ver un programa televisivo o
radial; nicho de audiencia, se refiere a una parte de la audiencia potencial que
puede convertirse en audiencia real; audiencia real, son las personas que siguen
un programa; mientras que el indice de audiencia, es el porcentaje de la audiencia
real respecto a la audiencia potencial. Finalmente, cuota de pantallas o share, es el
reparto de las audiencias reales entre todos los canales expresado en porcentajes.

Para Rodriguez-Fernandez et al. (2017, citado en Saavedra-Llamas et al. 2020)
la audiencia es importante para medios y marcas, ya que la interaccién con el
espectador produce posibilidades de programacion tanto televisiva como
publicitaria. Para Huertas (2006) conocer el tamafio de la audiencia y su
composicion, ademas de caracteristicas como el sexo, edad, clase social, entre
otros, es informacion esencial para que el medio de comunicacién evalle el éxito

de sus propuestas.

Rodriguez et al. (2017) sefala que existe un escenario de cambios, donde la
audiencia viene a ser una oportunidad, tanto para marcas como para los medios,
pues la interaccidbn genera posibilidades de una programaciéon publicitaria y

televisiva.
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Para Alsina (1989) el periodista debe evaluar si captara la atencion de la audiencia.
No sélo es importante que el tema sea relevante para el comunicador, sino que

debe ser lo que el publico también considere importante.

Segun Valentina (2014, citado en Reategui, 2018) plantea que un elemento
importante para lograr captar a la audiencia es indagar cuales son los motivos que
hicieron que este publico haga uso de un medio de comunicacion, para asi tener

puntos clave y reforzarlos o hacerlos mas atrayentes.

Mientras tanto, Wicks (2001) sefiala que la audiencia esta conformada por un
extenso, anénimo y heterogéneo grupo de personas y esta es la manera mas
sencilla y rapida de clasificar y segmentarla. Para Abercombrie (2000, citado en
Reategui, 2018) la audiencia esta conformada por grupos de individuos ante un
episodio o fendmeno que se lleva a cabo y que esta audiencia es anénima al

mensaje emitido por el medio de comunicacion.

Esta investigacion se respalda en la agenda de Setting de McCombs y Shaw
desarrollada en el afio 1972, la cual detalla que los elementos prominentes en la
agenda de los medios no solo destacan en la agenda del publico, sino que también
son considerados por las personas como importantes. La teoria, establece que los
medios tienen el poder de fijar la agenda de la audiencia; es decir, se ha
demostrado que el publico si considera los temas que los medios proponen como
importantes y, por lo tanto, la audiencia piensa sobre los asuntos que los medios
de comunicacion les dan importancia, Carazo (2018). En esa linea, también se
sostiene en la teoria de Gatekeeper que fue desarrollada por Kurt Lewin en el afio
1947, la cual establece que el periodista tiene autonomia para elegir la noticia, asi
como rechazar la publicacion de un tema. Esta teoria plantea la hip6tesis que existe
una persona en cada institucibn mediatica que influye y determina qué nos
informamos de nuestro entorno a través de los medios de comunicacion y sobre

gué temas se enfoca la conversacion publica (Domingos, 2021).
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. METODOLOGIA
3.1. Tipo y disefio de investigacién

El estudio utilizé la investigacion basica, ya que se buscé conocer a profundidad
como se relacionan los fendbmenos de estudio, la cobertura periodistica y la
audiencia. La investigacion basica es la busqueda del conocimiento mismo, sin
considerar sus aplicaciones practicas. Es decir, su fin es profundizar los
conocimientos sobre la realidad y se centra en la construccion de generalizaciones
para describir y comprender los fenomenos de estudio (Pimienta y de la Orden,
2017).

A nivel metodoldgico se trabajé con el enfoque cuantitativo, porque recopilé y
analiz6 datos que contribuyan con los objetivos planteados. Hernandez et al. (2014)
sefalan que el enfoque cuantitativo es secuencial y probatorio. Cada etapa precede

a la que sigue, es decir, no se puede saltar pasos y tiene un orden riguroso.

Asimismo, el nivel de investigacion fue de tipo correlacional; pues su finalidad fue
conocer la relacion existente entre dos o mas variables en una muestra o contexto

especifico (Hernandez et al., 2014).

A su vez, el disefio a utilizar fue no experimental. Pues las variables de estudio no
son sometidas a condiciones experimentales, sino que son evaluadas en su

contexto natural sin ninguna alteracioén (Arias y Covinos, 2021).

El estudio tiene un alcance transversal. Para Vega et al. (2021) un estudio
transversal tiene como elemento principal la evaluacién en un momento especifico

y determinado de tiempo.

Asimismo, para la recoleccién de datos se aplicé la técnica del cuestionario a través
del instrumento encuesta para poder experimentar las hipotesis que se planted. La
encuesta juega un rol muy importante. Es utilizada para captar informacion sobre

un determinado grupo o poblacion (Pimienta, 2000).

17



3.2. Variables y operacionalizacion
Definicién conceptual - Variable Cobertura periodistica

Mufioz (2015) define la cobertura periodistica como la tarea fundamental que los
medios de comunicacion tienen que analizar para priorizar los hechos mas
importantes que la poblacion debe informarse. Asimismo, considera que la noticia
es el resultado de la organizacion de los comunicadores sobre los acontecimientos

actuales.
Definicion operacional - Variable Cobertura periodistica

De acuerdo con Gonzalez (2007) para una cobertura periodistica el primer paso es
la planificaciéon, el saber qué cubrir y cdmo, tomando en cuenta el interés de la
ciudadania. La cobertura periodistica se convierte en una recopilacion de hechos,
gue cuenta con fuentes informativas y que es posteriormente representada por los

periodistas, para ser presentados a una audiencia.

De acuerdo a la definicion conceptual, encontramos como primera dimension; la
construccion de la noticia, cuyos indicadores son; el analisis de hechos noticiosos,
la narraciébn de la noticia, testimonios de protagonistas, la informacion de
representantes oficiales, el uso de materiales audiovisuales, el tiempo de cobertura
y la priorizacién de noticia. La segunda dimensién son las fuentes de informacion,
cuyos indicadores son la credibilidad de las fuentes, la base de datos policiales y
los recursos tecnoldgicos. Finalmente, la tercera dimension es el recurso humano,
cuyos indicadores son la preparacion en temas policiales, la experiencia en

coberturas policiales y el uso de nuevas tecnologias

Santos et al. (2022) sefialan que la dimension de una variable es un elemento que
la integra, es el resultado de su andlisis o descomposicién. Mientras que los
indicadores son las caracteristicas de un término, el comportamiento o cualidad que

se puede medir y observar.
Definicion conceptual - Variable Audiencia

Para Quintas-Froufe y Gonzalez-Neira (2021) es importante entender que detras

de la audiencia esta la persona, pues es quien se convierte en audiencia cuando
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realiza un consumo de algun contenido de un medio de comunicacion segun sus

preferencias.

Definicién operacional - Variable Audiencia

Segun Wicks (2001) la audiencia esta compuesta por un extenso, anoénimo y
heterogéneo grupo de personas y esta es la manera mas sencilla y r4pida de

clasificar y segmentarla.

De acuerdo a la definicion conceptual encontramos como primera dimension; al
publico objetivo cuyos indicadores son el impacto de las noticias en la audiencia, la
captacion de publico a través de noticias policiales y el valor social. Como segunda
dimension se encuentra el consumo de contenido, cuyos indicadores son la
preferencia por noticias policiales y la identificacion con hechos policiales. Como
tercera dimension se encuentra la percepcion del mensaje, cuyos indicadores son
el valor periodistico, la influencia en las personas, el tipo de significado que le otorga
a las noticias policiales, la cultura de prevencion y el nivel de aceptacion del
mensaje de noticias policiales.

El presente estudio aplicé la medicion ordinal, con preguntas en la escala de Likert;
el cual es un instrumento con el que se puede recolectar datos luego que el
encuestado indica su acuerdo o desacuerdo a una afirmacion o item; esta escala

se elabora de manera ordenada. Bertram (2008).
3.3. Poblacion, muestra y muestreo

La investigacion tiene como poblacion a los televidentes del noticiero Edicion Noche
de TVPeru, 2022. Santos et al. (2022) sefialan que la poblacion es el conjunto de

sujetos o elementos con cualidades en particular.

Los criterios de inclusion fueron los televidentes hombres y mujeres del noticiero
Edicion Noche de TVPeru mayores de 18 afios, del distrito de Barranco. Para Otzen
y Manterola (2017) los criterios de inclusion son las caracteristicas clinicas,
demograficas y geograficas de los sujetos que forman parte de la poblacion de

estudio.
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Mientras que para los criterios de exclusion se considero a personas que no son
televidentes del noticiero Edicion Noche de TVPeru, a personas menores de edad
y que no residan en Barranco. Otzen y Manterola (2017) sefialan que este tipo de

criterio son las caracteristicas que pueden interferir con los resultados.

Considerando que la poblacion de Barranco es actualmente de 36,465 ciudadanos,
se aplico la férmula de muestra de poblacion finita, con el cual se obtuvo como
resultado 381 encuestas, donde el margen de error fue de 5% y la confiabilidad de
95%. Piedra y Manqueros (2021) sefialan que la muestra es el conjunto de
individuos que forman parte de la poblacién de estudio tras un procedimiento
especifico.

Ademas, se realizd el muestreo probabilistico, aleatorio simple. Para Otzen y
Manterola (2017) este tipo de muestreo, garantiza que todos los elementos que
forman parte de la poblacion tienen la misma oportunidad de ser incluidos en la

muestra.

La unidad de analisis fueron los hombres y mujeres mayores de 18 afios del distrito

de Barranco que ven el noticiero Edicién Noche de TVPeru.
3.4. Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

Se desarroll6 un estudio minucioso el cual obtuvo datos a través del instrumento
cuestionario, el cual servira para medir las variables y dimensiones. El cuestionario
se realizd con preguntas en la escala de Likert para ser respondidas por los
televidentes hombres y mujeres mayores de 18 afios que ven el noticiero Edicién
Noche de TVPerq, 2022. El cuestionario es un conjunto de preguntas, elaborado
cuidadosamente sobre los aspectos que son relevantes para la investigacion.
Garcia (2003).

3.5. Procedimientos

Se recurri6 a fuentes confiables de investigacion, como articulos cientificos, libros,
tesis, nacionales e internacionales. El instrumento fue validado por el juicio de tres
expertos. Se desarrollé un plan piloto del instrumento, el cual consistié en aplicar

20 encuestas a la muestra sefialada, posteriormente se aplico el Coeficiente Alfa

20



de Cronbach, el cual permite medir la fiabilidad de los instrumentos, obteniendo
como resultado 0.87 lo que indica que existe una confiabilidad alta. Celina y Campo
(2005) seialan por debajo del valor 0,7; la consistencia de la escala utilizada es
baja. El alfa de Cronbach es el promedio de las correlaciones entre los items que

forman el instrumento.

De igual manera, se aplico el coeficiente de validacion V De Aiken, obteniendo
como resultado 0.75. Este es un método sencillo, el cual se aplica como un método
l6gico cuando existe opinidn de expertos sobre la validez de un instrumento. El valor
1 es la méaxima magnitud, lo quiere decir que existe un perfecto acuerdo entre los
jueces. Robles (2018). Posteriormente se procedié la aplicacion de la encuesta
cuyos datos obtenidos se plasmaron en graficas de barras y finalmente se

presentaron las conclusiones y recomendaciones.
3.6. Método de analisis de datos

Los datos que se obtuvieron tras la encuesta se procesaron en el programa
Microsoft Excel. Para el analisis de las hipotesis se recurrio al programa SPSS, con
el cual se aplico las tablas cruzadas Rho Spearman para constatar la correlacion
de las variables; cobertura periodistica y audiencia, con sus dimensiones e
indicadores. Para Mondragon (2014) el analisis de Spearman, es un método
estadistico no paramétrico, que examina la fuerza de relacién entre dos variables

cuantitativas.

3.7. Aspectos éticos

Toda la informacion en este trabajo esta debidamente citada, respetando el derecho
de autoria, como también se respetaron las normas APA 7° edicién. La informacion
obtenida tiene como fin, potenciar con contenido policial el noticiero Edicion Noche
de TVPeru, teniendo previamente la autorizacion de dicha institucion. Ademas, esta
investigacion pretende conservar el prestigio de la Universidad César Vallejo, pues

se realiz6 con suma honestidad.
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IV. RESULTADOS

Relacion entre la cobertura periodistica de noticias policiales y su relacién con la
audiencia del noticiero Edicibn Noche de TVPeru, 2022.

Estadistica descriptiva

Tabla 1

Cobertura periodistica de noticias policiales y su relacién con la audiencia del
noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.

_ . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido Acumulado
Bajo 26 6,8 6,8 6,8
Validos Medio 83 21,8 21,8 28,6
Alto 272 71,4 71,4 100,0
Total 381 100,0 100,0 -

Fuente. Elaboracién propia

En la tabla 1 muestra que el 71.39% (272 televidentes) perciben un nivel alto de
cobertura periodistica de noticias policiales en el noticiero Edicion Noche de
TVPeru. Por otro lado, 21.78% (83 televidentes) determinan que existe un nivel

medio y el 6.82% (26 televidentes) sefiala un nivel bajo.

Interpretacion
Por los hallazgos se infiere que el nivel alto destaca con un 71,39%. Esto quiere
decir que 272 televidentes de los 381 encuestados, perciben un nivel alto de
coberturas periodisticas de hechos policiales en el noticiero Edicibn Noche de
TVPeru, 2022.
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Tabla 2

Dimension construccion de la noticia policial y la audiencia del noticiero Edicion
Noche de TVPerq, 2022.

_ _ Porcentaje ~ Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

vélido Acumulado
Bajo 35 9,2 9,2 9,2
Vélidos Medio 162 42,5 42,5 51,7
Alto 184 58,3 48,5 100,0
Total 381 100,0 100,0 -

Fuente. Elaboracién propia

En la tabla 2 se indica que el 48.29% (184 televidentes) perciben un nivel alto en la
construccion de noticias policiales en el noticiero Edicion Noche de Tv Peru. Por
otro lado, el 42.52% (162 televidentes) identificaron un nivel medio y el 9.19% (35

televidentes) perciben un nivel bajo.

Interpretacion

En los hallazgos se obtuvo un nivel alto de 48.29%. Esto quiere decir que los
televidentes consideran que las notas policiales que emite el noticiero Edicion
Noche de TVPer(, son elaboradas bajo una adecuada construccion periodistica, es
decir, los profesionales realizan un andlisis minucioso de los sucesos, cuentan con
testimonios, entrevistas a representantes oficiales, ademas usan material
audiovisual adecuado y también cuentan con una nharracion que capta la atencion

a la audiencia.
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Tabla 3

Dimension de fuentes de informacion de noticias policiales y la audiencia del

noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.

_ _ Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
valido Acumulado
Bajo 39 10,2 10,2 10,2
Validos Medio 194 50,9 50,9 61,2
Alto 148 38,8 38,8 100,1
Total 381 100,0 100,0 -

Fuente. Elaboracién propia

En la tabla 3 se muestra que el 38.85% (148 televidentes) de audiencia percibe que

existe un nivel alto de fuentes de informacion en el noticiero Ediciéon Noche de Tv

Peru, por otro lado, el 50.92% (194 televidentes) identificaron un nivel medio de

fuentes de informacion y el 10.24% (39 televidentes) sefialaron un nivel bajo.

Interpretacion

En los hallazgos se obtuvo un nivel medio 50.92% respecto al uso de fuentes de

informacion en las notas policiales del noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.

Esto quiere decir que 194 televidentes consideran que las notas sobre hechos

policiales cuentan con fuentes de informacién que dan credibilidad a la informacion

gue proporcionan generando confianza en la audiencia.
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Tabla 4

Dimensién del recurso humano y la audiencia del noticiero Edicion Noche de
TVPeru, 2022.

_ _ Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

vélido Acumulado
Bajo 25 6,6 6,6 6,6
Vélidos Medio 127 33,3 33,3 39,9
Alto 229 60,1 60,1 100,0
Total 381 100,0 100,0 -

Fuente. Elaboracién propia

En la tabla 4 se indica que el 60.10% (311 televidentes) de la audiencia percibe que
existe un nivel alto en la eficiencia del recurso humano que cubre noticias policiales
en el noticiero Edicién Noche de Tv Perd, por otro lado, el 33.33% (127 televidentes)
identificaron un nivel medio en la eficiencia de recurso humano y el 6.56% (25

televidentes) sefalaron un nivel bajo.

Interpretacion

En los hallazgos obtenidos se destaca un nivel alto de 60.10% con relacién al
recurso humano que cubren noticias policiales para el noticiero Edicion Noche de
TVPeru. Esto quiere decir que 311 televidentes consideran que los comunicadores
gue realizan la cobertura periodistica de noticias policiales cuentan con una buena
preparacion profesional en estos temas, ademas de la experiencia que se requiere

para la cobertura de los mismos.
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Tabla 5

Dimension publico objetivo del noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.

_ _ Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

vélido Acumulado
Bajo 62 16,3 16,3 16,3
Vélidos Medio 220 57,7 57,7 74,0
Alto 99 26,0 26,0 100,0
Total 381 100,0 100,0 -

Fuente. Elaboracién propia

En la tabla 5 se muestra que el 25.98% (99 televidentes) sefiala un nivel alto de
interés que tiene el publico objetivo por las noticias policiales del noticiero Edicion
Noche de TVPeru, por otro lado, el 57.74% (220 televidentes) determinaron un nivel
medio y el 16.27% (62 televidentes) mostraron un nivel bajo.

Interpretacion

En los hallazgos detectados destacé el nivel medio con 57.74% con relaciéon al
interés que tiene el publico objetivo por las noticias policiales que transmite el
noticiero Edicién Noche de TVPeru, 2022. Significa que 220 televidentes muestran

un alto interés por las noticias policiales que transmite dicho noticiero.
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Tabla 6

Dimension consumo de contenido policial del noticiero Edicion Noche de TVPerq,
2022.

_ _ Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

vélido Acumulado
Bajo 76 19,9 19,9 19,9
Vélidos Medio 131 34,4 34,9 54,3
Alto 174 45,7 45,7 100,0
Total 381 100,0 100,0 -

Fuente. Elaboracién propia

En la tabla 6 se indica que existe un nivel alto con 45.67% (174 televidentes) que
consume contenido policial del noticiero Edicion Noche de TVPeru, por otro lado,
se detectd un nivel medio con 34.38% (131 televidentes) que consume contenido
policial y un nivel bajo con 19.95% (76 televidentes).

Interpretacion

En los hallazgos del estudio se destaca un nivel alto 45.67% con relacion al
consumo de contenido policial, esto quiere decir que 174 televidentes tienen
preferencia por el contenido policial que emite el noticiero Edicion Noche de
TVPera.
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Tabla 7

Dimensién percepcion del mensaje de la cobertura de noticias policiales del
noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.

_ _ Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

vélido Acumulado
Bajo 128 33,6 33,6 33,6
Vélidos Medio 184 48,3 48,3 81,9
Alto 69 18,1 18,1 100,0
Total 381 100,0 100,0 -

Fuente. Elaboracién propia

En la tabla 7 muestra que el 18.11% (69 televidentes) registraron un nivel alto
respecto a la percepcion del mensaje del noticiero Edicion Noche de Tv Peru, por
otro lado, el 48.29% (184 televidentes) determinaron un nivel medio y el 33.60%

determinaron un nivel bajo.

Interpretacion

En los hallazgos obtenidos se registra un nivel medio de 48.29% con relacién a la
percepcion de los usuarios respecto a los mensajes de las noticias policiales del
noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022. Esto quiere decir que 184 televidentes
perciben positivamente las noticias policiales emitidas en el noticiero, considerando
gue cuentan con un valor periodistico importante, ademas de generar un interés
informativo que podria influir en la opinién de la audiencia y ademas de generar a

través de ellas una cultura de prevencién ante la inseguridad ciudadana.
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Analisis inferencial
Tabla 8

Prueba de normalidad de Kolmogoérov -Smirnov

Kolmogorov-Smirnov

Estadistico gl Sig.
Cobertura ,157 381 ,000
Periodistica
Audiencia ,079 381 ,000

Fuente. Elaboracién propia

Tras observar los datos obtenidos y dado a que la muestra es mayor a 50 se
considero la prueba de normalidad de Kolmogo6rov — Smirnov.

Asimismo, se observa que las variables no siguen una distribucion normal ya que
el p-valor o nivel de significancia es de 0.000 para ambas variables, valor menor a
0.05, con un nivel de confianza del 95%, a partir de ello se empled la prueba de

Rho de Spearman para medir la correlacion de variables.
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Estadistica inferencial

Planteamiento de la hipotesis

Hipotesis general

HO) La cobertura periodistica de noticias policiales no se relaciona con la audiencia
del noticiero Edicion Noche de TV Peru, 2022.

H1) La cobertura periodistica de noticias policiales se relaciona con la audiencia del
noticiero Edicién Noche de Tv Perq, 2022.

Tabla 9

Correlacién entre cobertura periodistica de noticias policiales y la audiencia del

noticiero Edicion Noche de TVPeru.

Cobertura Audiencia
Periodistica
Cobertura Coeficiente de 1.000 -,065
Periodistica correlacion
Sig. (bilateral) - ,209
Rho de N 381 381
Spearman
Audiencia Coeficiente de -,065 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,209 -
N 381 381

Fuente. Elaboracién propia

El coeficiente de correlacién de Spearman nos otorga un resultado de Rho= -0.065,
cercano al valor de 0O, por lo tanto, no existe una correlacién entre cobertura
periodistica y audiencia, siendo corroborada por el valor de significancia p=0.209,
valor mayor a 0.05,

Interpretacion

Segun los hallazgos obtenidos, se acepta la hipotesis nula 'y se rechaza la hipotesis
alterna, comprobando que no existe relacion entre cobertura periodistica de noticias

policiales y la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv Peru, 2022.
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Prueba de hipoétesis especificas
Hipotesis especifica 1

HO): La construccion de noticias policiales no se relaciona con la audiencia del
noticiero Edicion Noche de TV Peru, 2022.

H1) La construccion de noticias policiales se relaciona con la audiencia del noticiero
Edicion Noche de Tv Peru, 2022.

Tabla 10
Correlacién entre la construccién de noticias policiales y la audiencia del noticiero
Edicion Noche de TVPeru, 2022.

Cobertura Audiencia
Periodistica
Cobertura Coeficiente de 1.000 -,073
Periodistica correlacion
Sig. (bilateral) - ,156
Rho de N 381 381
Spearman
Audiencia Coeficiente de -,073 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,156 -
N 381 381

Fuente. Elaboracién propia

El coeficiente de correlacién de Spearman nos otorga un resultado de Rho=-0.073,
cercano al valor de 0, por lo tanto, no existe una correlacion entre la construccion
de noticias policiales y la audiencia, siendo corroborada por el valor de significancia
p=0.156, valor mayor a 0.05,

Interpretacion

Segun los hallazgos obtenidos, se acepta la hipétesis nula y se rechaza la hipétesis
alterna, comprobando que no existe relacion entre la construccion de noticias
policiales y la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv Peru, 2022.

Figura 9
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Hipotesis especifica 2
HO) Las fuentes de informacion de noticias policiales no se relacionan con la

audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.

H1) Las fuentes de informacion de noticias policiales se relacionan con la audiencia

del noticiero Edicién Noche de Tv Perud, 2022.
Tabla 11

Correlacion entre fuentes de informacion de noticias policiales y la audiencia del
noticiero Edicién Noche de TVPeru, 2022.

Cobertura Audiencia
Periodistica
Cobertura Coeficiente 1.000 -,025
Periodistica de
correlacion
Sig. - ,634
(bilateral)
Rho de N 381 381
Spearman
Audiencia Coeficiente -,025 1,000
de
correlacion
Sig. ,634 -
(bilateral)
N 381 381

Fuente. Elaboracién propia

El coeficiente de correlacion de Spearman nos da como resultado Rho= -0.025,
cercano al valor de 0, por lo tanto, no existe una correlacion entre fuentes de
informacion de noticias policiales y la audiencia, siendo corroborada por el valor de
significancia p=0.634, valor mayor a 0.05.

Interpretacion

Segun los hallazgos obtenidos, se acepta la hipétesis nula y se rechaza la hipétesis
alterna, comprobando que no existe relacion entre fuentes de informacion de

noticias policiales y la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv Peru, 2022.
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Hipotesis especifica 3

HO) El recurso humano no se relaciona con la audiencia del noticiero Edicién Noche
de TV Peru, 2022.

H1) El recurso humano se relaciona con la audiencia del noticiero Edicion Noche
de Tv Peru, 2022.

Tabla 12

Correlacion entre recurso humano y la audiencia del noticiero Edicion Noche de
TVPeru, 2022.

Cobertura Audiencia
Periodistica
Cobertura Coeficiente de 1.000 -,027
Periodistica correlacion
Sig. (bilateral) - ,602
Rho de N 381 381
Spearman
Audiencia Coeficiente de -,027 1,000
correlaciéon
Sig. (bilateral) ,602 -
N 381 381

Fuente. Elaboracién propia

El coeficiente de correlacién de Spearman nos otorga un resultado de Rho= -0.027,
cercano al valor de 0, por lo tanto, no existe una correlaciéon entre recurso humano
y la audiencia, siendo corroborada por el valor de significancia p=0.602, valor mayor
a 0.05.

Interpretacion

Segun los hallazgos obtenidos, se acepta la hipétesis nula y se rechaza la hipétesis
alterna, comprobando que no existe relacion entre recurso humano y la audiencia
del noticiero Edicion Noche de TVPeru, 2022.
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V. DISCUSION

Los resultados hallados en el presente estudio se contrastaron con los
antecedentes citados en la investigacion. De esta manera se busca determinar si
existe correlacion entre la cobertura periodistica de noticias policiales y la audiencia
del noticiero Ediciéon Noche de TVPeru, 2022.

En tal sentido, en relacion a la hipétesis general (HG tabla 9) y segun los hallazgos
obtenidos a través del coeficiente de correlacion de Rho de Spearman (0.065) con
el nivel de significancia igual a p=0.209, se evidencia que no existe una correlacion
entre la cobertura periodistica de noticias policiales y la audiencia del noticiero
Edicion Noche de TVPeru, 2022. Por lo tanto, se acepta la hipétesis nula (HO) y se
rechaza la hipotesis alterna (Hi). Estos resultados son diferentes con la
investigacion de Proleon (2018) quién al analizar los efectos de la cobertura
periodistica del diario Ojo respecto al viaje del Papa Francisco en Perd, hallé que
la correlacion de Pearson tuvo un valor de 0,435 lo que determind que si existe
correlacion entre la cobertura periodistica y la opinion publica. Por su parte, Condori
(2021) en su estudio obtuvo como resultado un nivel de correlacion de 0,935 por lo
que determin6 que la cobertura periodistica sobre las elecciones generales del
2021 si repercutié en la opinién publica de Arequipa. Asimismo, con un nivel de
significancia de 0.05, determind que existe una fuerte relacion entre la cobertura
periodistica y la opinion publica. En funcién a los hallazgos de ambos autores se
determind que sus resultados fueron diferentes a los de este estudio. Para ambos
autores la cobertura periodistica de un tema en particular despierta el interés de su
audiencia gracias a su contenido, por lo tanto, influye en la formacion de corrientes
de opinion en el publico, mientras que las coberturas de noticias policiales que
emite el noticiero Edicibn Noche de Tv Peru, no influyen en el interés de sus
televidentes, sino que son las coberturas de otras tematicas las que podrian inferir

en sus preferencias.

En relacidon a la primera hipotesis especifica (Hel) en donde se afirma que existe
una relacion entre la construccion de noticias policiales y la audiencia del noticiero
Edicion Noche de TVPerl, 2022, el estadistico Rho de Spearman reporta un
resultado de Rho= -0.073, por lo que revela que no existe una correlacién entre

ambas variables, de esta manera se acepta la hipotesis nula (HO) y se rechaza la
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hipétesis alterna (Hi). Al respecto, los hallazgos de Alvarez-Monsivais (2020) son
diferentes a estos resultados, pues el estudio del autor analizado si correlaciona el
rol que juega la construccién de la informacion con la audiencia. En esa misma linea
y contrario a los resultados de este estudio, Repiso & Chaparro-Dominguez (2018),
refieren que la construccion de la informacion o de la noticia presenta una
asociacion con su publico, pues de acuerdo a su obijetivo, identificar la presencia
de universidades espafiolas en la prensa extranjera, se da a conocer que la
cobertura que los medios realicen respecto a las universidades condiciona la
percepcion de su imagen ante la sociedad. Sefala, ademas, que una cobertura
positiva les ayuda a atraer publico, mientras que una cobertura negativa podria
generar lo contrario. La construccion de una noticia mediante su tratamiento
informativo, sin herir susceptibilidades sino contribuir de manera positiva en las
personas, el uso adecuado de imagenes, la narracion de los hechos, las fuentes y
entrevistas utilizadas que garanticen la veracidad de la informacién, influyen
significativamente para captar el interés del publico objetivo, evitando que pierda la

preferencia por un determinado contenido.

Respecto a la segunda hipétesis especifica (He2) segun el resultado del coeficiente
de correlacion de Spearman otorga un resultado de Rho= -0.025, por lo tanto,
concluye gue no existe una correlacion entre las fuentes de informacién de noticias
policiales y la audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPera, 2022, siendo
corroborada por el valor de significancia p=0.634, por lo que se acepta la hipotesis
nula (HO) en la que indica que las fuentes de informacién no se relacionan con la
audiencia del noticiero Edicibn Noche de TVPeru, 2022 y se rechaza la hipotesis
alterna (Hi). En tal sentido se evidencia que los hallazgos obtenidos del estudio de
Mayo-Cubero (2019) son diferentes a esta investigacion pues sus resultados
demuestran que los comunicadores recurren a diferentes fuentes para verificar,
ampliar y contrastar informacion precisamente para ser expuestas a la audiencia.
En esa misma linea y diferentes a los resultados de este estudio, Misayauri (2019),
al analizar la relacion de facebook y la cobertura periodistica en la pagina Te Amo
Huaycan determind que existe una relacion entre sus fuentes de informacion y la
audiencia. Para ambos autores las fuentes son imprescindibles para los
comunicadores pues permite brindar informacién objetiva, garantiza a la audiencia

recibir informacién real. Consultar datos desactualizados o errados, podria
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repercutir negativamente ante la audiencia, conllevando a una pérdida de la misma.
Es importante contar con una amplia base de datos que permita obtener

documentacion que respalde la informacién que queremos transmitir.

Finalmente, respecto a la tercera hipotesis (He3) segun el coeficiente de correlacion
de Spearman cuyo resultado es de Rho= -0.027, evidencia que no existe
correlacion entre el recurso humano y la audiencia del noticiero Edicién Noche de
TVPeru, 2022, siendo corroborada por el valor de significancia p=0.602. Por lo que
se acepta la hipétesis nula (HO) y se rechaza la hipétesis alterna (Hi). Este hallazgo
empirico logra su comprension con el aporte de Martini (2000) quien sefala que el
recurso humano, es decir el periodista encargado de la cobertura, con sus
capacidades profesionales y humanas es quien construye la informacién o el
mensaje mediante elementos claves como el interés, su curiosidad, la
documentacion de fuentes confiables, la interpretacion del suceso y la valorizaciéon
de la noticia. Mientras tanto para Estremadoyro (2004) cuando el periodista hace
un descubrimiento noticioso realiza una cobertura periodistica, desarrollando los
detalles de acuerdo a su criterio periodistico. Los resultados de los autores
mencionados son diferentes a la presente investigacion. Sin embargo, se entiende
que el recurso humano encargado de cubrir un hecho noticioso necesita estar
capacitado profesionalmente, emocionalmente y tecnolégicamente para realizar

una efectiva labor periodistica.
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VI. CONCLUSIONES

1. Segun el objetivo general planteado, se concluye que no existe relacion entre
la cobertura periodistica de noticias policiales y la audiencia del noticiero
Edicion Noche de TVPeru,2022, ya que el resultado tuvo un coeficiente de
correlacion de r=-0.065 por lo cual se acepta la hipoétesis nula y se rechaza
la hipétesis alterna; del resultado se infiere que la cobertura periodistica de

temas policiales no repercute en la audiencia que genera dicho noticiero.

2. En relacion al primer objetivo especifico, se concluye que no existe
correlaciéon entre la construccion de las noticias policiales y la audiencia,
sefalando un coeficiente de correlacién de r=-0.073 por lo tanto se acepta
la hipotesis nula y se rechaza la hipoétesis alterna, ademas se concluye que
el analisis de un hecho policial, asi como las imagenes que se utilizan, las
entrevistas o el tiempo dedicado a una nota de esta indole, no infiere en la

audiencia del noticiero.

3. Respecto al segundo objetivo especifico se determina que las fuentes de
informacién en temas policiales no se relacionan con la audiencia del
noticiero Edicion Noche de TVPeru, sefialando un coeficiente de r= -0.025,
por lo que se acepta la hipotesis nula y se rechaza la hipétesis alterna; es
asi que, el uso de fuentes de informacion, asi como contar con una base de
datos y el uso de recursos tecnolégicos para enterarse de los
acontecimientos policiales in situ no infiere en la audiencia que genera dicho

noticiero.

4. En relacion al tercer objetivo especifico segun los resultados de Spearman,
se concluye gue no existe una relacién entre el recurso humano asignado a
cubrir noticias policiales con la audiencia del noticiero Edicion Noche de Tv
Peru, dando como valor r= -0.027, por lo cual se acepta la hipotesis nula y
se rechaza la hipdtesis alterna; es asi que las capacidades y experiencia de
los periodistas encargados de cubrir este tipo de informacién no infiere en la

audiencia del noticiero en mencion.
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VIl. RECOMENDACIONES

De acuerdo al objetivo general y resultados obtenidos de la presente tesis, se
recomienda continuar con investigaciones alineadas a la cobertura periodistica de
noticias policiales y la audiencia. Si bien, este estudio fue aplicado al noticiero
edicion noche de TVPeru, 2022; los hallazgos pueden inferir en estudios con otros
noticieros, incluso de los canales privados. Se recomienda ademas a la produccion
del noticiero Edicion Noche, enfatizar la cobertura de noticias policiales para
generar el interés de las personas en estos hechos y asi crear una cultura de
prevencion frente a la inseguridad ciudadana que atravesamos actualmente en

nuestro pais.

Segun el primer objetivo especifico y los resultados obtenidos, se puede potenciar
la construccion de las noticias policiales que se transmiten dentro del noticiero
Ediciébn Noche de TVPeru, por lo que se recomienda a los productores y directores
periodisticos, asi como a los jefes de informacién y reporteros, realizar un analisis
oportuno de los hechos noticiosos para que se pueda priorizar las noticias que
merezcan una cobertura. Ademas, se recomienda mejorar la calidad del material
audiovisual y el tratamiento informativo del mismo, asi como mejorar la narracion

de las noticias, factores importantes para captar la atencion de la audiencia.

Por otro lado, segun el segundo objetivo especifico y los resultados obtenidos, para
potenciar la credibilidad de las notas policiales que se emiten en el noticiero, se
recomienda a los reporteros recurrir siempre a fuentes de informacion confiables,
ademas de contar con una base de datos que facilite la ubicacién de documentacién
y de informarse en la brevedad posible de algiin hecho noticioso, que brinden un
alto nivel de veracidad y aporten de manera positiva a la ciudadania.

Finalmente, segun el objetivo tercer especifico y los resultados obtenidos, se
recomienda al medio de comunicacion potenciar el trabajo de los periodistas que
cubren noticias policiales brindando capacitaciones en temas de esta indole como
de seguridad ciudadana, para que puedan ampliar su vision periodistica y tengan
recursos informativos para la construccion de la noticia que van a informar. También
se recomienda capacitarse en el uso de nuevas herramientas tecnologicas, con el

fin de continuar mejorando la calidad del contenido.
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ANEXOS

Anexo 1: Matriz operacional de la variable independiente

Variable Independiente: Cobertura Periodistica

organizacion de
los
comunicadores
sobre los
acontecimientos

actuales.

una audiencia.

policiales
-Uso de nuevas herramientas

tecnoldgicas

Variable de | Definicién Definicion Dimension Indicador items Escalay Instrumento
Estudio Conceptual Operacional Valores
Cobertura Mufioz  (2015) | Gonzélez (2007) | Construccion -Andlisis de hechos noticiosos
periodistica define cobertura | para una cobertura | de la noticia -Narracion de la noticia 1-3
periodistica periodistica el -Testimonio de protagonistas . No es importante
como la tarea | primer paso es la - Informacién de representante . Poco importante
fundamental planificacion, el oficial . Neutral
que los medios | saber qué cubrir y -Uso de materiales audiovisuales . Importante Cuestionario
de cémo, tomando en -Tiempo de cobertura . Muy importante
comunicacion cuenta el interés de -Priorizacién de noticias
tienen que | la ciudadania. La
analizar  para | cobertura Fuentes de | - Credibilidad de las fuentes
priorizar los | periodistica se | informacién -Base de datos policiales
hechos mas | convierte en una -Recursos tecnolégicos
importantes que | recopilacion de
la poblacién | hechos,
debe representada  por
informarse. La | editores y
noticia es el | periodistas, para [ Recurso -Preparacién en temas policiales
resultado de la | ser presentados a | hymano -Experiencia  en  coberturas | 6-9




Anexo 2: Matriz operacional de la variable dependiente

Variable dependiente: Audiencia

un medio de
comunicacion segun

sus preferencias.

- Tipo de significado que le otorga a las

noticias policiales

- Cultura de prevencion

- Nivel de aceptacion del mensaje de

noticias policiales

Variable de Definicién Definicién Dimensioén Indicador items Escalay Instrumento
Estudio Conceptual Operacional Valores
Audiencia Para Quintas-Froufey | Wicks (2001) la | Publico objetivo | - Impacto de las noticias en la 10-11
Gonzélez-Neira audiencia esta audiencia
(2021) es importante | compuesta por un - captacion de publico a través de
entender que detras | extenso anénimoy noticias policiales
de la audiencia esta la | heterogéneo grupo - valor social
persona, pues es | depersonasy esta | Consumo de | - Preferencia por noticias policiales 12-13 . Muy bajo
quien se convierte en | es la manera mas | contenido - identificacion con hechos policiales . Bajo Cuestionario
audiencia cuando | simple y rapida de | Percepcion del | -Valor periodistico . Medio
realiza un consumo | clasificarla Y | Mensaje . Alto
de algin contenido de | segmentarla. -Influencia en las personas 14-15-16 . Muy alto




Anexo 3: Matriz de consistencia

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS NULA HIPOTESIS GENERAL VARIABLES E INDICADORES METODOLOGIA

¢En qué medida la cobertura | Determinar la relacién |La cobertura periodistica de| La cobertura periodistica de | Variable: Cobertura Periodistica Tipo y disefio de
periodistica de noticias | entre cobertura |noticias policiales no se| noticias policiales se relaciona | Dimensidn 1: Construccion de la noticia. investigacion

policiales se relaciona con la | periodistica de noticias |relaciona con la audiencia del| con la audiencia del noticiero | Indicadores: Analisis de hechos noticiosos,

audiencia  del noticiero
Edicion Noche de TVPerq,

20227

policiales con la audiencia
del noticiero Ediciéon Noche
de Tv Perq, 2022.

noticiero Edicion Noche de
TVPerq, 2022

PROBLEMAS OBJETIVOS
ESPECIFICOS ESPECIFICOS
¢En qué medida la | Determinar la relacion

construccién de noticias
policiales se relaciona con la
audiencia  del
Edicion Noche de TVPerq,
20227

¢En qué medida las fuentes

noticiero

de informacion en temas
policiales se relacionan con
la audiencia del noticiero
Edicibn Noche de TVPerq,

20227

¢En qué medida el recurso
humano se relaciona con la
audiencia  del
Edicion Noche de TVPerq,
2022?

noticiero

entre la construccion de
noticias policiales con la
del
Edicién Noche de Tv Perq,
2022.

audiencia noticiero

Determinar la relacion
entre las fuentes de
informacion en temas

policiales con la audiencia
del noticiero Edicion Noche
de Tv Perq, 2022;

Determinar la relacion
entre el recurso humano
del
noticiero Edicién Noche de

Tv Perq, 2022.

con la audiencia

Ediciébn Noche de Tv Perq,
2022

HIPOTESIS ESPECIFICAS

La construcciéon de noticias
policiales se relaciona con la
audiencia del noticiero Edicion
Noche de tv Perta, 2022

Las fuentes de informacién en
temas policiales se relacionan
con la audiencia del noticiero
Edicion Noche de Tv Perq,
2022.

El recurso humano dedicado a
noticias policiales se relaciona
con la audiencia del noticiero
Edicion Noche de Tv Perq,
2022.

narracion de la noticia, testimonios de

protagonistas, informacién de representante
oficial, uso de materiales audiovisuales, tiempo
de cobertura, priorizacién de noticias.
Dimension 2: Fuentes de informacion
Indicadores: Credibilidad de las fuentes, base
de datos policiales, recursos tecnologicos.
Dimensiéon 3: Recurso humano.

Indicadores: Preparacién en temas policiales,
experiencia en coberturas policiales, uso de
nuevas herramientas tecnologicas.

Variable: Audiencia

Dimension 1: Publico objetivo

Indicadores: Impacto de las noticias en la
audiencia, captacion de publico a través de
noticias policiales, valor social.

Dimension 2: Consumo de contenido
Indicadores: Preferencias por noticias policiales,
identificacion con hechos policiales

Dimension 3: Percepcion del Mensaje

Indicadores: Valor periodistico, influencia en las
personas, tipo de significado que le otorga a las
culturas policiales, cultura de prevencién, nivel de

aceptacion del mensaje de noticias policiales.

Investigacion béasica

Enfoque cuantitativo

Tipo correlacional

Disefio experimental

Alcance transversal

Poblacién

Televidentes del noticiero

Edicion Noche de TVPeru,
2022.

Muestra

381 encuestas

Muestreo
probabilistico, aleatorio simple
Técnica de Investigacion
Encuesta

Instrumento

Cuestionario




Anexo 4: Cuestionario

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

El presente cuestionario esta dirigido a televidentes del noticiero Edicién Noche de TVPeru Noticias, para conocer como se relaciona la cobertura periodistica
de noticias policiales con su audiencia. Lea atentamente cada enunciado y marque una alternativa colocando aspa (X). Gracias por su sinceridad en su opinion

y colaboracion.

N°

PREGUNTAS

NO ES IMPORTANTE

POCO IMPORTANTE

NEUTRAL

IMPORTANTE

MUY IMPORTANTE

Variable: cobertura
periodistica
Dimensionl1: Construccion

de la noticia

éConsidera importante que
se analicen los hechos de
una noticia antes de
realizar la cobertura

periodistica?

¢Considera importante
como se narra la noticia de

un hecho policial?

¢Considera importante que
una noticia policial cuente
con el testimonio de los

protagonistas?

¢Considera importante que
una noticia policial cuente
con informacién de un
representante oficial?

(alguna autoridad)

¢Qué tan importante son
las imagenes que se
difunden en las noticias
policiales del noticiero

Edicién Noche de Tv Perd?

¢Qué tan importante es el
tiempo que le dedican a las
noticias policiales en el
noticiero Edicién Noche de

Tv Peru?

¢Considera importante que
el noticiero Edicion Noche
de Tv Peru priorice noticias

policiales?

Dimension 2: Fuentes de

informacién




¢Considera importante que
un hecho policial cuente
con diversas fuentes de
informaciéon para mayor

credibilidad?

¢Considera importante que
el comunicador cuente con
una base de datos policiales
para el mejor desarrollo de

la cobertura?

10

¢Considera importante que
el medio de comunicaciéon
cuente con recursos
tecnoldgicos que le permita
enterarse del hecho policial
en tiempo real? (radio de
bomberos, scanner de la
policia, WhatsApp para el
publico)

Dimensiéon 3: Recurso

humano

11

éConsidera importante que
los  profesionales que
cubren noticias policiales
cuenten con un nivel de

preparacién en el tema?

12

éConsidera importante que
los  profesionales que
cubren noticias policiales
cuenten con un nivel de

experiencia en el tema?

13

éLe parece importante que
los profesionales reciban
capacitacion oportuna para
el uso de nuevas

tecnologias?

Variable: audiencia
Dimension  1:  Publico

objetivo

MUY BAJO

BAJO

MEDIO

ALTO

MUY ALTO

14

¢Qué nivel de impacto
considera usted que las
noticias policiales generan
en los televidentes del

noticiero edicién noche?




15

¢En qué nivel considera que
las  retransmisiones de
notas policiales podrian
generar mayor audiencia

en el noticiero?

16

¢En qué nivel considera que
las  noticias  policiales

aportan a la sociedad?

Dimension 2: Consumo de

contenido

17

é¢Considera que tiene un
nivel de preferencia por
noticias policiales por sobre

noticias de otra indole?

18

éExiste  un  nivel de
identificacion entre usted y
algunos hechos de
contenido  policial?  (si
alguna vez vivié de cerca un
acontecimiento de este

tipo)

Dimensién 3: Percepcion

del mensaje

19

éPercibe usted un valor
periodistico en las noticias
policiales del noticiero
edicién noche de Tv Peru?

(interés informativo que
podria influir en la opinién

de la ciudadania)

20

¢Las noticias policiales que
se emiten influyen en su
percepcion de seguridad

ciudadana?

21

éRelaciona las  noticias
policiales con las palabras

inseguridad o violencia?

22

¢En qué nivel considera que
las noticias policiales le
ayudan a tener una cultura

de prevencién?

23

¢Las noticias policiales del
noticiero  Edicion Noche
tienen su respaldo?

(credibilidad del noticiero)




ANEXO 5: Célculo de muestra finita

ZZ.N.p.q

"Ze2(N-1D)+ (2% p-q)

Donde:

n = Tamafio de muestra buscado

N = Tamario de la Poblacién o Universo

Z= Parametro estadistico que depende el Nivel de confianza (NC)
e = Erro de estimacion maximo aceptado

p = Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (éxito)

q = (1 — p) = Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado

Parametro | Valor Nivel_ de Zalfa

confianza

N 36,456 09.7% 3

yA 1.960 99% 2,58

P 50.00% 98% 2,33

Q 50.00% 96% 2,05

e 5.00% 95% 1,96
90% 1,645
80% 1,28
50% 0,674

Tamafio de muestra

n" =
381



ANEXO 6: Confiabilidad del instrumento.

Prueba piloto con el coeficiente Alfa de Cronbach
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ANEXO 7: Validez del instrumento con el calculo de laV De Aiken

TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75] 0.75] 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75| 0.75| 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75| 0.75| 0.75 FORMULA DE LA V DE AIKEN
iTEM 1 |[TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75] 0.75 V=5/n(c1)
[ TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75] 0.75] 0.75 s=suma de respuestas afirmativas
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75] 0.75] 0.75 n=numero de jueces
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75 0.75 0.75 c=numero de valores de la escala de evaluacion
ITEM 2 |[TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75] 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75] 0.75) 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75| 0.75| 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75) 0.75) 0.75 [Minimovalor | 0]
fTEM 3 [TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75 0.75 0.75 [Categorias | 4
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75] 0.75] 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75| 0.75| 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75] 0.75
ITEM 4 |[TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75) 0.75| 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75| 0.75| 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75 0.75 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75] 0.75
ITEM5 |[TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75] 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75| 0.75| 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75 0.75 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75) 0.75
ITEM 6 [TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75| 0.75
[ TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75) 0.75 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75 0.75] 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75] 0.75) 0.75
TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75
0.75
0.75
0.75
0.75
F H | K |t
0.75
0.75
0.75
0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 5 5 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75 0.75 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75 0.75 0.75
 TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75 0.75 0.75
C 0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75! 0.75! 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75 it
0.75! 0.75! 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75, 0.75. 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75! 0.75! 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75! 0.75! 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75 0.75 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75 0.75 0.75
iTEM 15 |[TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75! 0.75. 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75 0.75 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75 0.75 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75 0.75 0.75
iTEM 16 |TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75 0.75 0.75
0.75! 0.75. 0.75
0.75 0.75 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75
iTEM 18 [TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75
iTEM 19 [TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75
TEM 20 |TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75
TEM 21 [TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75
fTEM 22 [TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75
TOTALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE EN DESACUERDO 0.75
PARCIALMENTE DE ACUERDO 0.75
iTEM 23 [TOTALMENTE DE ACUERDO 0.75




ANEXO 8: Matriz de validacion de instrumento cuestionario. Juicio de experto 1.

MATRIZ DE VALIDACION DE INSTRUMENTO CUESTIONARIO TRGMaGan G | | Coneiera mparante Gue s O recursgs Yecnalegioos QuE
representante [ nofcia policial cuente  con ) 3 3 3 e permita enterarse del hecho
TITULO DELA TESIS: C ¥ TeRer afcal inomacién  de L polical &n ampo real? (rdio
5 reptesentante oficia? (aluna de bomberos, scanner de I3
L avordsd pocia, Whatshgp pars el
%0 0 matenal | QR tan imporante =on T2 pilblion)
VARIABLE: Cobértura periodistica adoisial | imgenes cue se dlden en| i it | g | %
fas noficias pociales del [ DIWERTSION . Recureo humano
DIVENSION 1: noficls noscier Edicidn Nache de Tv " Consiiera Tmparanie que 1o
CRITERIOS DE VALIDACION DE CONTENIDO Pt Praparcin en | Pefesindes que  cubten
Tiempa de JQUE tan Tmporianie &% el ooy ’mm noficias policiaies cuenten con
cobertura Betrgo que e dedican 3 las ) 3 3 3 3 L un nivel de preparacién en el
REPRE CON noicias  policisles en el tama?
INDICADORES ITEMS SENTA PERTI | COHE 3187 | CLARID OBSERVACIO nosciero Edicion Nache de Tv  Considera impariarie que os
VDA NENCI | RENCI el a0 NES Parif? Experianda en | profesionales  que  cubren
0 A A A Pronzacon de Limmm mpartae que e coberturas | nosiias policiales cuenten con
noicias noiciero Edicion Noche de Tv| 9 1 ) ] k] policides | un nivel de experienc en el
Perlh  priorice  noticias tema?
policiales? s LE parece imporianis que los
N e oy | CCORERY MOAE Qe o [OWERTSION Z: Fu BN | poecondes b
andioen ks hechos de una herramienas i "
hechos 3 3 1|3 3 aerokigcas | CPOGIRCiB cporura pora o
noSclosos nofca antes de realzar | Tredbnidad Ge | | Coneidera Fporante gue un uso de nusvas tecnologias?
cabertura periodistica? s fuantes heche policial - cuenie  con ) 3 3 3 3
diversss  fuenles  de
. LCmsﬁeu Tnparianie como informacion  pars  mayor
Naracin el | gt okia e ntecho | * L aediiidad)
policial? Base ge Gal0s iCmmeu Thparanie que &
[GETimanos 06| {ConSiera IMparane G na policiales comunicador cusre con una ) 3 3 3
protagonisias | nofcia peicial cuenta con e[ 3 3 3|3 3 bisse de daos policiales para el B
testimonio los mejor  desaolle  de s
prolagonistas? cabetiura?
Tecursos Considera mpertane que & 1 7 3 ) 3
tecrokigios | medio de comunicacion cunie
N niMcacion | | Exese un nivel ge ioenaicacin enire
VARIABLE: Audiencia conhachas | usted y algunos hechos de contenido | 3 3 3 3 a
= policates | policial? (si alguna vez vivié de cerca
DIMENSION 1: Publico objetivo un acontecemisnto de este tipo)
CRITERIOS DE VALIDACION DE
CONTENIDO JPercioe usted un valor penodisico &n
RE ; las notficias policides del notdern
PR | oo Valoracian RS 3 3 3 3 3
ES CON periadistica edicitn noche de Tv Perd
OBSERVACIONE
INDICADORE S ITEMS. En | BTV | COH| gor| 1A s (inderés infermative que podria inflir
Ta | NE | ERE | ppcy| RIDA enla oginion de | cludsdania)
NCIA D
TV N A INfuEnGa on las | L35 NONOAS POICIAES GQuE S& emilen
o | » persanas | Influyen en su percepcion de seguridsd | 3 3 3 3 3
AD dudadana?
—— ~ - - A JREAC0n (8% NoNGas PalcaEs Con
JOE Vel 4 wmpacio consera usied ificads fas patabras idad o viclencia?
Impcto de 132 ( &\ icia poiicisies generanen| 3 [ 3 | 3 [ 3 | 3 sl R I T
naticias en la " o ga alas
Audwncin | 0% televidentes del naticiero edicin noScias
2 e
noche’ policiales
Capacion 08 | JEn qUE hivel consdera que s [Cururade [ JEn qué mvel consdera que e
plbico  través | reranemisiones de natas poiciales [ 3 3 3 3 3 prevenciin noscias poiciales ke ayudan atener |3 3 3 3 3
denoticias | podrian generar mayor audiencia en el una cultura de pravencion?
| paliciales : | nofclen?
[ CEn_qué el conedera qoe s 3 3 o 5 [Niver de L nobcias poiciEles g6 NOSGern
Valor social :::cas policales  aportan 3 fa :;u;::o:edel Exbidi Noche Behon s reapakis? 3 3 5 4 5
| DIMERSION Z- Consumo de contenido nofcias {erediiidad del noticiera)
Tencas por | JConsiera que sene un nivel de policiales
roticias preferencia poe noticias policisles por [ 3 | 3 | 3 | 3 | 3 |
policiales sobew noficias de olra indole?
DATOS DEL EXPERTO
Nombres Henry Vivan Wilkiams Ramoes
ey, " DNI B2 08240570
Apellidos
Nombra del i .
Instrumento Cuestipnsng
Direccion Jr. Lino Cornejo B2, 258 Dpto. | Telefono 427-9777
domiciliaria 2-A—-Lima domicilic
Titulo Periodista — Relacionista
Profesional/Espe | Publico - Segunda Teléfono 00778322
cislidad Especislidad en Comunicacicn | Celular
y Marketing
Graca Doctor
Académico
Mencion Docencia Universitaria
FIRMA '\ s Lugary
- . s
g 2. ) | Feche: Lima, 06 sefiembre 2022
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2 Dr. Henry V. Williams R.

‘ . Jr. Lino Cornejo N2 258 Dpto. 2-A — Lima
Telf. 427-9777 — Cel. 99778322

henryvwilliamsr@hotmail.com

Analista y Experto en la formulacién del diagnéstico, planificacion y
politica insty . Especialista en Col icacién Corporativa, manejo
y asesoria en Etiqueta Social, Protocolo y Ceremonial del Estado.
Consultor en Prensa y Relaciones Publicas, Estrategias
Comunicacionales y solucion de la controversia, Gestion de Crisis,
Marketing y Docente universitario en Ciencias de la Comunicacion,
Periodi Rel: Publicas, Marketing, Turismo y Hoteleria.

EXPERIENCIA

ESTUDIOS

TITULOS 0
GRADOS
ACADEMICOS

Escuela Superior de Administracion de Empresas
Universidad “Jaime Bausate y Mesa”.

Facultad de Administracion de la Universidad Nacional
“San Luis Gonzaga® de Ica

Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la

Uni i i “Inca Garcil; de la Vega".
Escuela de Post Grado de la Universidad “Alas
Peruanas.”

Escuela de Post — Grado de la Universidad Particular
“Inca Garcilaso de la Vega”

Escuela de Post — Grado de la Facultad de Ciencias de
de la Comunicacién, Turismo y Hoteleria de la
Universidad “San Martin de Porres”.

Escuela de Post — Grado de la Facultad de Ciencias
Sociales de la Universidad Nacional “Federico Villarreal”

Universidad ESAN - Graduate, Schogl of Business.

Doctor en Medio Ambiente y Desarrollo Sostenible.
Maestro en Ciencias de la Comunicacion.
Periodista Profesional Colegiado.

Licenciado en Relaciones Piblicas.

Doctorando en Relaciones Piblicas

Segunda ialidad en C icacion y

LABORAL

Eszcuela de Pozgrado de la Universidad Jaime Bauzate y Meza.
Catedratico de la Maestria, responsable del Curso de Comunicacion
Corporativa 2021 - 2022.

Jurado Evaluador Temadtico da Grados y Titulos de la Maestria de
Comunicacién y Marketing 2021 - 2022.

Escuela Nacional de F i6n Profesional Policial — Secrefaria,
Eiecntiva de la Policia Nacional del Pera.

Docente de la Asi a: Habilidades Gerenciales en el “III Curzo
de Especializacion en Administracion y Gestion Publica”
Setiembre 2021.

Prezidente del Jurado Calificador de Gradoz y Titulos de la

E:zcuela Profesional de Cienciaz de la C icacion de la
Universzidad César Vallejo. Filial Lima Norte.

2018 -2019.

Ezcuela Profesional de Cienciaz de la C icacion de la

Univerzidad César Vallejo. Filial Lima Norte.
D te a Tiempo Compl

. Libertad de Expresion y Legislacion
. Markating

. Comunicacion Corporatrva




ANEXO 9: Matriz de validacion de instrumento cuestionario. Juicio de experto 2.

MATRIZ DE VALIDACION DE INSTRUMENTO CUESTIONARIO TepTesentante GRC! (agua Doicia, VAR para el
autrdad) pidico)
TITULO DELA TESIS: € [ I eche o TyBEl), Uso de materia | Qué tan impodtante von Tas
m audovisual [ imdgenss ue se dlinden en ) i nE 3 . RECUrE0 humano
las noficies polciales del  Conskdera imporiants que fos
¥ noiciero Ediciin Noche de Tv o | rofesinals  que  cubren
VARIABLE: Coberturspeioditea puil g s | i s camnan| | 830
- Tiesnpa de ue tan importania e ef un nivel de preparaciin en e
DIMENSION 1: Consfruceldn de I noficla ahen [t qe b inn s | sla el % \ng?
nofoas  policisles en o Considera impariante que fos
CRITERIOS DE VALIDACION DE CONTENIDO . U ool
nofciero Edicion Noche de Tv Expariencia e | profesionales  que  cubren ' 3 3 | s 1
Parll? coberuras | noscias policiales cusnten con
REPRE CON Prionzacon de | {Conewiera Impariae que el poliales | un nivel de exerienc en el
INDICADORES TEMS SENTA PERTI | COHE 4057 | CLARD OBSERVACIO nojcias nodciero Edicn Noche de Tv[ 4 3 K ] tema?
NENCI | RENCI NES Perl  prionce  notcias & aTECe Tmgoran Que 105
TVIDA ENCI| AD , Uso de ruewas ;
A A polciales’ profesionales recban| g 3 3113 ]
0 A - hestamienias
(‘ORI Z s e Tnormacion ey | PRGN oot pa
s de nusvas inencloglas?
[ CredEgad de ] Considera froorant que un
i Considera imporiante que se i fuentes hecha polcial cusne con
mwu‘ analiomn ks hachos de na ) 3 R 3 dhersss R de i i L i
nokcioses nofca anles de reaizar | Informacicn  para  mayor
coberiura peiodistica? creditildad?
Base o dalos [ ) Considers impertante que ef
. Considera importante como policisles comunicador cusrte con g
Naradinde | o i nocia o n echo| ! RN biase de dakos polciales para e ! § LA RN
nojca L,
policial? mejor  desamcllo  de g
estimonios de | | Consideraimparante gue Lna cobertura?
protagonistas | noscia polical cuenia con o] 3 ] 3|3 3 Recursos Considera Inpertante que ef
tatmono  de s tecnakigicns | medio de comunicacitn cusnle
protagonistas? con tecursos tecnokigioos que | 3 3 31 ]
(Tofomaaan de_| ,Consiiera mparante Gue tna e pevmia enterarss del hecho
egresntats | noicia. ol cuente | ? ' b1 ! policial &n tempo real? (radio
oficial iformacién _ de un de bomberos, scanner de la
b ) pOlCIal? (51 agLna vez vivie de cerca
VARIABLE: Audlencla n: ey L 1 L 1 |
DEN - 3 menaae
SION 1: Patilco objelivo CRITERIOS DEVALIDACION DE (Parcbe usted un valor periodistico en
CONTENIDO las noficias poiicides del notidero
RE Valorasian adicion noche de Ty Perd? 3 3 3 3 3
’E": PE con odist (inserds ivo que podia infir
ABORES EMS i R | coH e CLA | OBSERVACIONE en la opinicn de la cudadania)
Ta | NE | ERE | clo [ RIDA s
TIV NC | NCIA A o TNRLENGS 60 138 | LLA% NOBGAS POICIAIES GUE S& emilen
i (B personas | miluyen en su percepcitn de seguridad | 3 3 3 3 3
AD dudadana?
TPa e PREAm0NS 182 NOUoAS POIOMES Con
ZOME Nivel dE Fpacto considera used significads que | las patabras inseguricad o viclencia?
impacta de 25 | 0 s nalicias policiales gereranen| 3 [ 2 | 3 | a | a3 ot * N O A
naticias en la 5 ey G
Sudencia | 0% tlevidentes del noticiero edicién nodcas
nocha? policiales
Tapmaon ge | JEn qué nwel consdera gue  las Cukurs de ZEN QUE Vel consgers que Tas
publico a fravés | retranemisiones de notas policiales | 3 a 3 a a prevencién noicas polciales e ayudan a tensr 3 3 3 3 3
de noticias podrian generar mayar audiencia en el una cultura de prevencin?
paliciales noscern?
LEn qué Tvel conedera o s| : : el I Nivel de | 458 moScias poicides ol noskiero
Valor social ::::as palicales  aportan 2 R ::::';0; Edicién Nache tienen su respaldo?
| DIMENSION Z: Consuma de conteniga nolickas {credilidad del noticiero)
Freferencas por | (Consiera que Sene un nivel de policizles 3 3 3 3 3
roticias preferencia por noticias policiales por| 3 3 3 3 3
liciasles =obee noticias de ofra indoke?
ﬁnu icacion | ¢ Exisee un nivel Oe [oemacacian entre
con bechas | usted y algunes hechos de contenido 3 3 3 3 3
policiajes

DATOS DEL EXPERTO
Nombres y CESAR MARTIN CARRANZA >
Apellidos GONZALES | DNING | 07574215
Nombre del
Instrumento INSTRUMENTO CUESTIONARIO
Direccién Calle Meza 177. Ingenieria - Teléfono
domiciliaria SMP domiciio | 4812239
Titulo Periodista .
Profesional/Espe (T:Z'fjflgrrw 999193359
cialidad
Crado Magister en Periodismo y Comunicacion Multimedia
Académico 9! fodt y cacl !
Mencion Docencia Universitaria
FIRMA e Lugar y I > 3
_é: Fecha- Lima 7 de setiembre 2022
Salvo dos detalles menores, por ajustar las ici el instr tiene solidez y puede ser aplicado.
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Martl’n Carranza Gonzdles
4 = eld JO

Periodista colegiado (CPP), magister en Periodismo y Comunicacién
Muitimedia (USMP). 30 adios de experiencia periodistica Ademéas, 12
atios de experiencia como docente universitario. Gran capacidad de
trabajo bajo presion dirigiendo secciones periodisticas. Editor en areas
como Politica, Locales, Cultura, Espectaculos y Suplementos. Experiencia
como asesor periodistico de la Marina de Guerra del Peril (revistas
"Monitor" y “Grumete”); Editor General del diario La Razén; Editor |
General, diario La Primera Redactor en Peri2l. Corresponsal en
Venezuela y Chile. Hoy, dratico en la Universidad Tecnolégica del
Peri, Universidad de San Martin de Porres v Universidad Privada del
Norte. Experiencia en PR, Notas de Prensa, campaiias comunicacionales
de instituciones, media training y asesoria general en comunicaciones.

Teléfonos:
Cel. 99919-3359 / Casa: 481- 2239
Calle N. Meza, 177. Urb. Ingenieria — SMP. Lima 31
53 afios.

Email personal: cronopioforever@hotmail com

Experiencia Laboral

Universidad Tecnolégica del Pera (UTP)
Docente, especialidad Periodismo. Jefe del Taller de Redaccion — Director, Periodistico de la
revista universitaria "En Linea” (2008 — Actualidad)

Universidad de San Martin de Porres (USMP)
Docente del Taller de Periodismo para (2021-A idad)

Universidad Privada del Norte (UPN)
Docente del Taller de Direccién y Edicion Periodistica (2021- Actualidad)

Universidad Inca Garcilaso de la Vega
Docente. Director Periodistico de la revista universitaria "Vocero COMTUR" (2013 - 2018)

Universidad Cientifica del Sur
Docente. Director Pe istico de Ia revista itaria "Cientifica M: " (2015-2018)

Agencia Master
Jefe de Redaccion - Asesor Periodistico (2010 - 2016)

Diario “LA PRIMERA”
Editor General (2014 - 2016)

Marina de Guerra del Pera
Asesor Periodistico, Direccién de iones de la Marina (DIMAR). Revistas "El Monitor"
v "El Grumete" (enero 2014 — diciembre 2014)

Agencia de icidad J. Walter Thomp (JWT*PR)
Jefe de Redaccion. Asesor Periodistico, Media Training y Entrenamiento de voceros frente a
medios de comunicacién. (2007 —2010)

Diario La Primera
Editor General - Editor Actualidades — Locales - Regionales (2007 — 2010)

Diario Liberacion (2007)
Cuerpo B — Cultura, Cronicas

Diario Extra (2006-2007) Direccién de Guillermo Thorndike
Editor - Informes especiales

Diario La Razén
Editor General - (2003 - 2006)

Diario Perai.21 Editora El Comercio (2003 —2003)
Seccién Escenarios — Entrevistas

Diario Cambio (1995 —2000)
Comité Editor — Empresa Editora Continente Pygss — Aero Continente
Editor - Suplemento Viemes

Diario La Reforma (1997 — 1998)
Suplemento Dominical “Domenicus”™

Diario Onda (1996 - 1997)

Redactor Principal

Diario Idolo (1992 -1996)

Redactor Deportes y Espectéculos. Editor Suplemento Dominical

Diario E1 Nacional (1989 — 1990)
Redactor de Crénicas

Revistas
Revista Internacional “Uniendo” (2000 — 2004). Aero Continente Redactor Principal
Representante periodistico en Chile y Venezuela.

Referencias
Sra. Vanessa Ulloa (960370167) Coordinadora, Ciencias de la Comunicacion, UTP
Sr. Alejandro Guerrero (996669444) Periodista— Investigador (exdecano UTF)
Sr. Eloy Jauregui (989891146) Periodisia— Escritor

Estudios
Secundaria: Centro Educativo Particular Religioso “Santo Tomas de Aquino™ 1980 — 1983
Superior (Magister, registrado en Sunedn)
Licenciado en Ciencias de la Comunicacion (U S\IP 1985 — 1990)
Colegio de Periodistas del Peri: Colegi Afio 1999
Otros estudios: TIC’s. manejo de Zoom, Canvas, Blackboard y Moodle. Excel, Power Point —
Fotografia v aplicaciones afines a la profesion. Cursos de actualizacion docente.




ANEXO 10: Matriz de validacion de instrumento cuestionario. Juicio de experto 3.

MATRIZ DE VALIDACION DE INSTRUMENTO CUESTIONARIO

TITULO DE LA TESIS: Cobertura

con el noticiero Edicion Noche de J\Pery, 2022

de noticias p

¥ su relacion

nformagén  para  mayer

Bsse s dstos
pobiciales

2Considers importante que el
comunicador cuente con una
base de datos policisles pare el
mejor  dessrrollo  ce
cobertura?

Recursos.
tecnolégices

_Considers importante que I
medio de comunicacién cuente
con recurscs tecnalégicos que
le permita enterarse del hecho
policisl en tiempo resl? (radio
de bomberos, scanner de I
poicis, p para el
piiblico)

DIMENSION 3: R

ecurso humano

aracion en
temas policisles

“zConsidera importante que los
profesionsles  que cubren
noticias policisles cuenten con
un nivel de preparacién en el
tema?

Experiencia en

‘<Considera importante que los
profesionsles que cubren
noicies policisles cuenten con
un nivel de experiencis en el
tems?

‘zLe parece importante que los

profesionales reciban
napwmoﬂ oportuns para el
uso de nueves

culturs de prevencién?

2En qué nivel considera que lss
noficiss policisles le syudan  tener uns

VARIABLE: Cobertura periodistica
DIMENSION 1: Construccién de la noticia
CRITERIOS DE VALIDACION DE CONTENIDO
REPR CON
INDICADORES TEMS ESEN 'I"fg} gguﬂs sisT| cLaRi OBgigACI
TAav | A | ENC| DAD
IDAD A
Anktsisdatos | 2CoraeT irpertarke que 38
hechos g e 3 3 3 3 a
e noficis sntes e reshzar s
I cobertura pericdistica?
Considers importante camo
N;“m" dels | oo nara s noiia i un hecho 2 g 3 2 3
noticia polc
Testmonios de ccc.ns.csem importante que
protsgonistes | una noticia policial cuenta con 3 3 3 3 3
el testimonio de los
Informacién de | ¢Considers importante que
representante | uns notcis policial cuente con | 5 5 3 % ¥
oficial informacion
representsnte oficisl? (siguns
sutoridad)
Uso de matenal | (Qué tan imporiante son Iss
sudiovisusl imégenes que se difunden en [ 5 3 3 3 3
lss  noticias _policiales el
o Edicidn Noche de Ty
Perii?
Tiempo de ZQué ten imporante es
cobertura tiempo que le dedican 8 = 3 3 5 3 g
noticies _poiicisles en el
noficiero Edicion Noche de Tv
Peri?
Priorizacién de | ¢ Considers importante que el
noticias foficiers Edicién Noche de Tv | 2 3 3 3 3
Peri priorice noticiss
policisles?
DIMENSION 2: Fuentes de informacion
Orediibcac da | Considesa Enporiaeia-qun 3 3 3 3 5
as fuentes policisl cuente con
il
VARIABLE: Audiencia
DIMENSION 1: Piblico objetivo
CRITERIOS DE VALIDACION DE
CONTENIDO
R
E
P
R P
E E
s R s
INDICADORES TEMS E | T |COH| | CLA | OBSERVACIONE
N N | ERE | A | RIDA s
T E [NCa| T D
A N
m| oa
vi | A
D
A
D
impscto de las | ;QuE nivel e impacto considera usted | 5 3 3 3 3
noficies enla | que las noticias policisles generan enlos
sudiencia el noticiero edicién noche?
Ceptacidnde | ;En qué nivel considers que lss
piblico a través | retransmisiones de notas policisles | 3 3 3 3 3
denoticias | podrian generar mayor sudiencis en el
poiicisles | noticiero?
N ZEn qué nivel consicera que lss noticies | 3 3 3 3 [3
Velorsocial | Cogcisles sportan  la sociedad?
DIMENSION 2: Consumo de contenido
Preferencias por | ;Considers que bene un nivel de
ne . b % 3 3 3 3 3
noticias preferencia por noticias policiales por
policisles | sobre noticias de otra indole?
Identificacién | ¢Existe un nivel de identficacion entre
conhechos | usted y slgunos hechos de contenido 3 3 3 3 3
poiiciales | policial? (si slguna vez vivié de cerca
y un este tio)
DIMENSION 3: Percepcion del mensaje
ZPercibe ustad un velor periodistico en
I las noticies policisles del noticiero
Valorscién s : 3 3 3 3 3
periodistica edicién noche de Tv Peni?
(interés informativo que podiria influir en
3 opinién de Is
Influencia en lss | ¢Les noficies policisles que se emiten
personss | influyen en su perospeicn de seguridad | 3 3 3 3 3
Giudadans?
‘r.pu de Relacions la noticies policiales con
las pelabras i oviolencia? | 5 3 3 3 3
Je otorga 8 lss
noticias
policiales

Zles noticas policiales del noficiero
Edicin Noche tienen su respsido? 3 3
(credibilidad del noficiero)
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Fecha de diploma: 01/09/1998
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ANEXO 12: Técnica de Baremacién para ambas variables

CONSTRUCCION DE LA NOTICIA FUENTES DE INFORMACION RECURSO HUMANO
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ANEXO 15: Carta de presentacion

Universidad
César Vallejo

“ANO DEL FORTALECIMIENTO DE LA SOBERANIA NACIONAL"

Loe Olivos, 01 de agosfode 2022

Serior{s)

GUILLERMO NORIEGA PAREDES 5 5
PRODUCTOR PERIODISTICO DEL NOTICIERO EDICION NOCHE DE TV PERU
INSTITUTO NACIONAL DE RADIO Y TELEVISION DEL PERU

GERENCIA DE PRENSA

Asunto: Autprizar pars ls ejecucion del Proyecto de Investigacidn de Ciencias dels
Comunicacidn

De mi mayor consideracion:

Es= muy grato dingirme a usted, para ssludaro muy cordialmente en nombre de ls
Universidad Cesar Vallejo Filial Los Olivos y en el mio propio , deseare Ia continuidad y
éxitos en la gestidn que viene desampenanda

A suvez la presente tiene como objetivo solicitar su autorzacian, a fin de que ella)
Bach. KAREN RUTH VILLANUEVA GALARZA , conDNI 44812767, del Programa de
Titulacidn para universidades no licenciadas, Taller de Elaboracidn de Tesis de la Escuela
Académica Profesionalde Ciencias de la Comunicacion , pueda ejecutar su investigacidn
titulads: "COBERTURA PERIODISTICA DE NOTICIAS POLICIALES Y SU RELAC 10N
CON LA AUDIENCIA EN EL NOTICIERO EDICION NOCHE DE TVPERI:J, 2022 enls
en la institucién que pertenece a su digna Direccién;  agradeceré =2 ja brinden las
facilidades comespondientes.

Sin otro particular,me despido de Usted, no. sin antes expresarios sentimientos de

mi especial consideracidn personal.

Atentamente,

Mg.F on Rips. Incio
Docente Tiempo Completo
Programa de estudios de Ciencias de la Comunicacion

cc: Archivo PTUN
www.ucv.edu.pe
.




ANEXO 16: Tabla de correlaciones

Correlaciones

CONSTRUCCION FUENTES DE RECURSO AUDIENCIA
DE LA NOTICIA INFORMACION HUMANO
) Coeficiente de correlacion 1,000 ,589" , 740" -,073
CONSTRUCCIONDELANOTIC )
A Sig. (bilateral) ,000 ,000 ,156
N 381 381 381 381
Coeficiente de correlacion ,589™ 1,000 717 -,025
FUENTES DE INFORMACION  Sig. (bilateral) ,000 ,000 634
N 381 381 381 381
Rho de Spearman
Coeficiente de correlacion ;740 717 1,000 -,027
RECURSOHUMANO Sig. (bilateral) ,000 ,000 ,602
N 381 381 381 381
Coeficiente de correlacion -,073 -,025 -,027 1,000
AUDIENCIA Sig. (bilateral) , 156 ,634 ,602
N 381 381 381 381




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, ARANGO ARAMBURU JOHANA ELIZABETH, docente de la FACULTAD DE
DERECHO Y HUMANIDADES de la escuela profesional de CIENCIAS DE LA
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audiencia del noticiero Edicion Noche de TVPera, 2022 ", cuyo autor es VILLANUEVA
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filtros, ni exclusiones.
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