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Resumen

La investigacién tuvo como propésito determinar la relacion entre el
Branding y la decisién de compra de los clientes en el restaurante Boris E.I.R.L,
del distrito de Reque. El estudio fue de tipo aplicado con disefio no experimental
de corte transversal y nivel correlacional; con una muestra de 146 clientes, la
técnica fue la encuesta y se usé como instrumentos dos cuestionarios, uno para

el branding y el otro para la decisién de compra.

Los resultados se procesaron con la estadistica descriptiva e inferencial,
usando el programa Excel 2019 y el programa SPSS v25 para identificar la
correlacion existente entre las variables objeto de estudio, se observé que Rho
de Spearman = 0,866 hallandose una correlacion positiva y fuerte, ademas la
significancia fue 0,000 inferior al 5%; es decir, que el Branding se relaciona
significativamente con la decisién de compra de los clientes del restaurante Boris

E.l.LR.L. Procediéndose a rechazar la hipétesis nula.

Palabras Clave: branding, marca grafica, identidad corporativa, decision de

compra.
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Abstract

The purpose of the research was to determine the relationship between branding
and the purchase decision of customers in the restaurant Boris E.l.LR.L, in the
district of Reque. The study was applied with a non-experimental design of
transversal cut and correlational level; with a sample of 146 clients, the technique
was the survey and two questionnaires were used as instruments, one for

branding and the other for the purchase decision.

The results were processed with descriptive and inferential statistics, using the
Excel 2019 program and the SPSS v25 program to identify the correlation
between the variables under study, it was observed that Spearman’'s Rho = 0.866
finding a positive and strong correlation, also the significance was 0.000 less than
5%; that is, the Branding is significantly related to the purchase decision of the
customers of the restaurant Boris E.I.LR.L. Proceeding to reject the null

hypothesis.

Keywords: branding, graphic brand, corporate identity, purchase decision.
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