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Resumen

La presente investigacion denominada: “Fuentes de financiamiento y el
crecimiento empresarial de ferias gastrondmicas ubicadas en Damero de Pizarro
de Lima durante la COVID-19”, tiene el objetivo de determinar la relacion entre
las fuentes de financiamiento y el crecimiento empresarial de ferias
gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19.
La investigacién fue sometida a estrictos estandares de validacion estadistica
mediante el software SPSS en su version 21. En ese sentido, la validez del
instrumento de recaudacion de informacion se determind bajo el coeficiente de
Alfa de CronBach y a su vez las hipétesis se validaron bajo la prueba Rho
Spearman. Dado lo indicado anteriormente, el estudio determind que existe una
correlacion positiva considerable entre las fuentes de financiamiento y el
crecimiento empresarial de ferias gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro
de Lima durante la COVID-19. La variable fuentes de financiamiento tuvo como
dimensiones a las fuentes de financiamiento interna y externa, donde resaltamos
una mayor representacion de empleo de fuentes internas vinculadas a la
generacion de ingresos constantes, asi como la acumulacién de fondos producto
del calculo de depreciaciones del capital fisico. Por otro lado, la variable
crecimiento empresarial integro a las dimensiones factores de crecimiento y
produccion, donde resaltamos el uso de habilidades empresariales para la
eficiente toma de decisiones, asi como también el constante fortalecimiento de
capacidades del capital humano administrado en las ferias gastrondémicas.
Finalmente, resaltamos que la investigacién sera insumo para el desarrollo de
programas de fortalecimiento de capacidades desde la Municipalidad
Metropolitana de Lima con respecto al uso de fuentes de financiamiento interno
y externo, resaltando su importancia en el proceso de crecimiento empresarial
de unidades economicas como las ferias gastronOmicas permanentes

mencionadas.

Palabras clave: Crecimiento empresarial, fuentes de financiamiento, habilidades

empresariales, capital humano.



Abstract

The present investigation titled: "Sources of financing and business growth of
gastronomic fairs located in Damero de Pizarro of Lima during the COVID-19",
has the objective of determining the relationship between the sources of financing
and business growth of permanent gastronomic fairs located in public spaces of
the Damero de Pizarro in the Historic Center of Lima during the COVID-19

pandemic.

The research was subjected to strict statistical validation standards using the
SPSS software in its version 21. In this sense, the validity of the instrument for
obtaining information was reduced under the CronBach Alpha coefficient and, in

turn, the hypotheses were validated under the test Ro Spearman.

Given the above, the study will limit that there is a considerable positive
verification between the sources of financing and the business growth of
permanent gastronomic fairs located in public spaces of the Damero de Pizarro
of the Historic Center of Lima during the COVID-19 pandemic. The dimensions
of the financing sources variable were internal and external financing sources,
where we highlight a greater representation of employment from internal sources
linked to the generation of constant income as well as the accumulation of funds
resulting from the calculation of depreciation of physical capital. On the other
hand, the business growth variable integrates the dimensions of growth and
production factors, where we highlight the use of business skills for efficient
decision-making as well as the constant strengthening of the capacities of human
capital managed in gastronomic fairs.

Finally, we highlight that the research will be input for the development of capacity
building programs from the Metropolitan Municipality of Lima with respect to the
use of internal and external financing sources, highlighting its importance in the

business process of economic units such as gastronomic fairs. said permanents.

Keywords: Business growth, sources of financing, business skills, human capital.



l. INTRODUCCION

En el Perd, la expansion absoluta de la pandemia producida por COVID-19 y las
medidas ejecutadas para su contencién han resquebrajado los indicadores
macroecondmicos en la economia, teniendo como resultado un decrecimiento
del PBI de -11.1% en el 2020 segun el Banco Mundial (BM, 2020). En ese
sentido, es preciso indicar que la economia peruana no experimentaba una caida
de esta magnitud sobre este indicador desde 1989 segun los registro estadisticos
anuales del Banco Central de Reserva del Perd (BCRP, 1989), producto de
fendmenos econdmicos ocurridos como el crecimiento de la inflacion a ritmos

acelerados y la contraccion de la actividad productiva.

Figura 01: Crecimiento del PBI (% anual) de Peru 1989 - 2021
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Fuente: Banco Mundial /Elaboracién propia

El Viceministerio de Gobernanza Territorial (VGT, 2017), indica que Lima es una
provincia del Perd, conformada por 43 distritos, y tiene un espacio territorial
aproximado de 2,638 kildmetros cuadrados. En ese sentido, en el distrito Lima

podremos encontrar al Damero de Pizarro.

Figura 02: Mapa del Centro Histdrico de Lima
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La Municipalidad Metropolitana de Lima (MML, 2021) sefala que el Damero de
Pizarro de Lima alberga un total de 1,238 prestadores de servicio. En ese
sentido, los emprendimientos gastronémicos estan categorizados como
prestadores de servicio turistico y representan un 0.2% del tipo de prestadores

de servicio, compuesto por 02 ferias gastronémicas.

Figura 03: Representacion de prestadores servicios en el Damero de Pizarro del Centro Histérico de
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Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima / Elaboracién propia

Finalmente, las ferias gastrondmicas citadas son:

e Feria gastrondmica Sazén y Sabor Peruano: Identificado con RUC
20538098044. El horario de atencion de la feria es de 10:00 a.m. a 6:00 p.m.

de viernes a domingo.

e Feria gastrondmica Chabuca Granda: Identificado con RUC 20600414071. El
horario de atencion de la feria es de 01:00 p.m. a 8:00 p.m. de lunes a

domingo.

La Municipalidad Metropolitana de Lima (MML, 2021), indica que las ferias
generaron un total de S/ 875,434 entre el 2020 y 2021, observandose un
crecimiento empresarial basado en el aumento del nivel de ventas totales, venta
promedio semanal y nimero promedio de mddulos de venta de cada feria
gastronémica. Las ventas totales se incrementaron en un promedio de 486% en
cada feria gastronomica con respecto al 2020, siendo unos de los principales

factores las distintas fases de reactivacion econdémica determinadas por el



Gobierno Central. Por otro lado, las ventas promedio mensual se incrementaron

en un promedio de 57%.

Figura 04: Ventas de ferias gastronédmicas 2020 - 2021
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Parkin (2010), menciona que las empresas adquieren factores de produccion y
las administran para generar y ofertar determinados bienes y servicios. En ese
sentido, el objetivo principal de la empresa es buscar el crecimiento empresarial

de la misma maximizando sus beneficios y utilidades.

Segun Travezafio (2016) la complicada accesibilidad al financiamiento externo
para una micro y pequefia empresa, genera que los empresarios opten por
financiar sus unidades econdmicas con fondos propios y de esta manera generar

crecimiento a las mismas.

Asi mismo, Rocca (2019) nos indica que se ha encontrado una correlacion entre
el crecimiento empresarial de MYPES y el financiamiento bancario. En ese
sentido, detalla que es importante tomar en cuenta el impacto econémico que
tienen las MYPES en la sociedad. A su vez, es sustancial fortalecer las
capacidades del capital humano administrado por este tipo de empresas sobre
la gestion empresarial buscando la innovacién y el desarrollo econémico,
contando también con la participacion activa del estado con respecto a politicas
y leyes que permitan la accesibilidad al financiamiento segun las posibilidades

de las empresas.

Segun la informacion detallada, llegamos al siguiente cuestionamiento, ¢ En qué

grado las diversas fuentes de financiamiento que estan a disposicion de las



empresas influyen en el crecimiento empresarial de ferias gastrondmicas
ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19? En ese sentido,
de manera especifica también llegamos al siguiente cuestionamiento, ¢ En qué
grado las diversas fuentes de financiamiento que estdn a disposicion de las
empresas influyen en los factores de crecimiento y produccion de ferias

gastrondmicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19?

Para la justificacion de la investigacion, de manera teoérica busca encontrar el
impacto que se genera en el crecimiento empresarial de ferias gastronémicas
permanentes ubicadas en espacios publicos del Damero de Pizarro del Centro
Histérico de Lima dada las diversas fuentes de financiamiento que estan a
disposicion de las empresas, teniendo como referencia teorias de crecimiento
empresarial basadas en la acumulacion de factores de produccion.
Determinando si las diversas fuentes de financiamiento que estan a disposicion
de las empresas tienen una grado de influencia en el crecimiento empresarial de
las ferias, podremos recomendar una serie de acciones a desarrollarse a nivel
de gobiernos locales, centrandose en fortalecimiento de capacidades en materia
del uso y accesibilidad a fuentes de financiamiento para poder generar
crecimiento empresarial en ferias gastronémicas ubicadas en espacios publicos.
Desde un enfoque metodolégico, se ha utilizado al empleo del disefio de
investigacion no experimental. Con ello se hara cumplimiento de los objetivos del
estudio, utilizando el software SPSS para evaluar el impacto de fuentes de
financiamiento en el crecimiento empresarial. Por ultimo, desde un enfoque
practico, las ferias gastronémicas mencionadas forman parte del ecosistema
turistico del Centro Historico de Lima y también estan integradas en los diversos
planes de reactivaciéon econdmica del turismo desarrolladas por la Municipalidad
Metropolitana de Lima, por lo que la generacion de informacidén con respecto a

las ferias ha tomado mayor notoriedad.

Adicionalmente, la presente investigacion busca ser un sustento para la
generacion de acciones a desarrollarse a nivel de gobiernos locales, permitiendo

establecer un plan de escalamiento a nivel tematico y geogréfico.

Dada la justificacion en sus distintos enfoques detallados anteriormente, el

objetivo general del estudio es sefalar el grado de influencia que tienen las



diversas fuentes de financiamiento que estan a disposicion de las empresas en
el crecimiento empresarial de las ferias gastrondmicas permanentes ubicadas en
espacios publicos del Damero de Pizarro del Centro Histérico de Lima. Y a lavez
determinar el grado de influencia que tienen las diversas fuentes de
financiamiento que estan a disposicion de las empresas en los factores de
crecimiento y produccion de las ferias gastronomicas permanentes ubicadas en
espacios publicos del Damero de Pizarro del Centro Historico de Lima. Es por
ello, que la hipotesis general de la investigacion es verificar si el grado de
influencia de las diversas fuentes de financiamiento que estan a disposicion de
las empresas repercute en el crecimiento empresarial de ferias gastronomicas

ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19.



Il. MARCO TEORICO

Cuba (2019) presentdé una tesis donde se analizan las opciones de
financiamiento y el crecimiento de empresas de rubro gastronémico en los Olivos
durante el 2019. Lo sefialado se enfoca en identificar las formas en que las
opciones financieras afectan el crecimiento empresarial de empresas que se
encuentran categorizadas como MYPES del segmento de pollerias del distrito
de Los Olivos. Con base en los resultados generales obtenidos por un software
estadistico, se encontré que las diversas alternativas de financiamiento que
existen en el mercado afectaron el crecimiento empresarial de empresas
categorizadas como MYPES del segmento de pollerias del distrito de Los Olivos.
En ese sentido, las fuentes mencionadas garantizan la continuidad del negocio,
pero la falta de formacién y los altisimos intereses de los créditos financieros

hacen que las empresas no cuenten con respaldo financiero.

De acuerdo con Oyague (2019) en su investigacién cientifica sobre los
mecanismos financieros y el crecimiento de empresas comerciales en el gran
mercado mayorista de Unicachi ubicado en Comas durante el 2019, se enfoco
en determinar el impacto de estimulos financieros en la economia de empresas
del mercado Unicachi ubicado en Comas. Por lo tanto, utlizando una
investigacion aplicada y un enfoque teorico con un disefio no experimental, se
utilizé la técnica de la encuesta en una muestra de cuarenta y nueve (49) MYPES
del mercado mencionado. Se puede concluir que una parte importante de las
MYPES pueden realizar sus actividades econdémicas e inversion gracias a las
fuentes de financiamiento externo, permitiendo reducir probabilidades de
declararse en insolvencia. Finalmente, la carencia de financiacién en una unidad
econdmica es un factor de quiebra, ya que se trata de empresas financieramente

inestables en comparacion con una empresa mediana o grande.

Castro (2019) presentd una investigacion cientifica sobre los estimulos
financieros y su relacion favorable con los indicadores asociados al crecimiento
de empresas en la zona norte de la provincia de Lima. Su objetivo fue demostrar
la concomitancia de los estimulos financieros y el crecimiento empresarial de las
empresas en la zona norte de la provincia de Lima. Mediante una investigacion

basica y empleando un enfoque cuantitativo se hizo aplico un analisis muestral



a cien (100) empresas (MYPES). En ese sentido, los resultados indican que las
MYPES encuestadas tienen una baja capacidad para acceder a financiamiento
externo debido a la dificultad de acceso dado por diversos factores de evaluacion
crediticia y procesos establecidos en las entidades financieras. Sin embargo, las
MYPES creen que el financiamiento ayuda a hacer crecer su negocio. De igual
forma, segun los resultados, la mayoria de las MYPES cree que si tuviera acceso
a algun recurso financiero, invertiria el dinero que recibe principalmente en la

compra de bienes o materias primas, acelerando asi su crecimiento.

Anton (2017) en su tesis sobre las herramientas financieras y su connotacion con
el crecimiento de empresas de la galeria “Centro de La Moda” ubicado en la
Victoria durante el 2017 tuvo el objetivo general de determinar el impacto de las
fuentes de financiamiento en el crecimiento de empresas de la galeria Centro De
La Moda situada en La Victoria durante el periodo 2017. El trabajo de
investigacion ayuda a comprender la realidad econémica y necesidades que
existen en las empresas mencionadas al momento de invertir. El tipo de
investigacion que se presenta en el trabajo mencionado es de nivel descriptivo
correlacional no experimental por lo que segun la metodologia descrita, la
muestra para la aplicacion del instrumento de la obtencién de datos fiables esta
constituida por 50 colaboradores de las empresas en mencién que integran sus
areas de contabilidad y finanzas. El estudio concluye que las opciones de
financiamiento tiene un efecto benéfico en el crecimiento de empresas dado que
el impulso del financiamiento en capital de trabajo, activos fijos y extension en el
mercado en un determinado ambito geografico maximiza la rentabilidad y

productividad del negocio.

Paniagua (2013) desarrolld una investigacion cientifica en la cual analizé las
externalidades positivas de los estimulos financieros de la banca privada en el
crecimiento de las empresas en Chile. Su objetivo fue evidenciar las
caracteristicas del acceso de las empresas a las opciones de financiamiento
bancario cual era el impacto en el desarrollo de las empresas formales en Chile.
Con esa intencidn, se realizaron procesos estadisticos a través de un analisis de
regresion utilizando datos transversales generados en cuestionarios aplicados

en unidades econdémicas potenciales en los periodos 2008 - 2009 y 2010 - 2011,



incluyendo una muestra representativa de diez mil doscientos trece (10,213) y
siete mil sesenta y dos (7,062) empresas, respectivamente. Los resultados
muestran que las pequefias empresas tienen cada vez menor acceso al capital
bancario que las grandes empresas. En ese sentido, un valor inferior al veinte
por ciento de las microempresas y el treinta por ciento de las pequefias empresas
tienen accesibilidad al crédito de uso oficial, esto lo confirman los resultados de
la regresion probabilistica, que muestra que es menos probable que las
empresas pequefias reciban préstamos bancarios que las empresas mas
grandes. Por otro lado, la importancia y el papel de la financiacion bancaria en la
reinversion de las empresas y la estimulacion directa de los flujos de capital de
inversion de las empresas, genera un crecimiento empresarial sostenible. Para
finalizar, el estudio menciona que los resultados evidenciaron que el impacto
positivo de los estimulos financieros en el desarrollo empresarial es mayor para
las empresas mas pequefias, de ahi la necesidad de desarrollar reformas y

politicas publicas desde el gobierno.

Burgos (2013) realiz6 un estudio para determinar los principales mecanismos de
financiamiento, como opcién favorable para el crecimiento a nivel empresarial en
la ciudad Guayaquil. Se enfocé en investigar las diversas alternativas de
respaldo financiero para la sostenibilidad de las PYMES, ya que, debido a las
variaciones tecnoldgicas, estructurales, juridicas y tributarias conllevaron al
desarrollo o liquidacion de este tipo de empresas, las cuales tiene una
representacion del 70% sobre el mercado de trabajo, siendo un sector clave para
el crecimiento y dinamismo econdmico de las metrépolis. Por otro lado, el archivo
sefiala que el escaso crecimiento y desarrollo econémico reportado por las
PYMES es generada por las restricciones que tiene este sector a fuentes de
financiamiento, planteado en su tesis como finalidad primordial la determinacion
y estudio de la preminencia de las vias que permitan la accesibilidad a estimulos
financieros con el objetivo de ser competitivos en mercado. En ese sentido, se
realizaron encuestas para desarrollar una vision de la problematica existente. Se
constato que el escaso crecimiento empresarial de las empresas que pertenecen
a la categoria de PYMES, se atribuye a la falta de conocimiento sobre el mercado
financiero y las restricciones para acceder a alternativas de respaldo financiero

qgue ofrece el mercado mencionado. Finalmente, se concluyé que el poco



conocimiento sobre las méas de setenta (70) alternativas financieras restringe el

desarrollo de las PYMES para lograr una mayor productividad.

Gonzales (2018) ha desarrollado una investigacion cientifica en la cual sefiala la
afinidad entre las alternativas de financiacion y el crecimiento de empresas de
Los Olivos durante el 2018. El objetivo de la accion mencionada fue determinar
el grado de relacion que tienen los estimulos financieros con el crecimiento de
empresas. La investigacion fue disefiada bajo un estandar no experimental y
nivel descriptivo — correlacional, contando con una muestra de treinta y seis (36)
trabajadores situados en areas de tesoreria y administracion de nueve (09)
MYPES. Finalmente, la investigacion concluyé que el financiamiento esta
estrechamente relacionado al crecimiento empresarial debido a que permite
elevar sus ratios de liquidez y acrecentar la estabilidad de la empresa en el corto

plazo.

Goicochea (2018) generd evidencia cientifica sobre las alternativas
innumerables de financiamiento y su impacto en el crecimiento de empresas en
Puente Piedra en el afio 2015. Lo sefialado se enfoca en identificar las formas
en que los recursos financieros afectan el crecimiento empresarial de empresas
gque se encuentran categorizadas como MYPES. Con base en los resultados
generales obtenidos por un software estadistico, se encontré que la diversidad
de estimulos financieros que existen en el mercado afectaron el crecimiento
empresarial de empresas categorizadas como MYPES de Puente Piedra en el

periodo mencionado.

De acuerdo con Chuzon (2019), en su investigacion sobre opciones financieras
y su efecto en el crecimiento de empresas del distrito de Olmos durante el 2017,
evidencio el impacto de los estimulos financiero en la economia de MYPES de
Olmos. Por lo tanto, utilizando un enfoque cuantitativo y un enfoque tedrico con
una arquitectura no empirica, se utilizaron cuestionarios en una muestra de
noventa y tres (93) MYPES y se realizaron entrevistas a los gerentes de gestion
de seis (06) unidades financieras. Se describe economica, social, politica y
tecnolégicamente al distrito de Olmos, identificando compromisos de empresas
categorizadas como MYPES con los determinados productos financieros

existentes en el mercado. Se puede concluir que una parte importante de las



MYPES, principalmente del sector comercial (bodegas) y servicios (restaurantes
y alojamiento), toman en cuenta las alternativas financieras y su impacto positivo

en el crecimiento de las empresas.

Pacompia (2020) present6 una investigacion cientifica en linea al analisis de las
multiples opciones de financiamiento en el desarrollo de establecimientos
comerciales de la galeria Las Calceteras en la provincia San Roman en el 2019.
Su objetivo fue demostrar la concomitancia de los estimulos financieros y el
crecimiento empresarial de los comercios. Mediante una técnica de encuesta
muestral a cincuenta y tres comerciantes, se observo que del setenta y siete por
ciento de los comerciantes que han hecho uso de fuentes de financiamiento, el
54,7% ampliaron la variedad de productos proporcionados a sus clientes y un
22.6% considero que influyo en la estabilidad de su empresa. En ese sentido, el
50,9% del financiamiento de inversiones se direcciono a la compra de bienes. El
77,4% del financiamiento proviene de financieras y cajas municipales donde el
acceso a fuentes de financiamiento se traduce en una mejora en la rentabilidad
y estabilidad financiera. Finalmente, se concluyd que existia una conexion
importante entre los estimulos financieros y el desarrollo de establecimientos

comerciales de la galeria Las Calceteras en la provincia San Roman.

Laura (2018) gener6 evidencia cientifica sobre influencia de opciones financieras
en el desarrollo de la actividad ganadera en el distrito de desaguadero durante
el 2016. El objetivo general del estudio fue determinar el impacto de los estimulos
financieros en el desarrollo econémico. El trabajo de investigacion ayuda a
comprender la realidad econémica y financiera de las actividades agropecuarias
de las familias campesinas de la regiéon de Desaguadero. Las caracteristicas
estructurales de la evidencia cientifica mencionada son de caracter explicativo o
causal, en el cual se observa y evaltan los estimulos financieros en el desarrollo
productivo ganadero. La evidencia indica que los estimulos financieros tiene un
efecto benéfico en el progreso productivo ganadero de las familias campesinas
de la region de Desaguadero, lo que se refleja en la maximizacion de la

produccion ganadera y el desarrollo del sector agropecuario.



VARIABLE 01: FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Segun Calvo (2009), la empresa necesita recursos financieros para llevar a cabo
las operaciones del dia a dia y a su vez proyectos de inversion. Se denomina
fuentes de financiamiento a la procedencia de los diversos recursos financieros,
los cuales permitiran adquirir mercancias y derechos que forman parte de los
activos liquidos y activos a largo plazo. En este sentido, citan tres (03) tipos de

financiamiento:

o Segun el plazo: Las fuentes de financiamiento se pueden clasificar segun
el tiempo de reintegracion del capital suministrado en calidad de préstamo.
Desde esta perspectiva, se puede hacer una distincion entre financiamiento a
corto plazo y largo plazo.
o Corto plazo: Fuente que tienen un plazo de un (01) afilo 0 menos para
restituir los fondos suministrados en calidad de préstamo.
o Largo plazo: Fuente que tienen un plazo mayor a un (01) afio para
restituir los fondos suministrados en calidad de préstamo.
o Segun el origen: Segun esta clasificacion, las fuentes de financiamiento
se pueden generar dentro o fuera de la empresa. De acuerdo con este criterio,
se puede distinguir entre financiamiento interno y externo.
o Interno: Fuente que estd compuesta por fondos que se generan por la
propia empresa.
o Externo: Fuente que esta compuesta por fondos que se generan
desde el exterior de la empresa.
o Segun la exigibilidad: Las fuentes de financiamiento se pueden clasificar
segun la generaciéon de fondos, en este caso si pertenecen al propietario de la
empresa o0 a alguien ajeno a la misma. Segun este criterio, las fuentes de
financiamiento se dividen en financiacion propia y ajena.
o Propia: Fuente en la que no existe la obligacion de devolver los fondos
suministrados en calidad de préstamo.
o Ajena: Fuente en la que existe la obligacion de devolver los fondos
suministrados en calidad de préstamo debido a que el propietario de

los mismos es ajeno a la empresa.



Figura 05: Tipos de Financiamiento
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Fuente: Calvo Flores Nuria - McGraw-Hill Interamericana de Espafia S.L/ Elaboracién propia

La Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL, 2011), sefiala
que la importancia de los problemas de financiacion de las pequefias y micro
empresas se refleja en los numerosos programas implementados para
abordarlos, en todos los paises durante décadas. Las restricciones crediticias
pueden obstaculizar los procesos de inversion innovadores o de mejora de la
productividad y, en los casos mas extremos, incluso pueden conducir al fracaso
empresarial. Ademas, la aletargada evolucion de la industria del capital de riesgo
o los mecanismos de financiamiento reducen la tasa de creacion de empresas y

la probabilidad de empresas mas dinamicas en la economia.
DIMENSION 01: FINANCIAMIENTO INTERNO

Gitman y Zutter (2012), indican que las necesidades financieras de una empresa
estan estrechamente relacionadas con el nivel de crecimiento y los activos que
necesitan ser adquiridos. A su vez, se debe evaluar sus rendimientos y riesgos
para determinar su capacidad para recaudar fondos de fuentes externas.
Ademas, las empresas deben determinar el costo y la velocidad de obtencién de
financiamiento. A menudo, una empresa grande y establecida tiene amplio
acceso a nuevo capital, mientras que una empresa de rapido crecimiento puede
no tener suficiente capital para financiar proyectos que sean fructiferos. Es
posible que una empresa en crecimiento deba depender en gran medida de la
financiacion interna a través de las utilidades retenidas. Una empresa mas
consolidada esta en mejores condiciones para pagar mas ganancias,

especialmente si tiene una fuente de financiacion.



INDICADOR 01: AMORTIZACIONES

Segun Calvo (2009), las amortizaciones son la extraccion que se realiza sobre
el margen de ganancia de cada ejercicio econdmico de la depreciacion sufrida
por los activos no corrientes. Asu vez, sefiala que se establece un fondo de
amortizacion para reemplazar los activos no permanentes cuando estén

depreciados y necesiten ser reemplazados.
INDICADOR 02: PROVISIONES

Segun Calvo (2009), sefiala que, desde un punto de vista econdmico, las
provisiones también constituyen la autofinanciacion de los costes de
mantenimiento. Estas se deducen de los ingresos cuando se calculan los

beneficios para cubrir pérdidas no declaradas o evidenciadas.
INDICADOR 03: AUTOFINANCIACION DE AMPLIACION

Segun Calvo (2009), consiste en beneficios reservados para realizar nuevas
inversiones y permitir el crecimiento de la empresa. La autofinanciacion de
enriguecimiento consiste en utilidades que no se distribuyen a los socios, sino

gue se retienen en la empresa para nuevas inversiones.
DIMENSION 02: FINANCIAMIENTO EXTERNO

Pablo y Ferruz (1996), indican que la financiacioén externa proviene del entorno
externo conocido como sistema financiero. Sin embargo, también existen fondos
externos que no provienen del sistema financiero, como la financiacién ajena a

corto plazo espontanea.

La Comision EconOmica para América Latina y el Caribe (CEPAL, 2014),
haciendo referencia a las tres fuentes de financiamiento identificadas por una
encuesta desarrollada por el Banco Mundial: bancos, proveedores y colocacion
de participaciones determinan que estas fuentes explican un valor superior al
noventa por ciento del financiamiento externo de las empresas en paises como
México y Costa Rica, y cerca del sesenta por ciento en la Republica de Colombia.

Esto significa que el cuarenta por ciento del financiamiento externo para las



empresas colombianas categorizadas como PYMES estan suministradas por
“otras fuentes” no reguladas desde el Banco Mundial. En este sentido, se puede
apreciar en detalle que el mercado no bancario en Colombia es muy grande, lo
gue explica que gran parte de los recursos externos no son provistos por bancos,
proveedores o0 asignacion de fondos.

INDICADOR 01: PRESTAMOS A LARGO PLAZO

Segun Calvo (2009), la generacion de préstamos y créditos a largo plazo es una
fuente de financiamiento externo, ajena y de largo plazo. Estas fuentes de
financiamiento a largo plazo suelen utilizarse para financiar activos a largo plazo

y algunos activos liquidos.
INDICADOR 02: PRESTAMOS A CORTO PLAZO

Segun Calvo (2009), esta fuente de financiamiento se refiere a la solicitud de

fondos en calidad de préstamo para atender necesidades a corto plazo.
INDICADOR 03: CREDITOS COMERCIALES Y PROVEEDORES

Segun Calvo (2009), los créditos comerciales y de proveedores también se
conocen como créditos comerciales. Esta fuente de financiamiento proviene del
periodo de financiacién proporcionado por el proveedor después de la venta del
articulo. El plazo habitual es de 30 0 90 dias y se suele conceder para facilitar la
ejecucion de las operaciones de los clientes. Esta es una fuente rentable de
financiamiento si hay descuentos por pronto pago. A falta de descuentos por
pronto pago, esta forma de financiamiento es gratuita para las empresas.

VARIABLE 02: CRECIMIENTO EMPRESARIAL

Arreguin (2020), indica que se denomina crecimiento empresarial al proceso
completamente natural por el que pasa una organizacidbn empresarial para
incrementar sus capacidades estructurales, econémicas, productivas y de capital
humano, con el objetivo de satisfacer las altas exigencias y requerimientos del
producto o servicio que ofrece la organizacion. Es por esto que el crecimiento

empresarial no es so6lo un proceso puramente econémico o en términos de



ventas o transacciones, sino que es un fenbmeno muy natural pero casi siempre
no es identificado y no prevé una planificacion. Por lo tanto, el crecimiento
anterior en la empresa se puede ver no solo materialmente a través de la
expansion en su ambito geografico, sino también debido a mayores ganancias,
mayor produccion, mayor demanda, mayor productividad, mayores ingresos,

nuevas inversiones y sobre todo desarrollo comercial.

Rojo y Gaspar (2004), sefialan que el crecimiento empresarial est4 basado en
una estrategia empresarial que se enfoca en el progreso, crecimiento y
sostenibilidad del negocio maximizando la rentabilidad de la empresa dado

diversos factores enddégenos y exdégenos.

Fernandez (2014), indica que el crecimiento empresarial es la evolucion y el
crecimiento que atraviesan las empresas a lo largo del tiempo a través de la
mejora continua, el aumento de las ganancias, el logro de sus metas, el éxito, el
posicionamiento de la empresa y mas. En ese sentido, las empresas crecen
cuando identifican que la demanda comienza a expandirse fuera de las fronteras
de oferta que estas pueden producir y necesitan ampliar sus horizontes para
llegar a los clientes que necesitan un producto o servicio. Por ello, surge la

necesidad de adquirir e incrementar sus factores de produccion.
DIMENSION 01: FACTORES DE CRECIMIENTO

Segun Samuelson y Nordhaus (2010), sefialan que el nivel de desarrollo de una
unidad econdmica debe integrarse en cuatro pilares: recursos humanos,
recursos naturales, formacion de capital e innovacién. A medida que aumentan
los insumos de capital, mano de obra o recursos, también aumenta la
produccion, aunque la produccion puede mostrar rendimientos decrecientes a
medida que se agregan unidades de produccién adicionales. El papel de la
tecnologia puede ser un factor para aumentar la productividad de los insumos.
La productividad es la relacion entre la produccion a un promedio ponderado de
los insumos. Una economia produce mas productos por el mismo nivel de
insumos cuando la tecnologia se mejora a través de nuevos inventos o la

adopcion de tecnologia extranjera.



INDICADOR 01: CAPITAL

Segun Parkin (2010), indica que las herramientas, maquinas, edificios y otras
estructuras que emplean las empresas para producir bienes y servicios
componen lo que se define como capital. El capital financiero juega un rol
superlativo porque permite a las empresas pedir prestados fondos para la
obtencién de capital. Sin embargo, el capital financiero no se utiliza directamente
para producir bienes y servicios, por lo que, dado que no es un recurso
productivo, no es capital.

INDICADOR 02: HABILIDADES EMPRESARIALES

Segun Parkin (2010), los recursos humanos que organizan el trabajo, la tierra 'y
el capital se denominan habilidades empresariales. Los gerentes presentan
ideas innovadoras sobre qué y cémo producir, ejecutan decisiones comerciales

y se atribuyen los riesgos involucrados.
DIMENSION 02: PRODUCCION

Anaya (2016), indica que la produccion es cualquier proceso de conversion de

recursos en bienes y servicios mediante la aplicacién de ciertas tecnologias.

Segun Samuelson y Nordhaus (2010), afirman que la eficiencia productiva ocurre
cuando la economia no puede producir mas de un bien sin producir un poco del
otro; esto significa que la economia esta dentro de su frontera de posibilidades

de produccién.
INDICADOR 01: CAPITAL HUMANO

Segun Parkin (2010), es la cognicion y destrezas que las personas adquieren a
través de la educacion, el fortalecimiento de capacidades y la capacidad laboral.

En este sentido, la calidad del trabajo depende del capital humano.

INDICADOR 01: AVANCE TECNOLOGICO



Mankiw (2012), muestra que los avances tecnoldgicos permiten que la economia
produzca mas bienes y servicios. Como resultado, las fronteras de posibilidades

de produccidn tienden a ensancharse.

Segun Samuelson y Nordhaus (2010), indican que el avance tecnolégico se
refiere a cambios en el proceso de produccion o la introduccién de nuevos

productos o servicios.



.  METODOLOGIA

3.1 Tipo y disefio de investigacion

Se ha utilizado el enfoque cuantitativo debido a que se manejan variables en

forma numérica consolidadas bajo una estructura de base de datos.

El método que se ha utilizado en el proyecto de investigacion es de tipo aplicada,
el cual estuvo dirigido a evidenciar en funcién al conocimiento cientifico, los
medios probatorios por los cuales se puede remediar una necesidad reconocida

y especifica.

La arquitectura a nivel de disefio de la investigacion es no experimental de corte

transversal a nivel descriptiva correlacional.
3.2  Variables y operacionalizacion
VARIABLE 01: FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Segun Calvo (2009), la empresa necesita recursos financieros para llevar a cabo
las operaciones del dia a dia y a su vez proyectos de inversion. Se denomina
fuentes de financiamiento a la procedencia de los diversos recursos financieros,
los cuales permitiran adquirir mercancias y derechos que forman parte de los

activos liquidos y activos a largo plazo.
VARIABLE 02: CRECIMIENTO EMPRESARIAL

Arreguin (2020), indican que se denomina crecimiento empresarial al proceso
completamente natural por el que pasa una organizacidbn empresarial para
incrementar sus capacidades estructurales, econémicas, productivas y de capital
humano, con el objetivo de satisfacer las altas exigencias y requerimientos del

producto o servicio que ofrece la organizacion.

OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES



3.3  Poblacion, muestra, muestreo y unidad de analisis.

Poblacion: La poblacion estd compuesta por 50 asociados pertenecientes a las
ferias gastronémicas permanentes ubicadas en espacios publicos del Damero
de Pizarro del Centro Historico de Lima. En el presente estudio, se ha trabajado
con toda la poblacién, por lo que se ha eliminado el rubro correspondiente a la

muestra.

e Criterios de inclusion: Asociados que generan ingresos dentro de las
ferias gastrondmicas permanentes ubicadas en espacios publicos del
Damero de Pizarro del Centro Histérico de Lima. La venta de los
productos gastronomicos se realiza en mobiliarios que cumplen con los
requerimientos establecidos en el Plan Maestro del Centro Historico de
Lima.

e Criterios de exclusion: Personas que no son asociadas a las ferias
gastronémicas permanentes ubicadas en espacios publicos del Damero
de Pizarro del Centro Histérico de Lima y que realizan actividades ajenas

a la venta de productos gastrondmicos.
3.4  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

Esta investigacion ha utilizado la técnica de la encuesta, la misma que se utilizé
para la adhesién de datos y que es la principal fuente de informacién que se
utilizar4 para determinar el impacto que tienen los estimulos financieros en el
crecimiento empresarial de las ferias gastronomicas permanentes ubicadas en

espacios publicos del Damero de Pizarro del Centro Histérico de Lima.

La recaudacion de datos utiliz6 como herramienta un cuestionario para que los
datos puedan ser recolectados de manera fiable con los margenes de validez
esperada. El formato del cuestionario se elabord en base a la escala de Likert,

con 5 diferentes niveles de respuesta.

Para validar la confiabilidad del instrumento se sometid a la base de datos al
coeficiente Alfa de Cronbach. En ese sentido, se lograra obtener la confiabilidad

de un instrumento toda vez los valores de alfa superen a 0,7.



Tabla 01: Procedimientos de casos de Fuentes de Financiamiento

Validos 50 100,0
Casos Excluidos? 0 ,0
Total 50 100,0

a. Eliminacion por lista basada en todas las variables del procedimiento.

Elaboracién: propia

Tabla 02: Validez de variable Fuentes de Financiamiento

Alfa de Cronbach N de elementos

,780 12

Elaboracién: propia

El coeficiente de Alfa de Cronbach es ,780 por lo que se comprueba su validez

aplicada a la variable Fuentes de Financiamiento

Tabla 03: Procedimientos de casos de Crecimiento empresarial

Validos 50 100,0
Casos Excluidos? 0 ,0
Total 50 100,0

a. Eliminacion por lista basada en todas las variables del procedimiento.

Elaboracién: propia

Tabla 04: Validez de variable Crecimiento Empresarial

Alfa de Cronbach N de elementos

, 753 8

Elaboracion: propia



El coeficiente de Alfa de Cronbach es ,753 por lo que se comprueba su validez

aplicada a la variable Crecimiento empresarial.
3.5 Procedimiento

La estructura procedimental tomada es importante cuando se desarrolla un
método para lograr una prueba de hipétesis; la investigacion comienza con un
enfoque lineal tedrico para la formulacion del problema de investigacion, seguido
de la formulacién de hipotesis, la eleccion de la metodologia, incluida la definicion

de la poblacion en estudio.

Por otro lado, se coordiné con la Municipalidad Metropolitana de Lima y las
presidentas de cada asociacion gastrondmica descrita en el presente estudio con
la finalidad de mostrarles el proyecto y puedan involucrarse en el mismo dado
que los resultados serviran también para identificar temas para la gestion de
fortalecimiento de capacidades del sector econdémico al que pertenecen. En ese
sentido, se informo a los participantes que las respuestas se anonimizarian y se
utilizarian inicamente con fines de estadisticos. Del mismo modo, la recopilacion
de datos se realiz6 en campo a través del aplicativo Google Form. Una vez
finalizada la extraccion de datos, se descarg6 el banco de datos del aplicativo
Google Form para su posterior exportacion al software estadistico SPSS, donde

se realiz6 el procesamiento estadistico.
3.6 Métodos de analisis de datos

Para evidencia los resultados de la investigacion cientifica se hizo usé del
software estadistico SPSS en su version 21, el cual fue una herramienta
tecnolégica para realizar pruebas de correlacion, matrices de frecuencia y
analisis de pruebas de hipoétesis. Por otro lado, cabe sefialar que se podra
evaluar el analisis para llegar a una conclusion final sobre el hecho probleméatico
planteado al inicio de la investigacion, luego de lo cual se realizaran las

sugerencias pertinentes.



3.7  Aspectos éticos

La presente investigacion se realiz6 respetando los siguientes principios:
honestidad, integridad y objetividad. En ese sentido, el contenido esta alineado
a los estandares establecidos en las normas APA, basados en la compilaciéon de
datos, como archivos cientificos, articulos o libros que contribuyen a
investigaciones posteriores. Cabe sefialar que la investigacion en mencion esta
alineada a las directrices establecidas por SUNEDU, cumpliendo estrictos

requisitos de calidad.



V. RESULTADOS

4.1 Categorizacion de variables

Tabla 05: Categorizacion de la Variable Fuentes de Financiamiento

Categorizacién de variables

_ Variable Dimensiones
Niveles
Fuentes de Financiamiento Financiamiento
financiamiento interno externo
Deficiente 12 - 28 06 - 14 06 -14
Poco eficiente 29 - 45 15-23 15-23
Eficiente 46 - 60 24 - 30 24 - 30

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 06: Categorizacion de la Variable Crecimiento Empresarial

Categorizacién de variables
, Variable Dimensiones
Niveles
Crecimiento Factores de »
_ o Produccion
empresarial crecimiento
Bajo 08 -19 04 - 09 04 - 09
Regular 20-31 10-15 10-15
Alto 32-40 16 - 20 16 - 20

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: Se desarrollo las tablas de categorizacion de las variables del

estudio, donde se detall6 los niveles de respuesta, que fueron utilizados con el

objetivo de ser viable y claro el proceso de exégesis dentro del analisis

descriptivo.




4.2  Estadistica descriptiva
4.2.1 Variable 01: Fuentes de financiamiento

Tabla 07: Descripcion de resultados de la Variable Fuentes de financiamiento

Porcentaje = Porcentaje

Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Poco
o 43 86.00 86.00 86.00
eficiente
Vélido —
Eficiente 7 14.00 14.00 100.00
Total 50 100.00 100.00 -

Fuente: Elaboracion propia

Figura 06: Gréfico de barras de la Variable Fuentes de financiamiento

100%
86.00%

80%
60%
40%

20% 14.00%

Poco eficiente Eficiente

0%

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: En funcion a los datos mostrados en la figura 06, el 86% de los
encuestados manifestaron que la variable fuentes de financiamiento es “Poco

Eficiente” y el 14% que es “Eficiente”.
Dimensién 01: Fuentes de financiamiento interno

Tabla 09: Descripcién de resultados de la dimensién financiamiento interno

_ _ Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado




Poco
o 37 74.00 74.00 74.00
eficiente
Vélido Eficiente 10 20.00 20.00 94.00
Deficiente 3 6.00 6.00 100.00
Total 50 100.00 100.00 -

Fuente: Elaboracion propia
Figura 07: Gréfico de barras de la dimension financiamiento interno
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: En funcién a los datos mostrados en la figura 07, el 74% de los
encuestados manifestaron que las Fuentes de Financiamiento interno es “Poco

eficiente”, el 20% “Eficiente” y el 6% “Deficiente”.
Dimensién 02: Fuentes de financiamiento externo

Tabla 10: Descripcion de resultados de la dimension financiamiento externo

Porcentaje = Porcentaje

Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Eficiente 45 90.00 90.00 90.00
Valido
Poco
o 5 10.00 10.00 100.00
eficiente
Total 50 100.00 100.00 -

Fuente: Elaboracion propia



Figura 08: Gréfico de barras de la dimensién financiamiento externo

100%

90.00%

80%
60%
40%

[0)
20% 10.00%

Eficiente

0%
Poco eficiente

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: En funcion a los datos mostrados en la figura 08, el 90% de los
encuestados manifestaron que el financiamiento externo es “Poco Eficiente” y el

10% indico que era “eficiente”.
4.2.2 Variable 01: Crecimiento empresarial

Tabla 11: Descripcion de resultados de la variable crecimiento empresarial

: : Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
Regular 36 72.00 72.00 72.00
Alto 9 18.00 18.00 90.00
Vélido :
Bajo 5 10.00 10.00 100.00
Total 50 100.00 100.00 -

Fuente: Elaboracion propia

Figura 09: Gréfico de barras de la variable crecimiento empresarial
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: En funcion a los datos mostrados en la figura 09, el 72% de los

encuestados manifestaron que el crecimiento empresarial es “Regular”, el 18%

indico que era “Alto” y el 10% “Bajo”.

Dimensién 01: Factores de crecimiento

Tabla 12: Descripcion de resultados de la dimensién factores de crecimiento

Valido

' ' Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje :
valido acumulado
Regular 37 74.00 74.00 74.00
Bajo 8 16.00 16.00 90.00
Alto 5 10.00 10.00 100.00
Total 50 100.00 100.00 -

Fuente: Elaboracion propia

Figura 10: Gréfico de barras de la dimension factores de crecimiento

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Fuente: Elaboracién propia
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Interpretacion: En funcién a los datos mostrados en la Figura 10, el 74,00% de

los encuestados manifestaron que los factores de crecimiento son “Regular”, el
16% indico que era “Bajo” y 10% “Alto”

Dimensién 02: Produccién

Tabla 13: Descripcion de resultados de la dimensién Produccion




' ' Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje :
valido acumulado
Regular 25 50.00 50.00 50.00
Bajo 24 48.00 48.00 98.00
Valido

Alto 1 2.00 2.00 100.00
Total 50 100.00 100.00 -

Fuente: Elaboracion propia

Figura 11: Grafico de barras de la dimensién produccion
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Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion: En funcion a los datos mostrados en la figura 11, el 50% de los

encuestados manifestaron que la produccion es “Alto”, el 48% indico que era

“‘Regular’ y 2% “Bajo”.

4.3 Estadistica Inferencial
4.3.1 Contrastacion de hipétesis

Segun Bernal (2010), el método estadistico de correlacién y regresion tiene el
objetivo de evidenciar bajo un proceso de célculo la afinidad que puede existir
entre dos 0 mas variables definidas en un estudio. A su vez, es método puede

llegar a calcular su nivel de relacién.

Tabla 14: Nivel de correlacion en funcién al coeficiente Rho



Coeficiente Correlacioén

-1.00 Negativa perfecta
-0.90 Negativa muy fuerte
-0.75 Negativa considerable
-0.50 Negativa media
-0.25 Negativa débil

-0.10 Negativa muy débil
0.00 No existe correlacion
+0.10 Positiva muy débil
+0.25 Positiva débil

+0.50 Positiva media

+0.75 Positiva considerable
+0.90 Muy fuerte

+1.00 Positiva perfecta

Fuente: Elaboracion propia

Para el presente estudio se planted la hipotesis con la finalidad de comprobar la

afinidad entre los estimulos financieros y el crecimiento empresarial.

4.3.1.1 Hipotesis general

e Planteamiento de Hipotesis

o Hipotesis nula (Ho): No existe relacion entre las fuentes de
financiamiento y el crecimiento empresarial de ferias
gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19.

o Hipotesis alterna (H1): Existe relacion entre las fuentes de

financiamiento y el crecimiento empresarial de ferias



gastrondémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19.

¢ Significancia y decision

Para determinar el nivel de significancia, al nivel de confianza del 95% se le
sustrae una unidad para obtener producto de ello el margen permisible de

error de 0.5%.

Tabla 15: Prueba correlacional de hipotesis general

Indicadores V1 \
Correlacién de Pearson 1 792"
V1 Sig. (bilateral) ,000
N 50 50
Correlacién de Pearson 7927 1
V2 Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia

e Interpretacion

Segun lo detallado en la tabla 15, el coeficiente de correlacién entre las
variables fuentes de financiamiento y crecimiento empresarial es de ,792 por
lo que se determina que existe una correlacion positiva considerable. En ese
sentido, el nivel de significancia es ,000 (sig.= ,000>0,05) con ello se
prescinde de la hipétesis nula (HO) y se determina como valida la hipotesis
alterna (H1). Con ello, se determina que existe validez estadistica para
manifestar que existe vinculo entre fuentes de financiamiento y el crecimiento
empresarial de ferias gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima
durante la COVID-19.



4.3.1.2 Hipotesis especifica 01

¢ Planteamiento de Hipétesis

o Hipotesis nula (Ho): No existe relacion entre las fuentes de

financiamiento y los factores de crecimiento de ferias
gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19.

Hipdtesis alterna (H1): Existe relacion entre las fuentes de
financiamiento y los factores de crecimiento de ferias
gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19.

¢ Significancia y decision

Para determinar el nivel de significancia, al nivel de confianza del 95% se le

sustrae una unidad para obtener producto de ello el margen permisible de

error de 0.5%.

V1

V2 D1

Tabla 16: Prueba correlacional de hipotesis especifica 01

Indicadores Vil ‘ V2 D1
Correlacion de Pearson 1 ,848™
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50
Correlacién de Pearson ,848™ 1
Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia

e Interpretacion

Segun lo detallado en la tabla 16, el coeficiente de correlacion entre las

variables fuentes de financiamiento y factores de crecimiento es de ,848 por




lo que se determina que existe una correlacion positiva considerable. En ese
sentido, el nivel de significancia es ,000 (sig.= ,000>0,05) con ello se
prescinde de la hipotesis nula (HO) y se determina como valida la hip6tesis
alterna (H1). Con ello, se determina que existe validez estadistica para
manifestar que existe vinculo entre fuentes de financiamiento y los factores
de crecimiento de ferias gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de
Lima durante la COVID-19.

4.3.1.2 Hipotesis especifica 02

e Planteamiento de Hipotesis

o Hipotesis nula (Ho): No existe relacion entre las fuentes de
financiamiento y la produccion de ferias gastrondmicas ubicadas
en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19.

o Hipotesis alterna (H1): Existe relacion entre las fuentes de
financiamiento y la produccion de ferias gastronémicas ubicadas

en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19.

¢ Significancia y decision

Para determinar el nivel de significancia, al nivel de confianza del 95% se le
sustrae una unidad para obtener producto de ello el margen permisible de

error de 0.5%.

Tabla 17: Prueba correlacional de hipotesis especifica 02

Indicadores V1 V2 _D2

Correlacion de Pearson ,618™
V1 Sig. (bilateral) ,000

N 50 50

Correlacién de Pearson ,618™ 1
V2 D2 Sig. (bilateral) ,000

N 50 50




**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia

e Interpretacion

Segun lo detallado en la tabla 17, el coeficiente de correlacion entre las
variables fuentes de financiamiento y la produccion es de ,618 por lo que se
determina que existe una correlacion positiva media. En ese sentido, el nivel
de significancia es ,000 (sig.=,000>0,05) con ello se prescinde de la hipétesis
nula (HO) y se determina como valida la hipétesis alterna (H1). Con ello, se
determina que existe validez estadistica para manifestar que existe vinculo
entre fuentes de financiamiento y la produccion de ferias gastrondmicas

ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19.

4.3.1.3 Hipotesis especifica 03

e Planteamiento de Hipétesis

o Hipotesis nula (Ho): No existe relacion entre el crecimiento
empresarial y las fuentes de financiamiento interna de ferias
gastrondémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19.

o Hipotesis alterna (H1): Existe relacion entre el crecimiento
empresarial y las fuentes de financiamiento interna de ferias
gastrondémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19.

¢ Significancia y decision

Para determinar el nivel de significancia, al nivel de confianza del 95% se le
sustrae una unidad para obtener producto de ello el margen permisible de

error de 0.5%.



Indicadores \
Correlacion de Pearson
V2 Sig. (bilateral)
N

Correlacion de Pearson
V1 D2 Sig. (bilateral)
N

50
J777

,000
50

V1 D2
777"
,000
50

50

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Tabla 18: Prueba correlacional de hipétesis especifica 03

Fuente: Elaboracion propia

e Interpretacion

Segun lo detallado en la tabla 18, el coeficiente de correlacion entre

crecimiento empresarial y las fuentes de financiamiento interna es de ,777

por lo que se determina que existe una correlacion positiva considerable. En

ese sentido, el nivel de significancia es ,000 (sig.= ,000>0,05) con ello se

prescinde de la hipétesis nula (HO) y se determina como valida la hipétesis

alterna (H1). Con ello, se determina que existe validez estadistica para

manifestar que existe vinculo entre crecimiento empresarial y las fuentes de

financiamiento interna de ferias gastronémicas ubicadas en Damero de

Pizarro de Lima durante la COVID-19.

4.3.1.4 Hipotesis especifica 04

e Planteamiento de Hipétesis

o Hipdtesis nula (Ho): No existe relacion entre el crecimiento

empresarial y las fuentes de financiamiento externa de ferias

gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la

COVID-19.




o Hipdtesis alterna (H1): Existe relacidon entre el crecimiento
empresarial y las fuentes de financiamiento externa de ferias
gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19.

e Significancia y decision

Para determinar el nivel de significancia, al nivel de confianza del 95% se le
sustrae una unidad para obtener producto de ello el margen permisible de
0.5%.

Tabla 19: Prueba correlacional de hipétesis especifica 04

Indicadores { V2 V1Dl ‘
Correlacion de Pearson 1 ,686™
V2 Sig. (bilateral) ,000
N 50 50
Correlacion de Pearson ,686™ 1

V1l D1 Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia

e Interpretacion

Segun lo detallado en la tabla 19, el coeficiente de correlacion entre
crecimiento empresarial y las fuentes de financiamiento externa es de ,686
por lo que se determina que existe una correlacion positiva media. En ese
sentido, el nivel de significancia es ,000 (sig.= ,000>0,05) con ello se
prescinde de la hipétesis nula (HO) y se determina como valida la hipétesis
alterna (H1). Con ello, se determina que existe validez estadistica para
manifestar que existe vinculo entre crecimiento empresarial y las fuentes de
financiamiento externa de ferias gastronoOmicas ubicadas en Damero de
Pizarro de Lima durante la COVID-19.



V. DISCUSION

El trabajo de investigacion fue analizado bajo estrictos estandares de validacion
estadistica mediante el software SPSS en su version 21. La investigacion tiene
el objetivo de comprobar la relacion entre las fuentes de financiamiento y el
crecimiento empresarial de ferias gastronomicas ubicadas en Damero de Pizarro
de Lima durante la COVID-19.

La base de datos recaudada a través del cuestionario establecido en el estudio
fue validada por el coeficiente de Alfa de Cronbach, obteniendo un resultado de
,780 (>0,7) para la variable fuentes de financiamiento y ,753 (>0,7) para la
variable crecimiento empresarial. En ese sentido, Fernandez y Baptista (2014)
seflalan que esta metodologia de validacion permite medir y evaluar la

confiabilidad del instrumento asia como la base de datos recaudada.

Por otro lado, es preciso mencionar que la hipotesis planteada se valid6 a través

del coeficiente Rho de Spearman.

La investigacion determina que se hall6é validez estadistica para demostrar que
existe afinidad entre las fuentes de financiamiento y el crecimiento empresarial
de ferias gastrondémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la
COVID-19. Los mencionados resultados son avalados por el coeficiente de
correlacion entre las variables fuentes de financiamiento y crecimiento
empresarial que es ,792 por lo que se determina que se evidencia una
correlacién positiva considerable. Sumado a ello, el nivel de significancia bajo
estandares estadisticos es de ,000 (sig.=,000>0,05). De esta forma se acepta la
hipotesis general descrita en la tabla 14. Cuba (2019) present6 una tesis titulada:
Fuentes de financiamiento y su relacién en el crecimiento empresarial MYPES
sector restaurantes-pollerias, Los Olivos 2019. La tesis anteriormente
mencionada, permite reafirmar lo planteado en la presente investigacion,
obteniendo resultados estadisticos similares por lo que se indica que las fuentes

de financiamiento garantizan la continuidad del negocio, pero la falta de



formacion y los altisimos intereses de los créditos financieros hacen que las

empresas no cuenten con respaldo financiero.

A su vez, la investigacion determina que se hall6 validez estadistica para indicar
gue existe afinidad entre fuentes de financiamiento y factores de crecimiento de
ferias gastrondmicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-
19. Los mencionados resultados son avalados por el coeficiente de correlacion
entre las variables fuentes de financiamiento y crecimiento empresarial que es
,848 por lo que se determina que existe una correlacion positiva considerable.
Sumado a ello, el nivel de significancia bajo estandares estadisticos es de ,000
(sig.= ,000>0,05). De esta forma se acepta la hipétesis especifica descrita en la
tabla 15. De acuerdo con Oyague (2019), en su tesis titulada: Financiamiento y
su relacién con el crecimiento empresarial de las MYPES Comerciales en el
Mercado Unicachi, Distrito de Comas, 2019. Determin6 que una parte importante
de las MYPES pueden realizar sus actividades econdmicas e inversion gracias
a las fuentes de financiamiento externo, permitiendo reducir probabilidades de

declararse en insolvencia y a su vez potenciar sus factores de produccion.

La investigacion también logra determinar que se hall6 validez estadistica para
manifestar que existe afinidad entre fuentes de financiamiento y produccion de
ferias gastrondmicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-
19. Los mencionados resultados son avalados por el coeficiente de correlacion
entre las variables fuentes de financiamiento y crecimiento empresarial que es
,618 por lo que se determina que existe una correlacion positiva media. Sumado
a ello, el nivel de significancia bajo estandares estadisticos es de ,000 (sig.=
,000>0,05). De esta forma se acepta la hipétesis especifica descrita en la tabla
16. Castro (2019) presentd una investigacion cientifica sobre los estimulos
financieros y su relacion favorable con los indicadores asociados al crecimiento
de empresas en la zona norte de la provincia de Lima. Su objetivo fue demostrar
la concomitancia de los estimulos financieros y el crecimiento empresarial de las
empresas en la zona norte de la provincia de Lima por lo que se determino que
el acceso a algun recurso financiero, se traduciria en la inversion del dinero en
la compra de bienes o materias primas, acelerando asi su crecimiento y niveles

de produccion.



Por otro lado, se comprobd que existe validez estadistica para manifestar que se
hallaron vinculos entre el crecimiento empresarial y fuentes de financiamiento
interno de ferias gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante
la COVID-19. Los mencionados resultados son avalados por el coeficiente de
correlacion entre las variables fuentes de financiamiento y crecimiento
empresarial que es ,777 por lo que se determina que existe una correlacion
positiva considerable. Sumado a ello, el nivel de significancia bajo estdndares
estadisticos es de ,000 (sig.= ,000>0,05). De esta forma se acepta la hipotesis
especifica descrita en la tabla 17. Anton (2017) en su tesis sobre las
herramientas financieras y su connotacion con el crecimiento de empresas de la
galeria “Centro de La Moda” ubicado en la Victoria durante el 2017 tuvo el
objetivo general de determinar el impacto de las fuentes de financiamiento en el
crecimiento de empresas de la galeria Centro De La Moda situada en La Victoria
durante el periodo 2017. La tesis en mencion, concluye que el financiamiento
tiene un efecto benéfico en el crecimiento empresarial dado que financiar
inversiones en capital de trabajo, activos no corrientes y extension en el mercado
en un determinado ambito geografico maximiza la rentabilidad y productividad

del negocio.

Finalmente, la investigacion determindé que existe validez estadistica para
manifestar que se hallan vinculos entre el crecimiento empresarial y fuentes de
financiamiento externo de ferias gastrondmicas ubicadas en Damero de Pizarro
de Lima durante la COVID-19. Los mencionados resultados son avalados por el
coeficiente de correlacion entre las variables fuentes de financiamiento y
crecimiento empresarial que es ,686 por lo que se determina que existe una
correlacion positiva media. Sumado a ello, el nivel de significancia bajo
estandares estadisticos es de ,000 (sig.=,000>0,05). De esta forma se acepta la
hipotesis especifica descrita en la tabla 18. Paniagua (2013) desarroll6 una
investigacion cientifica en la cual analizd las externalidades positivas de los
estimulos financieros de la banca privada en el crecimiento de las empresas en
Chile. En ese sentido, el financiamiento bancario tiene un impacto positivo en el
desarrollo empresarial, resaltando su importancia para las empresas mas
pequefias, de ahi la necesidad de desarrollar reformas y politicas publicas desde

el gobierno.



VI.  CONCLUSIONES

La investigacion confirma un grado de influencia entre las diversas fuentes de
financiamiento que estdn a disposicion de las empresas y el crecimiento
empresarial de ferias gastrondémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima
durante la COVID-19.

Por otro lado, también se logré demostrar que existe un grado de influencia entre
las diversas fuentes de financiamiento que estan a disposicion de las empresas
y los factores de crecimiento de ferias gastrondmicas ubicadas en Damero de
Pizarro de Lima durante la COVID-19.

También, los resultados estadisticos concluyen que se comprueba un grado de
influencia entre las diversas fuentes de financiamiento que estan a disposicion
de las empresas y la produccion de ferias gastronémicas ubicadas en Damero
de Pizarro de Lima durante la COVID-19.

De esta forma, es preciso sefialar que los procesos estadisticos indican que hay
un grado de influencia entre las diversas fuentes de financiamiento interna que
estan a disposicion de las empresas y el crecimiento empresarial de ferias
gastrondémicas ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19.

Finalmente, los rigurosos procesos estadisticos a los que fue sometida la
investigacion indican que hay un grado de influencia entre las diversas fuentes
de financiamiento externa que estan a disposicion de las empresas y el
crecimiento empresarial de ferias gastronémicas ubicadas en Damero de Pizarro
de Lima durante la COVID-19.



Vil.  RECOMENDACIONES

Se recomienda que el presente trabajo de investigacioén sirva como base para
desarrollar programas de fortalecimiento de capacidades desde la Municipalidad
Metropolitana de Lima con respecto al uso de fuentes de financiamiento interno
y externo, resaltando su importancia en el proceso de crecimiento empresarial
de unidades econdmicas como las ferias gastronOmicas permanentes

mencionadas.

La Subgerencia de Turismo de la Municipalidad Metropolitana de Lima través de
su coordinacién de Competitividad e Innovacion de la Oferta Turistica debe tomar
en cuenta que el uso de las diferentes fuentes de financiamiento trae consigo
oportunidades de expansion territorial, mejoramiento de factores de produccién
y desarrollo empresarial en las unidades econdmicas descritas. Es por ello que
alineados al Programa Presupuestal 0127 y la actual actividad del Plan Operativo
Institucional que administra la subgerencia es viable realizar el programa

mencionado.

Por otro lado, es relevante efectuar campafias de sensibilizacion sobre el uso de
financiamiento externo por parte de las 57 entidades financieras que conforman
el sistema financiero. En ese sentido, es importante mencionar que el estudio
revela que aun existe desconocimiento sobre algunas fuentes de financiamiento
existentes en el mercado, las cuales a veces suelen ser de dificil acceso a
emprendedores. Finalmente, el panorama econdmico actual viene generando
extensa incertidumbre sobre generar responsabilidades financieras de cara a un

posible retorno a la normalidad similar a afios prepandémicos.
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Anexo 01: Matriz de consistencia

ANEXOS

ubicadas en espacios publicos
del Damero de Pizarro de Lima
durante la COVID-19?

ubicadas en espacios publicos del
Damero de Pizarro de Lima
durante la COVID-19.

ubicadas en espacios publicos del
Damero de Pizarro de Lima durante
la COVID-19.

¢De qué manera las fuentes de
financiamiento externa influyen
en el crecimiento empresarial de
ferias gastronémicas
permanentes ubicadas en
espacios publicos del Damero
de Pizarro de Lima durante la
COVID-19?

Determinar el impacto que tienen
las fuentes de financiamiento
externa en el crecimiento
empresarial de ferias
gastronémicas permanentes
ubicadas en espacios publicos del
Damero de Pizarro de Lima
durante la COVID-19.

Las fuentes de financiamiento
externa influyen en el crecimiento
empresarial de ferias gastronémicas
permanentes ubicadas en espacios
publicos del Damero de Pizarro de
Lima durante la COVID-19.

Crecimiento empresarial

Dimension 02:
Produccién

Indicador 03:
Capital humano

Indicador 04:
Avance tecnolégico

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTO
¢De qué manera las fuentes de Indicador 01:
financiamiento influyen en el Determinar el impacto que tienen " I N
crecimiento empres);rial de las fuentes de finpanciar%iento enel !_as fuentes de fman(_namlento " Amortizaciones
ferias gastronémicas crecimiento empresarial de las |nf|uye_3n enel cregmlento empresarial ; .
: f e de ferias gastronémicas permanentes Indicador 02:
permanentes ubicadas en ferias gastronémicas permanentes ubicadas en espacios pablicos del Provisiones
espacios publicos del Damero ubicadas en espacios publicos del Damero de Pizarro de Lima durante . »
de Pizarro del Centro Histérico Damero de Pizarro del Centro la COVID-19 Dimensi6n 01: Indicador 03:
de Lima durante la pandemia Histérico de Lima. ' VARIABLE 01 Financiamiento interno Autofinanciamiento de ampliacién
por COVID-19? Fuentes de Ordinal
financiamiento . L. . Indicador 04:
o - - - D_'me”.S'O'_‘ 02: Préstamos a largo plazo
PROBLEMA ESPECIFICO OBJETIVO ESPECIFICO HIPOTESIS ESPECIFICA Financiamiento externo
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factores de crecimiento de ferias los factores de crecimiento de las Yer ; P
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Anexo 02: Matrices de operacionalizacion

Variable 01

productivas y de capital
humano, con el objetivo
de satisfacer las altas
exigencias y
requerimientos del
producto o servicio que
ofrece la organizacion.

e Algoen
desacuerdo (2)
Muy en
desacuerdo (1)

Dimensién 02:
Produccion

Indicador 2:

Avance tecnoldgico

VARIABLES DE DEFINICION DEFINICION . ESCALA DE
DIMENSION INDICADORES .
ESTUDIO CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Indicador 1:
Segun Calvo (2009), la Amortizaciones
empresa necesita
) . La variable se mide de
recursos financieros ) » .
acuerdo a las escalas Dimensién 01: Indicador 2:
para llevar a cabo las . o . »
. " ordinales: Financiamiento interno | Provisiones
operaciones del dia a
diay asuvez -
y e Muy de acuerdo (5) Indicador 3:
proyectos de inversion. ) N~
Variable 01: ) o Algo de acuerdo Autofinanciamiento de
Se denomina fuentes .
(4) ampliacion
de financiamiento a la Ordinal
Fuentes de dencia de | o Nide acuerdo nien
) _ rocedencia de los ; . Pré
financiamiento P! desacuerdo (3) Indicador 1: Préstamos
diversos recursos . Aloen a largo plazo
financieros, los cuales 9
- . desacuerdo (2)
permitiran adquirir . » . .
3 Muy en Dimensi6n 02: Indicador 1: Préstamos
mercancias y derechos ) I
desacuerdo (1) Financiamiento externo | a corto plazo
que forman parte de los
activos liquidos y Indicador 1: Créditos
activos a largo plazo. comerciales y
proveedores
Variable 02
VARIABLES DE DEFINICION DEFINICION . ESCALA DE
DIMENSION INDICADORES ;
ESTUDIO CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Arreguin (2020), indica
que se denomina Indicador 1:
crecimiento f
) La variable se mide de Capital
empresarial al proceso Dimensién 01: Factores
| | acuerdo a las escalas o
completamente natural ordinales: de crecimiento Indicador 2:
por el que pasa una '
organizacién ili
9 «  Muy de acuerdo (5) Habilidades
empresarial para empresariales
Variable 02: ) ¢ Algo de acuerdo
incrementar sus @
- capacidades , . Indicador 1: Ordinal
Crecimiento e Nide acuerdo nien
ial estructurales,
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Anexo 03: Cuestionario imprimible

Fuentes de financiamiento y el crecimiento empresarial de ferias gastronoémicas
ubicadas en Damero de Pizarro de Lima durante la COVID-19

Generalidades

Esta informacion sera utilizada en forma confidencial, anénima y acumulativa;
por lo que agradeceré proporcionar informacion veraz, sélo asi seran realmente

Gtiles para la presente investigacion.

Informantes

La presente encuesta esta dirigida a asociados que generan ingresos dentro de
las ferias gastrondmicas permanentes ubicadas en espacios publicos del
Damero de Pizarro del Centro Historico de Lima. La venta de los productos
gastrondmicos se realiza en mobiliarios que cumplen con los requerimientos

establecidos en el Plan Maestro del Centro Historico de Lima.

Datos generales del encuestado

Nombre feria gastrondmica a la que pertenece como asociada

Marca solo un recuadro

o Feria gastronomica Sazon y Sabor Peruano

o Feria gastronomica Chabuca Granda

Dimensién 01: Financiamiento interno

Marque un recuadro segun corresponda

1. Las amortizaciones son una fuente de financiamiento utilizada por la feria

gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo



o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Las amortizaciones son una fuente de financiamiento conveniente para la
feria gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo

o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Las provisiones son una fuente de financiamiento utilizada por la feria

gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

0 Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Las provisiones son una fuente de financiamiento conveniente para la feria

gastrondémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

El autofinanciamiento de ampliacion es una fuente de financiamiento

utilizada por la feria gastronomica.

o Muy de acuerdo



o Algo de acuerdo
o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

6. El autofinanciamiento de ampliacion es una fuente de financiamiento

conveniente para la feria gastronomica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Dimensién 02: Financiamiento externo

Marque un recuadro segun corresponda

7. Los préstamos a largo plazo son una fuente de financiamiento utilizada por

la feria gastrondmica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

8. Los préstamos a largo plazo son una fuente de financiamiento conveniente

para la feria gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo



10.

11.

12.

Los préstamos a corto plazo son una fuente de financiamiento utilizada por

la feria gastrondémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Los préstamos a corto plazo son una fuente de financiamiento conveniente

para la feria gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Los créditos comerciales y proveedores son una fuente de financiamiento

utilizada por la feria gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Los créditos comerciales y proveedores son una fuente de financiamiento

conveniente para la feria gastronémica.

o Muy de acuerdo
o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo



o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Dimensién 03: Factores de crecimiento

Marque un recuadro segun corresponda

13.El capital contribuye al crecimiento empresarial en la feria gastrondmica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

0 Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

14.El capital influye positivamente en el aumento de los factores de crecimiento

en la feria gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

15. Las habilidades empresariales favorecen el desarrollo de los factores de

crecimiento en la feria gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

16.El crecimiento empresarial se genera por las habilidades empresariales

aplicadas en la feria gastrondmica.



o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

Dimensién 04: Produccion

Marque un recuadro segun corresponda

17.La inversién en capital humano contribuye a la produccion de la feria

gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

0 Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

18. El capital humano repercute directamente en el crecimiento empresarial en

la feria gastrondmica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo

19.El avance tecnoldgico favorece al crecimiento empresarial en la feria

gastronémica.

o Muy de acuerdo
o Algo de acuerdo
o Ni de acuerdo ni en desacuerdo

o Algo en desacuerdo



20.

o Muy en desacuerdo

La inversidn en avance tecnoldgico contribuye a la produccion de la feria
gastronémica.

o Muy de acuerdo

o Algo de acuerdo

o Ni de acuerdo ni en desacuerdo

o Algo en desacuerdo

o Muy en desacuerdo



Anexo 04: Cuestionario virtual / Google forms

Sec:{:idn 1de6

Fuentes de financiamiento y el crecimiento -
empresarial de ferias gastronomicas
permanentes ubicadas en espacios publicos
del Damero de Pizarro del Centro Historico

de Lima durante la pandemia por COVID-19

Descripcidn del formulario

Después de la seccion 1 Ir a la siguiente seccidn -

Seccion 2 de 6

Datos generales del encuestado

>4

Descripcion (opcional)

Mombre feria gastrondmica a la que pertenece como asociada

Feria gastrondmica Sazon v Sabor Peruano

Feria gastrondmica Chabuca Granda



Anexo 05: Validacion de juicio de expertos

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION SOBRE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION CIENTIFICA
L. DATOS GENERALES

Apellidos y nombres del experto: Bernardo Artidoro Cojal Loli
Institucién donde labora: Universidad Cesar Vallejo
Especialidad: Economista

Instrumento de evaluacion: CUESTIONARIO

Variable evaluada: Fuentes de financiamiento
Autor (s) del instrumento (s): Marco Alonso Gutierrez Fiestas

II. ASPECTOS DE VALIDACION
MUY DEFICIENTE (1) DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3) BUENA (4) EXCELENTE (5)

CRITERIOS INDICADORES 112 |3|4(5
CLARIDAD Los items estan redactados con lenguaje apropiado vy libre
de ambiguedades acorde con los sujetos muéstrales.

Las instrucciones y los items del instrumento permiten
recoger la informacion objetiva sobre la variable: Fuentes de
Financiamiento en todas sus dimensiones en
indicadores conceptuales y operacionales.

El instrumento demuestra vigencia acorde con el
ACTUALIDAD conocimiento cientifico, tecnolégico, innovacién y legal X
inherente a la variable: Fuentes de Financiamiento.

Los items del instrumento reflejan organicidad légica entre
la definicién operacional y conceptual respecto a la variable,

X

OBJETIVIDAD

ORGANIZACION

de manera que permiten hacer inferencias en funcién a las %
hipétesis, problema y objetivos de la investigacion.
SUFICIENCIA Los items del instrumento son suficientes en cantidad y 5

calidad acorde con la variable, dimensiones e indicadores.
Los items del instrumento son coherentes con el tipo de
INTENCIONALIDAD | investigacion y responden a los objetivos, hipdtesis vy X
variable de estudio.

La informaciéon que se recoja a través de los items del
CONSISTENCIA instrumento, permitira analizar, describir y explicar la X
realidad, motivo de la investigacion.

Los items del instrumento expresan relacién con los
COHERENCIA indicadores de cada dimension de la variable: Fuentes de X
Financiamiento

La relacién entre la técnica y el instrumento propuestos

METODOLOGIA responden al propésito de la investigacién, desarrollo X
tecnolégico e innovacion.
PERTINENCIA La regacci()n_ de los items concuerda con la escala X
valorativa del instrumento.
PUNTAJE TOTAL

(Nota: Tener en cuenta que el instrumento es valido cuando se tiene un puntaje minimo de 41 “Excelente”; sin
embargo, un puntaje menor al anterior se considera al instrumento no valido ni aplicable)

lll. OPINION DE APLICABILIDAD
Se verifica que el instrumento cumple con los requisitos para ser aplicado.

PROMEDIO DE VALORACION:

Lima, 23 de mayo del 2022
T Rk

Dr. Bernardo Artidoro Cojal Loli
DNI 17898066



ﬁ UNIVERSIDAD CEsArR VALLEJO

INFORME DE OPINION SOBRE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION CIENTIFICA
|.DATOS GENERALES

Apellidos y nombres del experto: Bernardo Artidoro Cojal Loli
Institucion donde labora: Universidad Cesar Vallejo
Especialidad: Economista

Instrumento de evaluacion: CUESTIONARIO

Variable evaluada: Crecimiento empresarial

Autor (s) del instrumento (s): Marco Alonso Gutierrez Fiestas

Il. ASPECTOS DE VALIDACION

MUY DEFICIENTE (1) DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3) BUENA (4) EXCELENTE (5)

CRITERIOS INDICADORES 112 (345
CLARIDAD Los items estan redactados con lenguaje apropiado vy libre
de ambiguedades acorde con los sujetos muéstrales.

Las instrucciones y los items del instrumento permiten
recoger la informacién objetiva sobre la variable:
Crecimiento Empresarial en todas sus dimensiones en
indicadores conceptuales y operacionales.

El instrumento demuestra vigencia acorde con el
ACTUALIDAD conocimiento cientifico, tecnoldgico, innovaciéon y legal X
inherente a la variable: Crecimiento Empresarial

Los items del instrumento reflejan organicidad légica entre
la definicién operacional y conceptual respecto a la variable,

X

OBJETIVIDAD

ORGANIZACION : . ; o 3
de manera que permiten hacer inferencias en funcion a las
hipétesis, problema y objetivos de la investigacion.
SUFICIENCIA Los items del instrumento son suficientes en cantidad y %

calidad acorde con la variable, dimensiones e indicadores.
Los items del instrumento son coherentes con el tipo de
INTENCIONALIDAD | investigacion y responden a los objetivos, hipoétesis vy X
variable de estudio.

La informacién que se recoja a través de los items del
CONSISTENCIA instrumento, permitira analizar, describir y explicar la X
realidad, motivo de la investigacion.

Los items del instrumento expresan relacion con los

COHERENCIA indicadores de cada dimensién de la variable: Crecimiento X
Empresarial
) La relacion entre la técnica y el instrumento propuestos
METODOLOGIA responden al proposito de la investigacion, desarrollo X
tecnolégico e innovacién.
PERTINENCIA La redaccton_ de Ips items concuerda con |a
escala valorativa del instrumento. X

PUNTAJE TOTAL
(Nota: Tener en cuenta que el instrumento es vélido cuando se tiene un puntaje minimo de 41 “Excelente’; sin
embargo, un puntaje menor al anterior se considera al instrumento no valido ni aplicable)

lll. OPINION DE APLICABILIDAD
Se verifica que el instrumento cumple con los requisitos para ser aplicado.

PROMEDIO DE VALORACION: -
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ﬁ UNIVERSIDAD CEsAarR VALLEJO

INFORME DE OPINION SOBRE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION CIENTIFICA

Il DATOS GENERALES
Apellidos y nombres del experto: Roberd Jara Olivas
Instituciéon donde labora: Universidad Cesar Vallejo
Especialidad: Economista
Instrumento de evaluacién: CUESTIONARIO
Variable evaluada: Fuentes de financiamiento
Autor (s) del instrumento (s): Marco Alonso Gutierrez Fiestas

Il. ASPECTOS DE VALIDACION
MUY DEFICIENTE (1) DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3) BUENA (4) EXCELENTE (5)

CRITERIOS INDICADORES 112 [(3(4|5
CLARIDAD Los itemsﬁ estan redactados con Iepguaje apropiado y libre %
de ambigliedades acorde con los sujetos muéstrales.
Las instrucciones y los items del instrumento permiten
recoger la informacion objetiva sobre la variable: Fuentes de X
GBJETIMIDAD Financiamiento en todas sus dimensiones en
indicadores conceptuales y operacionales.
El instrumento demuestra vigencia acorde con el
ACTUALIDAD conocimiento cientifico, tecnoldgico, innovacion y legal X
inherente a la variable: Fuentes de Financiamiento.
Los items del instrumento reflejan organicidad légica entre
ORGANIZACION la definicidn operacional y conce_ptual re;pecto ala 'Yariable, X
de manera que permiten hacer inferencias en funciéon a las
hipétesis, problema y objetivos de la investigacion.
SUFICIENCIA Log items del instrument_o son »sufici.entes en qantidad y <
calidad acorde con la variable, dimensiones e indicadores.
Los items del instrumento son coherentes con el tipo de
INTENCIONALIDAD | investigacion y responden a los objetivos, hipédtesis y X
variable de estudio.
La informaciéon que se recoja a través de los items del X
CONSISTENCIA instrumento, permitira analizar, describir y explicar la
realidad, motivo de la investigacion.
Los items del instrumento expresan relacion con los
COHERENCIA indicadores de cada dimensién de la variable: Fuentes de X
Financiamiento
La relacion entre la técnica y el instrumento propuestos X
METODOLOGIA responden al propésito de la investigacion, desarrollo
tecnolégico e innovacion.
PERTINENCIA La regaccic')n' de los items concuerda con la escala X
valorativa del instrumento.
PUNTAJE TOTAL

(Nota: Tener en cuenta que el instrumento es valido cuando se tiene un puntaje minimo de 41 “Excelente”; sin
embargo, un puntaje menor al anterior se considera al instrumento no valido ni aplicable)

lll. OPINION DE APLICABILIDAD
Se verifica que el instrumento cumple con los requisitos para ser aplicado.

PROMEDIO DE VALORACION:

Lima, 23 de mayo del 2022

Mgtr. Roberd jara olivas
DNI 10057138



ﬁ UNIVERSIDAD CEsar VALLEJO

INFORME DE OPINION SOBRE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION CIENTIFICA
I.DATOS GENERALES

Apellidos y nombres del experto: Roberd Jara Olivas

Instituciéon donde labora: Universidad Cesar Vallejo
Especialidad: Economista

Instrumento de evaluacion: CUESTIONARIO

Variable evaluada: Crecimiento empresarial

Autor (s) del instrumento (s): Marco Alonso Gutierrez Fiestas

Il. ASPECTOS DE VALIDACION

MUY DEFICIENTE (1) DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3) BUENA (4) EXCELENTE (5)

CRITERIOS INDICADORES 112 ([(3(4]|5
CLARIDAD Los itemsﬂ estan redactados con Iepguaje agropiado y libre -
de ambigliedades acorde con los sujetos muéstrales.

Las instrucciones y los items del instrumento permiten
recoger la informacion objetiva sobre la variable:

OBJETIVIDAD 2 : : ; X
Crecimiento Empresarial en todas sus dimensiones en
indicadores conceptuales y operacionales.
El instrumento demuestra vigencia acorde con el

ACTUALIDAD conocimiento cientifico, tecnolégico, innovacién y legal <

inherente a la variable: Crecimiento Empresarial

Los items del instrumento reflejan organicidad légica entre
la definicion operacional y conceptual respecto a la variable,
de manera que permiten hacer inferencias en funcién a las
hipétesis, problema y objetivos de la investigacion.

Los items del instrumento son suficientes en cantidad y
calidad acorde con la variable, dimensiones e indicadores. X
Los items del instrumento son coherentes con el tipo de
INTENCIONALIDAD | investigacion y responden a los objetivos, hipotesis vy
variable de estudio.

La informacidon que se recoja a través de los items del
CONSISTENCIA instrumento, permitira analizar, describir y explicar la X
realidad, motivo de la investigacion.

Los items del instrumento expresan relacion con los

ORGANIZACION

SUFICIENCIA

COHERENCIA indicadores de cada dimension de la variable: Crecimiento
Empresarial X

) La relaciéon entre la técnica y el instrumento propuestos
METODOLOGIA responden al propésito de la investigacion, desarrollo X

tecnolégico e innovacion.
La redaccion de los items concuerda con la
escala valorativa del instrumento. X

PERTINENCIA

PUNTAJE TOTAL
(Nota: Tener en cuenta que el instrumento es valido cuando se tiene un puntaje minimo de 41 “Excelente”; sin
embargo, un puntaje menor al anterior se considera al instrumento no valido ni aplicable)

lll. OPINION DE APLICABILIDAD
Se verifica que el instrumento cumple con los requisitos para ser aplicado.

PROMEDIO DE VALORACION:

Lima, 23 de mayo del 2022

Mgtr. Roberd jara olivas
DNI 10057138



% UNIVERSIDAD CEsArR VALLEJO

INFORME DE OPINION SOBRE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION CIENTIFICA
|.DATOS GENERALES

Apellidos y nombres del experto: Wilder Pizarro Rodas
Institucion donde labora: Universidad Cesar Vallejo
Especialidad: Economista

Instrumento de evaluacion: CUESTIONARIO

Variable evaluada: Crecimiento empresarial

Autor (s) del instrumento (s): Marco Alonso Gutierrez Fiestas

Il. ASPECTOS DE VALIDACION
MUY DEFICIENTE (1) DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3) BUENA (4) EXCELENTE (5)

CRITERIOS INDICADORES 112 (3 )|4(5
CLARIDAD Los |tem§_ estan redactados con Ienguaje aprop|ado y libre «
de ambiguedades acorde con los sujetos muéstrales.

Las instrucciones y los items del instrumento permiten
recoger la informacion objetiva sobre la variable:
Crecimiento Empresarial en todas sus dimensiones en
indicadores conceptuales y operacionales.

El instrumento demuestra vigencia acorde con el
ACTUALIDAD conocimiento cientifico, tecnolégico, innovacion y legal
inherente a la variable: Crecimiento Empresarial

Los items del instrumento reflejan organicidad I6gica entre
la definicién operacional y conceptual respecto a la variable,
de manera que permiten hacer inferencias en funcién a las
hipétesis, problema y objetivos de |a investigacion.
SUFICIENCIA Los_ items del instrumen_to son_sufici_entes en _cantidad y
calidad acorde con la variable, dimensiones e indicadores. X
Los items del instrumento son coherentes con el tipo de
INTENCIONALIDAD | investigacion y responden a los objetivos, hipétesis y
variable de estudio.

La informacién que se recoja a través de los items del
CONSISTENCIA instrumento, permitira analizar, describir y explicar la X
realidad, motivo de la investigacién.

Los items del instrumento expresan relacion con los

OBJETIVIDAD

ORGANIZACION

COHERENCIA indicadores de cada dimension de la variable: Crecimiento

Empresarial 2
) La relacion entre la técnica y el instrumento propuestos

METODOLOGIA responden al propésito de la investigacién, desarrollo X
tecnoldgico e innovacion.

PERTINENCIA La redacmon de Iqs items concuerda con |a
escala valorativa del instrumento. X

PUNTAJE TOTAL

(Nota: Tener en cuenta que el instrumento es valido cuando se tiene un puntaje minimo de 41 “Excelente’; sin
embargo, un puntaje menor al anterior se considera al instrumento no vélido ni aplicable)

l1l. OPINION DE APLICABILIDAD
Se verifica que el instrumento cumple con los requisitos para ser aplicado.

PROMEDIO DE VALORACION:

Lima, 23 de mayo del 2022

Mgtr. Wilder Pizarro Rodas
DNI 33814433



ﬁ UNIVERSIDAD CEsArR VALLEJO

INFORME DE OPINION SOBRE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION CIENTIFICA
. DATOS GENERALES

Apellidos y nombres del experto: Wilder Pizarro Rodas
Institucion donde labora: Universidad Cesar Vallejo
Especialidad: Economista
Instrumento de evaluacion: CUESTIONARIO
Variable evaluada: Fuentes de financiamiento
Autor (s) del instrumento (s): Marco Alonso Gutierrez Fiestas
Il. ASPECTOS DE VALIDACION
MUY DEFICIENTE (1) DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3) BUENA (4) EXCELENTE (5)
CRITERIOS INDICADORES 112 |3(4(5
CLARIDAD Los |tems__ estan redactados con Ienguaje agroplado y libre "
de ambiguedades acorde con los sujetos muéstrales.
Las instrucciones y los items del instrumento permiten
recoger la informacion objetiva sobre la variable: Fuentes de X
CBRIETIVIDAD Financiamiento en todas sus dimensiones en
indicadores conceptuales y operacionales.
El instrumento demuestra vigencia acorde con el
ACTUALIDAD conocimiento cientifico, tecnolégico, innovacién y legal X
inherente a la variable: Fuentes de Financiamiento.
Los items del instrumento reflejan organicidad légica entre
ORGANIZACION la definicion operacmnal y conce_ptual re_specto a Ia_\{anable, X
de manera que permiten hacer inferencias en funcion a las
hipétesis, problema y objetivos de la investigacion.
SUFICIENCIA Log items del |nstrumento son vsuflcyentes en qantldad y 5
calidad acorde con la variable, dimensiones e indicadores.
Los items del instrumento son coherentes con el tipo de
INTENCIONALIDAD | investigacion y responden a los objetivos, hipdtesis y X
variable de estudio.
La informacion que se recoja a través de los items del X
CONSISTENCIA instrumento, permitira analizar, describir y explicar la
realidad, motivo de la investigacién.
Los items del instrumento expresan relacion con los
COHERENCIA indicadores de cada dimension de la variable: Fuentes de X
Financiamiento
) La relacion entre la técnica y el instrumento propuestos X
METODOLOGIA responden al proposito de la investigacion, desarrollo
tecnoldgico e innovacioén.
PERTINENCIA La regacmon‘ de los items concuerda con laescala X
valorativa del instrumento.
PUNTAJE TOTAL

(Nota: Tener en cuenta que el instrumento es valido cuando se tiene un puntaje minimo de 41 “Excelente”; sin
embargo, un puntaje menor al anterior se considera al instrumento no valido ni aplicable)

I1l. OPINION DE APLICABILIDAD
Se verifica que el instrumento cumple con los requisitos para ser aplicado.

PROMEDIO DE VALORACION:

Lima, 23 de mayo del 2022

Mgtr. Wilder Pizarro Rodas
DNI 33814433



Anexo 06: Matriz de muestra
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Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, CASAVILCA MALDONADO EDMUNDO RAFAEL, docente de la FACULTAD DE
CIENCIAS EMPRESARIALES de la escuela profesional de ECONOMIA de la
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO SAC - LIMA NORTE, asesor de Tesis titulada: "Fuentes
de financiamiento y el crecimiento empresarial de ferias gastrondmicas ubicadas en
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