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RESUMEN

La presente investigacion se baso en las estrategias de comunicacién visual para
promover la participacion de los jovenes de la |.E. “Gustavo Ries” en los eventos
culturales realizados en la ciudad de Trujillo 2017, en donde fue necesario
analizar la estrategia utilizada y conocer el grado de participacién de los jovenes

respecto a los eventos culturales.

La primera parte presenta el marco tedrico, luego se describe la situacion actual
en la que se encuentra la entidad haciendo hincapié en el problema planteando

los objetivos que se desea alcanzar.

La investigacion se ejecutd con el tipo de estudio descriptiva propositiva,
asimismo se emplearon técnicas e instrumentos de recoleccion de datos,

especificamente el analisis de documentos y la encuesta.

Se empled una guia de analisis de documentos para el diagndstico de las
estrategias y el cuestionario sirvi6 como medio para conocer el grado de

participacion de los jévenes en eventos culturales.

Fue necesario proponer una estrategia basado en un plan de comunicacion

publicitaria para promover la participacion por los eventos culturales.

Los resultados obtenidos ayudaran a tener conocimiento relacionado con las
areas de ciencias de la comunicacion, marketing y publicidad, asimismo las
conclusiones que se deriven de esta tesis servirdn como una fuente de consulta
e inicio de proximas investigaciones o experimentos mas profundos relacionados

al tema.

Palabras Claves: Estrategias de comunicacion visual, participacion cultural.
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ABSTRACT

The present research was based on visual communication strategies to promote
the participation of young people of the I.E. "Gustavo Ries" in the cultural events
held in the city of Trujillo 2017, where it was necessary to analyze the strategy
used and to know the degree of youth participation regarding cultural events.

The first part presents the theoretical framework, then describes the current
situation in which the entity is placing emphasis on the problem by stating the
objectives to be achieved.

The research was carried out with the type of descriptive, proactive study, and
techniques and data collection instruments were used, specifically the analysis

of documents and the survey.

A document analysis guide was used to diagnose the strategies and the
guestionnaire was used as a means of knowing the degree of participation of

young people in cultural events.

It was necessary to propose a strategy based on an advertising communication

plan to promote participation in cultural events.
The results obtained will help to have knowledge related to the areas of
communication sciences, marketing and advertising, and the conclusions derived

from this thesis will serve as a source of consultation and initiation of further

research or deeper experiments related to the subject.

Key words: Visual communication strategies, cultural participation.
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