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RESUMEN

El trabajo de investigacion tuvo por objetivo general, determinar la tributacion digital
y su impacto en la recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas en el Peru, el
cual tuvo un enfoque cuantitativo, con alcance constructivo, no experimental. La
poblacion estuvo conformada por cuatro expertos contables tributarios. En cuanto
a la recoleccion de datos se utilizé la entrevista y la técnica de analisis de revision
bibliografica, para tal efecto los instrumentos fueron la guia de entrevista y analisis
documental. Los resultados obtenidos muestran que paises a nivel mundial han
implementado medidas fiscales para gravar a las plataformas digitales entre
empresa a consumidor (B2C), consumidor a consumidor (C2C), con IR e IGV
guiados por los lineamientos de la OCDE, asi mismo se recalca que en el Perd aln
existen vacios legales para gravar a plataformas B2C, C2C a pesar de ser firmante
del marco inclusivo del consenso 2021 realizado por G20. Concluyendo que el Peru
ha dejado de recaudar aproximadamente 113 millones de ddlares de IGV en 2020
por no implementar modificaciones en sus leyes para gravar a las operaciones
provenientes entre B2C, es por ello que se propuso diferentes mecanismos para
que se empiece a cobrar el impuesto indirecto en el pais.

Palabras clave: Tributacion digital, Plataformas digitales, Empresa a consumidor
(B2C), OCDE, Empresa a empresa (B2B).
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ABSTRACT

The general objective of the researcn work was to determine digital taxation and its
impact on the tax collection of electronic platforms in Peru, which had a quantitative
approach, with a constructive, non-experimental scope. The population consisted of
four expert tax accountants. As for data collection, the interview and the literature
review analysis technique were used, for this purpose the instruments were the
interview guide and documentary analysis. The results obtained show that countries
worldwide have implemented tax measures to record digital platforto between
business to consumer (B2C), consumer to consumer (C2C), with IR and IV guided
by the guidelines of the OECD, likewise it is emphasized that in Peru there are still
legal gaps to record B2C C2C platforms despite being a signatory of the inclusive
framework of the 2021 consensus made by G20. Concluding that Peru has failed to
collect approximately 113 million dollars in 2020 for not implementing changes in its
laws to tax operations between B2C, which is why different mechanisms were

proposed to start collecting the tax in the country.

Keywords: Digital taxation, Digital platforms, Business to consumer (B2C), OECD,
Business to business (B2B).
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l. INTRODUCCION

La economia se ha visto influida por el surgimiento de la globalizacion
tecnoldgica dejando atras lo tradicional, empezando a surgir nuevos modelos de
negocios dando paso a la economia digital que hoy en dia se presenta a nivel
internacional. Una de las grandes dificultades es como deberian de tributar este
tipo de negocios puesto que muchos paises no tienen definido bien esta forma de
economia contemporanea, los organismos internacionales proponen lineamientos
para hacer tributar a los modelos de empresa a consumidor (B2C), por otro lado,
algunos gobiernos ya han comenzado a gravar a estas plataformas, pero aun asi

se ve una gran incertidumbre si realmente se va lograr cobrar el impuesto sin evadir.

A nivel mundial el comercio electronico denominado (B2C) en el 2017
ascendio a 3.9 billones de dolares, significando un incremento aproximadamente
del 22% en comparacion al periodo anterior. Los principales paises en venta de
esta modalidad B2C fueron China, Estados Unidos y Reino Unido, la estimacion de
las ventas de exportaciones por esta modalidad equivalen a un 11% del total del
PBI. Este tipo de economia digitalizada contribuye a que el consumidor disfrute de
la oferta y la demanda mas variada a precios relativamente bajos, esto significa que
estas plataformas generan ingresos sin ser gravados lo cual hace que sean mas
competitivas. (Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
[UNCTAD] 2019).

En el afio 2018 en América Latina los primeros paises pioneros en emplear
el impuesto digital fueron Argentina, Colombia y Uruguay con las tasas IVA del 21%,
22%y 19%, respectivamente. Argentina ha mejorado en la aplicacion de impuestos
a los servicios digitales, con ingresos a su fisco de $22 millones en el 2019. Por otro
lado, en Uruguay en los 5 primeros meses se percibié $18,4 millones en el mismo
afio. En Colombia mediante la DIAN denominada la Direccion de Impuestos y
Aduanas Nacionales, sefial6 que durante enero de 2019 se retuvieron alrededor de
$12 millones a través del IVA a los servicios virtuales. (Sotomayor y Valverde,
2019).

En el caso de Peru no se aplica ningun tipo de impuesto a las plataformas



digitales por operaciones realizadas por no residentes a los consumidores finales y
es por ello que en el proyecto Ley 6181-2020/CR, mencionan que el pais deja de
recaudar entre 35 y 44 millones de délares al afio, el impuesto generaria mayor
retorno y una competencia mas equitativa en las empresas del rubro. (Proyecto de
ley 6181,2020).

Segun Chavarria (2020), opiné que en Peru la venta de servicios digitales
brindados por Apple, Uber, Netflix, Spotify, entre otras no se encuentran gravados
con el impuesto al no estar domiciliadas en el territorio nacional. También mencion6
que la propuesta de la Superintendencia Nacional de Aduanas y Administracion
Tributaria (SUNAT) era que las diferentes entidades financieras puedan ser estas
las retenedoras del IGV al momento del pago de los servicios digitales y seria
necesario que al aplicar este impuesto no genera un elevado costo para los

usuarios del mercado digital.

La gran demanda de estas plataformas ha permitido generar ingresos en
Perl sin ser gravados, perjudicando a la recaudacion fiscal. Aun las autoridades
pertinentes del gobierno no han tomado acciones en materia tributaria de economia
digital, simplemente hay propuestas, pero ninguna se ha llegado a concretar y esto
genera una incertidumbre desde cuando se podria gravar a estos modelos de
negocios ya que algunos paises vecinos estan aplicando el gravamen de acuerdo
a sus normativas legislativas y lineamientos planteados por el Organismo para la
Cooperacion y Desarrollo Econémicos (OCDE) para que esta nueva generacion de
economia pueda ser mas igualitaria, la cual conllevd a la interrogante ¢De qué
manera la Tributacién digital impacta en la recaudacion fiscal de las plataformas

electrénicas en el Peru?.

Por lo tanto, el trabajo se justifica por tener relevancia social, ya que los
resultados beneficiaran al estado dado que se plantea la forma de como gravar con
impuestos a las plataformas digitales de acuerdo a los lineamientos de la tributacion
internacional, al incrementar los ingresos del gobierno mas obras publicas se

podran ejecutar beneficiando a la poblacion.

Se justificard de manera practica porque permitira tener una visibn mas

extensa sobre el tema de la tributacion de plataformas digitales en el pais de



acuerdo a los lineamientos propuestos por la OCDE y en comparacion a otros

paises que ya aplican la retencién del impuesto.

La realizacion del trabajo se justific6 metodoldégicamente porque se utilizaron
datos estadisticos, encuestas y recoleccion de informacién, lo cual va permitir que

sea mas confiable.

Se justificd con un valor tedrico porque pretende aportar informacioén para

futuros trabajos de investigacion para el conocimiento y fortalecimiento del mismo.

En la investigacion se planteé como objetivo general: Determinar la
tributacion digital y su impacto en la recaudacion fiscal de las plataformas
electronicas en el Perd. Se tuvo conveniente plantearse los siguientes objetivos
especificos: Comparar la tributacion digital sobre las cargas impositivas en el
ambito internacional, evaluar la realidad tributaria para la recaudacion fiscal de las
plataformas electronicas en el Perq, identificar el impacto de la recaudacion fiscal
de las plataformas electronicas en el Per( y proponer estrategias de recaudacion
fiscal del Impuesto General a las Ventas (IGV) para las plataformas digitales en el

Perd.

Hi: La hipotesis del estudio fue: La tributacién digital impacta en la
recaudacion fiscal de las plataformas electronicas en Pera.
Ho: La tributacion digital no impacta en la recaudacion fiscal de las

plataformas electronicas en Peru.



Il MARCO TEORICO

Bulut y Miynat (2017), dan a conocer que es fundamental realizar estudios
sobre las actividades del comercio electrénico para efectos positivos dentro de una
economia nacional, para asi evitar la evasion fiscal. En un estudio estadistico de la
Union Europea (UE) en el 2016 se determind una tasa del 84% del uso del internet
y las compras por linea han sido un 55%; siendo el Reino Unido con mayor cantidad
representando un 83%. Por lo cual, las tasas impositivas en varios paises para
gravar el comercio electrénico son entre un 8% en Japén, 15% en India, 17% en
China, Esparia e Italia con 20% mientras que el tributo al valor agregado (IVA) varia

de acuerdo a los sistemas estatales de cada pais.

Asi mismo, Sanchez y Toledo (2019), comenta que, en Uruguay, desde el
afio 2018, los proveedores que prestan servicios digitales estan atribuidos a un
gravamen del IVA e impuesto a la renta en donde la tasa supera al 22%,
caracterizandose por ser uno de los primeros paises latinos en legislar en materia
fiscal del comercio electronico, por medio de su Decreto 144/018 donde se

reglamento6 en base a la Ley N°19535.

Por otro lado, Faundez (2018), menciona que el problema del
establecimiento de tipo permanente (EP) en los convenios de la doble imposicion
frente a los nuevos desafios tributarios de la economia digitalizada, es cuando el
ordenamiento juridico de los paises presenta vacios legales en las normas para el
procedimiento fiscal en las operaciones de actividades de la era electronica,
pudiendo influir en la desigualdad de tratos discriminatorios con la economia
tradicional vulnerando el principio de neutralidad. En el Perl las empresas tributan
conforme a una presencia fisica con domicilio establecido en las leyes y

reglamentos donde se estipulan.

Asi también, Sotomayor y Valverde (2019), menciona que en el caso del
Peru los servicios brindados entre empresa a empresa (B2B) esta definido quién es
el sujeto de la retencion del IGV, mientras que los servicios prestados entre una
empresa a una persona no habitual que no realiza actividad empresarial, es
sumamente cuestionable porque las normas tributarias no resultan ser precisas en

este tipo de actividades (B2C). Si bien se pudiera gravar el impuesto va ser muy



complicada su fiscalizacion debido a que son empresas del exterior y estan sujetas

a regulaciones diferentes del pais que pretende gravarlos.

Por otra parte, es importante precisar lo que viene a ser tributos, Bernal y
Mora (2016), comenta que es una cantidad dineraria que es captada por el estado
y se utiliza en la inversion social, infraestructura, educacion y sirve para el equilibrio

de la desigualdad. Se comprenden en tributos, contribuciones, tasas e impuestos.

En cuanto a la contribucion: se paga a cambio de beneficio sectorial o grupal
como las contrataciones parafiscales ESSALUD.

En cuanto a las tasas impositivas: es un porcentaje que se abona y se

percibe un servicio individualizado.

Por otro lado, los impuestos: se segmenta en directos e indirectos y se
clasifican de manera nacional, el impuesto a la renta (IR) tiene un gravamen directo

a la riqueza del contribuyente y el IGV no existe una contribucién directa.

Es por ello, que los organismos unilaterales y multilaterales se disputan
atribuir un gravamen al impuesto a larenta e IGV a las plataformas digitales. (Bernal
y Mora, 2016).

En cuanto la dimension de economia digital para Alvarez (2021), menciona
gue se basa en un soporte de infraestructura tecnoldgica, volviéndose que en un
futuro cercano todo se centre en los modelos de economia colaborativa dejando de
lado los negocios tradicionales. Esta era virtual ha dejado de lado de ser solo
competencia de un estado para convertirse en un interés a nivel mundial, debido al
auge en el consumo y produccion de estas aplicaciones para desarrollar todo tipo

de actividades a través de ellas.

Por su parte, Olifirov et al. (2019), hace referencia que las plataformas de
streaming y multimedia, se dan mediante un proceso por el cual se transmite distinta
informacion hacia un segmento de usuarios. Es un servicio a tiempo real brindado
por una empresa denominado proveedor hacia un cliente final, permitiéndole al

consumidor descargar datos, archivos y observar una variedad de contenido.



Una de las plataformas pioneras es Netflix que empieza su historia en 1998
convirtiéndose en una plataforma de mayor influencia a nivel internacional
ubicandose en 190 paises y con 100 millones de usuarios suscritos, brindando un
contenido exclusivo de reproduccion mediante la vista de peliculas, doramas, series
entre otros. Esta empresa al no haber estado regulada para tributar en ninguna
legislacion fiscal ha permitido generar ingresos liquidos sin ninguna retencion de

algun impuesto. (Cebeci et al., 2019, Cunningham y Scarlata, 2020).

Por otro lado, Amazon Prime fue lanzado en el afio 2016 y hoy se ubica en
varias regiones, en Estados Unidos (EE. UU) con 56 millones de usuarios suscritos,
Reino Unido con 7 millones, Japon con 6 millones y en Europa se posesion6 con
175 millones de suscriptores. La plataforma brinda contenido audiovisual mediante
una suscripcion con un pago mensual o anual, su caracteristica que lo diferencia
es ser un servicio externo como valor afiadido y el precio es relativamente bajo de
un costo $3.99 ddlares mientras que el costo de otros es aproximadamente de 8

euros mensuales. (Izquierdo y Pesudo, 2021)

Asi mismo Budzinski et al. (2021), hace referencia que YouTube aparecio
en el 2005 y hasta la fecha ha dejado al publico fascinado con su contenido de
videos, musica, documentales, peliculas, entre otros. Asi permitiendo que una
persona comudn pueda crear una cuenta y subir a través de ella contenido de
acuerdo a sus reglas, son conocidos como (Youtubers). Este tipo de actividades
ha permitido generar dinero a cambio de visualizaciones por el contenido ofrecido

al consumidor, pero a su vez no se encontraban gravados con el impuesto.

En el caso de la plataforma Spotify apenas se creé a finales del afio 2008 y
brinda el servicio de podcasts, musica y reproduccion de videos permitiendo el
acceso a millones de canciones creadas en diferentes partes del mundo. Teniendo
como funcién principal de escuchar musica de forma gratuita y a su vez se puede
obtener una cuenta Premium, esta suscripcion recomienda el contenido de acuerdo
a los gustos y preferencias por lo cual se cancela dicha suscripcion. (Blind y Ramos,
2020).

En cuanto al indicador, aplicaciones de economia colaborativa, es una

economia cooperativa de consumo con un modelo econémico en que los usuarios



aprovechan las tecnologias para alquilar, prestar, vender servicios 0 bienes,
utilizando la web de la plataforma como un intermediario, por ejemplo, Uber no se
considera como servicio de transporte de pasajeros, sino mas bien se deberia
considerar como una venta de un software por sus caracteristicas particulares.
(Ertz, 2020).

En cuanto al indicador de la dimension de la economia digital, aplicaciones
de reparto, estas apps UberEats, PedidosYa, Globo, Rapi brindan el servicio de
distribucion de los productos adquiridos por la pagina de internet para ser llevados
a su destino del consumidor. La aplicacién Glovo es la Unica que se encuentra
domiciliada en el pais y emite los comprobantes cobrando una comision
aproximadamente del 25% de lo consumido y es gravado con el 18% de IGV en el
Perd. (Haidar y PLA, 2021).

En cuanto a la dimension tributacion digital internacional y sus indicadores

se muestran a continuacion:

El tratamiento fiscal en paises asiaticos como, por ejemplo, en Turquia desde
enero del 2018 se empez0 a aplicar el impuesto a servicios digitales, aplicando un IVA
del 18% resaltando que no hay cantidad minima para su aplicacion. Segun la agencia
tributaria turca, el registro se hace mediante la pagina del Morris via online. (Harpaz,
2021).

Por otro lado, el Sistema Tributario de la India desde 2017 aplica el impuesto
a las plataformas digitales con un gravamen del 18%. Se aplica a empresas
domiciliadas y no domiciliadas, denominandose segun la categoria de la

transaccion, ya sean operaciones B2B o B2C. (Gonzéles, 2020).

Asi mismo, en Japon entro en vigencia la ley IVA digital en octubre del 2019,
en donde el limite anual para que se cobre el impuesto a las ventas de productos
digitales es de 10 '000,000 yenes (JPY), con una tasa impositiva del 8%. (Ramirez,
2018).

De la misma forma, en Corea del sur se establecieron los impuestos digitales
con un gravamen impositivo del 10%, el cual se aplica al vender un servicio digital.

Las recaudaciones de los impuestos deben abonarse trimestralmente a través de



una cuenta Woori Bank perteneciente a la agencia tributaria coreana. Los cuales

deben abonarse en wones. (Jiménez, 2021).

En cuanto al tratamiento impositivo en paises europeos como por ejemplo
en Francia, Espafia, Italia, y otros, han establecido de manera soberana y unilateral
en sus legislaciones internas un impuesto Unico a los servicios digitales que grava
con una tasa del 3%, con el fin de solucionar el inconveniente de la no tributacion
que depende de la jurisdiccion donde se consume o produce dichos servicios o
bienes. (Cannas et al., 2018; Kostovska et al., 2020).

Asi también paises latinos cuentan con un tratamiento tributario como:
Colombia en su Reforma Tributaria con la Ley N°1819 que se expuso en 2016,
empezo a aplicar el IVA del 19%, de igual forma se establecié que las plataformas
digitales que se prestan desde otros paises se asignen dentro de Colombia para

gue se pueda cobrar el tributo. (Ramirez, 2018).

Asi mismo, México en el afio fiscal del 2021 se dio una reforma tributaria
para plataformas tecnolégicas mediante la ley del Impuesto Sobre la Renta (ISR)
en su articulo 113-A donde se incluydé un nuevo gravamen sin importar parametros.
La retencion seria sobre el total de los ingresos de las personas fisicas que
efectivamente perciban sin incluir el IVA'y es una cancelacion provisional, las tasas
son del 2.1% taxi por aplicacién, 1% en prestacién de servicios y enajenacion de
bienes, 4% el alquiler de hospedaje por aplicacion. Asi también, el IVA tiene una
tasa del 8% para los que estan dados de alta del Régimen de Incorporacion Fiscal

(RIF) y si estan vigentes se atribuye un 16%. (Becerra, 2020).

También en Chile a través del Proyecto Ley de Modernizacién Tributaria
(N°21210), en febrero del 2020, donde se estipuldé un impuesto a las plataformas
digitales consumidas por personas naturales, gravados con una IVA del 19%. Se
presumira los supuestos del impuesto cuando la direccién del protocolo de internet
(IP), tarjeta, cuenta corriente, domicilio de facturacion, tarjeta (SIM) se utilicen
dentro del territorio chileno a la hora de obtener el bien o servicio. (Sanchez y
Toledo, 2019).

Por altimo, Argentina, comenzé a incorporar a la economia digital mediante



la reforma tributaria en su Ley N°27430 publicada en el afio 2017. Se establecio el
IVA con una tasa del 21% a dichas plataformas para empresas extranjeras o

residentes. (Roccaro, 2018).

Entonces, la similitud en todos los paises que ya han comenzado a gravar a
los servicios de empresa a consumidor (B2C), es cuando se realiza la retencion de
la alicuota en el momento del pago, el registro del proveedor del exterior o el IP
contenga la direcciéon del dispositivo. Estas empresas proporcionan servicios de
acceso, descarga de texto, peliculas o cualquier actividad realizada por la web y
estén estipulados en la normativa para ser atribuidos con el IGV al cliente final.
(Amar y Grondona, 2021).

Por otro lado, la dimension fiscalidad global en los negocios digitales ha
generado complicaciones fiscales a nivel multilateral debido a la complejidad de
establecer un gravamen por su desarrollo basado en una red de internet, las
actividades de venta, compray pago se realiza por el mismo medio de la virtualidad
haciendo que las legislaciones tributarias no puedan dar seguimiento a esta
economia electronica. (Jiménez, 2021).

En cuanto a los lineamientos planteados por la OCDE en su accion 1 del
plan BEPS publicado en el afio 2015, donde se plante6 como se deberia de
enfrentar los retos y desafios de la digitalizacion. En donde saca una serie de
soluciones que han sido desarrolladas en una primera instancia, luego han sido
repasadas o mejoradas al seno de la OCDE y posterior al marco inclusivo o grupo
de paises, en donde se encuentra el Perlu desarrollando estas medidas y los

estandares minimos. (Carrigues, 2017; Olbert y Spengel, 2017).

En el afio 2017 en adelante habido un desarrollo por etapas en donde se

dieron en dos propuestas tanto multilateral y unilateral:

Multilateral o global: Se basa en el consenso técnico y politico mediante un
enfoque holistico que requiere soberania, el cual se mantiene en desarrollo y
también podria ocasionar multiple tributacion en los paises. (Ramos, 2021,
UNCTAD, 2019).

Por lo cual en el Pilar 1 de la OCDE — denominado como “Nexo” busca



criterios unificados de conexion mediante un principio de sujecion fiscal por un
nexus de “Jurisdiccion de mercado” donde en la practica mide la participacion en el
mercado en ventas, servicios, usuarios, marketing, intangibles de una empresa no
domiciliada en ese pais, cuanto representa el consumo digital en el mercado se le
atribuye en funcion de la participacion de mercado. (Khandelwal, 2020; Ramos,
2021).

Es por ello, que las propuestas unilaterales se basan a las necesidades
pragmaticas de que los gobiernos encuentren soluciones fiscales para poder
recaudar a mediano plazo, estas soluciones se podrian considerar por algunos
paises como provisionales o en otros no, en caso que se encuentre como una

colision o un conflicto con el multilateralismo. (Ramos, 2021; UNCTAD, 2019).

Las medidas como por ejemplo Digital Service Tax (Impuesto sobre
determinados servicios digitales), estas medidas buscan gravar la renta que se
obtiene de una plataforma digital que supera un limite de un umbral de ingresos
locales y gravan con una cierta tasa, siendo una imposicion directa a las ventas
brutas. (Carrigues, 2017; Ramos, 2021).

En cuanto, a las medidas de Equalization tax, estos impuestos buscan
equilibrar, emparejar o compensar lo que dejaron de pagar las compafias
tecnologicas hace ya varios aflos y compensar lo que debieron pagar o un sobre
impuesto para poder igualar a las compafiias tradicionales. (Khandelwal, 2020;
Ramos, 2021).

En el caso del criterio de la fuente, esta medida busca crear criterios de
sujecién o conexion a base de la fuente nacional para establecer si un no residente

obtiene renta de servicios digitales. (Ramos, 2021).

Otra medida es el establecimiento permanente digital, esta propuesta
también lo planted la Unidn Europea (UE), es cuando un sujeto no domiciliado tiene
presencia de un negocio con ingresos significativos. Por lo tanto, si una plataforma
digital tiene relevancia local y es una entidad no domiciliada que no tiene actividad
fisica si no actividad digital en ese pais pues tendra un establecimiento permanente

en ese territorio. (Huaylla y Rios, 2022; Singh, 2017).
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En el caso del IVA ha sido una medida mas utilizada a nivel global para poder
capturar las ventas digitales y servicios virtuales en mas de 90 paises a nivel
mundial entre estos gobiernos latinoamericanos han adoptado reformas tributarias
para gravar estos modelos de negocios. Los lineamientos para gravar la economia
digital a través de IVA, donde se crearon nuevos factores de conexion como por
ejemplo las tarjetas de crédito, IP de un dispositivo de computadora, cédigo de pais
de un namero telefénico, etc. (Carrigues, 2017; UNCTAD, 2019).

En cuanto a los principios planteados por la OCDE para basarse en una
economia digital son neutralidad, eficiencia, certeza y simplicidad; efectividad y

justicia; flexibilidad, justicia y proporcionalidad. (Faundez, 2018).

Por otro lado, se debe tomar en consideracion la presencia digital planteado
por los organismos internacionales para gravar con el IGV a los servicios (B2C),
cuando la actividad se lleve a cabo por los contribuyentes donde tenga origen el
lugar del consumo. Por lo cual estas empresas proveedoras de este tipo de
economia deben de inscribirse y registrarse en el pais para la cancelacion del
mencionado impuesto. (Russo, 2019).

En cuanto a las practicas elusivas que se pueda dar al normarse la economia
digital es la posibilidad de la omisién de la presencia fisica por parte de estas
entidades digitales ya que puede darse mal uso o interpretacion del EP. Por ello se
debe modificar las normativas fiscales para atacar la elusion artificiosa del
establecimiento permanente en funcién a la base imponible y el traslado de los
beneficios. (Olbert y Spengel, 2019; UNCTAD, 2019).

Segun Amasifuen (2016), menciona que la legislacién fiscal peruana, esta
integrada por normas legales, organismos reguladores, los procedimientos para el
cobro del impuesto y el control del mismo. La normativa vigente en el pais esta
creada para gravar a hegocios basados en la materialidad con presencia fisica mas
no a la economia surgida en los dltimos tiempos que se da basicamente por medio

del internet y son netamente intangibles.

Por otra parte, los servicios proporcionados mediante una red por internet
generan grandes desafios fiscales en muchos paises, también siendo el caso del

Perd. Aungue varias naciones estan implementando sus regulaciones tributarias,
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aun asi, no existe una solucion concisa en materia fiscal relacionada al tratamiento
de los servicios ofertados por estas plataformas digitales. En la legislacion tributaria
peruana existe un vacio en la norma de la ley del (IGV) que no permite gravar
cuando una empresa sin domicilio en el territorio brinda el servicio o producto a una
persona nhatural sin ningln negocio con presencia en el territorio. (Ferrel y Torres,
2020).

Por lo cual, el impuesto fiscal se considera establecido s6lo cuando sea el
caso de identificarse los elementos del tributo, como, por ejemplo, la base
imponible, el objeto del impuesto, la tasa impositiva, el periodo del impuesto, el
procedimiento para su calculo y las condiciones de pago del tributo. (Tsindeliani et
al., 2019).

En cuanto a las estrategias tributarias en el Peru, se deberia de aprobar una
modificacion en la normativa del IGV mediante la incorporacion de un inciso h) en
el articulo 4 de ley en mencidn, donde se defina el nacimiento de la obligacion fiscal
provenientes de estas plataformas de video, audio o cualquier otro contenido similar
proporcionados por proveedores no residentes. El sujeto del impuesto sera en
calidad de contribuyente, personas naturales sin negocio y personas juridica
mediante la retencion a la hora de su cancelacién ya sea de la suscripcion o
consumo, las entidades del sistema financiero serian las principales aliadas en el
recojo del impuesto para ser entregado posteriormente al fisco. (Proyecto ley
N°6181, 2020).
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Il. METODOLOGIA

3.1. Tipoy disefio de investigacion

Enfoque de investigacion

La investigacion con enfoque de método cuantitativo es cuando posee un
analisis de datos numéricos de manera cientifica con un disefio bien estructurado,
con un objetivo de estudio de los fendmenos y propiedades mediante la existencia
de modelos teoricos, mateméaticos e hipétesis que pertenecen a determinados

fendmenos naturales y se utiliza variables definidas. (Basias y Pollalis, 2018).

Alcance de investigacion

En un estudio de investigacién, segun su finalidad es constructivo o aplicado,
ya que conduce a investigaciones de mediana escala, trabajos rapidos que pueden
brindar resultados practicos y ser utilizados a corto plazo aplicando los
conocimientos tedricos a una especifica situacion concreta. (Basias y Pollalis,
2018).

Disefio de investigacion

Por su parte, Leatherdale (2019), dice que un disefio no experimental se da
cuando las variables no se manipulan o alteran por parte del investigador, si no que
el estudiante utiliza sus técnicas y herramientas, mediante la inspeccion de los

fendmenos en un contexto de manera natural para luego ser examinados.

Nivel de investigacion

En cuanto al nivel de la investigacion pueden darse como explicativos,
descriptivos porque se relata en profundidad con la que se abarca un objeto de
investigacion, sobre un determinado fenomeno desarrollandose una relacion causal

entre las variables. (Ramos, 2020).

Por lo tanto, la investigacion se realizé en un enfoque de forma cuantitativa,
porque se apoyo en el analisis numérico; tuvo una finalidad constructiva, basandose
en una situacion concreta; fue con un disefio de forma no experimental, puesto que
las variables sélo fueron estudiadas mas no manipuladas; ademas se dio en un
nivel descriptivo y explicativo porgque revela la relacién de dos variables su causa-

efecto de dicha problematica.
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3.2. Variables y operacionalizacion

La definicion conceptual para la variable independiente denominada
“Tributacién digital”: hace referencia a un gravamen de las operaciones
provenientes de actividades realizadas dentro de plataformas virtuales altamente
tecnificadas dentro de uno o varios paises sin una presencia fisica. (Meléndez,
2021).

En cuanto a la definiciébn operacional para la primera variable: se realizo la
medicion mediante las caracteristicas, elementos, tipos de la economia digitalizada

y las indagaciones en materia fiscal digital.

Por lo cual, la primera dimension de la variable en mencion fue: Tributos con
sus indicadores, contribucion; tasas impositivas; impuesto a la renta e IGV.
Dimension de economia digital cuenta con los indicadores de, Plataformas de
streaming; aplicaciones colaborativas; Apps de reparto y la dimensién de tributacion
digital internacional con sus indicadores, tratamiento fiscal en paises asiaticos;
tratamiento impositivo en paises europeos; tratamiento tributario en paises latinos.

(Se muestra en el cuadro de operacionalizacidn en el anexo A).
Variable dependiente: Recaudacion fiscal de las plataformas electronicas.

La definicion conceptual: hace mencion a la retencién del tributo por la
prestacion o venta de productos a los consumidores finales (B2C) por plataformas
digitales. (Garcia, 2020).

La definicion operacional: fue medida a través de planteamientos
internacionales, regulaciones, sugerencias de la modificacion de la ley del IGV y

estrategias de recaudacion.

Asi mismo las dimensiones fueron: Fiscalidad global, Legislacion fiscal

peruana y Regulacion del IGV digital en el Peru.

Por lo cual sus indicadores para las dimensiones tuvieron la siguiente forma:
Lineamientos planteados por la OCDE; establecimiento permanente, practicas
elusivas; elementos del tributo digital; presencia digital y tratamiento B2B, B2C y
C2C; agentes del impuesto digital. (Se muestran en el anexo A).
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3.3. Poblacién, muestray muestreo

El estudio de investigacion tuvo una poblacidon conformada por cuatro
expertos en la rama tributaria con amplio conocimiento de las variables propuestas
en el trabajo investigado y un analisis de la revisién bibliogréfica de articulos
cientificos, libros, diarios, leyes, reglamentos, normas seran obtenidos de una base

de datos confiable. La muestra fue la misma que la poblacion.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
La recoleccion de datos para la investigacion fue mediante la aplicacion de
las técnicas de analisis de revision bibliografica y la entrevista, lo cual permitié reunir

el recurso suficiente para el desarrollo del estudio.

Por lo tanto, se utilizaron los instrumentos como la guia de entrevista y guia
del andlisis documental bibliografico, los procedimientos y datos ayudaron a
recolectar informacién suficiente para brindar una respuesta a la pregunta

planteada en el estudio. (Anexo B y D)

Asi mismo, la investigacion tuvo un grado de validez porque los instrumentos
fueron evaluados por tres profesionales expertos en el campo tributario, lo cual
permitié que los resultados de la investigacion estén libres de sesgos por problemas
metodoldgicos; por ejemplo, de medicidn, confusién o seleccion, por lo tanto, el

trabajo fue valido porque se acerco a la realidad. (Anexo E).

Por ultimo, el trabajo en estudio es confiable porque se cumplen los
estatutos, normas y reglas de la casa de estudio de la Universidad César Vallejo.
También la informacion redactada en el marco teo6rico y la tabla de

operacionalizacion fue de forma objetiva y veraz.

3.5. Procedimientos

En el primer objetivo especifico “comparar la tributacion digital sobre las
cargas impositivas en el ambito internacional, se utiliz6 el andlisis documental
bibliografico en donde se hizo una busqueda de articulos, libros, que hablen acerca
de las leyes tributarias que se aplican en los paises en donde ya se gravan a las
plataformas digitales.

En cuanto al segundo objetivo especifico “evaluar la realidad tributaria para
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la recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas en el Perd”, el método utilizado
también es el andlisis bibliografico, donde se analizé la actual situacion de
gravamen para este tipo de plataformas, en donde se complementé con una
entrevista a cuatro profesionales, lo mismo fue aplicado para el tercer objetivo.

Por ultimo, “proponer estrategias de recaudacion fiscal del Impuesto General
a las Ventas (IGV) para las plataformas digitales en el Perd”, se utilizé una revision

bibliografica.

3.6. Método de analisis de datos

El analisis documental fue obtenido mediante la biblioteca virtual de la UCV
de libros, tesis doctorales, diarios y revistas cientificas, indexadas en una base de
datos que se plasmé mediante cuadros en el programa Excel, tablas, cuadros y el
Drive con flujogramas, la informacién obtenida se consigné posteriormente en el
Word. De igual forma se recolectd la informacion de la entrevista planteada a los

cuatro profesionales conocedores del tema tributario para los tres ultimos objetivos.

3.7. Aspectos éticos
Objetividad: se tuvo en cuenta ser imparcial a la hora de realizar el trabajo

con una nocion objetiva de la verdad y ética.

Confidencialidad: se resguardd la identidad de los entrevistados para

proteger su imagen.

Originalidad: la investigacién buscé ser propia al no manipular o alterar datos
del estudio y se aplicaron las normas de citacion de autores para no formar parte

de copias, falsificaciones, plagios o réplicas.

Veracidad: la informacion que se plasmo en el trabajo busca formar parte de

hechos reales y mostrarse de forma transparente.
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V. RESULTADOS

En este capitulo, se presentd los resultados del andlisis de la revision
bibliografica con las teorias relacionadas al tema de estudio sirviendo como
orientacion para el desarrollo. También se aplicd una entrevista con un cuestionario
de preguntas establecidas a cuatro expertos en materia fiscal de economia digital
para el segundo y tercer objetivo. Se tuvo por objetivo general determinar la
tributacion digital y su impacto en la recaudacion fiscal de las plataformas
electronicas en el Perl y los objetivos especificos fueron comparar la tributacion
digital sobre las cargas impositivas en el ambito internacional, evaluar la realidad
tributaria para la recaudacion fiscal de las plataformas electronicas en el Perq,
identificar el impacto de la recaudacion fiscal de las plataformas electronicas en el
Perd y proponer estrategias de recaudacion fiscal del Impuesto General a las

Ventas (IGV) para las plataformas digitales en el Pera.

Se determiné que la tributacion digital genera beneficios fiscales dentro de
un territorio siempre y cuando estos implementen un trato justo y equitativo dentro
de sus normas para ser tratados con equidad tanto los negocios establecidos en un

pais como los que prestan servicios de forma remota sin presencia material.

En cuanto a los paises asiaticos, europeos Yy latinos la gran mayoria han
implementado en sus legislaciones para gravar con el IVA y renta a las empresas
del exterior con un porcentaje entre el 8% al 22% dependiendo de la tasa estandar
de cada pais y usando las recomendaciones que propone la OCDE en el BEPS y
el G20 entre otros organismos de indole internacional que realizaron diferentes
estudios con el fin de proporcionar soluciones multilaterales con un consenso
unificado. Al no llegarse a dicho acuerdo algunos paises aplicaron reformas
unilateralmente creando establecimiento permanente o una presencia digital

significativa, pero esto creo6 conflictos con la doble o mdltiple tributacion.

Por lo tanto, podriamos decir que los servicios B2C, B2B y C2C si se
encuentran tributando a comparacién de Perl que solo grava a plataformas B2B,
pero aun no se implementa en la legislacion un gravamen para plataformas B2C y

C2C y esto afecta de manera negativa en recaudacion.
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Estos hallazgos se revelan de forma concreta destacando las variables
tributacion digital y recaudacion fiscal de plataformas electronicas y se plasman en

tablas y figuras a continuacion:

4.1. Tablas, figuras

A) Comparacion de la tributacién digital sobre las cargas impositivas en el

ambito internacional

Para desarrollar el primer objetivo se tuvo que hacer una revision meramente
bibliografica de diferentes fuentes veridicas, esta informacion que se muestra habla
de los diferentes gravamenes de los paises que han venido implementando el

impuesto para la economia digitalizada.

Resultado del andlisis de la bibliografia:

La informacion fue extraida de libros electronicos, informes OCDE, revistas,
diarios, articulos cientificos, leyes, entre otros. La busqueda se realiz6 en la base
de datos de la biblioteca virtual de la UCV, Google académico, lo cual permitié

sustentar con coherencia los resultados que se muestran a continuacion:

Dimensién 1: Tributos

A fin de sustentar la dimensién antes mencionada se disgregd en tipos de

tributos el cual forma parte de los indicadores.
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Indicadores: Contribucion, Tasas impositivas, Impuesto a la

renta e IGV.

Figura 1

Elementos principales de la clasificacion de los impuestos

Se hace un abono a cambio de

Contribucién . .
- un beneficio grupal o sectorial.

Porcentaje a abonar por
percibir un servicio
individualizado.

Tributos Impuesto a la Grava las rentas obtenidas
1 Renta por personas naturales y

L Tasas
Impositivas

empresas.
Norma Il del

codigo o

tributario (CT) Impuesto Impuesto indirecto que grava

el consumo a través del
mecanismo de traslacion.

General a las
- \/entas

Nota: Texto Unico Ordenado del Cédigo Tributario (2013); Constitucion Politica del Pert (1993)

Interpretacion y/o analisis.

Al analizar la figura N°1 donde describe que los tributos seran creados por
los representantes de pueblo (Congreso), en el articulo 74° de la constitucion
politica del Per de 1993 donde establece que sélo por ley se puede crear, tachar,
modificar, exonerar o salvo por delegacién de facultades. En el Codigo tributario en
su norma |l especifica que los tributos son tasas, impuestos y contribuciones son
de caracter coactivo que es imputado por el estado a los ciudadanos para el

financiamiento de los gastos del pais.

Dimension 2: Economia digital

La dimensién estuvo conformada por los tipos de servicios o plataformas el

cual forman parte de los indicadores y se muestran mas adelante.

Indicadores: Plataformas de streaming, aplicaciones colaborativas,

Apps de reparto
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Figura 2

Promedio de la participacion potencial 2018-2020 de la recaudacion del IVA por

servicios digitales

® Publicidad digital
m Contenido audivisuales
Alojamiento

m Aplicaciones de transporte

m Otros servicios

Nota: La figura contiene los porcentajes de participacion de IVA segln el tipo de servicio. Fuente: fue extraida
del trabajo, “Tributacion Indirecta sobre la economia digital y su potencial recaudatorio en América Latina”,
Jiménez y Podestd, 2021, Centro Interamericano de Administracion tributaria- CIAT, 47-53.
(https://biblioteca.ciat.org/opac/book/5754).

Interpretacion y/o analisis.

La potencial recaudacion de los afios 2018 a 2020 proyectado por CIAT, se
produjo por la venta de marketing o publicidad en los canales digitales
representando un 36%; mientras un 29% formaron parte del contenido de servicio
audiovisual (libros electrénicos, videos, contenido de TV, juegos en linea, peliculas,
musica, etc.). En el caso de los servicios de intermediacibn como taxis por
aplicativo tuvo un 12% y alojamiento el 1%, estas plataformas sirven para la
intermediacién entre empresa y consumidor por lo cual s6lo se gravara con el
impuesto a las comisiones obtenidas por el cobro de estas aplicaciones, mientras
que otros servicios tuvieron un 22% (apps de reparto de alimentos, comida,

alacena), como se puede visualizar en la figura 2.

En el caso de nuestro pais los anuncios de publicidad digital por sitios
sociales como: Twitter, Linkedin, YouTube, Google, Facebook, Mailing, se
encuentran gravados siempre y cuando sean de empresa a empresa (B2B), en el
caso de una persona natural consuma el servicio o adquiera un bien y no esta
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generando rentas de tercera categoria, no se encontraria gravado por disposicion
del Art. 4-A del Texto Unico Ordenado (TUO) del reglamento de la Ley del Impuesto
a la Renta (LIR), asi mismo en inciso i) del articulo 9 TUO de la LIR al reglamentar

un supuesto no prescrito.

Dimension 3: Tributacion digital internacional

Para defender la dimensién 3 se tuvo que desagregar en indicadores y estos
indicadores estan conformados por la comparacién de tratamientos fiscales de
diferentes paises.

Indicador 1: Tratamiento fiscal en paises asiaticos

Tabla 1

IVA en paises asiaticos

Pais Ley Vigencia Servicios Tasa Criterios de
Gravados conexion
Art. (1) de la 1 de enero e Direccion del
Turquia  ley N°3065 y 2018 Suministro de una 18% usuario
7061 pagina web, venta
de software, o IP del dispositivo
India Ley IGST 1 de julio Aactualizacion, La, | Codigo de marcado
2017 alojamiento, y internacional

mantenimiento,

Servicios e Direccién de tarjeta

Japén Ley Nom.9de 1 de enero diovisual
2015 2015 audiovisuales, 8% de débito o crédito u
entre otros. otro método de
Corea Art. 53 (2), 66 1 de julio 10% pago
Del Sur  (2) del IVA 2015

Nota: En la tabla se muestra los criterios de conexién que utilizaron para identificar el consumo del servicio en
el territorio, la abreviatura IGST significa (Impuesto Integrado de Bienes y Servicios).
Fuente: Asamblea de Turquia (2019); LOVAT (2018).

Interpretacion y/o analisis.

AL analizar la tabla 1 se puede precisar que mas de la mitad del comercio
en Asia forma parte de la prestacion de servicios tecnoldgicos, por lo cual muchos
paises implementaron un gravamen de IVA para las empresas multinacionales

(EMN), ya sea cuando los servicios cruzan fronteras o cuando los envios fueran en
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paquetes pequefios. Es caso de India, Turquia, Japon y Corea del Sur empezaron
a imponer el IVA a las operaciones de servicios digitales prestados entre (B2B,
C2C, B2C, entre otros), por el cual aplicaron las tasas que se muestran en la tabla

1 con sus respectivas modificaciones en sus legislaciones.

Por lo tanto, mencionan en sus leyes que se va gravar con el IVA a todo
servicio remoto que suministre, almacene o actualice cualquier software mediante
una pagina web serd aplicado el impuesto y la identificacion para estos servicios
sera mediante la tarjeta de débito o de crédito, cédigo de marcado internacional, IP
del dispositivo utilizado o cualquier otra evidencia que se pueda identificar que el
servicio se consumié en el pais para su imputacién del impuesto, en donde las

entidades retenedoras del IVA son las empresas o entidades financieras.
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Indicador 2: Tratamiento impositivo paises en europeos

En la tabla 2 se muestran los paises europeos con sus leyes, la entrada en

vigencia, los servicios que gravan con sus respectivas tasas.

Tabla 2

Tratamiento fiscal del IVA en paises europeos

Pais Ley Vigencia Servicios Tasa Criterios de conexién
Gravados
La ley Productos de video,
Francia (articulo 259 1 de enero audio 0 20% e Direccion
C)CTF 2015 audiovisuales, permanente del
transmision de usuario
streaming y e Direccion de
descarga de facturacion
Espaia Orden HAP / 1 de enero contenido, servicios 2194 ® Direccion IP
460/2015 2015 de (Shopify, Netflix), Namero de teléfono
libros electrénicos, La ubicaciéon de la
software en la nube, linea fija del cliente
Italia Decreto sitios web, Otra informacion
Legislativo, 31 marzo alojamiento, 22% comercialmente
n. 42, la 2015 publicidad,  entre relevante
directiva otros.
2000/31/EC

Nota: Significado de las abreviaturas, Cédigo Tributario Francés (CTF).
Fuente: Alarcén et al, (2022); Jiménez y Podesta (2021); LOVAT (2018).

Interpretacion y/o analisis:

En el caso de los miembros de Unién Europea (EU) también modificaron sus
leyes para empezar a gravar a los servicios provenientes de actividades que se
brinden a través de la tecnologia, es asi que el uno de julio del 2021 se implantd
nuevas reglas a comparacion de la tabla 2 para el tratamiento impositivo del IVA
entre B2C por ventas a distancia mediante la Directiva 2017/2455 y 2019/1995 de
(UE).

Es por ello que se aplicara el impuesto donde se encuentre el usuario final y
se estableciéo un umbral de 10,000 (€) anuales para tributar en su lugar de origen,
en caso contrario de superar el monto se deben inscribir en los estados miembros

(E.M), declarar y entregar el tributo o elegir el régimen de ventanilla Gnica (OSS).
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Indicador 3: Tratamiento Tributario en paises Latinos.

Interpretacion y/o analisis:

Al analizar la tabla 3 se pudo acotar que los paises de la region
latinoamericana como Colombia, Chile, México y Argentina empezaron a gravar a
las operaciones de los servicios B2C, C2C con IVA mediante la implementacion de
regulaciones en sus leyes para hacer pagar el impuesto a estas empresas no

domiciliadas.

Por lo tanto, en algunos de estos paises las multinacionales (EMN) para
declarar y cancelar el tributo deben de inscribirse en un registro establecido por
cada pais o0 en todo caso si la empresa no se acoge, los bancos o entidades
financieras emisoras de las tarjetas débito o crédito seran las retenedoras del tributo

cuando el usuario final cancele el servicio.

La recaudacion en Colombia de julio a diciembre del 2018 fue 12.2 millones
de ddlares representando 0.004% del PBI y en el periodo 2019 obtuvieron 77.00
millones de ddlares, asi mismo Chile tuvo un ingreso a su fisco de junio a diciembre
del 2020 de 119.6 millones délares y junio de 2021 de 196 millones de délares con
un porcentaje de 0.04% de su PBI, igual forma en Argentina obtuvo en el periodo
2018 y 2019 de 53.0 y 79.0 millones de ddlares con un peso en su PBl de 0.01% y
0.02%, por otro lado México percibié de ingresos por fuente de IVA en el 2020 de
304 millones de pesos Mexicanos. Los datos, especificaciones y explicaciones se

encuentran reflejados en la siguiente tabla 3:
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Tabla 3

Consolidacion del IVA de paises Latinoamericanos

Pais Ley Vigencia Servicios gravados Tasa Potencial Millones %
recaudacion de $ del
PBI
Colombia Articulo 178, 173 de Ley 2018 Los servicios digitales prestados desde el Julio - Dic 2018 12,2 0,004
1819 de 2016; articulo exterior por medio de plataformas, 19%
437-2 del Estatuto excluyendo los servicios de educacion 2019 77,0 0.02
Tributario virtual.
México Primera Resolucion de 1 de junio Descarga de multimedios, los clubes en
Madificaciones a la de 2020 linea, las paginas de citas, los juegos de 16% 2020 304
Resolucién Miscelanea azar y la ensefianza a distancia.
Fiscal 2020; Art. 113-A
Servicios digitales provistos por entidades Jun - Dic 2020 119,6 0.04
Chile Ley de Modernizacion 2020 extranjeras no domiciliadas en el pais y 19%
Tributaria N°1210/2020 consumidos en el mercado doméstico Junio 2020-21 194
(excepto para las empresas de transporte).
Toda transaccion llevada a cabo en Internet,
Argentina Ley 27430 Decreto 2018 tratandose de servicios que por su 21% 2018 53,0 0.01
354/2018 naturaleza estén automatizados y requieran
minima intervencién humana. 2019 79,0 0.02

Nota: La informacion fue extraida de varios autores y la citacion completa se encuentra en las referencias.
Fuente: Alarcén et al. (2022); Becerra et al. (2021); Gomez y Moran (2020); Quimbayo (2021).
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Tabla 4

Impuesto a la renta internacional

Umbral de ingresos

Pais Ley Periodo Gravar Tasa  Mundial Nacional (M)
(M)
Turquia articulo 5 de la Ley marzo de 7.50% 750 (€) 3.1 (€)
N°7194 2020
India 2015 e Servicios publicitarios 6% INR 100 mil
Francia Tasa GAFA 1deenerode ©® Ventade cualquier contenido de audio, visual o 750 (€) 250 (€)
2019 digital.
- . 3%
e Servicios de pagos en sitios web de redes
Espafia Tasa Google Fines del . 750 (€) 3 (€)
2020 sociales.
Ley de Presupuesto e Intermediacion en linea
Italia Italiana 2020 L 750 (€) 5.5 (€)
e Transmision de datos
Colombia Nueva regla de "Nexo" ¢ Servicios altamente digitalizados 15% 20.000€ Obtencion de al
del monto A (Pilar 1y 2 menos 1 milléon de
OCDE) euros
_ e Servicios de hospedaje 4%
Mexico Articulo 113-A IRS « Por entrega de bienes y prestacion de servicios
) de transporte terrestre de pasajeros 2.10%
Pilar 1y 2 OCDE 2023
¢ Enajenacion de bienes y servicios 1% Evaluacion del
Chile monto A o B del
Argentina Pilar 1y 2 OCDE e Servicios digitalizados 15% Pilar 1

Nota: Para la realizacion de la tabla se utilizé varios autores y su citacién completa se encuentra en referencias. GAFA siendo acrénimo de (Google, Amazon, Facebook y

Apple).

Fuente: Amar y Grondona (2021); Gonzales (2020); Harpaz (2021); Quimbayo (2021).
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Interpretacion y/o analisis.

El impuesto a la renta ha sido un tema de discusion y controversia ya que
muchos paises empezaron a imponer el impuesto de forma unilateral y no
esperaron a un consenso mundial, es por ello como se muestra en la tabla 4 los
paises regularon a las grandes empresas imponiéndose un impuesto por las
operaciones que se realizan o consumen en dicho pais, encontrandose con

barreras del multilateralismo de la doble tributacion.

Es asi por ejemplo los miembros de la UE gravan con el impuesto GAFA a
las EMN que superen los umbrales prescritos por su ley. Francia por ejemplo solo
tuvo el impuesto un mes, posteriormente se derogd por conflictos con Estados
Unidos por amenazas del alza de los aranceles, el caso de Italia también esta en

evaluacion para su suspension.

Por lo tanto, al firmarse el acuerdo de octubre de 2021 donde 140 paises
llegaron a un consenso histérico para implementar el Pilar 1 y 2 del marco inclusivo
de la OCDE y G20 para imponer un impuesto a las ganancias residuales producidas
por las EMN mas rentables para ser trasladadas a las jurisdicciones donde se
ubiquen los usuarios y/o clientes, quedando sin efecto y/o paralizacion de los

impuestos digitales de manera unilateral.

B) Realidad tributaria para la recaudacion fiscal de las plataformas

electréonicas en el Peru

Para abogar el segundo objetivo se dispuso hacer una entrevista y analisis
de la bibliografia de los udltimos siete afios, sobre la fiscalidad internacional
planteados por la OCDE y el entorno actual peruano con respecto a la tributacion
de las empresas del exterior cuando brindan servicios al usuario final residente en

el pais.

Resultado del analisis documental:

La informacion consultada para el desarrollo del objetivo fue a través de los
diferentes medios confiables como Scopus, Dialnet, ProQuest, EbscoHost, Scielo,
Alicia, estas fuentes se encontraron en la biblioteca de la casa de estudio. Asi

mismo se utilizd los informes de los organismos internacionales, leyes y



modificaciones de los diferentes paises que ya han imputado un impuesto a la

economia tecnoldgica, el cual se plasmo de la siguiente forma:

Dimensién 1: Fiscalidad global

En cuanto a la dimension 1 fiscalidad global para sustentarlo se desarrollo

cuatro indicadores que muestran las directrices de como gravar a los negocios

multinacionales.

Indicador: Lineamientos Planteados por la OCDE

Figura 3

Fiscalidad global Pilar 1 y Il implementado por la OCDE y G20

ISCALIDAD GLOBAL

la OCDE ha estado organizando negociaciones con mas
palses para acoplar la fiscalldad intermaclional, proponiendo
modificaclones en el PILAR | y 1L {

PILAR 1

El 25% de los beneficlos de las
empresas multinacionales mas
rentables se reasignara a las
jurisdicciones de mercado donde
se encuentren los clientes o
usuarios de esas empresas.

PILAR I

Establece un impuesto minimo global del
15% en genearal para las empresas
multinacionales en donde sus Ingresos
anuales sean superiores a 750 millones
de euros

, . IMPORTE A
W . - Se Implementara mediante un
e U @) Convenio Multilateral (CML) por
. a S aedio de cambios correlativos
| N ﬂ:la tegislacion nacional (2023).
IMPORTEB

Agilizara la adaptacion del principio de plena
competencia en relacion de actividades
basicas de comercializacion y distribucion en
ol pals. Centrandose en los palses con menor

capacidad (2022)

t

Fuente: Organizacion para la Cooperacion y Desarrollo Econémicos (OCDE, 2021).
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Interpretacion y/o analisis.

Al observar la figura 3, se puede mencionar que en el “Pilar I” describe las
normas de atribucion de beneficios y un nuevo nexo para garantizar la distribucion
de ganancias mas justas entre los paises que cuenten con derechos impositivos.
El ambito de aplicacion para las (EMN) es cuando el volumen global de sus
negocios es superior a 20.000 millones de euros con una rentabilidad del 10% con
beneficios antes de impuestos e ingresos, el cual sera calculado a través de un
mecanismo de promedio, estando previsto una revision después de siete afios de
Su entrada en vigor y que su implementacion tenga éxito para que se pueda reducir

a 10,000 millones de euros.

Por lo cual el 25% de los beneficios residuales que obtengan las EMN se
asignara a los paises donde se ubiquen los usuarios y clientes sin importar la
presencia fisica, con esta medida se espera que los derechos fiscales superen los
mas de 125,000 millones de délares en ganancias y se asignen anualmente a los

paises donde operan estas empresas.

Asi mismo una nueva regla de caracter especial para la atribucion del monto
A, siendo el monto A un porcentaje residual de la utilidad de las EMN que se
asignara a la jurisdiccion de mercado y se obtenga al menos un millon de euros de
ingresos en dicha jurisdiccion. También para las jurisdicciones mas pequefias se
fijard un nexo de 250,000 euros con un PBI inferior a 40,000 millones de euros. En
cuanto al importe B se simplificara y/o agilizara su aplicacién del principio de plena
competencia tomando en consideracion las necesidades de los paises de menor

capacidad.

De igual forma en el Pilar Il (busca un mecanismo global contra la erosion de
la base imponible), tiene una propuesta del 15% (Impuesto minimo global), a las
multinacionales que tengan ingresos de mas de 750 millones de euros, también se
exigira que todas las jurisdicciones que apliquen el impuesto a la sociedad menor
a un 9% sobre intereses y apliquen la regla de sujecion al impuesto en sus
convenios. Por otro lado, en ambos pilares se debe tener en cuenta la distribucion

de mercado y los umbrales de ingresos que se determinan de acuerdo a cada pais.
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Tabla b

Paises que implementaron Establecimiento Permanente

Fuente Indicadores

Concepto

Paises que han

implementado

Barreix et al. Establecimiento

(2022). permanente
(EP)
Presencia

Jiménez (2022) digital
significativa

Hace referencia al lugar fijo del
Domicilio legal comercial que
incluye, sucursales, oficinas,
fabricas, depésitos y otras
instalaciones que permita
desarrollar una actividad
econOmica, ya sea de forma

parcial o totalmente.

Se basard en un andlisis
funcional teniendo en cuenta las
actividades significativas
llevadas a través de un interfaz
digital.

Israel, India,

Indonesia, Nigeria

Nota: En la tabla se muestran medidas para gravar a la economia digital, basado en las investigaciones.

Interpretacion y/o analisis.

Los paises a partir del 2015 después de la pronunciacién sobre el plan BEPS

tomaron medidas de forma unilateral donde empezaron a gravar a los servicios

digitales con EP ya sea una filial, almacén o alguna presencia fisica significativa. Al

no tener efecto ninguno de los principios en la que se ha fundado la tributacién,

algunos paises optaron por atribuir una presencia digital significativa para grabar a

las multinacionales (EMN), mediante los elementos intangibles con un interfaz

digital que cumplan algunas condiciones como por ejemplo que los ingresos

obtenidos sean superiores a 7 millones de euros, que mas de 100,000 usuarios en

un periodo fiscal de los estados miembros. Por lo cual va permitir imputar un

gravamen a las firmas del exterior gue no tengan una presencia fisica en el territorio

con el impuesto.
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Indicador: Practicas elusivas.

Figura 4

Practicas artificiosas utilizadas por las EMN

Practicas elusivas

l | |

Imposicion directa Imposicion indirecta

I |
1 | 1 l |

Reduccion Nula o escasa _Bajaonula Suministros E;?:g:ﬁ;i:::
de la carga retencion en la imposicion de virtuales a distancia & an itk b ke
fuente los a empresas exentas

fiscal rendimientos jurisdicciones

Fuente: Falndez et al. (2021)

Interpretacion y/o analisis.

En la economia digital los tipicos elementos de practicas elusivas del PEPS
como se muestran en el cuadro, en la imposicion directa e indirecta que las EMN
adoptan mecanismos de planificacion tributaria agresiva mediante el traslado de
una parte o el total de los beneficios obtenidos para colocarlos en los territorios

de nula o baja imposicion.

Una practica elusiva es cuando existe una reduccion de la carga fiscal en el
estado de la fuente, traslado de los beneficios, nula o escasa retencion en la
fuente, la baja o la no imposicién de los rendimientos tributarios a nivel de la
matriz de las EMN. Es fundamental contrarrestar la elusion fiscal mediante la
interaccion de las normas internacionales y estatales para evitar dafios

reputacionales.

Dimension 2: Legislacién fiscal peruana
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Se llevé a cabo la indagacion de diferentes fuentes de la normativa actual
para sustentar la dimensién mencionada y se expresaron en los indicadores para

un mayor entendimiento del tema.

Indicador: Elementos del tributo digital

Tabla 6

Elementos esenciales para el nacimiento del tributo

Elementos del tributo Determinacion Fuente
El hecho imponible (HI) Nacimiento de la obligacion tributaria
La base imponible (BI) Suma (3)) de la cuantificacion del HI
La base descontada (BD) Bl (-) Reducciones
Tipo impositivo (TI) Es un coeficiente, porcentaje o cifra Ley Espafiola 58/2003
(2003)
La cuota integra (CI) Base Descontada (BD) * Tl
La cuota liquida (CL) Cuota integra (Cl) - deducciones
Cuota diferencial Cuota Liquida - pagos a cuenta; <0 a

devolver, > 0 a pagar

Nota: La tabla muestra diferentes componentes de la obligacién tributaria.

Analisis e interpretacion.

Los tributos son obligaciones de contenido econémico y establecidos por la
ley, donde el estado u otro organismo publico (sujeto activo) quien es el titular del
crédito tributario y esta dotado con las funciones administrativas y es quien se va a
convertir en el acreedor del sujeto pasivo. Es por ello que el hecho imponible, es el
presupuesto o acto de hecho fijado por ley, por lo cual la realizacién va a generar

el nacimiento de la obligacion fiscal.

Las obligaciones formales como la declaracibn donde se comunica la
realizacion del hecho imponible (HI) a la Administracion publica para su posterior
liquidacion o autoliquidacion por el contribuyente. En cuanto a la cuantificacion del
HI se conoce como la Base Imponible (Bl) sobre ella se aplican algunas reducciones

si fuera el caso; eso da lugar a una Base Liquidable (BL).

Posteriormente se ingresa el tipo de gravamen y se obtiene la cuota integra,
es lo que se deberia de pagar a priori; a partir de aqui se obtiene la Cuota Diferencial

(CD) si se ha hecho distintas cancelaciones de anticipos a cuenta de impuestos
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(pagos fraccionados, retenciones en la cuenta), también deben ingresar los
intereses, recargos si fuera el caso y finalmente la deuda, puede ser negativo sin
ingreso, positiva a ingresar o compensar, como se muestra en la tabla.

Indicadores: Tratamiento fiscal B2B y B2C

Para demostrar el indicador se tuvo conveniente indagar en la ley del
impuesto a la renta e IGV, sus reglamentos, el codigo tributario del Peru y otras

normas complementarias que se muestran de la figura 5:

Figura 5

Realidad tributaria de los servicios digitales en el Peru

Crava utilizacion y | I ;
prestacion de las obtenidas de
servicios en el pais Son rentas de Servicios digitales
fuenteperuana  brindados a través
| - Internet [+]
Se considerat cualquiera red
i articudo 1 Ol ainln  €Quivalenteyse
habituales  aquellos B :; articulo e on o consuman
servicios  onerosos ohoqe 9°incisoi)  enel pais
que sean similares U0 deta ley del TUO de
con los de caracter gel IGV Sl
comercial LR
I \
Numeral 1 del
a'I i dA A0 C:.;[ A!T CULO
OO “ s
Reglamento de fa = GV Reglamento __ Impuesto _ &-Adel
ley del IOV delaliR alarenta  Reglamento
Disposicién Final DS y Art.37
N° 130-2005-EF
& ' ' I
X Excediéndose  de Supuestos:
El numeral 9.1 capacidad. instauro *» Perceptores de RT
del articuio 9° una suerte de azar » Inciso ¢) del
del TUO de la de (inafectacion a primer parrafo del
ley del IGV * Prescribe los sujetos 1% Art.18°
. impues B2C) » Si es causal con
ge e forme al primer
b * Podemos precisar que .
los servicios B2C no parrafo del Art. 57°
son  sujetos  del
impuesto

Nota: Alarcon et al. (2022); Constitucion politica del Perd (1993); Reglamento de la Ley del Impuesto a la Renta
(1994); Reglamento de la Ley del Impuesto General a las Ventas e Impuesto Selectivo al Consumo (1994);
Texto Unico Ordenado de La Ley del Impuesto a la Renta. (2004); Texto Unico Ordenado de la Ley del Impuesto
General a las Ventas e Impuesto Selectivo al Consumo. (1999); Texto Unico Ordenado del Cédigo Tributario
(2013).

Interpretacion y/o analisis.
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En el cuadro plasmado se puede acotar que de acuerdo a la norma suprema
en el Art. 74° describe que solo por una ley o Decreto Legislativo (por medio
delegacion de facultades conforme al Art. 104 de la constitucion) se puede dar una
exoneracion a los tributos de la (Norma Il del Titulo Preliminar del Cddigo
Tributario). Por ende, la norma constitucional con su mandato imperativo, se
explaya a los impuestos y un reglamento no tiene sustento legal ni la capacidad de
brindar o establecer una inafectacion a un servicio que se ubica en el &mbito de
aplicacion del IR y IGV, por una norma con mandato de rango de ley. En el inciso
b) de la (Norma IV del Titulo Preliminar Codigo Tributario) menciona que soélo por

ley se concederan beneficios tributarios y exoneraciones.
En el inciso i) del Art. 9° del TUO de la LIR expresa los siguiente:

Cualquiera sea el domicilio o la nacionalidad de los participantes que
intervienen en las operaciones y cumplimiento de los contratos o el sitio de

celebracién son rentas de fuente nacional:

Las que provienen de los servicios virtuales o digitales que son ofrecidos a
través de una red de internet o cualquier adaptacibn que preste servicios

equivalentes y sean consumidos o se utilice econbmicamente en PerU.

Asi mismo, en el inciso b) del Art. 1° del TUO de la ley del IGV refiere que se

grava a la utilizacion o prestacién de servicios en el pais.

No obstante, la LIR en su reglamento, excediéndose de sus facultades,
plasmé una suerte de inafectacion a los servicios digitales consumidos o usados

por un consumidor final al establecer en el Art. 4°-A lo siguiente:

Los supuestos para gravar al servicio digital, cuando sea necesario para el
desarrollo de la actividad economica del contribuyente perceptor de rentas de
tercera categoria o para fines que menciona el inciso c) del Art. 18° inafecto al
impuesto de una persona juridica, con el fin de generar ingresos gravados y se

considera como gasto o costo conforme al primer parrafo del Art. 37°.

Por lo tanto, en el pais conforme al reglamento del articulo 4-A del TUO de

la LIR, los servicios ofrecidos, prestados o proporcionados por un no residente o no

34



domiciliado a un usuario final (B2C), no va a generar renta de fuente peruana, al no
encontrarse afecto al impuesto a la renta y de la misma forma no se encuentran

gravados con el IGV.

En el numeral 9.1 del Art. 9° TUO del IGV hace de conocimiento que tiene
calidad de contribuyente o es sujeto del impuesto, personas juridicas, sociedades
conyugales, personas naturales, entre otras. Cuando realicen ventas en Peru de
bienes afectos por un no residente en cualquier etapa de traslacién, utilizacion de

servicios brindados por un no domiciliado, importacion de bienes, entre otros.

En el articulo 9° en su numeral 9.2 de la ley del IGV describe que, tratandose
de personas juridicas y personas naturales, que no desarrollan actividad
empresarial, se considerara sujetos del impuesto siempre y cuando sea de forma
habitual las operaciones y estén comprendidas en el alcance de la norma. Asi
mismo, en la ley del IGV en el Art. 4° numeral 1 primer péarrafo prescribe que, se
consideran habitual a los servicios onerosos que sean de caracter comercial y
también conforme a la Primera Disposicion Final del DS N°130-2005-EF en su
inciso d) menciona que los servicios corresponden tanto a la utilizacién o

prestacion.

Resultado de la entrevista:

Se realizaron entrevistas a 4 expertos el cual estuvo conformado por: Mag.
Ramos Angeles, JesUs A, quien es jefe del area tributaria de Thorne, Echeandia &
Lema Abogados, KPMG, asesor y experto en tributacion de negocios digitales, con
posgrado en la Universidad de Chile, autor de méas de 50 articulos y expositor en
mas de 70 conferencias, entre otros.

Asi mismo se realiz6 la entrevista al Mag. José Luis quien es funcionario de
la Sunat de la cuidad Trujillo y asesor tributario.

Asi también al C.P.C Quiroz Guerrero James quien es asesor tributario,
cuenta con diplomado en tributacion.

Por ultimo, al Mag. Mendoza Ruggel Hector quien es funcionario de la Sunat,
docente y asesor tributario.

Los expertos brindaron informacion relevante, coherente acerca de la

variable de estudio, recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas en el Perq,
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cuyos resultados se muestran de forma consolidada por cada pregunta a

continuacion:
Dimension 1: Fiscalidad global
En cuanto a la dimensién de la variable, se consider6é conveniente
desglosarlo para dar respuesta de manera mas precisa mediante los indicadores.
Indicador N°1: Lineamientos Planteados por la OCDE

Para dar respuesta al indicador se realiz6 una entrevista a los expertos para
luego ser analizado y ser plasmado de forma resumida, el cual se muestra a

continuacion:

Tabla 7

Interrogante sobre Lineamientos Planteados por la OCDE

Interrogante Respuesta consolidada

La OCDE y G20 han propuesto medidas en Para gravar a los impuestos se tiene que
el pilar 1 y 2 de forma multilateral bajo un cambiar la forma de gravar, ya que se
“Nexo” donde se asignara un porcentaje de rompen los principios de la tributacién que
la utilidad en base a la jurisdiccion de tiene mé&s de 100 afios gravando las
mercado. ¢El Perl estaria en condiciones operaciones internacionales, como, por
de modificar la legislacion interna para ejemplo: gravar en la residencia, con
acogerse al enfoque de los dos pilares? establecimiento permanente, precios de
Sustente su respuesta transferencia, los cuales ya no sirven en la

nueva economia digital porque estas
plataformas tienen una base altamente

erosionable.

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion y/o analisis.

Los cuatro expertos entrevistados coinciden que el Peru debe implementar
estos pilares a fin de cumplir con el acuerdo firmado en Julio del 2021 por mas de
130 paises. En donde se mostrd al mundo que se llegd a un acuerdo final tras un
arduo trabajo de la OCDE, G20 y G7 para enfrentar los retos y/o desafios que
plantea la economia digital, porque es transversal, con caracter multifacético, son
economias de escala, facilmente expandibles, gran importancia de elementos

intangibles, una mayor participacién de los usuarios y los datos, un gran flujo de
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capital internacional, el cual se propone su aplicacion a partir del afio 2023.
Es por ello, que esta solucion tuvo un enfoque unificado en los dos pilares:

El primer Pilar: dado por un nuevo “Nexo” llamado “Jurisdiccion de mercado”
tomando en cuenta la presencia digital significativa o econdmica significativa,
teniendo en cuenta los ingresos que provienen de un pais, pero también el numero
de activos intangibles, el marketing digital de un pais, participacion de usuarios en
un pais, los datos, etc. Ese niUmero representa qué paises tienen derecho a gravar
una porcion de la renta de esa compafiia digital tecnoldgica.

En cuanto al Pilar dos, viene a ser la regla anti elusiva, el cual hace que el
pilar uno se cumpla, busca reconducir esa renta que no van a ser gravada en el

pilar uno a la jurisdiccion de la residencia.

Indicador: Establecimiento permanente

En la tabla 8 se plasmo la pregunta con la respectiva respuesta resumida de
los cuatro entrevistados, el cual muestra que el establecimiento permanente (EP)
en la economia digital no es relevante porque los negocios son altamente

tecnoldgicos.
Tabla 8

Fiscalizacion del establecimiento permanente (EP)

Interrogante Respuesta consolidada
¢,Cual es su punto de vista con respecto a La fiscalizacion es sumamente
la fiscalizacion basada en el complicada para la tributacion basada en
establecimiento permanente para su lo material, ain mas complejo va ser
aplicacion a la tributacion digital? fiscalizar algo inmaterial netamente

intangible que se encuentra en la nube,
en el aire. Asi mismo el camino es
engorroso para el cumplimiento del pilar

uno y dos.

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion y/o analisis.
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Al analizar tabla 8 se detall6 que la economia digital se ha vuelto trasversal,
ya no solo a un grupo de empresas tecnologicas, si a todas las empresas sean 0
no sean tecnoldgicas. El problema tributario es que sus caracteristicas de los
negocios digitales son altamente desmaterializados.

Por lo cual, al gravar en la residencia, precios de transferencia o EP no es
factible puesto que una compaiiia digital se puede mudar, trasladar, crear una
compafiia nueva y ubicarse donde mas le convenga, esto permite atrapar una
jurisdiccion que mas lo beneficie, como por ejemplo los paraisos fiscales de Irlanda,
Luxemburgo, que son paises con beneficios fiscales y eso no solo pasa con renta
si no también con el IGV. Por lo tanto, fiscalizar algo que se encuentra en el espacio,

internet va ser un gran desafio en determinar los criterios de conexion.

Indicador: Presencia digital

En una economia globalizada es sumamente dificil identificar donde se
consume o0 se usa un servicio prestado por las empresas multinacionales. Es por

ello que se realiz6é una interrogante a los entrevistados para sustentar el indicador:

Tabla 9

Presencia digital significativa de las plataformas digitales

Interrogante Respuesta consolidada

¢ El Perti deberia de regular el IGV sobre las Si  deberia de empezar a implementar las

plataformas digitales mediante la creacion normas  alineandose con las reglas

de una presencia digital significativa como planteadas por la OCDE, ya que el IGV lo

lo han hecho algunos paises vecinos? tributan las empresas y se paga por el

Sustente su respuesta consumo dentro del pais, los consumos que
se verifican fuera del pais no deben tributar,
pero la economia digital es mas dificil
ubicarlo, porque rompe la ldgica del IVA.
Cuando un proveedor no domiciliado presta
servicios del exterior y se utiliza en el pais, el
consumo de este servicio paga IGV en
cabeza de quien lo consume o0 sea la

empresa.

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion y/o analisis.

En la tabla 9 se detallé que el IGV debe de gravarse por el principio de
territorialidad, imposicibn en el pais de destino, consumo o principio de
empresarialidad sin importar que la empresa esté o no ubicada en el territorio, sino
mas bien donde se situé el usuario final, pero las leyes peruanas han dejado fuera

del alcance a estas plataformas cuando son servicios B2C o C2C.

Se debe de tomar de referencia a los lineamientos de la OCDE y los paises
que ya han aplicado el impuesto. La legislacién debe de realizarse con anticipacion
para ser difundida mostrandose de forma clara, entendible y precisa para que los
involucrados puedan acogerse y aplicar correctamente la norma y pueda ser

considerado como servicio consumido dentro del Peru.

Indicador: Practicas elusivas

Para dar sustento al indicador se tuvo que enfocar una pregunta a los
profesionales con respecto a las practicas elusivas derivado de las plataformas

B2B, B2C, el cual se muestra a continuacion:
Tabla 10

Practicas elusivas procedentes de las operaciones B2B y C2C

Interrogante Respuesta consolidada

¢, Cudles son las practicas elusivas del IGV Algunas son elusivas y otras no son
procedente de la economia digital B2B y elusivas porque simplemente no estan
B2C? gravadas porque la ley en el Pert no lo

estableci6 asi debido a que Ilos
consumidores son personas naturales que
no estan dentro de la aplicacion del
impuesto. Por lo tanto, es una inafectacion
mas que elusion, es decir no estamos
eludiendo un impuesto, es que no esta
gravado.

Fuente: Elaboracion propia

Andlisis e interpretacién.

Como se aprecio en la tabla 10 los profesionales mencionaron que los
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servicios prestados por una empresa no domiciliada en el territorio a una empresa
establecida en el pais estan gravados con el impuesto y en quien recae o tiene la
obligacion de retener y/o cancelar al fisco es la empresa quien obtiene el servicio,

beneficio que posteriormente lo utilizara a su favor.

Por lo tanto, una elusién si podria haber, pero implicaria que algo esté
gravado en la norma lleva a cabo practicas artificiosas, impropias para dejar de
pagar o reducir la carga impositiva es decir buscar un camino indirecto para
conseguir el mismo resultado con menor carga tributaria. En caso de B2C, C2C al
no estar normado en la ley no existe ninguna practica artificiosa o elusiva, mas bien

vendria a ser una inafectacion.

Dimensidén 2: Legislacion fiscal peruana

Para mayor comprensiéon de la dimension se tuvo que desagregar en tres

indicadores relacionados a la misma.
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Indicador: Elementos del tributo digital

En el indicador se muestran los resultados de la entrevista, en donde se

expresa algunos elementos del tributo.

Tabla 11

Sujetos retenedores del IGV

Interrogante

Respuesta consolidada

En el afio 2019 la SUNAT presentdé una
propuesta al MEF con el fin de recaudar el
IGV de las plataformas digitales
consumidas por personas sin negocio.

Luego en el afio 2020 mediante el proyecto

Son entidades muy grandes, faciles de
implementar para que estas hagan la
retencién por la transaccion realizada en
donde existiria un mayor control y

veracidad con los importes.

Ley N°6181-2020-CR, este proyecto de ley

estipula los mecanismos de una retencion

La desventaja seria que el contribuyente

no esta acostumbrado a pagar el tributo

mediante tarjetas de crédito y débito, ¢Cual por la transaccién realizada dénde lleva a

cree que serian las ventajas y desventajas la_informalidad del mismo y existiendo

gue sean las entidades financieras las evasién tributaria.

encargadas de retener y entregar el dinero

al fisco?

Nota: Elaboracion propia

Analisis e interpretacion.

Los elementos primordiales al establecerse un impuesto son el sujeto activo,
sujeto pasivo, hecho generador, base imponible, tarifa. Por lo tanto, como se mostré
en la tabla 11 el sujeto pasivo de derecho del impuesto es quien recauda, debe
desempeiniar las obligaciones que le impone el estado o la ley y debe presentar,
declarar y pagar el tributo, en caso de no cumplir con lo establecido incurrira en

sanciones.

Las entidades financieras pasarian a tomar el lugar de sujeto pasivo de
derecho para retener al sujeto pasivo economico mediante las tarjetas de debito y/o
crédito al momento de cancelacion del servicio siendo la medida mas factible para
Perd ya que serian las intermediarias del recojo del dinero y luego sea cancelado

al estado.
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Indicador: Tratamiento Fiscal B2B, B2Cy C2C

Para abogar a los indicadores anteriormente mencionados se procedié a
formular preguntas encaminadas al soporte de los indicadores, para ello se

expresan a continuacion:

Tabla 12

Consumo de las plataformas digitales

Interrogante Respuesta consolidada
¢, Cudl seria el impacto del traslado del IGV Con la experiencia de otros paises es que
para el consumidor final del comercio la plataforma no mueva sus precios y le
digital? ponga incluido IGV al pago del servicio.

La segunda opcién es que la plataforma
diga que se va colocar al precio el 18% por

ciento mas, encareciendo el precio.

Fuente: Elaboracion por el autor

42



Tabla 13

Servicios digitales prestados a consumidores finales (B2C)

Interrogante

Respuesta consolidada

¢ Qué opina que en Perl no se grave con el
IGV a las operaciones procedentes de las

plataformas digitales B2C?

Tomando en cuenta la expansién de las
plataformas streaming, ¢Considera usted
gue al implementar una reforma en la Ley
de IGV para B2C, el Peru obtenga mas
recursos fiscales a comparacién del costo

de implementacién? Sustente su respuesta

Se deberia modificar la ley, pero es un
poco complicado de hacer, debido a que
este no afecta a la plataforma sino mas
bien al consumidor final quien paga el IGV

en el precio.

El IVA dice que debe gravarse en el territorio
por el principio de territorialidad que es fisico,
material, presencial y en la economia digital
todo es inmaterial por lo tanto hay que
replantear los conceptos como por ejemplo
cambiar el hecho imponible y asi el pais

obtenga mas ingresos fiscales. En cuanto al

costo no es relevante a comparacion de los
diferentes estudios que muestran que Perd
esta dejando de recaudar grandes sumas de

dinero.

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion y/o analisis.
Se mostro en la tabla 12 y 13 que los servicios en formato B2B esta regulado

en las normas, leyes y reglamentos.

Mientras que para C2C y B2C el sistema legal esta estancado, las
multinacionales no domiciliadas (constituidas en el exterior) que prestan y/o brindan
servicios tecnolégicos de manera concurrente a personas naturales a través de
estas webs como Airbnb, Spotify, Amazon, Uber, Globo, entre otras, no son
gravadas en el Peru debido a la carencia de un marco legal que incorpore una

imposicion a las ganancias o ingresos.

Se debe regular la ley del IGV y cédigo tributario, especificando el nacimiento

del tributo, los criterios de conexion, los sujetos retenedores para B2C y C2C para
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que puedan ser gravados y exista un trato justo con las empresas formales

domiciliadas en el pais.

Por lo tanto, al modificarse alguna ley para hacer la retencion del IGV,
causaria que los precios tengan ligeras alzas, se podria pensar que se perderia
demanda, pero no es asi, ya que los estudios econdmicos muestran que no va

perder ni una demanda porque la demanda digital es inelastica.

C) Impacto de la recaudacion fiscal de las plataformas electronicas en el

Peru

Para sustentar el objetivo se tuvo conveniente plasmar cuanto se dejo de
recaudar en base al impuesto indirecto en el Perq, por lo tanto, las autoridades
deben de ejecutar las propuestas que se han presentado a lo largo de los ultimos
afos por los entes correspondientes a fin de obtener més ingresos para afrontar los

gastos publicos.

Tabla 14

Estimacion de ventas de las principales empresas en Peru 2018 al 2020

Fuente Periodos
2018 2019 2020
Ventas (Millones de USD)
Apple 67.1 86.0 101.1
Spotify 28.7 34.1 35.3
Jiménez y Netflix 92.7 120.0 141.8
Podesta (2021).
Amazon 39.3 545 71.1
Google 243.2 296.4 316.7
Uber 85.2 85.8 67.6
Airbnb 9.5 12.4 7.4
Total 565.7 689.2 741.00

Nota: En la tabla se muestra las ventas potenciales de las empresas del exterior que brindan servicios en Peru.

44



Tabla 15

Potencial recaudacion del IGV proveniente de servicios digitales en Peru

Periodos PBI (%)
2018 2019 2020 2018 2019 2020 Fuente
Recaudacion aproximada (Millones de USD)
Apple 10.23 13.11 15.43 0.005 0.006 0.008
Spotify 4.38 5.2 5.39 0.002 0.002  0.003
Netflix 14.15 18.3 21.63 0.005 0.006  0.008 Jiménez y
Podesta (2021).
Amazon 6 8.31 10.85 0.003 0.004  0.006
Google 37.09 45.22 48.3 0.016 0.02 0.025
Uber 13 13.09 10.31 0.006 0.006 0.005
Airbnb 1.46 1.89 1.12 0.001 0.001 0.001
Total 86.3 105.1 113.03 0.038 0.045 0.056

Nota: La tabla contiene la potencial pérdida de ingresos tributarios para Peru.

Interpretacion y/o analisis.

En los dltimos afios la digitalizacion ha permitido que muchos servicios
streaming, video, musica, delivery entre otros han ido creciendo exponencialmente
en el Perd, ya que tan solo en este afio 2022 crecié un 80% convirtiéndolo
actualmente en el 6to pais con mayores ventas online. Las ventas a través de una
aplicacion o web resultan mas factibles para los peruanos demostrandose que de
cada cinco personas cuatro compran online al menos una vez a la semana lo cual

representa un 52%.

El Pert ha dejado de recaudar aproximadamente 86, 105 y 113 millones de
dolares anuales entre los periodos del 2018 a 2020 como se muestra en la tabla
15, viniendo a ser un impacto negativo ya que se pierde millones de délares para
los ingresos fiscales por no tener definido este impuesto dejando rienda suelta a las
empresas extranjeras y dejando en desventaja a las empresas domiciliadas dado
que, una empresa situada en el pais el costo de sus servicios incluye el 18% de la

tasa indirecta a comparacion de las que no estan en territorio nacional.

Hay propuestas dadas por diferentes proyectos como el proyecto ley N.°

2526 y el 6181 que buscan no solo lograr cobrar el impuesto sino también que no
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suba el precio del mismo a los consumidores finales, puesto que algunas
plataformas como Netflix incluye el valor agregado en sus tarifas mensuales segun
sus politicas, puesto que no se tendria que aumentar el precio si es que se llegara
a cobrar este impuesto a las plataformas digitales.

Resultado de la entrevista: Se tuvo conveniente desarrollar una pregunta a los
cuatro profesionales para poder complementar el objetivo y el cual se muestra a

continuacion:

Tabla 16

Resultado de la entrevista

Interrogante Respuesta consolidada

, . . . L inion fueron ividi
¢, Segun su conocimiento y experiencia que as  opmniones uero divididas 'y

. , mencionaron n rian gravar por
propondria para hacer que en el Perud encionaron que no se deberian gravar po

empiece a gravar las operaciones de ahora si no se tiene un buen componente

servicios digitales con el Impuesto general tecnico.

a las ventas prestados entre (B2C, C2C)? . .
Pero si tuviera que gravarse la propuesta

principal seria modificar el hecho imponible
como lo plantean algunos proyectos de ley

presentados.

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion y/o analisis.

La opinién dada por los profesionales tal y como se proporciona en la tabla
16 es que se deberia tener criterio de aplicaciéon o identificarse de manera correcta
el nacimiento del tributo para que se pueda aplicar una tasa impositiva a todas estas

empresas y no solo a una o dos porque si no, no tendria sentido.

La SUNAT hasta la fecha no cuenta con mecanismos para poder efectuar tal
recaudacion indirecta correspondiente al IGV, y tampoco aprueba ningln proyecto
de ley propuesto hasta la fecha. El Pertu deberia tomar todos los lineamientos
propuestos por la OCDE, CEPAL, PLAN BEPS e implementar y corregir leyes,

teniendo en cuenta al marco normativo para tales efectos de modificaciones como:
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el texto Unico ordenado del codigo tributario y el texto Unico ordenado de la ley del

impuesto general a las ventas.

D) Propuesta de estrategias de recaudacion fiscal del Impuesto General a
las Ventas (IGV) para las plataformas digitales en el Peru.

En el Peru se estim6 que 9.1 millones representado por un 54% de la
poblacidn se conectan a internet mas de 7 veces a la semana, las actividades en el
uso del internet se centran en la basqueda de informacion, chatear, redes sociales,
noticias y escuchar musica. En el caso de uso de plataformas de video el 94% lo
hacen a través de YouTube, Netflix, Facebook; el 90% que se inclina por el
streaming de musica suelen utilizar YouTube y/o Spotify, siendo YouTube la

plataforma favorita entre estas dos categorias ya que ofrece ambas.

De cada cinco personas, tres hacen sus compras por internet, se enteran de
promociones, campafas, tiendas o marcas trayendo una actitud positiva para estos
consumidores ya que no tienen que hacer colas ni ir al lugar de venta. En cuanto a
la bancarizacién los canales mas utilizados son los cajeros automaticos, bancas

moviles y banca por internet.

1.1. Objetivos de la Propuesta

Objetivo general de la propuesta:

La propuesta tuvo por objetivo principal proponer estrategias de recaudacion
fiscal del Impuesto General a las Ventas (IGV) para las plataformas digitales cuando
se preste entre (B2C y C2C) en el Peru.

Objetivos especificos:

e |dentificar el hecho imponible de la obligacion tributaria del IGV de

plataformas digitales prestados entre B2C y C2C

e Determinar los criterios de presuncion para el lugar de consumo del IGV

prestados entre B2Cy C2C

e Escoger los mecanismos de retencion del IGV cuando el servicio es brindado
por B2Cy C2C
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1.2. Desarrollo de la propuesta

Objetivo especifico 1. Hecho imponible de la obligacion tributaria del

IGV de plataformas digitales prestados entre B2C y C2C.

Tabla 17

Definicion de servicios digitales para gravar con el IGV

Regla general (OCDE) Servicios gravados en Peru

e Entrega o suministro de contenido de

entretenimiento tecnolégico como: musica,

Grava al Comercio Internacional de videos, juegos u otros similares mediante la
intangibles y servicios suministrados de descarga, streaming u otros anélogos.

empresa a empresa. Los derechos fiscales

e La puesta a disposicion de

de dichos servicios, es la jurisdiccion almacenamiento, software, plataformas o

donde se ubica el consumidor final. infraestructura informatica.

e  Suministro de servicio de publicidad online.

e Intermediacién de servicios brindados en

Peru, cualquiera sea su naturaleza.

e Oftros servicios electronicos o digitales con
destino a consumidores ubicados en el

Pera.

Nota: La tabla muestra algunos servicios para ser gravado con el IGV.
Fuente: OCDE/GBM/CIAT/BID (2021).

Por lo tanto, al contar con una definicion para gravar a los servicios digitales
con el IGV como se tiene para renta en el articulo 42-A del inciso b) del reglamento
de la LIR se puede decir que:

El nacimiento de la obligacién tributaria se origina por: el aprovechamiento
de servicios provistos o contratados a través de plataformas digitales, prestados
por empresas y/o proveedores no domiciliados y que seran consumidos o utilizados
por personas naturales y juridicas, en la fecha en la cual se ejecuten los cargos

respectivos a la suscripcion mediante cualquier medio de pago.

Asi mismo son sujetos del tributo en calidad de contribuyentes, las personas

naturales y juridicas cuando sean usuarios de servicios tecnolégicos y paguen una
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suscripcion anual, mensual u otra periodicidad.

Por ende, Peru al incorporar una modificatoria en el articulo 4 y 9 del TUO
de la Ley del IGV e Impuesto selectivo al consumo (ISC) aprobado por D.S N°055-
99-EF va empezar a gravar los servicios provenientes de B2C y C2C.

Objetivo especifico 2. Criterios de presuncion para el lugar de consumo

del IGV prestados entre B2C y C2C.
Tabla 18

Mecanismos de geolocalizacion para identificar el consumo del servicio en Peru

Fuente Criterios del lugar de consumo

e La direccion y jurisdiccion de facturacion del usuario este
ubicado en territorio peruano.
Organizacion para la . o » .
B e Los datos bancarios del usuario, informacion de la tarjeta de
Cooperacion y Desarrollo

. crédito o débito, como el lugar de la cuenta que es utilizada
Econémicos.  (OCDE, 9 q

para la cancelacién o la direccion del consumidor que cuente

2021)
el banco este ubicada en Per(.
e El nimero telefénico de contacto del cliente sea del Peru.
gimén)ez y  Podesta e Lugar fijo del celular o teléfono del usuario a través del cual se
2021

brinde el servicio se ubique en el territorio peruano.

e EI'IP del dispositivo usado para realizar la compra o descarga
del contenido en linea se ubique en el Perd.

e Codigo Mdévil del Peru de la tarjeta SIM (utilizada cuando un
cliente efectia pedidos mediante el teléfono movil).

e El historial comercial del usuario domiciliado en el Peru.

Nota: Se adapt6 los mecanismos de geolocalizacion para Pert tomando en consideracion las recomendaciones

de los estudios de los autores.

Se presume que el servicio o0 el producto ha sido usado o consumido en el
territorio peruano cuando ocurra uno o dos de los supuestos de la tabla 18, al ser
el caso de identificarse la localizacidon se imputara el IGV a los servicios digitales

para ser gravados.

Objetivo especifico 3. Mecanismos de retencion para el IGV cuando el

servicio es brindado por B2Cy C2C.
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En la normativa peruana del D.L N.°816 que aprueba el Codigo Tributario
(CT), debe de modificarse el articulo 10 y hacer una insercion donde se mencione
que deben de considerar en el caso de servicios provistos o contratados por
plataformas digitales de video, audio u otro similar, la Administracion Fiscal o
Tributaria podra considerar sujetos del impuesto a las empresas no residentes
cuando el beneficiario del servicio digital sea persona juridica o natural no
contribuyente del IGV y por lo tanto tienen la obligacién de registrarse en algun
régimen simplificado para poder retener, declarar y pagar el IGV. Asi mismo si las
empresas no se inscriben se debe asignar a las entidades financieras como
agentes de retencion cuando el usuario final cancele dichos servicios mediante sus

tarjetas de débito o crédito.
Tabla 19

Mecanismos de recaudacion

Mecanismos

Estan conformados por tres:
e Las entidades bancarias
e Los usuarios o clientes finales

e Las plataformas a través de una inscripcion en la Sunat.

Fuente: Elaboracion propia

Como se puede apreciar en la tabla 19 el estado al modificar la normativa
debe de asignar a los sujetos encargados de retener, declarar y pagar el impuesto,
(por ejemplo, los usuarios y/o consumidores finales, entidades bancarias vy

plataformas por medio de una suscripcion).

Por lo tanto, se tuvo por conveniente escoger dos alternativas mas factibles
para el Peru, la recaudacion mediante una suscripcion de las empresas del exterior
no residentes en el pais y en caso de no cumplirse con la inscripcién serian las
entidades financieras las retenedoras del impuesto a fin de cumplir con el mandato

de ley como agentes de retencion, se escogieron estas porque son mas faciles de
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implementar ya que no genera un costo significativo.

Para ello también debe realizar la Sunat un listado de las empresas
extranjeras que mMAas proporcionen servicios a los consumidores finales en el
territorio nacional, el cual se debe de actualizar trimestralmente y ser publicado en
la pagina informativa de Sunat para que estas estén informadas. Por ejemplo, las

plataformas que generan mas ingresos se reflejan en la tabla 20.

Tabla 20

Listado de las empresas mas importantes que generan ingresos en el pais

Plataformas digitales Pais/Regién Fuente
Apple ALC - Canada
Amazon Resto del mundo (sin USA, UK,

Alemania y Japén) Alarcén et al. (2022)

Netflix ALC

Spotify USA - UK Jiménez &  Podesta
Google ALC - Canada (2021).

Uber ALC

Airbnb Global

Fuente: La tabla muestra a las empresas con mayores ingresos generados en Perl(, en base a las
investigaciones realizadas.

Proceso simplificado de un régimen de registro de recaudacién para

proveedores no domiciliados.

Paso 1: Procedimiento de registro

Los datos empleados deben ser de forma sencilla que se pueda hacer a
través de los medios digitales, no se debe de exigir a las empresas no residentes a
nombrar algun representante legal a menos de que sea excepcional para el registro

debe de contener la informacién mas relevante tales como:
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Figura 6

Datos principales para un registro

Formulario de inscripcion del IGV a los servicios digitales

Complete la informacién de su empresa/organizacion para registrarse en el Portal de
IGV de Servicios Digitales.

Nombre legal completo de la organizacion.

Nombre comercial de la organizacion.

Direccion de las oficinas centrales.

Ciudad. Estado o Provincia.

Pais. Cddigo postal.

URL del sitio web.

Note: Adaptado de Alarcon et al, (2022); OECD/GBM/CIAT/BID (2021)
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Paso 2: Procedimiento de la declaracion del IGV:

Después de haberse registrado los proveedores no residentes deben de

ingresar con un usuario y clave:

Figura 7

Usuario y clave para declarar

IGV a los Servicios Digitales

MNumero de Usuario

N_D

Clave

2 a

Registro Recuperar Introduce el
de contrasefia cadigo de
Inscripcidn wverificacidon

Nota: Servicios de Impuestos Internos (SllI, 2020).
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Posteriormente debe de llenar los datos solicitados tales como:

Figura 8

Formulario para declarar y los datos mas relevantes que se deben incluir

~ s U N A I Declaracion del Impuesto Sobre las Ventas - IGV
de Prestadores de Servicios desde el Exterior Privada
| Mo ) IR | 1 Perad
o L1 ] o 200 8 4 Nmeso de formuario
P D
Lea cisdadosamente fas instrucocones eru
ji i Nimen e Mertfcacon Tabuana 6 Digts de verficacin | T Prmer apeido § Segundo apelida | § Primer nomtre | 10 Qo sombres
gi 1 Rugdn seosd 12 Cid Owecodn
U 13 Cod 14 N* Fommutano armenot 15 Moneda de igusaccn Nl
S s uma ootTecndn ndgue
Vaker UED Valor PEN

o Por uper soomws gravadan 3 b Lt peosrst N ne

2 Dewshoones por seracos anutados, resanddos o resuetos | 1Y N*

2| Total Ingresos netes rechides duramo sl packods MY N?

i Impuesto grrerads N N7

§ 1GV resuttants por SeniOcs anuBdon, Sscnddos o reauehos | N Y Ne

3 | Sekeoapagar por mpoes N N2

i_' Sanclones NY N*

2 | totmisaldo o pogar N4 ne|

11 * erith cacn asanateso U de Varlcacin

Cod Hagrasantaodn Sxpao0 pata v sachysvn o b Sonad Espaco pacs ol admasn inemo & i Surae

Nota: DIAN (2022); OECD/GBM/CIAT/BID (2021)

En la figura se muestran los datos relevantes que se debe de incluir en los
formatos para la declaracion del impuesto. En el formato que se mostro
anteriormente se incluyeron los datos mas significativos que expresé la OCDE en

su informe para recabar el IVA.

Paso 3: Pagos

Para cumplir con el pago del impuesto por los proveedores no residentes se
recomienda utilizar métodos de pagos electronicos que sean factibles desde el
exterior, la moneda que se plantee a la jurisdiccion debe de aceptarse de los
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principales socios comerciales y el pago podra ser mensual o trimestral como otros

paises lo estan haciendo, en nuestro caso el IGV es de periodicidad mensual.

Paso 4: Conservacion del registro:

El sistema electronico debe de conservar y almacenar el registro remoto
fuera de pais, solo debe de registrarse los datos necesarios para certificar que se
ha declarado o cobrado correctamente el tributo, estos datos pueden ser, el tipo de
suministro, el IGV a pagar, fecha de la operacion, informacion relevante para
determinar el lugar en el que el usuario tiene presencia significativa o residencia,

también facilitar los registros contables en un determinado tiempo que se solicite.

Paso 5: Facturacion

Se plantea la eliminacion de la obligacibn de la facturacion en las
operaciones que se dan entre empresa a consumidor (B2C), entre consumidor a
consumidor o intermediarios que se encuentren contenidos en el registro
simplificado de recaudacion, teniendo en cuenta que los consumidores finales que
generalmente intervienen no hacen efecto el derecho a reducir el IGV por las

adquisiciones de los servicios.

Si fuera el caso de emitir las facturas deben permitir que estas se emitan
conforme alas normas o leyes de la jurisdiccion del proveedor no residente o admitir
la documentacion diferente a la facturacion para el IGV (por ejemplo, los recibos
electrénicos). Por lo tanto, la informacion asignada en la factura debe limitarse a los
dados precisos para gestionar el IGV, como la identificacion del consumidor, la
base, la cuantia del IGV correspondiente a la tasa aplicada, la base imponible total,
como también se pueda permitir que mencionada factura o cualquier otro

comprobante se presente en el idioma de sus primordiales socios comerciales.

Paso 6: Disponibilidad de informacion

Se insta facilitar toda la informacién pertinente mediante internet de manera
actualizada que pudieran necesitar los proveedores no domiciliados para la
determinacion del impuesto. La informacion debe incluir concretamente los datos
de la clasificacion de los servicios y/o intangibles y las tasas del IGV. Asi también
debe suministrarse la informacién en los idiomas de las principales empresas

proveedoras del exterior.
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Paso 7: Recuperacion y/o devolucién del IGV soportado

La jurisdiccion tributaria puede limitar la aplicacion en caso de operaciones
B2C de servicios digitales e intangibles, sin admitir que el régimen se pueda hacer
deduccion del impuesto. Asi también se pueda tener una posibilidad de
recuperacion del impuesto soportado por el proveedor no domiciliado con el
procedimiento habitual, cuando no se cumpla o se identifique que el servicio no se

ha consumido en el pais.

Al establecer una modificacién del hecho imponible y la creacion de agentes
de retencion bancarios para gravar los servicios digitales, pero también se incluirian
las plataformas de economia colaborativa, no se deberia de diferenciar por sector
econOémico, Ssi se va a gravar con un impuesto que moje a todas o si no debe de
ponerse, porque pueden bajarlo a través de una demanda de accién de amparo o

una demanda de inconstitucionalidad por discriminacién tributaria.
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V. DISCUSION

Los resultados encontrados fueron a través de la indagacion y recoleccion
del andlisis bibliogréafico de diversas bases de datos especializadas, lo cual permitié
tener una mejor perspectiva del tema estudiado. Los instrumentos utilizados en la
investigacion fueron sometidos a juicio de tres expertos, contadores publicos
colegiados con maestria, los cuales observaron y dieron su criterio de opinién con
la finalidad de recomendar, mejorar algunos puntos débiles de la investigacion que
se realizo, buscando la precision y el entendimiento para un mejor reflejo de los

resultados.

En cuanto al trabajo investigado se tuvo algunos impedimentos como: la falta
de expertos conocedores de materia tributaria digital para efectuar la entrevista,
dificultad en la obtencion de informacion de articulos cientificos en la base de datos
indexados por ser un tema no muy estudiado. Estas limitaciones no han sido
significativas porque se consiguid profesionales conocedores del tema. En cuanto
a la informacion se buscé informacion en otros idiomas y después ser traducidos al
idioma nativo de la investigacion.

Asi mismo, se puede afirmar que estos resultados pueden utilizarse para
otros estudios relacionados a tributacion digital, puesto que los métodos de
aplicacion de los gravamenes son en su gran mayoria similares, la Unica diferencia
es su tributacion interna de cada pais con respecto a las tasas impositivas, pero
eso no afecta ya que los lineamientos dados por las organizaciones internacionales
son iguales para todos. Ademas, se puede generalizar y utilizar la metodologia
utilizada en la investigacion ya que las herramientas e instrumentos empleados
ejecutan el oficio de indagar y recopilar detalladamente la informacion necesaria
sobre tributacion digital, su implementacion y aplicacion.

El primer objetivo especifico aludido a la comparacion tributaria digital sobre
las cargas impositivas en el ambito internacional, tuvo como resultado que la
mayoria de paises a nivel mundial vienen implementando y aplicando un gravamen
(IVA, IR), para plataformas digitales B2C, B2B, C2C, con diferentes tasas
impositivas segun la jurisdiccion y leyes de cada pais, acogiéndose a las

regulaciones dadas por organismos como la OCDE, G20, G7, PLAN BEPS.
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La investigacion hecha por Bulut y Miynat (2017), expone que se deben
realizar mas estudios sobre el comercio electrénico para evitar la evasion fiscal y
doble tributacién instaurando un sistema justo, neutral, flexible y equitativo;
considerando contar con consensos globales para evitar conflictos tributarios. Se
hall6 semejanzas en cuanto a la mitigacion de la doble tributacién y evasion fiscal,
también cabe resaltar que en la actualidad los paises que ya retienen este
gravamen tienen implementado criterios de localizacion y de retencién del impuesto

adaptandose a los nuevos sistemas digitales.

El estudio de Sanchez y Toledo (2019), se centra en hacer frente a la nueva
economia digital, encontrandose muchas similitudes en cuanto a la escasez de
coordinacion y unificacion de las diferentes legislaciones en la aplicacién del
impuesto indirecto IVA a las plataformas sin perjuicio de presencia fisica, de igual
forma varios paises de latinoamérica han implementado diferentes leyes y criterios
para gravar a estas plataformas llegando en algunos casos a construir nuevos
impuestos como es en el caso de México, ya que cada vez se van creando nuevos
espacios y realidades las cuales deben ser abordadas por las legislaciones

impositivas.

En cuanto al segundo objetivo especifico concerniente a la realidad tributaria
para la recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas en el Peru, los hallazgos
obtenidos es que los criterios de conexion que fueron creados para las operaciones
internacionales no son aptos para gravar a los negocios altamente
desmaterializados. También se pudo evidenciar que los servicios B2B esta definido
quién es el obligado a retener el impuesto, mientras que los servicios B2C y C2C
existe una suerte de inafectacion al no estar afecto al IR e IGV cuando son
consumidores finales. Asi mismo el Perd se ha incorporado al enfoque de dos

pilares de la OCDE que provee su aplicacion en el 2023.

En el estudio de Faundez (2018), menciond que los principios de conexion
como el EP es el lugar fijo donde se desarrolla el negocio, oficinas, sucursales,
representantes o agentes legales, pero este concepto seria incongruente para ser
aplicado a la economia digital, es por ello que se debe evaluar una presencia

significativa. Estos resultados se asemejan a los hallazgos porque los criterios son
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obsoletos ya que las EMN realizan planeamientos fiscales agresivos

aprovechandose de los vacios legales que existe en la norma.

En la investigacion de Becerra et al, (2021), sobre el Plan Beps donde se
encontré que la meta de OCDE y los gobiernos buscan una recaudacion mas
equitativa y justa entre las naciones, es asi que las empresas que realizan
actividades a nivel global deben de cumplir con las obligaciones y requisitos que
sefialan las leyes de cada pais. Estos resultados son semejantes a los encontrados
en el trabajo investigado, donde se evidencié que diferentes propuestas
presentadas contienen las modificaciones de la norma tomando en cuenta las

recomendaciones de OCDE para gravar cuando son prestados entre B2C, C2C.

El tercer objetivo especifico alusivo al impacto de la recaudacion fiscal de las
plataformas electrénicas en el Perl, presenta como resultado que el Peru en los
altimos afios ha ido creciendo exponencialmente en cuanto al consumo y uso de
plataformas digitales en un 80%, significando un gran impacto negativo de
recaudacion fiscal al dejar de recaudar millones de soles, por ejemplo en el afio
2020 la cantidad no recaudada se presume que representé un 5.6% de PBI por no

tener una ley para gravar a estos servicios digitales B2C, C2C en el pais.

La revista cientifica de Sotomayor y Valverde (2019), expone que la
recaudacion y aplicacion del IGV a las plataformas digitales B2C en el Peru no
tienen una definicidn clara, es por eso como plataformas como Uber, Netflix, Apple,
Spotify entre otras, dejan de contribuir al fisco significativamente. Estos hallazgos
tienen similitud en cuanto a las pérdidas monetarias al no encontrarse

reglamentado e identificado dicho impuesto.

En cuanto al cuarto objetivo especifico; estrategias de recaudacion fiscal del
Impuesto General a las Ventas (IGV) para las plataformas digitales en el Pera., se
planted identificar el hecho imponible, mecanismos de geolocalizacion y creacion
de un sistema simplificado para que se inscriban las EMN y en caso contrario de
no cumplir pasar esa responsabilidad a las entidades financieras para que retengan
el IGV realizando las modificaciones en las leyes con la finalidad de gravar las

operaciones entre B2C y C2C.
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En el trabajo de investigacion de Ramirez (2018), donde menciono que la
mayoria de paises han implementado modificaciones en sus normativas cuando los
servicios son usados y/o consumidos por personas naturales, definir qué servicios
digitales estan gravados, el nacimiento de la obligacion, identificar el lugar de
consumo, los retenedores del impuesto. Estos resultados concuerdan con lo
realizado en la propuesta ya que se busco alternativas para recaudar el IGV cuando
una empresa del exterior brinda su servicio a un ciudadano en un territorio diferente

de la ubicacion de la plataforma.

En la investigacion de Ferrel y Torres (2020), donde se logré determinar que
el Peru debe implementar una reforma en las reglas y normas de la tributacion con
el fin de obtener méas recaudacion, implementando las propuestas legislativas de la
OCDE. Estos resultados son semejantes a los encontrados en la investigacion, el
gobierno peruano debe mejorar el sistema fiscal y debe actualizarse a la nueva
realidad tomando en cuenta los lineamientos internacionales con el fin de gravar y
registrar las operaciones en el lugar donde exista interaccién de las EMN con los

usuarios.

Se acepta la hipotesis de la investigacion porque si la tributacion digital se
llega a establecer o implementar en el pais va impactar de manera favorable en la

recaudacion fiscal obteniendo més recursos ordinarios (RO).
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VI. CONCLUSIONES

1. Para el primer objetivo especifico, se concluye que paises asiaticos,
europeos Y latinos implementaron en sus legislaciones fiscales diferentes criterios
como el sujeto del impuesto, los tipos de servicios a gravar, identificacion del lugar
de consumo. En donde se aplica la tasa estandar del IVA para gravar a las
plataformas digitales cuando son adquiridos por consumidores finales teniendo
tasas impositivas entre el 8% al 22% y en cuanto al IR las tasas oscilan entre el 1%
al 15%.

2. Se concluye para el segundo obijetivo, que los servicios digitales prestados
por empresas del exterior a personas juridicas y naturales del pais que perciban
rentas de tercera categoria, estan gravados con el impuesto. Sin embargo, cuando
los consumidores finales adquieren o consumen mencionados servicios no se
encuentran imputados al pago del IGV por carencia de modificaciones legislativas
y falta de adaptaciéon a las recomendaciones de OCDE a pesar que el pais es
firmante de la declaracion del Marco Inclusivo de julio de 2021.

3. Para el tercer objetivo especifico, se determind que, al no realizarse
modificaciones en materia de IGV para los servicios digitales brindados entre
empresa y consumidor final, el pais dejaria de recaudar aproximadamente 113
millones de dolares el cual representa el 5.6% de PBI, siendo perjudicial para el
estado, el progreso y desarrollo econémico social, puesto que el sector digital se

viene expandiendo y las empresas del exterior buscan operar en el territorio.

4. Se concluye para el cuarto objetivo especifico, que al implementarse en la
legislacion las modificaciones para gravar el IGV cuando los servicios son
brindados por parte de las plataformas digitales a los usuarios finales, debe de estar
orientado a una suscripcién a través de un mecanismo simplificado de registro de
las empresas multinacionales (EMN) con el fin de hacer cumplir el pago de las
obligaciones sustanciales procedentes del IGV y en caso de no cumplirse con la
inscripcion los encargados de la retenciéon del impuesto pasarian al sistema
financiero por mandato de ley en el momento de la cancelacion del consumo del

servicio por parte del consumidor final.
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VIl. RECOMENDACIONES

Se recomienda a las autoridades del gobierno peruano tomen como ejemplo
a los paises que ya han venido implementando un gravamen a las plataformas
digitales cuando las operaciones se dan entre B2C y C2C para que se comience a
gravar con la tasa del 18% del impuesto indirecto en el Pert a las empresas del
exterior y con respecto al IR acogerse a lo propuesto en el Ultimo consenso de la
OCDE.

Se recomienda al Poder Ejecutivo mediante la delegacion de facultades por
parte del congreso a realizar modificaciones pertinentes en las leyes y reglamentos
que compete a IGV e impuesto a la renta tomando en consideracion las

recomendaciones de las organizaciones internacionales como la OCDE.

Se recomienda a las autoridades del Poder Ejecutivo evaluar el Proyecto de
Ley N°6181/2020-CR para su aprobacién en materia de legislacion tributaria sobre
la economia de plataformas digitales, aqui se plantea como se deberia de modificar
el Decreto supremo N°055-EF-2013, Texto Unico Ordenado de la Ley (IGV e ISC)
para lograr retener el impuesto sin importar si la empresa es domiciliada o no,
simplemente basarse en el servicio o producto que sea consumido en el territorio

nacional para grabarse y asi obtener mayor retorno fiscal.

Se recomienda a la Administracion Tributaria incentivar la creacion del
Registro Simplificado de las empresas transnacionales para efectos de la
cancelacién del IGV, de no progresar la inscripcion se insta ser aliados estratégicos
a las entidades del sistema financiero con el fin de cumplir con su rol solidario

constitucional.

Al llegarse a implementar las modificaciones se recomienda a SUNAT
realizar un listado de las empresas digitales no domiciliadas que generan ingresos

significativos, el listado debe ser actualizado de forma periddica del ejercicio fiscal.

Se recomienda a los futuros estudiantes en formacion a profundizar el tema
de la tributacion digital ya que en Peru es incipiente al no estar regulados los
servicios entre B2C y C2C.
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ANEXO B: Guia de entrevista

Entrevista

Entrevista para: Profesionales con amplia experiencia en el

conocimiento de materia tributaria de economia digital

Objetivo: La entrevista planteada, en el presente cuestionario cuyo objetivo
es recopilar informacién relevante para desarrollar el trabajo de investigacion
“Tributacion digital y su impacto en la recaudacion fiscal de las plataformas

electrénicas en el Perud".

1. ¢Cudles son las practicas elusivas del IGV procedente de la economia
digital B2B y B2C?

2. ¢Qué opina que en Peru no se grave con el IGV a las operaciones

procedentes de las plataformas digitales B2C

3. La OCDE y G20 han propuesto medidas en el pilar 1 y 2 de forma
multilateral bajo un “Nexo” donde se asignara un porcentaje de la
utilidad en base a la jurisdiccion de mercado. ¢El Pera estaria en
condiciones de modificar la legislacién interna para acogerse al

enfoque de los dos pilares? Sustente su respuesta

4. ¢Cual es su punto de vista con respecto a la fiscalizacion basada en

el establecimiento permanente para su aplicacion a la tributacion



digital?

. ¢El Peru deberia de regular el IGV sobre las plataformas digitales
mediante la creacion de una presencia digital significativa como lo han

hecho algunos paises vecinos? Sustente su respuesta

. ¢Quién cree usted que debe ser el sujeto retenedor del impuesto

general a las ventas de las plataformas digitales B2C?

. ¢Cual seria el impacto del traslado del IGV para el consumidor final
del comercio digital?

. Tomando en cuenta la expansion de las plataformas streaming,
¢, Considera usted que al implementar una reforma en la Ley de IGV
para B2C, el Perl obtenga mas recursos fiscales? Sustente su

respuesta

En el afio 2019 la SUNAT present6 una propuesta al MEF con el fin
de recaudar el IGV de las plataformas digitales consumidas por
personas sin negocio. Luego en el afio 2020 mediante el proyecto Ley
N°6181-2020-CR, este proyecto de ley estipula los mecanismos de
una retencion mediante tarjetas de crédito y débito, ¢ Cual cree que

serian las ventajas y desventajas que sean las entidades financieras



las encargadas de retener y entregar el dinero al fisco?

10. ¢ Segun su conocimiento y experiencia que propondria para hacer que
en el Perl se empiece a grabar las operaciones de servicios digitales
con el Impuesto general a las ventas? ¢Segun su conocimiento y
experiencia que propondria para hacer que en el Perd empiece a
gravar las operaciones de servicios digitales con el Impuesto general

a las ventas prestados entre (B2C, C2C)?




ANEXO C: Matriz instrumental

Matriz instrumental

Titulo: “Tributacion digital y su impacto en la recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas en el Pera"

VARIABLES

DIMENSIONES

INDICADORES

PREGUNTAS

Instrumento

Recaudacion
fiscal de las
plataformas
electronicas

Fiscalidad global

Lineamientos
Planteados por la
OCDE

La OCDE y G20 han propuesto medidas en el
pilar 1 y 2 de forma multilateral bajo un “Nexo”
donde se asignara un porcentaje de la utilidad
en base a la jurisdiccion de mercado. ¢ El Peru
estaria en condiciones de modificar la
legislacion interna para acogerse al enfoque de
los dos pilares? Sustente su respuesta

Establecimiento
permanente

¢, Cual es su punto de vista con respecto a la
fiscalizacion basada en el establecimiento
permanente para su aplicacion a la tributacion
digital?

Presencia digital

¢El Peru deberia de regular el IGV sobre las
plataformas digitales mediante la creacion de
una presencia digital significativa como lo han
hecho algunos paises vecinos? Sustente su
respuesta

Practicas elusivas

¢,Cuales son las practicas elusivas del IGV
procedente de la economia digital?

Legislacion fiscal
Peruana

Elementos del
tributo digital

¢, Quién cree usted que debe ser el sujeto
retenedor del impuesto general a las ventas de
las plataformas digitales B2C?

Guia de entrevista 'y
analisis de articulos
cientificos
indexados en una
base de datos




Tratamiento Fiscal
B2B

En el afio 2019 la SUNAT presentd una
propuesta al MEF con el fin de recaudar el IGV
de las plataformas digitales consumidas por
personas sin negocio. Luego en el afio 2020
mediante el proyecto Ley N°6181-2020-CR,
este proyecto de ley estipula los mecanismos
de una retencién mediante tarjetas de crédito y
débito, ¢Cual cree que serian las ventajas y
desventajas que sean las entidades
financieras las encargadas de retener y
entregar el dinero al fisco?

Tratamiento Fiscal
B2C

¢, Qué opina que en Peru no se grabe con el
IGV a las operaciones procedentes de las
plataformas digitales B2C?

Tomando en cuenta la expansién de las
plataformas streaming, ¢ Considera usted que
al implementar una reforma en la Ley de IGV
para B2C, el Peru obtenga mas recursos
fiscales? Sustente su respuesta

¢,Cudl seria el impacto del traslado del IGV
para el consumidor final del comercio digital?

Regulacion del
IGV digital en el
Peru

Agentes de
retencion del
impuesto digital

¢Segun su conocimiento y experiencia que
propondria para hacer que en el Perl empiece
a grabar las operaciones de servicios digitales
con el Impuesto general a las ventas prestados
entre (B2C, C2C)?




ANEXO D: Guia de analisis bibliografico de revistas indexadas en una base de datos

GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL BIBLIOGRAFICO

Apps de reparto

e Becerra et al. (2021).
e Jiménez y Podesta (2021).

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES DOCUMENTACION A EVALUAR PRETENDE MEDIR
e Contribucién Indagacion de informacion en Google
académico, Dialnet: :
e Tasas Impositivas « Decreto Supremo N°133-2013- | Mediante las
EF (2013) caracteristicas, tipos
Tributos  Impuesto a la renta . - . |de impuestos
e Constitucion politica del Perua lasmados  en  los
e Impuesto general a las (1993). pla L
LOVAT (2018 articulos cientificos
ventas (IGV) * T (2018).
e Gonzalez (2020).
_ Busqueda de informacion en articulos
 Plataformas de streaming | cientificos en base de datos Mediante los hallazgos
Tributacion o e Avlicaciones colaborativas | ndexados Scopus, EbscoHost: .
digital Economia digital Y « Mena et al. (2022). gue clasifican a las

plataformas digitales

Tributacion digital
internacional

Tratamiento fiscal en
paises asiaticos

Tratamiento impositivo
paises europeos

Tratamiento Tributario
paises Latinos

Recoleccion de informacion en
revistas, libros y paginas confiables
como Google académico, EbscoHost,
plataforma del SAT:

Asamblea de Turquia (2019).
Gomez (2020).

Amar y Grondona (2021).
Harpaz (2021).

Mediante el analisis
de las leyes tributarias
sobre la tasa
impositiva del IVA en
cada pais.




Recaudacion
fiscal de las
plataformas
electronicas

Fiscalidad global

Lineamientos
por la OCDE

Establecimiento permanente

Presencia digital
Practicas elusivas

Planteados

Indagacion en la accion 1 del plan
BEPS del afio 2015 de los retos y

desafios de la digitalizacion, Pilar 1y 2

Organizacion para la

Cooperacion y  Desarrollo
Econdmicos (OCDE, 2021).
Barreix et al. (2022).

Vargas (2022).

Faundez et al. (2021)

Mediante el analisis de
las propuestas de las
organizaciones  que
tratan o que regulan el
impuesto a las
plataformas digitales

Legislacion fiscal
peruana

Elementos del tributo digital

Tratamiento fiscal B2B
Tratamiento fiscal B2C

Busqueda de informacion en leyes,

revistas y periodicos confiables para la

aprobacion del IGV a las plataformas

digitales.

Ley Espafiola 58/2003 (2003).
D.S. N°055-99-EF (1999).
D.S N°29-94-EF (1994).

D.S. 122-94-EF (1994).

Los mecanismos
propuestos en el
proyecto Ley N°6181-
2020-CR




Regulacion del
IGV digital en el
Peru

Agentes de retencion del
impuesto virtual

Propuesta de objetivos donde se dé a
conocer que se deberia considerar
para la implementacion de la retencion
del impuesto.

o OECD/GBM/CIAT/BID (2021).

e OECD (2018).

e Servicio de Impuestos Internos

(Sll, 2022).

Propuestas dadas por
los diferentes
organismos como la
OCDE, G20, entre

otros.
Los mecanismos
propuestos en el

proyecto Ley N°6181-
2020-CR




ANEXO E: Certificado de la validacion del instrumento

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la Recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas.

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo A= Acuerdo MA= Muy de acuerdo
N.© DIMENSIONES / items Pertinencia® Relevancia? Claridad?® Sugerencias
Fiscalidad global MD|D/A MA | MD [DA|M| MD |[D| A | MA
A
1 _ . X X
La OCDE y G20 ha propuesto medidas en el pilar 1 y 2 de forma
multilateral bajo un “Nexo” donde se asignara un porcentaje de la
utilidad en base a la jurisdiccion de mercado. ¢ El Peru estaria en
condiciones de modificar la legislacién interna para acogerse al
enfoque de los dos pilares? Sustente su respuesta
2 ¢, Cual es su punto de vista con respecto a la fiscalizacién basada en X X X
el establecimiento permanente para su aplicacién a la tributaciéon
digital?
3 | ¢El Pert deberia de regular el IGV sobre las plataformas digitales X X X
mediante la creacion de una presencia digital significativa como lo
han hecho algunos paises vecinos? Sustente su respuesta
4 | ccuales son las practicas elusivas del IGV procedente de la X X X
economia digital?
Legislacion fiscal Peruana




¢, Quién cree usted que debe ser el sujeto retenedor del impuesto

general a las ventas de las plataformas digitales B2C?

En el afio 2019 la SUNAT presentd una propuesta al MEF con el fin
de recaudar el IGV de las plataformas digitales consumidas por
personas sin negocio. Luego en el aiflo 2020 mediante el proyecto Ley
N°6181-2020-CR, este proyecto de ley estipula los mecanismos de
una retencion mediante tarjetas de crédito y débito, ¢ Cudl cree que
serian las ventajas y desventajas que sean las entidades financieras

las encargadas de retener y entregar el dinero al fisco?

¢, Qué opina que en Perl no se grabe con el IGV a las operaciones
procedentes de las plataformas digitales B2C?

Tomando en cuenta la expansion de las plataformas streaming,
¢, Considera usted que al implementar una reforma en la Ley de IGV
para B2C, el Perl obtenga mas recursos fiscales? Sustente su

respuesta

¢, Cual seria el impacto del traslado del IGV para el consumidor final

del comercio digital?

Regulacion del IGV digital en el Pera

10

¢, Segun su conocimiento y experiencia que propondria para hacer que
en el Perd empiece a grabar las operaciones de servicios digitales con

el Impuesto general a las ventas prestados entre (B2C, C2C)?




Observaciones:

Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: Incio Nafiez, Placido Eduardo DNI: 16728418
Especialidad del validador: Magister en Tributacion

N° de afios de Experiencia profesional: 22 afos

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado. 06 de Julio del 2022
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o X G
dimension especifica del constructo ; -::/’/’f ,:’
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es A
conciso, exacto y directo i i 3

U EATA ¥ " x
ADUARDD 1T NAN
. . N n N . , i VALTLLA L (e
Nota_: Suficiencia, se dlce‘ suﬁm_e'nua cuando los items planteados son g R RUBLC LML
suficientes para medir la dimensién o

T e D042 . ~

Firma del Experto Informante,
Especialidad



Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la Recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas.

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo

A= Acuerdo

MA= Muy de acuerdo

Ne DIMENSIONES / items Pertinencial Relevancia? Claridad?® Sugerencias
Fiscalidad global MD |[D|A|MA |MD |DIA|M | MD |D| A | MA
A
_ _ X X X
La OCDE y G20 han propuesto medidas en el pilar 1y 2 de
forma multilateral bajo un “Nexo” donde se asignara un
porcentaje de la utilidad en base a la jurisdiccion de mercado.
¢El PerQ estaria en condiciones de modificar la legislacion
interna para acogerse al enfoque de los dos pilares? Sustente
Su respuesta
¢,Cudl es su punto de vista con respecto a la fiscalizacion basada X X X
en el establecimiento permanente para su aplicacion a la
tributacion digital?
(El Perti deberia de regular el IGV sobre las plataformas X X X
digitales mediante la creaciébn de una presencia digital
significativa como lo han hecho algunos paises vecinos?
Sustente su respuesta
¢ Cuéles son las practicas elusivas del IGV procedente de la X X X
economia digital?
Legislacion fiscal Peruana
¢,Quién cree usted que debe ser el sujeto retenedor del X X X




impuesto general a las ventas de las plataformas digitales B2C?

En el afio 2019 la SUNAT presenté una propuesta al MEF con el
fin de recaudar el IGV de las plataformas digitales consumidas
por personas sin negocio. Luego en el afio 2020 mediante el
proyecto Ley N°6181-2020-CR, este proyecto de ley estipula los
mecanismos de una retencion mediante tarjetas de crédito y
débito, ¢Cudl cree que serian las ventajas y desventajas que
sean las entidades financieras las encargadas de retener y

entregar el dinero al fisco?

¢Qué opina que en Pert no se grabe con el IGV a las
operaciones procedentes de las plataformas digitales B2C?

Tomando en cuenta la expansion de las plataformas streaming,
¢, Considera usted que al implementar una reforma en la Ley de
IGV para B2C, el Pert obtenga mas recursos fiscales? Sustente

Su respuesta

¢,Cual seria el impacto del traslado del IGV para el consumidor

final del comercio digital?

Regulacion del IGV digital en el Pera

10

¢, Segln su conocimiento y experiencia que propondria para hacer
gue en el Perl empiece a grabar las operaciones de servicios
digitales con el Impuesto general a las ventas prestados entre
(B2C, C2C)?




Observaciones:

Opinidn de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: Collantes Palomino, Hugo Yvan.

Especialidad del validador: Contador Publico con Maestria en Tributacion

N° de afios de Experiencia profesional: 23 afios

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimensién

DNI: 16734957

Chiclayd, 01 de julio del 2022

........................
................

Hugo Yvan Collantes Palomino
CONTADOR PUBLICO COLEGIADO =
MATRICULA O%-1 677

Firma del Experto Informante.

Especialidad



Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la Recaudacion fiscal de las plataformas electrénicas.

MD= Muy en desacuerdo

D= desacuerdo

A= Acuerdo

MA= Muy de acuerdo

NO

DIMENSIONES / items

Pertinencial

Relevancia?

Claridad®

Sugerencias

Fiscalidad global

MD

D

A

MA

MD | D| A | MA

D

A

MA

La OCDE y G20 han propuesto medidas en el pilar 1y 2
de forma multilateral bajo un “Nexo” donde se asignara un
porcentaje de la utilidad en base a la jurisdiccion de
mercado. ¢ El Perl estaria en condiciones de modificar la
legislacion interna para acogerse al enfoque de los dos

pilares? Sustente su respuesta

¢, Cual es su punto de vista con respecto a la fiscalizacién
basada en el establecimiento permanente para su

aplicacion a la tributacion digital?

¢El Pert deberia de regular el IGV sobre las plataformas
digitales mediante la creacion de una presencia digital
significativa como lo han hecho algunos paises vecinos?

Sustente su respuesta

¢ Cudles son las practicas elusivas del IGV procedente de

la economia digital?




Legislacion fiscal Peruana

¢, Quién cree usted que debe ser el sujeto retenedor del
impuesto general a las ventas de las plataformas digitales
B2C?

En el afio 2019 la SUNAT present6 una propuesta al MEF
con el fin de recaudar el IGV de las plataformas digitales
consumidas por personas sin negocio. Luego en el afio
2020 mediante el proyecto Ley N°6181-2020-CR, este
proyecto de ley estipula los mecanismos de una retencién
mediante tarjetas de crédito y débito, ¢Cual cree que
serian las ventajas y desventajas que sean las entidades
financieras las encargadas de retener y entregar el dinero

al fisco?

¢,Qué opina que en Perl no se grabe con el IGV a las
operaciones procedentes de las plataformas digitales
B2C?

Tomando en cuenta la expansion de las plataformas
streaming, ¢Considera usted que al implementar una
reforma en la Ley de IGV para B2C, el Per obtenga mas

recursos fiscales? Sustente su respuesta

¢Cual seria el impacto del traslado del IGV para el

consumidor final del comercio digital?




Regulacion del IGV digital en el Pera
10 | ¢Segun su conocimiento y experiencia que propondria X X
para hacer que en el Perd empiece a grabar las
operaciones de servicios digitales con el Impuesto general
a las ventas prestados entre (B2C, C2C)?
Observaciones:
__Ninguna
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: Garcia Vera, Waldemar DNI:16464113

Especialidad del validador: Contador Publico Colegiado

N° de afios de Experiencia profesional: 35 afos

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimensién especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimension

2 de Julio del 2022

Firma del Experto Informante.

Especialidad




ANEXO F: Entrevista al Mg. Ramos Angeles, JesUs A.
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Entrevista al Mag. José Luis funcionario de la SUNAT y asesor tributario




Entrevista al Mag. Mendoza Ruggel, Hector funcionario de la SUNAT y

asesor tributario

Entrevista Contador Colegiado. Quiroz Gerrero, James asesor tributario,

con diplomado en tributacién
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