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Resumen

Las ferias agropecuarias, benefician al productor y al consumidor, ya que
en ellas podran adquirir productos saludables que no los expenden en los
mercados tradicionales, sino en estos espacios de intercambio de productos de
calidad y provenientes de la agricultura familiar de las regiones del interior de
pais, donde se muestran no solo productos, sino cultura y tradicion, donde los
consumidores son los sujetos mas importantes, ya que sin ellos, no habria forma
de realizar negocios, para lo cual es necesario una buena gestion que permita

generar espacios donde se puedan realizar la promocion comercial.

La presente investigacion tiene por titulo “La gestidn de ferias locales para
la participacion de productores agropecuarios Lima, 2022”, la misma que tuvo
como objetivo general analizar la gestion de las ferias locales para la
participacion de los productores agropecuarios Lima 2022; bajo la metodologia
cualitativa tipo basica y disefio fenomenoldgico y hermenéutico, asimismo, se
utilizé y aplico el instrumento de la técnica de entrevista a 10 profesionales

encargados de organizar feriay eventos de promocion comercial en Lima.

Segun los resultados analizados, se concluyé que, el avance de la
implementacién de una Politica Publica, como eje central de la gestion para el
desarrollo de las ferias agropecuarias, el apoyo es minimo, asimismo, no existe
un marco normativo que permita el soporte legal ni tampoco existe la
disponibilidad presupuestal para la implementacion progresiva de las ferias
agropecuarias que permita la participacion de los productores, lo que genera un
perjuicio para los productores agropecuarios y en consecuencia un
desabastecimiento de productos al publico consumidor, quienes requieren de
estos productos de calidad. Estos productos provienen de la biodiversidad de las
regiones del pais, lo cual significa pérdida econémica para el productor.

Palabras clave: Ferias locales, productores agropecuarios, gestion vy

participacion.



Abstract

The present investigation is entitled "The management of local fairs for the
participation of agricultural producers Lima, 2022" that one that had as a general
objective to analyze the management of local fairs for the participation of
agricultural producers Lima 2022. Under the basic type of qualitative
methodology and phenomenological and hermeneutic design, likewise, the
instrument of the interview technique was used and applied to 10 professionals

in charge of organizing trade fairs and events in Lima.

According to the results analyzed, it was concluded that the progress of
the implementation of a Public Policy, as the central axis of the management for
the development of agricultural fairs, the support is minimal, likewise, there is no
regulatory framework that allows legal support nor is there budgetary availability
for the progressive implementation of agricultural fairs that allow the participation
of producers, which generates harm for agricultural producers and consequently
a shortage of products for the consuming public, who require these quality
products. These products come from the biodiversity of the country's regions,

which means economic loss for the producer.

Keywords: Local fairs, agricultural producers, management and participation.



I. INTRODUCCION

Las ferias son espacios pequefios donde se comercializan productos, es
donde se reunen la oferta que traen los productores y la demanda que es el
consumidor, en un ambiente apropiado donde se realiza la comercializacién de
bienes y servicios, es la promocion que se realiza de los productos, siendo ésta
una actividad netamente comercial y su objetivo es negociar productos.
(R.M.N°0650-2006-AG).

Las ferias van evolucionando muy rapido, los productores pueden tener
comunicacion con los consumidores usando la tecnologia, hoy por hoy, tenemos
ferias on-line, donde se ofrecen productos de las ferias comerciales y se realizan
ventas y atienden las necesidades de sus clientes. Muchas veces los
productores ven su participacion como un gasto y no una inversion, ya que el
incurrir en gastos de pasaje, flete, traslado, les genera algunas dificultades que
talvez no evallan y no toman en cuenta que permanecer en ellas, les ayuda a
justificar esos gastos y tener clientes a posterior. (Gopalakrishna et al.,2022).

Algunos resultados demuestran que las ferias son un lugar adecuado
como un medio para generar confianza al consumidor por los tipos de productos
relacionados a las marcas, a las etiquetas y asi mantener la lealtad del cliente y
promover la conciencia de comprar productos saludables y tener en cuenta que,
para aumentar la efectividad de la feria comercial, es necesario establecer
objetivos adicionales al mismo tiempo. (Kirchgeorg et al.,2010).

Estos eventos se concentran en un mismo lugar y en un tiempo limitado,
donde se encuentra la oferta y demanda de los productos de la biodiversidad, lo
gue les permite obtener contacto directo con el publico en general que asiste a
estos espacios feriales. R.M.N°0650-2006-AG, citado por la R.M.N°0007-2022-
MIDAGRI.

En el contexto internacional, se hace mencién a las nuevas tendencias
de la agroecologia, las que identifican la necesidad de estudiar el sistema
agroalimentario, analizar las acciones coordinada con otros sectores y sobre
todo la articulacion entre la produccion y la comercializacion en los mercados
locales. El objetivo es explicar cémo interactia la produccion, comercializacion y
el consumo de productos en estos Mercados Locales Tradicionales y Ecolégico


https://www.emerald.com/insight/search?q=Manfred%20Kirchgeorg

de Bolivia. Asociacion de Organizaciones Productores Ecoldgicos de Bolivia —
(AOPEB 2017).

En la actualidad los mercados locales e internacionales, numerosos y
dispersos agricultores deben enfrentarse a actores dominantes (comerciantes,
intermediarios locales e internacionales, agronegocios, supermercados
centrales, etc.) que controlan las cadenas de productos basicos agricolas. Tal es
asi que, en el Ecuador, cuando se mencion6 de gestionar estas ferias solidarias,
emergieron los problemas de como convocarlos, ya que se encontraban en
zonas alejadas, no existiendo los medios y recursos para buscarlos para que
pudieran participar, lo que dificulté tener diversos productos que se expendian
en las ferias y darles el beneficio a todos los pequefios productores.

La insuficiencia de las politicas nacionales implementadas en beneficio de
las zonas rurales de América del Sury el creciente dominio de la agroindustria 'y
los supermercados en la distribucion que imponian altas exigencias en términos
de volumen, estandarizaciébn y trazabilidad, agravaron la situaciébn de
marginacion y subdesarrollo, explotacion de la agricultura campesina, (Boletin,
FAO, Orientaciones para la construccion de programas de fortalecimiento de
capacidades de organizaciones de productores, 2017).

Es importante resalta que la experiencia de un mercado en Bogota-
Colombia, demostré que en la region rural, la pobreza de estos agricultores,
contindo y que, a pesar de ser muchos agricultores vinculados al proceso, pocos
se integraron a los Mercados Campesinos de Bogota, esto se debié a las
dificultades logisticas que sufrieron para trasladar sus productos a la ciudad y
poder participar con autonomia, ya que muchas veces sus cosechas ya estaban
comprometidas con intermediarios, lo cual genero pérdidas para los campesinos,
ya gue el margen de ganancia fue minimo y muchas veces a pérdida y antes de
perder la produccion prefirieron comprometer sus cosechas a intermediarios y
evitar la pérdida total de sus productos (Cheng, G., Lacroix, P. 2014).

En el Perq, en los escenarios actuales las principales ciudades presentan
cambios sustanciales respecto a crecimiento y poblacién, siendo la capital-Lima
una ciudad densamente poblada, caracterizada por un crecimiento vertiginoso
de centros comerciales tanto de productos agroalimentarios, asi como de
alimentos procesados, articulos para el hogar, cada cual respondiendo al

segmento de poblacién en términos de ingreso econdémico y posicién social.
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Asimismo, se comprueba que los agentes econOmicos muestran nuevas
modalidades de movilizacion comercial de productos, introduciendo
innovaciones orientadas a lograr sus objetivos de manera competitiva, moderna
y automatizada, tanto para escenarios normales como para situaciones de
emergencia.

En la actualidad esta la moderna modalidad comercial que funciona casi
a la perfeccion en distritos residenciales para poblaciones de ingreso econémico
medio-alto, poblacion que en su entorno dispone de infraestructura comercial
moderna, aparente, que incluye equipos e implementos adecuados, sistemas de
frio, autoservicios con linea de productos definidos, con servicio de delivery, con
pagos en linea, con sistemas de control, seguridad, horarios, personal
preparado, con conocimiento de criterios de calidad, sanidad e inocuidad para
agro-alimentos principalmente y ofertas adicionales para satisfacer a los
consumidores. Cabe resaltar que, en periodos de emergencia, como ocurrio en
tiempos de pandemia originada por la COVID-19 operé positivamente, no solo
para el abastecimiento cotidiano con alimentos, sino, también como medio de
control para evitar el contagio cumpliendo con los protocolos de bioseguridad
implementados.

Cabe mencionar que en zonas de poblacibn con menor ingreso
econdmico en las llamadas “zonas marginales”, la realidad resulta muy diferente
y preocupante en cuanto a la gestién, organizacion, control, difusion y
participacion. Pues, los mercados, centros de abastos y establecimientos
particulares, no rednen las minimas condiciones de higiene, salubridad y la
infraestructura suele ser muy precaria, sin planificacion, donde se observa
presencia de plagas y hasta roedores con el inminente riesgo de causar, dafioy
enfermedad a los concurrentes.

Como se puede ver son situaciones claramente contradictorias, pero
sobre todo problematica, de un lado, un sistema de movilizacidbn comercial de
agro alimentos apropiado, moderno, eficiente, con gestion e implementacion
eficaz; por otro lado, se puede mencionar que un sistema de comercializacién
impropio, desordenado, insalubre, obsoleto, que en pleno siglo XXI. Esta
situacion debe cambiar, adoptando medidas integrales de solucion, no solo en
infraestructura; sino también en gestion, estableciendo medidas y protocolos de

seguridad, de modo tal que se avale seguridad y garantia para los productores y
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consumidores. Asimismo, los problemas encontrados en la gestion de ferias ha
sido la comunicacién deficiente entre organizador y productor, la falta de
planificacién y atencion de los imprevistos, falta de un manual de procesos para
la realizacion de las ferias 0 eventos, situaciones adversas a la planificacion,
mala eleccién del lugar, licencias y permisos, falta de personal calificado.
(R.M.N°0650.2006-AG).

Ante las dificultades mencionadas, se ha decidido realizar una
investigaciéon de la problematica presentada, puesto que los productores
agropecuarios de la agricultura familiar, cuya actividad favorece de manera
potente el acceso de los productos de alta calidad para los consumidores, es una
realidad que compete a todos los productores y consumidores del pais.

Esta investigacidon toma importancia, ya que el mecanismo de ferias
locales, beneficiaria a los productores y consumidores, teniendo en cuenta que
el sector agricultura dentro de sus competencias funcionales sefiala claramente
gue la plataforma de servicios estd orientado a brindar apoyo técnico
promoviendo la asociatividad, acceso a mercados y demas aspectos de los
procesos de produccidbn y comercializacion que favorecen al productor
agropecuario y por ende al consumidor. (R.M N°0650-2006-AG). Es por esta
razén que se formula la pregunta de investigacion ¢ Como se realiza la gestion
de las ferias locales para la participacion de los productores
agropecuarios, Lima 2022? Frente a la problematica, se da conocer los
problemas especificos ¢Qué rol cumplen las ferias locales de productores
agropecuarios? ¢ Cuales son los beneficios que obtiene el consumidor con las
ferias locales de productores agropecuarios?, ¢Cuales son los beneficios que
obtiene el productor agropecuario en las ferias locales?, ¢ Qué factores impiden
la participacion de los productores agropecuarios en las ferias locales?

Esta investigacion tiene una justificacion tedrica porque proporcionara
informacion importante de las ferias locales, la necesidad que se tiene de ellas,
capacitaciones necesarias para su implementacion, rutas de acceso, lo cual
constituira un aporte necesario para futuras investigaciones, ya que al hacer
referencia a las ferias locales como una alternativa concreta para que los
productores oferten directamente sus cosechas en ambientes adecuados y asi
el consumidor se beneficie con productos de calidad y de precios accesibles, que

ademas estaran garantizados con los protocolos de higiene y seguridad.
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Es importante sefialar que las ferias locales tienen por finalidad promover
la exposicion y la venta de productos agricolas, agroindustriales, pecuarios y
artesanales, con la intervencion de productores organizados, asociaciones,
microempresarios, entidades publicas o privadas que ofrecen servicios de
acuerdo con el Reglamento y Directiva de Ferias-(Resolucién Ministerial N°0650-
2006-AG).

Referente alajustificacion metodoldgica, existen elementos suficientes
gue dan a conocer que no existe una planificacion para la realizacion de las
ferias de productores agropecuarios, siendo estas un espacio importante de
comercio e intercambio de cultura para los productores de la agricultura familiar,
el cual no estd normado por ningun reglamento o procedimiento, es que, se hace
necesario esta investigacion y nos muestra las deficiencias que se tienen en el
pais para realizar las ferias locales; siendo necesario que las ferias sean
sostenibles en el tiempo y el productor tenga un espacio donde ofrecer sus
productos de la chacra al consumidor, proponiendo como aporte, sugerir generar
una norma en relacion a la reglamentacioén y/o tratamiento legal a favor de la
realizacion de las ferias de productores agropecuarios, lo que beneficiaria a los
productos del pais, por otro lado, sera el marco légico del disefio de los
instrumentos que fueron creados para recoger la informacién pertinente para
responder las preguntas de investigacion. Cabe sefialar que es una investigacion
con enfoque cualitativo, porque se recogera informacién de los agentes
involucrados en la investigacion, la cual sera analizada de manera cuidadosa
con una mirada humanista en los contextos accesibles a la investigacion
(Carrillo, Gémez y Vargas, 2007).

En cuanto a la justificacion préctica, esta investigacion permitird que las
autoridades locales y regionales se sensibilicen para apoyar a los productores
agropecuarios en la implementacion de recintos feriales y asi bridar a los
consumidores productos de buena calidad y precios justos. Ademas, esta
investigacion ofrecerd informacion importante para el desarrollo de
capacitaciones constante del productor en temas de como mejorar la calidad de
sus productos, la presentacion, etiguetado, envasado, herramientas de como
fidelizar a sus clientes y herramientas de comunicacion, entre otros.

Como objetivo se plantea el siguiente Objetivo general: Analizar la gestion

de las ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios, Lima
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2022, como objetivos especificos, tenemos: Identificar el rol que cumplen las
ferias locales de productores agropecuarios, describir los beneficios que obtiene
el consumidor con las ferias locales de productores agropecuarios, ldentifica los
beneficios que obtiene el productor agropecuario en las ferias locales, identificar
los impedimentos que no permiten la participacion de los productores

agropecuarios en las ferias locales.

12



MARCO TEORICO

Entre los antecedentes de investigacién en lo relacionado al ambito
internacional, se tiene la investigacion de Alava, Peralta y Pino (2019), esta
investigacion refirid a las nuevas tendencias de la agroecologia que identificaron
la necesidad de estudiar el sistema agroalimentario y analizar las relaciones
intersectoriales y sobre todo la articulacion entre la produccion y su
comercializacion en los espacios de mercados locales. En
cuanto a las principales conclusiones del estudio, el hecho de que el mercado
local sea conocido como una especie de circuito corto que acerca a productores
y consumidores con una influencia significativa entre sus actores, existe la
necesidad de gestionar el apoyo a los mercados locales, politicas de mercado,
aumentar la conciencia de los consumidores, implementar mejoras en los
sistemas de producciébn y la hacer la diferenciacion de los productos
agroecologicos. Por otro lado, los consumidores aprecian y pagan por los
productos organicos y desde una perspectiva de seguridad alimentaria, se
espera que esto contribuya a agendas de producciébn y consumo mas

sostenibles.

Los productos organicos, tomaron importancia, ya que algunos
consumidores los prefirieron en sus mesas por ser natural, ya que no tenian
preservantes, quimicos y contribuiria al cuidado de su salud. (Shiksha et al.,
2019). Sin embargo, existieron algunas situaciones que se continuaron
analizando como:

- Descubrir la resistencia que tenia el consumidor para comprar un
producto organico.

- Examinar las relaciones empiricas entre la resistencia del consumidor, el
consumo ético y las intenciones de comprar.

- Examinar si las barreras que ponian los consumidores para adquirir
alimentos organicos diferian entre los diversos grupos de consumidores

estudiados.
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En la india, varios factores influyeron en los consumidores a
comprar alimentos organicos, se demostrd0 empiricamente que existieron seis
puntos que influyeron en la disposicién de los consumidores a comprar alimentos
organicos, tales como: ambientales, salud y estilo de vida, calidad del producto,
ayuda a los agricultores locales, precio, asi como razonamiento normativo; en
los que sobresalid: salud y estilo de vida. (Bilal et al.,2019).

Los productos organicos contienen propiedades que los caracterizan
como bienes publicos, por la minima cantidad de pesticidas y fertilizantes
guimicos usados en la produccién, es asi como las cadenas de suministro cortas,
incrementan la confiabilidad, la comunicacion directa y eficiente entre los
productores y consumidores. Afirman también que los sistemas alimentarios de
la localidad pueden tener beneficios, ya que fomentan empleos locales y
favorecen a las empresas locales a lograr el acceso al mercado. (Sigrid Denver,
Jargen Dejgaard Jensen, 2014).

Dejgard et al., (2019), sefialé en una edicién de revista de estudios
rurales, que los consumidores prefirieron alimentos locales, ellos valoraron
mucho la calidad del producto, las distancias, la frescura del producto y lo
asociaron con alimentos locales, también les brindé seguridad que estos
alimentos se hayan producido en su localidad.

Otro factor que tomaron en cuenta, es que, la produccion fue local,
brindando empleo a los pobladores o productores locales y asi tuvieron acceso
al mercado, expendiendo alimentos producidos por ellos; también tomaron en
cuenta el cuidado del medio ambiente y la produccién de los productos sin
preservante, ni agroquimicos.

El estudio de Guevara, Arciniegas y Guerrero (2017), indicaron que se
han adoptado nuevas visiones de desarrollo agrario y alimenticio a partir de la
Constitucion del 2008 de Ecuador y las Leyes de Soberania Alimentaria (LORSA)
y de Economia Popular y Solidaria (LOEPS), en los ultimos afios se han
consolidado en diferentes lugares de la nacion un sinfin de ferias agroecoldgicas,
ferias solidarias, que promueven el empoderamiento de los agricultores por su
propia produccion y el contacto directo con el consumidor, promoviendo una
economia solidaria.

Laidea de las ferias muestra que en Ecuador todavia manejan un entorno

de venta desfavorable para el pequefio productor, pues deben dar sus productos
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a comerciantes intermediarios, frente a las dificultades que tiene que
comercializar de manera directa, siendo los productores de la agricultura familiar.
(FAO, 2017), siendo esta actividades agricolas, ganaderas o pecuarias,
pesqueras, forestales, de produccion agroindustrial y artesanal, asi como las
actividades tradicionales de recoleccién y el turismo rural.

Mancini et al., (2019), nos comentaron en este articulo que, disminuir la
cantidad de intermediarios y aumentar la produccion y el consumo de alimentos
en la localidad parecen ser herramientas valiosas para desarrollar la vida rural,
preservar la cultura, cambiar las generaciones rurales y mejorar el bienestar de
los consumidores. Los sistemas de produccion agroalimentaria locales,
benefician a las comunidades rurales, es asi que brindan opciones de trabajo a
la juventud y permiten crear un lazo entre el productor, la comunidad y el campo.

Se consultd “The Challenges Facing Small and Medium Enterprises
(SMEs) Participating in Trade Fair: “Los desafios que enfrentan las pequenas y
medianas empresas (PYME) que participan en ferias comerciales: un caso de la
Feria Comercial Internacional de Dar es Salaam (DITF) en Tanzania,
estudiaron los desafios que enfrentaron las pequefias y medianas empresas que
participaron en ferias comerciales internacionales.

El método utilizado fue cualitativo y las herramientas utilizadas fueron
entrevistas a las empresas participantes en la exposicién, en este caso de
Tanzania. Se concluyd que los principales beneficios de participar
en exposiciones internacionales, son la construccion de relaciones comerciales
con nuevos clientes, la creacion de perspectivas de volumen de ventas, la
obtencién de una vision total de la situacion del mercado global y la
oportunidad de demostrar productos innovadores. Este estudio contribuye a
esta investigacion proporcionando una indicaciéon de las variables (efectos)
estudiadas en detalle.

Segun Cordero (2017), en su tesis, comentdé que las
empresas presentan una gran representacion en las ferias internacionales y
PROECUADOR las apoy6 de esta manera con capacitaciones previas y
retroalimentacion en cualquier término de la feria. Las empresas ecuatorianas
consideran que su participacion en exposiciones es la mejor opcién para
la internacionalizacion y comercializacion de sus productos. Ademas, muestran

gue las medianas y grandes empresas ven estos eventos como canales

15



de networking y posicionamiento. Se utilizaron meétodos cuantitativos y
encuestas (la muestra fue a 200 empresas exportadoras) como herramientas
para esta investigacion. Este articulo es una contribucién al estudio, ya
gue analiza las cambiantes exposiciones internacionales en Ecuador.

Este trabajo de investigacion consistio en un estudio de la Feria
EcoTambo, en el municipio La Nuestra Sefiora de La Paz de Bolivia, durante el
periodo 2020-2021 (Proyecto agricultores familiares, innovacién y mercados
(2021). El proposito del estudio fue describir la innovacion de la produccion,
comercializaciéon, consumo y organizacibn que se vio en los productores
horticolas participantes en la exposicidon del EcoTambo Tambo. Para ello
se utilizé la investigacion participativa revalorizada, en la que participaron los
productores, comercializadores y consumidores de la feria.

Danaides, F., Wesz, V. (2020) en su investigacion agricultura familiar
campesina y cadenas cortas agroalimentarias, la Feria Municipal de Yuty —
Caazapa (Paraguay), cuyo objetivo fue detallar y estudiar las caracteristicas
generales de la feria municipal y comprender cuan importante es este espacio
para los agricultores y consumidores. Se tomaron en cuenta para obtener los
datos, una revision bibliografica, andlisis de datos secundarios y una encuesta
preliminar a cuatro personas vinculadas a la feria, consecutivamente, se realiz6
una encuesta a 9 productores de la feriay a 11 consumidores que estuvieron
presentes en ese momento. Por otro lado, los resultados muestran que la feria
Municipal Yuty Caazapa es muy importante para los productores que venden en
este mercado porgue expenden todos los productos a buen precio. Ademas, las
ferias son fundamentales para generar ingresos a las familias productoras y dar
a conocer el mercado local. Los consumidores - clientes acuden a la feria porque
pueden encontrar productos frescos y Unicos a precios accesibles mientras
construyen una buena relacion con el productor, se puede decir que esa feria
municipal es unaforma de incursionar en el mercado, beneficiando a productores
y consumidores, resultando en un proceso de desarrollo mas incluyente y
contribuyendo a la alimentacién saludable de la sociedad.

La participacion de los visitantes en las ferias comerciales tomo
importancia y como su satisfaccibn y percepciones se relacionan con
el desemperio de la feria, los resultados destacaron la relacion entre las fases de

pre-exposicion, durante la exposicion y post-exposicion; el comportamiento del
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visitante refleja como la feria es vista para una compra posterior, mientras que la
visita posterior surge como una pista para la evaluacién de la feria en relacion
con la percepcion que tiene el visitante. (Vitali, V. et al 2022).

Por su parte Feito, M. (2020). Comercializacion de la agricultura familiar
para el desarrollo rural: feria de la Universidad Nacional de La Matanza-
Argentina, aqui se demuestran la importancia del canal de comercializacion en
el sector de la agricultura familiar como un instrumento importante en
Argentina, revelando las experiencias alternativas de comercializacion de
productores familiares en La Matanza. Es interesante ver la “exposicién del
productor hacia el consumidor” que ha evolucionado en ocho ocasiones desde
fines de 2015, con dos dias de exhibicion y venta de productos en la
sede de San Justo, a 17 kildmetros de la ciudad de Buenos Aires. Este estudio
tuvo como proposito demostrar la importancia del canal de comercializacion de
la agricultura familiar como herramienta para el desarrollo rural a nivel local, asi
como mostrar la importancia del sector agropecuario y su impacto en la
economia nacional. Se utilizaron métodos cualitativos en el trabajo de
campo etnografico donde se realizaron entrevistas a proveedores,
extensionistas, visitantes y consumidores en general, hicieron un trabajo
constante de vigilancia en todo el tiempo que continuaron las otras versiones de
estas ferias. Se realiz6 un analisis secundario de fuentes bibliograficas y datos
estadisticos nacionales sobre agricultura familiar y mercados en Argentina. Los
temas abordados fueron el desarrollo rural en Argentina y la funcidon
estratégica de la comercializacion de la agricultura familiar. Describieron el
contexto en la feria argentina y analizaron sus experiencias. Concluyeron que el
sector manufacturero debe ser considerado, aunque de manera extraoficial,
por su aporte en lo econdémico al desarrollo del pais y su papel como proveedor
de alimentos en el mercado interno.

En el ambito nacional, lo indica Dorcas (2019) en la investigacion cultura
empresarial en la asociacion de productores agropecuarios de Huallquin Grande,
distrito de Huaricolca, provincia de Tarma, la cual tuvo como obijetivo, identificar
los elementos de la cultura empresarial que hay en la produccion, organizacion,
funcionamiento e intereses econémicos, sociales y culturales de los integrantes
de la Asociacion de Productores Agropecuarios. Los métodos de investigacion

utilizados fueron cualitativamente descriptivos, indicaron que se utilizaron las
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siguientes técnicas: observacion participante y entrevistas en profundidad. La
asociacion consta de 14 socios activos, quienes seleccionaron a 7 socios como
muestra, asimismo, cuenta con apoyo teorico de la Nueva Ruralidad, sociologia
de las organizaciones y de la organizacion. Finalmente, se incluyeron elementos
culturales, tales como: efectos de la gestibn, estrategia, cambio Yy
aprendizaje, que se reflejan en los aspectos econdémicos, sociales y culturales
creados en la asociacion y en la mejora de la calidad de vida y su desarrollo, a
través del nuevo panorama, se refleja en lainnovacion, la eficiencia, la calidad, la
composicion de la empresa, la capacidad de gestién, los valores culturales, el
papel de los agricultores y el trabajo duro. Muestra que se
identifican como resultados los elementos y ventajas de una la cultura de la
organizacion.

Castillo y Echevarria (2019) en esta investigacion, se concluy6 que las
ferias saludables de la Lima moderna, fueron un estudio donde se promovi6 a
los productores para adquirir la certificacion organica. El objetivo de este estudio
fue determinar qué motiva a los productores de la Feria de la Salud de Lima de
este tiempo a obtener esta certificacion. En la investigacion, se destacé que
estin mas motivadas para ingresar a este campo ofreciendo productos
saludables que recompensas financieras. Para llevar a cabo este estudio,
utilizaron el enfoque de los cinco capitales de vida sostenible, la que fueron
planteadas por el Department for International Development,- DFID (2008), a
través del cual analizamos la situacion de partida para comprender qué forma de
desarrollo sostenible se debe elegir, como los aspectos ambientales,
pero también econdmicos, sociales, humanos y fisicos; ademas de permitir
gue las personas sean agentes de cambios positivos en los medios de vida y el
desarrollo.

Segun Valderrama, L. (2018), que en esta investigacion se reflejaba la
relacion entre la participacion en ferias comerciales y el desempefio de las
empresas asociadas a Pro Olivo 2016 — 2017. El desarrollo de este trabajo de
investigacion esta enfocado en comprender el compromiso de los colaboradores
de Pro Olivo para participar en ferias y su desempefio en el periodo 2016 a 2017,
permite visualizar la participacion en la feria con la relacién entre manejo, dar a
conocer el producto, nivel de competencia y llegar a los objetivos

comerciales; este trabajo de investigacion fue experimental, fue interpretativo,
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descriptivo y los datos se obtuvieron de forma directa. El area de investigacion
esta relacionada con exposiciones internacionales y en el contexto del comercio
exterior, teniendo en cuenta que la provincia de Tacna es una region
de exportacion, la promocion de la politica nacional de exportacion se ha
implementado a instancias de las instituciones estatales, especialmente el
Ministerio de la Produccion. También vale la pena sefialar que se requiere
mejorar las operaciones de las empresas relacionadas con Pro Olivo, lo que les
permitira incrementar su la produccion, tener una mejor calidad del producto y
ofrecer excelentes productos de exportacién a los mercados internacionales.

Arbulu (2019) dice, que el propdsito de conocer la efectividad de la
participacion en las ferias comerciales, es examinar las variables y comprobar si
una de las razones del crecimiento del comercio internacional es en la actualidad
un instrumento de promocién comercial dirigida a todas las empresas para
incrementar las exportaciones. Cabe agregar que los datos arrojaron que asistir
a ferias afecta el incremento de las exportaciones. El tipo de investigacion fue de
enfoque mixto, orientada principalmente a la investigacion cuantitativa con
alcance correlacional, la cual se bas6 en la aplicacion de investigaciones y datos
estadisticos de empresas en el campo a través de plataformas de investigacion.
En definitiva, se establece que las ferias contribuyen al incremento y crecimiento
de las exportaciones y las ventas, es importante observar que otros elementos
influyen en el ligero aumento de sus ventas con relacion al afio anterior.

Segun Andrade (2018) en su tesis, concluyé que, a través de las
encuestas realizadas en las ferias comerciales se evidencié la conexién que
existe entre las estrategias de promocion comercial y el crecimiento del mercado,
para ello se usaron como instrumento, entrevistas con enfoque cualitativo.

Con relacion a la fundamentacion tedérico de las ferias agropecuarias, se
hace mencién que son espacios donde los productores exponen sus productos
de la chacra a la olla, los mismos que son transformados por ellos mismos, para
darle un valor agregado a los productos. (R.M.N°0650-2006-AG).

Para la participacion de los productores, se tienen tipos de ferias; sefala
la Feria de Agricultores Innovadores (FAI), que es una programacion
metodolégica que en el marco del tributo, la creatividad, la iniciativa y la
capacidad innovadora de los productores, se tiene como actividad la agricultura

en pequefia escala, en el entendido que la agricultura en su acepcion
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generalizada, incluyen la ganaderia, la pesca, los productos forestales, donde la
FAI reune a los agricultores involucrados en un solo lugar durante uno o varios
dias, para exponer sus productos. (Quiroga G., Flink I. 2017).

En relacion a los tipos de ferias que existen, ya sea por producto o servicio
gue exhiben: Ferias sectoriales: Dirigida a un solo sector econdmico; ferias
multisectoriales: Se dirigen a varios sectores econdémicos. Por el tipo de publico
asistente: Ferias generales: En estas ferias encontramos a un grupo de visitantes
totalmente variado, desde empresarios a consumidores finales. Ferias
especializadas: Las personas asistentes a estas ferias son empresarios que
pertenecen Unicamente a algin ambito nacional o internacional de un tema o
sector en especifico.

Por la cobertura geogréfica, tenemos: ferias locales, los expositores o
exponentes son de una misma localidad; ferias regionales, los expositores son
de la misma region; ferias multirregionales, los expositores son oriundos de al
menos 2 regiones; ferias nacionales, son personas de distintas regiones, de un
mismo pais y ferias internacionales, las cuales se llevan a cabo con expositores
de distintos paises.

Finalidad de las ferias: La finalidad de las ferias esta en ‘hacer negocios’.
Mediante la exhibicion de productos y servicios, los productores brindan
oportunidades de compray venta de su mercancia. Estos eventos permiten a los
expositores conseguir una gran cantidad de contactos con potenciales
compradores.

Participantes de las ferias, son los productores, especialistas - representantes
del sector publico, instituciones empresariales privadas y el publico en general.

Importancia de las ferias: Gracias a estas ferias se pueden identificar
excelentes proveedores con un gran potencial, ademas de permitir que los
mismos pongan a prueba sus productos al ser justipreciados por los
consumidores. Se puede afirmar que los participantes mas importantes en estas
ferias son los compradores, sin estos, no habria forma de hacer negocio., de
acuerdo al Reglamento y Directiva de Ferias. Resolucién Ministerial N°0650-
2006-AG.

Segun Arbull (2019), en su tesis "Las ferias comerciales y su impacto en
el crecimiento exportador de las PYMES en las prendas de vestir

algodon”, concluyé que las ferias ayudan a las empresas a obtener compradores
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internacionales, mientras que las otras razones por las que no vendieron en
el extranjero fueron factores ajenos a su investigacion.

Esta tesis aport6é al tema de este estudio, ya que concluyé diciendo, que
la correlacion entre la participacion en ferias comerciales y el incremento de
clientes internacionales es efectiva.

Segun Andrade (2018), en su tesis “Importancia de las
estrategias de promociéon de PROMPERU para promover a las Mypes
Exportadoras en el Distrito de Puente Piedras en 2016 - 2017”, la cual concluyo
gue através de los instrumentos de encuestas se pudo comprobar la importancia
de participar en las ferias comerciales ya que las empresas del Distrito de Puente
Piedra buscan ampliar sus ventas en otros mercados.

Este hallazgo contribuye a este estudio ya que confirma una
correlacion entre las estrategias de promocién de ventas (mercados) y la
extension del mercado de Mypes. En este contexto, se utiliz6 como herramienta
la entrevista y el abordaje fue cualitativo.

Participacion de los productores en las ferias, es la oportunidad que se les
brinda para promocionar sus productos frescos y procesados, esta participacion
les ayuda a incrementar su economiay les da la oportunidad de darle trabajo a
los familiares y a su entorno.

Productores agropecuarios, de acuerdo al concepto general, se entiende
y/lo se define a productores del segmento de la agricultura familiar, como
aquellos individuos que tiene como actividad principal y medio de ingresos, la
agricultura, actividad que incluye: preparacion de terreno, siembran, labores
culturales, cosechan, post cosecha y movilizacion comercial de las cosechas
gue obtienen en el predio familiar que conducen, sea en una campafa agricola
agrande (agosto - julio) o en una campafia complementaria, también
denominada campafia chica.

Las organizaciones de productores agropecuarios, son organizaciones
rurales muchas veces, formalizadas, cuyos integrantes se organizan
para mejorar sus ingresos, sus productos agricolas, mejorando
la produccion, la comercializacion y el procesamiento de los mismos.

Se encargan de las politicas relacionadas con temas como los precios
agricolas y las importaciones y exportaciones; mejoras en los métodos de
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produccién, acceso a los insumos y servicios, incluido el crédito agricola y la
comercializacion de productos agricolas. Rondot, P. y Collion, MH (2001).

Segun Moscoso (2021) en su ensayo “Analisis del nivel de participacion
de los productores agropecuarios en el desarrollo de la parroquia Cuchil, Cantén
Sigsig en el afo 2020”, manifestdé que es importante que los productores se
involucren en el contexto local, a través de los diversos mecanismos de
representatividad, para promover el desarrollo comunitario. Para este
trabajo, recopilaron informacién secundaria de estudios realizados que tuvieron
alguna similitud con el tema investigado, con el fin de reflejar el nivel de
cooperacion de los productores agricolas. Luego recopilaron datos de tipo
primario de mucha importancia para el tema de investigacion, con el fin de
obtener informacion auténtica y confiable, realizaron una encuesta a 132
productores agropecuarios, habitantes de la Parroquia Cuchi, del poblado de
Canton Sigsig-Ecuador, donde resalté el nivel de cooperacion de la poblacion de
esta parroquia. Finalmente, los resultados alcanzados de la presente
investigacion, mostraron que el grado de participacion de los productores que
son los pobladores, es bajo, indicando que no hay comunicacion de la poblacion
con el sector publico, quienes podrian brindar algun tipo de apoyo para la
organizacion y la difusion de estas ferias locales, que vendria en beneficio de los
productores agropecuarios y de la econdémica del pueblo.

Por otro lado, Kumar et al., (2021) comentaron que el apoyar a los
productores en sus localidades, los motiva para mejorar sus productos y de esta
manera atraer a sus consumidores, el desarrollo sostenible requiere que se
adopten comportamientos respetuosos con el medio ambiente como el consumo
de alimentos de la localidad, explorar el historial de consumo de alimentos
locales, facilitado por su sistema de distribucion subyacente, puede ayudar
a proporcionar informacion util a los productores locales de alimentos y ayudarlos
a desarrollar estrategias efectivas para atraer consumidores.

Mercados de abastos, generalmente se conoce como mercado de
abastos a una infraestructura de servicios donde se realizan la compray la venta
de productos de acuerdo a la naturaleza de la actividad misma; asi, por ejemplo,
un mercado de productos agroalimentarios, es el ambiente donde se ofertan
productos procedentes de los predios agricolas y de centros de crianza de

especies que producen carne, leche y derivados. Esta infraestructura incluye
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acceso de ingreso para los productos, ambientes para almacén, stands,
balanzas, pediluvios y rodiluvios, areas administrativas, entre otros. En los afios
altimos, los mercados comerciales se han transformado en objeto de mucha
investigacion debido al papel que han jugado durante décadas en el consumo,
son espacios donde encontramos agroalimentos directamente ofertado por los
productores directos como e intermediarios ligados a la comercializacion.

Jurado (2019), sostuvo que las ferias populares urbanas son calificadas
como espacios de intercambio no sélo de productos sino de vivencias y
aprendizaje e intercambios culturales. Actualmente estd modalidad de
comercializacion cobra cada vez mayor vigencia no sélo en ciudades europeas,
sino a lo largo del mundo, como en América Latina, destacando Argentina, las
donde se realizan intercambios de mercancias y de experiencias sociales y
modalidades ancestrales de intercambio comercial en la provincia de Mendoza.

De la base tedricas Gestion organizacional, Rodriguez D. en el libro
titulado; "Teoria Organizacional, Gestidon Organizacional’, manifestdé que las
organizaciones en la actualidad, son un fenémeno tipico en la sociedad moderna.
A través de ellas, aportan soluciones a las muchas necesidades de las personas.
La vida humana moderna esta intimamente relacionada con este sistema
social, por lo que existe un interés creciente por comprender su dindmica y
mejorar su gestion. Ademas, Rodriguez, en la quinta edicion del libro, incluye un
nuevo capitulo, donde introduce los aspectos mas importantes de la
investigacion organizacional, quien se inspird en la teoria de Niklas Luhmann,
(2009) “La sociedad moderna como un sistema”. Siendo una forma muy
popular de organizar funciones, procesos y problemas del sistema, lo que
constituye un aporte muy potente en la gestion.

Gestion, segun Frederick W. Taylor (1994), considerado como el padre de
la administracion y de acuerdo a sus principios de la organizacion cientifica del
trabajo desarrollado en 1911, dice que "La gestidn es el arte de saber lo que se
quiere hacer y a continuacion, hacerlo de la mejor manera y por el camino mas
eficiente”.

De la misma forma, Henry Fayol, sostiene en su obra “Administracion
industrial y general”, publicada en 1916, que la gestién es un proceso articulado
por cinco elementos administrativos: planeacion, organizacion, direccion,

coordinacién y control. Estos deben cumplir estos principios que nos permiten la
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forma y funcionamiento del cuerpo social. (Henry F., 1969, p. 164) y nos ayudan
a planear y visualizar el fruto y trazar el programa de accidn que tenemos
programado. Por lo anteriormente mencionado, se considera que la gestion es
un término multifuncional que se aplica de varias formas y es una etapa que se
realiza para llegar a los objetivos de manera organizada, o que permite obtener
resultados alentadores, de ahi la importancia de realizar la gestion de manera
sistematizada.

Gestion de las ferias y sus etapas, Empirance Events-agencia event
planner de Barcelona, en su boletin (2019), Instituto Iberoamericano de
Patrimonio Cultural y Natural en su libro Informacion y Guias para la
Participacién en Eventos Feriales Nacional e Internacionales-Ecuador (2010),
sefalan que existen algunos criterios que los organizadores de una feria deben
considerar, para cumplir los objetivos de la misma, siendo: El antes, la gestion
de pre - feria es el 70% de la logistica tiene los siguientes pasos: el primero, es
la elaboracion del plan de negocios (metas, objetivos, estrategias) la cuales se
realizaran en la gestion de la feria; el segundo, es identificar la feria en la que
participara; el tercero, tener un presupuesto asignado (alquiler de espacio,
stands, transporte, decoracién, promocién y publicidad); el cuarto, la ubicacion
de los stands; el quinto, el disefio y la decoracion de los stands (banners,
banderolas, muebles, sillas, etc.); el sexto, informaciéon acerca de los productos
a exhibir, de sus bondades y las propiedad de los productos y el séptimo, montar
un stand con exhibicion atractiva al publico, puesto que la ideal es atraer la
atencion de los visitantes, con productos calidad, de buena procedencia y
atractivos al publico consumidor y complementariamente instruir al personal
encargado de brindar informacion de la feria, en conceptos de relaciones
humanas, a fin de garantizar un trato adecuado al pablico concurrente.

El Durante, es la actividad ferial, donde intervienen los organizadores y
productores, se contard con seis pasos: el primero, conocer las propiedades y
bondades de los productos a exhibir y tener una buena presentacion para el
publico consumidor; el segundo, el contacto con los clientes potenciales,
pudiendo hacer una invitacion personal al visitante para concretar futuros
negocios; el tercero, considera que es importante tener un registro de toda la
informacion como los formularios, los cuadernos de negocio y las tarjetas; el

cuarto, gestionar algunas reuniones para la presentacion de todos los productos,
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los mismos que se expusieron en los stands, lo ideal es complementar esa
presentacion que se realiz6 en el stand; el quinto, participar de algunos eventos
como las ruedas de negocio, congresos, ponencias y reuniones técnicas y por
altimo, el sexto, que es visitar los lugares de interés, haciendo un recorrido por
toda la feria, visitando stands, para establecer una participacion adecuada y
razonablemente competitiva, considerando la presentacion de los productos
(disefios, etigueta, envases, contenidos e informacion ilustrativa). Esta
informacion, les permitirA tomar decisiones pertinentes para la mejor
presentacion de sus productos. Asimismo, es importante tomar nota y contactar
con los agentes involucrados y que tengan interés en adquirir los productos
ofertados. Esta informacion es de gran importancia para futuros negocios, puesto
que permite tener en cuenta los intereses y necesidades del comprador, asi
como disponer de un directorio que servira de base para establecer futuros
negocios.

El después, es en esta Ultima etapa, es el segmento que requiere
dedicarle mayor cuidado, con el proposito de conocer el objetivo que perseguia
la feria. Aqui se tiene muy en cuenta el desmontaje de la feria, el recojo de los
productos que quedaron de los feriantes y la entrega del espacio utilizado, el cual
debe estar en Gptimas condiciones, y por ultimo, es muy importante hacer una
evaluacion del desarrollo de la feria para analizar los resultados y mejorar los
aspectos que sean necesarios.

La etapa de post-feria comprende de cuatro etapas, siendo muy
importante realizarla con la participacion de organizadores y productores.
Primero, los organizadores remitiran una carta de agradecimiento a todos los
expositores y compradores por su visita a la feria e invitAndolos a la siguiente
feria, ademas, podran responder algunas inquietudes de los compradores,
solicitando a su vez un comentario sobre su percepcion respecto del desarrollo
de la feria. Segundo, los productores tienen que dar respuesta de forma
inmediata ante cualquier consulta que le hayan formulado sobre los productos,
de no contar con la informacion en ese instante, indicar cuando se le remitira lo
solicitado. Tercero, los productores realizaran el seguimiento a los contactos
obtenidos, a través de los correos electronicos, llamadas telefénicas y las redes
sociales. Cuarto, los productores planificards las visitas acordadas con sus

posibles clientes, es muy importante proveer los pormenores para la

25



organizacion de las visitas agendadas a los lugares respectivos a fin de concretar
el negocio.

Jaramillo (2010) menciona, que las ferias como misiones empresariales
deben ser desarrolladas en un espacio adecuado de negociacion, teniendo en
cuenta que las relaciones comerciales que se llevaran a cabo, serian efectuadas
de manera directa, permitiendo ésta el negociar los términos de compra-venta
de forma mas clara, asi como las inquietudes que se presenten por parte del
comprador o del vendedor, serian resueltas de manera inmediata.

Las ferias, facilitan una gran oportunidad a los productores agropecuarios,
proveedores y consumidores de congregarse en un momento Yy lugar
determinado y esto permite intercambiar informacion directamente, interactuar
frente a frente, conocer de sus culturas y aprender unos de otros y sobre todo de
innovar y conocer mas de los productos y de su presentacién, permiten un
acercamiento entre los consumidores y los productores, son importantes
herramientas de marketeo, constantemente los productores estan innovando
nuevos productos, pueden monitorear a sus competidores y tener contactos
personales con los clientes. Koksal et al.,(2021).

Problemas que se presentan en la gestion de las ferias, en este proceso
es comun comprobar que existe comunicacion deficiente entre organizador y
productor, siendo este uno de los principales inconvenientes para organizar una
feria, en muchas ocasiones no reciben la informacion necesaria, o la tienen fuera
de fecha y eso retrasa la participacién del productor, siendo lo recomendable
disponer de comunicacion directa, fluida y eficaz para participar adecuada y
oportunamente en las ferias.

Falta de planificacion y atencion de los imprevistos, los organizadores de
ferias, muchas veces no cumplen con los plazos establecidos, siendo esto
fundamental, no desarrollan un cronograma de trabajo detallado de las
actividades de laferia 0 en muchas ocasiones se tiene que adaptar o incrementar
los espacios de los stands, de ahi la necesidad de tener toda la preproduccion
para que todo fluya segun lo planificado. En la planificacion no se consideran los
imprevistos climatologicos que puedan surgir, se dan de un momento a otro, es

necesario hacer un estudio, para usar los recursos de la zona.
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La climatologia es un clasico en los imprevistos, pues se experimenta
viento, lluvia, calor o frio, que muchas veces no se tiene contemplado en un plan
B para resolver la situacion.

Falta de un manual de procesos para la realizacion de las ferias, la falta
de este instrumento de organizacion de las ferias influye en que la logistica del
desarrollo de las mismas incurra en situaciones complicadas y generen retrasos
en la implementacion, desvirtuando el objetivo y alcances de la misma.

Situaciones adversas a la planificacion, esto suele pasar en una feria,
incremento o disminucion del nUmero de productores, asociaciones, empresas,
y/o cooperativas convocadas, situaciones que afectan el normal desarrollo de la
feria.

Mala eleccion del lugar, cuando se elige el lugar donde se llevara a cabo
la feria, se hace sin considerar las condiciones necesarias de infraestructura, la
implementacién, tipos de productos de acuerdo a las necesidades del
consumidor. Cabe decir qgue muchas veces el espacio no es accesible para el
productor ni el consumidor.

Licencias y permisos, otra de las dificultades para el funcionamiento de
las ferias, son las gestiones para las licencias y permisos ante las
Municipalidades y APDAYC, ya que los tiempos que se disponen son cortos para
los tramites a realizar.

Falta de personal calificado, para el funcionamiento de una feria, es
necesario trabajar con personal con experiencia en organizacion de eventos.
Pues, en ocasiones por abaratar costos, se trabaja con personal no calificado, lo
gue repercute en una mala organizacion y mala distribucion de los stands en las
ferias. En resumen, ante las dificultades mencionadas es importante investigar
la problematica que presentan los productores agropecuarios de la agricultura
familiar, cuya actividad favorece de manera potente el acceso de los productos
de alta calidad para los consumidores.

Mercado de productores agropecuarios, de acuerdo a lo indicado en sus
politica y planes, el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo y PROMPERU,
brindaran el apoyo a la organizacion de ferias para el desarrollo de estrategias,
plasmado en el “Plan Nacional de Exportacion y el Plan Nacional de
Competitividad y Productividad 2019-2030” que ha priorizado el comercio

exterior, teniendo como un objetivo, promover acciones para el progreso de la
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oferta exportable y mercados internacionales, a través de las acciones de
promocion para las ferias.

Por lo anteriormente mencionado se puede crear un modelo nuevo de
mercados de abastos, en cual consiste en delinear e implementar pilotos de
mercados de abastos que obedezcan a los patrones de calidad en tema de
infraestructura, de como manejar los residuos solidos, de cdmo manejar la
seguridad y limpieza y lo relacionado a la sanidad e inocuidad de los productos
y los espacios de exposicion de productos.

Para ello, se ha considerado ejecutar mercados pilotos en diferentes
regiones del Perl, donde se debe tomar en cuenta los aspectos geograficos,
socio-econdémicos y culturales de cada region. Estos pilotos se realizaran a
través de las actividades de asistencia técnica a cargo de PRODUCE para los
Gobiernos Locales y a quienes deseen crear y construir estos mercados.

El acompafamiento sera desde los tramites del “saneamiento fisico legal
del terreno, hasta la ejecucion fisica y financiera de los proyectos de los
mercados de abastos y les brindaran el fortalecimiento en gestion del comercio
interno a comerciantes-productores, a través de la formalizacion de sus
negocios”.

Rol de las ferias locales, es importante resaltar que, en las ferias locales,
se brinda un espacio al productor para asi expender de manera directa sus
productos frescos de calidad que provienen desde sus chacras, con el debido
manejo de buenas practicas agricolas. Finalmente, estas ferias tienen como
objetivo brindarle la oportunidad al productor para que exhiban la biodiversidad
de los productos peruanos. Estan cumplen un rol muy importante ya que hace
posible que productores agropecuarios y consumidores se encuentre en un
mismo lugar, lo que permite agilizar los tiempos, para establecer contactos y
celebrar futuros negocios. Asimismo, es un espacio donde encuentran una
variedad de productos de la biodiversidad. (Sandoval, 2010). En suma, se trata
de establecer circuitos cortos de comercializacion evitando la participacion
innecesaria del intermediario, que actda en detrimento del productor en cuanto
a la obtencién de ingresos por la comercializacién de sus productos.

Se precisan que entre los beneficios que obtienen los consumidores en
las ferias agropecuarias, es el comprar productos frescos y de calidad,
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provenientes de la chacra a un precio justo; productos sometidos a manejo de
calidad como las buenas practicas agricola, de manufactura; acceder a
productos de la biodiversidad del que disponemos; consumir productos de la
estacion y conocer las bondades nutracéuticas y culinarias. Para ello resulta
necesario contar con informacion detallada e identitaria de cémo usar los
productos para beneficio del consumidor (Kina et al., 2018).

Rodriguez (2011) hizo referencia a los elementos de factibilidad de las
ferias, lo cual requiri6 examinar la relacion de variables y comprobar si una de
las razones del crecimiento del comercio internacional es en la actualidad un
instrumento de promocién comercial que se dirigid a todas las empresas para
incrementar las exportaciones, asimismo, el estudio de factores de frecuencia,
reincidencia y elegibilidad es importante tener en cuenta en la elaboracion de la
feria, asimismo, los datos arrojaron que asistir a ferias afecta el crecimiento de

las exportaciones.

La falta de planificacién de las siembras y cosechas de los productos, la
adversidad del clima, la distancia de donde se trasladan a las ferias, el costo
elevado de flete y pasaje, no contar con registro sanitario para los productos
procesados, escaso conocimiento de la cultura del riesgo, son aspectos que no
permiten la participacion de los productores, a ello se le suma el desconocimiento
y la falta de capacitacion técnicay tecnoldgica, desconocimiento de los procesos
del manejo productivo (Bazan y Mufoz, 2021).

Los productores tienen dificultades para permanecer en las ferias debido
a que en ocasiones los espacios no son accesibles, ni transitables y muchas
veces distantes, en ocasiones es insuficiente la promocion de la feria, es por ello
la poca concurrencia del publico consumidor. Cabe sefialar que los productores
no tienen permanencia en los eventos comerciales o ferias en razon de que no
estan debidamente organizados, ponderando su individualismo, antes que
pensar en trabajar en comunidad y contrarrestar las grandes dificultades que se
presentan lo que repercute de manera negativa en sus economias (Moscoso,
2021).
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METODOLOGIA
3.1.Tipo y Disefio de Investigacion.

Para este proyecto de investigacion, asumiremos un enfoque cualitativo

de tipo bésica, que es describir, comprender e interpretar fen6menos a
través de las conductas observadas que se realizan a los participantes,
son descripciones detalladas de situaciones, de eventos, este enfoque,
busca la expansién de los datos. Tipo de investigacion basica, permite
nuevos conocimientos para futuras investigaciones. (Sampieri et al.,
2010).

3.2.Disefo de estudio. El estudio tiene un disefio fenomenoldgico y

hermenéutico; este disefio fenomenolégico, esta interesado en
"captar la realidad social" que se estudia, es decir, desde la percepcion
(Monje, 2011), con un disefio fenomenolégico, teniendo
como objetivo principal el examinar, explicar y entender las
experiencias de las personas sobre un fenbmeno y descubrir los
elementos comunes de estas experiencias, se obtiene de la
perspectivas de los participantes, se basa en el estudio de la
experiencia que se vivid, viendo el suceso desde la mirada del sujeto.
Este enfoque implica el estudio de los aspectos mas complejos de la
vida humana que no pueden ser cuantificados. (Fuster, 2019). El
pensamiento hermenéutico parte del supuesto de que los actores
involucrados en una investigacion, no son simplemente objetos de
estudio como si fueran cosas, sino que también razonan, hablan y
reflexionan. Este pensamiento ofrece sus posibilidades para la
interpretacion de textos en sentido especifico, el estudio de la
comprension e interpretacion en sentido general, lo cual se
considera parte de la perspectiva cualitativa, ya que los principales
conceptos de la investigacion cualitativa en general incluyen todos los
métodos no  cuantitativos, (Quintana, Hermida. 2019),
complementariamente, usando un método inductivo o empirico,
consiste en expresiones generales a partir del conocimiento practico,
desde la exploracion de un fenémeno y revisando de forma reiterada,
fendmenos comparables; para fijarlos, por deduccion normativa de

alcance universal.
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3.3.

De modo que, sea posible afimar que ambas modalidades
metodoldgicas observan técnicas contrarias, donde el procedimiento
empleado “va de lo de general a lo particular” (método deductivo), o de
‘lo particular a lo general” (método inductivo) (Lafuente C., &
Egoscozabal, M. 2008).

Categorias y matriz de categorizacion.

Esta investigacibn cuenta con dos categorias: ferias locales y
productores agropecuarios, los cuales se veran en el anexo N°1
Matriz de categorizacion, para esto definimos la primera categoria:
Ferias locales, siendo estos, espacios cortos y temporales donde los
productores exponen sus productos de la chacra a la olla, los mismos
gue son transformados por ellos mismos, para darle valor agregado a
sus productos, de acuerdo a la (R.M.N°0650-2006-AG) y el libro del
Instituto Andino de Artes Populares-Ecuador (1999), como Organizar
una Feria Paso a Paso; entre las Sub categorias, tenemos,
planificacion, organizacion, ejecucion y post-feria, las que
definimos a continuacion.

La Planificacion, permite formar relaciones entre todas las estrategias
implementadas y los todos los objetivos planteados para la
organizacion de las ferias de productores agropecuarios.

La Organizacion, ayuda a proporcionar todos los recursos necesarios
para que toda la organizacion se pueda desempefiar eficazmente.

La Ejecucidn, consiste en las coordinaciones del equipo técnico como
del humano para realizar algunas actividades de un determinado
evento para que se desarrollen de forma correcta.

La Post feria, son los resultados alcanzados por los organizadores en
las ferias, incluyendo ventas y comercializacion de los productos
expuestos, asi como contactos y las posibles ventas o exportaciones a
futuro.

En la Categorias 2, tenemos a los productores agropecuarios, se
entiende y/o se define a productores del segmento de la agricultura
familiar, como aquellos individuos que tiene como actividad principal y
medio de ingresos, la agricultura, actividad que incluye: preparacion de

terreno, siembran, labores culturales, cosechan, post cosecha y
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3.4

3.5.

movilizacion comercial de las cosechas que obtienen en el predio
familiar que conducen, sea en una camparia agricola agrande (agosto
- julio) o en una campafia complementaria, también denominada
campafa chica, la misma que tiene estas sub categorias: agricultor y
consumidor, la que definimos como, agricultor, son pequenos
productores agricolas que practican una agricultura basada en el
trabajo familiar y orientada sobre todo al autoconsumo, con pocos
excedentes y asi satisfacer otras necesidades, asi también definimos
la sub categoria consumidor, es una persona que de manera habitual,
consume un producto, también se puede referir a aquellas personas
gue adquieren un servicio, bien o producto a un proveedor, a cambio
de una transaccion. Segun Koksal et al., (2021), los consumidores,
forman el grupo de personas mas importantes a quienes tienen que
satisfacer los productores, ya que ellos forman parte del éxito a largo
plazoy el que la feria sea sostenible en el tiempo.

Escenario de estudio, se tuvo como escenario la ciudad de Lima como
escenario principal, donde se implementan espacios abiertos de
acceso a todo publico, en la cual participan los productores
agropecuarios y el publico consumidor.

Participantes, estan conformados por 10 personas que son
profesionales encargados de organizar las feria y eventos de
promocién comercial en Lima.

Tabla 1 Lista de participantes:

Participantes

Descripcion Profesional

Afos de experiencia laboral

Participante 1
Participante 2

Participante 3

Participante 4
Participante 5
Participante 6

Participante 7

Gerente de Ferias Agropecuarias
Organizador ferias

Gerente de Empresa Organizadoras de

Ferias Agropecuarias
Organizador ferias
Organizador de feria
Organizador de feria

Organizador de ferias

Mas de 20 afos

Mas de 15 afos

Mas de 30 arios

Mas de 20 arios

Mas de 10 afos

Mas de 10 afos

Mas de 10 afos
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Participante 8
Participante 9

Participante 10

Organizador de ferias
Organizador de ferias

Organizador de ferias

Mas de 10 afios

Mas de 10 afios

Mas de 10 afios
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3.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, se realizaran a
través de entrevistas, utilizando una guia de entrevista.
La técnica que se uso, fue la entrevista, segun Tamayo y Tamayo
(2008), es la relacion que el investigador establece con sus sujetos ya
sea individualmente o en grupo con el fin de obtener un testimonio oral;
la misma que se hizo a través de la guia de entrevista.
El instrumento que se uso fue la guia de entrevista, la cual nos sirvié
como instrumento técnico en la investigacion cualitativa, fue de gran
utilidad para recabar datos, de acuerdo con Leén (2008),
una guia de entrevista es una herramienta que nos permite realizar un
trabajo reflexivo para organizar temas que se puedan tratar en una
entrevista, este no es un acuerdo estructurado de preguntas.
Segun Sampieri (2006), las entrevistas indican que una persona
calificada aplique el cuestionario a los sujetos participantes de la
investigacion, la cual realizara las preguntas a cada sujeto y anotara
las respuestas brindadas, estas preguntas estan relacionadas a un
tema especifico, la cual se dirigié a un grupo de personas encargadas
de organizar feriay eventos de promocion comercial, con el objetivo de
tener posiciones, opiniones y sobre todo conocer sus experiencias en
la organizacion de las ferias de productores agropecuarios en Lima, en
ese sentido, este instrumento se aplico de forma virtualmente, por
WhatsApp y correos electronicos, por lo cual se pudo obtener las
evidencias de las Guias de Entrevista resueltas.

3.7. Procedimientos, se busco informacion a través del Repositorio
Nacional Digital de Ciencia, Tecnologia e Innovacion, denominado
ALICIA, del repositorio de la Universidad César Vallejo, que es un
servicio digital que compila, salvaguarda y distribuye material digital y
también de google académico, buscador que permite la ubicacion de

documentos académicos, se reviso libros virtuales, revista entre otros.
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3.8.

Se coordind via telefonica con los profesionales encargados de
realizar y gestionar ferias o eventos de promocion comercial de
empresas y de instituciones publicas quienes son los expertos en
organizar ferias agropecuarias en Lima y provincia, para estas
entrevistas se usaran algunos criterios para validar la participacion de
los entrevistados quienes firmaron un consentimiento informado, a
través del cual se les solicito el permiso respectivo y se les aplicé una
entrevista a través de una guia de entrevista y se obtuvo la
informacion necesaria para este trabajo de investigacion.

Rigor cientifico, el criterio de rigor cientifico en la investigacion
cualitativa, es un concepto interdisciplinario en el disefio de proyectos
de investigacidbn que evalla el rigor y la aplicacion cientifica de
métodos de investigacion y métodos analiticos para la adquisicion y
procesamiento de datos, Johnson et al., (2020), sefiala que, para
desarrollar un marco conceptual solido, facilita la seleccion de
métodos de investigacion apropiados para minimizar los sesgos
asociados con la investigacion cualitativa y ayuda a los lectores a
confiar en el estudio y en el investigador. No obstante, los
investigadores pueden ejercer una gran flexibilidad en la eleccién de
los métodos de investigacion, el incremento de las excelentes
practicas en el disefio de la investigacién, es fundamental para
garantizar la exactitud y la fiabilidad de los resultados.

La Audibilidad, el segundo elemento del rigor metodolégico, llamada
por algunos autores confirmabilidad, esto significa que el estudio se
puede volver a realizar con el mismo método sin cambiar los
resultados, es decir, para medir la repetibilidad de los resultados del

estudio.

35


http://doi.org/10.5688/ajpe7120

3.9.

La credibilidad, se logra cuando los involucrados en la investigacion y
quienes han experimentado el fenbmeno en estudio reconocen los
resultados de la investigacion como "verdaderos" o "auténticos", lo
cual se basa en las habilidades, competencia y rigor de quienes
realizaron el trabajo de campo. Otro factor importante en el tema de
la validez es la capacidad del investigador para explicar el fendbmeno
objeto de estudio, donde la autenticidad de los resultados globales
obtenidos en el trabajo de investigacibn se logra con técnicas
hermenéuticas.

La transferibilidad o aplicabilidad se refiere a la capacidad de
comunicar los resultados de la investigacion a otros. En la
investigacion cualitativa, la audiencia o los lectores del
informe deciden si refieren los resultados a otro estudio.

Para ello, es importante describir el lugar y el comportamiento de las
personas donde se estudia este fenémeno. Asi, el grado de
portabilidad es una funcion de la similitud directa entre los contextos.
Métodos de analisis de datos, categorias aprioristicas.

Esta investigacion se realiz6 siguiendo estos pasos: a) Recopilacion
de lainformacion através de los repositorios, b) Informacion de la guia
de entrevista, c) Analisis de la informacién recolectada, d) Analisis de
los resultados sefialados con las convergencias y divergencias de las
respuestas obtenidas en el analisis de las respuestas obtenidas de los
entrevistados a través de la guia de entrevista, e€) Triangulacion de la
informacion comparado con alcances normativos, tedricos y la
posicidn de la investigadora; ademas se realizara revision de literatura
referente al temay se analizara experiencias de otras realidades.

Las categorias, son una forma de categorizar cierta informacion
segun la importancia de un temay son explicaciones abreviadas de
ideas, conceptos o citas.

Asumimos que las categorias representan agrupaciones de cédigos,
los que producen fendmenos mas abstractos relacionados con una
clase de codigo, permitiendo establecer relaciones que encuadren la
idea en su totalidad. (Ramirez, A et al., 2020).
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3.10. Aspectos éticos, desde un punto de vista ético, en esta investigacion
se respetd a los sujetos de estudio a través del consentimiento
informado, asi como también la correccibn y precision
de los resultados obtenidos, se respetara la confiabilidad de los datos
previamente recolectados y mantendra la identidad de todos los
usuarios que participaran en este estudio.

Cabe sefalar que se tomo6 en cuenta lo indicado en el Manual del
American Pyschological Association — APA, se respetd la probidad de
la autoria, se tomd en consideracion el software turnitin para que los

resultados tengan la similitud permitida.

37



IV. RESULTADOS Y DISCUSION
La presente investigacion titulada “Gestion de ferias locales para la
participacion de los productores agropecuarios, Lima, 2022” tuvo como objetivo
general: Analizar la gestion de las ferias locales para la participacion de los
productores agropecuarios, Lima 2022, cuyo enfoque de estudio corresponde al
cualitativo, tipo de investigacibn basica y disefio de investigacion

fenomenolodgico.

En cuanto al primer resultado, de acuerdo al objetivo N°1 : Identificar
el rol que cumplen las ferias locales de productores agropecuarios,
conforme a la revision normativa, alcances de la entrevista realizada a los
participantes y la posicion del investigador, se pudo concluir que es evidente en
la realidad el poco avance de la implementacion de una Politica Pablica, como
eje central de la gestién para el apoyo al desarrollo de las ferias agropecuarias
como una herramienta de produccion que genera un valor agregado al producto
final, por su parte, las politicas decretadas por el gobierno Central, son
deficientes, no existe un marco normativo asertivo que permita el soporte legal,
asi como la identificacion presupuestal para la implementacion progresiva para
el desarrollo y organizacion de ferias para la participacion de los productores.
En tal sentido, dicho resultado el cual ha sido obtenido a través del uso de la
triangulacion de informacion, implica afirmar la deficiente gestion en la base
normativa de las ferias locales lo que afecta ciertamente a los productores
guienes pretenden a través de las mismas promocionarse y con ello, impulsar
las ventas de sus productos y posicionarse en un espacio determinado, para los
expositores, es importante contar con estos espacios donde tiene la oportunidad
de probar o lanzar productos, investigar el mercado, visitara a sus clientes,
encontrar distribuidores y vender. Las ferias son las herramientas mas
importantes y al mismo tiempo una de las mas eficaces de hacer publicidad,
marketing y comunicacion, son el punto de encuentro de la oferta y la demanda
gue facilitan los negocios a los productores. Es importante tener un marco legal
0 un reglamento que permita precisar los pasos 0 procesos para realizar las
ferias de productores, porque estas son de gran importancia para el publico

consumidor, ya que en un mismo lugar pueden encontrar productos de la
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biodiversidad y para los productores porque pueden expender sus productos de
la agricultura familiar, mostrando la biodiversidad que se tiene en el pais. Este
resultado se compara con el estudio de Alava y otros (2019), en donde expone
gue el hecho de que el mercado local sea conocido como una especie de circuito
corto que acerca a productores y consumidores con una influencia significativa
entre sus actores, se hace necesario gestionar y formalizar los mercados locales,
politicas de mercado, aumentar la conciencia de los consumidores, promover la
mejora de los mecanismos de produccién y los diversos atributos de los
productos agroecolégicos. Por otro lado, los consumidores aprecian y pagan por
los productos orgénicos y desde una perspectiva de seguridad alimentaria, se
espera que esto contribuya a agendas de producciébn y consumo mas
sostenibles. Asimismo, por su parte Taylor (1994) refiere que la gestion es saber
lo que se quiere hacer y hacerlo de la mejor manera 'y de manera eficiente, ello
haciendo alusion en la conceptualizacion de la gestion de ferias para la
participacién de los productores.

En cuanto al segundo resultado, de acuerdo al objetivo N°2: Describir
los beneficios que obtiene el consumidor con las ferias locales de
productores agropecuarios, conforme a la revisibn normativa, alcances
doctrinarios, alcances de la entrevista realizada a los participantes y la posicion
del investigador, se pudo concluir que el rol que cumplen las ferias locales de
productores agropecuarios es fundamental para poder promocionar sus
productos, lo que permite la venta comercial de los productos agropecuarios
originales, el acercamiento directo de la poblacibn con el productor
agropecuarios, la mejora de los ingresos econdémicos por nucleo familiar que
permita la sostenibilidad en el tiempo de la actividad agropecuaria en expansion
progresiva. En tal sentido, dicho resultado el cual ha sido obtenido a través del
uso de la triangulacion de informacion, lo que implica conocer el rol de nuestro
objeto de estudio, el cual evidencia la importancia de las ferias agropecuarias en
el crecimiento econémico del pais, del cual se beneficia tanto el productor como
el consumidor, mejorando los ingresos del productor y mejorando el consumo de
productos al ser estos de calidad, el publico consumidor puede obtener en un
mismo lugar, productos ricos, frescos, nutritivos y con la garantia de las Buenas
Practicas Agricolas (BPA), las que se realizan en el ciclo de produccion y
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procesamiento y es asi que se asegura la calidad e inocuidad del producto y por
ende la proteccion de la salud del ser humano y la proteccion del ambiente. Para
los consumidores es importante tener en su mesa productos de la biodiversidad,
ya que en los mercados tradicionales no es posible encontrar todo lo que se
puede expender en las ferias agropecuarias, ya que el productor trae productos
saludables de sus chacras para dar a conocer las bondades y propiedades de
los mismos a sus clientes, ensefiandoles la preparacion, siendo estos
saludables. Este resultado se compara con el estudio de Guevara, Arciniegas y
Guerrero (2017), quienes refieren que en los Ultimos afios se han consolidado en
diferentes lugares de la nacién un sinfin de ferias agroecol6gicas, ferias
solidarias o locales que promueven el empoderamiento de los agricultores de su
propia produccion y el contacto de manera directa con el consumidor,
promoviendo una economia solidaria. Asimismo, por su parte Sandoval (2010)
refiere que el rol de las ferias locales, es importante ya que brindan un espacio
al productor para la comercializacion directa de sus productos frescos de calidad
gue provienen desde sus chacras, con el debido manejo de buenas practicas
agricolas, asimismo, estas ferias tienen como objetivo brindarle la oportunidad al
productor para que exhiban la biodiversidad de los productos peruanos, también
hacen posible que productores agropecuarios y consumidores se encuentre en
un mismo lugar, lo que permite agilizar los tiempos, para establecer contactos y

celebrar futuros negocios.

En cuanto al tercer resultado, de acuerdo al objetivo N°3: Identifica los
beneficios que obtiene el productor agropecuario en las ferias locales,
conforme a la revision normativa, alcances de la entrevista realizada a los
participantes y la posicion del investigador, se pudo concluir que los
consumidores obtienen beneficios en las ferias locales, ya que pueden obtener
productos frescos y de buena calidad en todo sentido, y sobre todo acceder alos
mismos a un excelente precio, lo que se ajusta a las demandas de la sociedad.
En tal sentido, dicho resultado el cual ha sido obtenido a través del uso de la
triangulaciéon de informacion, lo que implica resaltar los beneficios que se
generan a través de la realizacion de ferias locales por parte de los productores
a favor de los consumidores quienes pueden acceder a productos frescos y de

buena calidad a un precio accesible.
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Los productores disfrutan mucho de los espacios que se les brinda, ya que
pueden tener contacto con muchos clientes, no solo los que compran, sino los
gue venden, ya que en estos espacios también asisten vendedores de bien y
servicios y buscan a los productores para ofrecerles sus servicios y productos
para mejorar, etiguetas, empaques, envases, entro otros y muchas veces
capacitarlos en marketing, en ventas en atencion al cliente, los productores
disfrutan de su estadia en las ferias agropecuarias porque no solo venden, sino
transmiten sus conocimientos, su cultura, sus sabidurias y hasta sus recetas a
todo publico que asiste, es importante porque aprenden entre ellos, observan y
a otros productores y ven las oportunidades que pueden obtener y aplicar en sus
productos, en mejorar sus presentaciones y cambiar lo que sea necesario para
tener mejor presentacion, mejor producto, otra oportunidad que tiene es contacto
directo con el consumidor y posterior mandarle productos por delivery a sus
domicilios. Realmente el productor aprovecha al maximo los dias en las ferias.
Este resultado se compara con el estudio de Danaides y Wesz (2020) quienes
sefialan que, las ferias son fundamentales para generar ingresos a las
familias productoras y dar a conocer el mercado local. Los clientes que, con los
consumidores, acuden a la feria porque pueden encontrar productos frescos
y Unicos y a precios accesibles, mientras construyen una buena
relacion con el productor, se puede decir que esa feria municipal es una forma
de incursionar en el mercado, beneficiando a productores y consumidores,
resultando en un proceso de desarrollo mas inclusivo y contribuyendo
a la alimentacion saludable de la sociedad. Asimismo, por su parte Kina et al.
(2018), refiere que entre los beneficios que obtienen los consumidores en las
ferias agropecuarias, es el comprar productos frescos y de calidad, provenientes
de la chacra a un precio justo; productos sometidos a manejo de calidad como
las buenas practicas agricola, de manufactura; acceder a productos de la
biodiversidad del que disponemos; consumir productos de la estacion y conocer
las bondades nutracéuticas y culinarias. Para ello resulta necesario contar con
informacion detallada e identificaria de cémo usar los productos para beneficio

del consumidor.
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En cuanto al cuarto resultado, de acuerdo al objetivo N°4: Identificar
los factores que impiden la participacion de los productores agropecuarios
en las ferias locales, conforme a la revision normativa, alcances de la entrevista
realizada a los participantes y la posicion del investigador, se pudo concluir que
es importante reconocer que el sector agrario aporta al crecimiento econémico,
a la seguridad alimentaria y a la disminucion de la pobreza rural en el Pera. Es
por que el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego-MIDAGRI, en atencién a sus
facultades y competencias, pone a disposicion la Politica Nacional Agraria 2021 -
2030, que identifica como problema principal el bajo nivel del desarrollo
competitivo agrario que existe en el pais. En tal sentido, dicho resultado el cual
ha sido obtenido a través del uso de la triangulacion de informacion, lo que
implica resaltar los beneficios que obtiene el productor agropecuario en las ferias
locales, lo que se encuentra ligado a un reconocimiento especial por parte del
Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego-MIDAGRI, quien se encarga de
establecer politicas que coadyuven a la gestion de las ferias locales, mas alla de
la promocion de sus productos, es que los productores cuenten con respaldo
normativo en su labor. Otro punto importante que se ha visto es que el productor
no tiene acceso a las comunicaciones de las fechas de cuando se realizaran las
ferias agropecuarias, no tiene acceso a un cronograma de ferias, ya que estando
en zonas rurales, teniendo en cuenta la distancia donde no tiene acceso a
internet, a los medios de comunicacion, estando en sus chacras, alejadas en
zonas sin cobertura a internet o redes sociales, muchas veces no se enteran, lo
gue muchas veces les dificultaba la participacion en las ferias agropecuarias;
otra dificultad es el costo del flete, ya que demasiado caro, otro impedimento
gue nos les permite asistir a las ferias agropecuarias para su participacion; otro
impedimento es que las ferias agropecuarias se realizan en temporadas que no
hay produccion de un determinado producto, lo que nos les permite venir a
participar, otra dificultas es que la fecha de la realizacibn de una feria
agropecuarias se programa con poquito tiempo, el productor no se organizo y no
tiene preparado productos para exponer y ofrecer al publico consumidor, lo que
les limita su participacion en las ferias agropecuarias. Este resultado se compara
con el estudio de Feito (2020), quien refiere que las ferias al ser canales de
comercializacion proveen de diversos productos y servicios bajo la division de

sectores a favor de la sociedad, resaltando que ello contribuye a desarrollo rural
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a nivel local, asi como generando efectos positivos sobre la economia nacional,
por cuanto permite a la poblacion como consumidores generales acceder a los
alimentos del mercado interno, lo que provoca que las autoridades establezcan
acciones de gestion a favor de los productores para que sean reconocidos en su
labor, facilitando su incursién de diferentes mercados, y un respaldo para la venta
de sus productos, de manera que ello lo incentive para seguir creciendo.
Asimismo, por su parte Quiroga y Fink (2017), menciona que, para la
participacion de los productores agropecuarios, se tienen tipos de ferias, incluyen
la ganaderia, la pesca y de productos forestales, donde la FAI retne a los
agricultores involucrados en un solo lugar durante uno o varios dias, para

exponer sus productos.
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V. CONCLUSIONES

Primera. Se concluye que, la implementacién de una Politica Pablica, como
eje central de la gestion para el apoyo al desarrollo de las ferias
agropecuarias, es minimo, asimismo, no existe un marco normativo que
permita el soporte legal, asi como la identificacion de presupuesto para la
implementacién progresiva de las ferias de productores agropecuarios que les
permitiria participar y expender sus productos.

Segunda. Se concluye que el rol que cumplen las ferias locales de
productores agropecuarios es fundamental para promocionar sus productos,
lo que les permite la venta directa de los productos agropecuarios, el
acercamiento directo de la poblaciébn con el productor agropecuarios, la
mejora de los ingresos econdmicos por nucleo familiar que permita la
sostenibilidad en el tiempo de la actividad agropecuaria en expansion
progresiva, teniendo acceso de participar en las ferias locales y mostrar la
oferta que tienen en sus chacras en el marco de la agricultura familiar, que les
permitira dar a conocer las bondades y propiedades de la biodiversidad que

tiene el pais.

Tercera. Se concluye que los consumidores obtienen beneficios en las ferias
locales, ya que pueden obtener productos frescos y de buena calidad en todo
sentido, y sobre todo acceder a los mismos a un excelente precio, lo que se
ajusta a las demandas de la sociedad, este permite al productor expender sus
productos de sus parcelas y demostrar productos que muchas veces no se
tienen al alcance del publico porgue no los encontramos en los mercado

tradicionales, es dificil el acceso para su comercializacion.

Cuarta. Se concluye que es importante reconocer que el sector agrario aporta
al crecimiento econémico, a la seguridad alimentaria y a la disminucién de la
pobreza rural en el Perd. Es por que el Ministerio de Desarrollo Agrario y
Riego-MIDAGRI, en atencion a sus facultades y competencias, pone a
disposicion la Politica Nacional Agraria 2021-2030, que identifica como
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problema principal el bajo nivel del desarrollo competitivo agrario que existe
en el pais y el poco apoyo al productor para asistir a las ferias agropecuarias
dando oportunidad al productor agropecuario a la venta de sus productos y
tener el abastecimiento de alimentos, asegurando productos de calidad y los
beneficios que obtendria el productor agropecuario en las ferias locales, el
mismo que podra ser establecido en las politicas del sector agrario que

coadyuven a la gestién de las ferias locales.
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VI. RECOMENDACIONES

Primera. Se recomienda a los funcionarios del Ministerio de Desarrollo
Agrario y Riego, la implementacién de una Politica Publica, que ayude a la
gestion de las ferias locales y esta politica publica debe contar con un
presupuesto para su implementacion, lo cual permitiria realizar las gestiones
presupuestales para el desarrollo de las ferias locales, como una herramienta
de produccion que generaria un valor agregado al productor agropecuario, a
través de una directiva nacional de los procedimientos para realizar ferias

agropecuarias.

Segunda. Se recomienda a los funcionarios del Ministerio de Desarrollo
Agrario y Riego, realizar un cronograma de ferias agropecuarias a nivel
nacional para implementarla de forma continua y dar mayor oportunidad a los

productores agropecuarios para acceder a la participacion de las ferias.

Tercera. Se recomienda a los funcionarios del Ministerio de Desarrollo Agrario
y Riego gestionar un espacio adecuado y sostenible para el desarrollo de las
ferias y exposicion de productos saludables y biodiversos para el alcance del

publico consumidor.

Cuarta. Se recomienda a los funcionarios del Ministerio de Desarrollo Agrario
y Riego gestionar el apoyo al productor agropecuario para la comercializacion
de sus productos en los diferentes eventos de promocidon comercial que se
desarrollan en la ciudad de Lima, gestionar el apoyo a los productores a través
de los gobiernos regionales y locales para el traslado de sus productos a las

ferias agropecuarias.
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Anexo: 1
Matriz de categorizacion
Titulo de la tesis: Gestion de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios, Lima, 2022

PROBLEMA OBJETIVOS CATEGORIAS suB PREGUNTAS ORIENTADORAS CODIGO TECNICAS E
CATEGORIAS INSTRUMENTOS
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Anexo: 2
GUIA DE ENTREVISTA
Titulo de la investigacion: “Gestion de ferias locales para la participaciéon de
los productores agropecuarios Lima, 2022”
Entrevistado (a)
Cargo
Fecha ; /12022
PREGUNTAS:
OBJETIVO GENERAL: Analizar la gestion de las ferias locales para la
participacién de los productores agropecuarios, Lima 2022.
1. Segun su criterio ¢Cual es el objetivo que persiguen las ferias

agropecuarias? Explique su respuesta.

OBJETIVO ESPECIFICO 1: Identificar el rol que cumplen las ferias locales
de productores agropecuarios.
2. Segun su criterio ¢Las ferias locales de productores agropecuarios
cumplen un rol importante? Explique su respuesta.

OBJETIVO ESPECIFICO 2: Describir los beneficios que obtiene el
consumidor con las ferias locales de productores agropecuarios.
3. Segun su criterio ¢Los consumidores obtiene beneficios en las ferias

locales de productores agropecuarios?

OBJETIVO ESPECIFICO 3: Identifica los beneficios que obtiene el
productor agropecuario en las ferias locales.
4. Segun su criterio ¢,Los productores agropecuarios, obtienen algun beneficio

participando en las ferias locales?

OBJETIVO ESPECIFICO 4: Identificar los factores que impiden la
participacion de los productores agropecuarios en las ferias locales.
5. Segun su criterio ¢Qué factores impiden que los productores

agropecuarios participen en las ferias locales?




6. Segun su criterio ¢ Como se desarrollan las ferias locales de productores

agropecuarios? Explique su respuesta.

7. Segun su criterio ¢ Las ferias agropecuarias organizadas cumplen con los

elementos de factibilidad para su realizacién? Explique su respuesta

8. Segun su criterio ¢Mencione los pasos para la gestion post feria de

productores agropecuarios?

9. Segun su criterio. ¢ Es importante la participacion de los productores en

una feria agropecuaria? Explique su respuesta.

10.Segun su criterio. ¢Qué lo motiva organizar ferias agropecuarias?

Explique su respuesta.
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Triangulacion de lainformacion segln los alcances

Gestion de las ferias locales para la participacion de productores agropecuarios Lima, 2022

ALCANCES DE POSICION

ALCANCES DE LA

OBJETIVOS ALCANCES NORMATIVO ALCANCES TEORICOS DEL INVESTIGADORA ENTREVISTA COLORARIOS CONCLUSIONES
Objetivo 1: Resolucién Ministerial N°650-2006-AG | El estudio de Glave y Fort (citado Realizando un andlisis de lo sefialado porlos|De la revisién de la normativa, los
Analizar la por Escobal, 2015) sobre . 5 B entrevistados se puede concluir que lajalcances doctrinarios, los alcances de

L Decreto Ley N%53, Ley de Promocién]organizaciones econémicas| ES importante sefialar que la gestion de]otalidad de los mismos se encontraron de|la entrevista a expertos y la propia
gestion de  las| e as nversiones enel Sector Agrario. |campesinas encontraron que para|l@s ferias agropecuarias, toma sentido|]acuerdo con que el objetivo que persiguen|posicién como investigador, permite
ferias locales comercializar con  éxito  sus C_“a”do se tiene una pla”ificaCié“_Con las ferias agropecuarias vendria a ser la|sefialar el poco avance de la
para la productos y mantener laj tiempo de las ferias que se quieran|yromocion de la oferta en relacion a los|implementacién de una Politica
participacién  de participacién de sus asociados, las| 'ealizar, para qbtener una oferta acorde al productos en las ferias y de esta manera|Publica, como eje central de la gestién

organizaciones deben ser capaces|!2 estacionalidad y ofrecer productos|generar ingresos y tener acercamiento al|para el apoyo al desarrolio de las ferias
los productores de negociar mejores precios que|frescos, a buen precio y sobre todo|,gplico consumidor. agropecuarias como una herramienta

agropecuarios
Lima, 2022.

aquellos que ofrecen los mercados
locales. Por ello, la gestién del
negocio mediante la contrataciéon
de  especialistas en manejo
comercial es un aspecto clave para|
el éxito. Otro factorimportante es el
acceso a informacién, sobre todo
de mercados internacionales, y su
flujo hacia los productores. Por
altimo, el acceso a recursos
financieros para capital de trabajo |
bienes es un factor fundamental
para que las organizaciones se
sostengan como tales y se
desarrollen de manera auténoma,
sin depender de fondos del Estado
ni de la cooperacién internacional.

directamente del productor al publico
consumidor.
Las Politicas Publicas en el Sector

Agropecuario no tiene un horizonte de
sostenibilidad presupuestal ni operativa
funcional, al no contar con productores
identificados mercados y cadena de valor
que ayuden a la productividad, al interior
del Estado Peruano.

Otro aspecto importante, estd
relacionado a la baja oferta de Ila
produccién y la calidad de los productos
ofertados. En ocasiones por la mala
practica de la labor agricola por factores
como falta de orientacién y capacitacién
técnica, falta de insumos, tecnologia,
mercado de crédito y acceso al mercado
de sus productos.

Ausencia total de la importancia de
vincular estratégicamente a los
productores a los actores tales como
mercados, accesos, créditos,
infraestructura, recursos, planificaciéon vy
cadena de valor al producto.

Finalmente sefialar la poca creaciéon de
asociaciones o ferias productivas que
pueda entrar al mercado en forma
competitiva, asi como acceso acréditos
y financiamiento que permitan generar o

compartir las ganancias reales a los
productores directo evitando el
intermediario y la distorsién de los

precios en el mercado.
Falta de Politica Integral de apoyo del
Sector Agricultura.

de produccién que genera un valor
agregado al producto final.

Las politicas decretadas por el
gobierno Central, son deficientes, no
existe un marco normativo asertivo
que permita el soporte legal, asi como
la identificacié n de presupuestal para la
implementaciéon progresiva que
permita el desarrollo y la participacion
de los productores.




ALCANCES DE POSICION

ALCANCES DE LA

OBJETIVOS ALCANCES NORMATIVO ALCANCES TEORICOS CONCLUSIONES
DEL INVESTIGADORA ENTREVISTA COLORARIOS
Obijetivo 2: Decreto Supremo N009-2015 Tapia L. & Riera J. (2018): este |[Promover y promocionar ventana |[Realizando un analisis de lo sefialado por |Se ha podido localizar e identificar
Identificar el rol MINAGRI. estudio nos brinda criterios para |comercial de los productos los entrevistados se puede concluir que la |algunas gestiones para el desarrollo

que cumplen las
ferias locales de
productores
agropecuarios.

Estrategia Agricultura Familiar.

Decreto
MIDAGRI.
Aprueba la Politica Nacional Agraria
2021-2030.

Supremo N017-2021

identificar el rol que cumplen las
ferias inclusivas en el desarrollo
local de la regi6on andina del
Ecuador.

Tiene como objetivo principal
garantizar y mejorar la calidad de
vida de los productores y de sus

familias; como generar el
incremento en el desarrollo
productivo y social de las

provincias de la region interandina
del Ecuador.

La agricultura familiar incluye
diversos actores: pequefios
productores y campesinos de la
region Andina del Ecuador y ellos
traen las principales actividades de

produccion agropecuarias
(agricolas, pecuarias, pesqueras,
forestales, de produccion

agroindustrial, artesanal y
recoleccion); lo que les permite
mejorar su condicién de vida. Sin
embargo en ocasiones las
actividades  agricolas  son
consideradas como forma de vida
0 como untema cultural.

agropecuarios originales.

El acercamiento directo del consumir
(poblacién) con el productor
agropecuario sin intervencion de los
intermediarios  buscar reducir la
reduccion de la brecha de sobre costo de
los productos.

La identificaciéon de un nicho de actividad
comercial dindmica generadora que
dinamice la economia en el Sector
Agrario.

mayoria se encuentra de acuerdo con que
las ferias si cumplen un rol importante
porque es un espacio donde el productor
pude mostrar al publico consumir sus
productos, mientras que la minoria

consider6 que es un espacio donde se
aprende el movimiento del mercado y las
preferencias del publico consumidor.

de las ferias por parte del Estado
Peruano, tales como las
CORDELMA, FERIAS
AGROPECUARIAS,EVENTO COMO
MISTURA entre otras, que ha
buscado visibilizar a los productores y
los productos.

Finalmente, Declaraciones del Milenio
de las Naciones Unidas, firmada en
septiembre 2000, compromete a los
lideres mundiales a luchar contra la
pobreza, el hambre, las enfermedades,
el analfabetismo, la degradacion
medioambiental y la discriminacién de
la mujer.




ALCANCES NORMATIVO

ALCANCES TEORICOS

ALCANCES DE POSICION
DEL INVESTIGADORA

ALCANCES DE LA
ENTREVISTA COLORARIOS

CONCLUSIONES

OBJETIVOS
Objetivo 3:
Identificar los

beneficios que
obtiene el
productor
agropecuario en
las ferias locales.

Declaracién de la Asamblea General de
las Naciones Unidas del “ Decenio de la
Agricultura Familiar (2019-2028).

Ley N 30335 Ley De Promociény
Desarrollo de la Agricultura Familiar.

Para la FAO (2020), la agricultura
se beneficia de la salud de los
ecosistemas. Se esta disefiando y
desarrollando un nimero creciente
de enfoques que vinculan los
problemas de los ecosistemas con
la agricultura, la ganaderia, la
silvicultura, la pesca y la
acuicultura. Los "servicios de
suministro” de los ecosistemas
permiten a las personas obtener
alimentos, fibra textil, madera,
medicinas, agua limpia y otros
bienes. Estos bienes se venden en
el mercado, pero muchos hogares
rurales dependen directamente de
los servicios para su sustento, lo
que demuestra que su importancia
es mayor que el precio porsi solo,
siendo la idea atender las
necesidades de los productores

Un aspecto importante, es dara conocer
la oferta que yla calidad de los productos
que traen alas ferias locales.

Es tener un espacio para laventa directa
de sus productos de la Agricultura

familiar, dando a conocer las
propiedades y bondades de sus
productos.

Contactos directos y posibles clientes
para un negocio a futuro.

Poner envitrina con una oferta exigente y
de calidad. La visibilidad de los productos
agropecuarios originarios del pais que
permita revalorar la actividad de la
produccién, asi como el financiamiento y
sostenibilidad del mismo en el tiempo.

Realizando un

analisis de lo sefialado porlos entrevistados
se puede concluir que todos los
entrevistados  coindicen que los
consumidores obtienen beneficios en las
ferias locales, a y que pueden obtener
productos frescos y de buena calidad a un
excelente precio

Es importante reconocer que el sector
agrario aporta al crecimiento
econdmico, a laseguridad alimentaria
y a la disminucién de la pobreza rural
enelPerd.




OBJETIVOS

ALCANCES NORMATIVO

ALCANCES TEORICOS

ALCANCES DE POSICION DEL
INVESTIGADORA

ALCANCES DE LA ENTREVISTA
COLORARIOS

CONCLUSIONES

Objetivo 4

Identificar los
factores que
impiden la
participacion de

los
agropecuario

productores

en

las ferias locales.

Resolucion 72/239 declara el periodo
2019 - 2028 como el Decenio de las
Naciones Unidas para la Agricultura
Familiar (UNDFF).

Parala FAO (2017), el sentido, de
los cambios en los canales de
distribucién y venta impactan de
manera significativa en la cadena de
valor. Paralos productores, las
cuestiones de financiaciony
transporte, asi como todala
normativarelacionadacon la
calidad, la trazabilidad y la
certificacion, suponen limitantes
para su participaciénenlos
mercados y en cadenas de valor
integradas.

Muchas veces, es dificil la participacion
de los productos agropecuarios en las
ferias locales o de sus zonas, ya que la
distancia que existe de su chacra al
destino donde se desarrollara la feriayel
costo elevado del flete, en muchas
ocasiones es mayor que la cantidad de
ventas que obtendrian, ya que estando
muy alejados, se les dificulta el traslado y
pierden la oportunidad; es por eso que en
ocasiones venden la producciénalos
intermediarios para no perder la
produccién y aunque sea sacar costos y
no ganancias por sus productos

Realizando un analisis de lo sefialado por
los entrevistados se puede concluir que la
todos los entrevistados indicaron que los
productores obtienen beneficios porque
pueden captar clientes, pueden ofrecer de
primera mano sus productos,sedan a
conocer, realizan ventas directas, mejoran
sus capacidades en venta y gestion
comercial.

Realizando un analisis de lo sefialado porlos
entrevistados se puede concluir que la
mayoria de los entrevistados coincidieron
que los factores que impiden que los
productores agropecuarios participen de las
ferias locales es el alto costo del flete y de
los pasajes.

Realizando un analisis de lo sefialado porlos
entrevistados se puede concluir que la
mayoria de los entrevistados coincidieron
que las ferias de productores agropecuarios
se desarrollan de forma empirica,
desorganizada y sin una planificacion
adecuada para convocar alos productores
agropecuarios alaventa de sus productos
en las ferias.

Indicaron que es importante la busqueda de
aliados estratégicos para un mejor
desarrollo de las ferias locales de
productores agropecuarios donde
intervengan recursos de otras fuentes de
financiamiento para una mejor organizaciéony
desarrollo de las ferias locales.

Realizando un analisis de los sefialado por
los entrevistados se puede concluir que la
mayoria de los entrevistados coincidieron
que las Ferias agropecuarias No cumplen
con elementos de factibilidad para su
realizacién, no son sostenibles en el tiempo,
tampoco cuentan con presupuesto parasu
realizacién y no cuentan con las
herramientas de articulacién comercialylos
espacios donde se desarrollan no sonlos
mas accesibles alos productores.

Realizando un analisis de lo sefialado porlos
entrevistados se puede concluir que la
mayoria de los entrevistados coincidieron
que era importante tener un informe a detalle
de todos los pasos que se deben realizan en
la feria, para evaluar el impacto que se
generé.

Reconociendo la enorme aportacion
de la Agricultura Familiar a la
continuacién de la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible y la funcién que
desemperfian las explotaciones
agricolas familiares en mejora la
nutricié n y la garantia de la seguridad
alimentaria mundial, terminar con la
pobreza, fin del hambre, la
conservacion de la biodiversidad y el
lograr la sostenibilidad ambiental. Lo
importante de lanorma es que todos
los Estados desarrollen mejoras y
aplicar politicas publicas en base ala
agricultura familiar, a compartir sus
experiencias y mejorar practicas de
agricultura familiar con otros Estados.

Respecto alaforma de desarrollo de
las ferias locales, es importante las
gestiones para el desarrollo de las
ferias por parte del Estado P eruano, un
claro ejemplo de ferias correctamente
desarrolladas,sonlas CORDELMA,
FERIAS AGROPECUARIAS,
EVENTO COMO MISTURA entre
otras, que ha buscado visibilizar alos
productores ylos productos.

Respecto a que, si las ferias
agropecuarias organizadas cumplen
con los elementos de factibilidad para
su realizacién, se concluye que no se
cumplen conlos mismos, dado que no
son sostenibles en el tiempo, tampoco
cuentan con presupuesto parasu
realizacién y no cuentan con las
herramientas de articulacion comercial
ylos espacios donde se desarrollan no
sonlos mas accesibles alos
productores.

Respecto alos pasos parala gestion
post feria de productores
agropecuarios, es preciso contarcon
uninforme a detalle de todos los
pasos que se deben realizan en la feria,
para evaluar el impacto que se generé,
asi como realizar alianzas estratégicas
con otras instituciones como un
componente de gestion para la
implementacién de las ferias de
productores agropecuarios.

Respecto a que, si es importante la
participaciéon de los productores en
una feria agro pecuaria, en efecto, es
importante porque dinamizan a la venta
de los productos y obtienen nuevas
oportunidades para realizar y concretar
negocios en el momento y a futuro.

Respecto ala motivacién de la
realizacié n de ferias agropecuarias, es
ayudar al productor a articular su
producto al mercado local, regional y
muchas veces internacﬂ)nal, asi como
dar a conocer el potencial que tiene el
pais con la biodiversidad, cultivada por
los productores de la agricultura
familiar.




Anexo:4

Analisis de las entrevistas

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Preguntas Entrevistado 7 Convergencia | Divergencia | Corolario
1 2 3 4 5 6 8 9 10
Las ferias tienen El principal objetivo |Permitir el acceso El principal objetivo |Las ferias El objetivo delas Contribuir alaMejora | El objetivo Generar enlos Realizar un Respecto de laopinién |Ninguno de los Realizando un|
como principales es acercar laoferta |directo del es el de promocionar | agropecuarias tienen | ferias agropecuarias |de los ingresos inmediato es laventa | productores acercamiento delos |delos entrevistados se |entrevistados andlisis de lo
objetivos agropecuariadelos |productor al los productos de como objetivo es laexposiciony econémicos delos directa, pero oportunidades de clientes o observaque ensu estuvieronen sefialado  por los
promocionar los productores al consumidor determinadaregion, |fundamental generar [ventadela pequefios productores |deberiaimpulsar negocio, experiencia [compradores alos |totalidad coinciden que |descuerdo. entrevistados se

Segln su criterio
¢Cudl es el objeti
que persiguen las
ferias
agropecuarias ?

vo

productos de los
participantes, ser
esaventana
comercial que
necesitan paradar a
conocer sus
productos, los que
enlamayoriadelos

consumidor final con
precios asequibles y
con unafrecuencia
establecida.

reduciendo los
eslabones de la
cadenade
abastecimiento, para
permitir al productor
llegar de manera mas
directaal
consumidor y recibir

articulando laoferta
conlademanda, que
conlleve a concretar
ventas durante los
dias delas ferias
como poder
convertirse en
potenciales

beneficio econémico
paralos
expositores, através
de laexhibiciony
ventade productos
agropecuarios.

produccién en una
determinada zona o
regiéon directamente
sin pasar por un
intermediario.

agropecuarios de la
agricultura familiar
pertenecientes a
organizaciones
agropecuarias en
ambitos rurales
mediante eventos de
articulacién comercial

acuerdos a mediano
ylargo plazo para
buscar la
sostenibilidad del
negocio.

enellos paraver su
crecimiento en el
tiempo, conocer a
proveedores y nueva
visibnde su
produccién.

productores afin
que se puedan
realizar ventas.

el objetivo que
persiguen las ferias
agropecuarias vendria a
ser lapromociéndela
ofertaenrelaciénalos
productos enlas ferias y
de esta manera generar
ingresos y tener

puede concluir que Ia]

totalidad de los
mismos se|
encontraron de|

acuerdo con que el
objetivo que|
persiguen las ferias|
agropecuarias

Explique su casos sorf un mejor precio por |proveedores. Que Local, regional. acercamiento al publico vendria. ) a ser la
respuesta desconoc!dos para sgproductoydel s_e con.creteen una consumidor. promociéon dg 13|
el consumidor. mismo modo al sinergia productor — oferta en relacion aj

Ademés de poder consumidor tener un |comprador. los productos enlas

generar mejor producto aun ferias y de estal

transacciones menor precio. manera generar

comerciales. ingresos y tener

acercamiento al

publico consumidor .

Desde luego que si, |Si, porque ofrecen Si, no solo por el Desde mi punto de |Ademas delo ya Las ferias locales|Promover el|Sin  duda alguna|Superimportanteya |Las ferias locales Respecto de la opinién|Respecto dela Realizando un|

yaquelagran un espacio fisico de |temade acceso vistareferido al tipo |seflalado en el cumplen un rol muy | EM PRENDIMIENTO cumple un rol|que alli tienenlos cumplenunrol de los entrevistados se|opiniéndelos andlisis de lo

mayoriade presentacion directo al deferiaque objetivo general, las |importante: -Ya que|RURAL y el ACCESO a|importante de|productores un fundamental pues es |observa que la mayoria|entrevistados se sefialado  por los

productores periédicade consumidor, sino desarrollala ferias locales de acerca a los|MERCADOS de|empoderamiento, contacto directo con|aqui donde los coindicen en que las|observaquela entrevistados se

dependende oportunidades porque contribuye al | empresadonde productores productores productores de la|capacitacion sus consumidores e |productores ferias si cumplen un rol|minoria, esto es, el puede concluir que la]

intermediarios, no comerciales parala |desarrollo de laboro al ser ferias agropecuarios directamente conlos|agricultura familiar de|comercial y feedback |incluso con sus aprenden de como importante porque es un|entrevistado 10, mayoria se encuentra|

pueden acceder produccion capacidades del especializadas contribuyenala consumidores, las zonas rurales y sus|de la actividad que|futuros se mueve el mercado |espacio donde el |indicaque es un de acuerdo con que|

directamente. Los agropecuariadelos |productor para donde participan comunidad brindando un precio |organizaciones, sevienerealizando. |compradores delos habitos de productor pude mostrar | espacio donde se las ferias si cumplen|

canales tradicionales |productores. mejorar su diferentes ofreciéndole intermedio entre lo|articular al mercado al|Sirve para poder|nacionaleso consumo de los al publico consumir sus |aprende el un rol importante|

como competitividad productores de productos diversos |que recibiria  el|pequefio productor de|desarrollar las | internacionales. compradores de productos. las | movimiento del porque es un|

supermercados y diferentes regiones |y asualcance, en productor en chacrafla agricultura familiar, | capacidades como prefierenque |bondades y sobre todo [ mercado y las espacio donde el

mercados de son un espacio con | muchos casos y el precio final que|mediante el evento de|comerciales del se presente el tener un lugar de|preferencias del productor pude]

abastos son muy caracteristicas ofrecidos compraria el|promocién comercial y|productor, producto. acercamiento entre el |publico consumidor. [mostrar al publico

dificiles de ingresar, especiales que directamente por los |consumidor en una|fortalecer las | promocionar el productor y el publico consumir sus

Seglin su criterio requieren}produolos pefmileqlainclusién, prodl..lclores. cadena donde hay|capacidades de gestién|producto y perr consumidor. productos, migntras
ilas ferias locales yaconsolidados. articulaciony contribuyendo asi a |varios de los productores|testear el precio, que la minorial
de productores Por ello laferia generacionde laseguridad intermediarios. para la buisqueda de|calidad y consider6é que es un|
agropecuarios pe.rmne estos oportl.mldades de allme.manadelas .—Se . realiza| espacios 9 nlcl"!os de|presentacion. espacio donde se|
cumplen un (ol |Primeros negocio. Como una |[localidades donde la |intercambio de|mercado diferenciado. aprende el
importante? acercamientos entre culturapromotora fenafuncm‘nay product?s y movimiento del
Explique su produc!‘oresy que buscael durantegl t|emp? @rcmcl% entre los mercado ) y las|
respuesta consumidores. desarrollo y del que lamisma esté diversos preferencias del

fortalecimiento de
estas ferias.

instalada.

productores de la
localidad (trueque en
algunas zonas del

pais)
-Dinamizacién en la
economia de una
localidad.

-Se convierte en

punto de encuentro
entre la oferta y la

demanda de
productos de la
localidad.

publico consumidor.




Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Preguntas 1 2 3 a 5 6 Entrevistado 7 8 9 10 Convergencia | Divergencia Corolario
Asi es, ya quelSi, porque los|Sin duda, pueden|Si principalmente el|Productos diversos,|Productos frescos Los consumidores si|Conocer el trabajo|Si, debido a quelos|Respecto de la opinién|Respecto de la|Realizando un|
pueden ser parte del[consumidores tienen|acceder a mejores|referido a que|una diversidad de|reciéncosechados. [Contribuir a lajobtienen beneficios|de los productores,|consumidores tienen|de los entrevistados se|opinion de los | analisis de lo
sistema alimentario,|més alternativas de|precios y a un|pueden en un solo|productos que|Menores precios a|seguridad alimentariajen cuanto a la|valorando asi su|acceso a productos|observa que la mayoria|entrevistados se|sefialado por los|
obtener productos|espacios donde|producto de mejor |local tener unalusualmente no sellos conseguidos en|de la poblacion, |variedad, frescura y|trabajo y por ende al [frescos a productos|de los entrevistados|observa que solo |entrevistados se|
mas frescos y|conseguir productos | calidad en la medida|variedad de|encuentra en los|una tienda o |fomentando la|precio. producto, conocer |que no se encuentran|coinciden en que los|unalaminoria, delos|puede concluir quef
diversos. de estacibn mas|que se elimina o |productos de|comercios supermercado, por |agricultura familiar variedad de|féacilmente es decir le|consumidores si | entrevistados estuvo [todos los

cercanos a sus|reducen las etapas|diferentes Productos amejores [reduccion de los|basados enla ofertade productos y de|permite diversificar |obtienen muchos | en desacuerdo. entrevistados
domicilios. del proceso de|productores a|precios, siempre y|intermediarios. alimentos diferentes zonas. la canasta de|beneficios en las ferias coindicen que los|
distribucién  fisica|precios accesibles|cuando sean|Gran variedad de|agroecoldgicos, asi alimentos del hogar. |locales porque obtienen consumidores
delos productos. ademas de contar|ofrecidos por los|productos. como la mejora de las productos frescos, de obtienen beneficios|
con una|propios En algunos casos|condiciones de sanidad calidad y abuen precio y en las ferias locales,
infraestructura productores, sin|produccién agraria y la calidad e sobre todo que es hay a y que pueden|
necesaria que|intermediarios. ecolégica libre delinocuidad de los abastecimiento de obtener productos|
conlleve a que los|.Productos pesticidas y|alimentos. alimentos. frescos y de buena
Segtn su criterio consumidores novedosos y en|productos quimicos.|Poner a disposiciéndel calidad a un|
. : puedan optar por|ocasiones Se genera vinculos|cliente los productos excelente precio.
¢Los consumidores e : . £ oo
obtienen beneficios visitarlas. desconocidos para|emocionales y|agroecolégicos frescos
Como también| el consumidor. amicales entre el|y procesados
en las ferias locales "
poder tomar productor y el|provenientes de las
de productores
. contacto con consumidor diferentes Regiones del
agropecuarios? h X .
Explique su productores y Pais, con .Ia.s exigencias
respuesta. productos que no y condiciones del
podrian tener mercado.
acceso en mercados Comercializacién
normales (calidad y directa de los
cantidad a precio productos frescos y
justo). procesados, saludables
e inocuos a precios
asequibles para los
consumidores para una
alimentacion saludable.
M inimizar la
especulacion de
precios, y garantizar el
abastecimiento de
alimentos para los
hogares.
Exposicién de| Diversifican Por su puesto; | El principal beneficio | Retribuciéon El beneficio que|Fortalecimiento a sus|Sin duda alguna si,|Beneficios Dependiendo, si son|Respecto de la opinion|Respecto de la|Realizando un|
marca, ventas, | mercados. mejores precios para|es poder ofrecer sus|econémica por lajobtendrian seria|capacidades de gestion|son varios los|comerciales y de|ferias que estan|de los entrevistados se|opinion de los |analisis de lo
conocimiento del | Captan mayor |sus productos y la|productos a un|venta de sus | vender su|comercial mediante | beneficios, aprendizaje. cerca a sus centros|observa que la mayoria|entrevistados se|sefialado por los
mercado (que es lo|numero de clientes. informacion de|importante numero | productos. produccién a un|instrumentos y|desarrollo de de produccion es|de los entrevistados|observa que solo |entrevistados se|
que pide el cliente),| Conocen e|“primera mano” del|de consumidores | Publicidad: los|precio mayor al que|mecanismos que |capacidades, posible que el |indicaron que los|una minoria de los|puede concluir que laj
andlisis de la|identifican diferentes | consumidor final, [directos y no a|productores salen|obtendrian permita alamejorade la|experiencia, productor tenga una|productores si obtienen|entrevistados, no [todos los
competencia, tipos de clientes. aspecto muy | través de una|del anonimato y sus|vendiendo en chacraorganizacion. exposicion, mayor ganancia ya|beneficios, ya que|tuvo una respuesta|entrevistados
respaldo de su| Diferenciacion de|importante para|comercializador de|productos se hacen|a un intermediario.|M ejoramiento de sus|feedback que ya no vende a|captan clientes, ofrecen|acertada ya que sulindicaron que los|
producto (si setrata|clientes por | mejorar su oferta. sus productos. Lo |conocidos. Asimismo, sirve|ingresos através delos precio de chacralde primera mano sus|respuesta es muy|productores
de ferias serias). ubicacién de que genera un mejor | Andlisis del mercado |como un espacio de|nichos de ventana sino vende a precio |productos, se dan alinconclusa y sdélo|obtienen beneficios|
SegGn su criterio mercados. beneficio en el|y de la competencia: | socializacion y de|comercial que promueve de consumidor final,|conocer, realizan ventas |indica que obtienen|porque pueden|
¢Los productores precio de sus|los productores |intercambio de|la agenda comercial de eliminando asi la|directas, mejoran sus|beneficio comercial|captar clientes|
agropecuarios, productos pueden “observar” a|experiencia con|sus productos para intermediacion pero |capacidades en venta y|y aprendizaje, pero|pueden ofrecer de|
obtienen algun generando una|otros productores|otros productores|ofertar. si hablamos de ferias | gestion comercial. no detalla mas. primera mano sus|
beneficio mayor rentabilidad | que tipo de|delalocalidad. Fomento al espiritu que estan lejos de Otro de ellos, indicé | productos, se dan a|
participando en las de los mismos. | producto venden, | En las ferias pueden|innovador los centros de que si el productor |conocer, realizan|
ferias locales? Como también|que calidades, que|establecer contactos|emprendedor de los produccién es muy participade una feria | ventas directas,
Explique su contactar presentaciones, cual|de venta al por|pequefios productores posible que el cerca de su|mejoran sus|
respuesta. directamente con el|les el movimiento|[mayor a comercios,|agricolas pecuarios productor pierda domicilio, si obtiene|capacidades en|
demandante del|econémico de los|reduciendo el |Generar registro de debido a que los beneficio, si estalventa y gestion|
producto que ellos|productos ofrecidos [ nimero de|clientes potenciales y gastos de fletes lejos el costo es muy |comercial, aprenden|
ofrecen. por otros para asi |intermediarios. especiales a través de pasajes y elevado y a al finales |de otros
Interactuando  para| mejorar su los mecanismos  de alojamiento se es pérdida y no|productores.
logar una quimica en| participacion en enlaces comerciales. convierten en un ganancia para el
lo referente a|ferias. costo mas y una productor.
ofertante - menor ganancia o
demandante. pérdida para el
productor.




Entrevistado | Entrevistado| Entrevistado| Entrevistado|Entrevistado | Entrevistado | Entrevistado| Entrevistado| Entrevistado|Entrevistado . . . .
Preguntas Convergencia | Divergencia corolario
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Los  altos  costos |Costo defletes. Costos, Epectos Z i ad 4 D esconocimiento defDistancia entre la|Los productores | Los factares |Factor econdmico y|Falta de cultura|Respecto de la opinidn|Respecto de l3|Realizando un|
para trasladarse de|Tiempa de traslade [logisticos v acceso on:s f!,eja ash lla ferias |zona de produccidn|prowenientes de laflogisticos son unfy fatta de|empresarial, de|de los entrevistados se|opinidn de los | andle s de lo
su regibn, lafatade|hacia Lma (mas|a la irformacién produccion que hace agropecuarias yw &l espacio  defagricultura  familiar [factor importante|preparacidn paralorganizacian paralobserva que la mayoria|entrevistad oz se|zefislada por  las
experiencia v temor |estadia). Princip almente. que. al o tP:mer organizadas en sufwentas. rural, tienan|que impide esta|poder participar. asistir a Ferizz nofde los entrevistados [observa que solo|entrevistados =g
de fracasar. | olumen de medios  de  cdmo ||, aligad. Altos wollmenes de|dificuttades en|accibn ya que no tiene una produccién| coincidieron en que los |una minoria de los |puede concluir que la
Auzencia de|comercializacién que saear su.s productos Falta de|cosecha edigen| cuanto asutraslade | cuentan con ellos w organizada ni|elevados  costoz defentrevistados. mayaria de loz
requerimientos del|cubra gastos 3 las ferias hace que azociatividad o | wend er ajde productos | congeguirlos = hoamo g énea, traslado como flete y|indicaron que existe|entrevistados
iSegin su criterio mercad o como incurridos v genere hay'a. una - mEMaly . arralio intermediarios. agropecuarios, por|demasiade caro e El organizar la oferta| pasaje, no les permite a|falta de|coincidieron que los
L Oué factores |registro sanitario, |utilidades. cansiderable.. empresarial. Factores los altos costos del|incdmoda. de productos|los productores |organizacidn, falta|factores queimpiden
impiden que  los |marea, ruc. No conocer  las Faltade culturaferial| psicosociales de|flete, la demanda tiemp o | agropecuarios de desarrolle y|que los productores
productores formas. I_de o me v de maneje de la|cadaproductor. extacionalidad de para el productor.|participar de las ferias [culturaempresarial. | agropecuarios
agropecuarios corr:jer;la izar ¢ = participacidn enferia| Especializacién  del|los  productos, la Tiempo que no estd|locales. participen  de las
participen en las p_ro uetos en formal ., todos suE | producte. falta d e certificacian dizpuesto  a dar|la distancia que existe ferizs locales es el
ferias locales? directa aspectos Disponibiidad  de|asus productos con porque no conoce|entre la  zonas de alto costo del fletey
Explique =u Noo manejar  unalep rec entacién, productos que en al|valar agregade loz beneficios que|produceidn v el lugar delos pasajes
respuesta. buena estructura def aigad,  inocuidad,|case de productos [{procesade o puedetener. donde queda la feria,
costos " de] claciones can los agricolas estdsujeto |transformade). Faltade infarmacién|es o también dificulta la
produccién que con clientes, ate) a la estacionalidad de precios de los|participacién  de los
lleve . 2 L una delaproduccidn, productos. productores
produccion limtada agro pecuarios
y de no muy buena
calidad de los
productos.
Identifican una plaza|De manera todadialCreo que cadaferia|Se deszarrollan por|En muchas de las|Es  importante lafLas ferias locales no|Se desarrollan de|las ferias se|Respecto de la opinién|Respeacta de la|Realizando un|
a=zequible para|muy “empirica’  y]ecumple un objetivo v |iniciativa de los |regiones del pais,|planificacién e dezarrollalmuchas formas, pero|desarrallan de|de los entrevistados ze|Respecto dela andlisis de lo
clientes w|poco profesionales, | tiens resultados Jpropios san los gobiernos |erganizacidén  de  laf efectivamente b & icamente ez | manera obszerva que la mayerialopinidn de los |sefislade paor  los
productores yleorsidero  que  enftanto cualitativos [productores, locales quienes [feria segin  los|porque no se tiene|zonas de exhibicidn|desorganizada, de loz  entrevistados [entrevistad os se|entrevistados ¢
definen  fechas y|este aspecto  hay]eomeo  cuantitatives. |asociados bajo | promueven y | objetives, metas | los abjetivos claros. |y cuentan con|muchas veces no son|coincidieron en que aun|observa que  la|puede concluir que la)
hararios de atencid n, | mucho por mejorar En funcid n al tipe dejalguna forma de|organizan ferias de|compromisos y(MNo se  difunden|actividades los productores los|las ferias de desarrollan| minoria de los | mayoria de  los
para IO Moy er feria  especializada]junta, patronato, | productos extrategia suficientemente v no | comp lement ari 2 que estin en estas|de forma  empirica,|entrevistad oz entrevistados
diferentes (que desarrollamos)|eomisién agropecudrios en sufestablecidas por unf{se cuenta con lafpara  afluencia  delferias sino los | desord enadas, poco [coincidieron que|coincidieron que las
productas que  we tante eljorganizadora, ete. lozalidad. En otras|lineamiento que|infrasstructura plblica intermediarios. profesionales, no tienen|para desarrallar la |feriz e
provenientes de amb ito nacional son los GORES yven|corresponde  a  lafadecuada, lasumade un reglamentos o patrin|ferias de|productores
diferentes zonas de como  internacional un nivel mis macro | institucién estos  factores sin aseguir, no tienen claros [productores agropecudrios =g
La ia de | produccidn. (par los son los ministerios | Definicidn v fecha|duda dificulta el sus objetives w cudl es el [ agropecuarios,  se|desarrollan deformal
§ .ma';rorla ® :s compo nentes quienes  promueven|del evento. dezarrallo w ellogro propésita que|deberia bus car [ empirica,
erlzs o ¢ mismos de la feria v feria agropecuaria | Planificacién, de objetivos persigue, se desarrollan|aliados estratégices |desorganizada v =in|
produ orsl suE activid ad es) de productores que|difusién, en wcorte  plazo; son|y recursas |una planificacid n|
. R . agrop ecuarios deberia prowenian de la|promocidn, organizad as por|complementarios adecuada para
Segian  su  ocriterio |desarrolla sus . | . . R P P
* L considerars e ferias  anteriores  y|comrocatoria, instituciones plblicas v|parael desarrollo de|comvocar a los
& Cdmo =e |actividadez an el . . . .
. Periodo de que e han| compromizos 1 privad &. |z mismas. productores
desarrollan las |eorto plazo, e decir " . - . A N .
. coneepoion del ezpecidlizado en| e aluacia n de Deberian  ser mejor agropecudrios  a |3l
ferias locales de |no busca ser M . .
. avanto”. extetipo de ewentos |resultados. arganizad & W wenta de sus
productores sostenible  en el - L. .
N A Perioda de planificad a=, teniendo en productas en |af
agropecdarios? tiempo. Por lo que . . .
N . bizqueda de aliados cuenta las fechas, ferias.
Explique su |varias dependen de . P . )
. estratégicos v difusién, comvocatoria, Indicaron  que es
respuasta. un empresario gque ” ie - .
b tici GO NEeCUsion de promocidn y evaluacidn importante 13|
o ra’por pa.r I.clpar recursos de resultados de la bikqueda de aliados
° estan'subsldladas complementarios. feriaz de productores estratégicos para un
por algin proyecto " . .
A Periedo de agropecudrios para que mejor desarrolle def
o gobierno central R .
oo catoria de se cumplan con todos las ferias locales def

oferta, expositores.
Feriod o de
elaboracian del
programa g eneral.

los objetivos plateados
vy la satisfaccidn del
productaor.

productores
agropecuarios

donde  intervengan|
recursos  de  otras
fuentes de
financiamiento  para
una mejor
arganizacién W
desarrolle de  las

ferias locales.




Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Preguntas Convergencia | Divergencia Corolario
1 2 3 4 1) (6] L 8 9 10
Segun su criterio Muchos de ellos no, |Si, cumplen un rol |En términos Si, en la medida en |Se debe diferenciar |Si, es No, no se cumplen |Enalgunos casos si, | No, yaque las ferias | Respecto de la opinion | Respecto de la Realizando un
¢las ferias se realizan por importante de generales, todavia que los el tipo de producto |Importante la los objetivos y no |pero es en pocas |organizadas de los entrevistados se |opinién de los andlisis de lo
agropecuarias realizar. Para acercar los de manera muy Es primordial que organizadores de la |a comercializar, ya |actividad referente a |es sostenible. ferias que sedan, en |deberian de tener |observa que la mayoria |entrevistados se sefalado por los
organizadas realizar una feria, |productos de la |rudimentaria; eneste para poder misma, logren que la produccion |los eventos de la gran mayoria no |losrecursos para su |de los entrevistados observa que la entrevistados se
cumplen con los hay que evaluar una |agriculturafamiliar a |aspecto también desarrollar una feria | articular primaria no tendria |articulacion comercial, se cumplen. realizacion por lo |coincidieronenque minoria de los puede concluir que
elementos de serie de criterios |los consumidores considero que hay agropecuaria ya sea efectivamente con |ningtn problema de |el equipo técnico de la general tienen las ferias entrevistados la mayoria de los
factibilidad para como buena finales, mucho por trabajar. |ge nivel local, todos los actores |comercializacion y |empresa mediante los comisiones agropecuarias, No coincidieron que Si |entrevistados
su realizaci6on? ubicacién, acceso descongestionando nacional e involucrados. los requisitos para |lineamientos y organizadoras que |cumplen se cumplen con los |coincidieron que las
Expligque su vehicular, que exista |los mercados internacional cumplir con la mecanismos de uso de buscan los recursos |con los elementos de |elementos de Ferias
respuesta una poblacién tradicionales y deberan inocuidad de los |herramientas de para su factibilidad para su |[factibilidad para la |agropecuarias No
cercana, que no haya |contribuyendo a considerarse los productos son articulacion permitira implementacion. realizacion, no es realizacion de las |cumplen con
conflictos conotros | mas puntos de venta elementos de minimos. estandarizar y mejorar sostenible en el tiempo, |ferias elementos de
usuarios. delos productores factibilidad de dicha Sin embargo los |[la ejecucion de la feria no  cuentan con agropecuarias, los |[factibilidad para su
actividad con el fin productos sea local regional o recursos para su recursos para su |realizacién, no son
de que esta cumpla elaborados nacional. realizacién, tampoco realizacion. sostenibles en el
con el o los requieren requisitos | El equipo técnico de la cumplen con los tiempo, tampoco
objetivos deseados minimos como empresa monitoreara lineamientos y cuentan con
que conlleven a que registros sanitarios, |las actividades mecanismos de uso presupuesto para
tanto el productos habilitaciones contempladas en el correcto de su realizacion y no
ofertante pueda sanitarias de plantas |plan de trabajo herramientas de cuentan con las
satisfacer la de procesamiento, |planificado, llenado de articulacion comercial. herramientas de
necesidad de que aseguren la toda la informacion Los espacios no son articulacion
compradel visitante inocuidad de los |requerida para los los mas adecuados para comercial y los
comprador y asi productos y en efectos de la la participacion de los espacios donde se
lograr un beneficio algunos casos sistematizacion y productores desarrollan no son
mutuo (de requieren de evaluacion e impacto agropecuarios en las los més accesibles a
articulacion, equipamiento de |comercial del evento de ferias locales. los productores.
generaci6n de conservacion. articulacién comercial.
negocios, Elementos que se
satisfaccion, deben asegurar para
generacién de un lafactibilidad de las
mayor ingreso y ferias agropecuarias.
logros personales
mutuos).
Segun su criterio las ferias de Identificar los Hacer una evaluacion | Resultados Los pasos a seguir |Las gestiones post |Consolidacion del Comunicacion, Tener un contacto |se realizan ninglin |Respecto de la opinién |Respecto de la |Realizando un
i{Mencione los productores buscan |productos con técnica de los cualitativos, en post feria feria, son los, equipo técnico asesoria, post feria con los [tipo de monitoreo |de los entrevistados se |opinibn de un andlisis de lo
pasos para la ser sostenible, mayor aceptaciénen |resultados cuantitativos, dependeran del seguimiento al formado en temas de |capacitacion y visitantes que se |post feria. observa que la mayoria |entrevistado, se seflalado por los
gestion post feria |deben tener un términos de calidad, |cualitativos y conclusiones y mecanismo de productor, si le fue |uso de herramientas de |feedback. captaron es super de los entrevistados observé queuno de |entrevistados se
de productores componente de volumen y precio, |cuantitativos de sus |recomendaciones. rendicién de cuentas |rentable estar en la |articulacion y acceso a importante ya que coincidieron en que es |ellos, indicé que en |puede concluir que
agropecuarios? gestion. Un areaque |para segmentar a |resultados e establecido por el |feriao no. mercados, que de alli se puede importante tener un |las ferias no se la mayoria de los
Explique su pueda apoyar no |[los consumidores |implementar planes organizador de la permitiré estandarizar y generar confianza y informe de resultados, |realizan monitoreo |entrevistados
respuesta sélo en el desarrollo |delazona. de mejora. feria. Si se trata de mejorar la feria. una mejor relacion cualitativos y pos ferias coincidieron que
de capacidades, Evaluacion de una entidad publica Cumplimiento del Plan comercial. cuantitativos e eraimportante tener
sino en la campanas de es indispensable de trabajo de implementar mejoras, un infforme a detalle
administracion, promocién para la contar con un actividades, mediante manejar una base de de todos los pasos
proponer actual y siguiente informe detallado la  caracterizacion, datos de los que se deben
estrategias de ediciondelaferia del numero de evaluacion y seleccion productores, de sus realizan en la feria,
crecimiento, hacer |Revisar que productores, los de pequefios y productos ofertados y para evaluar el
alianzas etc. servicios mejoran la productos medianos productores. de las ventas realizadas, impacto que se
Ademas de ser atencion a los ofertados y las Informacién de ventas asi como de los clientes genero.
quién controla o |clientes ventas realizadas de productos mediante potenciales y publico Este informe
fiscaliza la Revisar que durante la feriay las canales de interesado en comprar a deberia ser
participacion de los |servicios necesitan proyecciones a comercializacién en la futuro. cualitativo y
productores. contar los futuro, a fin de feria caracterizandolos Realiza alianzas cuantitativo e para
productores: sustentar la y evaluando su impacto estratégicas con otras implementar
almaceén, frio, efectividad  del comercial. instituciones como un mejoras, realizar
empaques, pesado. gasto de fondos Contar con cartera de componente de gestién alianzas
publicos efectuado. clientes potenciales y para la implementacién estratégicas con
Es importante que publico usuario a de las ferias de otras instituciones
en toda feria se través de la feria, que productores como un
mantenga ha permitido mejorar agropecuarios. componente de
actualizada una base los ingresos También indicaron que gestion para la
de datos de econbmicos y la es importante las implementacion de
expositores, economia local de la gestiones pos feria las ferias de
proveedores y Regiéon. Contar con cémo el seguimiento al productores

compradores, para
contactarlos y
organizar nuevas
ferias.

contactos y enlaces
comerciales; locales,
Regionales, Nacionales
que permitiran generar
oportunidades de
negocios y acceso al
mercado de los
pequeiios y medianos
productores y sus
organizaciones.

productor, la asesoria,
la constante
comunicacion y
capacitacion para las
ventas futuro y saber
cémo entregar un
producto en 6ptimas
condiciones y de
calidad.

agropecuarios.

La importancia de
las

Gestiones pos feria
coémg. el seguimiento
alp uctor.

Una minoria indicé
que no se hace
seguimiento  pos

feria.
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Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Entrevistado

Preguntas 1 2 3 4 5 6 Entrevistado 7 8 9 10 Convergencia | Divergencia Corolario
¢Segln su criterio Desde luego que es |Si, debido a que |Sin lugar a dudas |[Si, por que para el |El caso de Si, es importante la |Sin duda que si, |Si porquegeneraun |Si es importante |Respecto de laopinion [Respecto de la |Realizando un
cQué factores importante, por ello |dinamizan la venta |por sus implicancias |productor son entidades como el participacion de los |pero se deben feedback y se puede |debido a que los |de los entrevistados se |opinién de un andlisis de lo
impiden que los es necesario que se |de sus productosy |en el corto y en |nuevas MIDAGRI, es En las Ferias a nivel productores en los |estructurar mejorar aspectos de | productores sonlos |observa que la mayoria |entrevistado, se sefialado por los
productores apliquen filtros para |estan de cara a los |largo plazo parala |oportunidades para |fundamental que los mac.ro que espacios de promocion |objetivos para produccién, ellos |principales actores |de los entrevistados |observé quese entrevistados se
agropecuarios asegurar de que |consumidores mejora  de la concretar negocios |expositores de las |redlizamos a traves |y articulacion poder enfocar las |mismos van de las ferias coincidieron en que si |deberian puede concluir que
participen en las sean productores y |finales y tienen la |competitividad de |y contactarseconun |ferias que organiza del MIDAGRI, los comercial, a fin de |acciones y adquiriendo agropecuarias. Pero |es importante la determinar bien los [la mayoria de los
ferias locales? asi dar oportunidad |oportunidad de |los productores. mayor  publico sean los propios |Productores lo ven |meigrar sus ingresos |actividades experiencia  en en muchas ferias que | participacion de los |objetivos para entrevistados
Explique su a los verdaderos |conocer las objetivo por el |productores del [Como una actividad |econsmicos mediante |enfocados aeste. negociacién y es un |se realizan no son |productores enfocar bien las [coincidieron en que
respuesta. productores. preferencias de los producto  que bien o servicio |dueles permite que |15 yenta de sus paso aparticipar en |los productores los |agropecuarios en las |acciones arealizar. |si es importante la

consumidores. ofertaran. agrario ofertado. [SU trabajo S€a  |productos que en ruedas de negocio. |que venden sus |ferias locales porque participacién de los
Ademés, permite |[Otras entidades ref:onomdo, asl mediano y largo plazo productos  sino dinamizan la venta de productores
que los productores |plblicas  como mismo es sea sostenibles y que comerciantes. los productos vy agropecuarios en
puedan entender los | PRODUCE o importante que sus |5 pequefios y obtienen nuevas las ferias locales
requerimientos 'y |PROMPERU si marcas sean medianos productores oportunidad  para porque dinamizan al
necesidades de los |tienen méas rect?nocidas a nivel [qrganizados en realizar y concretar venta de los
potenciales flexibilidad para |nacional. asociaciones puedan negocios en el momento productos y
consumidores y/o | permitir la Aden\és que son | comercializar y afuturo. obtienen nuevas
compradores para |participacién de |esPacios que les |gjrectamente  sus oportunidad para
que pueda aprender |empresas e permite establecer [proqyctos ylo realizar y concretar
de ese intercambio |intermediarios en |contactos establecer contactos negocios en el
comercial. Para los eventos que |comerciales con |comerciales llegando a momento y a futuro.
lograr  mejores organizan. clientes potenciales |escalonar a un nivel mas
ingresos en sus que les compraran competitivo para
productos a ofertar. productos a futuro. |gptener  mayores
CESAR ingresos.
Con estas ferias
logran incrementar
sus ventas y por
ende les permite
incrementar su
produccion.
Segun su criterio. [Mi motivacion Descentralizar los |La posibilidad de A los funcionarios y |La principal En cumplimiento a |La necesidad de |Ver el crecimiento |Me motiva mejorar |Respecto de la opinion |[Respecto de la |Realizando un
¢Qué lo motiva principal es ayudar a | mercados apoyar a los Nos motiva el de |[servidores publicos | motivacion es actividades y ampliar mercados |econémico de los |la situacién de los |de los entrevistados se |opinién de la andlisis de lo
organizar ferias los pequefios tradicionales que |productores para dar a conocer el [del MIDAGRI nos |estimular al programas que se |para la agricultura |productores en los |productores en el |observa que la mayoria [minoria de los sefialado por los
agropecuarias? productores a son los puntos que |acceder a mejores y potencial motiva a organizar |productor a mejorar |enmarcan en nuestro |familiar. diferentes rubros, |campo. Que los de los entrevistados |entrevistado, se entrevistados se
Explique su encontrar mercado |pueden acceder con |mas mercados y productivo de las ferias agropecuarias |su produccién y |POI institucional y a sobre todo que |[productores se comentaron  cuales observé que lo puede concluir que
respuesta directamente y asi [rapidez los contribuir al dlfergmes zonas del |por la satisfaccion |productividad, ello se sumala marca, la genera un articulen fueron los motivos que |[motivé el poder |la mayoria de los
poder mejorar su |pequefios desarrollo de sus |PERUenunespacio [de apoyar a los |promover el imagen de una movimiento directamente en los |tuvieron para organizar |descentralizar el |entrevistados
calidad de viday el |productores y capacidades; asi donde acoge a productores en incremento del institucion econémico a nivel |mercados, intentar |ferias agropecuarias: mercado local, el |comentaron que su
de sus familias. contar con mas de |como facilitar a los |diferentes aspectos consumo del comprometida con el local paraello. eliminar en algo la |Principalmente ayudar al |tradicional y principal motivo fue
un punto de venta. consumidores  a productores con |comerciales, en producto aimpulsar. | sector agrario y por intermediaciony que |productor aarticular su [también ampliar los |ayudar al productor
acceder a mas, diferentes beneficio de sus |Reconocery valorar |supuesto con el servir a se pague un precio |producto a mercado |mercados para dar |a articular su
mejores y mejor [Productos e familias y contribuir |el trabajo que los pequefios justo al productor |local, regional y muchas |paso a la venta de |producto al
precio para los idiosincrasias, con |a la seguridad realizan los productores a generar agropecuario. veces internacional. productos de la |mercado local,
productos  que el fin de lograr la [Alimentariadel pais. |productores y mejorar su Dar a conocer el agricultura familiar. |regional y muchas
requiere. integracion nacional agropecuarios. productividad para su potencial que tiene el veces internacional.

como poder

concretar negocios
entre los mismos
productores y el
publico consumidor
habido de buscar
nuevos productos a
precios interesantes.

Mejores precios
para el productor
reduciendo la
intermediacién en la
comercializacion.

comercializacion
estos eventos
comerciales
denominados,
locales.

en

ferias

pais con la
biodiversidad, cultivada
por los productores de
laagricultura familiar.

Dar a conocer el
potencial que tiene
el pais con la
biodiversidad,

cultivada por los
productores de la
agricultura familiar




Anexo:5
Guia de entrevista

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

GUIA DE ENTREVISTA
Titulo de la investigacion: “Gestidon de ferias locales parala participacion de los

productores agropecuarios Lima, 2022”

Entrevistado (a) . Carlos Lazo Gago
Cargo : Gerente General
Fecha »13/11 /2022
PREGUNTAS:

OBJETIVO GENERAL: Analizar la gestion de las ferias locales para la
participacién de los productores agropecuarios, Lima 2022.
1. Segun su criterio ¢Cual es el objetivo que persiguen las ferias
agropecuarias? Explique su respuesta.
Las ferias tienen como principales objetivos promocionar los productos de
los participantes, ser esa ventana comercial que necesitan para dar a
conocer sus productos, los que en la mayoria de los casos son desconocidos

para el consumidor. Ademas de poder generar transacciones comerciales.

OBJETIVO ESPECIFICO 1: Identificar el rol que cumplen las ferias locales de

productores agropecuarios.
2. Segun su criterio ¢ Las ferias locales de productores agropecuarios cumplen

un rol importante? Explique su respuesta.

Desde luego que si, ya que la gran mayoria de productores dependen de
intermediarios, no pueden acceder directamente. Los canales tradicionales
como supermercados y mercados de abastos son muy dificiles de ingresar,
requieren productos ya consolidados. Por ello la feria permite estos primeros

acercamientos entre productores y consumidores.



OBJETIVO ESPECIFICO 2: Describir los beneficios que obtiene el consumidor
con las ferias locales de productores agropecuarios.

Alimentos mas frescos, mas saludables (cuando se ofrecen productos
ecoldgicos)
Precios mas comodos, lo que representa un ahorro

Informacion de los productos (tips, recetas, etc).

Segun su criterio ¢, Los consumidores obtiene beneficios en las ferias locales
de productores agropecuarios?
Asi es, ya que pueden ser parte del sistema alimentario, obtener productos

mas frescos y diversos.

OBJETIVO ESPECIFICO 3: Identifica los beneficios que obtiene el productor

agropecuario en las ferias locales.

4.

Segun su criterio ¢Los productores agropecuarios, obtienen algun beneficio

participando en las ferias locales?

Exposicion de marca, ventas, conocimiento del mercado (que es lo que pide el

cliente), andlisis de la competencia, respaldo de su producto (si se trata de

ferias serias).

OBJETIVO ESPECIFICO 4: Identificar los factores que impiden la

participacion de los productores agropecuarios en las ferias locales.

5. Segun su criterio ¢ Qué factores impiden que los productores agropecuarios

participen en las ferias locales?
Los altos costos para trasladarse de su region, la falta de experiencia y temor
de fracasar. Ausencia de requerimientos del mercado como registro

sanitario, marca, ruc, etc.

6. Segun su criterio ¢ Como se desarrollan las ferias locales de productores

agropecuarios? Explique su respuesta.
La mayoria de las ferias de productores agropecuarios desarrolla sus
actividades en el corto plazo, es decir no busca ser sostenible en el
tiempo. Por lo que varias dependen de un empresario que cobra por

participar o estan subsidiadas por algun proyecto o gobierno central.



7. Segun su criterio ¢ Las ferias agropecuarias organizadas cumplen con los
elementos de factibilidad para su realizacion? Explique su respuesta

Muchos de ellos no, se realizan por realizar. Para realizar una feria, hay
gue evaluar una serie de criterios como buena ubicacion, acceso
vehicular, que exista una poblacién cercana, que no haya conflictos con
otros usuarios, etc.

8. Segun su criterio ¢Mencione los pasos para la gestion post feria de

productores agropecuarios?

Si las ferias de productores buscan ser sostenible, deben tener un
componente de gestibn. Un &rea que pueda apoyar no solo en el
desarrollo de capacidades, sino en la administracion, proponer
estrategias de crecimiento, hacer alianzas etc. Ademas de ser quién
controla u fiscaliza la participacion de los productores.

9. Segun su criterio. ¢ Es importante la participacion de los productores en una

feria agropecuaria? Explique su respuesta.

Desde luego que es importante, por ello es necesario que se apliguen
filtros para asegurar de que sean productores y asi dar oportunidad a los
verdaderos productores.

10. Segun su criterio. ¢, Qué lo motiva organizar ferias agropecuarias? Explique

Su respuesta.

Mi motivacioén principal es ayudar a los pequefios productores a encontrar
mercado directamente y asi poder mejorar su calidad de vida y el de sus

familias.



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

GUIA DE ENTREVISTA
Titulo de la investigacion: “Gestidn de ferias locales parala participacion de los
productores agropecuarios Lima, 2022”

Entrevistado (a) : Monica Davila Escudero

Cargo : Jefe de la Unidad de Inteligencia Comercial de SSE
Fecha : 11 /11 /2022

PREGUNTAS:

OBJETIVO GENERAL: Analizar la gestion de las ferias locales para la
participacién de los productores agropecuarios, Lima 2022.
1. Segun su criterio ¢Cual es el objetivo que persiguen las ferias
agropecuarias? Explique su respuesta.
El principal objetivo es acercar la oferta agropecuaria de los productores al

consumidor final con precios asequibles y con una frecuencia establecida.

OBJETIVO ESPECIFICO 1: Identificar el rol qgue cumplen las ferias locales de
productores agropecuarios.
2. Segun su criterio ¢ Las ferias locales de productores agropecuarios cumplen
un rol importante? Explique su respuesta.
Si, porque ofrecen un espacio fisico de presentacion periddica de
oportunidades comerciales para la produccidon agropecuaria de los

productores.

OBJETIVO ESPECIFICO 2: Describir los beneficios que obtiene el consumidor
con las ferias locales de productores agropecuarios.
3. Segun su criterio ¢ Los consumidores obtiene beneficios en las ferias locales
de productores agropecuarios?
Si, porque los consumidores tienen mas alternativas de espacios donde

conseguir productos de estacion mas cercanos a sus domicilios.



OBJETIVO ESPECIFICO 3: Identifica los beneficios que obtiene el productor
agropecuario en las ferias locales.
4. Segun su criterio ¢Los productores agropecuarios, obtienen algun beneficio
participando en las ferias locales?

Diversifican mercados

Captan mayor numero de clientes

Conocen e identifican diferentes tipos de clientes

Diferenciacion de clientes por ubicacion de mercados

OBJETIVO ESPECIFICO 4: Identificar los factores que impiden la
participacién de los productores agropecuarios en las ferias locales.
5. Segun su criterio ¢ Qué factores impiden que los productores agropecuarios
participen en las ferias locales?
Costo de fletes.
Tiempo de traslado hacia Lima (mas estadia).
Volumen de comercializacion, que cubra gastos incurridos y genere
utilidades.
6. Segun su criterio ¢ Como se desarrollan las ferias locales de productores
agropecuarios? Explique su respuesta.
Identifican una plaza asequible para clientes y productores y definen
fechas y horarios de atencién, para promover diferentes productos
provenientes de diferentes zonas de produccion.

7. Segun su criterio ¢ Las ferias agropecuarias organizadas cumplen con los
elementos de factibilidad para su realizacion? Explique su respuesta
Si, cumplen un rol importante de acercar los productos de la agricultura
familiar a los consumidores finales, descongestionando los mercados
tradicionales y contribuyendo a mas puntos de venta de los productores.

8. Segun su criterio ¢Mencione los pasos para la gestibn post feria de
productores agropecuarios?

» Identificar los productos con mayor aceptacion en términos de
calidad, volumen y precio, para segmentar a los consumidores de la
zona.

» Evaluacion de campafias de promocion para la actual y siguiente

edicion de la feria.



9.

10.

» Revisar que servicios mejoran la atencién a los clientes.
» Revisar que servicios necesitan contar los productores: almaceén, frio,
empagques, pesado, etc.

Segun su criterio. ¢ Es importante la participacion de los productores en una
feria agropecuaria? Explique su respuesta.
Si, debido a que dinamizan la venta de sus productos y estan de cara a los
consumidores finales y tienen la oportunidad de conocer las preferencias de
los consumidores.
Segun su criterio. ¢ Qué lo motiva organizar ferias agropecuarias? Explique
Su respuesta.
Descentralizar los mercados tradicionales que son los puntos que pueden
acceder con rapidez los pequefios productores y contar con mas de un punto

de venta.



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

GUIA DE ENTREVISTA
Titulo de la investigacién: “Gestion de ferias locales parala participacion de los

productores agropecuarios Lima, 2022”

Entrevistado (a) : JACOB NAVARRO ISACUPE

Cargo : ESPECIALISTA EN ROMICON COMERCIAL DE
AGRORURAL

Fecha 15/11 / 2022

PREGUNTAS:

OBJETIVO GENERAL: Analizar la gestion de las ferias locales para la

participacién de los productores agropecuarios, Lima 2022.

1.

Segun su criterio ¢Cual es el objetivo que persiguen las ferias
agropecuarias? Explique su respuesta.

Contribuir a la Mejora de los ingresos economicos de los pequefios productores
agropecuarios de la agricultura familiar pertenecientes a organizaciones
agropecuarias en ambitos rurales mediante eventos de articulacion comercial Local,

regional.

OBJETIVO ESPECIFICO 1: Identificar el rol que cumplen las ferias locales de

productores agropecuarios.

2.

Segun su criterio ¢ Las ferias locales de productores agropecuarios cumplen
un rol importante? Explique su respuesta.

Promover el EMPRENDIMIENTO RURAL y el ACCESO a MERCADOS de
productores de la agricultura familiar de las zonas rurales y sus organizaciones,
articular al mercado al pequefio productor de la agricultura familiar, mediante el
evento de promocion comercial y fortalecer las capacidades de gestion de los
productores para la busqueda de espacios o nichos de mercado diferenciado

OBJETIVO ESPECIFICO 2: Describir los beneficios que obtiene el consumidor

con las ferias locales de productores agropecuarios.

3.

Segun su criterio ¢, Los consumidores obtiene beneficios en las ferias locales

de productores agropecuarios?



e Contribuir a la seguridad alimentaria de la poblacién, fomentando la
agricultura familiar basados en la oferta de alimentos agroecoldgicos,
asi como la mejora de las condiciones de sanidad agrariay la calidad
e inocuidad de los alimentos.

e Poner a disposicion del cliente usuario, productos agroecologicos
frescos y procesados provenientes de las diferentes Regiones del Pais,
con las exigencias y condiciones del mercado

e propiciar una insercidbn mas competitiva de sus productos y/o servicios
en los mercados donde el objetivo final sea el cliente usuario satisfecho
en adquirir un producto saludable

e Comercializacion directa de los productos frescos y procesados,
saludables e inocuos a precios asequibles para los consumidores para
una alimentacion saludable

e Minimizar la especulacion de precios, y garantizar el abastecimiento de
alimentos para los hogares.

4. Segun su criterio ¢ Los productores agropecuarios, obtienen algun beneficio
participando en las ferias locales?
Si, por que permite el:

e Fortalecimiento a sus capacidades de gestion comercial mediante
instrumentos y mecanismos gque permita a la mejora de la organizacion

e Mejoramiento de sus ingresos a traveés de los nichos de ventana
comercial que promueve la agenda comercial de sus productos para
ofertar.

e Fomento al espiritu innovador y emprendedor de los pequefios
productores agricolas pecuarios

e Generar registro de clientes potenciales y especiales a través de los

mecanismos de enlaces comerciales

OBJETIVO ESPECIFICO 4: |Identificar los factores que impiden la
participacion de los productores agropecuarios en las ferias locales.
5. Segun su criterio ¢ Qué factores impiden que los productores agropecuarios
participen en las ferias locales?

Los productores provenientes de la agricultura familiar rural, tienen dificultad



en cuanto a su traslado de productos agropecuarios, por los altos costos del

flete, la estacionalidad de los productos, las faltas de certificacion a sus

productos con valor agregado (procesada o transformada).

. Segun su criterio ¢ Coémo se desarrollan las ferias locales de productores

agropecuarios? Explique su respuesta.

Es importante la planificacion y organizacion de la feria segun los objetivos,

metas compromisos y estrategias establecidas por un lineamiento que

corresponde a la institucion:

v' Definicion de fecha y lugar pararealizar el evento:

v' Planificacién que debe contener:

Plan de trabajo de actividades del evento de ejecucion,
compromisos Yy responsabilidades de las Instituciones
comprometidas y pequefios productores agricolas pecuarios
organizados y caracterizados.

Gestion de Requerimiento para gastos diversos del evento Ferial
(servicios impresion de afiches y volantes pago de alquiler del
campo ferial.

Coordinacion con la Oficina de Unidad de Abastecimiento y
Patrimonio- Area de Servicios Generales para el apoyo en el
armado de los toldos de lonay limpieza del campo ferial (Jr. Pablo
Bermudez playa de estacionamiento Institucional). limpieza del

banner feria.

v Promocioény difusion:

Mediante la plataforma de la web Institucional y el Area de
Imagen Institucional mediante la alianza estratégica con la
Municipalidad, empresa a través de las plataformas
Institucionales, redes sociales, segun los objetivos, metas y
estrategias establecidas por los lineamientos correspondientes.
Promocionar la feria en todos los medios de comunicacion con

anticipacion (plataforma web Institucional, Redes Sociales



(Facebook, Messenger, twitter por parte de los organizadores y

productores).

v Convocatoria:

Seleccion y convocatoria a los pequefios productores agricolas
rurales en su diferentes caracterizaciones y condiciones juridicas
para la exposicion y venta de productos frescos y procesados.
Seguimiento, consulta RUC- consulta DIGESA, seleccion a las
asociaciones productores agricolas e invitacion para la
participacion evento feria Institucional

Compromiso y responsabilidad asumidas por el pequefio
productor segun las recomendaciones y reglas de; presentacion
empaque, vestuario guantes, tocas, boleta de ventas,
propaganda publicitaria, tarjetas cuaderno para el registro de

ventas

v Compromisos(productores):

Ajustarse a los cambios que requieran los productores y clientes
acorde a las circunstancias del momento y actividad de ejecucion,
promocion y oferta de los productos ofrecidos en la feria.

Coordinacion y acuerdo con los pequefios y medianos
productores agricolas para el desarmado de los toldos de lona,

mesas, lavado de manteles, limpieza.

v' Evaluacion resultados (Empresa):

Evaluacién, seguimiento en todo el proceso de articulacion
comercial exposicién, venta, atencion al cliente usuario, precio,
presentacion del producto, registro de clientes potenciales y
otros.

Trabajo en equipo reduciendo la incertidumbre, improvisacion.
Sistematizaciéon de resultados de la comercializacion de

productos (registro de ventas)

Informe de la actividad del evento.
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7. Segun su criterio ¢ Las ferias agropecuarias organizadas cumplen con los
elementos de factibilidad para su realizacion? Explique su respuesta
Si. Es importante la actividad referente a los eventos de articulacion
comercial, el equipo técnico de la empresa mediante los lineamientos y
mecanismos de uso de herramientas de articulacion permitira estandarizar y
mejorar la ejecucion de la feria sea local regional o nacional.
El equipo técnico de la empresa monitoreara las actividades contempladas
en el plan de trabajo planificado, llenado de toda la informacion requerida
para los efectos de la sistematizacion y evaluacién e impacto comercial del

evento de articulacion comercial

8. Segun su criterio ¢Mencione los pasos para la gestion post feria de
productores agropecuarios?
Lo més resaltante en un Post

e Consolidacién del equipo técnico formado en temas de uso de
herramientas de articulacion y acceso a mercados, que permitird
estandarizar y mejorar la feria.

e Cumplimiento del Plan de trabajo de actividades de la feria, mediante
la caracterizacion, evaluacion y seleccion de pequefios y medianos
productores agricolas rurales.

e Informacion de Ventas de productos mediante canales de
comercializacion en la feria caracterizandolos y evaluando su impacto
comercial.

e Contar con cartera de clientes potenciales y publico usuario a través de
la feria Institucional que ha permitido mejorar los ingresos econéomicos
y la economia local de la Region que permitira la utilizacion para ventas
a futuro

e Contar con contactos y enlaces comerciales; locales, Regionales,
Nacionales que permitirAn generar oportunidades de negocios y
acceso al mercado de los pequeiios y medianos productores y sus

organizaciones
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9.

10.

Segun su criterio. ¢ Es importante la participacion de los productores en una
feria agropecuaria? Explique su respuesta.

Si. Es importante la participacion de los productores en los espacios de
promocion y articulacion comercial, a fin de mejorar sus ingresos
economicos mediante la venta de sus productos que en mediano y largo
plazo sea sostenibles y que los pequefios y medianos productores
organizados en asociaciones puedan comercializar directamente sus
productos y/o establecer contactos comerciales llegando a escalonar a un
nivel mas competitivo para obtener mayores ingresos.

Segun su criterio. ¢ Qué lo motiva organizar ferias agropecuarias? Explique
Su respuesta.

En cumplimiento a actividades y programas que se enmarcan en nuestro POI
institucional y a ello se suma la marca la imagen de una institucién
comprometida con el sector agrario y por supuesto por ende el servir a los
pequefios productores a generar y mejorar su productividad para su

comercializacion en estos eventos comerciales denominadas ferias locales.
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Anexo: 6

Consentimiento informado

CONSENTIMIENTO INFORMADOC f CONSENTIMIENTO ASENTADO

MNombre del Investigador: Veronica Rodriguez Caceres.
Titule del Proyecto: Gestion de Ferias locales para la participacion de los productores
agropecuancs Lima, 2022.

La investigacion fenomenologica, busca explorar, describir v comprender las experencias
vividas por sujetos frente a un objetivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de la gestidon de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios
Lima, 2022. Respetuosamente me presento, mi nombre es Veronica Rodriguez Caceres,
soy estudiante de la Escuela de Posgrado Programa Académico de Maestria en Gestion
Publica, de la Universidad Cesar Vallejo filial Lima Morte, actualmente estoy realizando un
estudio acerca de la gestion de ferias locales para la parficipacion de los productores
agropecuarios Lima, 2022
Su participacion en el estudio congistiria en informants
1. La técnica a ufilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacion
cualitativa, que sera ufiizada como un dialogo, conversacion, ya sea personal,
virtual, grabada o mediante video.
2. El instrumento a utilizar es la guia de entrevista, que tendra una duracion de 20
minutos aproximadamente, que se desamollara en diferentes ocasiones.
3. La entrevista se realizara fuera de su horario de frabajo, en espacios coordinados
con e informante.

Su participacion en el estudio es voluntaria, =i usted no puede hacerdo, comunicar con un
no; ya que no es obligatoria. Asimismo, se deja constancia, si en un momento dado no
quieres continuar con la entrevista, no habra ningdn problema, o si no guieres responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacion gque nos proporciones nos ayudara a conocer como se realiza la gestion
de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios Lima, 2022

Esta informacion sera confidencial, esto quiere decir gue no diremos a nadie sobre tus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la participacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
materiales.

Si acepta participar, le pido gue margue con v J en el cuadro de abajo vy colocar su
nombre y firma, caso confrano no colocar nada.

m Si quiero participar.

Mombres y Apellidos: CESAR ALVARES FAPATA

Firma: Fecha: 15 de noviembre de 2022



CONSENTIMIENTO INFORMADO | CONSENTIMIENTO ASENTADO

Nombre del Investigador: Verdnica Rodriguez Caceres.
Titulo del Proyecto: Gestion de Ferias locales para la participacion de los
productores agropecuarios Lima, 2022.

La investigacion fenomenologica, busca explorar, describir y comprender las experiencias
vividas por sujetos frente a un objefivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de la gestion de ferias locales para la paricipacion de los productores agropecuarios
Lima, 2022_ Respetuosamente me presento, mi nombre es Veronica Rodriguez Caceres,
soy estudiante de la Escuela de Posgrado del Programa Académico de Maestria en Gestion
Publica, de la Universidad Cesar ‘Vallejo filial Lima Morte, actualmente estoy realizando un
estudio acerca de la gestion de ferias locales para la paricipacion de los productores
agropecuarnos Lima, 2022,

Su participacion en el estudio consistiria en informante .

1. La técnica a ufilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacion
cualitativa, que serd ufilizada como un didlogo, conversacion, ya sea personal,
virtual, grabada o mediante video.

2. El ingtrumento a ufilizar es la guia de entrevista, que tendra una duracion de 20
minutos aproximadamente, que se desamollara en diferentes ocasiones.

3. La entrevista se realizara fuera de su horario de trabajo, en espacios coordinados
con el informante.

Su participacion en el estudio es voluntaria, si usted no puede hacerlo, comunicar con un
no; ya que no s obligatoria. Asimismo, se deja constancia, =i en un momento dado no
quieres confinuar con la entrevista, no habra ningin problema, o i no guieres responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacion que nos proporcione nos ayudara a conocer como se realiza la gestion
de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios Lima, 2022.

Esta informacion serd confidencial, esto quiere decir que no diremos a nadie sobre tus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la parficipacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
miateriales.

5i acepta parficipar, le pido que marque con | o J en el cuadro de abajo y colocar su
nombre y firma, caso contrario no colocar nada.

m Si quiero participar.

Mombres y Apellidos: MAMUEL CE MARTING

f
|
i_‘}_‘- -:-"\_.-ﬁ..-ﬂ._.n—r':' - | /
Fima: | J} Fecha: 13 de noviembre de 2022
- | - - -

e —————
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CONSENTIMIENTO INFORMADO [ CONSENTIMIENTO ASENTADO

Mombre del Investigador: Veronica Rodriguez Caceres.
Titulo del Proyecto: Gestion de Ferias locales para la participacion de los productores
agropecuarios Lima, 2022,

La investigacion fenomenologica, busca explorar, describir y comprender las experiencias
vividas por sujetoz frente a un objetivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de la gestion de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios
Lima, 2022. Respetuosamente me presento, mi nombre es \eronica Rodriguez Caceres,
soy estudiante de la Escuela de Posgrado del Programa Académico de Maestria en Gestion
Publica, de la Universidad Cesar Vallejo filial Lima Morte, actualmente estoy realizando un
estudio acerca de la gestion de ferias locales para la parficipacion de los productores
agropecuarios Lima, 2022
Su participacion en el estudio consistiria en informante
1. La técnica a ufilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacion
cualitativa, que sera utilizada como un dialogo, conversacion, ya sea personal,
virtual, grabada o mediante video.
2. El instrumento a ufilizar es la guia de entrevista, que tendra una duracion de 20
minutos aproximadaments, que se desamollara en diferentes ocasiones.
3. La entrevista se realizara fuera de su horario de trabajo, en espacios coordinados
con el informants.

Su participacion en el estudio es voluntaria, si usted no puede hacerlo, comunicar con un
no; ya que no e obligatoria. Asimismo, se deja constancia, si en un momento dado no
guiere continuar con la entrevista, no habra ningun problema, o si no quiere responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacion que nos proporciones nos ayudara a conocer como se realiza la gestion
de ferias locales para la paricipacion de los productores agropecuarios Lima, 2022.

Esta informacion sera confidencial, esto guiere decir que no diremos a nadie sobre sus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la participacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
materiales.

5i acepta paricipar, le pido que marque con v } en &l cuadro de abajo y colocar su
nombre y firma, caso contrario no colocar nada.

E Si quiero participar.

Mombres y Apellidos: MIGUEL LANZARA L.

(:/ /> Fecha: 16 de noviembre de 2022

—
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CONSENTIMIENTO INFORMADO / CONSENTIMIENTO ASENTADO

Nombre del Investigador: Verdonica Rodriguez Céceres.
Titulo del Proyecto: Gestion de Ferias locales para la participacién de los productores

agropecuarios Lima, 2022.

La investigacion fenomenoldgica, busca explorar, describir y comprender las experiencias
vividas por sujetos frente a un objetivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de la gestion de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios
Lima, 2022. Respetuosamente me presento, mi nombre es Veronica Rodriguez Céceres,
soy estudiante de la Escuela del Posgrado del Programa Académico de Maestria en
Gestion Publica, de la Universidad Cesar Vallejo filial Lima Norte, actualmente estoy
realizando un estudio acerca de la gestion de ferias locales para la participacién de los
productores agropecuarios Lima, 2022.

Su participacion en el estudio consistiria en informante

1. La técnica a utilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacion
cualitativa, que sera utilizada como un dialogo, conversacién, ya sea personal,
virtual, grabada o mediante video.

2. El instrumento a utilizar es la guia de entrevista, que tendra una duracion de 20
minutos aproximadamente, que se desarrollara en diferentes ocasiones.

3. La entrevista se realizara fuera de su horario de trabajo, en espacios coordinados
con el informante.

Su participacion en el estudio es voluntaria, si usted no puede hacerlo, comunicar con un
no; ya que no es obligatoria. Asimismo, se deja constancia, si en un momento dado no
guiere continuar con la entrevista, no habra ningln problema, o si no quiere responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacién que nos proporciones nos ayudara a conocer como se realiza la gestion
de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios Lima, 2022.

Esta informacién serd confidencial, esto quiere decir que no diremos a nadie sobre tus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la participacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
materiales.

Si acepta participar, le pido que marque con ( 4 ) en el cuadro de abajo y colocar su
nombre y firma, caso contrario no colocar nada.

E Si quiero participar.
Nombres y Apellidos: JACOB NAVARRO ISACUPE

~ LA, %4
Firma: Fecha: 22 de noviembre de 2022
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CONSENTIMIENTO INFORMADO / CONSENTIMIENTO ASENTADO

Nombre del Investigador: Veronica Rodriguez Caceres.
Titulo del Proyecto: Gestion de Ferias locales para la participacion de los productores

agropecuarios Lima, 2022.

La investigacién fenomenoldgica, busca explorar, describir y comprender las experiencias
vividas por sujetos frente a un objetivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de la gestion de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios
Lima, 2022. Respetuosamente me presento, mi nombre es Veronica Rodriguez Caceres,
soy estudiante de la Escuela de Posgrado del Programa Académico de Maestria en
Gestiéon Publica, de la Universidad Cesar Vallejo filial Lima Norte, actualmente estoy
realizando un estudio acerca de la gestion de ferias locales para la participacion de los
productores agropecuarios Lima, 2022.

Su participacion en el estudio consistiria en informante

1. La técnica a utilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacion
cualitativa, que serd utilizada como un dialogo, conversacion, ya sea personal,
virtual, grabada o mediante video.

2. El instrumento a utilizar es la guia de entrevista, que tendra una duracién de 20
minutos aproximadamente, que se desarrollara en diferentes ocasiones.

3. La entrevista se realizara fuera de su horario de trabajo, en espacios coordinados
con el informante.

Su participacion en el estudio es voluntaria, si usted no puede hacerlo, comunicar con un
no; ya que no es obligatoria. Asimismo, se deja constancia, si en un momento dado no
guieres continuar con la entrevista, no habra ningin problema, o si ho quieres responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacidén que nos proporciones nos ayudara a conocer cOmo se realiza la gestiéon
de ferias locales para la participacién de los productores agropecuarios Lima, 2022.

Esta informacion sera confidencial, esto quiere decir que no diremos a nadie sobre sus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la participacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
materiales.

Si acepta participar, le pido que marque con ( v ) en el cuadro de abajo y colocar su
nombre y firma, caso contrario no colocar nada.

E Si quiero participar.

Nombres y Apellidos: XIOMARA MARISCAL PORTUGAL

Firma: Fecha: 14 de noviembre de 2022
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CONSENTIMIENTO INFORMADO / CONSENTIMIENTO ASENTADO

Nombre del Investigador; Verénica Rodriguez Caceres,

Titulo del Proyecto: Gestién de Ferias locales para la participacién de los productores
agropecuarios Lima, 2022,

La_mvestigacic’_m fenomenolégica, busca explorar, describir y comprender las experiencias
wngas por sujetos frente a un objetivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de _la gestion de ferias locales para la participacién de los productores
agropecuarios Lima, 2022. Respetucsamente me presento, mi nombre es Verdnica
Rodrrgx_:ez Caceres, soy estudiante de la Escuela de Posgrado Programa Académico de
Maestria en Gestion Publica, de la Universidad Cesar Vallejo filial Lima Norte,
actu_a!mente estoy realizando un estudio acerca de la gestion de ferias locales para la
participacion de los productores agropecuarias Lima, 2022.

Su participacion en el estudio consistiria en informante

1. La técnica a utilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacién
cualitativa, que serd utilizada como un dialogo, conversacion, ya sea persanal,
virtual, grabada o mediante video.

2. Hl instrumento a utilizar es la guia de entrevista, que tendra una duracion de 20
minutos aproximadamente, que se desarrollara en diferentes acasiones.

3. La entrevista se realizara fuera de su horario de trabajo, en espacios coordinados
con el informante.

Su participacion en 2l estudio es voluntaria, si usted no puede hacerlo, comunicar con un
no; ya que no es obligatoria. Asimismo, se deja constancia, si en un momento dado no
quieres continuar con la entrevista, no habra ninglin problema, o si no quieres responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacidn gue nos proporciones nos ayudara a conocer cémo se realiza la gestion
de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios Lima, 2022,

Esta informacién sera confidencial, esto quiere decir que no diremos a nadie scbre tus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la participacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
materiales.

Si aceptas participar, te pido gue marques con v ) en el cuadro de abajo, y coloca su
nombre y firma, caso contrario no celocar nada.

E Si quiero participar.

Nombres y Apellidos: MONICA DAVILA ESCUDERO

Firma: Fecha: 16 de noviembre de 2022
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CONSENTIMIENTO INFORMADO / CONSENTIMIENTO ASENTADO

Nombre del Investigador: Veronica Rodriguez Caceres,
Titulo del Proyecto: Gestion de Ferias locales para la participacion de los productores

agropecuarios Lima, 2022.

La investigacion fenomenoldgica, busca explorar, describir y comprender las experiencias
vividas por sujetos frente a un objetivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de la gestion de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios
Lima, 2022. Respetuosamente me presento, mi nombre es Verénica Rodriguez Caceres,
soy estudiante de la Escuela de Posgrado del Programa Academico de Maestria en Gestion
Publica, de la Universidad Cesar Vallgjo filial Lima Norte, actualmente estoy realizando un
estudio acerca de la gestion de ferias locales para la participacion de los productores
agropecuarios Lima, 2022.

Su participacién en el estudio consistiria en informante

1. La técnica a utilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacion
cualitativa, que sera utilizada como un dialogo, conversacion, ya sea personal,
virtual, grabada o mediante video.

2. El instrumento a utilizar es |la guia de entrevista, que tendra una duracién de 20
minutos aproximadamente, que se desarrollard en diferentes ocasiones.

3. La entrevista se realizara fuera de su horario de trabajo, en espacios coordinados
con el informante.

Su participacion en el estudio es voluntaria, si usted no puede hacerlo, comunicar con un
no; ya que no es obligatoria. Asimismo, se deja constancia. si en un momento dado no
quieres continuar con la entrevista, no habra ningln problema, o si no guieres responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacién que nos proporciones nos ayudara a conocer cdmo se realiza la gestion
de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios Lima, 2022.

Esta informacién sera confidencial, esto guiere decir que no diremos a nadie sobre sus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la participacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
malteriales.

Si acepta participar, le pido que marque con ( v } en el cuadro de abajo y colocar su
nombre y firma, caso contrario no colocar nada.

E Si quiero participar.

Nombres y Apellidos: PABLO SALINAS DELGADO

Firma: X UK Fecha: 16 de noviembre de 2022
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CONSENTIMIENTO INFORMADO / CONSENTIMIENTO ASENTADO

Nombre del Investigador: Veronica Rodriguez Caceres.
Titulo del Proyecto: Gestion de Ferias locales para la participacion de los productores

agropecuarios Lima, 2022.

La investigacién fenomenoldgica, busca explorar, describir y comprender las experiencias
vividas por sujetos frente a un objetivo de estudio, donde busca comprender la realidad
social de la gestion de ferias locales para la participacion de los productores agropecuarios
Lima, 2022. Respetuosamente me presento, mi nombre es Veronica Rodriguez Caceres,
soy estudiante de la Escuela de Posgrado del Programa Académico de Maestria en
Gestiéon Publica, de la Universidad Cesar Vallgjo filial Lima Norte, actualmente estoy
realizando un estudio acerca de la gestién de ferias locales para la participacion de los
productores agropecuarios Lima, 2022.

Su participacion en el estudio consistiria en informante

1. La técnica a utilizar es la entrevista que es de gran utilidad en la investigacion
cualitativa, que serd utilizada como un dialogo, conversacion, ya sea personal,
virtual, grabada o mediante video.

2. El instrumento a utilizar es la guia de entrevista, que tendra una duracién de 20
minutos aproximadamente, que se desarrollara en diferentes ocasiones.

3. La entrevista se realizara fuera de su horario de trabajo, en espacios coordinados
con el informante.

Su participacion en el estudio es voluntaria, si usted no puede hacerlo, comunicar con un
no; ya que no es obligatoria. Asimismo, se deja constancia, si en un momento dado no
guieres continuar con la entrevista, no habra ningan problema, o si no quieres responder
alguna pregunta en particular de la guia no habra problemas

Toda informacidn que nos proporciones nos ayudara a conocer cOmo se realiza la gestion
de ferias locales para la participacién de los productores agropecuarios Lima, 2022.

Esta informacion sera confidencial, esto quiere decir que no diremos a nadie sobre sus
respuestas, solo sabran las personas que forman parte del equipo de estudio.

Por la participacion en esta actividad, no involucra pago, beneficio en dinero u objetos
materiales.

Si acepta participar, le pido que marque con ( v ) en el cuadro de abajo y colocar su
nombre y firma, caso contrario no colocar nada.

E Si quiero participar.Nombres y Apellidos: MARIA ELENA CALVO PACHECO

\I 4".1 ’/ / {
A", "'
Firma: Fecha: 16 de noviembre de 2022
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RESOLUCION JEFATURAL N2 5549-2022-UCV-VA-EPG-FO5L01/)

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

RESOLUCON JEFATURAL N& 5549-2022-UCV-VA-EPG-FOSLOL/)

Lima, 29 de noviembee de 2022
WISTO:
B proyecto de vestigecide denomineds. destidn de ferias locales pars i participecitn de o productores
agropecuarics, Lima, 2022, peesentado por of (la) S Veronics Reginag Rodrigues Caceres con codigo de estudisnte
N* 7002725410 del progreama de Meestria on Gestidn PUblcs - grupo BL, v;
CONSIDERANDO:

Que, le rormative de ke Universidad Céser Vallejo, sefiale gue ol estudane deberd presentar un proyecto de
Investigaddn pers ss sprobedidn y pasterion sustentaddn con Snes de graduacide;

Gue, ol proyecto mencdoneds cunits con opinkén favorsble def docente de la eaperiende currieler de "Disefio y
Deswrrollo del Trabejo de Investigacidn™ Menacho Rivera Alejandro Sabino.

Que, e politics de la Universided veler por el adecusdo manejo sdministrativo de ks docamentos pare cumell las
poiltices nterna de gesthidn;

Gue, el fa) Jefe (4] de la Unided de Posgrade, en usc de dus facultades y atrbuciones;

RESUELVE:

A 1'-  APROBAR, ol Proyecio de Investigackin desominade: Gestidn de feries locales pars le participecion de

foa productores agropecussios, Limae, 2022 peesentedo por o (la] Br. Vercnia Regine Rodrigoe:
Caceres con cOdigo de estudiante N* 7002725410,

AL X'~ DESIGNAR, &l docente de le experiende corriculer de *Diseiio y Desarrcllo del Trabaje de bvweatigacidn™
Menacho Rivera Alejandro Sabino como siesor|a) del proyecto de bvestigecidn menciosado e o
arthculo 1%

AL 3. PRECSAR, que of [la] sutor (a] del proyecio de invesligeciin deberd desarrcliarlo en el semeitire en
e y eacepdonalmene hesta el semestre siguiente.

=)
e, Ghtretts Afscuiagodo Arands

2ata e ha Escucha de Poagrado
Carspus Lima Norte

Reghitrese, comuniguese y archivese.,

Somas la universidad de los =
que quleren salir adelante. filw| |

%] lucuedu o B

21



, | Ministerio Viceministerio de Desarrollo de Direccion General de
de Desarrollo Agrario Agricultura Familiar e Infraestructura Desarrollo Agricola y
Agroecologia

¥ Riego Agrarla y Rlego

UDecanio ae [a Igualdaa de Oportumidades para Mujeres y Homobreas
MEMORANDO N° 0008-2023-MIDAGRI-DVDAFIR/DGDAA
A . VERONICA REGINA RODRIGUEZ CACERES
Especialista
Direccion General de Desarrollo Agricola y Agroecologia
Asunto . Solicita otorgar permiso a nuestra estudiante Rodriguez Caceres
Verénica Regina, para obtener informacion para la sustentacion de su Tesis
para el Titulo de MAESTRA EN GESTION PUBLICA
Referencia . Carta N° 1270-2022-OCV-VA-EPG-F01/J

Fecha . Lima, 09 de enero de 2023

Me dirijo a usted, en relacion al documento de la referencia mediante el cual la Doctora Estrella
Esquiagola Aranda, Jefa de |a Escuela de Post Grado de la Universidad César Vallejos nos solicita
otorgar a usted un permiso, a fin de recabar informacion del MIDAGRI para que desarolle su
trabajo de investigacion para la sustentacion de su Tesis en el Programa de MAESTRIA EN
GESTION PUBLICA.

Al respecto, el suscrito aprueba dicha solicitud para que pueda obtener informacion de la DGDAA-
MIDAGRI, para los fines indicados en el documento en mencidn.

Atentamente,

ﬁ e T
23137231 hard
Motha: S o e ol ocumaric
Fischar 09 04 2023 093045 0500

Director General

Direccion General de Desarrollo Agricola y Agroecologia
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CENTRO DE lDlOMA

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CID- 2023-00-LN-4407

CONSTANCIA

La Jefe Nacional del Centro de Idiomas
de la Universidad César Vallejo

Hace Constar

Que el(la) Sr.(ta) RODRIGUEZ CACERES, VERONICA REGINA, estudiante del Programa de
MAESTRIA EN GESTION PUBLICA de la Universidad César Vallejo — Lima Los Olivos; con cédigo N°

7002725410, ha aprobado el curso de 200 horas de INGLES POSGRADO EXTRACURRICULAR
obteniendo las siguientes notas:

NIVEL PROMEDIO FINAL MES ANO PROGRAMA
\NGLES \ 19 (diecinueve) enero 2023 (Examen de Competencias)
INGLES I 17 (diecisiete) enero 2023 (Examen de Competencias)
INGLES 11l 17 (diecisiete) enero

2023 (Examen de Competencias)

Se expide la presente constancia a solicitud de la parte interesada para los fines que estime
conveniente.

Los Olivos, 12 de enero de 2023

Atentamente,

Dra. Erica De Paz Berrospi
Jefatura Nacional del Centro de Idiomas
Universidad César Vallejo

23



ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

ESCUELA DE POSGRADO
MAESTRIA EN GESTION PUBLICA

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, ALEJANDRO SABINO MENACHO RIVERA, docente de la ESCUELA DE
POSGRADO MAESTRIA EN GESTION PUBLICA de la UNIVERSIDAD CESAR
VALLEJO SAC - LIMA NORTE, asesor de Tesis titulada: "Gestion de ferias locales para la
participacion de los productores agropecuarios, Lima, 2022", cuyo autor es RODRIGUEZ
CACERES VERONICA REGINA, constato que la investigacion tiene un indice de similitud
de 12.00%, verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido
realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para
el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion aportada, por lo
cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad
César Vallejo.

LIMA, 15 de Enero del 2023

Apellidos y Nombres del Asesor: Firma
ALEJANDRO SABINO MENACHO RIVERA Firmado electrénicamente
DNI: 32403439 por: AMENACHORI el 15-
ORCID: 0000-0003-2365-8932 01-2023 23:09:44

Caddigo documento Trilce: TRI - 0521088

oo INVESTIGA
.m.' ucv





