m UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

Relacién entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en
Espacios Publicos y Centros Comerciales, Casos: Plaza de
Armas y Centro Comercial Megaplaza Chimbote

TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE:

Arquitecta

AUTORES:

Mateo Cordova, Thalia Yuleisi (orcid.org/0000-0001-5390-3957)

Perez Flores, Andrea Hefzi-ba (orcid.org/0000-0002-4870-1725)

ASESOR:
Mg. Arg. Romero Alamo, Juan Cesar Israel (orcid.org/0000-0001-6307-6924)

LINEA DE INVESTIGACION:

Arquitectura

LINEA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL UNIVERSITARIA:

Desarrollo sostenible y adaptacién al cambio climatico

CHIMBOTE — PERU

2022



DEDICATORIA

Dedico la presente tesis con mucho amor
a mi abuelita, mi tia y mi mama quienes
fueron las personas que creyeron en mi
inicio de mi

desde el carrera y me

apoyaron en cada decision.

A mi papa y a mis tios, quienes siempre
se preocuparon y celebraron los éxitos

gue tuve durante la carrera.

Andrea Pérez Flores.

A mis padres por su contribucién

constante en mi formacibn como

persona Yy futura profesional, por
acompafarme en mis aciertos vy
desaciertos deseandome siempre o

mejor.

Thalia Mateo Cérdova.



AGRADECIMIENTO

A Dios por acompafiarme y guiarme
durante el tiempo transcurrido en la
carrera y por la motivacion y fuerzas
entregadas.

A mis figuras paternas por haber hecho
posible que llegara a culminar una etapa
mas en grados de estudio.

A mis amigas dentro de la carrera, Sofia
y Fiorella, por el tiempo compartido
dentro y fuera de la universidad, a mis
amigas de la vida, por haber entendido
siempre mis tiempos.

Andrea Pérez Flores.

A Dios por la motivacion vy
conviccion para lograr cada una de

mis metras.

Thalia Mateo Cérdova.



INDICE DE CONTENIDO

DEDICATORIA ...ttt e e s s ba e e e s s aba e e e s sbbaeee s i
AGRADECIHMIENTO ..cciiiiitiieieiiite ettt st eib e e s e e s s mrae e e sennneeesenneeeas iii
RESUIMEN ...ttt e e st e e s e et e e e st e e e seabbeeesennneeessnneeeas vi
ABSTRACT ittt s e s s e e s b a e e e vii
l. INTRODUGCCION ....ovvtveteteeetetetete ettt et ae s sttt se s s s s s s sesesesesesesesesesesesessaesesssnaeas 8
1. MARCO TEORICO:  .e.evvieeeeeeeteteteeecee ettt ettt sae sttt s s s et et esesnanes 14
. METODOLOGIA. ...ttt 25
3.1. Tipoy disefio de iNVESTIZACION ......cccccuiiiieiiiiie ettt e e e e e e 25

o 0 O o Yo X e [T 0V 7=T] == Yol ] o IR 25

3.2.  Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion .........ccccccvueeeeecieeeecciiee e, 27
3.3, ESCENArio de @STUIO c..eeiueiiiieiieiieeiee ettt s 28

R T T A [ol] o =T o) (=TT PP PP U PP OPPRPPI 28
3.5. Poblacidon, muestra, muestreo, unidad de analiSis ........ccceeveuurmrmrrrmrmrerererienneaeneaanes 29
3.6.  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos ........c.ceeevereeninieiininccnee s 29
3.7, ProCedimMIENTO ..ccuiieeeiiiieteriree et 30
IR T (7= (o ol =T | 1 Tole TP TR 30
3.9. Método de analisis de datos .........cccceviiiiiiiiiiiiniii 31
3.10. N o TTot de 1 =1 d Tolo - PPPPRPRNE 32
V. RESULTADOS Y DISCUSION ........oouirreiirecteteteeeeeeeeae et eseae ettt enesae st naee 32
V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES: ... ..ttt 100
VI.  REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS .......ouiveveiiiecicteteieeeecie e teeess et essae et sessasaesessans 102
VI ANEXOS ... 105



INDICE DE FIGURAS

Figura 1. ESQUEMA & QULOTES ...eeviiiiiieeiiiiieeeeriitee ettt e et e e e e e e e sbaa e e s s snae e e s s abaeeeennneees 13
Figura 2. Resumen de indicadores de variable espacio publico.......cccccuveeviiiveeeniiieee e, 23
Figura 3. Resumen de indicadores de variable centro comercial .......cccccceevveeeiniiveeeinnnee. 24
Figura 4. Matriz de CONSISTENCIA ...ccuviiiiiiiiiiee et e s rae e e 27



RESUMEN

La presente investigacion titulada “Relacion entre la Arquitectura y las Actividades
Recreativas en Espacios Publicos y Centros Comerciales, Casos: Plaza de Armas y
Centro Comercial Mega Plaza - Chimbote, 2022, expresa la problemética inicial sobre
la escasa habitabilidad e importancia que demuestran los usuarios hacia los espacios
publicos ofrecidos por ciudad, asimismo, se encuentra al centro comercial, en el cual
se observo que el usuario suele vivir con mayor concurrencia el espacio. Bajo los
puntos iniciales sobre la problematica, se decidié estudiar dos objetos de estudio en
particular: el Centro Comercial Mega Plaza y la Plaza de Armas, los cuales se
analizaran abarcando aspectos funcionales, espaciales, de confort, de seguridad,
sociales y de identidad, para asi hacer posible el correcto andlisis llegando a conocer
cuales son los factores determinantes para el éxito o fracaso de un espacio publico y

la vivencia del mismo.

Se considero un objetivo principal y tres especificos, los cuales van direccionados a
conocer los objetos de estudio, las actividades que los usuarios realizan de manera
continua, y por ultimo la relacién entre la arquitectura propuesta y como el usuario se

desarrolla en ella.

Para obtener la informacion necesaria y lograr cumplir con los objetivos propuestos se
aplicaron instrumentos de recoleccion de datos; con un enforque cualitativo, de disefio
y alcance descriptivo, explicativo y correlacional. Se aplico una entrevista, un
cuestionario por cada objeto de estudio el cual contiene preguntas referidas a las
actividades de mayor preferencia por los usuarios segun el objeto de estudio donde se
encuentre; se aplicaron fichas de observacion segun dimension y objetivos para
conocer aspectos arquitectonicos, siento estas fichas trabajadas de manera
independiente por cada objeto de estudio.

Concluyendo que ambos objetos de estudio tienen aportes arquitecténicos distintivos
con respecto a las actividades que se desarrollan en cada escenario, sin embargo, para
poder obtener un producto comdn aprovechando la arquitectura propuesta para los
espacios publicos debe evolucionar junto con el usuario al que servira, para asi

garantizar un 6ptimo desarrollo del espacio y sus actividades.

Palabras clave: Espacio publico, actividades recreativas, centro comercial,

arquitectura.
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ABSTRACT

The present research entitled "Relationship between Architecture and Recreational
Activities in Public Spaces and Shopping Centers, Cases: Plaza de Armas and Mega
Plaza Shopping Center - Chimbote, 2022, expresses the initial problematic about the
scarce habitability and importance that users show towards the public spaces offered
by city, likewise, it is found to the shopping center, in which it was observed that the
user usually lives with greater concurrence the space. Under the initial points about the
problem, it was decided to study two objects of study in particular: the Mega Plaza
Shopping Center and the Plaza de Armas, which will be analyzed covering functional,
spatial, comfort, security, social and identity aspects, in order to make possible the
correct analysis to get to know what are the determining factors for the success or failure

of a public space and the experience of it.

A main objective and three specific objectives were considered, which are directed to
know the objects of study, the activities that users perform on a continuous basis, and
finally the relationship between the proposed architecture and how the user develops

in it.

In order to obtain the necessary information and achieve the proposed objectives, data
collection instruments were applied; with a qualitative approach, of descriptive,
explanatory and correlational design and scope. We applied an interview, a
guestionnaire for each object of study which contains questions referring to the activities
most preferred by the users according to the object of study where it is located,;
observation sheets were applied according to dimension and objectives to know
architectural aspects, being these sheets worked independently for each object of

study.

It was concluded that both objects of study have distinctive architectural contributions
with respect to the activities that are developed in each scenario, however, in order to
obtain a common product taking advantage of the architecture proposed for public
spaces, it must evolve together with the user that it will serve, in order to guarantee an

optimal development of the space and its activities.

Keywords: Public space, recreational activities, shopping mall, architecture.
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I. INTRODUCCION

Las actividades recreativas entendidas como actividades que contribuyen al
crecimiento y desarrollo personal y colectivo de las personas, ha sido desde los
primeros afios de las civilizaciones, un medio a través del cual se nos permite el
desarrollo de las destrezas fisicas, sensoriales, mentales, intelectuales y de
creatividad (Palacios, 2019), dentro de las actividades recreativas se encuentran
las actividades pasivas, las cuales representan acciones dirigidas a
la contemplacion de algun escenario externo y que tienen como finalidad disfrutar
de los lugares destinados a ellas, asi mismo existen las actividades recreativas
activas, estas son dirigidas a la accion fisica y ejercicio, las cuales se caracterizan
por corresponder a una funcién que se realiza en movimiento y suele incluir a mas

de un individuo para su realizacion.

En relacion a estos tipos de actividades recreativas, en la actualidad existe un
dilema importante con respecto al principal espacio destinado para dichas
actividades el cual ha sido el espacio publico, este, desde su concepcion ha
garantizado el libre acceso y uso de los elementos que lo componen y se
caracteriza por ser lugar de encuentro en el que a diario se desarrollan actividades
individuales y colectivas, sin embargo se observa en los ultimos afios, a nivel global
qgue dicho espacio esta perdiendo el interés de la poblacion debido a factores
directamente relacionados con la identidad de los usuarios que hacen uso de estos
ya que las caracteristicas fisicas de los espacios no cumplen con necesidades
especificas del usuario. (Razo, 2017).

En este escenario el centro comercial debido a las funciones que ofrece para el
usuario se convierte en un espacio potencial para el desarrollo de actividades
recreativas tanto activas como pasivas. La tendencia actual de los centros
comerciales, se basa en la experiencia que da al usuario, por lo tanto estos
producen mas espacios interiores incluyendo éareas verdes, espacios para
compartir, comer, beber, hacer actividad fisica e incluso terrazas al aire libre que
produzcan convivencia social (Maldonado, 2017) esto vuelve al centro comercial un

lugar mucho mas atractivo en la actualidad, ya que si pensamos en cOmo se



desarrollaban los centros comerciales antes, la idea que se tenia era el reunir en
un solo edificio varias locales de interés comercial de manera planificada, las cuales
servian al consumidor para el abastecimiento de comida, ropa, objetos para el
hogar, un espacio de comida al paso, y si bien es cierto ofrecian algun tipo de
actividades recreativas activas, se daba con la Unica finalidad de recibir ganancias,
lo cual hoy en dia ha cambiado y lo que se quiere es mas visitas por los espacios
que ofrece, dando como resultado ser un punto focal de encuentro, paseo, lugar de
ocio, y bajo la propia concepcion del usuario, el posible Gnico espacio publico que

llene sus expectativas.

Al respecto, existen gran variedad de investigaciones, en las cuales se ha debatido
el problema desde distintos angulos, por ejemplo, mencionaremos a Frasquet, M.
(2018) quien sostiene que, los centros comerciales se convirtieron en un destino de
recreacion para salir de la rutina, en donde se desarrollan actividades variadas
pasando por la compra, el ocio, recreacion y entretenimiento. Los centros
comerciales van redefiniendo el comportamiento econdémico y social del usuario ya
que sus espacios se distribuyen de tal forma que fomentan la interaccién del

usuario.

En un contexto internacional encontramos a Alonso, L. (2014) En su articulo
cientifico “La irresistible atraccion del centro comercial” publicado en la revista de
la Universidad autonoma de Madrid; Describe a los centros comerciales como
edificios cerrados en si mismos, que no sostienen comunicacion con el exterior. y
crean una realidad artificial que envuelve al usuario y lo desliza en su laberintica
distribucion dotada de atractivos productos y servicios. Esta acumulacion de
estimulos sonoros y ludicos termina siendo adictiva de alguna manera para el
usuario, quien siempre termina regresando por un poco mas de esa misma

experiencia.

Por su parte Mendoza, C. y Sanchez, F. (2015) en su articulo “El Centro comercial
como transformador del espacio urbano: Centro comercial Plaza de las Américas”
presentado en el XV congreso de Geografia, menciona, que los Centros
comerciales a pesar de construirse totalmente cerrados al exterior, estan

perfectamente ubicados y conectados a la ciudad. Siempre cerca de las principales



Avenidas de la ciudad, cercanas a hitos estratégicos para hacerse notar con
grandes carteles. Estos centros comerciales se nutren de pequefios comercios y
servicios que se desarrollan alrededor, convirtiéndose asi en punto de encuentro

para los diferentes grupos de personas.

Lachira, S. (2019) “Factores de comportamiento del consumidor que influyen en la
decision de compra” Explica los factores que logran identificar a los usuarios para
asi conocer su comportamiento individual dentro del centro comercial, los cuales
determinaran las razones de que el consumidor visite cada vez mas este espacio,
llegando a la conclusion de que el usuario suele en su mayoria asistir a los centros
comerciales, aparte de los factores personales, por la influencia de personas de su
entorno, ya que este espacio se presta como escenario interesante e importante de

explorar en conjunto.

El interesante punto de vista de Maldonado, A. (2017) en su articulo “Los nuevos
centros comerciales, espacios mas alla de la compra” Para la revista Obras México;
Explica que los centros comerciales conocen a su consumidor y solo trata de
satisfacer sus necesidades para asegurar su regreso. Se basa en que el usuario,
principalmente los jovenes buscan espacios interiores de entretenimiento que
ademas tengan un aporte estético para sus experiencias, los centros comerciales
se componen de diversos espacios, con areas verdes, restaurantes, bares,

terrazas, etc. que ofrezcan una mejor calidad de vida.

Mendoza, J. (2017) revista , “La innovacion en los centros comerciales y su impacto
en el desarrollo regional” nos habla del cambio de enfoque de los centros
comerciales, de ser solo un espacio que permite la interacciébn consumidor —
vendedor, hoy en dia es base de experiencias familiares y sociales, siendo también
el CC, un espacio formal de ayuda al comercio local, permitiendo asi el desarrollo
econdémico, llegando a la conclusién sobre el impacto econémico que tiene el centro
comercial, junto con el impacto social, vuelve una vez mas al centro comercial una

de las primeras opciones que tiene el usuario para acercarse.

Frasquet, M. (2018) en su Investigacién “Habitos de compra y preferencias del
consumidor en torno a los centros comerciales” Para la Universidad de Valencia;

identifica a los fines de semana como los dias destinados para la compra por el
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usuario, ya que se adecua a sus horarios. El usuario pide una inmediatez que el
centro comercial resuelve perfectamente al albergar espacios que permiten
desarrollar actividades econémicas, culturales, de entretenimiento, ocio y todo con

poco desplazamiento y en periodos cortos.

Para definir el espacio publico Ipifia (2016) en su tesis de maestria “El espacio
publico dedicado al ocio en el siglo XXl y la busqueda de los oasis urbanos”. Infiere
que las Intervenciones actuales en la ciudad se enfocan en los aspectos fisico
estético del espacio publico y no en las actividades que se desarrollan en él, se
desarrollan. Esta practica recurrente influye directamente en la pérdida del atractivo
de los espacios publicos como lugares de encuentro y esparcimiento principalmente
en la poblacién joven. Finalmente, la forma en la que se plantean estos espacios
publicos tiene como resultado su deterioro y posterior abandono por parte del

usuario.

Carrascal J. (2017). “El deterioro del espacio publico y su impacto en las areas
destinadas a la socializaciéon y al desarrollo de la accesibilidad en las ciudades
medias mexicanas. Caso Culiacan Sinaloa” El proceso de crecimiento de las
ciudades influye en la transformacion del espacio publico. Con el paso del tiempo
el espacio publico ha ido perdiendo sus principales caracteristicas como son la
seguridad, accesibilidad y cohesion social. Las actividades que se solian
desarrollan en el espacio publico han Sido redistribuidas en distintos espacios
alrededor de la ciudad es ahi donde el centro comercial toma notable protagonismo.

Pues toma las necesidades del usuario como su principal funcion.

Bricefio-Avila, (2018). En su articulo: “Paisaje urbano y espacio publico como
expresion de la vida cotidiana”. Revista De Arquitectura (Bogota). Explica que el
espacio publico es producto de una transformacién de la humanidad desde
perspectivas diferentes como lo econdémico, politico, social y cultural, seguido de
una previa caracterizacion de valores naturales o modificados por cada persona.
Toda transformacién obliga a crear una conexion entre el espectador y el paisaje,
sus caracteristicas, elementos y cualidades, a través de la escala y proporcion. A
nivel objetivo, el espacio publico contiene condiciones que influyen en la conducta

de las personas. Mientras que, a nivel subjetivo, la idea de paisaje incita a aprender,

11



actuar y descifrar la realidad segun tenga la predisposicion el usuario. Concluye
que aun queda la posibilidad de redescubrir formas de interactuar dentro del
espacio publico valiéndose de recursos humanos, y sensoriales antes que de la

estética muchas veces vacia e incongruente.

Después de describir la problemética que existe entre el espacio publico y el centro
comercial, para el desarrollo de actividades recreativas. nos planteamos la
siguiente pregunta: “;Cual es la relacion que existe entre la arquitectura y las
actividades recreativas en los espacios publicos y los centros comerciales en
Chimbote? utilizando los casos: Plaza de Armas de Chimbote y el Centro Comercial

Mega plaza”

Para responder dicha interrogante se propone a continuacién como objetivo
general:

Conocer la relacién entre la arquitectura y las actividades recreativas en la Plaza

de armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.
De igual manera se plantean 3 objetivos especificos:

Identificar las caracteristicas urbano-arquitecténicas existentes en la Plaza de

Armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Identificar la demanda de actividades sociales en la Plaza de armas de Chimbote y

el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Analizar la respuesta urbano arquitectonica para actividades recreativas de la Plaza

de armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.
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Alonso, L (2014)"La irresistible
atraccidn del centro comercial’
Sobre como crean los centros

Bricefio-Avila, M. (2018) “Paisaje urbano y

espacio publico como expresion de |a vida

CENTRO COMERCIAL

Ayala-Garcia, E. T. (2021) Arquitectura, el
espacio publico y el derecho a la ciudad.
Entre lo fisico y lo vivencial profundiza
sobre las caracteristicas fisicas y

comerciales una realidad artificial,
envolviendo al usuario en un camino
atractivo de productos v servicios,
haciendo que este cree un patrdn
adictivo siendo un lugar muy
visitado, por lo tanto mayor elegido
ante su realidad fisica.

El gran espacio del
centro comercial, es
aceptado por el
consumidor actual
como carta natural
de su vida cotidiana
(Alonso, L. ,2014)

Las sensaciones dadas por
los centros comerciales, la
libertad interior, el
descubrir que hay en cada
espacio, hacen que sea
mayor la recompensa de
visita, incluso mas que la

compra del producto final.

(Alonso, L ,2014)

El espacio de compra se
asocia por el usuario,
especialmente jovenes,
como uno de los pocos
espacios y moemntos
familiares (Alinso, L.
2014)

cotidiana. calidad visual y funcional del
paisaje urbano y expresion estetica para la

valoracion del espacio piiblico,

“El espacio puiblico refleja la

evolucion de la dimensidn
humana desde lo soclal,

cultural, econdmico, politico

y natural, asociada a la

identificacion de un sistema

de valores antrdpicos y

naturales” Bricefio-Avila, M.

(2018)

paisaje, sus elementos, a
través de la escala y la
proporcion” Bricefio-
Avila, M. (2018)

“Objetivo, el espacio
puiblico retine
condiciones que inciden
en el comportamiento.
Subjetivo, la nocidn del
paisaje lleva a aprender,
responder e interpretar la
realidad"Bricefio-Avila,
M. (2018)

vivenciales para planificar y estructurar
s espacios piblicos de |a ciudad.
concluye que se debe fortalecer el espacio
piblico orientado a satisfacer necesidades
de la calidad de vida del usuario.

El valor que tiene el centro
comercial con respecto a su
ubicacidn, y las conexiones
con el resto de la ciudad.
(Mendoza y Sanchez, 2015)

En Latinoamérica, la sensacidn
de que un lugar privado y
cerrado es mas seguro, provoca
que los centros comerciales se
vuelvan sectores integradores.
(Mendoza y Sanchez, 2015)

“Aspectos como la funcionalidad,

movilidad, accesibilidad,
seguridad, iluminacion,

materialidad y sefializacion de las
plazas permite diagnosticar la
calidad de los espacio publicos

"ayala-Garefa, E. T. (2021)

Castillo Garcia, M. (2018) *El rol

“accesible” del espacio piblico.”: Sobre |a

evolucion de las ciudades v Ia
disminucion de importancia a la
existencia y concurrencia de espacios
puiblicos por los usuarios, concluyendo
que el espacio publico actual es poco
saludable, explorable y atractivo.
“El uso del espacio
publico depende tanto del
estado de animo y
estimulacion del usuario,
como de |a distribucion
espacial y estética del
espacio”. Ayala-Garcia, E.
T1.(2021)
“Desde la planificacidn
de la ciudad se deben
priorizar estudios
referentes a [a relacidn
del ser humano con su

entornp”.

El estilo de vida de cada
usuario como consumidor
natural, hace que elija las

mejores opciones a la
hora de gastar su dinero,
por lo tanto prefiere
invertir e n un lugar que
|lene sus expectativas
segln a lo que esta
acostumbrado (Lachira,
2019)

Figura 1. Esquema de autores

Ipifia, Orlando. (2016) El espacio piiblico
dedicado al ocio en el siglo XXI y a bisqueda

de los pasis urbanos.

“El espacio ptiblico es una posible
respuesta al dificil y novedoso
desafio de articular desde un
conjunto urbano mas o menos
homogeéneo, el barrio, la ciudad

aglomerada”. Castillo Garcia, M.
(2018)

“Desde una perspectiva historica
el espacio en las ciudades ha
cumplido tres funciones vitales a
lo [argo del tiempo: lugar de
encuentro, mercado, y espacio de
conexion” Castillo Garcia, M.
(2018)

“el espacio publico se convierte en
el gran escenario donde se discuten
|as posibilidades o limitacion es de
una comprension de ciudad
accesible a la poblacion en su
conjunto” Castillo Garcia, M.
(2018)



MARCO TEORICO:

Los espacios publicos tienen el poder de conectar personas y ciudades, nuestras
impresiones de una ciudad estan formadas principalmente por la calidad de los
espacios publicos. Pacheco, (2017). EIl espacio publico, ha sido el punto de
partida sobre el origen de las ciudades, siendo un contenedor de actividades
sociales en donde las personas se reunen (Carrion, 2019), un lugar amplio, libre,
lleno de vitalidad y naturaleza que era entregado a los habitantes para una

interaccidn social completa destinado para el goce y disfrute de las mismas.

A través del tiempo, el concepto de espacio publico ha ido evolucionando,
pasando por procesos politicos, sociales y culturales, que plantean la posibilidad
de que el espacio publico sea no solo un lugar o un conjunto de lugares si no que
pueda ser una relacion entre el individuo y el resto de la ciudad. El crecimiento
apresurado, desordenado y ambicioso a nivel de desarrollo de la ciudad ha
redirigido los espacios en los que sus habitantes desarrollan sus actividades. Esta
evolucién redefine el protagonismo que se le da al espacio publico y disminuye
su relevancia en torno a la ciudad y la vida diaria de sus habitantes. (Carrascal,
2017)

Seguido de esto, Carrion (2019) nos dice que la concepcién del espacio publico,
varia histéricamente, sabemos que el espacio publico en un momento
determinado de la historia, fue el eje organizador de la ciudad, mientras que hoy
en dia es visto como un espacio residual y subalterno del privado. Ambos puntos
de vista, afirman entonces que los espacios publicos como organizadores de las
ciudades sufren un gran peligro de extincion, perdiendo también consigo la

funcionalidad y jerarquia que tiene dentro de la urbe.

La transformacion mas evidente del espacio publico, fue la reduccion de sus
dimensiones, esto, para entregarla a los automoviles limitando asi las funciones
originales de este espacio, confundiendo la flexibilidad que tienen los peatones
de adaptarse, algunas veces, a estos espacios reducidos, en donde en muchos
casos estos, se conforman de mobiliario muy pequefio e incémodo
(Carrascal,2017)
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Con respecto a esto, Ayala-Garcia, (2021) nos especifica que para poder saber
gue es un espacio de calidad, y como este puede garantizar 0 no su éxito,
debemos tomar en cuenta aspectos importantes de cémo es la funcionalidad,
accesibilidad, seguridad e iluminacion. Caracteristicas que no estan siendo
tomadas en cuenta a la hora de pensar en darle un espacio publico a las
personas, ya que solo se tiene la idea de que el usuario es un trabajador que esta
destinado a realizar actividades de abastecimiento, cumpliendo con el rol natural
de vida y formacion, crecer, reproducirse, aportar a una familia, envejecer y vivir
de lo trabajado, dejando de lado la interaccion social con otros individuos en un
espacio ofrecido por la ciudad, poniendo en problema el apego e identidad con su

lugar de origen.

Con respecto a la visibn que nos presentan diversos autores sobre el éxito o
fracaso que tienen los espacios publicos dentro de la ciudad, estos se centran en
explicar los aspectos externos que componen al espacio publico, basandose en
gue la ciudad gira entorno a estos y son puntos clave de identidad, si un espacio
publico es dejado de lado por los habitantes, este a nivel urbano, deja de servir
de punto de conexién y ordenamiento, dando como resultado un funcionamiento

nulo dentro de la superficie.

Centrandonos ahora en una vision interior del mismo espacio publico como tal,
existen caracteristicas que lo definen, dentro de estas una de las mas importantes
son las arquitectdnicas que segun la organizacion Project for Public Spaces
(2016), nos presenta un articulo el cual determina caracteristicas fundamentales
las cuales nos definiran si el interior del espacio publico es exitoso o por el
contrario sufre de carencias, siendo estas la accesibilidad, imagen y confort,
actividades y usos, y la sociabilidad, todo esto centrandose en la relacion que se

establece entre el espacio y el usuario.

Seguido de esto otra caracteristica fundamental para una optima utilizacion del
espacio publico es la identidad y diversidad que refleja, la vitalidad y la posibilidad
de disfrutar lo que ofrece, el atractivo que buscan personas. Rogers (2017) que
realiza un articulo analizando principios dentro un espacio publico, logra encontrar
gue la diversidad y flexibilidad del espacio junto con areas verdes facilitan la

participacion social, el crear una relacion con las fachadas activas adyacentes al
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espacio publico fortalece la economia, activa las calles con actividades y buena
lluminacion para generar vitalidad urbana todo eso bajo la consideracion
especifica en la escala humana ya que es importante porque demuestra

consideracion por el usuario y los ayuda a desarrollar identidad local.

Asi mismo la importancia del usuario para identificar las caracteristicas del
espacio publico también es fundamentada mediante American Planning
Association (2021), ya que organiza las caracteristicas de un espacio publico
teniendo en cuenta si promueve el contacto humano, la participacion colectiva y
las actividades sociales que reflejen la cultura y/o la historia local valiéndose de
espacios acogedores, complacientes y seguros, compuestos por elementos de
disefio y arquitectura que magnifique la existencia del espacio publico como unico
y especial, siendo este capaz de relacionarse con su entorno para lograr una

armonia entre la ciudad y el habitante.

Dado que la tendencia del uso y permanencia en el espacio publico es cada vez
menor nos centraremos en las caracteristicas arquitectdénicas que contribuyan
a identificar la relacién que existe entre estas y las actividades recreativas que
se desarrollan en los espacios publicos, considerando las siguientes:
e Conexion y accesibilidad
El espacio publico es visible desde puntos lejanos como cercanos y su acceso
estd garantizado mediante transporte motorizado y de forma peatonal
permitiendo asi una accesibilidad universal.
e Imagen y confort
El espacio publico debe ser capaz de ser observado tanto de puntos lejanos
CcOmo cercanos, ser permeable, estético y acorde a la experiencia del usuario
gue admira su existencia desde afuera como del que permanece en su
interior.
e Escala humana
El espacio publico debe considerar al usuario en su dimension y la forma en
la que se desplaza y se apropia del espacio
e Sociabilidad y seguridad
El espacio publico debe ofrecer espacios para las actividades sociales y

participacion ciudadana, entregandole a sus visitantes seguridad en todo el
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recorrido a experimentar.
e |dentidad y cultura
Existencia de elementos culturales en el espacio publico que proporcionen al
usuario un sentido de pertenencia y colectividad, que ademas acompafien sus
actitudes colectivas y culturales de manera préactica y comoda sin el temor a ser

juzgado y asi expresarse liboremente en el espacio.

Siguiendo con los temas a tratar dentro de esta investigacion, las actividades
recreativas y sociales, tienen un lugar fundamental cuando se trata de contribuir
con el proceso de desarrollo, entretenimiento, distraccion y ocio, dentro de las
actividades sociales, fisicas y motoras de las personas desde los primeros afos
de vida. Dichas actividades, suelen realizarse en un inicio dentro de un espacio
cerrado y bajo supervision de los cuidadores, a medida que pasan los afios, se
necesitan espacios mas amplios y equipados de elementos que estimulen el

pleno desarrollo del usuario en sus distintas etapas de vida.

Para Paramo (2017) en los mencionados espacios publicos destinados para
actividades, nos dice que este alberga grupos de dinamicas diferentes entre los
gue se destacan, las ambientales, de consumo, culturales, recreativas y de
servicios. Mientras que para la antrop6loga De la Pefia (2014) en su tesis doctoral
el usuario usa y se apropia del espacio mediante cuatro dinamicas de interaccion:
dindmicas recreativas, dindmicas turisticas y de valoracion, dinamica econémica

y de abastecimiento.

Con base en lo anterior agruparemos las actividades que se desarrollan en los

espacios publicos de la siguiente manera:

e Actividades culturales
Son las actividades que reunen al individuo y su comunidad para expresar
sus origenes y creencias. La practica continua de estas actividades fortalece
el sentido de colectividad entre quienes la practican. Un espacio que refleja

las demandas y deseos de la poblacion local, crea un sentido de pertenencia.

e Actividades economicas
Los espacios publicos siempre estan rodeados de comercio en pequefia o

gran escala. El usuario del espacio publico requiere abastecimiento en todo
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momento y el comercio necesita la conexion del espacio publico para su
reconocimiento y holgado funcionamiento. La relacion entre espacio publico

y comercio data de Miles de afios y se mantiene hasta nuestros dias.

e Actividades recreativas

Es la actividad icono del espacio publico por excelencia, sus colores y vegetacion
corresponden con la sensacion de libertad y calma que ofrecen usuario. El espacio
publico se suele preferir para dar paseos cortos, encontrarse con amigos,

conectarse con la naturaleza, etc

Las actividades recreativas han logrado adquirir mucha mayor importancia para la
sociedad, ya que en los ultimos afios se ha promovido tener una mejor calidad de
vida, y estas actividades al aire libre son el medio 6ptimo para lograr los objetivos

mencionados.

El escenario para el desarrollo de estas actividades dentro de la ciudad son los
espacios publicos, aqui es donde la sociedad encuentra un lugar accesible,
interesante y optimo para lograr llevar a cabo las actividades recreativas, sin
embargo es evidente que los espacios publicos actuales no acompafian esta
busqueda de nuevas experiencias como lo describe Cruz (2018), se observa una
pérdida de valores de identidad en la ciudad moderna, esta se planifica
indistintamente a las dimensiones que giran en torno a la vida cotidiana de los
individuos, y es que se habla de identidad ya que el individuo que forma parte de
una ciudad, necesita tener esta capacidad de ver con amor y respeto a su lugar
de origen, para asi contribuir a su desarrollo urbano y social. Para reafirmar este
concepto de planificacién egoista como lo llama Cruz, nos dice Ipifia (2016) que,
dentro de la complicada realidad de la cotidianidad del usuario dentro de la ciudad,
se denota una exhaustiva necesidad de encontrar un lugar de proteccion y

descanso, la cual forma parte de un requerimiento social.

Esta necesidad se ve expresada en la evolucién de los individuos y sus diferentes
caracteristicas, si bien es cierto, inicialmente las ciudades se acoplaban al espacio
publico para establecerse y asi generar un crecimiento econémico, social, cultural

y hasta cierto punto religioso, hoy en dia este crecimiento y desarrollo lo que esta
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consiguiendo es una limitacion de importancia y protagonismo de dicho espacio en
la vida cotidiana del usuario (Carrascal 2017).

En este escenario poco favorable para los el desarrollo de actividades comunes y
basicas de los individuos, interviene el centro comercial el cual se inserta en
Latinoamérica en el afio 1969, precisamente en México, un modelo de comercio
diferente, el cual cambia la manera de realizar el abastecimiento por familias que
solia darse por medio de mercados a menor escala, los centros comerciales traen
una revolucion tanto tecnolégica como social y cultural, puesto que al ser algo
novedoso y de mayor relevancia, las personas empezaron a acudir con mayor
frecuencia, sobre todo porque al ser un establecimiento dedicado al comercio, se
preocupaba por darle a sus visitantes experiencias especiales y diferentes para

conservar su clientela.

Para definir el centro comercial, Mendoza y Sanchez (2015) nos dicen que este es
un edificio grande y de arquitectura distinguida que actiia de manera independiente
a otros edificios, contando con conexién vial propicia para un buen desarrollo. Este
contiene dentro de sus funciones paseos peatonales con espacios destinados para
el descanso de los visitantes, ademéas de contar con instalaciones comerciales

sirviendo de abastecimiento de la poblacion.

Seguido de esto Alonso (2014) nos confirma que los centros comerciales se
distinguen de otros aportes a la ciudad ya que se encargan de darle al usuario
sensaciones de libertad interior, crea espacios donde este puede explorar y
descubrir que hay en cada zona, estableciendo un sentido de busqueda y

recompensa en cada visita.

Con respecto al aporte exterior e interior que ofrecen centros comerciales Davila,
(2016) explica los principios arquitectonicos que estos tienen en consideracion para
lograr que la visita y estadia del usuario en los espacios ofrecidos no sean solo de
una simple compra, sino que también el usuario logre satisfacer sus necesidades
e incluso descubrir nuevas formas de ver y vivir el espacio. Dichos principios son

los siguientes:
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Espacialidad: La amplitud de sus espacios se destaca tanto al interior de las
tiendas como en las areas comunes de los centros comerciales, esta se aprovecha

tridimensionalmente en todos los espacios del centro comercial.

Funcion: La eficiente organizacion arquitectonica y espacial de los centros

comerciales los convierte en espacios de paseo y entretenimiento emergentes.

Estética arquitectonica: Exteriormente los centros comerciales son edificios
grandes e imponentes que interiormente procuran satisfacer las necesidades
estéticas pues el aspecto visual resulta ser uno de los mas importantes, sobre todo
del publico joven. Para lograrlo se valen de arquitectura efimera, espacios

polivalentes, materiales de lineas limpias y volumetrias versatiles.

Estimulacién sensorial: Los centros comerciales buscan ser vistos a través de un
sistema de busqueda y recompensa para el usuario, complementan sus servicios
con experiencias, y momentos que puedan recrear mediante la iluminacion,
publicidad con algin mensaje especifico y buena ubicacion, la posibilidad de
visualizar las actividades colectivas de su alrededor y que el resto pueda apreciar

las suyas.

Estas experiencias tanto fisicas, visuales y sensoriales son poco comunes para el
usuario en su entorno natural, se vuelven un gran estimulador en la vida cotidiana
de las personas, las cuales esperan los fines de semana para poder visitar estos
lugares y de esta manera poder retribuirse asi mismo por los esfuerzos realizados
durante la semana. Son estos factores psicoldgicos los que influyen a la visita de
algun lugar, formando un conjunto de caracteristicas propias de cada usuario, las
cuales los centros comerciales atesoran, estudian y crean estrategias para un

optimo desarrollo de su espacio (Kotler,2010).

Un aspecto muy importante a la hora de elegir el centro comercial como espacio
publico, siendo este aceptado por el consumidor actual como parte de su vida
cotidiana (Alonso, 2014), es la influencia que el entorno de cada persona tiene, el
circulo mas cercano a cada usuario, es quien determina al final con qué lugar se

sienten mas identificados, en el caso de la familia, como organizador de consumo,
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influencia la asistencia a diversos lugares comerciales que se comparten entre los

miembros de esta. (Kotler, 2010).

Otro aspecto a considerar es el la sensacion de seguridad y confort ya que en las
ciudades latinoamericanas, se ha ido desencadenando un fraccionamiento
socioespacial de la ciudad, ejemplificado en la privatizacion de la vida, el cual
repercute en la perdida de la identidad social, dando la sensacion de que lo privado
€S mas seguro con respecto al espacio cerrado y al confort que este representa y
gue lo publico simboliza una grave amenaza de aspectos fisicos o visuales, dichos
sean estos, atentados contra la vida de los mismo usuarios y de las actividades
desarrolladas en los diversos espacios. (Mendoza y Sdnchez 2015).

Asi como los espacios publicos han ido evolucionando y transformandose, no
siempre de manera positiva, el centro comercial, en cambio, fue creciendo y
adaptandose al placer que su publico objetivo experimentaba al realizar
actividades, fuera de una simple compra, dentro de sus espacios (Salazar y
Ceballos, 2017). Dandonos a conocer con esto que a pesar de gque originalmente
los centros comerciales fueron creados con el fin de crecer econdOmicamente, estos
han tomado en cuenta mucho més al usuario y su forma de vida, que la misma
ciudad, por lo tanto, las personas empiezan a crear un sentido de pertenencia e
identidad y este se ve reflejado en una relacién de apego al sitio que con mas
frecuencia visitan, convirtiendo las instalaciones del centro comercial en el
escenario mas Optimo para el desarrollo de diversas actividades ya que sus
espacios pensados en cada tipo de usuario, con el pasar del tiempo se vuelven
multifuncionales, sirviendo de espacio de reunién, entretenimiento, abastecimiento,
etc., incluso llegando a sustituir al espacio publico de manera tal que convierten al
centro comercial en un nuevo tipo de centro de vida urbana. (Alvarado y
Villavicencio 2021).

Una estrategia icono para el éxito del centro comercial es su ubicacion y
emplazamiento, como lo ven Mendoza y Sanchez (2015) desde una perspectiva
geografica, los centros comerciales constituyen a una transformacion de las
actividades dentro de la ciudad, obteniendo un valor importante, sirviendo de

conexioén con el resto de la ciudad.
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Con respecto a esto la ubicacién en vias principales también forma parte de esta
tactica de emplazamiento, aqui se crean puntos estratégicos para los diferentes
tipos de movilidad, siendo el transporte privado el medio principal de acceso directo
a los centros comerciales debido al abastecimiento por familia y la comodidad que
este medio de transporte representa, sin embargo el transporte publico es una
forma importante de llegada para los diferentes grupos etarios que acuden al
establecimiento, especialmente los jovenes, otro punto a favor segun la ubicacion,
es el acceso peatonal directo que muchas personas toman como primera opcion
debido a que algunos centros comerciales, segun su estrategia personal, se ubican
muy cerca a zonas residenciales, haciendo mas facil la compra y visita de las

personas aledafas a este espacio. (Schlack, Hidalgo y Farifia, 2018).

El usuario elige preferentemente al centro comercial como espacio principal para
desarrollar sus actividades sociales y recreativas, esto es producto de los esfuerzos
del centro comercial por optimizar la funcionalidad, movilidad, accesibilidad,
seguridad, iluminacion, materialidad y sefalizacion dentro de su composicién,
logrando que el usuario perciba al centro comercial como espacio de calidad.
(Ayala, 2021).

Como se explicé en anteriores parrafos, el usuario sin lugar a duda ha
evolucionado, y con él también sus preferencias y necesidades, las cuales van
mucho mas alla del abastecimiento de vestimenta y alimentos, por tanto, ya no solo
se busca un espacio amplio, libre y vacio, se requiere también contar con

elementos que estimulen el éptimo desarrollo del usuario.

Bajo lo explicado, se decidi6 establecer pardmetros establecidos por autores para
asi tener una imagen clara de la situacion de cada objeto a estudiar y a la vez
descubrir una relacion comun entre las variables que los contienen, lo mencionado

por autores se muestra en el siguiente grafico:
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DIMENSIONES — INDICADORES

Conexion y Movilidad vehicular
accesibilidad Movilidad peatonal
Perfil urbano
Imagen .
Relaciéon con el entorno
Ornamento
lluminacion
Confort

Confort acustico

Confort térmico

Figura 2. Resumen de indicadores de variable espacio publico

VARIABLE

Espacio

publico

DIMENSIONES —> INDICADORES

Arquitectura

Seguridad

Espacialidad
Arquitectura efimera
Funcionalidad
Flexibilidad

Limites visuales

Limites fisicos
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VARIABLE

Centro
comercial
DIMENSIONES — INDICADORES DIMENSIONES —» INDICADORES
Espacialidad Limites visuales
Arquitectura Funcion Seguridad Limites fisicos
Tecnologia
lluminacion
. Vertical
Imageny Materialidad Circulacién _
Estado de conservacion Horizontal
confort

Figura 3. Resumen de indicadores de variable centro comercial
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lIl. METODOLOGIA
3.1. Tipoy disefio de investigacion

3.1.1. Tipo de investigacion

a)

b)

Enfoque:

Cualitativa:

La presente investigacion se da a través de un enfoque cualitativo
porque se enfoca en la observacion de caracteristicas que posee
tanto la arquitectura del centro comercial mega plaza y la Plaza de
Armas de Chimbote, asimismo es cualitativa porque se basa en el
andlisis y la observacion de cédmo se desarrollan y responden ciertas
actividades humanas y arquitectonicas, ya que a traves de las teorias
e ideas estudiadas, se puede estudiar y recopilar opiniones con

respecto al tema en el que se basa esta investigacion.

Alcance de la investigacion

Descriptiva:

La presente investigacion es descriptiva porque busca conocer e
identificar las caracteristicas fisicas de la arquitectura y las
preferencias del usuario con respecto a la vivencia de un espacio
publico y un espacio comercial destinado a lo publico (recreacional) y
la aprobacion o desaprobacién del mismo, asi como también saber si
la relacion que existe entre las actividades recreativas y el espacio
donde se desarrollan, depende de estimulos externos fisicos
(arquitectura), o si dependen del tipo de usuario al que va dirigido el

espacio.

Explicativa:

La presente investigacion es explicativa, por ello se analizaran los
objetos de estudio (Plaza de Armas de Chimbote y el centro comercial
mega plaza) a través de criterios arquitectonicos, asi mismo, se
analizaran las preferencias de los usuarios ante actividades
recreativas, lo cual nos dara a conocer el éxito o fracaso del uso de

dichos objetos de estudio.
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Correlacional

La presente investigacion es correlacional porque analizara las
caracteristicas arquitectonicas en el espacio publico (vl) y en el
centro comercial (V2) a través del uso correcto de ambas
instalaciones con respecto a las actividades recreativas que se dan
en el distrito de Chimbote, es decir, buscar establecer la relacion entre
dos variables de estudio girando en torno a las actividades
recreativas, siendo asi de alcance correlacional de causa y efecto,

para poder obtener el conocimiento pleno del tema a investigar.

26



3.2. Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion

Matriz de categorias y subcategorias de acuerdo a cada uno de los escenarios de estudio y
respondiendo a cada uno de los 3 objetivos planteados, con los instrumentos de medicién que se
aplicardn para llegar a los resultados.
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3.3.

3.4.

Escenario de estudio
El escenario de estudio de esta investigacion es la Plaza de armas de

Chimbote, ubicada en el sector 1 de Chimbote, y el Centro comercial Mega
plaza Chimbote ubicado en el sector 7 de Chimbote. En el caso de la Plaza de
Armas, esta se conecta con la ciudad mediante la Av. José Pardo, se ubica en
frente a la Municipalidad Provincial del Santa. Mientras que el Centro comercial
Mega plaza se articula mediante las dos vias mas importantes de la ciudad (Av.

José Pardo y Enrique Meiggs).

g
\R
\

500m 1000m

Figura 1 Ubicacion de escenario de estudio

Participantes
Para esta investigacién consideramos como participantes a la plaza de armas

de Chimbote y el centro comercial mega plaza de Chimbote principalmente las
caracteristicas fisico-espaciales, arquitecténicas y de relevancia para la
poblacion de la plaza de armas de Chimbote y al centro comercial Mega plaza
Chimbote.

A su vez se considera a la poblacion o al usuario habitual tanto de la plaza de
armas Chimbote como del Centro comercial Mega Plaza Chimbote que esta
conformado por los habitantes de la ciudad y los visitantes de todos los grupos
etarios, sociales y culturales. El comerciante que se acerca a la plaza ante la
presencia de posibles clientes, al turista que se encuentra de paso, a la familia
que asiste los fines de semana por recreacion, a los jovenes que buscan
espacios para compartir con amigos, a las personas que suelen ejercitarse, a
los participantes de las diversas manifestaciones, y/o eventos estacionales.

Instalados dentro de la plaza y/o centro comercial.
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3.5.

3.6.

Poblacion, muestra, muestreo, unidad de analisis
Dentro de la cantidad de poblacion elegida para la aplicacion de instrumentos

se ha considerado segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informética, de
una poblacion de 415 817 mil habitantes, una muestra de 139 personas a
encuestar, que dicho sea el caso se aplicard esa cantidad de encuestas en

cada objeto de estudio, teniendo como participantes 278 personas.

Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
a.- Técnicas o0 métodos:

o Observacion
Dentro de esta investigacion se aplicara el método de observaciéon en
todos los objetivos especificos , los cuales buscan conocer primero
las caracteristicas urbano-arquitectonicas de los objetos de estudio,
luego se usara este método para observar las actividades recreativas
realizadas en ambos espacios, lo cual ayudara para el andlisis de las
preferencias y gustos de los usuarios, y por ultimo, usaremos el
método de observacion para realizar la comparativa de espacios y
actividades realizadas por los usuarios y como estas se relacionan y
dan un resultado positivo o negativo.

o Encuesta
El método de la encuesta sera necesario para nuestro segundo
objetivo especifico, el cual tiene como prioridad conocer las
actividades recreativas realizadas por los usuarios que visitan la
Plaza de Armas de Chimbote y el centro comercial mega plaza, este
método sera aplicado para entender los gustos, preferencias y
continuidad de asistencia a dichos objetos de estudio.

o Entrevista
Se aplicaré la técnica de la entrevista a profesionales en la materia a
tratar, los cuales cuentan con un conocimiento 6ptimo para darnos a
conocer su apreciacion sobre las caracteristicas urbano-
arquitectonicas identificadas dentro de la Plaza de Armas de

Chimbote y el centro comercial mega plaza, dichos profesionales nos
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3.7.

3.8.

darédn su opinion al respecto, la cual, sera utilizada como fuente
importante para poder comparar con los autores previamente

estudiados.

Procedimiento
Para cada objetivo planteado en esta investigacibn se aplicaran dos

instrumentos de recoleccion de datos, los mismos que seran disefiados y
validados previamente. Como primer instrumento se disefiara una ficha de
observacion, mediante este instrumento se busca registrar informacion que nos
permita identificar las caracteristicas arquitecténicas de ambos escenarios de
estudio, para luego valorar cual es su respuesta ante la demanda de
actividades recreativas. Este instrumento se complementara con planos que
muestren como se desplaza, donde realiza sus actividades el usuario de la
Plaza de Armas y del centro comercial mega plaza. Como segundo instrumento
se realizara una entrevista a expertos de ambos escenarios de estudio, esto
servira para contrastar las teorias de las variables y contar con un andlisis
especifico de ambos escenarios de estudio.

Finalmente se aplicard una encuesta al usuario de la Plaza de Armas de
Chimbote y del Centro comercial Mega plaza. esto con la finalidad de identificar
las preferencias y tendencias del usuario actual, en cuanto a la eleccion de
espacios o instalaciones para el desarrollo de actividades recreativas.

Con la informacion obtenida se hara un contraste de la informacion recolectada
en el marco tedrico y los resultados para llegar a la conclusién de la

investigacion.

Rigor cientifico
Para alcanzar un nivel de calidad, y relevancia cientifica, asi como un alto

porcentaje de credibilidad. Esta investigacion identifica las caracteristicas
arquitectonicas que poseen el espacio publico y el centro comercial, asi como
establecer el perfil del usuario de ambos espacios, mediante instrumentos

previamente validados
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3.9.

Método de analisis de datos

Para la evaluacion de la informacion obtenida se aplicaran técnicas acordes a

los instrumentos ya establecidos, de tal manera que se obtengan los resultados

propuestos en la matriz de categorizacion:

Objetivo especifico

Herramienta

Técnica de Procesamiento

Resultados

Identificar las
caracteristicas
urbano-
arquitectdnicas
existentes en la
Plaza de Armas de

ficha de observacion

Categorizacion y analisis
de contenido,
codificacion de la

Arquitecturay
elementos
construidos

Sensaciones y
confort a partir de
la disipacién de los

Chimbote vy el informacién
. elementos.
Centro comercial
I\Cﬂsgabplaza Seguridad a partir
imbote. de elementos
entrevista a experto construidos y la
posibilidad para
desarrollar
actividades
Identificar la ) ., actl.V|dades'
ficha de observacion recreativas, activas
demanda de -
actividades identificacion, y pasivas
sociales en la Plaza categorizacion y analisis
de armas de de la informacién.
Chimbote vy el Codificacion de la
Centro comercial informacion actividades
Mega plaza individuales
Chimbote. . .
cuestionario
actividades
grupales
Analizar la

respuesta urbano
arquitectodnica
para actividades
recreativas de la
Plaza de armas de

ficha de observacion

Andlisis de la informacion

Arquitectura para
actividades
recreativas
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Chimbote y el

Centro comercial actividades
Mega plaza recreativas
Chimbote.

Esquema 4 Matriz de categorizacion

3.10. Aspectos éticos
La investigacion se desarrollara con entera responsabilidad y cuidado de los

participantes, y sus derechos. Comunicando que lo que se busca es aportar al
conocimiento del usuario, profesional y las autoridades encargadas, para que
en el futuro se planteen mejores espacios orientados al usuario y sus
necesidades, y asi mismo se tenga en cuenta que la evolucién es constante e
importante.

IV. RESULTADOS Y DISCUSION
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UBICACION: Ubicado en la ciudad de Chimbote,
Departamento de Anchas en la provincia del Santa.
Localizado en la zona central que une a Chimbote y
Nuevo Chimbote, cerca a los pantanos de Villa Maria.
DIRECCION: Av. Victor Raul Haya de la Torre 4694,

Propietarios: Grupo
Area del proyecto: 28.000 m2
Aio del proyecto: 2012

El centro comercial
Megaplaza, cuenta con 10
afos de antigliedad, desde
entonces se ha convertido
en uno de los puntos
comerciales mas
concurridos a través del
tiempo, asimismo creciendo
junto con los pobladores de
la ciudad y abasteciéndolos
no solo de productos
basicos sino siendo ya un
lugar destinado para el goce
de diversas actividades de
los mismos.

Chimbote.

“Relacién entre la Arquitectura y las Activi'dades Recreativas en Espacios F”’ﬂblicos y Centros Comerciales, AUTORES: MATEO CORDOVA, THALIA / PEREZ FLORES, ANDREA
Casos: Plaza de Armas y Centro Comercial Mega Plaza - Chimbote, 2022.
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: FUNCION SUB INDICADOR: DISTRIBUCION

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.
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PRIMER PLANTA

Dentro del centro comercial Megaplaza se encuentran
zonas importantes distribuidas de tal manera que crean
un nucleo central importante de esparcimiento para los
usuarios que concurren el establecimiento.

Siendo este nucleo el patio de comidas el cual esta
rodeado por tiendas especializadas en productos para
cada necesidad que a su vez esta rodeado por cuatro
tiendas anclas de extremo a extremo, haciendo que el
recorrido del usuario sea completo de inicio a fin.

B Tiendas ancla

Tiendas

Patio de comidas

Estacionamiento

= C(Circulacién

LEYENDA

PASAJE INTERNO

Como conjunto, el centro comercial cuenta con dos
niveles, encontrandose en un acceso de un solo nivel
desde el exterior, siendo esto mucho mas factible para la
inclusion y relacion entre las diversas zonas y los usuarios
en general.

Cuenta con dos ingresos ya que este ocupa el terreno de
limite a limite de dos avenidas principales importantes,
Enrique Meiggs y José Pardo
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CAPITULO lII:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: FUNCION SUB INDICADOR: DISTRIBUCION
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Desde el ingreso principal, por la Av. José Pardo, se
encuentran zonas de banco las cuales sirven de
abastecimiento economico para los usuarios que van a
hacer compras, a medida que se va avanzando dentro del
centro comercial, se esta acompanado de tiendas de
ropa, electrodomeésticos, calzados y demas, llegando a la
primera tienda ancla en el lado derecho, siendo esta

Ny = = =

PLANTA

Ripley, la cual sirve como remate tanto visual como fisico.
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= (Circulacién

LEYENDA

" " " H :I I}
Ol KR
T 4
. = : o 4
A |
) ie w .

=
e
—

>

SRS

PATIO DE COMIDAS

La simetria en el primer sector del centro comercial es
evidente, ya que el mismo remate se repite en el lado
izquierdo, pero terminando con la tienda ancla Saga
Falabella.

Con respecto al ingreso secundario dado por la Aw
Enrique Meiggs, se ve una libertad de recorrido mas
importante, ya que la distribucion de tiendas (Sodimac y
Totus) se ve dividida por un espacio de llegada central.
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CAPITULO lI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: FUNCION

SUB INDICADOR: USOS
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Se dividio el establecimiento en 3 zonas
importantes, las dos primeras hacen notar que el
uso predominante es el comercial, tendiendo
dentro de, cuatro tiendas anclas que abrazan
funciones recreativas y sociales, dentro de estas
encontrandose un cine, un espacio de juegos
electrénicos y puestos de juegos en el primer
nivel, los cuales estan colocados
estratégicamente para que las personas
permanezcan mas tiempo dentro del centro

TOTTUS FARMACIA HELADERIA SODIMAC comercial.
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CAPITULO III:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: FUNCION

SUB INDICADOR: USOS
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ZONA 2

B COMERCIAL m RECREACIONAL SOCIAL

Se ha considerado a la zona 2 como la mas
importante con respecto al tema social vy
recreativo ya que en esta predominan ese tipo de
usos, ademas que por esta zona se accede de
manera principal y secundaria al centro
comercial.

Aqui se ubica el patio de comidas como nucleo
articulador, rodeado de tiendas en menor escala a
comparacion de las anclas, ademas de esto existe
un recorrido amplio de calles utilizadas para
modulos ambulatorios de diversos productos.
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CAPITULO IIl:RESULTADOS VARIABLE: CENTRO COMERCIAL NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitecténicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: FUNCION SUB INDICADOR: FLEXIBILIDAD
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Ubicado en el ingreso
principal lado este
originalmente de libre
acceso con macetas led y
vegetacion natural.
Actualmente se encuentra
dividido por un mobiliario
de 2mt. compuesto de
listones de madera pino,
'1paneles publicitarios vy
e vegetacion artificial en
extremos y techo.
Presenta  caracteristicas
diversas debido a su
cambio desde la
: propuesta inicial y cada
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ml g & 5 Sl delimitado por un circulo hecho de porcelanato color gris DIMENSIONES DE ESPACIO 166.45m2
S & e "W mate, dentro de este existen 4 sillones de plastico como ; C F —*‘/ =

mobiliario principal y dos macetas blancas led con vegetacion
natural.

Este espacio es tomado como multifuncional debido a que en
los meses de julio y agosto se instala una feria de libro con la
finalidad de promover la lectura en nifios, jovenes y adultos
en Chimbote.

El espacio es bastante utilizado por los usuarios como zona de

espera, descanso y encuentro con demas personas. i DIMENSINES DE ESPACIO 149,57 m2
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CAPITULO IlIIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitecténicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: ARQUITECTURA

INDICADOR

: FUNCION

SUB INDICADOR: FLEXIBILIDAD
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centro de todo el

una zona libre, la cual funciona

mayoria del afio como escenario

presentacion de bailes tipicos vy

diversos tipos. Actualmente por

macetas con vegetacion natural.

El patio de comidas esta ubicado al
establecimiento,
segun la organizacién y distribucion
inicial se destino un area de 40m2 para

la
es

usado para presentacion de obras
artisticas (canto, actuacién, actuacidn,
arte) asi mismo, se utiliza una extensién
de 60m2 en total este espacio para

de
el

COVID 19, esta area ha sido tomada por
mesas del mismo patio de comidas y

La evolucion por la que ha pasado este espacio multifuncional, es evidente,
se encuentra delimitado por un juego de colores de porcelanato naranja y
blanco, en este se encontraba inicialmente bancas de madera y macetas con
vegetacién natural como mobiliario distintivo, actualmente solo se
mantienen las macetas debido a la emergencia sanitaria. Sirve
principalmente como especio de desfogue de personas ya que se encuentra
frente al cine, muy aparte de esto, en fechas festivas como 28 de julio, dia de
la madre, dia del nifio y navidad, se compone de mobiliario alusivo a estas
fechas y que es utilizado por todos los visitantes.
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DIMENSIONES DE ESPACIO 838.24 m2

Casos: Plaza de Armas y Centro Comercial Mega Plaza - Chimbote, 2022.”
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CAPITULO llI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: FUNCION

SUB INDICADOR: FLEXIBILIDAD
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dejando como espacio recibidor

las ferias de emprendedores

NUCLEO CENTRAL (INGRESO SEGUNDARIO) [iSjgele[i[ate X}

El ingreso secundario dado por el lado
sur se da a través de un retiro de 34 m.

. colocar puestos ambulatorios en la
fecha de San Pedrito y comercializar sus '

aun FIBRAGPTICA 4 5

ntcleo central que es usado por los SIMETRICA
usuarios como lugar de estancia, .§
inicialmente se contaba con bancas
como mobiliario pero actualmente
cuenta solo con las letras de CHIMBOTE
k con un disefio representativo de la
' ciudad. Este espacio debido a la
cercania al ingreso, es aprovechado por -

+Television &

para

| S—

NUCLEO
Este nucleo tiene una importancia diterente a los demas ya que esta frente al
ingreso principal de una de las tiendas anclas mas visitadas (tottus), debido 2
asto, el espacio ha sufrido variaciones a través del tiempo, y gracias a su
dimensién acoge a gran cantidad de personas a la espera del ingreso a la tienda
Se encuentra también delimitado por porcelanato de color blanco, gris claro y
oscuro, y rosa palido. El mobiliario inicial de esta zona constaba de bancas sir
espaldar de madera y macetas con vegetacidén natural, actualmente se he
implementado un mobiliario multifuncional, de planchas de madera
estructura de metal como soporte, existiendo un equilibrio entre el uso flexible
del espacio junto con mobiliario especifico.

— T ~ . = p——
DIMENSIONES DE ESPACIO 243.28 m2

Distribu

FIBRA OPTICA ”
S g

o

DIMENSIONES DE ESPACIO 416.75 m2

Ucv
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CAPITULO IIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas

DIMENSION: ARQUITECTURA

INDICADOR: ESPACIALIDAD SUB INDICADOR: DIIMENSIONES
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TIENDAS :
B1:32.40 m2

31.90 m2

35.49 m2

7.65—24.54 m2

12.90 m2

B6 : 57.80 —96.50 m2

B7:15.52 —37.13 m2

[0 '+ es: 46.20 - 124.90 m2

Las dimensiones de las tiendas del centro CIRCULACION ZONAS CENTRALES: TIENDAS :
comercial varian de acuerdo a la ubicacion de T1: 10.60 ml. IP: 258.58m2 Al: 3667.77 m2
estas, teniendo como un minimo de 7.60 m2 con 9.60 ml. @241.85 m2 A2:3,574.38 m2
una altura de 2.70 m. el espacio de las tiendas &Z)'gg 2: N2:149.57 m2 A3:5,324.58 m2
especializadas consta de mobiliario divisorio T5: 8.84 ml. N3: 630.09 m2 A4:5,109.97 m2
puesto con medidas minimas acorde a la norma Cl: 1.90 ml. N4: 243.28 m2

2.070 del RNE. CPC: 2.00 ml. N5: 548.29 m2

Las dimensiones de las tiendas anclas son las mayores por su
jerarquia, dentro de estas cuentan con pasillos de circulacién de
3mt. Y con respecto a la altura, existen juegos de techo que
varian entre los 3 y 6 mts.

Se identificaron 5 tramos principales como circulacion general
las cuales presentan una continuidad desde el ingreso principal
hasta el ingreso secundario.
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas

DIMENSION: ARQUITECTURA

INDICADOR: ESPACIALIDAD

SUB INDICADOR: DIIMENSIONES
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i salida,

El ingreso principal de Ripley esta dividido
en 2, sirviendo de entrada y salida,
teniendo estas medidas de 4.80 cada una,
considerando los mdédulos de seguridad,
dejan como resultado 4 metros de ingreso
permitiendo que entren 3-5
personas de manera comoda.

Con respecto a las alturas, por estrategia

« de venta la altura maxima de colocacion de

productos es de 4m, y la altura maxima del
techo debe tener 6m. (RNE A.070).

Se tomo de ejemplo la Ripley como tienda ancla modular, ya que
con respecto a ancho y largo es similar a Saga y Tottus, la
diferencia de esta son las medidas internas, vemos que Ripley
cuenta con pasajes de 4m. lo cual hace posible que caminen
dentro de estos 5 personas juntas cdmodamente.
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CAPITULO IlIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: ESPACIALIDAD

SUB INDICADOR: DIIMENSIONES

ati® Constrector
2052m2

$ +0.00 NPT »
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Con respecto a los ingresos en Sodimac estan
divididos en un ingreso y una salida, teniendo
medidas de 6m, permitiendo el ingreso de 4
personas entre modulo de seguridad, a
diferencia de la salida, este se encuentra
distribuida de tal manera que tiene 4.30m para
la salida de diversas personas al mismo tiempo.
La altura mdxima es de 6 m. sin juegos de
techo, ya que, se necesitan estanterias de 3 - 4
m. para la exposicion correcta de sus
productos.

Debido a la funcibn que se desarrolla en Sodimac, las
caracteristicas tanto internas como externas son diferentes a las
otras 3 tiendas con medidas modulares, Sodimac presenta
dimensiones diferentes tanto en espacios de circulacion y alturas
totales, aqui las circulaciones varian desde 2m hasta 3m, asi mismo
con los pasillos en zona home y constructor.
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: ARQUITECTURA | INDICADOR: ESPACIALIDAD SUB INDICADOR: SENSACIONES
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A medida que se recorren
los pasajes que bordean las
tiendas individuales, Ia
sensacion mas recurrente es
la  sorpresa que @ se
experimenta en el recorrido,
y gracias a una altura poco
habitual (+3.30m) y a los
vacios internos que
permiten el ingreso de luz
natural, el usuario se siente

RECORRIDO LADO OESTE

o servicios dados dentro del Cc.
& La cantidad de gente aumenta

-, espacios libres se hace muy
| dificil . El juego de luces que se

i que el usuario compre y sienta

El  centro comercial esta’ ingreso EXTERIOR PRINCIPAL v. PARDO @
distribuido de tal manera que ' § | E*‘ w6
incluye espacios abiertos vy , - L
semi abiertos para que los %

visitantes experimentes |
diversas sensaciones, las cuales , |
con el tiempo producen su
continua visita al
establecimiento.

Las sensaciones dentro del Cc.
dependen de la hora época del
ano en la que se visita al Cc..
Siendo las horas de menor
visita desde las 10:00 am hasta
las 3:30 pm.

El ingreso principal cuenta con , " |

un espacio longitudinal libre | "~ LIBERTADFISICA )

exterior amplio pero cuando se
ingresa al primer espacio, esa || pasaiE DE INGRESO PRINCIPAL
sensacion cambia de libertad, y
se siente una pesadez por el
cambio de iluminacién 'y
amplitud.

Por la tarde las sensaciones
experimentadas por los
usuarios se enfocan en los

y por tanto el uso de los

observa tiene el objetivo de

comodidad plena al hacerlo, el
uso de luz calidad permite que
las personas se sientan

comodo y en un ambiente calmadas y relajadas, lo cual se :
completamente diferente al T 3 relaciona con el maximo placer g
p. A S 00 d del C P _

exterior. LIBERTAR VISUAL INTERIOR COMODIDAD VISUAL entro del Cc. PESADEZ
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: IMAGEN Y

CONFORT

INDICADOR: MATERIALIDAD

SUB INDICADOR: PISOS
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Con respecto al
predominante utilizado

servir de base para la

dentro del Cc. Se aplica el piso
ceramico de alto transito de 0.45 x
0.45 en tonos blancos, negros, grises
y cremas, utilizando esta gama de
colores neutros con dos finalidades,

colores en anuncios publicitarios y
productos, y hacer el recorrido del
espacio mas comodo visualmente.

material | | g
en pisos 2

cantidad de

PISO CERAMICO AT

PISO CERAMICO AT

PISO CERAMICOA.T

Los espacios que usan la
cerdmica en pisos son:
circulaciones principales vy
secundarias, ingresos,
escaleras internas, barios,
patio de comidas y servicios
generales y su colocacién y
orientacion de piezas de
ceramica  depende  del
espacio que se quiera
enmarcar.

PISO PORCELANATO PULIDO AT

Las tiendas independientes y
tiendas anclas usan como
acabado en pisos el
porcelanato pulido de alto
transito en colores blancos y
negros, esto, para que
aporte otro caracter mas
exclusivo a sus tiendas.

En todo el Cc. se usan estos
materiales por el bajo
mantenimiento que necesita
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CAPITULO llI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: IMAGEN Y
CONFORT

INDICADOR: MATERIALIDAD

SUB INDICADOR: MUROS
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Respetar dimensianes Vacio :
pEscaleras, - +

azil

PISO CERAMICO AT

Con respecto al material
predominante utilizado en muros,
el Cc. presenta un sistema
aporticado de
concreto, por lo tanto los muros
exteriores, caparazén de escaleras
estacionamiento y cercos son de
este material, pintados en

Los muros interiores de
espacios con una longitud
mayor tienen como divisor

En Saga Falabella y Ripley, se
observa la mayor cantidad de
uso de muros de drywall de
12 cm. a mas, asi como
también el uso de
son de drywall pintados de recubrimiento de madera y
colores diversos segun el ladrillo caravista.
tipo de tienda. Asimismo se La division de

muros de concreto; y los
que son de menor longitud

tottus vy

. . observa el recubrimiento Sodimac se da por estantes
tonalidades blancas y derivadas del . L
) con madera de algunos los cuales sirven también
ris. - . . .
MUROS DE DRYWALL CON PINTURA & MUROS DE CONCRETO muros segun la tienda para exposicion de productos
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CAPITULO llI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas

DIMENSION: IMAGEN Y

INDICADOR: MATERIALIDAD

SUB INDICADOR: MOBILIARIO
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Respetar dimensianes Vacio
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SILLONES DE PLASTICO

Los mobiliarios implementados
dentro del Cc. varian cada 3-5
meses, esto se debe a diferentes
circunstancias independientes, los
principales mobiliarios encontrados
son las bancas de madera sin
espaldar con base de metal, sillones
de plastico color rojo, mesas vy sillas
de plastico (colores varios), macetas
con vegetacion natural

2 N

BANCAS SIN ESPALDAR DE MADERA

: 3-:
sk .

{ (7
|

AL - ot

Iy 1 !I- 5 4
oy Lol 118y

Debido al COVID-19 en el
Cc. se ve la ausencia de
bancas o sillones de plastico
con respecto a otros afios,
actualmente cuenta solo
con 4 zonas de bancas de
madera v se ha
implementado una rotonda
de madera pino con
diversos espacios de asiento
y vegetacion artificial.
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MOBILIATIO DE MADERA

En el patio de comidas se
observa la mayor cantidad de
mobiliario con mesas vy sillas
de plastico de colores
caracteristicos (rojo, gris, azul,
amarillo y verde) asi como
también existen tachos de
basura grandes en los cuales
los usuarios depositan la
basura ocasionada por su
consumo diario.

ucv
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas

DIMENSION: IMAGEN Y

INDICADOR: MATERIALIDAD

SUB INDICADOR: VEGETACION

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote. CONFORT
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Respetar dimensiones Vacio o
L Escaeras, . o

MACETAS INTERIORES

.| ciertos mobiliarios.
Se compone
macetas con

necesitan mucho

tronco de Brasil.

La vegetacion identificada en el Cc. es
muy limitada ya que solo se utiliza de
forma decorativa y complementaria a

principalmente de
especies
mantenimiento,
siendo estas: las calateas, aloe vera,
palmeras de saldn, jades, dracenas y

que no

MACETAS EXTERIORES

MACETAS INTERIORES ' MACETAS INTERIORES

En el exterior se colocaron arboles que rodean los
ingresos, que aunque suele ser imperceptible, ayuda a
una privatizacion de manera parcial y también al ruido
emitido por los autos debido a la ubicacién de Cc. que se
da entre dos avenidas principales.

Con respecto a la ubicaciéon de las macetas dentro del Cc.
estas, estan colocadas de manera aleatoria en puntos
vacios que necesitan arborizacion para agrandar su
atractivo.

Ucv
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CAPITULO llIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

CONFORT

DIMENSION: IMAGEN /

CONSERVACION

INDICADOR: ESTADO DE

SUB INDICADOR: TIEMPO DE USO /
MANTENIMIENTO

AV. PARDO o

).

il

=~ TIIIII]

Q=

lIlIIIIIIl‘]IIIIIIILI_IIIIIIIIIII‘

=

lsm | sw | e Jo.

_m. e | am am wod | emd>| am | oem j_j o j s |
T

& FaseioH
E I

E

d = =

sss] ko | a0 ] am | 1. a0 | e |

. — Ak ||
TNy

o | e | ww | em
-

s

Respetar dimensiones Vacio
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o Escaeras, -
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mantenimiento con

ahora tiene manchas
las el contrazécalo
columnas

El centro comercial tiene 10 afios de
uso desde su inauguracion en 2012,
con respecto a la infraestructura, en
los muros se ve una falta de

color inicial, el que era blanco,

se encuentra

respecto al

de color gris,
de algunas
roto vy

&
—

Cobertura
s/mantenimiento

Dano en columnas

Mobiliario dahado

Pisos danos

En los pasajes de circulacion
principal, las losetas los
pisos ha sido reemplazada
en algunas ocasiones debido
a accidentes en los cuales se
han roto, por lo mismo se
ven algunas de diferentes
color, a pesar de eso, aun se
ven esquinas rotas y en

CUBIERTA

Con respecto a la cubierta de tela
y estructura metadlica y la cubierta
transparente de Ripley, solo se
observa una falta de
mantenimiento con respecto a la
limpieza.

Las bancas en 4 zonas se
encuentran en mas estado, con la
base de metal raspada y oxidada,
pero en general se da un cuidado

ucv
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cavéndose bor pesados casos mas especiales,
COLUMNA TOTTUS Y Porp ' LEYENDA quebradas por la mitad. EENEm| cada 3-Ameses:
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CAPITULO llIIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

CONFORT

DIMENSION: IMAGEN /

INDICADOR: ILUMINACION

SUB INDICADOR: NATURAL
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Respetar dimensianes Yacio

pEscaleras

El centro comercial

principales tal como se muestran en las
imagenes, teniendo un area total de 3,067.26 m2
de espacio iluminado naturalmente.

Estos espacios estan protegidos por una cubierta
de lona blanca que proporciona proteccion a los
rayos UV, pero aun permitiendo el ingreso de luz.

tomo
importante la iluminacién natural en las primeras
horas de trabajo con respecto a los espacios
libres dentro de, de 9:00am a 5:00pm se observa
una iluminacion natural directa en los pasajes

como recurso

Gracias a que la iluminacion
natural llega de manera central
al Cc. esta repartida de manera
uniforme beneficiando a la
mayoria de tiendas
especializadas.

Con respecto a las tiendas
anclas, solo Ripley cuenta con
un ducto de iluminacién de
110.00m2 al centro de toda la
tienda, lo cual por las mafianas
lo hace un espacio mas natural

B DIRECTY

B

A pesar de que el Cc.
Presenta gran parte de
zonas abiertas, cuenta con
proteccién con respecto al
sol para darle comodidad al
usuario dentro del tiempo
que este se encuentre ahi,
sin embargo, con respecto a
las lluvias, el Cc. Se
encuentra desprotegido
ante este posible fenomeno.
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CAPITULO llIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: IMAGEN /
CONFORT

INDICADOR: ILUMINACION

SUB INDICADOR: ARTIFICIAL
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" ,optima de la compra.

Con respecto a la iluminacién artificial
# utilizada dentro del Cc. esta, esta presente
en los espacios abiertos de 5:00pm a 10:00
pm, y en los interiores de cada tienda
desde las 8-9:00 am hasta las 10-11pm.

, 'La iluminacién artificial es muy importante
V'en el establecimiento debido a |la
# ' exposicién que reciben todos los productos
i ofrecidos en cada tienda, esto ayuda a una
mejor observacidon de detalles y decision

En el exterior la iluminacién
artificial es usada para dar
confort visual y acompafiar al
recorrido de las personas, se
utilizé luminarias led de techo
en colores frios y célidos
dependiendo la zona que se va
iluminar, siendo los tonos
cédlidos usados en pasajes q
ingresos principales y los tonos
frios en el patio de comidas,
estacionamiento y bafios

En los interiores de las tiendas la
iluminacion se compone de focos
proyectores y banadores de pared
los cuales permiten la optima
exposicion de los productos a
vender, asimismo se usan paneles
de tubos fluorescentes blancos
para las zonas mas frias, como es
el caso de tottus, la cual da una
sensacion de paz y limpieza,
ayudando a la experiencia dentro
del lugar

“Relacion entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en Espacios Publicos y Centros Comerciales,
Casos: Plaza de Armas y Centro Comercial Mega Plaza - Chimbote, 2022.”
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CAPITULO llIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL I NUMERO DE FICHA

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas

DIMENSION: CIRCULACION INDICADOR: HORIZONTAL / VERTICAL
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Respetar dimensiones Vacio :
LEscderas, = H

El centro comercial tiene una circulacion regular,
debido a su jerarquia y funcién, las personas acuden

productos de necesidad bdsica. La cantidad de
personas varia desde lunes a jueves y de viernes a
domingo, siendo estos ultimos tres dias, los de mayor

— Circulacion principal

interior

diariamente al establecimiento para abastecerse de | <= Circulacion exterior

Circulacion servicio

Circulacion interna

apogeo. LEYENDA ascensores, y montacargas.

Las zonas mas recorridas son las
tiendas anclas, centro comercial,
cines y espacios de encuentro.
La circulacidon vertical se da a
través de escaleras mecanicas,
escaleras integradas y
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CAPITULO llIl:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectdnicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: SEGURIDAD INDICADOR

de Chimbote y el Centro comercial Me

ga plaza Chimbote. VISUALES

:LIMITES FISICOS Y SUB INDICADOR: CERCOS / REJAS /CAMARAS

DE SEGURIDAD / ARBORIZACION
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Con respecto a la seguridad dada
por el Cc. se observa que existen
limites tanto fisicos como visuales
que delimitan al usuario exterior
del interior.

Presentan cercos de rejas,
arborizacion 'y  camaras de
seguridad como delimitantes fisicos
y visuales, los cuales proporcionan
seguridad dentro del Cc.

Los usuarios que acuden al establecimiento aseguran
sentirse seguros dentro del mismo, al ser un lugar
privado, tienen la responsabilidad de crear ambientes
gue demuestren una seguridad completa por el servicio
gue se esta pagando, por lo tanto todo el centro
comercial presenta un retiro de sus limites y lo rodean las
pistas y areas de circulacion que también aportan como
medio divisorio de los peligros fisicos del exterior. Muy
aparte de la seguridad contratada por el mismo
establecimiento.
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La plaza de armas se
ubica en el sector 1 de
Chimbote entre las Aw.
José Pardo, Jr. Enrique
o = palacios, Jr. Leoncio
;‘l | Prado y Jr. Manuel
K Villavicencio. En el
s centro del casco urbano.
En el contexto mediato
encontramos comercio
de pequeha y gran
escala, edificios
gubernamentales,
financieros y educativos.

-

”

UBICACION: Casco urbano Chimbote entre la
avenida José Pardo, Villavicencio, Enrique Propietarios:
Palacios y Leoncio Prado con longitudes - Provincial del Santa

78.59364° 0 78° 35' 37" oeste y latitud: -9.07458°  Area del proyecto: 10045.73m2

09°4'29" sur. Ano del proyecto: 1896
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CAPITULO IlIl:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

DIMENSION: CONEXION Y
ACCEBILIDAD

JR. LEONCIO ERADO

=

Plaza de armas Chimbote

JR. ENRIQUE PALACIOS

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

Av. JOSE PARDO

LEYENDA
[ ] JR MANUEL VILLAVICENCIO

[ ] Av.josEParDO

[ 1 IR ENRIQUE PALACIOS

CIRCULACION VEHICULAR POR
AVENIDA Y POR HORARIO

@Jr. Enrique Palacios @Jr. Leoncio Prado

OJr. Manuel Villavicencio @ Av. José Pardo

[ ] Jr.LEONCIO PRADO

CIRCULACION VEHICULAR

El grafico muestra el fujo vehicular por
minuto en: Jr. Enrique palacios, Jr
Leoncio Prado, Jr. Manuel Villavicencio y
Av. José Pardo. De izquierda a derecha.
Se observa una gran diferencia de flujo
entre la Av. Pardo con respecto a los Jr. Y

INDICADOR: CIRCULACION VEHICULAR

SUB INDICADOR: VIAS

AVENIDAS Y CALLES COLINDANTES

JR. ENRIQUE PALACIOS Y JR. MANUEL VILLAVICENCIO

Tienen la ruta de sur a norte y norte a sur, respectivamente. Malecon - Av.
Industrial. Conectan a la plaza con edificios gubernamentales como Ia
Municipalidad Provincial del Santa, la comisaria central, RENIEC. la zona
comercial del casto urbano y la zona residencial de sector 1 de Chimbote.
Cada uno con 3 carriles de flujo vehicular es moderado y bajo. Circula por
esta via principalmente transporte privado.

JR. LEONCIO PRADO

Conecta la plaza de armas con zonas
comerciales del casco urbano y las
zonas residenciales del sector 4 y
sector 6 de Chimbote. el flujo
vehicular es moderado y bajo. Circula
por  esta via principalmente
transporte privado.

AV. JOSE PARDO

Desde la Av. industrial hasta
convertirse en Av. Pacifico en Nuevo
Chimbote. Conecta la plaza con toda

o . . ’
e ® ) = = se debe a la magnitud e importancia que la ciudad. Mediante dos vias de tres
puingig MUNICIPALIDAD PROVINCIAL S g” i’r&ogl'l N2 8%%” tiene la Av. Para la conectividad de la carriles divididas por la alameda. El
e DEL SANT'A nnAn MmN namn nnAMn ciudad. Ademas encontramos que el flujo vehicular es alto. Circulan por
o COMISARIA OO N SIEOOA K. HEEE . BEROEE . flujo de cada via es constante durante los esta via transporte privado y publico.
horarios analizados,
FUENTE PROPIA
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote. ACCEBILIDAD
PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

N

i \N

= ‘

j
JR. LEONCIO iRADO
1 4 N\ N\

JR. ENRIQUE PALACIOS

N\

LEYENDA
JR. MANUEL VILLAVICENCIO

AV. JOSE PARDO

JR. ENRIQUE PALACIOS

Joot

JR. LEONCIO PRADO

DIMENSION: CONEXION Y

INDICADOR: CIRCULACION VEHICULAR

SUB INDICADOR: ESTACIONAMIENTO

ESTACIONAMIENTO POR AVENIDAS Y CALLES COLINDANTES

JR. ENRIQUE PALACIOS Y JR. MANUEL VILLAVICENCIO

AN
/

Plaza de armas Chimbote

/

N>

] § [N

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

\

Av. JOSE PARDO
h

N\

CANTIDAD DE ESTACIONAMIENTO

POR AVENIDA Y CALLES
COLINDANTES

OJr. Enrique Palacios

Jr. Manuel Villavicencio m Av. José Pardo

CANTIDAD DE ESTACIONAMIENTO

Jr. Leoncio Prado

El grafico muestra el numero de
estacionamientos en: Jr.  Enrique
palacios, Jr. Leoncio Prado, Jr. Manuel
Villavicencio y Av. José Pardo. De
izquierda a derecha. Se observa una
variaciéon minima entre las cantidades,

Ambos cuentan con estacionamiento en la vereda frente a la plaza de
armas como parte del disefio de vias mientas que la plaza no. Sin
embargo existen espacios de estacionamiento destinado a trasporte
municipal (frente a la municipalidad). No se encuentra sefializacion de

estacionamiento preferencial.

JR. LEONCIO PRADO Y

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

Tienen estacionamiento de 45°
frente a la plaza de armas asi
como en la vereda de en
frente, como parte del disefio
de vias, de Chimbote, notamos
que No existe sefalizacion
para estacionamiento
preferencial en ambas calles.
Actualmente se encuentra esta
prohibido estacionar en la
plaza de armas. Por decreto

ucv

A\ N o B B s sin embargo y con el conocimiento
puigii MUNICIPALIDAD PROVINCIAL el o ~ previo de que la Av. Pardo es la de municipal.
DEL SANTA ks o I_l mayor flujo notamos que es la Av. Con
?E COMISARIA — EACHADA menor numero de estacionamientos en
FUENTE PROPIA [ caeiiag
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

DIMENSION: CONEXION Y
ACCEBILIDAD

INDICADOR: CIRCULACION PEATONAL

JR. LEONCIO PRADO
——

Plaza de armas Chimbote

JR. ENRIQUE PALACIOS

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

Av. JOSE PARDO
—

LEYENDA

[ ] IR MANUEL VILLAVICENCIO

FLUJO DE USUARIO POR ACCESO Y

[ ] Av.JosEParDO POR HORARIO

FLUJO DE USUARIO

El grafico muestra el fujo peatonal por 15
minutos en: Oeste, Norte, Este y Sur. De
izquierda a derecha. Se observa un

SUB INDICADOR: ACESOS

ACCESOS DE LA PLAZA DE ARMAS

ACCESO PRINCIPAL

Se ubican en los vértices de la Plaza de Armas, en los cruces de las calles
gue la rodean. Existe sefalizacion de pasos de Cebra, rampas de acceso,
hacia ambos lados. Los accesos son amplios e irregulares, se delimitan
por el cambio de nivel y los sardineles de las dreas verdes. Adoquinados
en color gris.

ACCESO SECUNDARIO

Nacen perpendiculares a las calles
que rodean la Plaza, no cuentan
con rampas, ni sefalizacion de
menor ancho y longitud mas
corta. Se delimitan por el sardinel

ucv
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I: JR. LEONCIO PRADO S 3 a1 - mafiana. También resalta la superioridad
O\, s o <O 33 iy en cuanto al flujo de los accesos Este y
@ MUNICIPALIDAD PROVINCIAL o <3 Sur, frente a los accesos Norte y Oeste.
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectnicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: CONEXION Y

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

==

ACCEBILIDAD

JR. LEONCIO PRADO
——

—

JR. ENRIQUE PALACIOS

j b
Plaza de armas Chimbote /

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

\

2 MEES

Av. JOSE PARDO
—

N 4

LEYENDA FLU

[ ] cIRCILACION CENTRAL
FLUJO DE USUARIO POR

[ ] CIRCULACION EXTERIOR CIRCULACION Y POR HORARIO
@Principal @secundaria Dceptral Dext
0 (o)) «

[ ] ciRcULACION PRINCIPAL

< No 3}
, ~ ™ ~ ~
[ ] CIRCULACION SECUDARIA S B2 |

P
(Us)
%o ]
ZN ¥
Lllg MUNICIPALIDAD PROVINCIAL H
:00 A.M.

N\ /

JO DE USUARIO

El grafico muestra el fujo peatonal por 15
minutos en: Oeste, Norte, Este y Sur. De
izquierda a derecha. Se observa un
mayor flujo peatona en horas de la tarde
g con respecto al horario analizado en la
H mafiana. También resalta la superioridad

erior

en cuanto al flujo de los accesos Este y
Sur, frente a los accesos Norte y Oeste.

INDICADOR: CIRCULACION PEATONAL SUB INDICADOR: CIRCULACION

CIRCULACION DE LA PLAZA DE ARMAS

P

CIRCULACION PRINCIPAL

4 Destacan por ser la circulacion con el
mayor ancho incluyendo los accesos
principales ademas de integrarse con
el espacio de estancia. Material
adoquin gris y se delimita por los
sardineles de las areas verdes.

z

CIRCULACION SECUNDARIA

Incluye a las vias trasversales a las
avenidas y jr. Adyacentes a la plaza
de armas. Con un ancho menor pero
un recorrido mas directo hacia la
zona central de la plaza (principal
atractor)

7

CIRCULACION CENTRAL

A partir de la unién de la circulacion
principal y secundaria. No tiene
limites fisicos, se dibujan anillos de
marmol gris y marfil para crear
textura en el piso y difuminar Ia
circulacion con los espacios de

estancia

7

CIRCULACION EXTERIOR

Rodean a la plaza. El material de
acabado en piso es cemento pulido.
El limite fisico de esta circulaciéon es
el cambio de nivel el lado de la via
vehicular y por el de la plaza es de

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

\l Uucv

5 DEL SANTA Pese a cercania de importantes edificios
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FUENTE PROPIA
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

DIMENSION: IMAGEN

JR. ENRIQUE PALACIOS

-

JR. LEONCIO ERADO

X

f Plaza de armas Chimbote /

)

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

Av. JOSE PARDO
h

y

LEYENDA
JR. MANUEL VILLAVICENCIO

AV. JOSE PARDO

JR. ENRIQUE PALACIOS

Joot

JR. LEONCIO PRADO

ZARN
puignig MUNICIPALIDAD PROVINCIAL

DEL SANTA
== .
o] COMISARIA

E=r

N

EDIFICACIONES CON RETIRO

RETIRO Y VOLADO DE
EDIFICACIONES

@Jr. Enrique Palacios @Jr. Leoncio Prado
OJr. Manuel Villavicencio @ Av. José Pardo
~
wn

<t
™ & ~E

noo . o H o
I'I m mlif

CON SIN RETIRO CON SIN
RETIRO VOLADO VOLADO

o
OHOO

El grafico muestra el porcentaje de
fachadas c/s retiro y volado en: Jr.
Enrique palacios, Jr. Leoncio
Prado, Jr. Manuel Villavicencio vy
Av. José Pardo. De izquierda a
derecha. Se observa retiro solo en
el Jr. Leoncio Prado. Y el Mayor
nimero de volados en el Jr
Manuel Villavicencio.

INDICADOR: PERFIL URBANO

SUB INDICADOR: RELACION CON EL
ENTORNO

PERFIL DE CALLES Y AVENIDAD COLINDANTES

Jr. Enrique palacios

Ventanas hacia la plaza, para relacionarse visualmente. No crea
espacios de retiro que contribuyan a la relacién espacial con la plaza.

Espacio de retiro o fachadas vidriadas que reducen el impacto de una
fachada sélida hacia la plaza, evidencia alturas muy desiguales.

Jr. Manuel Villavicencio

La fachada con mayor altura, sin retiros y el mayor numero de

balcones hacia la plaza.

Av. José pardo

La plaza de banderas, ayuda a extender el alcance visual y espacial de
la plaza de armas sin perder protagonismo ni funcién propia.

FUENTE PROPIA
Relacion entre la Arquitectura y las Act|V|ldades Recreativas en Espacios F:ubhcos y Centros Comerciales, AUTORES: MATEO CORDOVA, THALIA / PEREZ FLORES, ANDREA
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CAPITULO IIl:RESULTADOS VARIABLE: ESPACIO PUBLICO NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectdnicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: CONFORT INDICADOR: ORNAMENTO SUB INDICADOR: VEGETACION
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote. ESCULTURA MOBILIARIO MATERIALES

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE ‘ ORNAMENTO DE LA PLAZA DE ARMAS

VEGETACION

7 3 | | Presencia de palmeras con gran
JR. LEONCIO PRADO . s o ? = altu'ra, extensas poncianas vy jardines

' cubiertos con Grass en los que
resaltan flores y hojas de colores que
aportan calidez y reducen la escala
de la plaza para el confort del
LIsyario

ESCULTURAS

Elementos de gran volumen y altura
imponente que funcionan como
atractores y elementos
identificadores del usuario para con
la plaza y la ciudad. Fortaleciendo su
relacion.

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

JR. ENRIQUE PALACIOS

MOBILIARIO

¥ Postes de luz calida, Bancas de
Av. JOSE PARDO (S WS ' S listones de madera estilo cldsico de
_ ) I m & ‘ 2 Y . 7 .
plazas con un pasado histérico. Junto
con el fondo verde de las plantas,
‘ . = refuerzan el sentimiento de estar
' R : B  usuario.

MATERIALES

Pisos de marmol, cemento pulido y
adoquines, plantas tipicas de plazas
en la regidon, Bancas de madera,
adoquinados, no existe la presencia
de materiales fuera de lo comun en

LEYENDA
ARBLOES

CANTIDAD DE ORNAMENTO POR

$ive El grafico muestra el porcentaje de

fachadas c/s retiro y volado en: Jr.
Enrique palacios, Jr. Leoncio
Prado, Jr. Manuel Villavicencio y
Av. José Pardo. De izquierda a
derecha. Se observa retiro solo en
el Jr. Leoncio Prado. Y el Mayor
nimero de volados en el Jr

W  BANCAS
@Arboles @Bancas @Postes

POSTES DE LUZ

44

A MUNICIPALIDAD PROVINCIAL

o
m
puigui DEL SANTA I

=0,

M -

o CORMSARIA MERULES Balcn- L ColES Manuel Villavicencio. plazas ni parques.
FUENTE PROPIA
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CAPITULO IIl:-RESULTADOS VARIABLE: ESPACIO PUBLICO NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitecténicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: CONFORT INDICADOR: CONFORT TERMICO SUB INDICADOR: ASOLEAMIENTO Y
de Chimbote vy el Centro comercial Mega plaza Chimbote. VIENTOS

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE ORNAMENTO DE LA PLAZA DE ARMAS

—(} =
[

Las temperaturas durante el verano
superan los 28° durante la mayor
parte de horas del sol las bancas
cuenta con sombra gracias a su
cercania con las poncianas esta
sombra es parcial o total.

JR. LEONCIO PRADO
—

R
Plaza_c_,ie-.-arimas-e '

W
o
=}

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

JR. ENRIQUE PAI

Av. JOSE PARDO
D

Durante el Invierno las temperaturas durante el invierno descienden a

VIENTOS Y ASOLEAMIENTO o . L, e .
LEYENDA 18° en promedio y su rotacion con inclinacién al sur deja menos horas
DIRECCION DEL d
) . e sombra sobre las bancas
» VIENTO MAS FUERTE e Se  muestra las
4 . temperatura en (C°) y
ROTACION DEL 26°C o
SON EN VERANO o la velocidad del aire VIENTOS FUERTES
ROTACION DEL ° en km/h de ) ; :
SON INVIERNO = U » Chimbote,  durante Los vientos mas fuertes son de su sur-oeste a nor-este. El viento llega
MUNICIPALIDAD PROVINGIAL % I I los dltimos 12 meses. a la plaza desde la calle mas ancha y la plaza de las banderas, por
DEL SANTA - [ | [ I . A partir del cual es loque se siente la brisa fria desde el interior de la plaza, lo que en
Jen Feb  Mar  Apr May 3w Jal ug Ot Wov  Dec facil dividir estos P P
=0 i o e @ ANEAL verano es un alivio en invierno no lo es tanto.
=== COMISARIA o : - * datos en dos grupos
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CAPITULO IIl:RESULTADOS VARIABLE: ESPACIO PUBLICO NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectdnicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: CONFORT INDICADOR: CONFORT ACUSTICO SUB INDICADOR: ORNAMENTO Y
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote. MATERIALES

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE ORNAMENTO DE LA PLAZA DE ARMAS

ORNAMENTO

La cantidad y ubicacién del ornamento por si sola no tiene la
capacidad de contrarrestar de manera significativa el sonido que se
JR. LEONCIO PRADO genera en la plaza o a su alrededor.

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

JR. ENRIQUE PALACIOS

MATERIALES

— :

<~ La madera tiene un alto
i ‘ porcentaje de absorcién del
sonido frente al acero,

Av. JOSE PARDO

plantas, marmol. Ladrillos de
LEYENDA ‘ 2 7
adoquin, y demas plantas,
y PN MUNICIPALIDAD PROVINCIAL
ARBLOES m DEL SANTA pero solo se encuentra en un
POSTES DE LUZ W BANCAS porcentaje muy bajo en la
?;ﬁ COMISARIA Plaza;
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CAPITULO IIl:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas | DIMENSION: SEGURIDAD
de Chimbote y el Centro comercial Mega

E==

LEYENDA

INDICADOR: LIMITES FiSICOS SUB INDICADOR: LIMITES Y ENTORNO
plaza Chimbote. Y VISUALES

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE ‘ ORNAMENTO DE LA PLAZA DE ARMAS

JR. ENRIQUE PALACIOS

CAMARAS DE SEGURIDA
PRIVADA

COMERCIOS CON PERSONAL
DE SEGURIDAD EVENTUAL

MUNICIPALIDAD PROVINCIAL
DEL SANTA

COMISARIA

= (o AR .
o 2 LIMITES DE LA PLAZA DE ARMAS

La plaza de armar se delimita
mediante una circulacion de 7m de
ancho que la rodea, con un cambio
de nivel de +18cm con respecto a la
via publica, o estacionamiento. No
existen cercos, o rejas que impidan
el paso.

ENTORNO DE LA PLAZA DE ARMAS

Jr. Manuel Villavicencio

JR. LEONCIO PRADO
el

JR. MANUEL VILLAVICENCIO

Av. JOSE PARDO La relacion que existe entre la plaza y su entorno. Ya que estos
. dispones sus visuales hacia la plaza. Ayuda a quienes permanecen en
ella reforzar la importancia y protagonismo de la plaza . Eso se
traduce en sentirse seguro en un lugar habitado y concurrido.
EDIFICIOS CON SEGURIDAD EN EL ENTORNO o .
Tener relacion directa con la plaza de las banderas extiende los
A CENTIALDRCHNBOT limites de la plaza, dado que comparten usuario y actividades
L g L refuerzan la habitabilidad del espacio, para ser un punto de
! ) encuentro para el usuario.

Av. José pardo

“Relacion entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en Espacios Publicos y Centros Comerciales,

AUTORES: MATEO CORDOVA, THALIA / PEREZ FLORES, ANDREA

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
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CAPITULO IV: RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

NUMERO DE FICHA

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

CENTRO COMERCIAL MEGAPLAZA CHIMBOTE r |
AL |

Lsacgen | i | s | e

LEYENDA

L_J TIENDAS ANCLA CIRCULACION VERTICAL
PRINCIPAL

TIENDAS INDEPENDIENTES O ARBORIZACION EXTERIOR

I MoDULOS DE VENTA
. MOBILIARIO EXISTENTE

ESPACIOS SOCIALES
INGRESO PRINCIPAL
(Av. Pardo)
1 eamio e comipas
INGRESO SECUNDARIO
CIRCULACION (Av. Meiggs)

HORIZONTAL PRINCIPAL
CAMARAS DE SEGURIDA

CIRCULACION HORIZONTAL L% PRIVADA

SECUNDARIA

Los espacios analizados en el CC. se encuentran distribuidos de tal
manera que giran en torno a un nucleo central que es un espacio usado
por todos en la mayor parte del dia, asimismo existe una simetria en
ubicacion estratégica de las tiendas anclas lo cual crea una contencién
fisica para el usuario dentro del CC.,, se encuentra también las
dimensiones usadas muy cdmodas para el libre e inclusivo transito de
personas tanto en espacios externos como internos lo cual lo hace mas
atractivo y factible al visitarlo, se encontré un aporte importante con los
juegos de alturas desde el ingreso principal y todo el recorrido en si lo
cual demuestra que es un aspecto bastante considerado y tomado en
cuenta por los usuarios que acuden al CC. ya que existe un efecto
sorpresa en cada visita.

ARQUITECTURA - FUNCION

El uso principal y basico del CC. es de comercio ya que
es la razon de ser de estos establecimientos, sin
embargo el Cc. MegaPlaza ha demostrado constante
evolucion en la diversidad de usos mostrando interés
en la creacion de nucleos multifuncionales que son
usados por los usuario tanto para espera, recreacion
pasiva, activa y lugares de encuentro, mostrando un
gran interés por la visita al Cc. y lo que ofrece.

CIRCULACION

Lo mas rescatable en la circulacion horizontal es la
fluidez que existe desde ambos ingresos, esto hace
que el usuario se sienta invitado e incluido a
recorrer cada sector ofrecido por el Cc., ademads de
esto, las dimensiones implementadas en los pasajes
de circulacién dan como resultado que el usuario se
sienta libre, mas no perdido ni abrumado. Lo mismo
ocurre con la circulacidon horizontal que también es
inclusiva con los asesores y escaleras eléctricas.

ARQUITECTURA - ESPACIALIDAD

IMAGEN Y CONFORT

: PES

Uno de los aspectos favorables mas importantes
observado es la iluminacién natural y como esta
demuestra un gran interés por el usuario ya que
gran porcentaje de los espacios son iluminados
naturalmente muchas horas al dia, sin embargo, se
observa que los mobiliarios en los cuales los
usuarios podrian aprovechar estas horas del dia se
encuentran desproporcionales a la cantidad de
personas que recibe el Cc.

SEGURIDAD

Debido a que el Cc. es un establecimiento privado,
este cuenta con seguridad tanto fisica y visual, el
tener rejas que rodeen todo el perimetro junto con
arborizacion y control de personal en los ingresos
principales y secundarios, hace que muchos usuarios
acudan por la seguridad que este Cc. les brinda. La
seguridad brindada de manera fisica y visual es uno
de los tantos atractivos por los cuales los usuarios
siguen asistiendo al Cc. MegaPlaza.

Casos: Plaza de Armas y Centro Comercial Mega Plaza - Chimbote, 2022.”

“Relacién entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en Espacios Publicos y Centros Comerciales, AUTORES:

MATEO CORDOVA, THALIA / PEREZ FLORES, ANDREA

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD - ARQUITECTURA SEMESTRE ACADEMICO 2022-11

UNIVERSIDAD

CURSO: PROYECTO DE
INVESTIGACION

ASESORES: ISRAEL ROMERO ALAMO

\l ucv

CESAR VALLEJO

64



CAPITULO IIl:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO

NUMERO DE FICHA

PLAZA DE ARMAS CH

|

JR. ENRIQUE PALACIOS

JR. LEONCIO PRADO

Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la Plaza de Armas | LAMINA RESUMEN
de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

IMBOTE CONEXION Y ACCESIBILIDAD

4 La plaza estd rodeada de edificios comerciales,
cercana a edificios gubernamentales, financieros a su
vez, se conecta con la dinamica urbana mediante las
calles que la rodean. Y conectan a la plaza con
distintos sectores de la ciudad. Acercarse y acceder a
la plaza peatonalmente es factible desde cualquiera
de sus accesos. La circulacion dentro es de facil
lectura aunque alguno de sus limites se difuminen

con los espacios de actividades y estancia.

JR. MANUEL VILLAVICENCIO
A

| IMAGEN

La contribucion de la plaza a la imagen de la

LEYENDA
PN
iiging MUNICIPALIDAD PROVINCIAL
-y DEL SANTA
Fod  coMISARIA
» DIRECCION DEL
VIENTO MAS FUERTE

ROTACION DEL
SOL EN VERANO

ROTACION DEL
SOL EN INVIERNO

JR. MANUEL VILLAVICENCIO
AV. JOSE PARDO

JR. ENRIQUE PALACIOS
JR. LEONCIO PRADO

OB

e

ciudad a partir de sus elementos monumentales,
y la relacion de sus espacios con las fachadas
adyacentes. Las alturas vecinas son variadas,
algunas ofrecen retiros otras generan voladizos
sobre la vereda, pero todas dirigen sus visuales
mas atractivas hacia la plaza de armas.

CIRCILACION CENTRAL

[ ] CIRCULACION EXTERIOR ARQUITECTURA
[ ] CIRCULACION PRINCIPAL
[ ] CIRCULACION SECUDARIA El

mayor atractivo se encuentra en su
POSTES DE LUZ espacialidad, circulaciéon fluida y zonas verdes, el

: ARRECRS paisaje natural que se genera entre las
A 4 BANCAS edificaciones vecinas y las vias con trafico
CAMARAS DESEEURIDA vehicular elevado. La zona central resalta como
PRIVADA - .,
COMERCIOS HITO en forma. Materialidad y funcién, de atractor de
FRENTE A LA PLAZA la plaza.

SENTIDO DE LA VIA
> VEHICULAR

CONFORT

El anadlisis de la plaza en cuanto a materialidad, o
presencia de elementos que acondicionen sus
espacios para las diferentes temperaturas,
niveles de humedad y/o vientos revela que esta
no se adapta ni logra cubrir las necesidades
‘momentaneas del usuario. Ya que la presencia
de materiales que logren transformar las
condiciones desfavorables es minima.

SEGURIDAD

Debido a la libertad de acceso y uso que ofrece la
plaza, esta no tiene limites como rejas o cercos.
Cuenta con vegetacion y mobiliario que funge
limites entre los espacios.

La amplitud de la plaza y su alcance visual desde
el entorno torna la debilidad de falta de
cerramiento en seguridad para el usuario
cotidiano.

Casos: Plaza de Armas y Centro Com

“Relacion entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en Espacios Publicos y Centros Comerciales,

ercial Mega Plaza - Chimbote, 2022.”
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ENTREVISTA SOBRE ASPECTOS URBANO ARQUITECTONICOS DEL
CENTRO COMERCIAL MEGA PLAZA Y LA PLAZA DE ARMAS DE CHIMBOTE

ENTREVISTADO: Arq. Domac Bay Quifiones

Magister en la Universidad Cesar Vallejo, graduado de arquitecto en la Universidad
Nacional de la Plata colegiado en Ancash, con experiencia de 10 afios en docencia
universitaria actualmente se dedica al &mbito de construccion y saneamiento fisico
legal y proyectos independientes.

CIUDAD: Chimbote

Objetivo 1: Identificar las caracteristicas urbano-arquitectonicas existentes en la

Plaza de Armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

Con respecto a la organizacion formal, espacial y funcional establecida por los
establecimientos comerciales, para poder definir una estructura precisamente del
centro comercial Mega plaza, esta viene de una previa tipologia ya existente ya que
es un sistema de comercio establecido a nivel mundial previamente estudiada y
orientada de manera persuasiva a que el individuo vaya a consumir. Hablando de
uno de los aspectos mas importantes personalmente, la espacialidad, los centros
comerciales establecen espacios publicos para pasear llamados justamente “paseo
de compras”, la cual es una tipologia que refiere a un estudio comercial de las
plazas, centros historicos o centros comerciales naturales que se daban en las
ciudades primarias y que luego poco a poco fueron evolucionando, con esto
también ya vienen preestablecidas las funciones tipicas (comercio) vy
adicionalmente a estas las de recreacion y sociales, que para lo cual, la evolucion
ya mencionada tiene un punto importante que es la reformulacion de un espacio
primitivo a un espacio libre de autos, lo cual, es por ello la forma que toma cada
centro comercial, el aislar al usuario del exterior, creando ambientes llamativos y
nuevos.

“No es mas que una tipologia estudiada orientada de manera persuasiva para que
compren, adicionandole de manera también persuasiva, un mensaje oculto el cual es
que sirva de un lugar de paseo. Pero, estableciendo un punto negativo, no existe
para todos, la interaccion social, ya que se enfria al no tener un efecto casual, la
sorpresa, el encontrarte a mas personas de manera inesperada.” (Bay, D, 2022, parr.
1)

Asi mismo como tema a seguir esta la a interaccion dada por el usuario y los
elementos existentes en un centro comercial los cuales son de vital importancia ya
gue, a la hora de pensar en las funciones dadas dentro de, o0 en la estrategia para
que los usuarios acudan mas veces al establecimiento parte de los detalles,
decoraciones y distracciones que este ofrece, tal como era en un inicio, el proponer
mobiliario de un estilo parisino o griego, con un toque romantico, era establecido
asi ya que tenia un mensaje oculto el cual generaba una relacion de apego dando
como resultado un mayor tiempo de visita, a comparacion de tener solo un espacio
de venta de caracter frivolo.
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“En el contexto actual, en el Mega Plaza ya no existe mucho el tema romantico a la
hora de pensar en un mobiliario ya que en Chimbote existe otro tipo de cultura ya
gue solo te recibe un cerco perimétrico, que no tiene sentido de llegada que haga
sentir a la persona especial.” (Bay, D, 2022, parr. 2)

Otro de los temas de vital consideracion y por la cual muchas personas asisten al
centro comercial son los aportes de la materialidad y la iluminacién elegida,
aspectos mencionados son de importante valor a la hora de pensar en la relacion
qgue hay entre los usuarios y el centro comercial debido a que estos mediante una
proteccion desde el punto de vista climatologico, dando sombras, cortavientos y
diversos sistemas para una comoda estadia, crea un aporte innovador y diferente
para cada persona, ya que, si bien es cierto estan fuera de sus casas o centros
cerrados, con la preocupacion que tiene el centro comercial con respecto a estos
puntos, los hace sentir identificados en su mayoria, lo que no sucede con espacios
publicos abiertos que estan en la ciudad.

“El confort total que le da el centro comercial Mega plaza al usuario es mucho mas
significativo si hacemos una comparacion entre algun espacio publico, ya que esta
parece una congeladora, pasan autos invadiendo la comodidad de pasear, no tiene
tampoco escala humana, lo que no pasa con el Mega Plaza, el cual muestra un
maximo de 8 a 12 m. en pasadizos lo cual contiene diversas actividades y te hace
sentir seguro.” (Bay, D, 2022, parr. 3)

El usuario esta influenciado por la ya existente cultura de consumo, ya que
actualmente la idea de asistir al centro comercial inicia con “vamos a pasear” este,
es un espacio publico solo hasta cierto punto ya que es la intencion con la que se
crean espacios atractivos para que las personas lleguen al establecimiento. El tener
un confort significativo dentro del centro comercial provoca al usuario a asistir,
desplazarse y realizar diversas actividades y pasar horas dentro de este espacio ya
gue también estd distribuido de tal manera que tienes todos lo que necesitas a la
mano, sin pensar de manera consciente que todo es un juego de sensaciones solo
para que se logre el objetivo principal, la compra.

“Nosotros deberiamos consumir nuestro propio espacio urbano porque asi es como
la historia lo dice y lo hace, asi nos humanizaremos mejor y corregiremos nuestros
errores como personas porque somos ciudadanos no “shoppineanos’,
manifestarnos en la ciudad, no en el centro comercial, que la misma ciudad nos
preste los servicios, no pagar por ellos.” (Bay, D, 2022, parr. 4)
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CASO: PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE
ENTREVISTADO: Arq. JHONNY REYES VILLENA

Universidad Ricardo Palma, Arquitecto y Urbanista. Universidad La Rioja UNIR Espafia
2021 Maestria en Direccion de Gestion Publica Municipalidad San Borja Lima 2005
Gerencia Desarrollo de la Ciudad (2+ afios) Colegio de Arquitectos del Pert - Ancash. 2020
decano (3 afios) Hasta la fecha y como Arquitecto Independiente, rubro privado y
publico.30+ afios de experiencia.

Sobre la accesibilidad se entiende que la ciudad de Chimbote se configura de forma
lineal y la plaza de armas se establece como hito de la ciudad durante el proceso
de asentamiento, propone la creacion de las vias adyacentes que son las que
posteriormente conectan a la plaza con el resto de la ciudad. A partir de la
importancia de estas vias dotadas de una serie de espacios publicos que nutren el
perfil de la ciudad, y aportan a la dindmica urbana. “En ese sentido la ubicacion de la
plaza es clave para la conexion con el resto de la ciudad ya que funge de punto de partida
para el desarrollo y crecimiento de la ciudad”. (Reyes, J. 2022, parr. 1) El proceso de
evolucién que tuvo Chimbote ha marcado de alguna manera, el recorrido que
realiza de manera cotidiana la poblacion. “La forma en la que el espacio publico permite
el acceso al usuario es crucial para que la preponderancia que caracteriza a estos espacios
prevalezca”. (Reyes, J. 2022, parr. 2) El disefio y apertura hacia el entorno de la plaza
permite al usuario ingresar e interactuar con la plaza de forma natural.

La arquitectura de la plaza, la espacialidad y configuracién de los espacios no
funcionan si la concepcion misma del espacio publico no consider6 la vida urbana,
las necesidades colectivas. “Para la concepcion del espacio publico claro que es
importante la arquitectura, pero antes hay aspectos de relevancia a considerar ya que todo
espacio de esta indole tiene un gran alcance a nivel de usuarios y repercuten en la forma
de convivir en el espacio”. (Reyes, J. 2022, parr. 3) Para lograr la conformidad o la
sensacién de confort por parte del usuario en los espacios de la plaza, este debe
tener como objetivo representar a su usuario y acompafarlo en sus actividades
diaria. su creacion tuvo por objetivo primario mejorar las condiciones en las que se
desenvuelve el usuario. “Una arquitectura que sea reconocible y logre calar en el usuario
hasta que este se apropie de ella y la haga parte de su cotidianidad”. (Reyes, J. 2022, parr.
4) Si la plaza capta esta esencia, y la trasmite a través de la disposicion de sus
elementos. “Generar sensaciones positivas en las personas implementando espacios que
sean memorables, espacios a los que le usuario siempre busque regresar”. (Reyes, J.
2022, parr. 5) La arquitectura y sus elementos crean un ambiente de calma y
tranquilidad al que el usuario busca acudir para reconectar, descansar y sentirse
acompafnado y seguro.

La plaza de armas es de caracter civico militar, con una larga historia desde su
creacion. Con el paso de los afios la forma en la que el usuario ha tomado el espacio
ha ido mutando hasta convertirse en una especie de parque a la que el usuario
asiste en busca recreacion. “Cuando el usuario acude a la plaza podemos notar la forma
en la que va a interactuar de acuerdo a su ubicacion porque si este Se involucra mas con
las actividades se adentra mas hacia la plaza”. (Reyes, J. 2022, parr. 6) La distribucion
de la plaza de armas de alguna manera agrupa y zonifica sus espacios de acuerdo
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a su uso ubicando su mayor atractivo en el eje central, de este modo el usuario
transita de forma natural por todos los espacios y llega a hacer uso de los mismos.
“Esta pensado mas para desarrollar actividades colectivas que individuales”. (Reyes, J.
2022, parr. 7) Los espacios amplios, libres y abiertos otorgan libertades para
desarrollar actividades colectivas, pero limita la privacidad que requiere el usuario
para su expresion libre y real. Sin embargo, no se genera mayor conflicto para el
usuario cuando se encuentra desarrollando sus actividades.

La permeabilidad que entrega la plaza de armas se limita muchas, y demuestra
poca capacidad de flexibilidad. “Pero lo que pasa con los cambios son cada vez mas
frecuentes y de manera progresiva el periodo de adaptabilidad del espacio se va
reduciendo”. (Reyes, J. 2022, parr. 8) La arquitectura efimera resulta un aporte en
estos casos para la plaza, ya que ofrece una nueva alternativa de uso para sus
espacios. la transformacion del espacio con la intervencién de la arquitectura
efimera vigoriza la vigencia e importancia de la plaza para la ciudad. Incrementa la
habitabilidad, la vuelve atractiva con nuevos espacios para descubrir y nuevas
sensaciones para experimentar.

La preponderancia de la plaza para su entorno se marca desde sus inicios, y se
ratifica cuando llega esta corriente urbana de cambiar los espacios publicos
naturales por plazas con mas concreto, espacios dirigidos a publicos especificos
mientras que la pasa es cada vez mas abierta a las trasformaciones, aunque
pequefias y limitadas, pero que logran seguir cumpliendo con las necesidades
colectivas primarias de la poblacion. “Se encuentra en una ubicacién privilegiada y se
conecta facilmente con el resto de la ciudad. Todo esto en conjunto otorga a la plaza
herramientas que incrementen su habitabilidad”. (Reyes, J. 2022, parr. 9)

Los elementos arquitectonicos utilizados en Las Plazas son de vital importancia
cuando hablamos de la seguridad en los espacios publicos. “La cantidad de
elementos utilizados para el mobiliario, ornamento, vegetacion. “Los materiales y la
disposicién de todos los elementos en conjunto crean un ambiente de calma y tranquilidad
gue otorgan seguridad al usuario para que pueda desarrollar sus actividades sin
alteraciones derivadas de miedos o sensacion de inseguridad”. (Reyes, J. 2022, parr. 10).
Cuando el usuario se encuentra en un lugar publico y abierto de libre acceso para
todo tipo de usuarios. La plaza ofrece libertad al usuario para el desarrollo de sus
actividades sociales ya que no se encuentra limitada por elementos fisicos, es mas
bien accesible, desde cualquier punto. Mantiene una buena relacion con su entorno
cercano. Se encuentra en una ubicacion privilegiada y se conecta facilmente con el resto
de la ciudad. Todo esto en conjunto otorga a la plaza herramientas que incrementen su
habitabilidad. (Reyes, J. 2022, parr. 11). Esto mantiene a la plaza siempre en actividad.
Hablando ya del tema de los elementos arquitectonicos resulta Interesante como la
disposicion de su mobiliario, cuanta vegetacion aporta y los distintos elementos que
componen la arquitectura Aportes de la seguridad de la plaza.
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OBJETIVO 2: Identificar la demanda de actividades sociales en la Plaza de armas

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

RESULTADO DE ENCUESTAS OBJETO: CENTRO COMERCIAL MEGAPLAZA

1.- ¢ Qué tipo de actividades recreativas pasivas prefiere realizar?
60
50
40
30

20

) .
0
Caminar Contemplar el Conversar Observar alguna
paisaje actividad

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas pasivas que
prefiere realizar el usuario

INTERPRETACION: Los resultados muestran que un 57.1 y un 40.70 % de
personas encuestadas prefieren caminar y contemplar el paisaje como actividades
recreativas pasivas principales, asi mismo un 39.3% elige conversar, dejando el
hecho de observar alguna actividad distinta como ultima opciéon en cuando a
actividades pasivas, representando esta un 12.1%

2-. ¢ Qué tipos de actividades recreativas activas prefiere realizar?

60
50
40
30
20

10

0 [
Juegos de mesa Vuelo de Manejar Creacion Actividades de
cometas bicicleta, artistica esparcimiento

skate,patines
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NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas activas que
prefiere realizar el usuario

INTERPRETACION: Los resultados muestran que existe una similitud con las
preferencias sobre las actividades recreativas activas ya que el 40.3% de los
encuestados prefiere manejar bicicleta, skate y/o patines, el 48.2% prefiere realizar
actividades de creacion artistica y el 30.2% actividades de esparcimiento mientras
qgue de las actividades elegidas, solo un 5% prefiere el vuelo de cometas, lo que
quiere decir que esta actividad no es muy comun entre los usuarios de la ciudad.

3.- ¢ Qué tipo de actividades prefiere realizar de manera individual?
80
70
60
50

40

|
: I

| _

' ]

caminar Leer un libro  Escuchar musica Pasear mascotas Yoga

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de la preferencia sobre la realizacién de
actividades individuales de cada usuario

INTERPRETACION: Los resultados muestran que con respecto a actividades
realizadas de manera individual escuchar musica es la actividad preferida de los
encuestados ya que es una actividad relajante y pasiva la cual se disfruta mejor de
manera individual, siendo este el porcentaje mayor de 72.1%, caminar y leer un
libro se encuentran en el segundo nivel de preferencia siendo el 36.4% y 27.9%
respectivamente, dejando en dltimos lugares al paseo de mascotas con un 17.1%
y el yoga con un 5.7%.
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4.- ¢ Con qué frecuencia suele realizar actividades recreativas solo?

B Siempre M Casisiempre ™A veces Casnunca M Nunca

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de frecuencia sobre la realizacion de
actividades recreativas de manera individual.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que con respecto a las actividades
que se pueden realizar de manera individual mencionadas anteriormente el 43% de
los encuestados a veces realizan sus actividades recreativas solos y un 35% casi
siempre, dandonos a entender que dichas actividades son mayormente disfrutadas
de manera individual por los usuarios.

5.- ¢ Qué tipo de actividades prefiere realizar de manera grupal?
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caminar Leer un libro Escuchar musicaPasear mascotas Yoga

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de la preferencia sobre la realizacion de
actividades grupales de cada usuario
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INTERPRETACION: Los resultados muestran que con respecto a actividades
realizadas de manera grupal caminar es la actividad preferida de los encuestados
ya que esta cantidad de usuarios eligen compartir su tiempo de actividad con otras
personas , siendo este el porcentaje mayor de 75.5%, escuchar musica y pasear
mascotas se encuentran en el segundo nivel de preferencia siendo el 30.2% y
23.7% respectivamente, dejando en ultimos lugares a leer un libro con un 3.6% y el
yoga con un 6.5%, lo cual en este caso demuestra primero que el leer un libro es
una actividad netamente individual y el hacer yoga es una actividad que no tiene
mucho publico en la ciudad.

6.- ¢, Con qué frecuencia suele realizar actividades recreativas en grupo?

W Siempre Casi siempre A veces Cas nunca Nunca

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de frecuencia sobre la realizacién de
actividades recreativas de manera grupal

INTERPRETACION: Los resultados muestran que con respecto a las actividades
gue se pueden realizar de manera grupal mencionadas anteriormente el 49% de
los encuestados a veces realizan sus actividades recreativas solos y un 30% casi
siempre, dandonos a entender que dichas actividades son mayormente disfrutadas
de manera grupal por los usuarios.

7.- ¢ En qué tipo de actividades culturales suele participar?
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Festivales Exposiciones Fiestas Feria de libro
tradicionales

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de la participacion en actividades
culturales por cada usuario.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que el 73.7% de encuestados
participan en actividades culturales siendo estas las fiestas tradicionales como San
Pedrito o el aniversario de Nuevo Chimbote, asi mismo un 35.8% decide participar
de festivales, dejando en un ultimo lugar las exposiciones y las ferias de libro siendo
un 20.4% y un 17.4% respectivamente, dadndonos a entender que las actividades
culturales de mayor preferencia por los usuarios, son las que traen consigo
diversion activa, dejando de lado las actividades culturales de caracter pasivo y/o
observativo.

8.- ¢, Suele participar de actividades culturales realizadas en algun espacio
publico?

B Siempre M Casisiempre ™A veces Casnunca M Nunca

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de frecuencia sobre la realizacién de
actividades culturales dadas en un espacio publico.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que, con respecto a la frecuencia de
participacion de actividades culturales realizadas en algun espacio publico, el 46%
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de encuestados dicen que a veces suele participar de actividades culturales y un
25% nos dice que casi siempre.

9.- ¢ Qué tipo de comercio suele consumir en su mayoria?
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Ferias artesanales Feria de Comercio Comercio formal
emprendedores ambulante

NOTA: El grafico muestra el porcentaje del tipo de comercio que se consume en
Su mayoria

INTERPRETACION: Los resultados muestran que, con respecto al consumo de
comercio segun la clasificaciéon dada, existe un equilibrio entre la cantidad de
personas gue consumen ferias artesanales, de emprendedores, de comercio formal
y comercio ambulante siendo los porcentajes: 40.7%, 44.3%, 32.1% y 38.6%
respectivamente.

10.- ¢ Con que frecuencia usted toma como punto de encuentro en el centro
comercial mega plaza?

75



B Siempre M Casisiempre MAveces M Casnunca M Nunca

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de frecuencia sobre la toma de punto de
encuentro del centro comercial

INTERPRETACION: Los resultados muestran que, con respecto a la frecuencia
sobre la toma de punto de encuentro del centro comercial Mega Plaza, el 43% de
encuestados dicen que a veces toman como punto de encuentro al centro comercial
Mega Plaza y un 25% nos dice que casi siempre lo toma como punto de encuentro.

11.- ¢ Se siente usted identificado con el centro comercial de Chimbote?

B Siempre M Casisiempre MAveces M Casnunca M Nunca
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NOTA: El grafico muestra el porcentaje de frecuencia sobre la identificacion del
usuario con el centro comercial.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que un 41% a veces se sienten
identificados con el centro comercial Mega Plaza, mientras que el 27% casi
siempre se siente identificado con este.

Los resultados muestran que, con respecto si el usuario se siente identificado con
el centro comercial Mega Plaza, el 41% de encuestados dicen que a veces se
sienten identificados con el centro comercial Mega Plaza y un 27% nos dice que
casi siempre se siente identificado con este, lo cual hace notar que existe una
relacion clara de identidad entre usuario y establecimiento.

12.- Segun la pregunta anterior, siendo esta positiva 0 negativa, marque la razon
principal por las que se siente o no identificado con el centro comercial Mega Plaza
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NOTA: El grafico muestra el porcentaje de la razon por la que el usuario se
identifica o0 no con el centro comercial.

INTERPRETACION: Segun respuestas textuales previamente consultadas a una
cantidad de usuarios, los resultados muestran que un 14.3% se siente identificado
con el Cc. porque tiene variedad de espacios y actividades, un 21.4% se siente
identificado con el Cc. porque la mayoria de su entorno suele acudir a este centro
comercial, un 11.4% se siente identificado con el Cc. porque las tiendas que
encuentran logran satisfacer sus necesidades, un 12.9% se siente identificado con
el Cc. porque se siente seguro dentro del centro comercial. Asimismo, se observa
gue un 7.1% no se siente identificado con el Cc. porque los espacios no cumplen
con espacios de su completo agrado, un 20% no se siente identificado con el Cc.
porque considera que le falta crecimiento con respecto a las tiendas que ofrece,
un 4.7% no se siente identificado con el Cc. porque considera que es un lugar
poco inclusivo con todo tipo de clase social, un 7.1% no se siente identificado con
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el Cc. porgque considera que no se le da apoyo al comercio local sino a comercio
extranjero.

13.- Con cual de las siguientes actividades culturales se siente identificado:

60
50
40
30
20

10

Bailes tipicos ~ Demostraciones Demostraciones Festivales
artisticas politicas gastronomicos

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de las actividades culturales con las que
se identifica el usuario

INTERPRETACION: Los resultados muestran que, con respecto a la relacion de
identidad entre los encuestados y las actividades culturales mencionadas, un
38.8% se identifica con los bailes tipicos y demostraciones artisticas y un 56.1%
con los festivales gastronémicos y bailes tipicos, dejando en ultima actividad
cultural de identificacién a las demostraciones publicas siendo un 11.5%, esto
debido a que solo se dan por temporadas dentro de la ciudad

14.- ¢ Con qué frecuencia participa en las actividades culturales que se
desarrollan dentro del centro comercial Mega Plaza Chimbote?

78



B Siempre M Casisiempre MAveces M Casnunca M Nunca

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de frecuencia sobre la participacion de
actividades culturales desarrolladas dentro del centro comercial.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que los encuestados no suelen
asistir a actividades culturales desarrolladas en el centro comercial Mega Plaza ya
gue el 37% respondié a veces y el 31% respondieron que casi nunca frecuentaban
estas, por lo tanto, no es un lugar que fomente la asistencia de acciones culturales.
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OBJETIVO 2: Identificar la demanda de actividades sociales en la Plaza de armas

de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

RESULTADO DE ENCUESTAS OBJETO: PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

1- ¢Qué tipo de actividades recreativas pasivas prefiere realizar?
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Caminar

Contemplar el paisale Conversar Observar otra

actividad

NOTA: El grafico muestra las actividades recreativas pasivas preferidas por el

usuario.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que actividades recreativas pasivas
como: observar otras actividades y conversar suman 158, frente alos 51y 71 que
de contemplar el paisaje y caminar.

2- ¢Qué tipos de actividades recreativas activas prefiere realizar?
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Juegos de mesa
(Ajedrez, damas,
jenga, cartas)

Vuelo de cometas Manejar bicicleta, Creacidn artistica  Actividades de

skate, patines

(Pintar, tocar esparcimiento

instrumentos, (yoga, picnic,

cantar, bailar) paseo de
mascotas)
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NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas activas
preferidas por el usuario.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que actividades recreativas activas
como: creacion artistica y actividades de esparcimiento suman el 75% de las
preferencias, ya que actividades con volar cometas no suelen ser comunes dentro
de la cuidad.

3- ¢Qué tipo de actividades prefiere realizar de manera individual?
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Caminata Leer un libro  Escuchar musica pasear mascotas yoga

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas individuales
preferidas por el usuario.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que actividades recreativas
individuales como yoga no son comunes en espacios de circulacion masiva
mientras que caminar es la mas comun con el 40% de todas las actividades
encuestadas.

4- ¢Con qué frecuencia suele realizar actividades recreativas solo?
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Hsiempre Mcasisiempre MAveces casinunca Mnunca

NOTA: El grafico muestra la frecuencia con a que el usuario desarrolla
actividades recreativas en solitario

INTERPRETACION: Por lo general el usuario no desarrolla actividades
recreativas individuales, pero aun asi un 31% respondié que realiza actividades
en solitario dentro de la plaza de armas.

5- ¢Qué tipo de actividades prefiere realizar de manera grupal?
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Caminata Leer un libro Escuchar musica pasear mascotas yoga

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas grupales
preferidas por el usuario.

INTERPRETACION: El usuario prefiere en un 39% pasear a sus mascotas en
grupo mientras que un 10% prefiere practicar ejercicios de yoga.

6- ¢Con qué frecuencia suele realizar actividades recreativas en grupo?
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Hsiempre M casisiempre ™A veces casinunca Mnunca

NOTA: El gréfico muestra la frecuencia con la que el usuario desarrolla
actividades recreativas grupales.

INTERPRETACION: Un 4% de los encuestados indica que no realiza actividades
grupales en la plaza de armas.

7- ¢En qué tipo de actividades culturales suele participar?
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Festivales Exposiciones Fiestas tradicionales Ferias de libros
(San Pedrito,

Aniversario de Nuevo
Chimbote)

NOTA: El gréfico muestra en qué tipo de actividades culturales prefiere realizar el
usuario

INTERPRETACION: Las fiestas tradicionales son las actividades que mas suelen
reunir a los encuestados en la plaza de armas con un 31%. Seguido de festivales
con un 29%.

8- ¢Suele participar de actividades culturales realizadas en algin espacio
publico?
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Hsiempre Hcasisiempre MAveces Hcasinunca Mnunca

NOTA: El gréfico muestra la frecuencia con la que el usuario participado
actividades realizadas en espacios publicos.

INTERPRETACION: Por lo general el usuario desarrolla actividades culturales en
espacios publicos a excepcion de un 4% que indica no realizar actividades
culturales en dichos espacios

9- ¢Qué tipo de comercio suele consumir en su mayoria?

M Ferias artesanales W Ferias empresariales B Comercio ambulatorio & Comercio formal

NOTA: El gréfico muestra el tipo de comercio preferido por el usuario

INTERPRETACION: Con un 41% las ferias artesanales es la preferida, seguida
del comercio formal con un 22%.

10-¢ Suele usted tomar como punto de encuentro la plaza de armas de
Chimbote?
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Hsiempre M casisiempre MAveces Hcasinunca Mnunca

NOTA: El gréfico muestra la frecuencia con la que el usuario se retine en la Plaza
de armas de Chimbote

INTERPRETACION: El 94% se reline en la plaza de armas de los que un 31% lo
hace casi siempre.

11-¢ Se siente usted identificado con la Plaza de Armas de Chimbote?

Hsiempre M casisiempre MAveces [ casinunca Mnunca

NOTA: El gréfico muestra la frecuencia con la que se identifica el usuario con la
plaza de armas

INTERPRETACION: un 32% se siente identificado con la plaza de los que un
29% se identifica casi siempre.

12- ;Por qué se siente o no identificacion con la plaza de armas?
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M por la importancia que tiene B por su libre acceso
M por su estado de concervacion H por su espacialidad

M por su arquitectura

NOTA: El grafico muestra porqué el usuario se siente o no identificado con la
plaza de armas de Chimbote

INTERPRETACION: un 94% se siente identificado con la plaza de los que un
29% se identifica casi siempre.

13- Con cuél de las siguientes actividades culturales se siente identificado:

M Bailes tipicos
B Demostraciones artisticas (Teatro, Pintura, Lectura)
M Demostraciones politicas (Marchas, Expresiones politicas)

Festivales gastrondmicos

NOTA: El grafico muestra las actividades culturales que representan al usuario

INTERPRETACION: los Bailes tipicos es la actividad cultural con la que mas se
identifica el usuario con un 43%
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14-¢Con qué frecuencia participa en las actividades culturales que se
desarrollan dentro la plaza de armas de Chimbote?

Hsiempre Mcasisiempre MAveces @ casinunca Mnunca

NOTA: El grafico muestra la frecuencia participa el usuario de las actividades
culturales desarrolladas en la plaza de armas

INTERPRETACION: un 7% no participa de las actividades culturales
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RESULTADO DE ENCUESTAS OBJETO: PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

1- ¢Qué tipo de actividades recreativas pasivas prefiere realizar?
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Caminar Contemplar el Conversar Observar otra
paisale actividad

NOTA: El grafico muestra las actividades recreativas pasivas preferidas por el
usuario.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que un 28% prefiere asistir a la plaza
de armas para observar actividades recreativas de los demdas mientras que
contemplar el paisaje tiene in 15% de las preferencias. Esto refleja que las
actividades recreativas pasivas que involucren algun tipo de movimiento propio o el
movimiento de personas del entorno son las preferidas por el usuario. es posible
gue la dinamica de la plaza influencie en el comportamiento y las preferencias en
cuanto actividades pasivas del usuario. La actividad de contemplar el paisaje
involucra un estado de calma y relajacion mas profunda para el usuario algo un
poco mas dificil de conseguir considerando la ubicacién y el entorno de la plaza de
armas.

2- ¢Qué tipos de actividades recreativas activas prefiere realizar?
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Juegos de Vuelo de Manejar Creacién  Actividades de
mesa (Ajedrez, cometas bicicleta, artistica esparcimiento
damas, jenga, skate, patines (Pintar, tocar (yoga, picnic,

cartas) instrumentos, paseo de
cantar, bailar)  mascotas)

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas activas
preferidas por el usuario.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que juegos de mesas es una de las
actividades preferidas por el usuario con un 29% mientras que la actividad menos
comun entre la poblacién es volar cometas con un 14%. Esto tiene relacién con la
realidad actual de la ciudad, que no cuenta con espacios aptos para vuelo de
cometas lo que no estimula la popularidad de actividades de este estilo.

3- ¢Qué tipo de actividades prefiere realizar de manera individual?
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Caminata Leerunlibro  Escuchar pasear yoga
musica mascotas

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas individuales
preferidas por el usuario.

INTERPRETACION: Los resultados muestran que actividades recreativas
individuales como escuchar musica no son comunes en espacios de circulacion
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masiva mientras que caminar es la mas comun con un 34%. La plaza de armas no
tiene un tratamiento especial para filtrar el ruido y acondicione espacios que
permitan realizar actividades como escuchar musica. Dado el ambiente familiar que
se genera en la plaza encontramos actividades promedio dentro de sus espacios
como paseas mascotas y realizar algun tipo de ejercicio como yoga.

4- ¢Con qué frecuencia suele realizar actividades recreativas solo?

B siempre M casisiempre M A veces casinunca M nunca

NOTA: El gréfico muestra la frecuencia con a que el usuario desarrolla
actividades recreativas en solitario

INTERPRETACION: Por lo general el usuario no desarrolla actividades recreativas
individuales, pero aun asi un 31% respondié que realiza actividades en solitario
dentro de la plaza de armas con mayor regularidad, esto se debe a que la dinamica
de celeridad de la ciudad sumada a la cantidad de personas que transitan alrededor
crea un ambiente en el que compartir con otras personas es mas reconfortante que
las actividades en solitario.

5- ¢Qué tipo de actividades prefiere realizar de manera grupal?

90



80

70

60
50
40
30
20
10

0

Caminata Leer un libro Escuchar pasear yoga
musica mascotas

NOTA: El grafico muestra el porcentaje de actividades recreativas grupales
preferidas por el usuario.

INTERPRETACION: El usuario prefiere en un 29% pasear a sus mascotas en
grupo mientras que un 14% prefiere practicar ejercicios de yoga. Las preferencias
de marcan un claro favorito para realizar actividades grupales dentro de la plaza de
armas, sin embargo, las actividades tienen un porcentaje similar de preferencias.

6- ¢Con gué frecuencia suele realizar actividades recreativas en grupo?

Hsiempre Mcasisiempre MAveces [ casinunca Mnunca

NOTA: El gréfico muestra la frecuencia con la que el usuario desarrolla
actividades recreativas grupales.
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INTERPRETACION: Un 4% de los encuestados indica que no realiza actividades
grupales en la plaza de armas.

7- ¢En qué tipo de actividades culturales suele participar?

140
120
100
80
60
40

. .
0

Festivales Exposiciones Fiestas tradicionales Ferias de libros
(San Pedrito,
Aniversario de Nuevo
Chimbote)

NOTA: El grafico muestra en qué tipo de actividades culturales prefiere realizar el
usuario

INTERPRETACION: Las fiestas tradicionales son las actividades que mas suelen
reunir a los encuestados en la plaza de armas con un 31%. Seguido de festivales
con un 29%.

8- ¢Suele participar de actividades culturales realizadas en algun espacio
publico?

Hsiempre M casisiempre ™A veces casinunca HEnunca
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NOTA: El grafico muestra la frecuencia con la que el usuario participade
actividades realizadas en espacios publicos.

INTERPRETACION: Por lo general el usuario desarrolla actividades culturales en
espacios publicos a excepcion de un 4% que indica no realizar actividades
culturales en dichos espacios. Esto puede tener un origen en que las actividades
culturales han disminuido, o que los jovenes prefieren realizar otras actividades.
Aun asi, un 63% participa siempre de actividades culturales presentadas dentro de
la plaza de armas.

9- ¢Qué tipo de comercio suele consumir en su mayoria?

19%

M Ferias artesanales M Ferias empresariales

Comercio ambulatorio & Comercio formal

NOTA: El gréfico muestra el tipo de comercio preferido por el usuario

INTERPRETACION: Con un 41% las ferias artesanales es la preferida, seguida del
comercio formal con un 22%. El comercio ambulatorio representa el 18% de las
preferencias este Ultimo alcanza ese porcentaje gracias a la cercania con el
consumidor, ya que es la Unica que aborda al posible cliente dentro de la plaza,
ademas este tipo de comercio es muy variado y se adapta con mucha facilidad para
satisfacer las necesidades, mientras que los comercios fijjos no tienen estos
atributos. La presencia de ferias artesanales se da de forma estacional y
normalmente responde a la presencia de eventos de mayor envergadura para la
ciudad por lo que su atractivo se incrementa frente a los ojos del usuario de la plaza
de armas.

10- ¢, Suele usted tomar como punto de encuentro la plaza de armas de
Chimbote?
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Hsiempre M casisiempre MAveces Hcasinunca Mnunca

NOTA: El grafico muestra la frecuencia con la que el usuario se retne en la Plaza
de armas de Chimbote

INTERPRETACION: El 94% se relne en la plaza de armas de los que un 32% lo
hace siempre. La ubicacion de la plaza y la conexion que tiene con el resto de la
cuidad influye la percepcion que tiene el usuario sobre la plaza como lugar de
encuentro. El 6% que refiere no reunirse son su entorno en la plaza de armas indico
también que se debe a que si vivienda y trabajo se encuentran alejados asi que el
hecho de asistir a la plaza es una actividad programada.

11-¢ Se siente usted identificado con la Plaza de Armas de Chimbote?

M siempre Mcasisiempre MAveces Wcasinunca Mnunca
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NOTA: El grafico muestra la frecuencia con la que se identifica el usuario con la
plaza de armas

INTERPRETACION: un 29% se siente identificado con la plaza de los que un
24% se identifica casi siempre. Esto demuestra que el usuario considera a la
plaza como parte de su identidad como ciudadano Chimbotano, ratificando asi la
iImportancia de la plaza como hito para la cultura e historia del desarrollo de
Chimbote.

12- ¢ Por qué se siente o no identificado con la plaza de armas?

H por la importancia que tiene H por su libre acceso
M por su estado de concervacion i por su espacialidad

M por su arquitectura

NOTA: El gréfico muestra porqué el usuario se siente o no identificado con la
plaza de armas de Chimbote

INTERPRETACION: un 94% se siente identificado con la plaza de los que un
29% se identifica casi siempre.

13- Con cudl de las siguientes actividades culturales se siente identificado:

95



M Bailes tipicos
B Demostraciones artisticas (Teatro, Pintura, Lectura)
m Demostraciones politicas (Marchas, Expresiones politicas)

Festivales gastrondmicos

NOTA: El gréfico muestra las actividades culturales que representan al usuario

INTERPRETACION: los Bailes tipicos es la actividad cultural con la que mas se
identifica el usuario con un 43% ya que es una actividad que refleja de manera mas
creativa, colorida y contagiosa las costumbres de una poblacién. Las
demostraciones politicas no han sido tan protagonistas obteniendo 14% de
porcentaje ya que esto parcializa mucho a la poblacion.

14-;,Con qué frecuencia participa en las actividades culturales que se
desarrollan dentro del centro comercial Mega plaza Chimbote?

Hsiempre Mcasisiempre MAveces [casinunca Mnunca
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NOTA: El grafico muestra la frecuencia participa el usuario de las actividades
culturales desarrolladas en la plaza de amas

INTERPRETACION: un 11% no participa de las actividades culturales
desarrolladas, mientras que un 59% participa siempre o casi siempre de las
actividades culturales presentes en la plaza de armas, el sentido de pertenencia y
colectividad de la sociedad es un factor muy importante al momento de tomar las
decisiones sobre qué actividades o el lugar en donde el usuario realizara sus
actividades recreativas.
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CAPITULO IlI:RESULTADOS

VARIABLE: CENTRO COMERCIAL

| NOUMERO DE FICHA

Analizar la respuesta urbano arquitectonica para actividades recreativas de la Plaza
de armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

DIMENSION: ARQUITECTURA
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Se observa que el Cc. ha ido
evolucionando teniendo a la familia
como publico objetivo principal, es por
ellos que las funciones interiores y los
nuevos espacios creados son pensados
para todas las edades, por lo tanto
ninos, adultos y adultos mayores acuden
al establecimiento no solo por compras,
sino también para pasar un agradable

Espacios flexibles — n—

Uso comercial

Diversidad de uso

Espacios de estancia

El patio de comidas, con respecto a
zonas de estancia y consumo, es uno
de los principales a la hora de pensar
en un espacio estrella dentro del Cc.
ya que por sus dimensiones es capaz
de albergar a gran cantidad de
personas, muy aparte de que la
misma estrategia formal hace que el
recorrido final de las tiendas sea en

Con respecto a la respuesta del aspecto arquitecténico del Cc. este,
segln el previo analisis, cuenta con una distribucion estratégica para el
consumo constante de sus instalaciones, los usos principales son de
comercio por lo tanto las personas hacen uso dia tras dia de sus
principales tiendas anclas, siendo el Unico centro comercial de tanta
jerarquia, implementan zonas de estancia para atraer a todo tipo de
publico, estas son zonas flexibles a cualquier cambio de uso segun la
época, por lo tanto los usuarios ya tienen planificado en que fechas
asistir ya que el Cc. les ofrece diversidad de actividades para realizar.
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momento desarrollando diversas  leste nulcleo tomado como el

actividades, tanto pasivas como activas. principal.
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CAPITULO llI:RESULTADOS

VARIABLE: ESPACIO PUBLICO NUMERO DE FICHA

Analizar la respuesta arquitectonica del espacio publico para las actividades
recreativas.

Elementos arquitectonicos

PLAZA DE ARMAS CHIMBOTE

‘ I}-{:

JR. MANUEL VILLAVICENCIO
A—

RESPUESTA ARQUITECTONICA DE LA PLAZA DE ARMAS PARA ACTIVIDADES RECREATIVAS

IMAGEN Y PERFIL URBANO Circulacién y conexién de la plaza

La plaza se presenta ante el usuario como un oasis 0
refugio para desacelerar el ritmo de vida. Logra
establecerse como lugar predominante dentro de su
contexto.

CIRCULACION

Cuenta con una circulacion bien marcada, que a la
vez se difumina con los espacios de estancia, el
desplazamiento es fluido y permite desarrollar
actividades recreativas al paso.

Ornamento, espacio y actividades
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ESPACIALIDAD Y HABITABILIDAD
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o DEL SANTA [ ] CIRCILACION CENTRAL
B comisaria [ ] CIRCULACION EXTERIOR
[% EQI"\’/'AA[';QS DE SEGURIDA [ ] CIRCULACION PRINCIPAL
COMERCIOS HITO [ ] CIRCULACION SECUDARIA

FRENTE A LA PLAZA POSTES DE LUZ

/ espacios en grupos y de forma individual. Ademas la plaza

La habitabilidad de los espacios aumenta al compartir los

es flexible, ofrece suficiente libertad al usuario para
proponer nuevas actividades y usos de sus espacios y el
mobiliario. Las actividades activas se concentran en la
parte central de la plaza, mientras que los espacios que
limitan con el entorno son para descansar, y observar.

La distribucion del mobiliario es 6ptima para actividades
individuales o para pequefios grupos.

La nueva disposicidn municipal que prohibe el estacionar
junto al la plaza ayuda a peatonalizar el entorno. Sin

LEYENDA

ACTIVIDAD ACTIVA
ACTIVIDAD PASIVA
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES:

CONCLUSIONES:

Esta investigacion nace del interés por descubrir la relacion que existe entre las
actividades recreativas y los espacios publicos de los objetos a estudiar “Centro
comercial Mega Plaza — Plaza de Armas de Chimbote” el cual se lleva a cabo
mediante el analisis previo y recoleccion de datos a través de fichas de observacion,
encuestas y entrevistas las cuales nos permitieron llegar a las siguientes

conclusiones:

OBJETIVO ESPECIFICO 1: Identificar las caracteristicas urbano-arquitectdnicas
existentes en la Plaza de Armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza
Chimbote.

e Las caracteristicas arquitecténicas principales dentro del centro comercial Mega Plaza se
da por la manera persuasiva de crear el espacio y cumplir con expectativas iniciales propias
del usuario para gozar de la arquitectura propuesta.

e El centro comercial utiliza la introspeccién como atractivo para generar curiosidad y
busqueda en el usuario.

e las caracteristicas arquitecténicas principales dentro de la Plaza de Armas muestran una
arquitectura de planta libre reforzada con paisajismo y elementos individuales que
conforman la imagen de la ciudad, que de manera fisica se preocupa por ser hito de la
ciudad a manera macro.

e La arquitectura de la Plaza de Armas en conjunto da a la ciudad espacios que contrastan
con lo cotidiano en donde el usuario encuentra refugio y sensacién de calma.

Identificar la demanda de actividades sociales en la Plaza de armas de Chimbotey el

Centro comercial Mega plaza Chimbote.

e La demanda de actividades en la Plaza de armas propone al usuario ser protagonista de
este, por actividades sin una estructura previa en donde el usuario puede disfrutar de
paseos, descansos, compartir con los demas, sin la obligacidn de seguir un patrén especifico
de usos.

e La demanda de actividades del Centro comercial Mega Plaza, emerge de manera
complementaria al desarrollo de actividades comerciales donde al usuario se le da una
cantidad de actividades estimulantes para que este viva un ciclo continuo de uso.
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Analizar la respuesta urbano arquitectdnica para actividades recreativas de la Plaza

de armas de Chimbote y el Centro comercial Mega plaza Chimbote.

e El centro comercial responde de manera positiva ante la diversidad de usuarios visitantes,
ya que, este muestra una evolucidn de espacios multifuncionales como punto maximo de
atractivo para cada usuario.

e Incita a que el usuario experimente distintos estimulos en el recorrido previamente
estudiado, el cual moldea toda su arquitectura a través del tiempo segun las necesidades
del usuario y sus preferencias, mostrando asi una respuesta positiva ante lo ofrecido para
los visitantes.

e La plaza de armas presenta espacios que permite distintos tipos de usos al aire libre
facilitando el acceso a través de una circulacién fluida que permite recorrer cada uno de
sus espacios haciendo mas vivida la experiencia.

e Se mantiene como un elemento tradicional que los usuarios sienten como suyo lo cual
permite que estos tengan la confianza al decidir qué tipo de actividades desarrollaran segin
lo que sientan en el momento.

e En ambos casos, son las actividades las que rigen el uso correcto o incorrecto de los
espacios ofrecidos determinando su eficiencia a través del tiempo.

RECOMENDACIONES:

e Acerca de la presente investigacion se recomienda buscar el interés por parte de los
profesionales encargados de ofrecer espacios de calidad a la poblacién, teniendo en cuenta
al grupo etario existente en la ciudad.

e Buscar la participacion ciudadana para resolver necesidades basadas en las actividades
recreativas para asi lograr un correcto desarrollo social y cognitivo.

e Proponer espacios publicos consientes del usuario al que sirven, que nutran las actividades
que ellos proponen en el interior de sus espacios y acompafien su evolucion continua.

e Tener presente que la responsabilidad de un correcto desarrollo social en el ambito
arquitecténico es por parte de entidades publicas, por lo tanto, no dejar el planteamiento
total de espacios para actividades recreativas en manos de organismos privados, sino mas
bien, compartir dicha responsabilidad por el bien comun.

e Los espacios para actividades recreativas deben ser libres y si restricciones, que limitan la
estimulacién sensorial, cognitivas y la creatividad, por lo tanto, es necesario que la
poblacién se vea representada en los espacios publicos disefiados y pensados
principalmente en ellos.
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CUESTIONARIO

Variable: Centro comercial Mega Plaza -
Dimension: Actividades — Indicador:
actividades recreativas pasivas

1.- ¢ Qué tipos de actividades recreativas
pasivas prefiere realizar?

a) Caminar
b) Contemplar el paisaje
c) Conversar

d) Observar alguna actividad
exterior

Dimensioén: Actividades — Indicador:
actividades recreativas activas:

2-. ¢, Qué tipos de actividades recreativas
activas prefiere realizar?

a) Juegos de mesa (Ajedrez,
damas, jenga, cartas)

b) Vuelo de cometas

c) Manejar bicicleta, skate, patines

d) Creacion artistica (Pintar, tocar
instrumentos, cantar, bailar)

e) Actividades de esparcimiento
(yoga, picnic, paseo de
mascotas)

Dimensioén: Actividades — Indicador:
actividades individuales

3.- ¢ Qué tipo de actividades prefiere
realizar de manera individual?

a) Camina

b) Leer un libro

¢) Escuchar musica
d) Pasear mascotas
e) Yoga

4.- ¢ Con que frecuentica suele realizar
actividades recreativas solo?

a) Siempre
b) Casi siempre

c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

Dimension: Actividades — Indicador:
actividades Grupales

5.- ¢, Qué tipo de actividades prefiere
realizar de manera grupal?

a) Caminata

b) Leer un libro

¢) Escuchar musica
d) Pasear mascotas
e) Yoga

6.- ¢, Con que frecuencia suele realizar
actividades recreativas en grupo?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

Dimensién: Actividades — Indicador:
actividades culturales

7.- ¢ En qué tipo de actividades culturales
suele participar?

a) Festivales
b) Exposiciones

c) Fiestas tradicionales (San Pedrito,
Aniversario de Nuevo Chimbote)

d) Ferias de libro

8.- ¢ Suele participar de actividades
culturales realizadas en algun espacio
publico?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca

e) Nunca
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Dimensién: Actividades — Indicador:
actividades comerciales

9.- ¢ Qué tipo de comercio suele
consumir en su mayoria?

a) Ferias artesanales

b) Feria de emprendedores locales
c) Comercio ambulante

d) Comercio formal

Dimension: Sociabilidad — Indicador:
reconocimiento — Subindicador: Lugar de
encuentro

10.- ¢ Con que frecuencia usted toma
como punto de encuentro en el centro
comercial Mega Plaza?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

Dimensién: Sociabilidad — Indicador:
reconocimiento — Subindicador: Relacién
usuario - espacio

11.- ¢ Se siente usted identificado con el
centro comercial Mega Plaza?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

12.-Segun la pregunta anterior, siendo
esta positiva 0 negativa, marque la razon
principal por la que se siente o no
identificado con el centro comercial
Mega Plaza

a) SE SIENTE IDENTIFICADO
porque tiene variedad de espacios y
actividades diversas que puede
realizar

b) SE SIENTE IDENTIFICADO
porque la mayoria de su entorno
suele acudir a este centro comercial

c) SE SIENTE IDENTIFICADO
porque las tiendas que encuentra
satisfacen sus necesidades

d) SE SIENTE IDENTIFICADO
porque se siente seguro dentro del
centro comercial

e) NO SE SIENTE IDENTIFICADO
porque no cumple con espacios de
su agrado

f) NO SE SIENTE IDENTIFICADO
porque considera que le falta mucho
por crecer en cuanto a tiendas
existentes dentro del centro
comercial

g) NO SE SIENTE IDENTIFICADO
porque considera que es un lugar
poco inclusivo con todo tipo de clase
social

h) NO SE SIENTE IDENTIFICADO
porgue considera que no esta
apoyando al comercio local, sino
mas bien a empresas extranjeras

Dimension: Identidad y cultura —
Indicador: manifestaciones

13.- Con cudl de las siguientes
actividades culturales se siente
identificado:

a) Bailes tipicos

b) Demostraciones artisticas
(Teatro, Pintura, Lectura)

c) Demostraciones politicas
(Marchas, Expresiones politicas)

d) Festivales gastronémicos
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Dimension: Identidad y cultura —
Indicador: demostraciones culturales

14.- ¢ Con qué frecuencia participa en las
actividades culturales que se desarrollan
dentro del centro comercial Mega Plaza
Chimbote?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

CUESTIONARIO

Variable: Plaza de Armas Chimbote -
Dimension: Actividades — Indicador:
actividades recreativas pasivas

1.- ¢Qué tipos de actividades recreativas
pasivas prefiere realizar?

a) Caminar
b) Contemplar el paisaje
c¢) Conversar

d) Observar alguna actividad
exterior

Dimensioén: Actividades — Indicador:
actividades recreativas activas:

2-. ¢, Qué tipos de actividades recreativas
activas prefiere realizar?

a) Juegos de mesa (Ajedrez,
damas, jenga, cartas)

b) Vuelo de cometas

c) Manejar bicicleta, skate, patines

d) Creacion artistica (Pintar, tocar
instrumentos, cantar, bailar)

e) Actividades de esparcimiento
(yoga, picnic, paseo de
mascotas)

Dimensidén: Actividades — Indicador:
actividades individuales

3.- ¢ Qué tipo de actividades prefiere
realizar de manera individual?

a) Camina

b) Leer un libro

c¢) Escuchar musica
d) Pasear mascotas
e) Yoga

4.- ¢ Con que frecuentica suele realizar
actividades recreativas solo?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

Dimensién: Actividades — Indicador:
actividades Grupales

5.- ¢ Qué tipo de actividades prefiere
realizar de manera grupal?

a) Caminata

b) Leer un libro

¢) Escuchar musica
d) Pasear mascotas
e) Yoga

6.- ¢, Con que frecuencia suele realizar
actividades recreativas en grupo?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

Dimensioén: Actividades — Indicador:
actividades culturales

7.- ¢ En qué tipo de actividades culturales
suele participar?

a) Festivales

b) Exposiciones
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c) Fiestas tradicionales (San Pedrito,
Aniversario de Nuevo Chimbote)

d) Ferias de libro

8.- ¢ Suele participar de actividades
culturales realizadas en algun espacio
publico?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

Dimensién: Actividades — Indicador:
actividades comerciales

9.- ¢ Qué tipo de comercio suele
consumir en su mayoria?

a) Ferias artesanales

b) Feria de emprendedores locales
c) Comercio ambulante

d) Comercio formal

Dimensidn: Sociabilidad — Indicador:
reconocimiento — Subindicador: Lugar de
encuentro

10.- ¢ Con que frecuencia usted toma
como punto de encuentro en la Plaza de
Armas?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi nunca
e) Nunca

Dimensioén: Sociabilidad — Indicador:
reconocimiento — Subindicador: Relacién
usuario - espacio

11.- ¢ Se siente usted identificado con la
Plaza de Armas?

a) Siempre

b) Casi siempre

c) A veces
d) Casi nunca
e) Nunca

12.-Segun la pregunta anterior, siendo
esta positiva 0 negativa, marque la razon
principal por la que se siente o no
identificado con la Plaza de Armas

a) SE SIENTE IDENTIFICADO por
la importancia gque tiene

b) SE SIENTE IDENTIFICADO por
su estado de conservacion

c) SE SIENTE IDENTIFICADO por
su libre acceso

d) SE SIENTE IDENTIFICADO por
Sus espacios

e) NO SE SIENTE IDENTIFICADO
por su arquitectura

Dimension: Identidad y cultura —
Indicador: manifestaciones

13.- Con cudl de las siguientes
actividades culturales se siente
identificado:

a) Bailes tipicos

b) Demostraciones artisticas
(Teatro, Pintura, Lectura)

c) Demostraciones politicas
(Marchas, Expresiones politicas)

d) Festivales gastronémicos

Dimensién: Identidad y cultura —
Indicador: demostraciones culturales

14.- ¢ Con qué frecuencia participa en las
actividades culturales que se desarrollan
dentro de la Plaza de Armas de Chimbote?

a) Siempre

b) Casi siempre
c) A veces

d) Casi hunca
e) Nunca

Anexo 2 Cuestionario
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ENTREVISTA SOBRE _ASPECTOS URBANO ARQUITECTONICOS DEL
CENTRO COMERCIAL MEGA PLAZA Y LA PLAZA DE ARMAS DE CHIMBOTE

ENTREVISTADO:
CIUDAD:

Variable: centro comercial
Indicadores:
Forma, funcion y espacialidad

1. ¢Cudl seria la estructura del centro comercial en cuanto principios
arquitectonicos como la forma, funcion y espacialidad?

2. ¢Como interactia el usuario con los elementos dispuestos en el centro
comercial? Mobiliario, coberturas, basureros, vegetacion pisos y jardines.

Indicadores:
Materialidad, iluminacién y estado de conservacion

3. Aspectos como la materialidad, iluminaciéon y el estado de conservacion
¢, Tienen un aporte significativo en la imagen y confort del centro comercial

Indicadores:
Seguridad y circulacién

4. ¢De qué manera influyen en la decision de asistir al centro comercial y la forma
en la que se desplaza el usuario los elementos de seguridad y la distribucién
del centro comercial?

Variable: espacio publico
Indicador:
Accesibilidad vehicular y peatonal

1. Con respecto a la conexién y accesibilidad ¢Considera que elementos como
estacionamiento, rampas y veredas facilitan el acceso del usuario a la plaza
de armas de Chimbote?

Indicador:
Perfil urbano y relacion con el entorno

2. ¢,Como influye la plaza de armas de Chimbote en su entorno y cual es su
importancia en el perfil urbano de la ciudad?

111



Indicador:
Ornamento, iluminacién

3. ¢ La vegetacion, decoracion, iluminacion influyen en la experiencia sensorial
y el confort del usuario de la plaza de armas de Chimbote?

Indicador:

Confort acustico, confort térmico

4. ¢ A partir de qué elementos arquitectonicos se determina la calidad de confort
térmico y acustico de la plaza de armas de Chimbote?

Indicador:

espacio, formay funcién

5. ¢,Como utiliza el centro comercial los principios arquitecténicos para atraer

al usuario?

Indicador:
arquitectura efimera

6. ¢ Considera usted que los kioscos, letreros o algun tipo de cobertura
diferente, encontrada dentro del espacio publico, especificamente en la plaza de
armas, influencia en la decision de visita del usuario?

Anexo 3 Entrevista
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Variable: espacio publico
Indicador:
Accesibilidad vehicular y peatonal

2. Con respecto a la conexién y accesibilidad éconsidera que a conexién y la accesibilidad son
relevantes para que el usuario logre acceder a la plaza de armas de Chimbote?

Indicador:

Confort acustico, confort térmico, Ornamento, iluminacion

3. ¢los elementos arquitecténicos como: La vegetacion, decoracion, iluminacion
¢Influyen en la experiencia sensorial y el confort del usuario de la plaza de
armas de Chimbote?

Indicador:
espacio, forma y funcién

4. ¢Cual es la configuracién formal y espacial de la arquitectura de la plaza de
armas de Chimbote?

Indicador:

arquitectura efimera

5. En cuanto a la adaptabilidad del espacio y la presencia de arquitectura efimera
¢,como responde la plaza de armas a las necesidades del usuario?

Indicador:

Perfil urbano y relacion con el entorno

6. ¢Como influye la plaza de armas de Chimbote en su entorno y cual es su importancia en el
perfil urbano de la ciudad?

Indicador:
seguridad fisica, seguridad visual.
6. ¢A partir de qué elementos arquitectdnicos se puede evaluar la seguridad del usuario dentro de

la plaza de armas de Chimbote?

Anexo 4 Entrevista.
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ESPACIO PUBLICO

Caracteristicas arquitectonicas

Imagenl: Conexion y accesibilidad Imagen2: Imagen y confort
Imagen3: Arquitectura Imagen4: Seguridad
UNVERSIDAD CESARVALLEJO “Relacién entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en Espacios Plblicos y Centros Comerciales,
Casos Plaza de Amres 'y Centro Comerdial Mega Plaza - Chinrbate, 2022°
Qursa Proyecto de Investigacion Haboradopor:  Mateo Girdova, Thalia - Pérez Alores, Andrea

Anexo 4: ficha de observacion
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CENTRO COMERCIAL

Caracteristicas arquitectonicas:

Imagenl: Arquitectura

Imagen2: Imagen y
confort

Imagen4: Circulacion

Imagen4: Seguriddad

WINVERSDAD CESARVALLEJO
Qursa Proyecto de Investigacidn

“Relacién entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en Espacios Plblicos y Centros Comerdiales,
Casos Plaza de Amres 'y Centro Coercial Mega Plaza - Chinrbate, 2022”
Haboradopor:  Mateo Girdova, Thalia

Pérez Aares, Andrea

Anexo 5: ficha de observacion
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ACTIVIDADES

Imagenl: Actividades Imagen2: Sociabilidad

Imagen3: Identidad y cultura

UNVERSDAD CESARVALLEJO “Relacion entre la Arquitectura ylasAcFividades Ih:reativ?lsen Espacios Pblicos y Centros Comerciales,
Casos Plaza de Amres'y Centro Comerdial Mega Plaza - Chinrbate, 2022”
Qursa Proyecto de Investigacion Haboradopor:  Mateo Cdrdova, Thalia - Pérez Aores, Andrea

Anexo 6: ficha de observacion
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RESPUESTA ARQUITECTONICA

Centro comercial plaza de armas

Imagenl: Arquitectura

Imagen2: Confort

Imagen3: Actividades

Imagen4.: Sociabilidad

Imagen4: Identidad y cultura

WINVERSDAD CESARVALLEJO
Qursa Proyecto de Investigacidn

Pérez Aares, Andrea

“Relacién entre la Arquitectura y las Actividades Recreativas en Espacios Plblicos y Centros Comerdiales,
Casos Plaza de Amres 'y Centro Comerdial Mega Plaza - Chinrbate, 2022”

Haboradopor:  Mateo Girdova, Thalia

Anexo 7: ficha de observacion
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