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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion entre el
comercio justo y las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno al mercado de EE. UU. afio, 2021. La metodologia tuvo
enfoque cuantitativo, fue de tipo aplicada, de disefio no experimental de
corte transversal y correlacional, con una poblacion de 50 productores de
lana de alpaca de la region de Puno. Se empled la técnica de la encuesta y el
instrumento que se emple6 fue el cuestionario, conformado por 15
preguntaspor variable, las cuales fueron validadas por tres expertos, para
después poder demostrar la confiabilidad mediante alfa de cronbach. Los
resultados obtenidos fueron que se observd que conforme al nivel logrado
en la correlaciéon del 0,666, el valor de significancia que se obtuvo es de
0,000. En conclusion la hipétesis admitida es la alterna, rechazando la

nula, la variable comercio justo se relaciona con la exportacion.

Palabras clave: Comercio justo, Exportacion, Textiles.
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ABSTRACT.

The objective of this research was to determine the relationship between fair
tradeand exports of alpaca wool textiles from Puno producers to the US
market in the year 2021. The methodology had a quantitative approach, it
was of an applied type, non-experimental cross-sectional and correlational
design, with a population of 50 alpaca wool producers from the Puno region.
The survey technique was used and the instrument used was the
guestionnaire, made up of15 questions per variable, which were validated by
three experts, in order to laterdemonstrate reliability using Cronbach's alpha.
The results obtained were that it was observed that according to the level
achieved in the correlation of 0.666, thesignificance value obtained is 0.000.
In conclusion, the accepted hypothesis is the alternate one, rejecting the null

one, the fair trade variable is related to exports.

Keywords: Fair trade, Export, Textiles
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INTRODUCCION

El impacto de la globalizacién ha dado como consecuencia asimetrias
en perfiles, tamafos y tipos de mercado, por lo que ha dado cabida a lo
gue conocemos como capitalismo; en dicha linea el comercio justo busca
mejorarla relacion concierto sector del comercio que no ha concebido
ingresos adecuados en relaciébn a los productos o insumos que se
hayan comercializado de manera internacional, lamentablemente sin
soluciones sostenibles al paso de los afios. Dicho lo anterior, Curros y
Gonzales (2016) resaltan que, existen diversos casos donde
importadoras perciben un impacto positivo debido a que la misma
genera una independencia econdmica, destacando a las cooperativas
como organizaciones que buscan la equidad en ambitos sociales,
medioambientales, econdémicos, entre otros. Es importante resaltar que
la CAF (2010) hace la siguiente estimacién, en un balance de productos
vendidos por intermedio del comercio justo, bordealos 1,300 millones de
dolares; los clientes principalmente son originarios de Asia, Estados
unidos y Europa, por lo que se ha vuelto una necesidad la
implementacion de la misma, como buenas practicas en una
organizacién, por lo que evidencia una buena gestion logistica,
comercial y responsabilidad social. Se plantea como problematica
internacional la no implementaciéon del Comercio Justo en paises
subdesarrollados, por lo quesupone una falta de conocimiento, ya que
ello puede llegar incrementar ingresos de las empresas, implementando
nuevas capacidades de los grupos en cuestion mejorando la situacion
tanto en un nivel social como econdémicode las comunidades. Se realizo
una observacién con respecto a los representantes que juegan un
papel en el rubro, como es el caso de los emprendedores del sector
agricola en Per(, que aporta ingresos importantes a la economia
nacional. Segun Maldonado (2020) La agro exportacion se centro en la
costa. La selva y cierra se han visto al margen de este desarrollo. Ante
ello surge cuestionamiento sobre la calidad del trabajo. Es resaltante el
crecimiento en relaciébn al empleo formal del sector agricola, no

obstante, el mismo fue precario. Debido al crecimiento desacelerado de



exportaciones de agricolas, se plantea como problematica nacional la
no implementacion de certificaciones de comercio justo en la
realizacion de productos nacionales. Segun Huahua Luque, Pefarrieta
& Rodriguez (2014) indica que: Es importante que los productores de
textiles ubicados en Puno inicien trabajando con buenas estrategias y
afines con el mercado, cumpliendo con la aplicaciéon del Comercio Justo,
el cual permitirdexportar a nuevos paises, fortaleciendo dicho rubro en
Puno. Dicho lo anterior nuestra problematica es la falta de apoyo
técnico, econdémico, intelectual y logistico para que el grupo de
productores de lana de alpaca se convierta en productores vy
exportadores de lana de alpaca, permitiéendose comercializar
directamente con los clientes, sin intermediarios, mejorando asi sus
ingresos. Problemas: Problema general: ¢Cual es la relacién entre
comercio justo y exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno al mercado de EE. UU. afio, 2021? Problema
especifico 1:

¢, Cual es la relacion entre los beneficios y exportaciones de Tejidos de
lanade alpaca de los productores de Puno al mercado de EE. UU. afo,
202172 Problema especifico 2 ¢Cual es la relacion entre la economia
solidaria y exportaciones de Tejidos de lana de alpaca de los productores
de Puno al mercado de EE. UU. afo, 20217 Problema especifico 3:
¢, Cual es la relacidénentre valor agregado y las exportaciones de Tejidos
de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de EE. UU,
aflo, 20217 Justificacion: Social: Mostrar mediante la investigacion
realizada y los resultados obtenidos, el gran papel que juega el
comercio justo en los agricultores, resaltando su importancia en el
ambito socioecondmico generando unimpacto positivo y considerable
en las exportaciones de dichos tejidos. Metodoldgica: analizar las
variables en nivel correlacional, los resultados nos ayudaran a entender
la coyuntura actual en la que esté el producto. Practica: de la
investigacion se centra en la obtencion de informacion, comoasimismo
la relacion de las variables comercio justo y exportacion de textiles de

lana de alpaca, asi mismo recalcar la importancia de ambas variables.



Objetivos: Objetivo general: Determinar la relacién entre el comercio
justo y las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno al mercado de EE. UU. afio, 2021. Objetivos
especificos 1: Determinar la relacion entre los beneficios y las
exportaciones de textiles de lana de alpacade los productores de Puno
al mercado de EE. UU. afo, 2021. Objetivos especificos 2: Determinar
la relacién que entre las economias solidarias y las exportaciones de
textiles de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de
EE. UU. afio, 2021. Objetivos especificos 3: Determinar la relacion
entre el valor agregado y las exportaciones de textiles de lana de
alpaca de los productores de Puno con el mercado de EE. UU. afio,
2021. Hipotesis: Hipodtesis general: Ha: Existe relacion del comercio
justo con las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno al mercado de EE.UU. afio, 2021. Ho: No existe
relacion del comercio justo conlas exportaciones de textiles de lana de
alpaca de los productores de Puno al mercado de EE.UU. periodo afio,
2021. Hipotesis especifica 1: Ha: Existerelacion entre los beneficios con
las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores de
Puno al mercado de EE.UU. afio,2021. Ho: Noexiste relacion entre los
beneficios con las exportaciones de textiles de lanade alpaca de los
productores de Puno al mercado de EE.UU. afio, 2021. Hipotesis
especifica 2: Ha: Existe relacion entre la economia solidaria con las
exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores de Puno
al mercado de EE.UU. afio, 2021. Ho: No existe relacion entre la
economiasolidaria con las exportaciones de textiles de lana de alpaca
de los productores de Puno al mercado de EE.UU. afio, 2021.Hipoétesis
especifica 3: Ha: Existe relacibn entrevalor agregado con las
exportaciones de textilesde lana de alpaca de los productores de Puno
al mercado de EE.UU. afio, 2021. Ho: No existe relacion entre valor
agregado con las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los

productores de Puno al mercado de EE.UU.afio, 2021.
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Antecedentes nacionales: Fukuy y Huancas (2017) En su tesis ““Impacto
delcomercio justo en el desarrollo socioecondmico de la asociacion de
micro productores de banano organico del alto chira margen izquierda
(ampbao) distrito de Sullana-Piura, periodo 2012-2016™. Tuvo como
objetivo es contrastar efecto del ya mencionado comercio justo en un
entorno social y econdmico de cierta asociacion. Tuvo un enfoque
cuantitativo, tipo de investigacion objetiva, disefio no experimental.
Los resultados fueron las exportaciones de cacao de comercio justo
tiene una incidencia pequefia en el total de exportaciones, Se llego a la
conclusién que acorde a las investigaciones fue debido a una sobre
produccion de cacao en grano a nivelmundial, lo que causo que en el
mercado ampliara el excedente de stock, precios cayeran, y que por
consecuencia los consumidores no mantengan la misma cantidad de
compra. Rivera (2020) En su tesis. “Produccioén de fibrade alpaca para
la exportacion de hilados al mercado de Noruega, 2012- 2019”. Tuvo
como objetivo establecer el cdbmo productos derivados de la alpaca con
destino a Noruega lograron favorecer la industria nacional en los afios
2012-2019. Tuvo un enfoque cuantitativo, investigacion tipo aplicada,
disefio no experimental. Los resultados fueron, gracias al R cuadrado,
alcanzando la influencia de 49% y 67%, lo que significa que es positiva
la influencia acerca de las exportaciones del ya mencionado producto,
consiguio demostrar que fue positiva la influencia entre las exportaciones
de con destino a Noruega. La conclusion fue que a Noruega
favorecieron a la fabricacion nacional entre los afios 2012-2019. Barreto
& Hinojosa (2021) Enla tesis “Estrategias de Marketing y exportacion de
prendas de fibra de alpaca de la empresa QHORI ALPACA provincia de
Huaral al mercado de New York, 2020". Se enfoco en establecer el
vinculo que hay entre diversas tacticas de marketing y el comercio
exterior de prendas de fibra de alpaca de cierta organizacién en la
provincia de Huaral a un mercado internacionalcomo es Nueva York.
Present6 una correlacion positiva grande, tiene un enfoque cuantitativo,

fue tipo aplicada, disefio transversal. Se lleg6 a resultados descriptivos



y se conocié que solo 4 poseen excelentes conocimientos, solo 2
manifestaron tener alta sabiduria 12 tienen un conocimiento normal y al
final solo hay 2 con inferiores conocimientos. La conclusién fue que en
el marketing las estrategias poseen un nexo positivocon la exportacion
de productos derivados de alpaca de la corporaciébn en cuestion.
Antecedentes internacionales: Rodriguez, & Vizcaino (2018). En el
trabajo presente trabajo de investigacién “Oportunidades Comerciales
para la oferta exportable de productos de Comercio Justo del Ecuador
en el mercado europeo”. Tuvo como objetivo el estudio de las
diversas oportunidades comerciales donde se pueden ofertar productos
relacionados al comercio justo de Ecuador al mercado Europeo. Tuvo
un enfoque cualitativo y cuantitativo, tipo de investigacion descriptiva y
exploratoria, no experimental. El resultado e dicha investigacién fueron
gue, Ecuador se llevd el puesto numero 55 en un ranking de paises
exportadores mundialesy el niumero 62 con respecto a la importacion.
Respecto a la demanda de Europa y la oferta ecuatoriana de productos
de comercio justo, que la correlacion llegada fue de 0.680 ello siendo
positiva considerable. Al finalizar el proyecto de investigacién. Se
concluyé que, con una certificacion de comercio justo, te permite
diferenciar los productos mas llamativos dado que cumplen con ciertos
criterios en relacién al medio ambiente y de responsabilidad social,
siendo un factor fundamental. Sanchez, (2016). En la investigacion “El
comercio justo como una herramienta para potenciar lasexportaciones
de marroquineria de Bogota”. Tuvo de objetivo plantear la ejecucién de
buenas practicas que estan basadas en el Comercio Justo, utilizarlo
como herramienta de diferenciaciéon que permita repotenciar el nivelde
exportaciones marroquineria de Bogota. Tuvo un enfoque cualitativo, tipo
descriptivo, no experimental. Los resultados fueron que se identificé los
desafios y problemas que afronta el sector y los principales paises
importadores de marroquineria. La conclusion fue que el 98% de
compafias de marroquineria son pequefias en Bogota, la mayoria no
tiene una capacitacion idénea de como se desarrollan los procesos de

produccion por lo que ellos emplean su conocimiento tradicional.



Cevallos, & Franco, (2020). En su tesis “Factibilidad econémica para la
exportacion de ropa de frio a basede fibra de alpaca a Dinamarca”. Tuvo
de objetivo el desarrollo de un plan de factibilidad econémica para la
venta internacional de prenda de frio en fibra de alpaca a Dinamarca.
Tuvo enfoque cuantitativo y cualitativo, tipo descriptivo, no
experimental. Los resultados fueron que en un periodo de exportacion y
comercializacion, se habia centrado en materias primas no culminadas
y principalmente de petrdleo, dejando a un lado otros sectores. Se llego
a la conclusion que en Ecuador han dado mas importancia a la
exportacion de materias primas que a otros sectores, por ello se
plantea un estudio de factibilidad el cual nos permita cuan viable es la
exportacion del textii a Dinamarca. Teorias relacionadas al tema:
variable 1: Comercio Justo: Coscione (2013). Afirma que: El comercio
justo es un mecanismo que busca en si la disminucién de pobreza y
brechas sociales por enbase a creacion de oportunidades con el fin de
proporcionar benéficos a los productores en desventajas
socioecondémicas, no se trata de asistencia al desarrollo. El proposito es
modificar las reglas del juego con el objetivo de que los pequefios y
marginados productores puedan, por medio de su trabajo diario,
desarrollar sus habilidades, aprovechando las oportunidades que
proporciona el mercado, comercializando asi, sus productos dandole un
valor agregado (p. 57). El principio elemental del comercio justo es no
discriminar, proporcionar igualdad y economia solidaria. [...] El mismo
sirve para crear trabajo, relaciones de igualdad entre hombres y mujeres,
creandovalores éticos (Coscione, 2013, p. 58). En dicha investigacién se
tomé como dimensiones, estos conceptos: Beneficios, economia
solidaria y valor agregado (Coscione, 2013). Se tomaron los siguientes
indicadores, diversificacion de la oferta, presentacion de producto,
financiacion para nuevos proyectos, proyeccion de autonomia
sostenible, fortalecimiento de relaciones internacionales, inclusion de
economias vulnerables, rentabilidad de inversion, desarrollo productivo,
condiciones laborales. (Coscione, 2013) afirma: “Busca el benéfico de

las comunidades para conseguir una equidad econémica con el fin de



fortalecerlas, enfocandose en agregarle un valor a los que
comercializan, para conseguir mas rentabilidad y desarrollo como
comunidad” (p. 62). Se enfoca en las condiciones laborales y en los
conocimientos de comercio que poseen, ya que Sin un apoyo
gubernamental hay clara desventaja comercial frente a las grandes
empresas, donde lo masrecomendable es efectuar un proyecto rural que
sirva como punto de partidapara disminuir la pobreza centrdndose en el
potencial de los productos que puedan vender (Coscione, 2013, p. 67).
Comet (2016). Afirma que elcomercio justo es la disyuntiva de maxima
coherencia con los acuerdos internacionales en busca de la reduccion
de pobreza y desarrollo sostenible [...] al adquirir un producto de
comercio Justo, los consumidores, la administracion y las empresas
cumplen un rol fundamental en la disminuciondel déficit econémico y
la mejora de contextos sociales a partir de las simples
transacciones que hacemos diariamente (p. 72). “A largo plazo el
comercio es un generador de ingresos, incrementa de las aptitudes de
los grupos y establecer mejoras en la comunidad respecto a sus
condiciones” (Comet, 2016, p. 74). Espinosa (2017) afirma que: El
comercio justo es en siuna agrupacion que se basa principalmente en
trasparencia, respeto y dialogo, con el propdésito de conseguir una
mayor equidad comercial. Ayuda a mantener un desarrollo sostenible
proporcionado por O6ptimas condiciones comerciales, consolidando los
derechos fundamentales de los productores y trabajadores excluidos (p.
22). La apertura a la red internacional de esta practica impulsé el
progreso de las exportaciones, al mismo tiempo los productos dirigidos
al mercado interno presentaron problemas de competitividad, por ende,
son cada vez menos importantes (p. 131). Aflos atras, los clientes del
comercio justo eran flexibles en relacion de calidad- precio de los
productos. Ellos con tal de ayudar a los pequefios productores,
aceptaban pagar un poco mas para apoyarlos, era una opcién de
caridad cristiana (Espinosa, 2017, p. 162)A continuacion,
presentaremos las teoriasde la variable 2: Exportacion: Rondan (2016)

afirma que: “La exportacion es la salida de servicios o productos a



compradores que estan en otros paises, buscando asi la
internacionalizaciéon delos mismos” (p. 80). La exportacion es una
estrategia para el constante desarrollo de un pais, el exportar implica
mucho menos riesgos en comparacion con estrategias de
internacionalizaciéon. También sirve para expandir los mercados y
ayuda a consolidar los vinculos comerciales teniendo como base el
desempeiio el exportador. Los conocimientos exportadores son muy
importantes a la horade exportar mercancia, ya que s un proceso que
tiene varias etapas. (Rondan, 2016, p. 120). Las siguientes
dimensiones se tomaron como conceptos: Expansion de mercados,
desempeiio exportador, conocimiento exportador. (Rondan, 2016) Se
tomaron los siguientes indicadores: Consolidar vinculos comerciales,
superavit de la balanza comercial, posicionamiento internacional,
capacidad de negociacion, eficiencia comercial, nivel de participacion,
capacitacion, condiciones de aprendizaje, recursos econdmicos.
(Rondan, 2016) afirma que: “La aplicacion del conocimiento exportador
en la materia de exportacion logra una rentabilidad en cuanto a los,
gastos logisticos, tiempos de espera teniendo en consideracién que
cualquier desviacion va a ser traducido en un costo adicional” (p. 143).
Por intermedio del desempefio exportador y conocimiento es que se
puede mejorar significativamente los niveles de servicio,ya que se
brinda una perspectiva clara de como se va a gestionar las fases de
exportacion donde el comprador final pueda adquirir el producto en
Optimas condiciones. La expansion de mercados y estandarizacion de
mercado es un factor clave para consolidar una cadena de exportacién
segura, donde el eje deldesempeiio es fundamental para conseguir una
adecuada prevencion contra riesgos como robos, contaminaciones,
ente otros (Rondan, 2016, par. 144). Lerma y Marqués (2010) indica
que: “Exportar es vender mercancia fuera del pais, esto es algo vital
para las empresas como para las poblacién y pais. Las exportaciones
aumentan el producto bruto interno y generan un menor déficit
comercial” (p. 15). “Las exportaciones brutas desempefian una positiva

influencia en el desarrollo econémico. Pero, la edificacion del sector



exportador es un pilar elemental para una evaluacion del desempefio
econdmico y comercial, en términos de composicion de las
exportaciones” (p. 50). “Las exportaciones en el ambito econémico son
capaces de crear mayor empleo, reducir la pobreza y en lineas
generales proporcionar una estabilidad econémica” (Lerma y Marqués,
2010, p. 115). Ponce, Pastor & Mifio (2020) afirma que: La exportacion
es exigirun competitivo nivel de participacion de las empresas yde las
camaras de comercio institucional y provincial. Esto facilita el
posicionarse internacionalmente. También, es fundamental trabajar en
un analisis PESTEL para tener una expectativa general de la situacion
comercial del pais al que se intenta ingresar. (p.3) La financiacién de
nuevas posibilidades de exportacion por parte del estado se centra en
determinar sila misma generaria un super habit a mediano y/o largo
plazo en la balanza comercial, esto tendria como resultado ser un
mercado aun mas atractivo ante la vista internacional; ademas de una
constante capacitacion ya sea de manera presencial o virtual donde
permita expandir el conocimiento exportador. (Ponce, Pastor & Mifo,
2020, p. 5).

Ill. METODOLOGIA
31 .Tipoy disefio de investigacion

Fue aplicado, segun Pérez & Gardey, (2015, par. 2) Indica que: La idea
de solucionar problemas esta relacionado al proceso que te permite
encontrar la solucién a una premisa. La nocion hace referencia a su
etapa final o al proceso en el que consiste, cuando dado problema se
resuelve de manera eficaz.

Fue de disefio no experimental de corte trasversal ya que, segun
Montano (2021, par.1l) nos informa que: Hace referencia a aquella
investigacion en la que no se manipula las variables de estudio.
Cabezas, Andrade & Torres (2018) afirma que: “Es transversal cuando
describe las variables y analiza su interrelacion en una oportunidad
dada” (p. 77).

Fue correlacional, porque segun Hernandez & Mendoza (2018, pag.

109) Manifiesta que: “El fin es resaltar el vinculo o cual es el nivel de



correlacionque hay entre varias premisas o variables en determinados
entornos”.

32 Variables y Operacionalizacion

Segun Oyola (2021, par. 3) la variable: Alcanza a tener distintos valores
debido a que es una propiedad observada, caracteristica o cualidad
gue puede ser cuantificada, para que las designen asi necesitan tener
la probabilidad de variar entre dos valores minimamente. La
operacionalizacion de las variables segun Bauce, Cérdova & Avila
(2018, pag. 44) indica que: Te da la posibilidad de convertir una o0 mas
variables generales y abstractas en determinadas y concretas, ello es

medible y observable.

33 Poblacion.

La poblacion fue integrada por 50 productores de Lana de Alpaca de
Puno. Segun Tamayo (2003), “La mencionada anteriormente es la
concentracion de un fendmeno que se estudia, esta abarca a todos los
individuos que son parte de una poblacibn que constituyen este
fendmeno”. (p. 175).

34 Muestra.

Fue censal y se aplico a los 50 productores de lana de alpaca de la
region de Puno. Segun Ramirez (2012) Indica que de contar con una
muestra censal esta es conformada por cada individuo de dicha

investigacion estudiada en forma simultanea.

35 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos:

La encuesta. Segun Baena (2017), Se centra en juntar referencias de
comoes que la poblacién estudiada trabaja y en general vive, con el fin
de contribuir con la adopcion de practicas sociales. Se realiza un plan de
accionsobre los hechos que se han reunido. (p. 82)

El cuestionario. Segun Baena (2017), “Este instrumento es elemental
para los métodos de interrogacién, cuando se toman las preguntas hay
puntos que se tienen que tomar en cuenta, la clase y como se redactan
y la colocacion en el cuestionario” (p. 79).

La validez. Segun Hernandez, Fernandez & Baptista (2014), “Es como
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una medicién en que el instrumento puede graduar a las variables” (p.
58).

La confiabilidad. Segun Lopez & Fachelli (2017), “Se establece el nivel
de confianza y la confiabilidad de los resultados, los que se elaboran y
discurrenen terminologia probabilistica” (p. 21).

36, Procedimientos:

En el presente proyecto de tesis se empleé el instrumento la cual es
una encuesta presencial a los productores de lana de alpaca de Puno.
Ochoa &Molina (2018) indica que: En cuestion a las variables ordinales
presentan una cualidad adicional a comparacion de las nominales, ya
gue presentan categorias ordenadas por un rango (pag. 3). La escala
presenta valores 1) nunca, 2) casi nunca, 3) a veces, 4) casi siempre,
5) siempre, con el fin de conseguir la puntuacién idénea para procesar
los datos estadisticos.

37. Método de andlisis de datos:

Procesamos los resultados por medio del sistema de estadistica SPSS -
21 porel cual se ingresaron todos los resultados que hemos obtenido
de lasencuestas realizadas, con el fin de obtener analisis de tablas y
graficas de frecuencia inferencial por donde obtendremos cuanto es la
correlacion a través de indicadores.

38 Aspectos éticos:

En este Informe de Tesis - Titulo Profesional toda informacion
recopilada de los productores de lana de Alpaca de Puno ha sido
importante para el desarrollo dela misma, se ha mantenido un total
respeto de la identidad de cada productor, también se aplicé el
formato APA.
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IV. RESULTADOS
4.1. Analisis Descriptivo

Tabla 1: Variable Comerciojusto

Comercio Justo

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Bajo 18 36.00 36.00 36.00
Regular 19 38,00 38.00 74.00
Validos
Bueno 13 26.00 26.00 100.00
Total 50 100.00 100.00
Figura 1: Variable Comercio Justo
Comercio Justo
20
154
% 10
o

Bajo Regular Bueno

La tabla 1 y figura 1, se observé que de los 50 productores de lana de
alpacade Puno, el 26% califico al comercio justo con un nivel bueno,

38% situd al comercio justo en un nivel regular, y el 36% manifiesta que

el comercio justotiene un nivel regular.
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Tabla 2: Dimension Beneficios

Beneficios
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje  Porcentaje
vélido acumulado
Bajo 18 36.00 36.00 36.00
Regular 19 38.00 38.00 74.00
Validos
Bueno 13 26.00 26.00 100,00
Total 50 100.00 100.00
Figura 2: Dimension Beneficios
Beneficios
20
15
% 10
o

Bajo Regular Bueno

La tabla 2 y figura 2, se observé que de los 50 productores de lana de

alpacade Puno, el 26% calificd a los beneficios con un nivel bueno, 38%

situd a los beneficios en un nivel regular, y el 36% manifiesta que los

beneficios tienenun nivel bajo.
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Tabla 3: Dimensién Economia solidaria

Economia Solidaria

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Bajo 26 52.00 52.00 52.00
Regular 12 24.00 24.00 76.00
Validos
Bueno 12 24.00 24.00 100,0
Total 50 100.00 100.00

Figura 3: Dimensién Economia solidaria

Economia Solidaria

Frecuencia

Bajo

Regular Bueno

La tabla 3 y figura 3, se observé que de los 50 productores de lana de

alpacade Puno, el 24% calific6 a la economia solidaria con un nivel

bueno, 24% sitto a la economia solidaria en un nivel regular, y el 55%

manifiesta que losbeneficios tienen un nivel bajo.
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Tabla 4: Dimensién Valor Agregado

Valor Agregado
Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Bajo 20 40.00 40.00 40.00
Regular 20 40.00 40.00 80.00
Validos
Bueno 10 20.00 20.00 100.00
Total 50 100.00 100.00
Figura 4: Dimension Valor Agregado
Valor Agregado
20
15
% 10
.

Bajo Regular Bueno

La tabla 4 y figura 4, se observé que de los 50 productores de lana de

alpacade Puno, el 20% califico al valor agregado con un nivel bueno,

40% situd al valor agregado en un nivel regular, y el 40% manifesté que

el valor agregadoun nivel bajo.
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Tabla 5: Variable Exportacion

Exportacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Bajo 17 34.00 34.00 34.00
Regular 18 36.00 36.00 70.00
Validos
Bueno 15 30.00 30.00 100.00
Total 50 100.00 100.00
Figura 5: Variable Exportacion
Exportacion
)

EBajo Regular

La tabla 5 y figura 5, se observo que de los 50 productores de lana de
alpacade Puno, el 30% calific6 a la exportacion con un nivel bueno,
36% situd a laexportacion en un nivel regular, y el 34% manifest6 que la

exportacion tieneun nivel bajo.

T
Bueno

4.2. Analisis descriptivo Bivariado

Objetivo General: Determinar la relacion entre el comercio justo y las

exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores de Puno

al mercado de EE. UU. afno, 2021.
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Tabla 6: Bivariada entre las variables Comercio Justo y Exportacion

Tabla de contingencia Comercio Justo * Exportacion

Exportacion Total

Bajo Regular Bueno

Recuento 12 b 0] 16
Bajo
% del total 24.00% 12.00% 0.00% 36.00%
Comercio Recuento 5 8 6 19
Regular
Justo % del total 10.00% 16.00% 12.00% 38.00%
Recuento 0 4 9 13
Bueno
% del total 0.00% 8.00% 18.00% 26.00%
Recuento 17 18 15 50
Total
% del total 34.00% 36.00% 30.00% 100.00%

Figura 6: Bivariada entre las variables Comercio Justo y Exportacion

Gréfico de barras

Exportacién
M Bajo
.Regular
COBueno

Recuento

Regular Bueno

Comercio Justo

En la tabla 6 y figura 6: El 36% de los encuestados sostuvieron que el
comercio justo es bajo; el 24% concuerda en manifestar lo bajo que es
la exportacioén, el 12% indica que es regular y el 0% declara que es

bueno. EI38% de los encuestados sostuvieron que el comercio justo es
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regular: el 10% dice que la exportacion es mala, el 16% coinciden lo
regular que es, el 12% manifiesta que es bueno. El 26% de los
encuestados sostuvieron que el comercio justo es bueno; el 0% indica
gue es baja, el 8% que es regular, el18% coinciden lo bueno que es. Del
100% de los encuestados cualquiera sea el nivel de comercio justo, el
34% indica que el nivel es bajo, el 36% manifiesta que es regular y el
30% indica que es bueno. Se puede indicar una relacion significativa y
positiva, es decir, mejor comercio justo, mejor esla exportacion.
Objetivos especificos 1: Determinar la relacion entre beneficios y
exportacion es de textiles de lana de alpaca de los productores de Puno
al mercado de EE. UU. afio, 2021

Tabla 7: Bivariada entre la dimension de beneficios y la variable exportacion

Tabla de contingencia Beneficios * Exportacion

Exportacion Total

Bajo Regular Bueno

Recuento 12 3 3 18
Bajo
% del total 24.00% 6.00% 6.00% 36.00%
Recuento 3 10 6 19
Beneficios Regular
% del total 6.00% 20.00% 12.00% 38.00%
Recuento 2 5 6 13
Bueno
% del total 4.00% 10.00% 12.00% 26.00%
Recuento 17 18 15 50
Total
% del total 34.00% 36.00% 30.00% 100.00%

Figura 7: Bivariada entre la dimension de beneficios y la variable exportaciéon
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En la tabla 7 y figura 7: El 36% de los encuestados sostuvieron que los
beneficios son bajos; el 24% concuerda en manifestar lo bajo que es la
exportacion, el 6%indica que es regular y 6% dice que es bueno. El 38%
delos encuestados sostuvieron que los beneficios son regular: de ellos
el 6% dice que la exportacién mala, el 20% coinciden lo regular que es,
el 12% manifiesta que es bueno. EI26% de los encuestados
manifestaron que los beneficios son buenos; de estos el 4% indica que
es mala, el 10% que es regular, 12% coinciden lo bueno que es. Del
100% de los encuestados cualquiera que sea el nivel de beneficios; el
34% manifestd que el nivel es bajo, el 36% declara que es regular y el
30% indica que es bueno. Se puedeindicar una relacion significativa y
positiva, es decir, a mejores beneficios, mejor es la exportacion

Objetivo especifico 2: Determinar si existe relacion entre economia
solidariay exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores
de Puno almercado de EE. UU. afo, 2021.
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Tabla 8: Bivariada entre la dimension Economia Solidaria y la

variable Exportacion

Tabla de contingencia Economia Solidaria * Exportacion

Exportacion Total

Bajo Regular Bueno

Recuento 14 10 2 26
Bajo
% del total 28.00% 20.00% 4.00% 52.00%
Economia Recuento 1 6 5 12
Regular
Solidaria % del total 2.00% 12.00% 10.00% 24.00%
Recuento 2 2 8 12
Bueno
% del total 4.00% 4.00% 16.00% 24.00%
Recuento 17 18 15 50
Total

% del total 34.00% 36.00% 30.00% 100.00%

Figura 8: Bivariada entre la dimension Economia Solidaria y la

variableExportacion

Grafico de barras
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En la tabla 8 y figura 8: El 52% de los encuestados sostuvieron que la
economia solidaria es baja; el 28% concuerda en afirmar lo bajo que es
la exportacion, el 20% nos indica que es regular, el 4% dice que es

bueno. EI24% de los encuestados sostuvieron que el comercio justo es
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regular: el 2% manifiesta que la exportacion es baja, el 12% concuerda
lo regular que es yel 10% manifiesta que es bueno. El 24% de los
encuestados sostuvieron que la economia solidaria es buena; el 4%
indica que es baja, el 4% que es regular y el 16% coincide lo bueno que
es. Del 100% de los encuestados cualquiera que sea el nivel economia
solidaria; el 34% indica que el nivel esbajo, el 36% manifiesta que es
regular y el 30% declara que es bueno. Se puede indicar una relacion
significativa positiva, es decir, a mejor comercio justo, mejor es la
exportacion.

Objetivo especifico 3: Determinar si existe relacion entre valor agregado
y exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores de
Puno almercado de EE. UU. afio, 2021.

Tabla 9: Bivariada entre la dimension Valor Agregado y la variable Exportacion

Tabla de contingencia Valor Agregado * Exportacion

Exportacion Total

Bajo Regular Bueno

Recuento 12 8 0 20
Bajo
% del total 24.00% 16.00% 0.00% 40.00%
Valor Recuento 4 7 9 20
Regular
Agregado % del total 8.00% 14.00% 18.00% 40.00%
Recuento 1 3 6 10
Bueno
% del total 2.00% 6.00% 12.00% 20.00%
Recuento 17 18 15 50
Total
% del total 34.00% 36.00% 30.00% 100.00%

Figura 9: Bivariada entre la dimension Valor Agregado y la variable Exportacion
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En la tabla 9 y figura 9: El 40% de los encuestados sostuvieron que el
valoragregado es bajo; el 24% concuerda en confirmar lo mala que es
laexportacién, el 16% indica que es regular, ninguno manifiesta que es
bueno. El 40% de los encuestados sostuvieron que valor agregado es
regular: el 8% dice que la exportacion es mala, el 16% concuerda lo
regular que es y ninguno manifiesta que es bueno. El 20% de los
encuestados afirmaron quelos beneficios son buenos; de ellos 2% indica
gue es mala, el 6% que es regular, el 12% coincide que es bueno. Del
100% de los encuestados cualquiera sea el nivel de valor agregado; el
34% manifiesta que el nivel esbajo, el 36% declara que es regular y el
30% indica que es bueno. Se puedeindicar una relacion significativa y

positiva, es decir, a mejor valor agregado,mejor es la exportacion.

4.3. Andlisis Inferencial HipétesisGeneral
Ha: Existe relacién del comercio justo con las exportaciones de textiles
de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de EE.UU. afio,
2021.Ho: No existe relacion del comercio justo con las exportaciones de
textiles de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de
EE.UU. periodoafio, 2021
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Tabla 10: Correlacion de la variable Comercio Justo con Exportacion

Correlaciones

Comercio Justo Exportacion

Coeficiente de correlacion 1,000

Comercio Justo Sig. (bilateral)

Rho de N 50
Spearman Coeficiente de correlacion ,666"™
Exportacion Sig. (bilateral) ,000

N 50

,666™
,000
50
1,000

50

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

En la tabla 10, se observdé que conforme al nivel logrado en la
correlacion de 0,666, existe una relacion positiva considerable.
Asimismo, el valor de significancia que se obtuvo es de 0,000 estando a
un valor inferior con respecto al valor critico del 0,05, por lo tanto la
hipotesis admitida es la alterna, gozando las variables de una relacion
positiva.

Hipotesis especifica 1.:

Ha: Existe relacion entre los beneficios con las exportaciones de textiles
de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de EE.UU.
ano, 2021. Ho: No existe relacion entre los beneficios con las
exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores de Puno
al mercado de EE.UU. afio, 2021
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Tabla 11: Correlacién de la variable Exportacion con la

dimensionBeneficios.

Correlaciones

Benefi Exportacion
cios
Coeficiente de .
, 1,000 ,420
correlacion
Beneficios _ _
Sig. (bilateral) ,002
Rho de N 50 50
Spearman Coeficiente de
. ,420™ 1,000
correlacion
Exportacion _
Sig. (bilateral) ,002
N 50 50

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

En la tabla 11, se observé que conforme al nivel logrado en la

correlacion de 0,420, existe de una relacion positiva media. Asimismo,

el valor de significancia que se obtuvo es de 0,002 estando a un valor

inferior con respecto al valor critico del 0,05, por lo tanto la hipotesis

admita es la alterna,gozando las variables de una relacion positiva.

Hipotesis especificas 2:

Ha: Existe relacién entre la economia solidaria con las exportaciones de

textiles de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de

EE.UU. ano, 2021. Ho: No existe relacion entre la economia solidaria

con lasexportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores

de Puno al mercado de EE.UU. afo,2021.
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Tabla 12: Correlacion de la variable Exportacion con la dimension
EconomiaSolidaria.
Correlaciones

Economia Exportacion

Solidaria
Coeficiente de correlacién 1,000 541"
Economia Solidaria Sig. (bilateral) ,000
Rho de N 50 50
Spearman Coeficiente de correlacion 541" 1,000
Exportacion Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

En la tabla 12, se observdé que conforme al nivel logrado en la
correlacion de 0,541, existe una relacion positiva considerable.
Asimismo, el valor de significancia que se obtuvo es de 0,000 estando a
un valor inferior con respecto al valor critico del 0,05, por lo tanto la
hipétesis admita es la alterna, gozando las variables de una relacion

positiva.

Hipotesis especificas 3:

Ha: Existe relacion entre valor agregado con las exportaciones de
textiles de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de
EE.UU. afio, 2021. Ho: No existe relacion entre valor agregado con las
exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores de Puno
al mercado de EE.UU. afio, 2021.
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Tabla 13: Correlacion de la variable Exportacion con la dimensién

Valor Agregado.
Correlaciones
Valor Agregado  Exportacion
Coeficiente de correlacion 1,000 567"
Valor _ )
Sig. (bilateral) ,000
Agregado
Rho de N 50 50
Spearman Coeficiente de correlacion ,567" 1,000
Exportacion  Sig. (bilateral) ,000
N 50 50

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

En la tabla 13, se observéo que conforme al nivel logrado en la
correlacion de 0,567, existe una relacion positiva considerable.
Asimismo, el valor de significancia que se obtuvo es de 0,000 estando a
un valor inferior con respecto al valor critico del 0,05, por lo tanto la
hipétesis admita es la alterna, gozando las variables de una relacién

positiva.
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V. DISCUSION:

En funcion a la hipoétesis general y objetivo se mostro la existencia de la
relacion positiva y considerable en relacion al comercio justo con
exportaciones. Los resultados dieron a conocer que las variables tienen
correlacion positiva considerable de 0.666, con significancia bilateral
0.000, por lo que se rechaza la hip6tesis nula y se acepta la alterna. Esta
afirmacién es corroborada con lo hallado en Fukuy y Huancas (2017)
donde evidencié que, el comercio justo tiene cierta incidencia con
respecto al nivel de exportaciones, debido a que, segun su
investigacion, generd un impacto positivo a nivel econémico ya que sus
ingresos se expandieron.

Se encontr6 una correlacion positiva media entre beneficios y
exportacionesde los productores de lana de alpaca de puno, se alcanzé
el coeficiente de correlacién 0.420, con significancia bilateral de 0.002,
por lo que se rechazala hipétesis nula y se acepta la alterna. Dicho lo
anterior, se contrasta con lo investigado por Sanchez (2016), En
conclusion, el fair trade, también conocido como comercio justo resalta
los beneficios del producto, ya que tepermite diferenciar los productos y
crea un nexo positivo con la exportacion en cuestion.

Se encontré una correlacién positiva considerable entre la economia
solidaria y la exportacion de los productores de lana de alpaca de Puno,
se alcanzd el coeficiente de correlacion de 0.541, con significancia
bilateral de0.000, por lo que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la
alterna, todo lo anteriormente dicho es contrastado con lo investigado
por Rivera (2020) ensu tesis donde obtuvo los resultados que gracias al
R cuadrado, alcanzé lainfluencia de 49% y67%, significando que es
positiva la influencia acerca delas exportaciones de hilados de fibra de
alpaca consiguiendo demostrar que fue positiva la influencia entre las
exportaciones con destino a Noruega. Llegando a la conclusion que los
derivados de alpaca a Noruega favorecieron a la fabricacion
correspondiente a los afios 2012-2019.

Finalmente se pudo demostrar que hay una correlacién positiva

considerable entre el valor agregado y la exportaciéon de los productores
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de lana de alpaca de Puno, se alcanzo el coeficiente de correlacion de
0.567, con significancia bilateral de 0.000, por lo que se rechaza la
hipétesis nula y se acepta la alterna, todo lo anteriormente dicho es
contrastado con lo investigado por Rodriguez & Vizcaino(2018) en su
tesis donde se obtuvo losresultados respecto a la demanda europeay la
oferta ecuatoriana de productos de comercio justo, que la correlacion
llegada fue de 0.680 ello siendo positiva considerable. Conclusién, una
certificacion de comercio justo, te permite diferenciar los productos mas
llamativos dado que cumplencon ciertos criterios en relacion al medio

ambiente y de responsabilidad social, siendo un factor fundamental.
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VI. CONCLUSIONES:

. En conclusiéon, el comercio justo cuenta con una relacion positiva
considerable con las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno, debido a que en la tabla 10, la correlacion fue de
0.666 y P= 0.000 < 0.05, rechazando la hipoétesis nula y aceptando la

alterna.

. En conclusioén, los beneficios cuentan con una relacién positiva media
conlas exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores
de Puno, debido a que en la tabla 11, la correlacién fue de 0.420 y P=
0.002

< 0.05, rechazando la hipétesis nula y aceptando la alterna.

. En conclusion, la economia solidaria cuenta con una relacion positiva
considerable con las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno, debido a que en la tabla 12, la correlacion fue de
0.541y P= 0.000 < 0.05, rechazando la hipétesis nula y aceptando la

alterna.

. En conclusion, el valor agregado cuenta con una relacion positiva
considerable con las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno, debido a que en la tabla 13, la correlacién fue de
0.567y P= 0.000 < 0.05, rechazando la hipétesis nula y aceptando la

alterna.
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VIl. RECOMENDACIONES:

1. Se recomienda que los productores del producto en mencién, de la
regionde Puno comiencen a fomentar e implementar el comercio Justo
para que en un futuro medio puedan solicitar certificaciones de
comercio justo que las otorga Prom Perul y asi exportar productos mas
atractivos certificando que fueron elaborados respetando las
condiciones sociales, laborales y medio ambientales.

2. Se recomienda a los productores de lana de alpaca de la region de
Punorespecto a los beneficios del mismo, sigan estableciendo como
buena préactica el comercio justo, debido a que se gestionan mejores
condicioneslaborales y un ambiente adecuado que respete el horario
laboral, y den como consecuencia un pago justo por el trabajo que se
haya realizado.

3. Se recomienda a los productores de lana de alpaca de la region de
Punorespecto a economia solidaria, involucrando a aquellos con un
déficit econdmico, todas estas practicas de comercio justo tienen como
fin el brindar oportunidad laboral con una percepcion que se adecue al
mercado actual, promoviendo asi un desarrollo econdmico sostenible
donde existatambién un crecimiento personal, responsabilidad social e
identidad cultural.

4. Se recomienda a los productores de lana de alpaca de la regién de
Punorespecto al valor agregado que sean capacitados en cémo poder
dar un valorextra a los textiles de lana de alpaca que producen, asi ellos
puedan vender, no solo la materia prima, sino también, prendas de

vestir, sabanas u otros productos mas.
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Anexo N° 1

Matriz de Operacionalizacion: “Comercio justo para incrementar las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los

productores de Puno al mercado de EE. UU. afio, 2021

. Definicién S . . . . Escala de
Variables Definicion Operacional Dimensiones Indicadores o
Conceptual Medicion
Rentabilidad de inversién,
Coscione (2013). Afirma que: (D:esz;_rr(_)llo pr?dbuctl\llo,
“El comercio justo es un Beneficios ondiciones fahorales.
mecanismo que busca la La investigacion, para el - , Likert
disminucion de la pobrezay de trabajo de campo se ] o Proyec.(k:)llonge aLlltonornla d 1) NUNCA
las diferencias sociales por S Economia Solidaria sostenible, Fortalecimiento de 2) CASINUNCA
. . aplicara la encuesta como relaciones internacionales
COMERCIO medio de la creacion de .. : - - " naies, 3) A VECES
JUSTO oportunidades con el fin de técnica, y el cuestionario Inclusion de economia 4) CASI SIEMPRE
i 5) SIEMPRE
ayudar a los productores en Cﬁmo InStrumentq, pzlara vulnerables )
desventajas socioeconémicas e_ 0, ,Se tomara}n as  valor agregado Di ificacion de la of
“(p. 57). dimensiones e indicadores versificacion de la oferta,
de la teoria principal Presentacién de producto,
relacionadas al tema ' Financiacion para nuevos
' proyectos
Expansion de Mercados Consoll_darvmculos, .
comerciales, Superavit de la
) . L . i Likert
Rondan (2016) afirma que: “La  La investigacion, para el trabajo E%I;x)an;%Te?]rtg?:;temacional 1) NUNCA
exportacion es la venta de de campo se aplicara la 2) CASINUNCA
servicios o productos a encuesta como técnica, y el Desempefio exportador . L 3) A VECES
EXPORTACION compradores que estan en cuestionario como instrumento, Eﬁgﬁ'gizdcgﬁqgfc?gf Il%l(i:\l/%?ﬁe 4) CASI SIEMPRE
otros paises, buscando asf la para ello, se tomaran las ’ 5) SIEMPRE

internacionalizacién de los
mismos” (p. 80).

dimensiones e indicadores de
la teoria principal, relacionadas
al tema.

Conocimiento
Exportador

participacion

Capacitacion, Condiciones de
aprendizaje, Recursos
econémicos

Nota: Elaboracion Propia
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Anexo 2: Instrumento de recoleccién de datos

ENCUESTA PARA PRODUCTORES SOBRE COMERCIO JUSTO
Estimado (a) participante

La presente encuesta es parte de un proyecto de investigacion que tiene por
finalidad la obtencion de informacion acerca de la Responsabilidad social en la
compafia que Ud. dirige. La presente encuesta es anénima; Por favor responde
con sinceridad.

INSTRUCCIONES:

En la siguiente encuesta, se presenta un conjunto de caracteristica acerca de la
motivacion, cada una de ellas va seguida de cinco posibles alternativas de
respuesta que debes calificar. Responde encerrando en un circulo la alternativa
elegida, teniendo en cuenta los siguientes criterios.

1) NUNCAZ2) CASI NUNCA 3) A VECES 4) CASI SIEMPRE 5) SIEMPRE

BENEFICIOS

RENTABILIDAD DE INVERSION

N
(6)]

1 | Ustedes invierten en la produccion lana de alpaca. 11213

2 | Es un factor clave la definicién de gastos de inversién para un adecuadousode |1 (2|3|4| 5
un capital de trabajo.

DESARROLLO PRODUCTIVO

3 | Generan desarrollo productivo que ayuden a incrementar la cantidad y calidadde |12 (3|4 | 5
la produccion.

4 | Le dan importancia al desarrollo productivo en el sector para el crecimientodesu | 1|2 |3 (4| 5
organizacion

RECURSOS ECONOMICOS

5 | Cree importante que se optimicen las condiciones laborales para el incrementode |1 |2 |3 |4 | 5
la produccion del trabajador.

6 | Considera que la aplicacién de impuestos a productos textiles importados con |12 (3|4 | 5
precios bajos, sea beneficioso para la produccion nacional.

ECONOMIA SOLIDARIA

PROYECCION DE AUTONOMIA SOSTENIBLE

7 | Es clave el desarrollo agroindustrial para conseguir una dependencia econémica
a largo plazo. 112|3(4|5

FORTALECIMIENTO DE RELACIONES INTERNACIONALES

8 | Cree importante que los acuerdos comerciales internacionales centren su ayuda
en el progreso econémico de los productores y agricultores de lana de alpaca. 1123

SN
()]

9 | El desconocimiento de los acuerdos comerciales genera un efecto negativo. 1(2|3|4|5

INCLUSION DE ECONOMIA VULNERABLES

10 | El incentivo econdmico a las familias agricultoras produce una expansiénenla |1 (2|34 | 5
industrializacién del sector.

11 | El poco apoyo econémico por parte del estado genera un rechazo en las 1123|415
poblaciones vulnerables.

VALOR AGREGADO

DIVERSIFICACION DE LA OFERTA

Considera importante ampliar la gama ofertada para mantenerse en el mercado.

12 1]2(3|4]5
PRESENTACION DE PRODUCTO
13 | Crees que es relevante innovar el como se comercializa el producto final. 11213141|5

FINANCIACION PARA NUEVOS PROYECTOS

14 | Es fundamental el apoyo econdmico de organizaciones gubernamentales yno |1 (2 (3[4 |5
gubernamentales para los productores de lana de Alpaca.

15 | Es conveniente que el proceso para solicitar un préstamo comercial seaextenso. |1 |2 (3[4 |5
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ENCUESTA PARA PRODUCTORES SOBRE EXPORTACION

Estimado (a) participante

La presente encuesta es parte de un proyecto de investigacion que tiene por
finalidad la obtencién de informacién acerca de la Etica en la compaiiia que Ud.
dirige. La presente encuesta es anénima; Por favor responde con sinceridad.
INSTRUCCIONES:

En la siguiente encuesta, se presenta un conjunto de caracteristica acerca de la
motivacién, cada una de ellas va seguida de cinco posibles alternativas de
respuesta que debes calificar. Responde encerrando en un circulo la alternativa
elegida, teniendo en cuenta los siguientes criterios.

1) NUNCA 2) CASI NUNCA 3) A VECES 4) CASI SIEMPRE 5) SIEMPRE

EXPANSION DE MERCADOS

CONSOLIDAR VINCULOS COMERCIALES

1 |Ustedes aprovechan los vinculos comerciales que tiene el pais para vender sus | 1|2 | 3| 4
productos.

2 | Para ustedes es importante ampliar los vinculos comerciales internaciones. 11234

SUPERAVIT DE LABALANZA COMERCIAL

3 | Consideran que industrializando el sector se generara un incremento superavitdela |1 |2 | 3 | 4
balanza comercial

4 | Para ustedes la reduccion de importaciones de derivados de lana de alpaca 112|134
generaria un efecto positivo en la balanza comercial.

POSICIONAMIENTO INTERNACIONAL

5 | Consideran que incrementando las exportaciones de textiles de lana de alpaca 1(2|3|4
ayudaria a que el pais incremente su posicionamiento internacional

6 |Ustedes creen que popularidad de la marca Per( ayudaria a poder posicionarlas | 1|2 |3 | 4
prendas de lana de alpaca en el mercado internacional.

DESEMPENO EXPORTADOR

CAPACIDAD DE NEGOCIACION

7 | Sus capacidades de negociacién les ayudan con la obtencién de contratos mas | 1|2 | 3| 4

rentables.
8 | Su capacidad de negociacion se ve estancada por la falta de conocimientos. 1(2(3|4
EFICIENCIA COMERCIAL
Ustedes miran con importancia la eficiencia comercial para incrementar la 12|34

9 | obtencién de nuevos contratos internacionales.

NIVEL DE PARTICIPACION

10 | Para ustedes es importante tener un nivel de participacion alto en las exportaciones |1 |2 |3 | 4
de textiles de lana de alpaca y no depender de intermediarios.

CONOCIMIENTO EXPORTADOR

CAPACITACION

Considera importante que las entidades gubernamentales brinden capacitaciénalos |1 |2 |3 | 4
11 | productores de lana de Alpaca para que tengan mayor conocimiento en temas de
exportacion.

12 | Su nivel de capacitacion actual en temas de exportacion les ayuda a conseguir |1 |2 |3 |4
contratos compraventa internacional sin intermediarios.

CONDICIONES DE APRENDISAJE

13 | El incremento de sus condiciones de aprendizaje actuales se ven estancadas por | 1|2 | 3| 4
temas socioeconémicos.

14 | Para ustedes la tecnologia es importante para incrementar sus condiciones de 1|2 |3 |4
aprendizaje.

COMPETIDORES

15 | Ustedes consideran importante tener una base de datos de sus competidores 1(2|3|4
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Anexo 3. Validez de los instrumentos

Validez de expertos

Grado académico  Expertos Dictamen
Doctor Jara Miranda, Robert Alexander Aplicable
Magister Delgado Farfan, Irvin Stid Aplicable
Magister Berta Hinostroza, Mike Paul Aplicable

Fuente: Elaboracion propia.

Anexo 4. Confiabilidad de los instrumentos

Tablal: Estadisticas de confiabilidad del instrumento de la variable
Comercio Justo.

Resumen del procesamiento de los casos

N %
Vélidos 10 100,0
Casos Excluidos 0 0
Total 10 100,0

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach | N de elementos

15

, (84

Tabla2: Estadisticas de confiabilidad del instrumento de la

variable Exportacion.
Resumen del procesamiento de los casos

40

N %
Validos 10 100,0
Casos Excluidos 0 ,0
Total 10 100,0

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach

N de elementos

,816

15
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I.1. Apellidos v nombres del informante:

Dr. Jara Miranda, Robert Alexander

I.2. Especialidad del Validador: _ Doctor en Administracian
1.3. Cargo e Institucion donde labora: _Docente Tiempo Completo — Universidad César Vallejo

1.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion:
1.5, Autor del instrumenta:

Cuestionario

Casfillo Rodriguez Randal y Guarniz Comrea Carlos Andrés

Il ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficie | Regul Buen | Muy Excele
Lol arles CR"—;E e nte - | ar 21- od41- bueno | nte 81-
20% 40% 60% 61-80% | 100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado X
OBJETIVIDAD Esjr,a _expresadu de manera coherente x
y logica
Responde a las necesidades internas X
SEULAE AL y externas de la investigacion
Esta adecuado para valorar aspectos x
ACTUALIDAD y estrategias de las variables
ORGANIZACION Cump_lrende log aspectos en calidad X
Y claridad. i _
SUFICIENCIA 'I'lenn_: nohe_renc:la entre indicadores y x
las dimensiones.
INTENCIONALIDAD Estimajla; estrategias que r_elspnm:la ke
al proposito de la investigacion
Considera que los items utilizados en x
CONSISTENCIA este instrumento son tedes y cada uno
propios
del campo que se esta investigando.
Considera la estructura del prezente x
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario
3 qguienes se dirige el instrumento
: Considera gue los items miden lo que x
METODOLOGIA pretende medir.
PROMEDIO DE 2%
VALORACION

. OPINION DE APLICACION:

£ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir &n los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VAL ORACION:

Los Olivos 02 de Mayo del 2022.

Dr. Jara Miranda, Robert ;’-".Iexander

DNI:

42312593

Teléfono:

947 995 565
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V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Comercio Justo

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

ltem 1

ltem 2

ltem 3

ltem 4

ltem 5

ltem 6

ltem 7

ltem &

ltem 9

ltermn 10

ltern 11

ltemn 12

ltern 13

ltern 14

EA S A R e e Ty e R et Rt R e i

ltern 15

Variable 2: Exportacion

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

ltem 1

ltem 2

ltem 3

ltem 4

ltem &

ltem &

ltem 7

ltem &

ltem 9

[tem 10

[tem 11

[tem 12

[tem 13

[tem 14

[tem 15

el el e e D) D) me| 3| B B e B M)

Dr. Jara Miranda—Re
DNI: 42312593

obert Alexander

Teléfono:

947 995 565




INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
.DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos y nombres del informanie:

Mg. Delgado Farfan, Irvin Stid

1.2 Especialidad del Validador Maesiro en Comercio y Negociaciones Internacionales

1.3. Cargo e Institucion donde labora: Docente Tiempo Parcial — Universidad Cesar Vallejo

1.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion:

I.5. Autor del instrumento: Castillo Rﬂdliﬂuez Randal Y Guarniz Correa Carlos Andrés

Cuestionario

ILASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficiente | Regular | Bueno | Muy bueno | Excelente
LILIEAI0E 5 2 LS 1-20% 21-40% | 41-60% 61-80% | 81-100%

CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado X
OBJETIVIDAD :Ersl.a expresado de manera coherente y x

ogica

Responde a las necesidades infernas y X
PERTINENCLA externas de |a investigacion

Esta adecuado para valorar aspectos y X
ACTUALIDAD esfrategias de las variables

- Comprende los aspectos en calidad y X

ORGANIZACION claridad.

Tiene coherencia entre indicadores vy las X
e dimensiones.

Esfima las estralegias que responda al x
LE B Ll L propdsito de la investigacion

Considera que los items ufiizados en este X
CONSISTENCIA instrumento son fodos v cada uno propios

del campo que se esta investigando.

Considera la estructura del presente x
COHEREMNCIA instrumento adecuado al ipe de usuario a

guienes se dirige el instrumento

; Considera que los items miden lo que x
sl sl pretende medir.
PROMEDIO DE VALORACION 83%

I.OPINION DE APLICACION:

£Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV.PROMEDIO DE VAL ORACION:

83%

Loz Olivos, 02 de Mayo del 2022.
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DI 45471935
Teléfono: 940327624




V.PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO

Variable 1: Exportacion

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE

SUFICIENTE INSUFICIENTE

ltem 1

ltem 2

ltem 3

ltem 4

ltem &

ltem B

ltem 7

ltem &

ltem 9

ltem 10

ltem 11

ltem 12

ltem 13

ltem 14

b Pt Bt B P B B B e Pt B B P P B

ltem 15

Variable 2: Posicionamiento de Marca

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE

SUFICIENTE INSUFICIENTE

ltem 1

=

ltem 2

ltem 3

ltem 4

ltem 5

ltem 6

ltem 7

ltem &

ltem 9

ltem 10

ltemn 11

ltem 12

ltem 13

ltemn 14

ltemm 15

A AR R e e B B

44

Mg. Delgado Farfan, Irvin Stid
DMI: 45471935

Teléfono: 940327624
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
ILDATOS GENERALES:

1.1. Apelliidos y nombres d=l mformante:

Ma. Berta Hinostroza, Mike Paul

1.2. Ezpecialidad d=lValidador: _ Mg, en Administracion de Megocios v Relaciones Infernacionsles.
1.3. Cargo e Insfitucién donde lakora; OTF — Universidad C2sar Wallejo

1.4. Mombre del Instrumento mative de ks evaluscion: Cuestionario

1.E. Autor del instrumenta: _Castillo Rodriguer, Randal Miltan y Guarniz Correa, Carlos Andrés

ILASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficient= | Regular| Bueno | My Bueno | Excelents
INDICADORES CRITERIDS 0-20% | 21-40% | 41-80% | 61-G0% H-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiada ,‘,u'"
OEJETIVIDAD Elsl.: expresado de manera caberenle y \.-"F
logeca
PERTINENCIA Responde & las n:l:e_su.‘l;.'n:_ll_-s intermas ¥ J
apbernas de la inveshigacan
Esta adecuads para valarar aspectas y
ACTUALIDAD estrategiag de las variahles ‘1""
HIZ Comprandes [os aspecios an calkdad y
L CION claridad. ‘.."'
EUFICIEHCIA T!enz cofierencia entre indicadores y as J,.
dimensianes
INTENCIONALIDAD ES'.IFI!.‘:I.IL'IS astralegas '.|un..~ re=ponda al \r,.-
progosito de la investigacion
Cansiders gque los ilems ulilizados an este
COMN S STENCILA instrumenta son todos ¥ cada una propios W
del campa que se esld incestiganda.
Cansiders la sstruciurs del presenis
COHEREMWCILA insbrumenta adecuads al tipa de usuaris 3 1w.-‘*
quiznes se dirige el instrumeanio
Cansiders gue los Hems micen o gue
METODOLOGLA i ,‘,-"'
prefende medir.
PROMEDIO DE VALORACION B0%

N.OFINION DE APLICACION:

;Quwe aspecios tendria que medificar, incrementar o suprmir en los instrumentos dz investigacion?

IV.PROMEDICO DE VALORACION:

a0%

Loz Ofos, 02 de Mayo d= 2022

Firma de experto infarmants

Drl: 09581785
Teléfono: 985 451 548
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V.PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO

Variable 1: Exportacion

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

lterm 1

lterm 2

ltermn 3

ltermn 4

ltemn &

lterm &

ltem 7

ltermn &

ltermn 2

ltem 1

lterm 1

lterm 1

ltem 1

ltem 1

on| s ol ma| = o

lterm 1

N e N L N N N N N R N N

VWariable 2: Posicionamiento de Marca

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

ltern 1

lterm 2

ltern 2

ltern 4

ltern 5

ltern G

—

ltern 7

ltern 2

lterm ©

ltern 10

ltermn 1

ltern 1

lterm 1

lterm 1

x| | G PR3] —

lterm 1

SIS S SIS S SN SN NN S S

Firma de experto informante

DMl 0B5817598
Teléfono: B85 467 549
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CARTA DE PRESENTACION
Seriora: Dr. Jara Miranda, Robert Alexander

Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO
DEEXFERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos,
asimismo, hacer de su conocimienfo que, siendo estudiante de la escuela de
Negocios Infernacionales de la UCV, en la sede de Lima Norte, requiero validar
los instrumentos con los cuales recogeré la informacién necesaria para poder
realizarel Informe de Tesis - Titulo Profesional de X ciclo.

El titulo Informe de Tesis - Titulo Profesional es: “Comercio justo para
incrementarias exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores
de Puno al mercado de EE. UU. afio, 20217 y siendo imprescindible contar con
la aprobacion de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos
en mencién, recurro anfe su connotada experiencia en la linea de investigacion
“NMercados Emergentes”.

El expediente de validacion que le hago llegar contiene lo siguiente:
Enfogue cuantitativo:

. Carta de presentacion.

. Dictamen favorable del proyecto por parte del Comité de Etica
enlnvestigacion.

. Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.

. Matriz de operacionalizacion de las variables.

. Matriz de consistencia.

. Certificado de validez de contenido de los instrumentos que miden
lasvariables y dimensiones.

. Protocolo de evaluacion del instrumento.

Expresandole mis sentimientos de respelo y consideracion, me despido de
usted, no sin antes agradecerie por la atencion que dispense a la presente.

Alentamente,

Randal Milton Castillo Rodriguez Carlos Andres, Guarniz Correa
DNI: 70817837 DNI: 76216093
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CARTA DE PRESENTACION

Sefior: Myg. Delgado Farfan, Irvin Stid
Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO
DEEXPERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos,
asimismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiante de la escuela de
Negocios Internacionales de la UCV, en la sede de Lima Norte, requiero validar
los instrumentos con los cuales recogeré la informacion necesaria para poder
realizarel Informe de Tesis - Titulo Profesional de X ciclo.

El titulo Informe de Tesis - Titulo Profesional es: “Comercio justo para
incrementarias exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores
de Puno al mercado de EE. UU. afio, 20217 y siendo imprescindible contar con
la aprobacion de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos
en mencion recurro ante su connotada expernencia en la linea de investigacion
“NMercados Emergentes”.

El expediente de validacion que le hago llegar contiene lo siguiente:
Enfogue cuantitativo:

. Carta de presentacion.

. Dictamen favorable del proyecto por parte del Comité de Etica
enlnvestigacion.

. Definiciones conceptuales de las vanables y dimensiones.

. Matriz de operacionalizacion de las vaniables.

. Matriz de consistencia.

. Certificado de validez de contenido de los instrumentos que miden
lasvariables y dimensiones.

. Pratocolo de evaluacion del instrumento.

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion, me despido de
usted no sin antes agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente,

Randal Milton Castillo Rodriguez Carlos Andres, Guarniz Correa
DNI: 70817837 DNI: 76216093
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Serior: Mg. Berta Hinostroza, Mike Paul
Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos,
asimismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiante de la escuela de
Negocios Internacionales de la UCV., en la sede de Lima Norte, requiero validar
los instrumentos con los cuales recogeré la informacion necesaria para poder
realizar el Informe de Tesis - Titulo Profesional de X ciclo.

El titulo Informe de Tesis - Titulo Profesional es: “Comercio justo para
incrementar las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores
de Puno al mercado de EE. UU. ario, 20217 y siendo imprescindible contar con
la aprobacién de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos en
mencion, recurro ante su connotada experiencia en la linea de investigacion
“Mercados Emergentes”.

El expediente de validacion que le hago llegar contiene lo siquiente:
Enfoque cuantitativo:

. Carta de presentacion.

. Dictamen favorable del proyecto por parte del Comité de Etica en
Investigacion.

. Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.

. Matriz de operacionalizacion de las variables.

. Matriz de consistencia.

. Certificado de validez de contenido de los instrumentos que miden
las variables y dimensiones.

. Protocolo de evaluacion del instrumento.

Expreséndole mis sentimientos de respeto y consideracion, me despido de
usted, no sin antes agradecerie por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente,

Randal Milton Castillo Rodriguez Carlos Andres, Guarniz Correa

DNI: 70817837 DNI: 76216093
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo: Comercio justo para incrementar las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los productores de Puno al mercado de EE. UU. afio, 2021

Problema Objetivos Hip6tesis Variables e
indicadores
Problema General Objetivo General Hipétesis General Variable 1:

¢ Cudl es la relacién entre
comercio justo y
exportaciones de textiles
de lana de alpaca de los
productores de Puno al
mercado de EE. UU. afio,
202172

Problemas especificos:
Problema especifico 1
¢Cudl es la relacion entre
los beneficios y
exportaciones de Tejidos
de lana de alpaca de los
productores de Puno al
mercado de EE. UU. afio,
202172

Problema especifico 2
¢,Cual es la relacion entre
la economia solidaria y
exportaciones de Tejidos
de lana de alpaca de los
productores de Puno al
mercado de EE. UU. afio,
202172

Problema especifico 3
¢Cudl es la relacion entre
valor agregado vy las
exportaciones de Tejidos
de lana de alpaca de los
productores de Puno al
mercado de EE. UU, afio,
202172

Determinar la relacion
entre el comercio justo y
las  exportaciones de
textiles de lana de alpaca
de los productores de
Puno al mercado de EE.
UU. afio, 2021.

Objetivo especifico
Objetivo especifico 1
Determinar la relacién
entre los beneficios y las
exportaciones de textiles
de lana de alpaca de los
productores de Puno al
mercado de EE. UU. afio,
2021. Objetivo
especifico 2

Determinar la relacion que
entre las economias
solidarias y las
exportaciones de textiles
de lana de alpaca de los
productores de Puno al
mercado de EE. UU. afio,
2021.

Objetivo especifico 3
Determinar la relacion
entre el valor agregado y
las  exportaciones de
textiles de lana de alpaca
de los productores de
Puno con el mercado de
EE. UU. afio, 2021.

Ha: Existe relacion del comercio justo Comercio justo

con las exportaciones de textiles de

. . . . Escalade
lana de alpaca de los productores de Dimensiones Indicadores ltems medicién
Puno al mercado de EE.UU. afio, 2021 Rentabilidad de i -

. - p - entabilidad de inversion
Ho: No existe relacién del comercio 15 preguntas 1) NUNCA

justo con las exportaciones de textiles
de lana de alpaca de los productores

Beneficios Desarrollo productivo para variable | 2) casinunca

de Puno al mercado de EE.UU. afio, Condiciones laborales 1 3’3 éXSECES

aOZl . . Proyeccién de autonomia sostenible SIEMPRE
ipétesis Especificas 5) SIEMPRE

Hipotesis especifica 1 Fortalecimiento de relaciones

Ha: Existe relacién entre los beneficios internacionales

con las exportaciones de textiles de Economia Solidaria

lana de alpaca de los productores de Inclusién de economia vulnerables

Puno al mercado de EE.UU. afio,

2021. Diversificacion de la oferta

Ho: No existe relacion entre los

beneficios con las exportaciones de Valor agregado Presentacion de producto

textiles de lana de alpaca de los

productores de Puno al mercado de Financiacion para nuevos proyectos

EE.UU. afio, 2021.

Hipotesis especifica 2 Variablelz,:

Ha: Existe relacion entre la economia Exportacion

solidaria con las exportaciones de Dimensiones indicadores items Escalade

textiles de lana de alpaca de los medicién

productores de Puno al mercado de Consolidar vinculos comerciales

15 preguntas

EE.UU. afio, 2021. Expansion de ' 1) NUNCA

Ho: No existe relacién entre la Superavit de la balanza comercial para variable | 2) CASINUNCA
: A Mercados

economia solidaria con las Posicionamiento internacional 2 3) AVECES

exportaciones de textiles de lana de 4) CASI

alpaca de los productores de Puno al Capacidad de negociacion SIEMPRE

mercado de EE.UU. afio, 2021 Desempefio Eficienci ial 5) SIEMPRE

Hipotesis especifica 3 exportador Iciencia comercia

Ha: Existe relacibn entre valor
agregado con las exportaciones de
textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno al mercado de
EE.UU. afio, 2021.

Ho: No existe relacion entre valor
agregado con las exportaciones de
textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno al mercado de
EE.UU. afio, 2021.

Nivel de participacion

Conocimiento Capacitacion

Exportador

Condiciones de aprendizaje

Recursos econémicos
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Tipo y disefio de
investigacion

Poblacion y muestra

Técnicas e
instrumentos

Estadistica a utilizar

Enfoque: Cuantitativo
Tipo: Aplicada.

Alcance: Correlacional

Disefio: No experimental de
corte transversal.

Método: Hipotético Deductivo

Poblacién: La poblacion esta representada por
50 productores de lana de Alpaca de Puno

Tipo de muestreo: Muestra Censal 50
productores de lana de Alpaca de Puno

Tamafo de muestra: 50

Variable 1: COMERCIO
JUSTO Técnicas:
Encuesta.

Instrumentos: Cuestionario

Autores:
. Rodriguez, Randal Milton
. Guarniz Correa, Carlos Andres

Afio: 2022

Monitoreo: Comercio Justo

Ambito de Aplicacion: 50 productores de lana de Alpaca de
Puno Forma de Administracién: Individual

Variable 2:

EXPORTACION

Técnicas: Encuesta.
Instrumentos: Cuestionario

Autores:
. Rodriguez, Randal Milton
. Guarniz Correa, Carlos Andres

Afio: 2022

Monitoreo: Exportacion

Ambito de Aplicacion: 50 productores de lana de Alpaca
de Puno Forma de Administracién: Individual

DESCRIPTIVA

Nota: Elaboracion Propia
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FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, MARQUEZ CARO FERNANDO LUIS, docente de la FACULTAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES de la escuela profesional de NEGOCIOS INTERNACIONALES de la
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO SAC - LIMA NORTE, asesor de Tesis titulada:
"Comercio justo para incrementar las exportaciones de textiles de lana de alpaca de los
productores de Puno al mercado de EE. UU. afio, 2021", cuyos autores son GUARNIZ
CORREA CARLOS ANDRES, CASTILLO RODRIGUEZ RANDAL MILTON, constato que
la investigacion cumple con el indice de similitud establecido, y verificable en el reporte de
originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para

el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion aportada, por lo
cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad
César Vallejo.

LIMA, 27 de Junio del 2022
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