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Resumen 

El presente estudio tuvo como objetivo general construir un Plan de Acción para la 

creación de una comunidad virtual como estrategia comunicacional que promueva 

el emprendimiento en los productores agrícolas. Fue una investigación aplicada, 

cualitativa, de diseño fenomenológico. Los participantes provinieron del ámbito de 

la producción agrícola de Tambogrande como del ámbito de las comunicaciones. 

Se aplicaron como técnicas de investigación la entrevista y el análisis documental. 

El rigor científico priorizó los criterios de credibilidad, la dependencia, la 

transferibilidad y la auditabilidad. Los principales resultados refieren que las redes 

sociales constituyen uno de los medios de comunicación idóneos para promocionar 

las actividades y promocionar las acciones emprendedoras, asimismo, el gran reto 

en la agricultura no se ubica en la tecnología específicamente, sino, en el carácter 

del contexto socio productivo y político el cual condiciona la forma del uso de la 

tecnología y en función de quien se hace. Se concluye que las estrategias a diseñar 

en la comunidad virtual para impulsar el emprendimiento rural son la promoción de 

los productos oriundos de su localidad, fortalecer su marca y expandirse a 

mercados internacionales. 

Palabras Clave: Comunidad virtual, estrategia comunicacional, productores 

agrícolas, emprendimiento 
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Abstract 

The general objective of this study was to build an Action Plan for the creation of a 

virtual community as a communication strategy that promotes entrepreneurship in 

agricultural producers. It was an applied, qualitative research of phenomenological 

design. The participants came from the field of agricultural production in 

Tambogrande as well as from the field of communications. The interview and 

documentary analysis were applied as research techniques. Scientific rigor 

prioritized the criteria of credibility, dependency, transferability and auditability. The 

main results refer that social networks constitute one of the ideal means of 

communication to promote activities and promote entrepreneurial actions, likewise, 

the great challenge in agriculture is not located in technology specifically, but in the 

character of the social context. productive and political which determines the form 

of use of technology and depending on who is done. It is concluded that the 

strategies to be designed in the virtual community to promote rural entrepreneurship 

are the promotion of products from their locality, strengthen their brand and expand 

to international markets.  

Keywords: Virtual community, communication strategy, agricultural producers, 

entrepreneurship 
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