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Resumen

El estudio plantea que los factores determinantes para la exportacion de productos
textiles de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco al Mercado Canadiense
2016. Son los factores fisicos, sociales, competitivos, los recursos humanos y la
oferta exportable. Asi se realiza una investigacion descriptiva, de tipo no
experimental. La poblacion analizada estuvo representada por las integrantes que
constituyen la Asociacion Los Laureles de Huamachuco, asi mismo los métodos de
recoleccion de datos fueron las encuestas y la ficha de analisis documental. Asi
mismo el estudio concluye que los cuatro factores determinantes para la
exportacion de productos textiles en su mayoria se encuentran dentro de la
Asociacion pero se deben mejorar para el lograr la exportacién de sus productos

textiles.

Palabras Clave: Factores de exportacion, competitividad, innovacion, recursos
humanos, oferta exportable.
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Abstract

The study raises the determining factors for the export of textile products from the
Los Laureles Association of Huamachuco to the Canadian Market 2016. These are
the physical, social, competitive factors, human resources and the exportable
supply. Thus, a descriptive, non-experimental research is carried out. The
population analyzed was represented by the members that make up the Los
Laureles Association of Huamachuco, and the methods of data collection were the
surveys and the documentary analysis file. So the study concluded that the four
determining factors for the export of textile products are mostly within the

Association but they have been improved for the export of their textile products.

Keywords: Export factors, competitiveness, innovation, human resources,

exportable supply.



. INTRODUCCION



l. Introduccioén

1.1. Realidad Problematica

En la actualidad el turismo en nuestro pais y nuestra region ha tenido un alto
crecimiento, lo cual ha generado un gran desarrollo econémico incrementando de
este modo la calidad de la canasta familiar. Es ahi donde los diversos productos
artesanales, principalmente los textiles se han convertido en un atractivo inevitable
para los turistas que frecuentemente visitan nuestro pais.

En la actualidad el Mercado Textil se encuentra en un crecimiento constante,
gracias a los diversos Tratados que nuestro pais realiza para poder exportar e
importar un producto y/o servicio brindandoles las facilidades para una mejor
comercializacion en un nuevo mercado donde exista una demanda de este. En el
Peru se han desarrollado mediante el Ministerio de Comercio Exterior, Turismo Y
Artesania, pequefias asociaciones de productores artesanales las cuales mediante
sus trabajos han creado un realce de valor a la cultura de nuestro pais por los
extranjeros.

Es por tal motivo que la presente investigacion tiene por finalidad conocer el
motivo principal para el logro de la exportacion de los productos textiles a un
mercado internacional como Canada, en donde existe una demanda en crecimiento
de los productos textiles que se realizan en las Asociaciones de nuestro pais,
brindando con esta comercializacion nuevas oportunidades para incluir productos
a este mercado. Es importante saber que estos diversos productos realizados en
su mayoria con herramientas manuales tienen un estable crecimiento, lo que ha
generado un rendimiento econémico positivo.

Es asi que en el departamento de La Libertad, en la provincia de Sanchez Carrion,
en el distrito de Huamachuco el 09 de Febrero del 2006 se constituye la Asociacion
Los Laureles, dedicandose a la produccion y comercializacion de diferentes
productos textiles artesanales elaborados de lana de ovino y colores naturales,
iniciando de esta forma sus actividades econémicas, para generar un nuevo ingreso
y asi con estos mejorar el bienestar entre sus familias, de tal manera que estos
conocimientos sobre la elaboracion de los textiles, no se pierdan ya que vienen

heredandolo de generacién en generacién logrando rescatar la cultural de la
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provincia. Sin embargo para que esta asociacion logre exportar sus productos a un
mercado internacional como Canad4, todavia le falta ver la disponibilidad de sus
recursos naturales y la disposicién econémica con la que se contara. Asi mismo,
las diferentes caracteristicas que le hacen falta para que sus productos tengan una
aceptacion positiva dentro del mercado. Por consiguiente aun no tienen una
evaluacion la cual indique la demanda actual dentro del mercado local, nacional e
internacional, asi mismo analizar el TLC y los beneficios de este para logro de las
exportaciones, lo cual generard una nueva inversion para las asociadas. También
la falta de innovacion en cuanto a los productos textiles que producen podria llegar
a ser inconveniente mas, ya que se cuenta con diferentes tipos de productos pero
muchos de ellos no tienen las caracteristicas requeridas por el mercado exterior.
Asi mismo la falta de disponibilidad de la mano de obra durante la produccién de
textiles para alguna feria o concurso puede ser un obstaculo mas, que ya gran ser
competitivos. Por el Udltimo la falta de conocimiento acerca del numero de
asociaciones con las que cuenta el distrito y no saber el volumen minimo para el
logro de una buena exportacion de los productos textiles al Mercado Canadiense.
Por estas razones sus productos aun estan en el mercado local y nacional es
porque no tienen el conocimiento adecuado sobre los factores determinantes para
lograr que sus productos salgan al mercado internacional.

Asimismo con la intencion de contribuir con el desarrollo en el distrito de
Huamachuco e impulsar la creacion de alianzas estrategias las cuales favoreceran
positivamente a la asociacion. Asi poder saber ¢Coémo identificar el factor
Innovacion para el logro de la produccion e inversion de los productos textiles de la
asociacion Los Laureles de Huamachuco? , ¢ Como identificar la competitividad de
los productos dentro del mercado local, nacional e internacional de la Asociacion
Los Laureles de Huamachuco?, ¢ Como lograr el analisis de los Recursos Humanos
establecidos dentro de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco? y ¢Cémo
analizar la oferta exportable de los productos textiles de la Asociacion Los Laureles
de Huamachuco?. Para lograr sacar los productos textiles al mercado Canadiense.
Se debera cumplir con las politicas de exportacién siguiendo las exigencias del pais

de destino, teniendo en cuenta las diversas operaciones de comercio internacional.
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1.2.

Trabajos Previos

1.2.1. Tesis Internacionales

Macias (2014) en su tesis:

La internacionalizacién de las Pymes del sector textil de la ciudad de
Guayaquil presentada a la Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil,
Ecuador ; para optar el titulo en Ingenieria en Gestion Empresarial
Internacional. Tiene por objetivos analizar los diversos factores que
incurren en la no internacionalizacion de las Pymes del sector textil en la
ciudad de Guayaquil, conocer las teorias de la internacionalizacion,
analizar el sector textil en Ecuador, identificar los multiples motivos de la
falta de internacionalizacion de las Pymes del sector textil. Utilizando una
técnica de encuesta y concluyendo lo siguiente, la internacionalizacion es
una oportunidad de crecimiento para este tipo de empresas, pero se sabe
este sector no esta capacitado ni con la infraestructura ni tecnologia
adecuada para llegar a un mercado internacional asi mismo las multiples
teorias estudiadas muestra que es posible que las Pymes logren una
internacionalizacion dependiendo de la mejora de procesos internos y

externos

Babativa, Celis y Duque (2013) en su tesis:

Factores y Estrategias del Sector Textil- confeccion — disefio y
moda de Antioquia para aprovechar competitivamente las oportunidades
comerciales que ofrece el TLC con los Estados Unidos presentada a la
Universidad de Medellin, para optar el titulo de Especialista en Alta
Gerencia, tiene por objetivos reconocer los diversos factores y estrategias
aptas para el sector Textil- Confeccion- Disefio y Moda de Antioquia para
explotar eficazmente las ventajas comerciales que brinda el TLC con
Estados Unidos, determinar los factores de competencias del Sector y

lograr diferenciar fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas.
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Utilizando una técnica de encuesta y concluyendo lo siguiente, el sector de
textil estd apto para desafiar los retos y convenios del TLC con Estados
Unidos, logrando asi una gran ventaja en costos, disefio, investigacion y
desarrollo de producto, asi mismo, la experiencia que han logrado son

recursos diferenciales y determinantes para competir en el sector.

Vasquez Guzman (2010) Segun su articulo cientifico

Factores y objetivos que promueven el comercio internacional, para
lograr tener éxito en el pais de destino se debe tener en cuenta los diversos
factores econdémicos, politicos, sociales y culturales ya que seré de vital
importancia para el desarrollo de los productos y/o servicio. Sabiendo que
estos mueven generalmente el comercio internacional logrando asi la
expansion de las ventas de la empresa, en caso que el mercado se
encuentre saturado sera conveniente e importante cruzar fronteras y

buscar nuevos horizontes para lograr el éxito.

Vera Katterine (2015) en su tesis:

Estudio de viabilidad comercial de productos Textiles artesanales de la
asociaciéon “awakuq Makikuna de la comunidad de porcon alto, Cajamarca
para la ciudad de Barcelona, Espafia presentada a la Universidad Catdlica
Santo Toribio de Mogrovejo, para optar el titulo de Licenciado en
Administracién de Empresas. Tiene por objetivo , dar a conocer la rentable
viabilidad de los productos textiles de la asociacion para este mercado
internacional donde existe una demanda positiva asi mismo aprender las
nuevas formas de comercializacion, buscar nuevos canales de comercio y
lograr el fortalecimiento de la asociacion , concluyendo lo siguiente, el
fortalecimiento y la estabilidad de la asociacion sera un factor positivo para
lograr incursionar en nuevos mercados, asi mismo entrar a un nuevo
mercado donde exista una amplia demanda, logrando nosotros ofrecer
productos de calidad para generar una competencia positiva dentro de este
mercado.
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Ramirez Jenny (2015) en su tesis:

Factores que influyen en las exportaciones en las Pymes del Valle de
Sula presentada a la Universidad Tecnolégica de Honduras, para optar el
titulo de Master en Direccion Empresarial y Comercio Internacional. Tiene
por objetivos, identificar si la innovacion, inversion y los diferentes pactos
estratégicos que afectan a los productos para lograr las exportaciones a un
mercado donde existe una demanda positiva, concluyendo lo siguiente , es
factible analizar estos factores porque durante el proceso de
internacionalizacion afectan a los productos debido a que en muchos casos
las Pymes no pueden lograr la exportacion debido a problemas de

inversioén, falta de conocimiento en tendencias requeridas por el mercado.

15



1.3.

Teorias relacionadas al tema:

1.3.1. Factores

Daniel, Radebaugh y Sullivan (2009), en su libro “Negocios Internacionales-

Ambiente y Operaciones” nos afirman que:

Dentro del entorno operativo se encuentran dos tipos de factores: Factores

Fisicos y Sociales, lo cual lo constituyen: Normas politicas y practicas legales,

factores culturales, fuerzas econdémicas e influencias geogréaficas; Factores

Competitivos, constituido por: estrategias competitiva de productos, recursos y

experiencia de la empresa y competidores en cada mercado. Los cuales una

empresa debe tomar en cuenta desde el momento que decide desarrollar parte

de su actividad en internacional (p.8).

1.3.1.1. Factor de Innovacion.

Influencia Geogréficas: es de conocimiento que para establecer mejor el
lugar de ubicacion, cantidad y la disponibilidad de los recursos naturales
dependera en que parte del mundo te encuentres ubicado, ya que en
distintas partes hay diferentes productos y servicios por explotar. (Daniel,
Radebaugh y Sullivan, 2009, p.23).

El lugar de ubicacién para la empresa, micro empresa, pymes, asociaciones,
etc., Sera de gran utilidad ya que mediante esos recursos con los que
cuentan en su localidad ellos podran sacar provecho para el beneficio de

economia.

“Politica: esta medida se determina de acuerdo al pais donde encuentres
demanda para el producto o servicio, quiza en muchos casos las
diferencias politicas logran desestabilizan el comercio e inversion.”(Daniel,
Radebaugh y Sullivan, 2009, p.23).

Asi mismo el pais a donde se quiere llevar los productos debe existir una
demanda insatisfecha y no contar diferencias politicas las cuales en una

futura comercializacion podrian ocasionar inconvenientes.
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“Politicas Legales: cada pais tiene diferentes leyes que normalizan los
negocios, como los Tratados de Libre Comercio entre paises, los cuales
brindan beneficios para la entrada y salida de las mercancias exportadas e
importadas.” (Daniel, Radebaugh y Sullivan, 2009, p.24).

Para lograr una comercializacion exitosa, al pais de destino elegido debemos
verificar que contemos con los diferentes tratados o normas que nos

permitan entrar con la mercancia sin ningun problema.

“Comportamiento: estas pueden llamarse como unas normas internas de
cada pais los cuales podran exigir en algunos casos la modificacion del
sistema de operacion de una empresa extranjera que se encuentre
establecidas en su territorio.” (Daniel, Radebaugh y Sullivan, 2009, p.24).
Conocer las reglas y normas con las que cuenta nuestro pais para lograr una

comercializacién segura y efectiva.

“Fuerzas Econdmicas: es donde la economia de cada pais intercambia
bienes y servicios, dependiendo de cdmo se mueve entre ellos porque la
moneda del pais de origen tiene un valor diferente con relacién a otro.”
(Daniel, Radebaugh y Sullivan, 2009, p.24).

Es importante saber el valor de la moneda del pais del destino asi poder

evaluar la rentabilidad de la mercancia a exportar.

1.3.1.2. Factor Competitivo.
Estrategia Competitiva para productos: cada producto al ingresar a un
mercado nuevo lleva consigo estrategias de costo o diferenciacion, por
medio de publicidad o aceptacién del consumidor, favoreciendo
positivamente a la marca. También las diversas caracteristicas que
presentan cada producto suman positivamente al desarrollo. (Daniel,
Radebaugh y Sullivan, 2009, p.25).
Tener claramente plasmadas las estrategias con las que se piensa entrar al
pais de destino, para asi genera una nueva ventaja competitiva en el

mercado.
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“‘Recursos y experiencia de la compafia: se debe invertir para lograr tener
los recursos necesarios para poder competir frente a grandes empresas.”
(Daniel, Radebaugh y Sullivan, 2009, p.25).

Para lograr que la comercializacion al exterior sea exitosa se debe invertir lo

necesario para luego recibir una ganancia positiva.

“Competidores de cada mercado: un punto importante para obtener el éxito
es lo que se logre aprender de la competencia porque mejoraremos
positivamente nuestro producto.” (Daniel, Radebaugh y Sullivan, 2009,
p.26).

Es bueno saber de los competidores ya que mediante estos podremos
mejorar la calidad y presentacion de nuestro producto.

1.3.1.3. Factor Recursos Humanos.
Donde comunmente participan cada uno de las personas que emplean todo
empresa, es ahi donde se encuentran con diferentes culturas, por lo tanto
cada funcion que se desempefa dentro de la empresa como recursos
humanos, marketing, produccion, etc. esta expuesta a diferencias

culturales. Podemos encontrar los siguientes:

Diversidad Cultural: un beneficio positivo para la empresa es contratar a
personas de diferentes culturas ya entre ellos tienen diferentes maneras de
ver el producto o servicio, lo cual sera un gran aporte ya que se tendra una
nueva perspectiva de verlo. (Daniel, Radebaugh y Sullivan, 2009, p.53).

El tener a personas de distintos origenes, nos sera beneficio para la empresa

porque tendremos diferentes perspectivas del producto.

Colision Cultural: se refiere a en ocasiones las empresas ponen en practica
objetivos que no les resultan como lo han planeado. También muchas al
personal les cuestan adaptarse a las nuevas normas, leyes del pais donde
estan situandose para mejorar sus ingresos economicos. (Daniel,
Radebaugh y Sullivan, 2009, p.53).

18



1.3.2.

Esto muchas veces puede ocasionar dentro de la empresa un desequilibrio
debido en algunos de los casos el personal no pueden adaptarse a nuevas

leyes del pais de destino.

“Sensibilidad y Adaptacién: se refiere que para poder lograr operar en un
pais del exterior se deben realizar ajustes a la medida correspondiente
para lograr la eficiencia y permanencia en el pais residente.” (Daniel,
Radebaugh y Sullivan, 2009, p.53).

Para lograr una adaptacion efectiva en el pais de destino del exterior la
empresa debe lograr una eficiente adaptacién del personal para lograr el
éxito de la misma.

Exportacion

Daniels y Daniel P. en su libro: “Negocios Internacionales®, 2004, afirma lo
siguiente: “Las exportaciones son el intercambio autentico de bienes y/o
servicios nacionales de un pais a otro para su uso o consumo fuera y dentro

del pais de origen generando asi un beneficio econémico.”

Segun Andrés Peruzzotti en su libro: “Como exportar con Exito”, 2008,
afirma lo siguiente, “Las exportaciones son un tipo de bien y/o servicio
enviadas a otra parte del mundo donde existe demanda, para lograr un fin

comercial.” (Peruzzotti, 2008, p.75)

1.3.2.1. Tipos de exportacion.

a. Exportacion Indirecta:

“Se refiere a la comercializacion de productos mediante intermediarios,
donde exporta los productos a sus comercializador en el extranjero para
luego recién venderlo al consumidor final.”(Daniels, 2013, p. 565)

Este tipo de exportacion surge porque en algunos casos el exportador
depende de este intermediario que se encarga de inspeccionar las ventas,
embalaje, distribucién, cobranza y crédito, logrando sacar el producto y/o

servicio del exportador al extranjero.
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1.3.3.

b. Exportacién Directa:

Este tipo de exportaciéon es mucho mas codiciosa debido a que el
exportador debe encargarse desde la identificacion del mercado hasta la
realizacion del cobro del producto y/o servicio. Las ventajas son: mayor
control de la mercancia durante el proceso de exportacion, mayores
ganancias, relacion directa con los clientes, crecimiento empresarial a

mediano y largo plazo. (Daniels y Sullivan, 2004)

c. Oferta Exportable:

“Es la disponibilidad de producto para satisfacer las necesidades del
mercado externo, mayormente dependerd de que la empresa cuente con
los recursos necesarios y lograr cumplir con las exigencias del mercado
objetivos.” (Haydee y Bradley, 2006, p.40). Se debe tener en cuenta que
para lograr esto la empresa debe contar con la capacidad econémica y
financiera para solventar los gastos de la exportacion, en caso no cuente
con estos recursos debera tener la disposicion de endeudamiento y

conseguir un financiamiento externo. (Haydee y Bradley, 2006, p.40).

Las Asociaciones

Es un proceso de cooperacion y alianzas entre pequefios productores

quienes desean iniciar un proceso de expansion o globalizacion de los

productos que realizan, donde todos participan activamente para lograr un

mismo objetivo. (Ministerio de Comercio Exterior, Turismo y Artesania

MINCETUR, 2008, parr. 3)

El lograr consolidar una asociacion tiene grandes beneficios como:

Acceso a mercados atractivos y con demanda del producto, adquirir

competidores estratégicos para obtener un mayor volumen de ventas,

alcanzar un oferta exportable viable la cual permitira el desarrollo

e

innovacion aplicando consigo nuevas maneras de realizar negocios

(MINCERTUR, 2008, parr. 10)
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1.3.3.1. Caracteristicas de la Asociatividad.

La asociatividad es un proceso complejo debido a que todos tienen un
objetivo fundamental para alcanzar el éxito. Para lograr el desarrollo de una
asociacion todas las personas involucradas deben tener un proyecto en
comun, compromiso Yy objetivos comunes, y sobre todo deben saber que
durante el proceso de formacion existirdn riesgos los cuales como
asociacion deberan enfrentar cada uno de ellos para asi poder llegar al
éxito alcanzando su objetivo en comun. (MINCERTUR, 2008, pérr. 18)

1.3.3.2. Proceso de la Asociatividad.
Etapa de gestacion, durante es donde los futuros integrantes despiertan el
interés por el nuevo proyecto que se planea poner en marcha. Aqui
comienzan los integrantes a darse cada uno un rol dentro de la asociacion
para que en un futuro eviten contratiempos y lograr su objetivo.
(MINCERTUR, 2008, parr. 20)

“Etapa de estructuracion, aqui cada uno de los participantes ya cuenta un
rol establecido, aceptacion las estrategias planteadas para alcanzar los
objetivos planteados desde el inicio.” (MINCERTUR, 2008, pérr. 20)

Etapa de madurez, en esta parte el producto o servicio ya se encuentra en
proceso de desarrollo, la asociacién ya adquirido una identidad
estableciendo la forma juridica de la misma, por las necesidades
planteadas por la actividad a desarrollar. Logrando fortalecer las bases de
sostenibilidad del grupo. (MINCERTUR, 2008, parr. 20)

Con la intension de fortalecer la competitividad de los textileros, se esta
buscando promover la participacion activa en la Asociacion Los Laureles

del distrito de Huamachuco.
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1.3.4. Mercado

En el 2010 Canadéa ocupa el 4° puesto en el lugar de destino de exportaciéon
de productos Peruanos, aumentando 44% con respecto al afio 2009y 18% en
exportaciones no tradicionales. “Los productos de lana de ovino del Peru, son
una produccion natural dirigida a diferentes destinos de Sudamérica, Canada,
Europa; mediante, el puerto del Callao.” (Promocién del Pert para la
Exportacion y el Turismo, Promperu, 2017, parr. 3)

La produccion mundial de lana, la cual se genera entre un alrededor de
100 paises, es de 2.2 millones de toneladas anuales con un promedio de mil
millones de ovejas. Perl ocupa el 2° lugar como socio comercial de Canada
en América del sur y central. En el 2014 Canadéa fue 4° mercado de
exportacion de los productos peruanos. (MINCETUR, 2017. parr.14)

1.3.4.1. Acuerdos Comerciales.

El acuerdo Comercial Peru- Canadéa entro en vigencia el 1° de agosto
del 2009.Mediante ante este acuerdo los sectores que mas se beneficiaron
textil, pesquero y agricola. (Promperu, 2009, parr. 9)

En este tratado incluyeron las siguientes disciplinas: trato nacional y
acceso a mercados, medidas sanitarias, inversion, comercio
transfronterizo, servicios financieros, entrada de personas de negocios,
politica de competencia, contratacion publica, comercio electrénico, laboral,
medio ambiente, transparencia, solucion de controversias. (Promperu,
2009, pérr. 9)

En el afio 6 del TLC con Canada el crecimiento de las exportaciones
hacia Canadéa incrementaron 0,1% anual, esto se debié al aumento de los
diferentes envios dentro del Sector No Tradicional. Dentro de este los mas
representativos son: agropecuario (60% de participacion sobre el total
exportado no tradicional), siderometaltrgico (16%) y textil (2,0%). Ya para
el afio 7 se ha logrado exportar un total de 817 productos, dentro de ellos
795 fueron productos del Sector No Tradicional (97% del total). Por lo que
genero un aumento en el valor exportado de 222 productos no
tradicionales. (MINCETUR, 2017, parr. 12)
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1.3.4.2. Reglamentaciones requeridas para la exportacién de productos.

Las importaciones y exportaciones para Canada se deben tener en
cuenta con los diversos requerimientos de la Ley de Permisos para la
Exportacion e Importacion.

Empleando asi un régimen de Permisos de Importacién y el International
Import Certificate para productos como textiles y prendas de vestir.

Adquirir Certificado de Origen para poder acceder a los beneficios del
TLC.

Contrato de transporte maritimo o aéreo puede ser un recibo de los
bienes remitidos al transportista responsable de la mercaderia. (Promperu,
2009, pérr. 9)

Factura comercial, es una acta que difunde el vendedor al realizar la
facturacion de la mercancia y tiene como obijetivo principal una buena
contabilidad tanto para el vendedor como el comprador. (Promperu, 2009,

parr. 9)

1.3.5. Producto
Es un grupo de elementos tangibles e intangibles, facil de reconocer para los
aquellos clientes que deseen adquirirlo para la satisfaccion de sus
necesidades dependiendo de las caracteristicas que se presenten como:

empaque, precio, calidad, color y marca.

a. Tipos de productos:

Los diversos productos elaboradores por la asociacion Los Laureles son
los siguientes:

e Bolso: es denominado como “Bolso Chasqui”, puede ser utilizado para
llevar distintos objetos pequefios personales, los principales materiales
para su elaboracion es de Lana de Oveja y tinte natural, pueden ser de
distintos colores, sus medidas son de 25cm por 30 cm y su precio oscila

entre 30 y 25 soles en el mercado local.
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1.3.6.

Alfombra: tiene distintas denominaciones “Alfombra De Colores, Estrella,
Flores”, los principales materiales utilizados son lana de oveja y tinte
natural, sus medidas pueden variar de acuerdo a como se esté
vendiendo y su precio oscila entre 150 y 140 soles en el mercado local.
Chalinas: estan disefiadas de forma rectangular (larga), los principales
materiales para su elaboracion es Lana de Oveja, Lana de Alpaca y
tintes naturales, sus medidas son de 180 cm por 12 cm y su precio
depende si es de lana de oveja esta entre 25y 20 soles y lana de alpaca
esta entre 100 y 80 soles.

Gorros: es denominado como “Chullo”, su principal material utilizado es
lana de oveja y tinte natural, sus medidas son de 30 cm por 20 cm y su
precio oscila entre 20 y 15 soles.

Guantes: el principal material utilizado es lana de oveja, sus medidas son

de 30 cm por 12 cm y su precio oscila entre 15y 12 soles.

La Artesania:

Segun Mincetur (2008), es una expresion artistica en la cual
expresan las diversas tradiciones de su comunidad.
Esta base de conocimientos son transmitidas de
generacion en generacion, muchas veces en expresion
oral o visual. Segun el reglamento de la ley N°29073 —
Ley del Artesano y del Desarrollo de la Actividad
Artesanal en donde “Reconoce al artesano como
constructor de identidad y tradiciones culturales, que
regula el desarrollo sostenible, la proteccion y el
desarrollo de la actividad artesanal, ya sea totalmente
a mano o con herramientas manuales”, quienes hasta
el momento cumplen con estas facultades al mismo
tiempo de ser generadores de su propio empleo;
teniendo, en la mayoria de los casos, como parte de su
formacion la ensefianza heredada de sus familiares y
gue ellos la han transformado en una actividad

econOmica y productiva siendo en la mayoria de los
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casos carente de formacion técnica. Sin embargo
manteniendo las expresiones propias de cada lugar y
cultivando la identidad de este (parr.20)

1.3.6.1. Sector de la Artesania Textil.
Segun Plan Estratégico Nacional Exportador (2016) Son tejidos
elaborados con diversas técnicas ancestrales utilizando elementos
vegetales (algodon y lana) y de animales (ovinos). Los productos que
frecuentemente se realizan son tapices, frazadas, alforjas, cojines. Se sabe

gue para su elaboracion se utilizan telares de mano, cintura, mecanicos.
(p-15,)

1.3.6.2. Caracteristicas del sector artesanal.
Segun Plan Estratégico Nacional Exportacion (2016), “define diversas
caracteristicas positivas para el sector artesanal como, La produccion es
masiva de acuerdo a la mano de obra. Utiliza, frecuentemente los recursos

naturales de cada lugar.”(p.16)

1.3.7. Oferta:

Segun Promperu (2008), en el Perq, la actividad de crianza de
ovinos esta muy difundida, ya que anualmente se
producen 14 948 toneladas de lana, generando asi un
mayor ingreso econdmico para los ubicados en las
zonas rurales del pais. Los principales paises
exportadores de productos de lana de ovino son China,
Francia, Japén, Corea del Sur, Alemania, Espafia,
Reino Unido, U.S.A. Ubicando a Peru el 9° lugar de
participacion en el mercado.( parr. 35)
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1.3.8. Demanda:

Segun Promperu (2008), en Canada en el 2015 compro tejidos de
pelo fino o lana 1.22 kg con un valor FOB de 26.00. Asi
mismo es importante saber que Canada ocupa el 4°
lugar como socio comercial de nuestro pais ya que
exporta e importa productos no tradicionales y
tradicionales. También es importante sabe que desde
el 2011 se observa que el mercado canadiense esta
realizando compras de los productos de nuestro pais
ubicamos estamos el Sector no Tradicional a los
textiles ocupando un 18% de las exportaciones

peruanas. (parr. 40)
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1.4. Formulacién del problema

¢, Cudles son los Factores determinantes para la Exportacién de Productos
Textiles de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco al Mercado Canadiense
20167

1.5. Justificacion del estudio

Para realizar la aceptacion positiva de los productos es necesario estudiar y
analizar las diversas teorias, la cual nos permitan conocer los diferentes factores
que influencian frente a un mercado riguroso, donde con el pasar del tiempo lleve
el crecimiento de la asociacion, mejorando la calidad de sus productos y logrando
una aceptacion en el mercado.

Conveniencia. Esta investigacion serd de gran beneficio para lectores o
investigaciones que se realicen durante el transcurso de la vida universitaria o
estudios posteriores, ademas del aporte con respecto a los diferentes factores
gue determinantes en un mercado riguroso; asimismo para los artesanos.
Relevancia Social. Los productos textiles de lana de ovino y los multiples
conocimientos que pueda suscitar este estudio, contribuird con las nuevas
asociaciones que se quieran formar, tomando en cuenta los diversos factores
para lograr su aceptacion en el mercado Canadiense.

Implicaciones practicas. Mediante este estudio, se ayudara a aclarar las
diversas desventajas para la exportacion de productos textiles al mercado
Canadiense, donde se lograra tener una mayor competitividad dentro del rubro.
Utilidad metodoldgica. La presente investigacion sera un factor positivo que
beneficiara a las diversas asociaciones de productos textiles de lana de ovino
acerca de los diversos factores determinantes para la exportacion de estos,
mediante el adecuado uso de la variada informacion aplicada en la exportacion

de productos textiles.
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1.6. Hipotesis
Los Factores determinantes para la Exportacion de Productos Textiles de la
Asociacion Los Laureles de Huamachuco al Mercado Canadiense 2016 son los

factores de innovacion, competitivos, los recursos humanos y la oferta exportable.

1.7. Objetivos
1.7.1. General
Analizar los factores determinantes para la Exportacién de Productos
Textiles de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco al Mercado
Canadiense 2016.

1.7.2. Especificos

O:. Identificar el factor de la Innovacion para el logro de la produccion e
inversion de los productos textiles de la asociacion Los Laureles de
Huamachuco.

O2. Identificar la competitividad de los productos dentro del mercado
local, nacional e internacional de la asociacibn Los Laureles de
Huamachuco.

Os. Analizar los Recursos Humanos establecidos dentro de la asociacion
Los Laureles de Huamachuco.

Oa4. Analizar la oferta exportable de los productos textiles de la asociacion

Los Laureles de Huamachuco.
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II.METODO



Il. Método

2.1. Disefo de investigacion

“Fue una investigacion no experimental de corte transversal, porque no se
manipularon las variables, porque los sujetos fueron examinados en un
modo real, para lograr analizarlos. Asi mismo los hechos sucedieron en un
Unico tiempo” (Kerlinger, 1979, p.116). Asi mismo también fue investigacion
descriptiva, porque el estudio de los Factores determinantes para la
Exportacion de Productos Textiles de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco al Mercado Canadiense 2016 es informacion que ocurrié en

la realidad.

M — Ox

M: Asociacion Los Laureles
Ox: Factores de Exportacion

2.2. Variables , operalizacion
2.2.1. Identificacion de las variables
Variable:

e Factores de exportacion
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Tabla 2.1.

Operalizacion de Variables

VARIABLE DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE
CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Disponibilidad de Recursos
Innovacién Caracterizacion de Productos
Estan constituidos por Estos factores como: ( Fisicas - Demanda del Producto
diversos factores Innovacion (Fisica - Sociales) : :
positivos para alcanzar la  Social), Competitividad, Tratados de Libre Comercio
FACTORES DE aceptacion concreta del Recursos Humanos, . — -~
EXPORTACION producto y/o servicio. Lo Oferta Exportable Financiamiento e Inversion
cual se debe tomar en brindara el aumento de -
cuenta para desarrollar  nuevas exportaciones de Innovacién en los productos
una actividad comercial productos textiles de o Tipos de Productos Razén
positiva. ( Daniel John asociaciones Competitividad P
D., Radebaugh Lee H, y artesanales. Disponibilidad de la mano de obra
Sullivan Daniel P, 2009, c i
parr 8) ompetidores
Recursos Experiencia
Humanos —
Adaptacion a las normas
Numero de asociaciones del distrito
Oferta
Exportable

Volumen Exportable

Nota: La tabla presentada muestra la variable de estudios de la investigacidn, la cual indica las dimensiones e indicadores adecuados para su respectivo desarrollo tomando
en cuenta el libro “Negocios Internacionales- Ambiente y Operaciones” escrito por Daniel John D., Radebaugh Lee H. y Sullivan Daniel P 2009.
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2.3. Poblacion y Muestra:
Poblacién

Estuvo determinada la Asociacion Los Laureles del distrito de Huamachuco

— Provincia de Sanchez Carrion.
Muestra

Estuvo determinada por la Asociacién Los Laureles del Distrito de

Huamachuco en el afio 2017.

Unidad de analisis

Asociacion Los Laureles del Distrito de Huamachuco

2.4. Técnicas e instrumento de recoleccion de datos
Técnica: Encuesta / Analisis Documental.

Instrumento, se utilizé un cuestionario el cual conté con 12 preguntas las
cuales fueron respondidas por las integrantes de la Asociacion Los
Laureles. Asi mismo también se utilizé una guia de analisis documental en

la cual se obtuvieron datos de diferentes fuentes confiables.
Validacién y Confiabilidad del Instrumento

Fue validada por tres especialistas.
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2.5. Método de andlisis de datos
Fue un andlisis estadistico descriptivo debido a que durante el proceso
se utilizé graficos, tablas y cuadros, los cuales estuvieron enfocados en
una variable de estudio la cual permitié realizar un preciso analisis del

tema en general.

2.6.  Aspectos Eticos
La informacion que se recolecto fue gracias al apoyo de la Asociacion
Los Laureles de Huamachuco, fue autentica y veras. Asi mismo, no se

manipuld ningun dato y serda utilizada para fines académicos.
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HLRESULTADOS



Ill. Resultados

Objetivo 1: Identificar el factor de la Innovacion para el logro de la produccion
e inversién de los productos textiles de la asociacién Los Laureles de

Huamachuco.

Figura 3.1. Materiales que necesitan para la elaboracion de
productos textiles de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco 2016.
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100% 100% 100%
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Lana de Oveja Tintes Naturales Lana Industrial

Figura 3.1. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de Septiembre, a las
integrantes de la Asociacién Los Laureles de Huamachuco.

El 100% lo ocupa cada uno los principales materiales mas utilizados para la
elaboracion de productos textiles los cuales son: Lana de Oveja, Tintes Naturales
y Lana Industrial, debido a que sus productos son mayormente realizados con cada
uno de estos. Ademas de ellos utilizan herramientas manuales para la produccion

de estos
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Figura 3.2. Lugar de donde traen los materiales que
necesitan para la elaboracion de productos textiles de la
Asociacion Los Laureles de Huamachuco 2016.
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Figura 3.2. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre, a las
integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 100% lo ocupa cada uno de los lugares de donde consiguen los materiales para
la elaboracion de los productos. Asi mismo para conseguir Lana de Oveja y los
Tintes Naturales son dentro de la misma Localidad, es decir ya sean del distrito o
de los diferentes caserios. En cuanto a Lana Industrial lo consiguen dentro de la

Provincia es decir en Truijillo.
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Figura 3.3. Conocimiento de las caracteristicas que requiere el
Mercado Canadiense para los productos textiles de la Asociacion Los
Laureles de Huamachuco.

Figura 3.3. Fotografias de las diversas capacitaciones que brinda el Mincetur.

Se puede observar que si existe conocimiento sobre las diferentes caracteristicas
gue requiere el mercado Canadiense por parte de la presidenta de la Asociacion
Los Laureles debido a que ella asiste a las diversas capacitaciones que realiza el
Mincetur y el Gobierno Regional de La Libertad mediante la Subgerencia de
Artesania, cual se encarga de brindar capacitacién en cuanto a lo que el mercado

requiere. Asi mismo también en disefio de producto, gestidbn empresarial.
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Figura 3.4. Forma de realizacion de los productos textiles en la
Asociacion Los Laureles de Huamachuco

Figura 3.4. Fotografia de la forma de tejido a pedal.

Se observa la forma en como las integrantes de la Asociacion Los Laureles realizan
sus productos. Asi mismo se sabe que ellas tienen una forma peculiar para la
elaboracion de los productos, ya que utilizan el tejido a pedal, el cual en la sierra
libertefia es forma ancestral y rapida, esta forma de tejido es un atractivo dentro de

la asociacion Los Laureles.
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Figura 3.5. Aplicacion de los Factores Caracteristicos en la
produccién de los textiles de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco 2016.
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Figura 3.5. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre, a
las integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 57% de las integrantes de la Asociacion Los Laureles, aplican los colores como
factor caracteristicos en la elaboracion de sus productos, debido a que la
Presidenta de dicha Asociacion comparte la informacidén que adquiere durante las
ferias que realiza el Mincetur. Sim embargo un 14% aplica las tendencias como un
factor caracteristico, realizando su productos de acuerdo a lo que estd de moda en

el mercado.
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Tabla 3.1.

Demanda de los Productos Textiles por parte del Mercado Canadiense

Linea/ Producto Demanda Oferta Demanda
Actual  Existente Insatisfecha
(tn)
Mantas de las demas materias textiles (mantas y 250000 152406 97594
frazadas de lana de alpaca)

Bolsos de mano 362498 258500 103998

Artesanias que representan animales o seres 458790 306050 152740
humanos

Almohadas y cojines de lana de alpaca u oveja 585046 485270 99776

Alfombras de nudo de lana o pelo fino 458005 352058 105947

Tapiceria tejida a mano 578600 254500 324100

Articulos de peleteria de alpaca (bolsos, 0sos y 458720 355000 103720
alfombras)

Nota: Fuente: Sunat y Trade Map, consulta realizada el 30 de septiembre, 2017.

Se puede ver la demanda insatisfecha de los productos textiles y la formas en como
lo requiere el mercado. Asi mismo se observa la oferta existente en el mercado de

las cuales corresponde a paises como México, China y Estados Unidos.
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Tabla 3.2.

Beneficios del TLC Peru — Canada

Beneficios Descripcion

Incrementar y diversificar las exportaciones, eliminando distorsiones
causadas por aranceles, cuotas de importacion, subsidios y barreras
Impuestos para-arancelarias, teniendo en cuenta el nivel de competitividad del

Peru para la definicion de plazos de desgravacion.

Contribuir a mejorar calidad de vida de los ciudadanos a través del
acceso del consumidor a productos mas baratos y de mayor calidad y

variedad.

Eleva la productividad de las empresas peruanas, al facilitarse la
adquisicién de tecnologias mas modernas y a menores precios, que
promueven la exportacion de manufacturas y servicios con valor

agregado.

Empresas Crear mecanismos para defender los intereses comerciales peruanos
en Canada y definir reglas claras, transparentes y eficaces para
resolver posibles conflictos de caracter comercial que puedan

suscitarse.

Establecer reglas claras y permanentes para el comercio de bienes y de
servicios y para las inversiones, que fortalezcan la institucionalidad, la

competitividad y las mejores practicas empresariales en el pais.

Crecimiento en cuanto a las exportaciones de los productos del Sector

Productos Tradicional y No Tradicional.

Nota: Fuente: Mincetur, consulta realizada el 30 de septiembre, 2017.

Se puede ver los beneficios que trae consigo el TLC Perd — Canad4a, para los
diferentes productos que se exporten de nuestro Pais e importen desde Canada.
Ademas de las mejoras que trae consigo este tratado para generar una mejor
calidad de vida dentro de los ciudadanos de nuestro pais. Asi mismo el desarrollo

de las pequefas, medianas y grandes empresas.
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Tabla 3.3.

Evolucion del TLC Pert — Canada durante los 7 anos.

Tipo / Sector US$ Millones 7 anos de vigencia Var.
1°afio 2°aflo  3°afio 4°afio 5°afio 6°afio  7°afio  US$ Mill. Part. Zromi

nua

Total 3004,3 3885,3 3846,8 3039,9 2630,4 2518,1 1905,7 20830,5 100,0% 0,1%

Tradicional 2940,3 3805,4 3741,7 2922,6 2479,6 23159 1716,3 19921,8 95,6% 1,0%
No Tradicional 64,0 80,0 105,0 117,3 150,8 202,2 189,4 908,7 4,4% 19,3%
Agropecuario 33,2 43,9 58,7 62,3 85,9 105,6 113,3 502,9 2,4% 22,6%

Textil 16,6 18,2 21,3 25,7 22,2 22,2 22,7 149,0 0,7% 7,0%
Sidero-metalurgico 0,6 1,8 2,9 54 8,3 27,0 31,3 77,3 0,4% 96,7%
Pesquero 3,0 6,9 8,8 7,6 13,0 13,2 11,8 64,3 0,3% 16,4%

Metal mecanico 4,5 3,5 5,9 8,0 7,2 13,4 3,5 46,0 0,2% 0,9%

Quimico 2,1 2,2 2,5 4,9 10,9 13,1 3,5 39,1 0,2% 9,1%
Varios ( incluye joyeria) 0,7 1,1 2,4 1,8 2,0 7,1 2,8 17,9 0,1% 25,8%
Maderas y papeles 1,6 1,6 1,6 0,9 0,7 0,2 0,2 6,8 0,0% 25,4%
Mineria no metalica 15 0,9 0,8 0,6 0,4 0,3 0,3 4,8 0,0% 20,8%

Pieles y cueros 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,6 0,0% 5,6%
Artesanias 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0% 185,3%

Nota: Fuente: Sunat, consulta realizada el 30 de septiembre, 2017.

Se puede ver la evolucién del TLC durante los 7 primeros afios de vigencia del mismo, para los diferentes tanto del Sector
Tradicional como el No Tradicional, asi mismo en este Ultimo mencionado encontramos la evolucién y crecimiento de los Textiles

generando un crecimiento positivo en la economia del pais de las pequefias, medianas y grandes empresas.
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Figura 3.6. Forma de financiacion para la elaboracion de
productos textiles de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco 2016.
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Figura 3.6. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre, a las
integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 57% de las integrantes de la Asociacion Los Laureles, optan por realizar un
préstamo bancario porque muchas de ellas ya cuentan con una linea crediticia o
desean adquirirla, sin embargo un 43% prefiere utilizar los recursos propios con
los que cuentan por el miedo a que el banco las embarguen aun no sienten

confianza para realizar un préstamo.
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Figura 3.7. Cantidad que estan dispuestos a invertir para la
elaboracion de productos textiles de la Asociacion Los
Laureles de Huamachuco 2016.

45 43% 43%
40
35
30
25
20

14%

15
10

De S/.100 - S/. 500 De S/.500 - S/. De S/ 1000 -
1000 S/.1500

Figura 3.7. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre,
a las integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El primer 43% de las integrantes de la Asociacién Los Laureles, representa a
aguellas integrantes que estan a invertir sus recursos propios, es decir entre S/.100
— S/.500. Asi mismo el segundo 43% esta conformado por las que estan dispuesta
a adquirir un préstamo bancario entre S/.500 — S/.1000. Por ultimo el 14%
representa a la Presienta de la Asociacion Los Laureles que esta dispuesta a

adquirir un préstamo bancario por un monto de S/.1000- S/.1500.
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Objetivo 2°: Identificar la competitividad de los productos dentro del mercado
local, nacional e internacional de la asociacion Los Laureles de Huamachuco.

Figura 3.8. Atributos que tienen los productos textiles de la
Asociacion Los Laureles de Huamachuco 2016.
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Figura 3.8. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre, a las
integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 100% lo representa el atributo de que los productos son hechos con recursos
naturales, asi mismo el 71% es de que cada producto representa una cultura y el
43% es que cada disefo de los productos tienen un significado lo cual representa
a hechos de su localidad. Es asi como las integrantes de dicha asociacion,
comentan que sus productos son muy atractivos dentro las ferias locales y
nacionales donde la mayoria de ellos son muy vendidos y reconocidos por el

Mincetur.
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Figura 3.9. Tipos de productos con los que cuenta la Asociacion
Los Laureles de Huamachuco 2016

Figura 3.9. Fotografias de los productos de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

Se observa los diferentes tipos de productos con los se cuenta dentro de la
Asociacion Los Laureles, cuales son muy aceptados dentro del mercado local y
nacional. Asi mismo se observa el bolso con el escucho del Peru el cual es ha sido
premiado por el Mincetur y por las diversas ferias que organiza la Subgerencia de

Artesania en La Libertad.
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Figura 3.10. Disposicion para hacer los productos como lo
requiere el Mercado parte de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco 2016.
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Figura 3.10. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre ,
alas integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 100% de las integrantes de la Asociacion Los Laureles estan dispuestas a
realizar los productos que requiere el mercado Canadiense, mediante las diferentes
técnicas y formas con las que ellas realizan sus productos actualmente. Asi mismo

también estan dispuestas adaptarse e innovar en cuanto a su produccion.
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Figura 3.11. Tiempo que le dedican las integrantes de la
asociacion Los Laureles a la elaboracion de la
elaboracion de productos textiles.
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Figura 3.11. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre ,
alas integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 86 % de las integrantes de la Asociacion los Laureles, se dedica a elaboracion
de productos textiles entre 3- 4 horas diarias por la tarde. Asi mismo el 14% de la
poblacién lo cual representa a la Presidenta , se dedica entre 5-6 horas diarias
debido a que ella por las mafianas realiza por medio de la Municipalidad

capacitaciones en tejido a los distintos caserios de Huamachuco.
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Tabla 3.4.

Tiempo que demoran en la elaboracion de los productos textiles las integrantes de

la Asociacion Los Laureles

Tipos de productos de la Tiempo de
Asociacion Los Laureles de  elaboracion por
Huamachuco minutos
Bolsos 60
Alfombras 60
Chalinas 30
Gorros 40
Guantes 50
TOTAL 240

Nota: Productos de la Asociacion Los Laureles.

Se observa el tiempo en que demoran en la elaboracién de los productos textiles

cada una de las integrantes de Asociacion Los Laureles.
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Objetivo 3°: Analizar los Recursos Humanos establecidos dentro de la
asociacion Los Laureles de Huamachuco.

Figura 3.12. Tiempo promedio de experiencia en la
produccion de textiles por parte de las integrantes de la
Asociacion Los Laureles de Huamachuco 2016.
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Figura 3.12. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre, a las
integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 35% de las integrantes de la Asociacion Los Laureles cuenta con un experiencia
de 47 afnos en la elaboracion de textiles el cual le corresponde a la Presidenta ella
empez06 a la edad de 6 afios. Asi mismo el 19% cuenta con una experiencia de 25
afios el cual corresponde a cuatro integrantes que empezaron a los 12 afios de
edad. El 15% les corresponde a dos integrantes que empezaron a la edad de 10
afos. Por ultimo el 31% le corresponde a una integrante que empezo6 a la de 10

anos.

50



Figura 3.13. Cumpliento de las normas establecidas dentro
de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco por parte de
las Integrantes.
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Figura 3.13. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre, a
las integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

El 100% de las integrantes de las Asociacion Los Laureles cumplen con las normas

establecidas dentro de la misma, debido a que como son pocas no habria motivos

para no cumplirlas. Estdn normas son: puntualidad en llegar al taller artesanal,

cumplir con la meta establecida de elaboracion de los diferentes productos textiles

con los que cuenta la asociacion.
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Objetivo 4°: Analizar la oferta exportable de los productos textiles de la

asociacion Los Laureles de Huamachuco.

Figura 3.14. Asociaciones que existen en el distrito de
Huamachuco

Sr. Donicio Rodriguez
Sra. Hilda Sifuentes
Sra. Maximina Cosme
Sra. Lucila Sifuentes.

Rizsosies ds Wencclabe
Koxd -wade coafts jrase emacets

oy

Figura 3.14. Fotografia de las Asociaciones del ditristo y de los productores de
textiles.

Se observa la Asociacion Los Laureles y los diferentes artesanos individuales que

se encuentran dentro del Distrito de Huamachuco. Asi mismo se sabe que dentro

se encuentran inscritos 60 artesanos los cuales se dedican a la elaboracion de

productos textiles.
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Tabla 3.4.

Capacidad de Produccion de las integrantes de la Asociacion Los Laureles

Tipos de Tiempo de N° de Cantidad Cantidad Cantidad
productos de  elaboracién Artesanas Elaborada Elaborada Elaborada

la Asociacion  por minutos por dia Mensual Anual
Los Laureles
de

Huamachuco
Bolsos 60 2 2 56 672
Alfombras 60 2 2 56 672
Chalinas 30 1 3 84 1008
Gorros 40 1 2 56 672
Guantes 50 1 3 84 1008
TOTAL 240 7 12 336 4032

Nota: Produccion de la Asociacion Los Laureles

Se observa la capacidad de produccion que tienen las integrantes de la Asociacion
Los Laureles. Asi mismo se ve cuanto es lo que producen al dia, al mes y al afio
por cada uno de los productos con los que cuentan y los que representan a su

Asociacion.

53



Tabla 3.5.

Proyeccién de elaboracién de productos textiles por parte de las integrantes de la

Asociacion Los Laureles de Huamachuco.

Tipos de Tiempo de N° de Cantidad Cantidad Cantidad
productos de  elaboracion Artesanas Elaborada Elaborada Elaborada
la Asociacion  por minutos por dia Mensual Anual
Los Laureles

de
Huamachuco
Bolsos 120 2 4 112 1344
Alfombras 120 2 4 112 1344
Chalinas 60 1 6 168 2016
Gorros 80 1 4 112 1344
Guantes 100 1 6 168 2016
TOTAL 480 7 24 672 8064

Nota: Proyeccion de produccion

Se observa la proyeccion de elaboracion de productos textiles por parte de las
integrantes de la Asociacion Los Laureles, si trabajaran 8 horas al dia en la

produccion de los textiles.
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Tabla 3.6.

Volumen de Ventas Anuales

VOLUMEN EXPORTABLE (VOLUMEN DE VENTAS)

ASOCIADA VENTAS ANUALES

N° 1 S/20 000

N°2 S/1,500

N°3 S/5,000

N°4 S/1,200

N°5 S/2,000

N°6 S/2,500

N°7 S/2,500
TOTAL DE VENTAS S/.34 700

Nota: Fuente: Mincetur (RNA), consulta realizada el 30 de septiembre, 2017.

Elaboracion: Propia

Se puede apreciar el volumen de ventas anuales de cada integrante de la

Asociacion Los Laureles.
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Tabla 3.7.

Comprobacién de Hipotesis

FACTORES

INDICADORES

PESO

CALIFICACION

INNOVACION
Se refiere a los diversos
aspectos que se encuentren
dentro de la asociacion.
Tanto en geografia, politica,
comportamiento y economia.
(Daniel, Radebaugh y
Sullivan, 2009, p.24).

Disponibilidad de Recursos

20%

20%

Caracterizacion de Productos

20%

20%

Demanda del Producto

20%

20%

Tratado de Libre comercio

20%

0%

Financiamiento e Inversion

20%

20%

80%

COMPETITIVIDAD
Se refiere a los productos
que al ingresar a un nuevo
mercado lleva consigo
estrategias de diferenciacion,
diversos productos,
disponibilidad de la mano de
obra. (Daniel, Radebaughy
Sullivan, 2009, p.25).

Innovacion en los productos

25%

0%

Tipos de Productos

25%

25%

Disponibilidad de la mano de obra

25%

25%

Competidores

25%

25%

75%

RECURSOS HUMANOS
Se menciona que para poder
llegar a una buena
aceptacion de los productos
dentro del mercado se debe
de contar con personal con
experiencia. Asi mismo los
nuevos integrantes o
personal deben adaptarse a
las normas establecidas
dentro de la empresa o
asociacion. (Daniel,
Radebaugh y Sullivan, 2009,
p.53).

Experiencia

50%

50%

Adaptacion a las normas

50%

50%

100%

OFERTA EXPORTABLE
Se menciona a la
disponibilidad del producto
para el logro de la
satisfaccion de las
necesidades del mercado.
(Haydee y Bradley, 2006,
p.40).

NuUmero de asociaciones del distrito

50%

50%

Volumen Exportable

50%

50%

100%

Nota: Realizacion propia de la estudiante. Elaboracion: Propia

La hipotesis planteada fue los factores determinantes para la exportacion de

productos textiles de la Asociaciéon Los Laureles de Huamachuco al mercado

Canadiense 2016 son los factores fisicos, sociales, competitivos, los recursos

humanos y la oferta exportable, fue aceptada parcialmente. Debido a que los

factores determinantes que se encuentran dentro de la Asociacién Los Laureles

para la exportacion de productos textiles son: en cuanto al primer factor de
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Innovacion (Innovacién) ocupa el 80% porque las asociadas no tienen el
conocimiento en cuanto a los Tratados de Libre Comercio con los que cuenta
nuestro pais. Asi mismo el 75% es del segundo factor de Competitividad porque
sus productos aun no tienen la debida innovacién que el mercado requiere. Por
altimo el 100% esta entre el factor de Recursos Humanos y el factor de Oferta

Exportable debido a que cuentan con todo lo requerido. (Figura 6.1)
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V. DISCUSION



IV. Discusion

Muchas empresas o asociaciones ven impedidas al no poder exportar sus
diferentes productos al exterior por que no tienen los debidos conocimientos
para poder lograrlo. Del mismo la Asociacién Los Laureles encuentra una
deficiencia debido a que la falta de conocimiento ha hecho que los productos
de la asociacién aun estén dentro del mercado local y nacional a pesar que
dé son reconocidos en las diversas ferias que organiza el Mincetur. Motivo
por el cual se decidio analizar los factores determinantes para la exportacion
de Productos Textiles de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco al

Mercado Canadiense 2016.

Los resultados obtenidos sobre el Factor Innovacion, considerando la
tabla 3.7. y figura 6.1. , muestran que dicho factor se encuentra presente en
la Asociacion los Laureles en un 80% debido a que el indicador donde es
necesario tener el conocimiento sobre los tratados de libre comercio no esté
presente dentro de las integrantes de la Asociacion debido a que ellas no
han utilizado aun estos tratados con los que cuenta el pais.

Lo manifestado anteriormente corrobora con lo que expone Ramirez (2015),
referente a los factores que influyen en las exportaciones de las Pymes,
quien identificd, la Innovacion como un factor principal para el logro de las
exportaciones a un pais donde existe una demanda positiva y en
crecimiento.

Por lo tanto para obtener dicho factor se debe tener en cuenta la geografia,
las normas politicas y legales dentro de la empresa o del pais exportador
como importador, asi mismo la economia con la que cuenta la empresa para

lograr que sus productos ingresen a un nuevo mercado en el exterior.

Los resultados obtenidos sobre el Factor Competitividad, considerando la
tabla 3.7. y figura 6.1., muestran que el factor se encuentra presente en la
asociacion Los Laureles en un 75% debido que los productos aun no tienen
la innovacion correspondiente a lo requiere el mercado, debido a que sus

productos solo estan dentro del mercado local y nacional.
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Lo manifestado anteriormente confirma con lo que expone Babativa, Celis y
Duque (2013), referente a los factores y estrategias para el sector textil,
quienes muestran las ventajas que se lograran mediante la innovacion en
los disefos, desarrollando nuevos productos.

Por lo tanto para ingresar un nuevo mercado se considerar los disefios y
tipos de productos con los que se cuenta dentro de la empresa. Ademas se
debe contar con personal disponible para elaboracién de productos y asi
generar competencia dentro del mercado.

Los resultados obtenidos sobre el Factor Recursos Humanos,
considerando la tabla 3.7. y figura 6.1., muestran que el factor se encuentran
presente dentro de la asociacion Los Laureles en un 100% debido a que las
integrantes tienen la experiencia suficiente en la elaboracién de productos
textiles, asi mismo cada una de ellas se adapta a las normas establecidas
dentro de la misma.

Lo manifestado anteriormente corrobora con lo que expone John D.,
Radebaugh y Sullivan (2009), ellos consideran que para el éxito de una
exportacion se debe tomar en cuenta la experiencia con la que cuentan los
trabajadores quienes estan a cargo de la elaboracion de los productos que
se exportaran, por lo cual ellos plantean que si en una empresa existen
trabajadores de distintas culturas sera un beneficio porque habra un mezcla
positiva de conocimientos, para la mejora de la empresa y de los productos.
También plantean que los nuevos trabajadores deben adaptarse tan al ritmo
de trabajo como a las normas establecidas dentro de la empresa.

Por lo tanto se debe tener en cuenta que para el buen uso del factor dentro
de la asociacion se necesita contar con personal que tenga experiencia el

cual se debe adaptar a las normas con la que cuenta dicha asociacion.
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Los resultados obtenidos sobre el Factor Oferta Exportable, considerando
la tabla 3.7. y figura 6.1., muestran que el factor se encuentra presente
dentro de la asociacion Los Laureles en un 100% debido a que las
integrantes de la asociacion cuentan con la capacidad de elaborar productos
textiles rapiditamente, asi mismo conoce el nimero de asociaciones con las
gue se cuenta en el distrito.

Lo manifestado anteriormente ratifica con lo que expone Vera (2015), quien
identifico la gran aceptacién que tienes los productos textiles en un pais
extranjero, logrando de esta manera el fortalecimiento de la asociacion
debido a los productos que elaboran podran encontrar un mercado donde
exista una demanda positiva.

Por lo tanto para satisfacer una demanda se debe contar con la
disponibilidad de los productos y la capacidad econdémica lo cual asegurar el

éxito del proceso de exportacion hasta el mercado objetivo.

Los resultados obtenidos para la identificacibn de los factores
determinantes para la Exportacion de Productos Textiles de la Asociacion
Los Laureles de Huamachuco al Mercado Canadiense 2016, considerando
la tabla 3.7. y figura 6.1., los factores que se encuentran dentro de la
asociacion son innovacion en un 80%, competitividad en un 75%, los
recursos humanos y la oferta exportable en un 100%.

Lo manifestado anteriormente se reafirma con lo que exponen Daniel,
Radebaugh Y Sullivan quienes muestran los factores determinantes para la
exportacion en este caso de productos textiles son importantes para el logro
de una comercializacion. Asi mismo confirma lo que expone Vera (2015),
quien identificé al factor innovacion, competitividad, recursos humanos y
oferta exportable para el logro de una buena exportacion tanto para
empresas como para pequefas asociaciones.

Por lo tanto es conveniente utilizar estos factores determinantes para el logro
de las exportaciones de los productos textiles de la asociacion Los Laureles

de Huamachuco.
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Es por ello que el analisis de los factores determinantes para la exportacion
de productos textiles de la Asociacién Los Laureles de Huamachuco al
Mercado Canadiense no solo servird para esta asociacion sino también para
aguellas pequefias asociaciones que tienen otros tipos de productos
artesanales que tienen una demanda en exterior. Es por eso que deben
considerar estos factores dentro de su asociacion para el logro de una

exportacion.
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V. CONCLUSIONES



5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

V. Conclusiones

En el estudio se identifico el factor de la Innovacion para el logro de la
produccion e inversion de los productos textiles de la asociacion Los
Laureles de Huamachuco se encontr6 que dicho factor se cumple a un
80% dentro de la asociacion , debido a que no tiene los conocimientos
adecuados sobre el beneficio que trae consigo el TLC con Canada para
el logro positivo de las exportaciones de los productos textiles con los
que cuenta la asociacion y que son altamente competitivos dentro del
mercado local y nacional. (Figura 6.1. y Tabla 3.3. — 3.7)

Se identificé la competitividad de los productos dentro del mercado
local, nacional e internacional de la asociacion Los Laureles de
Huamachuco se encontrd que la competitividad dentro de la asociacion
se cumple a un 75% porque las integrantes no tienen los conocimientos
adecuados en cuanto a la innovacion de los productos como el
mercado lo requiere en cuanto a la manera de aplicacion de los
disefios, colores y tendencias. ( Figura 3.4y 3.5)

Se analiz6 los Recursos Humanos establecidos dentro de la asociacion
Los Laureles de Huamachuco se encontré que esta cumple a un 100%
con este factor debido a que las integrantes cumple con la experiencia
suficiente para la eficaz elaboracién de productos como lo requiero el
mercado, asi mismo cada una de ellas cumple con las normas
establecidas dentro de la asociacion generando un bienestar laboral
dentro de la misma. ( Figura 6.1. y Tabla 3.7)

Se identific6 la oferta exportable de los productos textiles de la
asociacion Los Laureles de Huamachuco se encontré que esta cumple
a un 100% con esté factor debido que dentro del distrito existe solo 2
asociaciones mas dedicadas a elaboracion de textiles, asi mismo el
volumen de ventas anual de la asociacion es de S/. 34 700, lo cual sera
un beneficio porque con esté ingreso econdmico se puede asumir los
gastos que generara la exportacion de los textiles hacia Canada.
(Figura 6.1y Tabla 3.7.)
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5.5. Finalmente se analiz6 cada uno de los factores determinantes que se
encuentran dentro de la Asociacibn Los Laureles es asi que

corroboramos que los cuatro se encuentran dentro de ella.
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VI. RECOMENDACIONES



6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

VI. Recomendaciones

A la presidenta de la Asociacion Los Laureles se le recomienda,
mejorar los conocimientos en cuanto a las ventajas trae consigo los
diversos tratados con los que cuenta nuestro pais y asi poder aplicarlos
dentro la asociacion para lograr comercializar los productos que se
realizan dentro de esta logrando generar un beneficio econdmico para
las integrantes de la asociacion tanto econdmico y lograr el
posicionamiento de sus productos dentro mercado obijetivo.

A la presidenta y a las integrantes de la Asociacion Los Laureles se le
recomienda, ampliar y mejorar los conocimientos en cuanto a
innovacion de productos de acuerdo a lo que requiere el mercado
objetivo, es decir tendencias, disefios y colores generando asi una
aceptacion positiva.

A la presidenta de la Asociacién Los Laureles se le recomienda,
garantizar que cuando se decida afadir a nuevas integrantes a la
asociacion tenga la debida experiencia en elaboracion de productos
textiles para seguir generando un eficaz produccion de textiles, asi
mimo tendra que cumplir con las normas establecidas dentro de la
asociacion.

A la presidenta y a las integrantes de la Asociacion Los Laureles se le
recomienda, ampliar y mejorar la oferta exportable de productos
textiles, mediante el incremento de la produccién y volumen de las
ventas anuales lo cual sera un beneficio porque se podra incursionar
en otros mercados donde exista una demanda positiva.

A futuros investigadores se recomienda realizar estudios
correlacionales donde se considere exportaciones de productos y su

aporte al Producto Bruto Interno.

67



VII. REFERENCIAS



VIl. Referencias

Babativa Torres, A.A., Celis Norefia, C.M., Duque Rico, D.M. (2013) Un lector por
venir: Factores y Estrategias del Sector Textil- confeccién — disefio y moda
de Antioquia para aprovechar competitivamente las oportunidades
comerciales que ofrece el TLC con los Estados Unidos (Tesis de Grado,
Universidad de Medellin). Recuperado de:
http://repository.udem.edu.co/bitstream/handle/11407/139/Factores%20y%
20estrategias%20del%20sector%20textil-confecci%C3%B3n-
dise%C3%B10%20y%20moda%20de%20Antioquia%20para%20aprovecha
r%20competitivamente%20las%20oportunidades%20comerciales%20que
%?200frece%20el
%20TLC%20con%20los%20Estados%20Unidos.pdf?sequence=1

Daniel, Radegaugh, Sullivan (2009) Negocios Internacionales- Ambiente y

Operaciones. México: Pearson Educacion, 14° ed.

Daniels y Daniel (2004) Negocios Internacionales. México: Pearson Educacion,
12° ed.

Macias Vaca, L.G. (2014). Un lector por venir: La internacionalizacion de las
Pymes del sector textil de la ciudad de Guayaquil. (Tesis de Grado,
Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil). Recuperado de:
http://repositorio.ucsg.edu.ec/bitstream/3317/1218/1/T-UCSG-PRE-ECO-
GES-58.pdf.

Ministerio de Comercio Exterior, Turismo y Artesania (2008). Asociaciones.

Recuperado de: http://www.mincetur.gob.pe/

Ministerio de Comercio Exterior, Turismo y Artesania (2008). Ley del Artesano y
del Desarrollo de la Actividad Artesanal. Recuperado de:
http://transparencia.mincetur.gob.pe/documentos/newweb/Portals/O/transpa
rencia/proyectos%?20resoluciones/Proyecto REGLAMENTO_ Ley29073 2.p

Ministerio de Comercio Exterior, Turismo y Artesania (2016). Plan Estratégico

Nacional Exportador. Recuperado de: http://www.mincetur.gob.pe/wp-

69



content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_202
5/PENX_FINAL_101215.pdf

Peruzzotti, A. (2008) Como exportar con Exito. Buenos Aires Argentina: Libros &

Bytes.

Prom Pera (2009). Haciendo negocios con Canada. Recuperado de:
http://www.prompex.gob.pe/Miercoles/Portal/MME/descargar.aspx?archivo
=DD25130D-CDE6-40D2-9128-33EEFC802C85.PDF

Ramirez George, J.M. (2015) Un lector por venir: Factores que influyen en las
exportaciones en las Pymes del Valle de Sula (Tesis de Maestria,
Universidad Tecnoldgica de Honduras). Recuperado de:
file://IC:/Users/Diana%20Hern%C3%Alndez/Downloads/FACTORES-QUE-
INFLUYEN-EN-LAS-EXPORTACIONES-EN-LAS-PYMES-DEL-VALLE-DE-
SULA.pdf

Vasquez Guzman, R. (2010). Factores y objetivos que promueven el comercio
internacional. [Entrada de Blog]. Recuperado de:
http://www.degerencia.com/articulo/factores-y-objetivos-que-promueven-el-
comercio-internacional

Vera Riofrio, K.L. (2015). Un lector por venir: Estudio de viabilidad comercial de
productos Textiles artesanales de la asociacion “awakuq Makikuna” de la
comunidad de porcon alto, Cajamarca para la ciudad de Barcelona, Espafia
(Tesis de Grado, Universidad Catoélica Santo Toribio de Mogrovejo).
Recuperado
de:http://tesis.usat.edu.pe/bitstream/usat/118/1/TL_Vera_Riofrio_KatterineL
isbeth.pdf

70



VIII. ANEXOS



Tabla 6.1.

IX. Anexos

Matriz de Consistencia

TITULO DEL
TRABAJO DE
INVESTIGACION

Factores determinantes para la Exportacion de Productos
Textiles de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco al
Mercado Canadiense 2016

PROBLEMA

¢, Cuales son los Factores determinantes para la Exportacion
de Productos Textiles de la Asociaciéon Los Laureles de
Huamachuco al Mercado Canadiense 20167

HIPOTESIS

Los Factores determinantes para la Exportacion de
Productos Textiles de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco al Mercado Canadiense 2016 son los factores
fisicos, sociales, competitivos, los recursos humanos y la
oferta exportable.

OBJETIVO
GENERAL

Analizar los factores determinantes para la Exportacion de
Productos Textiles de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco al Mercado Canadiense 2016.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

O1. Identificar el factor de la Innovacién para el logro de la
produccion e inversion de los productos textiles de la
asociacion Los Laureles de Huamachuco.

0O2. Identificar la competitividad de los productos dentro del
mercado local, nacional e internacional de la asociacion Los
Laureles de Huamachuco.

03. Analizar los Recursos Humanos establecidos dentro de
la asociacion Los Laureles de Huamachuco.

O4. Analizar la oferta exportable de los productos textiles de
la asociacion Los Laureles de Huamachuco.

DISENO DEL
ESTUDIO

Una investigacion no experimental

POBLACION Y
MUESTRA

Poblacion: Estuvo determinada por una Asociacion artesanal
de productos textiles. Esta asociacion es: Los Laureles del
distrito de Huamachuco — Provincia de Sanchez Carrion.
Muestra: Debido a que el nimero de Asociados es pequefio,
se consideré como muestra toda la asociacion artesanal de
productos textiles del Distrito de Huamachuco.

VARIABLE

Factores de exportacion




6.2.Instrumentos
ENTREVISTA A LA ASOCIACION LOS LAURELES DEL DISTRITO DE HUAMACHUCO

Este instrumento tiene por finalidad adquirir informacion actual de la Asociacion Los

Laureles del distrito de Huamachuco elaboradora de productos textiles.
CUESTIONARIO N°

Buenos dias, , le agradezco

por brindarme su atencién y tiempo que se esta tomando al haber concedido a responder
las siguientes preguntas, las cuales seran de suma importancia para la elaboracion de la

investigacion.

l. DATOS
Asociacion:
Ubicacion de la asociacion:
Afo de fundacion de la asociacion:
Cargo:
Il OBJETIVO:
Analizar los factores determinantes para la Exportacion de Productos Textiles

de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco al mercado Canadiense 2016.

Il. PREGUNTAS:

1) ¢Desde cuando se dedica a la produccion de textiles?

2) ¢Qué materiales necesita para la produccidon de Textiles?
a) Lana de Oveja
b) Tintes Naturales
¢) Lana Industrial
2.1. ;Desde dénde trae la materia prima?
a) Localidad
b) Provincia
c) Otras Regiones
2.2. ¢Cuanto tiempo demora en conseguirlo?
a) Inmediato
b) Con demora
c¢) Muy dificil



3) ¢Conoce las caracteristicas de los productos que requiere el mercado
objetivo?
Sl NO
a. SAplica esos factores caracteristicos en su produccion?
a) Tendencia
b) Disefio
c) Colores
d) Otros
4) ¢Como financiera su produccion de textiles?
a) Recursos Propios
b) Préstamo Bancario
c) Otros
4.1. ¢Cuanto esta dispuesto ainvertir?
a) S/.100.00 — S/500.00
b) S/500.00 — S/. 1000.00
c) S/.1000.00- S/1500.00
5) ¢Cudles sonlos atributos que tienen sus productos que pueden ser atractivos
para el mercado?
a) Hecho con recursos naturales
b) Representan un cultura
¢) Cada disefio tiene un historia
d) Otros
6) ¢Cudles son los productos con los que cuentan dentro de la Asociacién Los
Laureles?
a) Bolsos
b) Alfombras
¢) Chalinas
d) Gorros
e) Guantes
f) Otros
7) ¢Puede hacer productos como requiere el mercado?
Sl NO
8) ¢Durante la semana cuanto tiempo dedican ala produccion de textiles?
a) 1 -2 horas por dia.
b) 3 -4 horas por dia.

c) 5-6 horas por dia.



9) ¢Qué tanta experienciatiene usted en la produccion de tejidos?
a) Mucha Experiencia
b) Regular Experiencia
c) Poco Experiencia
10) ¢Usted como artesano asociado cumple con las normas establecidas dentro
de esta?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Aveces
d) Nunca
11) ¢ Cuéntas asociaciones de textiles hay dentro del distrito segun su
conocimiento?
a) DeOa?z2
b) De3a4
c) De5a6
12) ¢Cuanto es lo que producen mensual?
a) De 0 a 15 prendas por producto
b) De 16 a 30 prendas por producto
c) De 31 a 45 prendas por producto
d) De 46 a 60 prendas por producto

12.1. ¢ Cuanto mas podria producir?

a) El doble de lo que produce
b) El triple de lo que produce
c) El cuadruple de lo que produce

d) Mucho mas



GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Tabla 6.2.
Cuadro de Analisis Documental

Matriz Comparativa : Factores determinantes para la Exportacion de Productos Textiles de la Asociacion Los Laureles de
Huamachuco al Mercado Canadiense 2016

INDICADORES / ANO 2016 2017 FUENTE

NUMERO DE ASOCIACIONES DEL
DISTRITO

VOLUMEN EXPORTABLE (
VOLUMEN DE VENTAS)

DEMANDA DEL PRODUCTO EN EL
EXTERIOR

TLC PERU - CANADA

TIPOS DE PRODUCTOS

Nota: Elaboracion propia de la estudiante




6. 3. Validaciones

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION MEDIANTE JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES:
Apellidos y nombres del informante Cargo e institucién donde labora Nombre del instrumento Autor(a) del Instrumento
A v T Ledi V. i~ / Lievnz A
Velns@uge ViLoe Vv &}osarm“o Fe Avlesanie 82 Lyt HERNANDEZ VILLANUEVA DIANA DEISY
Titulo del estudio: Factores que inciden en [a Exportaciéon de Productos Textiles de la A iaciéon Los La les de | h al Mercado Canadi 2017

ASPECTOS DE VALIDACION:
Coloaue el porcentaie. sealin intervalo

OPCION DE Redaccion Claray Tiene coherencia con | Tiene coherencia con | Tiene coherercia con
INDICADCRES ITEMS RESPUESTA Precisa losindicadores las dimensicnes lavariable
=
o ™M R B ™M R B M R B M R 8
g 1. Disponibilidad de Recursas Identificar los recursos naturales utilizados CERRADA * X >x 5%
E 2. Caracterizacién de los Productos Determinar |as caracteristicas cde los productos requericas por el marcade CERRADA S P > o
E 3. Demandadel Producto Determinarla demanda actual del producto en el mercado objetivo CERRADA s 3 P x
25 |4 Tratados de libre Comercio Reconocer los beneficios del tratado ABIERTA X . x X
tal 5. Nivel de Financiamiento e Inversion Disposicidn a invertiry access a financiamiento de terceros CERRADA x ¥ x P
o« |B-Innovacién en los productios Identificar Ias nuewvas caracteristicas de los productos ABIERTA P ¥ -« »x
uz" 7. Tipos de Productos Conocer la variedad de productos que tienen en el mercado local CERRADA R x * x
g 8. Disponibilidad de la mano de obra Determinar la frecuencia con la que asisten los empleados asociados CERRADA xX x ¥ x
X |9 Existencia Competidores Identificar z los competideres a nivel nacicnal e internacicnal CERRADA x> x K Pl
“= |10 Experiencia Reconocer |a disporibilidad de los artesanos con experiencia en tejidos CERRADA s * X NC
11. Adaptacidn alas normass Cumplen con las normas de trabajo establecidas por la ascciacién CERRADA > N~ x R
12. Namero de asociaciones del distrita Determinar el niimero de ascciaciones CERRADA X 4 > *x<
13. Volumen Exportable Identificar el volumen de ventas CERRADA X x * X
Leyenda: M: Malo R: Regular B: Bueno
~ Procede su zplicacién. !

Procede su aplicacion previc levantamiento de las observaciones gue se adjuntan.
No procede su aplicacion.

OPINION DE APLICABILIDAD:

Trujilo 20/ OH /9 L ¥S 3—} ? ?O 3!5 30 =

Lugar y fecha DNI. N° Firma y sello del experto Teléfono




OBSERVACIONES

1 E
S e espetifio. en (as WPQ"A"‘S & awerdy @ nivd
ednotwo dX (putievistadal
2
RFGION “1LA LIBERTAD™
Gereatao Regoze! o Exterion Tynma 0
FECHA: J0/0k/| 2 7%—%

T2 LIOLETA VELAW
Sunc .13

Firma y sello del‘experto



DATOS GENERALES:

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION MEDIANTE JUICIO DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del informante

Cargo e institucion donde labora

Nombre del instrumento

Autor(a) del instrumento

Zdnuer Abramam , Avdonio

Docente  LCV

(},\)3\\0 retilel

HERNANDEZ VILLANUEVA DIANA DEISY

Titulo def estudio: Factores que inciden en la Exportacién de P}-oductos Textiles de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco al Mercado Canadiense 2017

ASPECTOS DE VALIDACION:

Coloaue el porcentaie, seatin intervalo

OPCION DE Redaczion Claray Tiene coherencia con | Tiene coherencia con | Tiene coherenda con
INDICADCRES ITEMS RESPUESTA Precisa los indicadores las dimensiones lz variable
=
(o] M R 8 ™M R 8 M R 8 M R 8
E 1. Disponibilidad de Recurscs Identificar les recurses naturales utilizados CERRADA bl P x X
’E 2. Caracterizacion de los PFroductos Determinar |as caracteristicas de los productos requeridas per el mercado CERRADA P > X X
8 3. Demanda del Producto Determinar la demanda actual del producto en el mercado abjetivo CERRADA P x X ¥
>u5 4. Tratados de Libre Comercio Reconazer los beneficios del tratado ABIERTA r K X K
g 5. Nivel de Financiamiento e Inversién Disposicion a invertir y acceso a financiamiento de terceros CERRADA * < x i
vy |6. Innovacidn en los productos Identificar las nuevas caracteristicas de los productas ABIERTA * pod X X
g 7.Tipos de Productos Conocerlavariedad de productos que tienen en el merczdo (acal CERRADA < X X Xt
8 8. Disponibilidad ¢e la mano de obra Determinar la frecuencia con la que asisten los empleados asociados CERRADA b s x X
< |3.Existencia Competicores Identificar a los competidores a nivel nacional e internacional CERRADA R > x X
w |10 Experiencia Reconocer ladisponibilidad de los artesanos con experiencia en tejicos CERRADA R X .3 N
11. Adaptacidn a las normas’ Cumplen con las normas de trahajo establecidas por |a asaciacién CERRADA ' X = el
12. Nimero de asociaciones del distrito Determinar el nUmero de asociaciones CERRADA kS }( )4 X
113, Volumen Exportable =B Identificar el volumen de ventas CERRADA = > N ) ]
Leyenda: M: Malo R: Regular B: Bueno
[ " Procece su aplicacion.
Procede su aplicacién previo levantamiento de las observaciones gue se adjuntan.
L No procede su aplicacion.
OPINION DE APLICABILIDAD:
[
|
' Trujillo )y G 717 .
! i
Lugar y fecha DNI. N°© Firma y sello del experto Teléfono —I




6 .4. Ficha técnica

Cuestionario de Factores Determinantes dentro de la Asociacion Los Laureles

Ficha Técnica

Autor:
Hernandez Villanueva, Diana Deisy

Pais:

Peru
Afo:

2017
Version:

Original- Espafiol
Duracion:
20- 30 minutos

Objetivo:

Analizar los factores determinantes para la Exportacién de Productos Textiles de la
Asociacion Los Laureles de Huamachuco al mercado Canadiense 2016.
Dimensiones:
Innovacién
Competitividad
Recursos Humanos

Oferta Exportable



Fotografias

P
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Figura 6.1. Factores determinantes con los que se cuentan
dentro de la Asociaciéon Los Laureles de Huamachuco.

OFERTA
. 1
EXPORTABLE 100%

RECURSOS ® INNOVACION

. ]
HUMANOS 100%
COMPETITIVIDAD

® RECURSOS HUMANOS

COMPETITIVIDAD 75% B OFERTA EXPORTABLE

INNOVACION I 50%
0% 50% 100% 150%

Figura 6.1. Datos obtenidos de la encuesta aplicada el dia 7 de septiembre, a
las integrantes de la Asociacion Los Laureles de Huamachuco.




Tabla 6.4.
Ficha Técnica de Producto

NOMBRE COMERCIAL DEL
PRODUCTO

BOLSO CHASQUI

FOTOGRAFIA

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

MATERIA PRIMA

Lana de oveja.

COLOR VARIOS
MEDIDA 25cm x 30 cm
PESO 0.400 gr.
OTROS Tejido telar a pedal,
fajilla telar a cintura.
PRODUCCION MENSUAL 60

PRECIOS REFERENCIALES

PRECIO UNITARIO

S/. 30.00 incluido IGV

PRECIO POR
MAYOR

S/. 25.00 incluido IGV

A partir de una docena

TIPO DE MERCADO

LOCAL — NACIONAL ( EN FERIAS)

POSICION ARANCELARIA

6117100000

OTROS

DISENO PROPIO

Nota: Elaboracion propia de la estudiante




Tabla 6.5
Ficha Técnica de Producto

NOMBRE COMERCIAL DEL
PRODUCTO

ALFOMBRA CUADRO COLORES

FOTOGRAFIA DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIA Lana de oveja, tintes
PRIMA naturales (plantas)
COLOR VARIOS
MEDIDA 89cm x 1.33 cm
PESO 1.000 KG
OTROS Tejido telar a pedal

PRODUCCION MENSUAL 50

PRECIOS REFERENCIALES PRECIO S/. 150.00 incluido IGV
UNITARIO
PRECIO POR S/. 140.00 incluido IGV
MAYOR A partir de una docena

TIPO DE MERCADO

LOCAL — NACIONAL ( EN FERIAS)

POSICION ARANCELARIA

5805000000

OTROS

DISENO PROPIO

Nota: Elaboracion propia de la estudiante




Tabla 6.6.
Ficha Técnica de Producto

NOMBRE COMERCIAL DEL
PRODUCTO

ALFOMBRA ESTRELLA

FOTOGRAFIA DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIA Lana de oveja, tintes
PRIMA naturales (plantas)
COLOR VARIOS
MEDIDA 80cm x 1.60cm
PESO 1.000 KG
OTROS Tejido telar a pedal

PRODUCCION MENSUAL 40

PRECIOS REFERENCIALES PRECIO S/. 180.00 incluido IGV
UNITARIO
PRECIO POR S/. 170.00 incluido IGV
MAYOR A partir de una docena

TIPO DE MERCADO

LOCAL — NACIONAL ( EN FERIAS)

POSICION ARANCELARIA

5805000000

OTROS

DISENO PROPIO

Nota: Elaboracion propia de la estudiante.




Tabla 6.7.
Ficha Técnica de Producto

NOMBRE COMERCIAL DEL
PRODUCTO

CHALINAS LANA DE OVEJA

FOTOGRAFIA DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIA Lana de oveja.
PRIMA
COLOR VARIOS
MEDIDA 1.80cm x 12 cm
PESO 0.150 gr.
OTROS Tejido a crochety a

palillo

PRODUCCION MENSUAL 40

PRECIOS REFERENCIALES PRECIO S/. 25.00
UNITARIO
PRECIO POR S/. 20.00
MAYOR A partir de una docena

TIPO DE MERCADO

LOCAL - NACIONAL ( EN FERIAS)

POSICION ARANCELARIA

6117100000

OTROS

DISENO PROPIO

Nota: Elaboracion propia de la estudiante.




Tabla 6.8.
Ficha Técnica de Producto

NOMBRE COMERCIAL DEL GORRO PASTEL

PRODUCTO

FOTOGRAFIA DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIA PRIMA Lana de oveja, tintes

naturales (plantas)

COLOR VARIOS
MEDIDA 30cm x 20 cm
PESO 0.100 KG
OTROS Tejillo a palillo

PRODUCCION MENSUAL 50

PRECIOS REFERENCIALES PRECIO S/. 20.00
UNITARIO
PRECIO POR S/. 15.00
MAYOR A partir de una docena

TIPO DE MERCADO LOCAL — NACIONAL ( EN FERIAS)

POSICION ARANCELARIA 5805000000

OTROS DISENO PROPIO

Nota: Elaboracion propia de la estudiante.




Tabla 6.9.
Ficha Técnica de Producto

NOMBRE COMERCIAL DEL
PRODUCTO

GUANTES LANA

FOTOGRAFIA DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIA Lana de oveja, tintes
PRIMA naturales (plantas)
COLOR VARIOS
MEDIDA 30cm x 12cm
PESO 1.000 KG
OTROS Tejido a palillo

PRODUCCION MENSUAL 40

PRECIOS REFERENCIALES PRECIO S/. 15.00
UNITARIO
PRECIO POR S/.12.00
MAYOR A partir de una docena

TIPO DE MERCADO

LOCAL — NACIONAL ( EN FERIAS)

POSICION ARANCELARIA

5805000000

OTROS

DISENO PROPIO

Nota: Elaboracion propia de la estudiante.




