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RESUMEN

En la presente tesis se analizó las teorías de la Unión de Hecho así como también

se estudió la importancia del principio de publicidad para que pueda generar su

debida inscripción. El objetivo fue determinar cómo incide el principio de

publicidad en el patrimonio de la Unión de Hecho Propia en el distrito Judicial de

San juan de Lurigancho, para lo cual se empleó un muestra (no probabilística), ya

que es igual a mi población por ser censal, formado por 48 jueces del distrito

judicial de san juan de Lurigancho, el instrumento que se utilizó para la

recolección de datos es el cuestionario. Se obtuvo una confiablidad de .819 para

la variable independiente y .813 para la variable dependiente, nuestros

instrumentos son altamente confiables, donde el coeficiente de relación es de

0,143 esto quiere decir que si existe relación entre las variables. Según la

regresión lineal nos indica que el coeficiente al cuadrado es 0,021 que se traduce

que el 2,1%.de la variable Patrimonio de la Unión de hecho propia es explicada

gracias a la variable Principio de publicidad, donde la significancia es igual 0,331

de la tabla ANOVA y me posibilita realizar un modelo de regresión lineal, en la

prueba de hipótesis P- Valor = ,000(significancía) eso significa que se rechaza la

hipótesis nula y se acepta la Hipótesis planteada lo que señala que el principio de

publicidad incide positivamente frente al patrimonio de la unión de hecho propia

en el distrito judicial de san juan de Lurigancho.

Palabras claves: publicidad, unión de hecho propia , patrimonio
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ABSTRACT

ln this thesis the theories of the Fact Union were analyzed, as well as the

importance of the principie of publicity in order to generate its proper registration.

The objective was to determine how the principie of publicity in the heritage of the

Union de Hecho Propia in the judicial district of San Juan de Lurigancho affects,

for which a sample was used (not probabilistic), since it is equal to my population

for being Censal, formed by 48 judges of the judicial district of San Juan de

Lurigancho, the instrument that was used for data collection is the questionnaire.

We obtained a confidence of .819 for the independent variable and .813 for the

dependent variable, our Instruments are highly reliable, where the ratio coefficient

is 0.143, this means that if there is a relationship between the variables. According

to the linear regression indicates that the coefficient squared is 0.021 which

translates that the 2.1%. Of the variable Heritage of the Union in fact is explained

thanks to the variable Principie of publicity, where the significance is equal 0,331

of The ANOVA table and makes it possible to perform a linear regression model,

in the hypothesis test P-Value =, 000 (significance) that means that the nuil

hypothesis is rejected and the Hypothesis raised is accepted which indicates that

the principie of publicity Positively against the property of the unión of own fact in

the judicial district of San Juan de Lurigancho.

Keywords: advertising, unión of own fact, heritage
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