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Capitulo VI, titulado Recomendaciones, se describen las acciones sugeridas a
realizar para obtener resultados mas favorables, en el Capitulo VII, titulado
Referencias, se describen la fuente de las teorias que se utilizaron como base en
la investigacion, y en el capitulo VI, titulado Anexos, se adjuntan todos los
documentos, instrumentos, validaciones de especialistas, y fotografias, que son
material complementario para la mejor comprension de la investigacion.
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RESUMEN

El presente proyecto de investigacion se realizé con la finalidad de determinar la
situacion actual del mercado a efecto de una posible comercializacion de carne de
porcino industrial en los distritos de Piura, Castilla y Veintiséis de Octubre. Con
dicho objetivo se buscé identificar las caracteristicas de los mercados
relacionados de mayor influencia para la comercializacion de la carne de porcino
industrial, para ello se analizd el mercado proveedor, teniendo como poblacién a
nueve granjas porcinas intensivas, trabajando con la totalidad. Asimismo se
analizo la situacion actual del mercado competidor en donde se analiz6 a los seis
supermercados que comercializan la carne de porcino industrial. En el andlisis del
mercado distribuidor, se tuvo como poblacion ciento diecisiete distribuidores de
carne, en donde se trabajo con una muestra de noventa distribuidores. Para el
mercado consumidor se analizaron los hogares de la zona urbana de los distritos
de Piura, Castilla y Veintiséis de Octubre, los mismos que fueron un total de
noventa y cinco mil seiscientos noventa y tres hogares, trabajando de acuerdo al
calculo de la formula con una muestra de trescientos ochenta y tres hogares.
Finalmente para el mercado de bienes sustitutos se analiz6 un total de ciento
diecisiete distribuidores de carne, en donde se trabaj6é con una muestra de
noventa distribuidores para conocer las caracteristicas de los productos sustitutos
de la carne de porcino industrial. Ademés se analiz6 la oferta y la demanda de la
carne de porcino industrial, y se realiz6 una propuesta de un plan de marketing
para la comercializacion de la carne de porcino industrial en los distritos en
estudio. Todos los datos fueron recogidos a través de las siguientes técnicas:
entrevista, que utiliz6 como instrumento la guia de entrevista, la encuesta, que
utilizé como instrumento el cuestionario, y la observacién, que uso como
instrumento la guia de observacion. El analisis y procesamiento de los datos se
realizé utilizando el programa SPSS version 21 y el programa de Microsoft Excel
2013. Al término de la investigacion se concluy6 que existen las condiciones de
mercado para el establecimiento de un negocio de comercializacion de carne de
porcino industrial en los distritos de Piura, Castilla y Veintiséis de Octubre.

Palabras claves: estudio de mercado, comercializacion, carne de porcino

industrial, mercados relacionados, oferta, demanda, 4P’s del marketing, plan de
marketing.
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ABSTRACT

This research project was carried out with the purpose of determining the current
market situation for the possible commercialization of industrial pork in the districts
of Piura, Castilla and Veintiséis de Octubre. With this objective, we sought to
identify the characteristics of the markets that are most influential in the
commercialization of industrial pork. The supplier market was analyzed, with nine
pig farms as intensive, working with the whole. Likewise, the current situation of
the competitive market was analyzed where the six supermarkets that
commercialized industrial pork were analyzed. In the analysis of the distributor
market, we had as population one hundred seventeen distributors of meat, where
we worked with a sample of ninety distributors. For the consumer market,
households in the urban area of the Piura, Castilla and Veintiséis de Octubre
districts were analyzed, which were a total of ninety-five thousand six hundred
ninety-three households, working according to the calculation of the formula with a
sample of three hundred and eighty-three households. Finally, for the substitutes
market, a total of seventeen meat distributors were analyzed, where a sample of
ninety distributors was studied to know the characteristics of the substitutes
products of industrial pork. In addition, the supply and demand of industrial pork
was analyzed and a proposal was made for a marketing plan for the
commercialization of industrial pork in the studied districts. All data were collected
through the following techniques: interview, which used as an instrument the
interview guide, the survey, which used as a questionnaire instrument, and
observation, which | use as an observation guide. The analysis and processing of
the data was done using the program SPSS version 21 and the program of
Microsoft Excel 2013. At the end of the investigation it was concluded that the
market conditions exist for the establishment of a business of commercial of

industrial pork in the districts of Piura, Castilla and Veintiséis de Octubre.

Keywords: market research, marketing, industrial pork, related markets, supply,

demand, 4P's marketing, marketing plan.

11



