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RESUMEN 

 

La presente investigación tuvo  como objetivo conocer la relación entre el uso de 

los  medios de comunicación y los hábitos de lectura en los estudiantes del primer 

grado de educación secundaria de la I.E “Túpac Amaru” del distrito de Villa María 

del Triunfo - UGEL 01. 

 

El estudio realizado fue de tipo correlacional, de diseño no experimental 

transversal y de método cuantitativo.  Para la selección de la muestra, se utilizó el 

muestreo aleatorio simple con fijación proporcional al número de alumnado 

correspondiendo a una muestra de 102 estudiantes con un nivel de confianza de 

95%. En la recolección de datos, se utilizó la técnica de la encuesta dirigida a 

alumnos del primer grado de educación secundaria.  El análisis de datos se 

realizó mediante el uso de la estadística descriptiva: frecuencias, porcentajes, 

coeficiente de correlación Rho de Spearman. 

 

La investigación nos permitió comprobar que existe relación entre los medios de 

comunicación masiva y el hábito de lectura en la escala general, asimismo se 

relaciona con sus  dimensiones medios audiovisuales, medios radiofónicos, 

medios digitales, medios impresos, dándose cumplimiento a las hipótesis de 

trabajo general y especificas. 

 

Palabras Claves: Medios de comunicación y hábitos de lectura. 
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ABSTRACT 

 

The present study aimed to identify the relationship between the media and 

reading habits of students in secondary education grade EI "Tupac Amaru" the 

district of Villa Maria del Triunfo - UGELs 01. 

 

The study was correlational, not experimental design and quantitative method 

cross. For the selection of the sample, we used simple random sampling with 

proportional setting corresponding to the number of students to a sample of 102 

students with a confidence level of 95%. In data collection, we used the technique 

of the survey of first graders secondary education. Data analysis was performed 

using descriptive statistics: frequencies, percentages, correlation coefficient 

Spearman's Rho. 

 

The investigation allowed us to verify that there is a relationship between the mass 

media and the habit of reading in general scale also relates to its size media, radio 

media, digital media, print media, giving effect to the overall working hypothesis 

and specific. 

 

Keywords: Media and reading habits. 

 


