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PRESENTACION

Presentamos la tesis titulada “EXPORTACION DE PALTA A ESTADOS UNIDOS
Y SU RENTABILIDAD?”, con la finalidad de medir la rentabilidad econdmica de la
Empresa Inversiones R&S al exportar palta a Estados Unidos, en cumplimiento del
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RESUMEN

La presente investigacién llamada “Exportacién de palta a Estados Unidos y su
rentabilidad” busca sustentar que la puesta en marcha de un proyecto en este
caso llamado Inversiones R&S cuyo objetivo es la exportacion de palta Hass es
un negocio rentable y de igual forma viable legal, técnica, financiera y

econdmicamente.

Para estructurar esta investigacion procedimos a obtener informacién de
diferentes entidades publicas y privadas tales como el MINAG, PROMPERU,
INEI, SUNAT entre otros, que tienen relacion e informacion con mercados de
exportacion de palta en general. Dichos datos se encuentran presentados en esta
tesis y colaboraron en la decision de elegir el mercado norteamericano como

principal objetivo de nuestras exportaciones.

Por lo tanto concluimos que después de haber realizado el analisis los aspectos
mencionados en los parrafos anteriores el crear una Empresa de exportacion
de palta es altamente rentable combinado con la situacién econémica actual de
nuestro pais y la gran demanda que existe en el mundo por el consumo de frutos
naturales en favor de salud de las personas y familias. Esta conclusion es
contrastada con la variable dependiente de rentabilidad, siendo esta variable la
que logra demostrar de forma contundente en base a los indicadores de tasa
interna de retorno (TIR) y valor actual neto (VAN) asi como el beneficio costo
econémico (B/CE) que la exportaciéon de palta Hass al mercado norteamericano

desde el Peru es un negocio que genera rentabilidad.
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ABSTRACT

This research aims to hold that starting up an entity, in this case called Inversions
R&S which purpose is “Palta Hass” exportation to American market, is a profitable

business as well as legally, technically, financially and economically viable.

We should also mention that to organize this research we have obtained
information from different public and private entities such as MINAG, PROMPERU,
INEI, SUNAT among others related and informed with export avocado markets in
general. That data is submitted in this thesis and has had a great influence on
making the decision on choosing the American market as our main purpose of

export.

Therefore we conclude that after having done the analysis of the foregoing
aspects, to create an Avocado Export Company is highly profitable taking into
account our country’s current economic situation as well as the high worldwide
demand for natural fruit in favor of people and families health. This conclusion is
confirmed by the variable dependent on profitability, being this variable the one
that manages to demonstrate of forceful form on the basis of the indicators of
internal rate of return (TIR) and current clear value (THEY) (GO) as well as the
benefit economic cost (B/CE) that the export of avocado Hass to the North

American market from Peru is a business that generates profitability.
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