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RESUMEN

En la presente investigación “Piezas gráficas sobre arte moderno y percepción en 

estudiantes  del  colegio  Católico  Jesús  el  Buen  Pastor en  Independencia,  Lima - 

2022” abarcó como objetivo determinar la relación entre las piezas gráficas sobre 

arte  moderno  y percepción  en  estudiantes del  Colegio  Católico  Jesús  el Buen 

Pastor en Independencia, Lima - 2022. El tipo de estudio es aplicado, con diseño 

no experimental y de enfoque cuantitativo. Así mismo, el estudio cuenta con una 

muestra 108 de  estudiantes,  a  quienes se  le  aplicó un  cuestionario  como 

instrumento.  Por  otro  lado, los  resultados  obtenidos  de  acuerdo  con el  Alfa  de 

Cronbach de 0,792 mostro que nuestro instrumento tiene una confiabilidad alta. De 

igual  manera los  datos  obtenidos  mostraron un  valor  de 0,577 que  indicó  un 

coeficiente de correlación moderada del cual se obtiene una significancia del 0,000, 

siendo de este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05), por lo cual, se determinó una 

relación significativa. Por ende, se finalizó aceptando la hipótesis de investigación 

que  indica que  si  existe  relación entre piezas  gráficas  sobre  arte  moderno  y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor.

Palabras clave: piezas gráficas, percepción, artes visuales
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ABSTRACT

In this research  "Graphic  pieces  on  modern  art  and  perception  in  students  of  the 

Catholic  school  Jesus  the  Good  Shepherd  in  Independencia,  Lima - 2022",  the 

objective was to determine the relationship between graphic pieces on modern art 

and  perception  in  students  of  the  Catholic  school  Jesus  the  Good  Shepherd  in 

Independencia, Lima - 2022. The type of study is applied, with a non-experimental 

design and quantitative approach; likewise, the study has a sample of 108 students, 

to  whom  a  questionnaire  was  applied  as  an  instrument.  On  the  other  hand,  the 

results obtained according to Cronbach's alpha of 0,792 showed that our instrument 

has a high reliability. Likewise, the data obtained showed a value of 0,577, which 

indicated  a  moderate  correlation  coefficient  with  a  significance  of  0,000,  which  is 

less  than  0,05  (p=0,000  <  0,05),  and  therefore,  a  significant  relationship  was 

determined. Therefore, the research hypothesis was accepted, which indicates that 

there  is  a  relationship  between  graphic  pieces  on  modern  art  and  perception  in 

students of the Jesus the Good Shepherd Catholic School.

Keywords: graphic pieces, perception, visual arts.
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I. INTRODUCCIÓN 

En los últimos años el alcance de las piezas gráficas ha evolucionado gracias al 

avance de la tecnología, los cuales están ligados estrechamente a las emociones 

y pensamientos de la sociedad, siendo un factor importante en la percepción del 

público ante ciertos recursos visuales. Es por ese motivo, Aranda (2016) menciona 

que las artes gráficas son un medio utilizado para informar y dar a conocer el 

contexto de un tema o idea (p.8). Este sistema ha ido mejorando con los años y 

posicionándose como un medio intelectual trasmisor de mensajes puntuales que 

utiliza como recurso principal medios gráficos. 

De acuerdo con el aspecto internacional Calle (2015) comenta que las piezas 

gráficas aparte de ser composiciones que comunican de manera visual y creativa, 

son fuente que trabaja de manera constante estrategias publicitarias y de 

comunicación, debido a que emiten un mensaje especifico que facilita el alcance a 

nuevas interpretaciones (p.38). Es por esta razón, que la utilización de nuevas 

herramientas visuales es de gran impacto para las personas, ya que están 

relacionas con la interpretación que se genera producto de la percepción de una 

pieza visual.  

Con respecto en el aspecto nacional Martínez y Vega (2016) afirma que los 

recursos visuales son un medio que comunica una idea; no obstante, la mala 

utilización de este recurso puede generar o alterar la opinión de manera que se 

distorsione el mensaje y se pierda en las emociones secundarias factor que puede 

generar desconfianza (p.11). El uso inadecuando de este arte puede ser 

contraproducente para quien quiera transmitir una historia o concepto, es por esta 

razón que el conocimiento en ciertos aspectos gráficos tiene que ser la base para 

la creación de una idea que parte de una necesidad. 

Por otro lado, en el aspecto local, Moreno (2019) indica que para la creación 

de un contenido es esencial jerarquizar elementos que proporcionen a la 

composición ser agradable a la vista y causar una gran impresión en quien lo 

observe o analice, si la pieza visual no logra llamar la atención se ha perdido 

completamente el significado y la idea que se quiso comunicar (p.7). Por ese 

motivo, se tiene que tomar en cuenta ciertos aspectos que logren generar de 



2 
 

manera positiva un cambio y ser fuente de inspiración para la creación de nuevos 

recursos que ayuden a fomentar un cambio positivo en el entorno. 

Si tenemos en cuenta el valor que tiene la pieza gráfica en la sociedad 

actualmente, se podrá concluir que es una fuente que genera conocimiento en el 

aprendizaje de nuevas formas de comunicación no solo como medio publicitario de 

empresas, si no también como medio de expresión de nuevos artistas que quieren 

dar a conocer su punto de vista de ciertos aspectos relacionados a la naturaleza y 

los que viven en ella. La importancia de este medio visual ha tomado gran 

relevancia que los medios tradicionales hacen uso de esta herramienta para 

fomentar la cultura y educación en los jóvenes.  

Por otro lado, Villareal (2018) comenta que dentro de este enfoque podemos 

destacar el papel importante que tiene el color en la realización de artes visuales, 

ya que a través del uso adecuado de este componente podemos generar mayor 

impacto visual e influir en el proceso mental que permite poder recordar un objeto 

o idea a través del uso del color (p.55). Cabe recalcar, la imagen de igual manera 

tiene que ir acompañado del uso del color ya que estos elementos permitirán poder 

trasmitir el mensaje de forma más clara y concisa, del mismo modo proporciona 

que la pieza visual capte mucho más la atención. 

En ese sentido, los artes visuales en un contexto histórico son fuente que 

permite comunicar una historia que sucedió en el pasado a través de recursos 

visuales que ayudan a poder dar contexto del suceso de la historia. Mucho de los 

jóvenes carecen de conocimiento de la historia en este caso del arte del siglo XIX 

y XX conocido como arte moderno, es muy probable que hayan escuchado o visto 

alguna obra de arte de este tiempo, pero muy poco probable que sepan identificar 

el movimiento al que pertenece esta pieza y mucho menos la historia detrás de esta 

obra. Por esta razón, las piezas gráficas se convierten en una fuente esencial para 

trasmitir los aspectos más importantes de esta corriente y poder comunicar la 

historia a través del apoyo de recursos visuales que aporten gran relevancia al arte 

visual de manera más sencilla a través del uso de la percepción que es parte 

esencial en el entendimiento e interpretación. 
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Para la formulación del planteamiento del problema se tuvo en cuenta la 

noción del estudio el cual se formuló a través de una pregunta, manifestando de 

esta manera la relación o vinculo de dos o más variables, el cual pretende resolver 

un hecho de la realidad. Según lo mencionado, la formulación del problema en 

general se formuló de la siguiente manera: 

¿Cuál es la relación entre las piezas gráficas sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022? 

De igual manera, se presentó los siguientes problemas específicos: 

• ¿Cuál es la relación entre la comunicación visual sobre arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022? 

• ¿Cuál es la relación entre el diseño sobre arte moderno y percepción 

visual en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022? 

• ¿Cuál es relación entre la modernidad sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022? 

• ¿Cuál es relación entre la técnica sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022? 

Para justificar la presente investigación, fue indispensable la importancia que 

tiene el tema en relación con la actualidad, el cual se generó para poder conocer la 

importancia de las piezas gráficas en cuanto a un tema histórico que se ha ido 

olvidando con el transcurso del tiempo, además de informar y dar a conocer 

diferentes hechos históricos del arte moderno. Es por ese motivo, que Álvarez 

(2020) indica que la justificación teórica implica descubrir y reducir las brechas que 

existen, asi como permite al investigador fundamentar el propósito de su 

investigación. De la misma manera, ayuda a incrementar y enriquecer los 

conocimientos por el cual se está realizando el objeto de estudio (p.1). 
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Por otra parte, emplea una justificación práctica donde Álvarez (2020) indica 

que permite describir los resultados del ámbito de estudio cambiando de ese modo 

la realidad, al mismo tiempo propone estrategias que ayuden a resolver el problema 

(p.2). Es por ese motivo, que el presente estudio pretendió elaborar piezas gráficas 

sobre arte moderno de manera que ayude a los estudiantes del Colegio Católico 

Jesús el Buen Pastor poder conocer e identificar parte de la historia y sus corrientes. 

De igual modo, se plantea una justificación metodológica la cual según 

Álvarez (2020) define como el uso de técnicas de obtención de datos que 

contribuyen al análisis de los conceptos semejantes (p.2). Así mismo, esta 

investigación busca la implementación de estrategias que ayuden a los estudiantes 

a comprender de manera más rápida la importancia del arte moderno, esto a través 

de un enfoque cuantitativo.  

En los que respecta al objetivo general de nuestra investigación se planteó: 

Determinar la relación entre las piezas gráficas sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Así mismo, se plantearon como objetivos específicos: 

• Determinar la relación entre la comunicación visual sobre arte 

moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el 

Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022 

• Determinar la relación entre el diseño sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022 

• Determinar relación sobre la modernidad sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022 

• Determinar la relación entre la técnica sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022 

Como Hipótesis general de esta investigación se tuvo: 
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Hi: Existe relación significativa entre las piezas gráficas sobre arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Ho: No existe relación significativa entre las piezas gráficas sobre arte 

moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Además, como hipótesis especificas se tuvo:    

• Hi: Existe relación significativa entre la comunicación visual sobre el 

arte moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús 

el Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022 

• Ho: No existe relación significativa entre la comunicación visual sobre 

arte moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús 

el Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022 

• Hi: Existe relación significativa entre el diseño sobre el arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022 

• Ho: No existe relación significativa entre el diseño sobre el arte 

moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el 

Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022 

• Hi: Existe relación significativa entre la modernidad sobre arte 

moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el 

Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022 

• Ho: No existe relación significativa la modernidad sobre arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022 

• Hi: Existe relación significativa entre la técnica sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima - 2022 

• Ho: No existe relación significativa entre la técnica sobre arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor 

en Independencia, Lima – 2022 
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II. MARCO TEÓRICO 

Para dar mayor contribución y significancia al tema de Piezas gráficas sobre arte 

moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022, se efectuó diferentes consultas a ciertas 

investigaciones en cuanto al aspecto nacional como internacional. 

En cuento al aspecto nacional encontramos a Huivin (2021) quien tuvo una 

investigación referida a piezas gráficas sobre el tema de la alimentación y la 

percepción visual que tiene ciertos jóvenes, desarrollado en la Universidad Cesar 

Vallejo. Planteó como objetivo poder determinar la relación que hay entre piezas 

gráficas sobre la alimentación y la percepción visual. Su estudio tuvo una 

investigación aplicada, con un enfoque cuantitativo, de diseño no experimental y 

contó con un nivel de investigación correlacional. Como instrumento de recolección 

de información efectuó un cuestionario a un grupo de 108 jóvenes de Lima Norte. 

Su resultado tuvo una relación positiva moderada de sus dos variables, con un Alfa 

de Cronbach del 0,803, el cual tuvo una confiabilidad aceptable. Tuvo como 

significancia de 0,000 siendo así menor al 0,05, lo que significó que aceptaba la 

hipótesis de su investigación. Por lo cual, concluyó que las artes visuales son un 

medio que permite dar a conocer y fomentar ciertos enfoques a través de la 

percepción positiva por el uso de elementos gráficos. 

Yanac (2021) quien tuvo en su investigación referida a piezas gráficas acerca 

del abuso infantil y la percepción de jóvenes en específico en La Unificada, 

desarrollado en la Universidad Cesar Vallejo. Tuvo como objetivo de investigación 

poder determinar la relación entre el diseño de piezas gráficas y la percepción que 

tiene los estudiantes de La Unificada. Tuvo en su investigación un diseño no 

experimental, de tipo aplicada, con un nivel correlacional y enfoque cuantitativo. 

Como instrumento de recolección de información efectuó un cuestionario de 

manera virtual a un grupo de 109 estudiantes. Su resultado tuvo una correlación 

moderada del 0,479 de sus dos variables, con un Alfa de Cronbach del 0,813, el 

cual tuvo una confiabilidad muy buena. Tuvo como significancia de 0,000 siendo 

así menor al 0,05 lo que significó que aceptaba la hipótesis de su investigación. Se 

concluyó, que el uso de piezas gráficas es de gran valor en la percepción de 
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jóvenes, ya que a través de este medio se puede lograr informar sobre un tema de 

la sociedad. 

Taipe (2021) realizó una investigación acerca del diseño de piezas artísticas 

y la percepción que tiene los estudiantes sobre la educación virtual, desarrollado 

en la Universidad Cesar Vallejo. Planteó como objetivo determinar cuál es la 

relación entre piezas artísticas y la percepción de los estudiantes sobre el tema de 

educación virtual. Su estudio tuvo una investigación aplicada, con un enfoque 

cuantitativo, de diseño no experimental y contó con un nivel de investigación 

correlacional. Como instrumento utilizó el cuestionario para recolectar la 

información de 91 estudiantes. Su resultado tuvo una correlación positiva media del 

0,693 de sus dos variables, con un Alfa de Cronbach del 0,966, el cual contó con 

una confiabilidad alta. Tuvo como significancia de 0,000 siendo así menor al 0,05 

lo que significó que aceptaba la hipótesis de su investigación. Se concluyó que las 

piezas gráficas logran poder captar la atención de receptor, de modo que logre 

llamar la atención y generar una percepción correcta y un mensaje entendible. 

Pacheco y Rubina (2019) quien tuvo en su investigación referida a la 

percepción sobre la calidad de servicio, desarrollado en la Universidad Tecnológica 

del Perú. Planteó como objetivo poder analizar la percepción que se tiene con 

respecto a la excelente calidad de servicio que brinda los eventos de fútbol. Su 

estudio tuvo un enfoque cuantitativo, diseño no experimental y nivel descriptivo. 

Como instrumento de recolección de información efectuó un cuestionario a un 

grupo de 385 personas. Su resultado tuvo una correlación positiva alta del 0,739 de 

sus dos variables, con un Alfa de Cronbach del 0,905, el cual resultó en una 

confiabilidad alta. Tuvo como significancia de 0,000 siendo así menor al 0,05 lo que 

significó que aceptaba la hipótesis de su investigación. Por lo cual, concluyó que 

de acuerdo con la percepción respecto a la calidad de servicio los espectadores se 

encuentran en el nivel 4 lo que significa que el 36,34% no se encuentra ni de 

acuerdo ni en desacuerdo respecto a la percepción que tienen sobre la excelencia 

en la calidad del servicio. 

Franco y Navarro (2020) realizó una investigación acerca de la percepción 

que tiene la ciudadanía sobre la ley que existe acerca de las bolsas de plástico, 

desarrollado en la Universidad Tecnológica del Perú. Planteó como objetivo 
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determinar la percepción sobre la ley que existe y regula el uso de las bolsas de 

plásticos en ciertos establecimientos. Su estudio tuvo una investigación de enfoque 

cuantitativo, con nivel explicativo y diseño no experimental. Como instrumento 

utilizó el cuestionario para recolectar la información de 60 personas. Su resultado 

tuvo un Alfa de Cronbach del 0,798 el cual tuvo una confiabilidad significativa. Se 

concluyó, de acuerdo con la percepción de las personas que la mayoría de 

encuestado desconocen sobre la ley, teniendo como resultado que el 63,5% 

considera importante que se regule esta ley y el 65,1% que le gustaría conocer a 

donde se dirige los impuestos que se paga por ello. 

De igual manera, en el aspecto internacional encontramos los siguientes 

antecedentes: 

Santana (2017) quien tuvo en su investigación referida al diseño de piezas 

gráficas para incentivar el cuidado sobre el medio ambiente, desarrollado en la 

Universidad Estatal del Milagro. Tuvo como objetivo identificar a través de las 

piezas gráficas el incentivo que tienen las personas respecto al cuidado del medio 

ambiente. Tuvo en su investigación un enfoque mixto con un diseño descriptivo, 

analítico y exploratoria. Como instrumento de recolección de información efectuó 

un cuestionario a un grupo 50 personas y una entrevista. Se concluyó que, las 

piezas gráficas es un medio gráfico que ayuda a informar y transmitir un mensaje 

positivo a las personas, al mismo tiempo fortalece la conciencia que tiene las 

personas sobre un determinado tema. 

Lata (2020) realizó una investigación acerca del diseño de piezas gráficas 

sobre la nutrición adecuado que deben ofrecer los padres a sus hijos, desarrollado 

en la Universidad de Guayaquil. Planteó como objetivo diseñar piezas gráficas que 

ayuden a combatir y sobrellevar el COVID 19. Su estudio tuvo una investigación 

exploratoria, con un enfoque mixto, de tipo documental y descriptivo. Como 

instrumento utilizó el cuestionario de manera virtual para recolectar la información 

de 398 padres de familia el cual se tomó de una población de 99,917 personas. Se 

concluyó que es necesario tener conocimientos para emplear de manera correcta 

las herramientas gráficas para que el contenido pueda ser entendido. Es por ello, 

que mediante el diseño se mostró la importancia del tema en los padres de familia 
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con el objetivo de mostrar la realidad que se vive y el cuidado que se debe tener en 

casa especialmente con los niños. 

Sper (2018) contó con una investigación sobre el diseño de piezas gráficas 

de las canciones de un cantante para su aplicación en plataformas digitales, 

desarrollado en la Universidad de Guayaquil. Tuvo como objetivo lograr que a 

través de las piezas gráficas las personas reconozcan al artista. Tuvo en su 

investigación un enfoque mixto, de tipo documental y descriptivo. Como instrumento 

de recolección de información efectuó un cuestionario 384 personas con un total de 

6 preguntas que estuvieron subdivididas por opciones. Por lo cual, concluyó que 

las piezas gráficas permiten que las nuevas generaciones logren reconocer 

fácilmente a ciertos cantantes de esa industria. Así mismo, ese medio ayudo a que 

las personas pudieran identificar al artista por medio del uso elementos gráficos que 

distinguen al creador de otros. 

España (2019) quien tuvo en su investigación referido al diseño de piezas 

gráficas para dar a conocer los distintos programas que tiene un hogar para niñas 

desarrollado en la Universidad de Galileo. Planteó como objetivo diseñar piezas 

gráficas para el conocimiento de los programas de donaciones de un hogar para 

niñas. Tuvo una investigación cuantitativa, de nivel correlacional y de tipo aplicada. 

Como instrumento utilizó el cuestionario para recolectar la información de 39 

personas, hombres y mujeres de entre las edades de 18 a 45 años con un total de 

8 preguntas. Se concluyó, el diseño de piezas gráficas ayudo a generar 

conocimiento sobre los distintos programas, aparte del mensaje sencillo y claro que 

cada pieza comunico a través de las fotografías. El mensaje logro ser captado por 

las personas encuestadas puesto la composición del diseño fue pieza clave en la 

formación y conceptualización del tema. 

Hurtado (2021) realizó una investigación acerca del diseño de un 

instrumento sobre piezas gráficas mediante la red social Facebook en la 

Universidad Católica del Ecuador. Tuvo como objetivo diseñar un instrumento que 

permita poder evaluar las piezas gráficas en relación con la red social de Facebook. 

Tuvo en su investigación un enfoque mixto con un diseño descriptivo y un muestreo 

no probabilístico intencional. Como instrumento de recolección de información 

efectuó una entrevista y cuestionario del cual se efectuó a 68 seguidores de la 
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página de la Institución. Por lo cual, concluyó el 70% considera que las piezas 

gráficas es un medio que ayuda a conectarse de manera más cercana al público, 

puesto sus características como la imagen, color y texto son llamativos a la vista. 

Teniendo en cuenta nuestros antecedentes, para profundizar más nuestro 

estudio se ha utilizado bases teóricas que permiten acercarnos a nuestras 

variables. Po ese motivo, el autor Álvarez (2018) explica que las piezas gráficas 

son composiciones que se realizan a partir de la necesidad de transmitir un 

concepto, al mismo tiempo estos diseños contienen un valor significativo que se 

sitúan en escalas y grados valorativos dependiendo del receptor, esto a través del 

uso adecuado de los elementos al momento de la composición y el uso correcto de 

los colores, dando paso a una comunicación visual (p.14). 

Así mismo, Zelada (2018) menciona que el objetivo de las artes visuales en 

el medio gráfico es plasmar a través elementos gráficos una historia, idea o 

concepto concreto que logra comunicar de manera efectiva un mensaje e influir de 

manera positiva en cuento a la percepción. De de igual forma, busca captar la 

atención de la sociedad para generar conciencia y conocimiento en la persona. Es 

por esa razón, que los medios visuales generan una experiencia innovadora y 

creativa que busca quedar en la subconsciente de toda una sociedad (p.18). 

Es por ese motivo que, Sabano (2017) afirma que para poder elaborar las 

piezas gráficas es necesario tener ciertos conocimientos para poder emplearlos de 

manera correcta, de modo que refleje una identidad visual única que cree valor 

visual y emocional (p.7). 

De igual manera, Paredes (2018) indica que el uso de elementos 

geométricos en la realización de piezas gráficas contribuye a poder desarrollar en 

el receptor de manera directa conocimientos que influye en el aprendizaje de 

nuevas formas de comprensión. Su complemento es la utilización de colores ya que 

la intención de estos es generar mayor atención a través del efecto visual que se 

manifiesta al visualizar el concepto (p.64). 

Por lo tanto, Anicama (2018) afirma que el diseño gráfico cumple un rol 

importante de comunicación, ya que puede producir determinadas actitudes y 

comportamientos en el receptor. Estas piezas de igual forma tienen como principal 
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función comunicar el mensaje de manera eficiente y dinámica. Es por esta razón 

que muchas de las piezas gráficas utilizan la semiótica como arma potente para 

causar mayor impacto de modo que no haya dificultades perceptivas (p.13). 

Dicho de otra manera, Chetana y Walker (2020) acotan que las artes visuales 

logran poder influir en las personas en sus procesos creativos y de conocimiento, 

puesto que contribuyen de manera positiva a formar una identidad o concepto más 

claro de lo que se observa o se desconoce de la sociedad, de modo que se genere 

un punto de vista objetivo de acuerdo con su percepción. 

Por otro lado, Álvarez y Souza (2018) manifiestan que la comunicación visual 

es un medio fundamental en las nuevas generaciones en cuento a los gráficos que 

contiene una pieza. Es por ello, que la comunicación es esencial ya que logra 

transmitir mediante el uso de elementos un mensaje que por lo general contiene un 

concepto y una base que permite generar una suposición del entorno. 

De la misma forma, Robalino (2016) menciona que es un proceso que está 

ligado al aprendizaje y conocimiento de una sociedad en crecimiento, ya que brinda 

diferentes puntos de enfoque objetivos. Al mismo tiempo, permite poder trasmitir 

cierta información e ideas visualmente, con el fin de lograr llegar al receptor y formar 

una base de acuerdo con su criterio (p.22). 

Además, Quispe (2016) comenta que es un aspecto importante que 

involucra lo visual y verbal, sistema que se apoya de la imagen como medio de 

expresión e innovación mediante el uso de un lenguaje visual que ayuda a crear un 

vínculo de emisor a receptor que permite generar cierta postura concreta y decisiva 

de un tema (p.23). 

A su vez, Griffith y Shafig (2017) afirman que la comunicación visual es un 

medio que tiene como objetivo poder trasmitir e identificar ciertas ideas que se da 

a través de la percepción de ciertos componentes visuales que encontramos en 

nuestro entorno, a partir de ello se produce ciertos conocimientos basados después 

en una realidad problemática.  

Por otro parte, Álvarez y Reese (2018) sugieren que un aspecto importante 

para la comunicación es el mensaje, debido a que esto se da por medio del emisor 

hacia el receptor, con el fin de contribuir a una comunicación cercana de un 



12 
 

concepto que ha sido planificado y logra ser visualmente identificado a través de la 

imagen.  

Mientras tanto, Rodríguez y Zavaleta (2021) comentan que el mensaje busca 

comunicar una idea o pensamiento. A la vez produce en las personas un cambio 

en la percepción en donde se ve involucrado la memoria, haciendo que su nivel de 

recolección de información perdure con el paso del tiempo (p.8). 

En consecuencia, Valdez (2020) indica que la organización de elementos 

influirá a que el mensaje logre un impacto efectivo en las personas. Por ese motivo, 

es utilizado por muchos artistas como medio influyente tanto verbal como no verbal, 

cumpliendo de eso modo un rol importante en el conocimiento y aprendizaje de las 

personas (p.10). 

En cuanto al entorno de la creación de piezas gráficas, Álvarez (2018) afirma 

que la influencia del entorno permite al autor tener la libertar de poder expresarse, 

esta visión posibilita crear una ideología que puede ser cuestionada o aceptada por 

la sociedad (p.16). 

Así mismo, Barrio (2017) indica que es un medio importante en la 

comunicación ya que a través del entorno una sociedad logra determinar el éxito 

que tiene una pieza artística al igual que el grado de satisfacción por medio de 

opiniones exteriores que cobran relevancia en la percepción (p.31). 

De igual modo, Fermi (2021) afirma que es esencial ya que por medio de 

este podemos lograr comunicar de diferentes maneras un tema que tiene la 

suficiente capacidad de influenciar a las personas a la discusión (p.13). 

Por otro lado, Álvarez (2018) menciona que la influencia en el ámbito gráfico 

ha conseguido obtener un gran poder, puesto permite al artista poder comunicarse 

de manera amplia y sin límites. Es así como su entorno juega un rol importante en 

cuento a las emociones y sentimientos (p.21). 

De igual importancia, Tamayo (2021) indica que el diseño ha logrado 

adaptarse con el trascurso de los años siendo una base de nuevas influencias 

importantes para nuevas piezas gráficas según el contexto, origen e identidad de 

la época (p.14). 
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Dicho de otra manera, Álvarez (2018) afirma que es la acción que permite 

darle un contexto a un punto de vista a través del uso de las imágenes que 

contribuye a las emociones. Al mismo tiempo el diseño tiene un gran impacto e 

influencia ya sea por el uso de símbolos y formas (p.20). 

Por ello, Beligatamulla (2021) menciona que el diseño en la actualidad es un 

medio de enseñanza e influencia que se viene empleando de forma más 

consistente, debido que a través de ello podemos lograr desarrollar ciertas 

capacitades como la interpretación y percepción. Así mismo, el diseño determina 

un pensamiento o idea que se ve potenciado de acuerdo con la vida cotidiana de 

una realidad humana (p.21). 

Mientras tanto, Álvarez (2018) afirma que la imagen es un medio por el cual 

se logra plasmar de manera realista una idea basada en la historia y cultura del 

entorno, estos pueden ser claros o abstractos. Es por esta razón, que se debe tener 

en cuenta que en la actualidad la imagen ha logrado remplazar en muchos aspectos 

al texto (p.22). 

Dicho de otra manera, Sihuacollo (2016) indica que es un recurso que 

permite representar un objeto o forma que tiene como función ser punto clave de 

observación. Así pues, la imagen se ve compuesta por ciertos valores que 

proporciona poder crear una composición que a su vez ayude y sea objeto de 

interpretación por medio de la imaginación (p.45).  

Es por ello, Elguera (2017) menciona que la imagen es un medio 

fundamental que comunica y transmite un mensaje que contribuye en la respuesta 

e interpretación de los usuarios. Al mismo tiempo, genera emociones que pueden 

llegar a prevalecer en la persona de manera positiva o negativa (p.19). 

De igual modo, Carrasco (2018) afirma que la imagen es un recurso que 

tiene como fin dar contexto de un punto de vista de forma visual y comunicativa. A 

través de este recurso se puede dar interpretación de una idea sin antes hacer uso 

del pensamiento (p.13). 

Con respecto a la historia del arte es necesario decir que ha sido un punto 

clave en la formación de la comunicación y el diseño, puesto que es utilizado como 

fuente base de inspiración para los nuevos artistas de esta generación. Por ello 
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Shiff (2018) indica que es un escenario por el cual los artistas expresaron a través 

de sus obras temas decodificados desde diferentes ángulos, en donde hicieron 

posible una reconceptualización de lo que se conocía o desconocía (p.22). 

Por lo tanto, si se habla de modernidad nuestro autor afirma que es una 

apreciación del arte que se ha tomado como base general para nuevas 

interpretaciones detalladas con un propósito y fin, mediante el cual se logra mostrar 

la originalidad de las obras y la esencia del autor (p.11). 

A raíz de ello, Candia y Cruz (2019) comentan que es un proceso que por el 

transcurso del tiempo ha permitido poder desligarse de creencias medievales y 

poder constituir un desarrollo productivo del presente y el pasado de forma positiva, 

de modo que se pueda interactuar de manera libre con la naturaleza y con la 

sociedad (p.47). 

Al mismo tiempo, la originalidad es la llave que abre puertas en el mundo del 

arte. Por lo que, Shiff (2018) indica que la originalidad busca expresar una visión 

basado en sensaciones que se producen al momento del proceso de creación, a 

partir de ello nace un concepto nuevo y diferente que será base de inspiración más 

adelante (p.6). 

 En otras palabras, Pauro (2015) afirma que es cuestión de identidad el 

desarrollo y creación de piezas en un aspecto social y cultural. Su importancia da 

origen a nuevas creaciones que se pueden tomar como ejemplos mas no como 

imitaciones (p.39). 

Es por ese motivo, que Rodríguez, Hughes y Hellgren (2021) mencionan que 

es un lenguaje que lleva al aprendizaje del uso de medios el cual puede ser utilizado 

en la elaboración de un arte visual posterior al bosquejo de ideas. Por lo cual, se 

puede emplear diversas herramientas innovadoras que logran marcar una identidad 

y esencia única. 

En consecuencia, está ligada a la esencia del autor y como este interpreta y 

genera sus obras a partir de sus propios conocimientos. Por esta razón, Shiff (2018) 

menciona que la esencia refleja la singularidad e identidad del autor, que va de la 

mano con la originalidad ya que permite mostrar un estilo personal que marca la 

identidad del trabajo (p.8). 
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De la misma manera, Yangali (2018) comenta que esto nace del intelecto del 

individuo ante lo real en una sociedad, considerado como una existencia que no 

puede ser igualada, ya que consiste en la característica única y personal de cada 

ser existente (p.14). 

Así mismo, Girón (2017) mencionada que la esencia nace a partir de la 

creación de ciertas formas de manera más abstracta, el cual busca una manera 

más sintetizada de demostrar una representación a través del diseño (p.71). 

En ese sentido, la técnica se ve reflejada es las creaciones de una pieza por 

ese motivo Shiff y Kruszynski (2018) afirma que la técnica es un arte que está 

presente en la creación, puesto que este puede ser aprendido e interpretado por 

las personas y mejorados al mismo tiempo por las mismas, debido a la 

interpretación que la persona puede tener a partir de una idea. 

Por otra parte, un aspecto fundamental de entendimiento de toda pieza 

gráfica es la interpretación. Es así como, Shiff (2018) afirma que la interpretación 

permite a las obras ser objeto de estudio, debido a que contiene simbolismo que 

genera posturas diferentes que pueden contener de este modo cierto grado de 

ambigüedad (p.21). 

Igualmente, García (2021) indica que es una representación inmediata que 

se produce al interactuar en una situación que permite la comunicación ya sea 

escrita, oral o visual entre individuos (p.18). Igualmente, López y Steele (2018) 

mencionan que la interpretación surge con el fin de facilitar la comunicación de 

manera instantánea. De igual modo, esto requiere de la comprensión del objeto 

visual que se está analizando, donde su principal característica es la generación de 

mensajes.  

De igual forma, Quiñonez (2017) menciona que la interpretación 

corresponde a los saberes previos que ya posee el individuo; no obstante, es una 

forma que permite poder generar mayores conocimientos de un objeto de manera 

simbólica (p.34). 

Además, la interpretación está conectada con la imaginación dado que parte 

de una idea o pensamiento. Por eso, Shiftt (2018) comenta que la imaginación son 

fantasías subjetivas que generan las personas a partir de una situación que está 
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ligada a las sensaciones y sueños de un mundo exterior que no puede ser real 

(p.23). 

De igual modo, Naranjo (2022) menciona que la imaginación permite al 

artística poder explorar diferentes campos de modo que pueda realizar un trabajo 

de manera creativa y rápida, al mismo tiempo tiene la capacidad para crear un 

objeto desde cero (p.94).  

Es por ello, Caiza (2015) indica que es una habilidad que toda persona tiene, 

cuya interpretación varía de acuerdo con las acciones y conocimientos que dan 

lugar al desarrollo de una destreza que fortalece la creatividad (p.30). 

Por tal motivo, la percepción nace a partir de un objeto de estudio. A partir 

de ello, Alberich, et al. (2015) afirman que es un proceso que involucra el sistema 

nervioso, el cual recibe información que permite organizar e interpretar objetos y 

situaciones con el fin de crear una realidad que genere un punto de vista individual 

y general (p.30). 

Dentro de este marco, Falcon (2015) menciona que es la capacidad para 

poder comprender e identificar ciertos estímulos relacionados a experiencias 

pasadas o presentes y que afectan en cierto punto a nuestra visión, donde su 

principal enfoque está dirigido fundamentalmente al entorno ya sea directa como 

indirectamente (p.28).  

A partir de ello, García y Ezzo (2016) mencionan que la capacidad de 

reconocimiento es esencial, debido a que distingue la figura de un objeto con la 

finalidad de estimular a la comprensión del ambiente y del objeto mismo en sus 

diferentes variantes.  

De igual manera, la percepción se ve ligado al aspecto visual por lo que 

Alberich, et al. (2015) afirma que la fase visual ayuda a alcanzar un nivel de 

comprensión del entorno debido a que está ligada a la interpretación mental, es 

decir al uso de las sensaciones visuales tal como el color, movimiento, forma y 

pensamiento (p.31). 

Por su parte, Pratiwi y Hammod (2021) afirma que se refiere a un estímulo 

que ayuda a las personas a adquirir cierta información o conocimiento de lo que les 
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rodea. Así mismo, esto se ve influenciado por la sociedad y los elementos que 

puedan tener significancia en este estímulo. 

Además, Tuse (2020) menciona que es un proceso que está ligado a la 

interpretación, puesto se da a través de los sentidos en especial de la vista, ya que 

podemos conectarnos con la imagen de manera analítica y critica (p.15). 

Dentro de este marco, Mendoza (2015) afirma que el pensamiento es un 

método de reflexión que permite acrecentar la capacidad de intuición en beneficio 

de uno mismo, puesto en la sociedad se mide de acuerdo con el nivel de 

comprensión que se pueda tener de algo (p.18). 

Por tal motivo, Carrillo (2015) indica que el pensamiento es la base por el 

cual podemos ser capaces de diferenciar y conocer el mundo real. De igual modo, 

permite poder generar un punto de vista que guarda relación con el conocimiento 

de un objeto o sujeto (p.4). 

Igualmente, Urchegui (2015) menciona que el pensamiento va de la mano 

con la percepción visual, debido a que este proceso permite poder trabajar de 

manera constante la mente. Por ello, en muchas ocasiones se ve vinculado al 

conocimiento e inteligencia (p.15). 

Por otro lado, el uso de formas en piezas gráficas hace que el individuo 

pueda distinguir de manera más claro una idea. Por ello, Alberich, et al. (2015) 

afirman que la forma es percibida gracias a los sentidos, al mismo tiempo este juega 

un papel importante en el proceso de interpretación, puesto que se logra obtener 

un esquema completo que nos ayuda a identificar un contexto (p.34). 

Por esta razón, Sanchez, (2019) indica que la forma es un elemento visual 

que se hace visible al momento del contacto por medio del ojo humano, dado que 

es un medio estructural importante para la identificación y conceptualización de un 

objeto (p.7). 

Debido a ello, Dávila (2015) acota que la forma parte de un lenguaje visual 

caracterizado por la creación de una estructura que puede ser interpretativa o 

conceptual, puesto sus bases nacen a partir de un punto (p.58). 
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Por ende, Kocaoglu y Olguntut (2018) indican que para lograr percibir un 

objeto o naturaleza viva este tiene que ser ayudada por el uso del color, debido a 

que a través de este podemos apreciar y definir la relación que tiene una 

composición, logrando poder encontrar a través del uso de este elemento un 

concepto e idea (p.954). 

Así mismo, Gonzales (2018) afirma que el color es un componente 

indispensable en el diseño puesto que a partir del color se puede transmitir ciertas 

emociones y sentimientos. De igual importancia, está ligado a la psicología puesto 

se puede tener diversos conceptos y significados de este término (p.8). 

Es consecuencia, Alberic, et al. (2015) acotan que por medio de color 

podemos distinguir y analizar un objeto. De igual modo, es un proceso que nos 

permite percibir e identificar con ayuda de la forma y movimiento.  

De igual manera, Acosta (2018) afirma que es un incentivo que se refleja por 

medio de la visión como un elemento artístico que simboliza un objeto u forma. Es 

por esa razón, que se ve influenciado en el proceso de percepción, comunicación 

y transmisión de información (p.6). 

Con respecto a lo mencionado se tiene de igual importancia la composición. 

Por eso, Alberic, et al. (2015) mencionan que través de elementos visuales en un 

esquema, logramos percibir y descubrir las fuerzas y la relación que puede tener 

una imagen en una creación (p.41). 

Igualmente, Bazán y Rosales (2017) afirman que la composición es un 

conjunto de elementos que guardan armonía, dado que comunican y expresan un 

mensaje desde un punto de vista diferente. Es por ello, que el uso correcto de los 

elementos puede causar reacciones positivas en las personas. 

Al mismo tiempo, Arteaga (2018) acota que el objetivo de la composición es 

representar de manera figurativa y estratégica una idea.Esta representación se ve 

ayudado de ciertos gráficos que contribuyen a dar un contexto de forma clara de lo 

que se quiere comunicar (p.16). 

III. METODOLOGÍA 

3.1. Tipo y diseño de Investigación 
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          3.1.1. Enfoque de Investigación 

Para esta investigación se utilizó un enfoque cuantitativo correlacional con la 

finalidad de obtener resultados que respondan de forma específica la relación que 

puede tener las variables. Por ello Sánchez, et al. (2021) indica que el enfoque 

cuantitativo permite poder acotar y medir de manera precisa las variables de una 

investigación ya que utiliza como medio un análisis de datos que responden a las 

hipótesis de un estudio. Así mismo, este estudio es considerado como medio 

secuencial que parte de ciertos objetivos (p.177). 

          3.1.2. Tipo de investigación 

Este proyecto como base tuvo un tipo de investigación aplicada, puesto que 

se utilizó para poder desarrollar las bases de datos de nuestro estudio. Por ese 

motivo, Cortez, et al. (2018) menciona que este tipo de estudio permite al 

investigador poder desarrollar y adquirir conocimientos que ayuden a poder tener 

un aplicación práctica e inmediata en el desarrollo de las bases teóricas en la 

investigación (p.19). 

          3.1.3. Nivel de Investigación 

Para el desarrollo de este estudio se utilizó un nivel correlacional debido a 

que, según Ramos (2020) el nivel correlacional responde a la necesidad de plantear 

ciertas hipótesis que van de acuerdo con la relación entre variables o fenómenos 

observados de un estudio. A la vez permite poder afirmar las variaciones que puede 

tener las variables o temas con el fin de conocer la relación que pueden tener 

ambas partes (p.3).  

          3.1.4. Diseño de Investigación 

En cuanto al desarrollo de esta investigación se utilizó un diseño de 

investigación no experimental. Por ello, Pérez (2019) afirma que el diseño no 

experimental es comúnmente utilizado para la búsqueda sistemática y empírica de 

un estudio, puesto el investigador no tiene control sobre las variables y hechos que 

ocurrieron (p.1). 

3.2. Variables y operacionalización  
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Tabla N°1: Clasificación de las variables 

Variables Naturaleza Escala Categoría 

V1 
Piezas gráficas 

(arte moderno) 
Cuantitativa Nominal Independiente 

V2 Percepción Visual Cuantitativa Nominal Independiente 

Fuente: Elaboración del investigador 

          3.2.1. Matriz de operacionalización 

Espinoza (2019) menciona que, la operacionalización de variables consiste 

en el desarrollo y procedimientos de las variables de estudios a través de la 

definición conceptual, por el cual se obtiene información sobre la variable y el 

contexto al cual va dirigido (p.4). Es por ese motivo, que es esencial para organizar 

y descomponer la información referente a las dimensiones e indicadores de este 

estudio. (Anexo 1) 

          3.2.2. Variable 1: Piezas Gráficas 

Como primera variable independiente que contiene esta investigación son 

las piezas gráficas. Según Álvarez (2018) las piezas gráficas son composiciones 

que se realizan a partir de la necesidad de transmitir un concepto, al mismo tiempo 

estos diseños contienen un valor significativo que se sitúan en escalas y grados 

valorativos dependiendo del receptor dando paso a una comunicación visual (p.14). 

Dimensiones 

- Comunicación visual 

- Diseño 

Indicadores 

- Mensaje 

- Entorno 

- Influencia 

- Imagen 

          3.2.3. Arte moderno 
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Para la variable temática referente al arte moderno tenemos al autor Shiff 

(2018) quien menciona que el arte moderno es un escenario por el cual los artistas 

expresaron a través de sus obras con estilo moderno temas decodificados desde 

diferentes ángulos, he hicieron posible una reconceptualización de técnicas que ya 

se conocían (p.22). 

Dimensiones 

- Moderno 

- Técnica 

Indicadores 

- Originalidad 

- Esencia 

- Interpretación 

- Imaginación 

          3.2.4. Variable 2: Percepción 

Respecto a la segunda variable independiente que contiene esta 

investigación los autores Alberich, et al. (2015) mencionan que la percepción es un 

proceso que involucra el sistema nervioso, el cual recibe información que permite 

organizar e interpretar el equilibrio de los objetos y situaciones de forma visual con 

el fin de crear una realidad que genera un punto de vista individual (p.30). 

Dimensiones 

- Visual 

- Equilibrio 

Indicadores 

- Pensamiento 

- Forma 

- Color 

- Composición 

3.3. Población, muestra y muestreo 
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          3.3.1. Población  

Para Mucha, et al. (2021) acotan que la población de estudio se forma por 

medio de ciertos criterios en la investigación que permiten poder delimitar un grupo 

que cumple con los procedimientos y bases de la selección (p.45). Es por esa razón, 

que la población de estudio que se utilizó para esta investigación es finita ya que 

los datos fueron obtenidos por el Colegio Jesús el Buen Pastor, que se encuentra 

ubicada en el distrito de Independencia. Así mismo, estos datos se basaron en 150 

estudiantes. 

• Criterio de Inclusión: Estudiantes de nivel secundaria del Colegio 

Jesús el Buen Pastor que cursen el 3ro, 4to y 5to grado de estudio de 

sexo femenino y masculino. 

• Criterios de Exclusión: Estudiantes que no se encuentren cursando el 

nivel secundario en el Colegio Jesús el Buen Pastor o que cursen 

grados inferiores que no guardan relación con el estudio. 

          3.3.2. Muestra 

Respecto a la muestra del estudio Ventura (2017) menciona que la muestra 

es un conjunto de personas que conforman una unidad que será analizada. 

Igualmente representa una realidad de la cual se difiere ciertas conclusiones 

(p.648). En relevancia a ello, el tamaño de muestra para este estudio estará 

conformado por 108 estudiantes de sexo femenino y masculino que se encuentren 

cursando actualmente el 3ro, 4to y 5to año de secundaria en el Colegio Jesús el 

Buen Pastor. (Anexo 4) 

          3.3.3. Muestreo 

En esta investigación se utilizó el muestreo no probabilístico por 

conveniencia. Por tal motivo Otzen y Manterola (2017) indica que este muestreo 

tiene como base seleccionar a un grupo de población en conveniencia o alcance 

del investigador de acuerdo con su estudio (p.230). Debido a que la muestra de la 

población fue elegida por el investigador a base de ciertos criterios, se hace uso del 

muestreo no probabilístico convencional. 

3.4. Técnicas e instrumentos de recolección de datos 
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          3.4.1. Técnica de recolección de datos 

Según Hernández y Duana (2020) la técnica de recolección de datos es un 

medio que permite al investigador poder obtener ciertos resultados. Este paso es 

esencial ya que está orientado y tiene como principal función la medición de datos. 

Este proceso igualmente va de acuerdo con el estudio del investigador (p.52). A 

base ello, la encuesta será el instrumento que se aplicará a la muestra a través de 

ciertas preguntas que guardan relación a las variables y sus dimensiones. 

          3.4.2. Instrumento 

En efecto, López, et al. (2017) afirma que el instrumento de recolección de 

datos es un medio que posibilita el análisis de un concepto especifico. Por tal 

motivo, su base radica en la validez y confiabilidad en su aplicación. Es así, como 

el instrumento en un medio adecuado para determinar la efectividad (p.38). 

En consecuencia, se utilizó en esta investigación un cuestionario 

conformado en su totalidad por 12 preguntas que van de acuerdo con las variables. 

En primera instancia tenemos la primera variable piezas gráficas con su temática 

arte moderno que consta con un total de 8 preguntas referentes a las dimensiones 

e indicadores de la variable y la segunda variable percepción que consta de 4 

preguntas que de igual manera va referida a las dimensiones e indicadores de la 

variable mencionada. Todas las preguntas fueron efectuadas de acuerdo con la 

escala de Likert. (Anexo 3) 

          3.4.3. Validez 

Para Villasís, et al. (2018) la validez en la investigación consiste en los 

resultados que se obtiene del instrumento, el cual determina si la investigación se 

efectuó sin errores ya sea por criterios o diseño. Es así, que la validez ayuda a 

poder precisar la efectividad del instrumento a través de la medición (p.415). 

En consecuencia, el presente estudio presentó un instrumento que fue 

validado por tres expertos con especialidades que guardan relación en el 

conocimiento de diseño gráfico. Es por ello, que se aplicó una prueba binomial para 

determinar su validez. (Anexo 5) 

          3.4.4. Confiabilidad 
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Así mismo, para Villasís, et al. (2018) la confiabilidad de un estudio logra su 

objetivo si es que el instrumento tiene un grado de validez alto de igual modo cobra 

gran relevancia en la obtención de datos importantes (p.416). 

Respecto a la prueba de confiablidad del instrumento se hizo uso del 

coeficiente de Alfa de Cronbach para determinar la confiabilidad del instrumento. 

Este proceso contó con el resultado de la base de datos obtenidas de la encuesta 

y colocado en el programa IBM SPSS 26 para determinar el nivel de coeficiente de 

confiabilidad. Según el cálculo de confiablidad obtenida mediante la aplicación del 

Alfa de Cronbach, se obtiene como resultado de 0,792, que indica que el 

instrumento aplicado tiene una confiabilidad alta, puesto la significancia obtenida 

es mayor a 0,6 según el valor numérico de Hernández, et al. (2014) (Anexo 6) 

(Anexo7). 

3.5. Procedimientos 

Con respecto al procedimiento de este trabajo de investigación, se tomó en 

cuenta en primera instancia ciertos artículos, libros, tesis y otros estudios para la 

selección y uso de información. Por otra parte, de acuerdo con la recolección de 

datos en sus análisis se hizo uso de una encuesta de manera física que tenía como 

base ciertas preguntas que van en relación con las variables de estudio de acuerdo 

con la escala de Likert. Así mismo, para los resultados obtenidos de la encuesta se 

utilizó el documento de Excel para luego ser pasados por el programa IBM SPSS 

26 para su respectivo análisis. 

3.6. Método de Análisis de datos 

Con respecto al análisis de datos se tuvo en cuenta el instrumento que se 

basó en ciertas preguntas referente a las variables de estudio; de igual manera, 

estuvo valorado en la escala de Likert con 5 niveles. En ese sentido, se utilizó el 

software IBM SPSS 26 con el objetivo de obtener datos estadísticos, de modo que 

se generen ciertos gráficos por pregunta y tablas que permitan dar a conocer los 

resultados y análisis. De igual modo, se utilizará el Rho de Spearman con el fin de 

definir si las hipótesis guardan relación a la investigación o son rechazadas. 

          3.6.1. Análisis descriptivos 
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Para la obtención de datos se fue aplicado una encuesta a un total de 108 

estudiantes del nivel secundario del Colegio Jesús el Buen Pastor, con una base 

de 12 preguntas que guardan relación con las variables de estudio y su temática, 

con el fin de determinar la relación entre las piezas gráficas sobre arte moderno y 

la percepción en estudiantes. De acuerdo con lo mencionado, los resultados 

obtenidos fueron: 

Pregunta N°1: Considera que las piezas gráficas logran trasmitir un mensaje. 

Figura N°1: Gráfico de barras del Ítem 1 

 

         Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°1 de la muestra de 108 estudiantes 

53 (49%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las piezas gráficas logran 

trasmitir un mensaje, al igual que 40 (37%) estudiantes que están de acuerdo con 

la afirmación. Por otro lado, 13 (12%) estudiantes no están ni de acuerdo, ni en 

desacuerdo, mientras que 2 (2%) indican que están en desacuerdo con lo 

mencionado. 

Pregunta N°2: Según su criterio, las piezas gráficas pueden ser interpretadas de 

diferentes maneras según el entorno donde se presenta. 

Figura N°2: Gráfico de barras del Ítem 2 
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         Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°2 de la muestra de 108 estudiantes 

37 (34%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las piezas gráficas 

pueden ser interpretadas de diferentes maneras según el entorno donde se 

presenta, al igual que 52 (48%) estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. 

Mientras que 19 (18%) estudiantes no están ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo 

mencionado. 

Pregunta N°3: Considera que el diseño mostrado puede ser de gran influencia en 

el ámbito gráfico. 

Figura N°3: Gráfico de barras del Ítem 3 

 

                   Fuente: Elaboración propia 
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Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°3 de la muestra de 108 estudiantes 

38 (35%) coinciden que están totalmente de acuerdo que el diseño mostrado puede 

ser de gran influencia en el ámbito gráfico, al igual que 43 (40%) estudiantes que 

están de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 25 (23%) estudiantes no están 

ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 2 (2%) indican que están en 

desacuerdo con lo mencionado. 

Pregunta N°4: Cree usted que el uso de la imagen en el diseño tiene como función 

expresar una idea. 

Figura N°4: Gráfico de barras del Ítem 4 

 

                   Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°4 de la muestra de 108 estudiantes 

54 (50%) coinciden que están totalmente de acuerdo el uso de la imagen en el 

diseño tiene como función expresar una idea, al igual que 50 (46%) estudiantes que 

están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 4 (4%) estudiantes no están ni de 

acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. 

Pregunta N°5: El concepto que muestra cada pieza gráfica es de su interés. 

Figura N°5: Gráfico de barras del Ítem 5 
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                   Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°5 de la muestra de 108 estudiantes 

24 (32%) coinciden que están totalmente de acuerdo que el concepto que muestra 

cada pieza gráfica es de su interés, al igual que 61 (57%) que están de acuerdo 

con la afirmación. Por otro lado, 21 (19%) estudiantes no están ni de acuerdo, ni en 

desacuerdo, mientras que 2 (2%) indican que están en desacuerdo con lo 

mencionado. 

Pregunta N°6: Según su criterio, cree que la esencia de las piezas gráficas 

aumenta el valor del contenido. 

Figura N°6: Gráfico de barras del Ítem 6 

 

                   Fuente: Elaboración propia 
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Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°6 de la muestra de 108 estudiantes 

27 (25%) coinciden que están totalmente de acuerdo que la esencia de las piezas 

gráficas aumenta el valor del contenido, al igual que 48 (44%) estudiantes que están 

de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 31 (29%) estudiantes no están ni de 

acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 2 (2%) indican que están en desacuerdo 

con lo mencionado. 

Pregunta N°7: Cree que el diseño mostrado puede generar diferentes 

interpretaciones. 

Figura N°7: Gráfico de barras del Ítem 7 

 

                   Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°7 de la muestra de 108 estudiantes 

46 (43%) coinciden que están totalmente de acuerdo que el diseño mostrado puede 

generar diferentes interpretaciones, al igual que 51 (47%) estudiantes que están de 

acuerdo con la afirmación. Mientras que 11 (10%) estudiantes no están ni de 

acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. 

Pregunta N°8: Considera que el proceso de imaginación ha sido clave para la 

realización de cada diseño. 

Figura N°8: Gráfico de barras del Ítem 8 
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                   Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°8 de la muestra de 108 estudiantes 

59 (55%) coinciden que están totalmente de acuerdo que el proceso de imaginación 

ha sido clave para la realización de cada diseño, al igual que 43 (40%) estudiantes 

que están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 6 (5%) estudiantes no están 

ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. 

Pregunta N°9: Las piezas gráficas le permiten poder llegar a un concepto o idea. 

Figura N°9: Gráfico de barras del Ítem 9 

 

                   Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°9 de la muestra de 108 estudiantes 

33 (31%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las piezas gráficas le 
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permiten poder llegar a un concepto o idea, al igual que 50 (46%) estudiantes que 

están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 25 (23%) estudiantes no están ni 

de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. 

Pregunta N°10: Según su apreciación, el uso de formas dentro de las piezas 

gráficas ayuda a descifrar el contenido. 

Figura N°10: Gráfico de barras del Ítem 10 

 

                   Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°10 de la muestra de 108 

estudiantes 29 (27%) coinciden que están totalmente de acuerdo que el uso de 

formas dentro de las piezas gráficas ayuda a descifrar el contenido, al igual que 51 

(47%) estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 27 (25%) 

estudiantes no están ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 1 (1%) indica 

que está en desacuerdo con lo mencionado. 

Pregunta N°11: Los colores empleados en el diseño llaman su atención. 

Figura N°11: Gráfico de barras del Ítem 11 
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                   Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°11 de la muestra de 108 

estudiantes 57 (53%) coinciden que están totalmente de acuerdo que los colores 

usados en el diseño llaman su atención, al igual que 36 (33%) estudiantes que 

están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 15 (14%) estudiantes no están ni 

de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. 

Pregunta N°12: Considera usted que las composiciones dentro de los diseños 

mantienen un equilibrio visual. 

 Figura N°12: Gráfico de barras del Ítem 12 

 

                   Fuente: Elaboración propia 
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Interpretación: Como se aprecia en la Figura N°12 de la muestra de 108 

estudiantes 34 (32%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las 

composiciones dentro de los diseños mantienen un equilibrio visual, al igual que 50 

(46%) estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 23 (21%) 

estudiantes no están ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 1 (1%) indica 

que está en desacuerdo con lo mencionado. 

          3.6.2. Análisis inferencial 

En este proceso de análisis se utilizaron los resultados obtenidos a través de 

un cuestionario para poder comprobar las hipótesis planteadas del estudio. En ese 

sentido, se tuvo en cuenta la muestra de 108 estudiantes de nivel secundaria es 

por tal motivo siendo una cantidad mayor de personas se hará uso del Kolmogorov 

Smirnov. Así mismo, de acuerdo con los resultados se tuvo una significancia menor 

al 0,05 (p= <0,05) siendo un valor anormal, por lo cual se hará uso del Rho de 

Spearman para determinar la relación que tiene las variables independientes. 

De acuerdo con la prueba de normalidad y el resultado obtenido, siendo la 

muestra mayor de 50 personas se determina que se debe hacer uso de la prueba 

de normalidad de Kolmogorov-Smirnov, el cual tuvo una significancia de 0,000 el 

cual es menor a 0,05 (p= <0,05). Por lo tanto, siendo valor anormal se concluye que 

se hará uso del Rho de Spearman para determinar la relación. (Anexo 5) 

 

Prueba de hipótesis general 

Hi: Existe relación significativa entre las piezas gráficas sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Ho: No existe relación significativa entre las piezas gráficas sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Tabla N°2: Correlación de Rho de Spearman aplicada a las variables piezas 

gráficas y percepción 
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Correlación 

 
Piezas Gráficas 

(arte moderno) 
Percepción 

Rho de Spearman 

Piezas Gráficas 

(arte moderno) 

Coeficiente de 

correlación 
1,000 ,577** 

Sig. (Bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

Coeficiente de 

correlación 
,577** 1.000 

Sig. (Bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0.01 (bilateral). 

Fuente: IBM SPSS 26 

Interpretación: En la presente, de acuerdo con lo que se observa en la Tabla N°7, 

los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva moderada, ya que el 

valor obtenido es de 0,577 del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo 

de este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). Por tal motivo, se rechaza la hipótesis 

nula y se acepta la hipótesis de investigación. Por lo tanto, se determina que, si 

existe relación significativa entre piezas gráficas sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima 

- 2022. 

Prueba de hipótesis especifica 1 

Hi: Existe relación significativa entre la comunicación visual sobre el arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Ho: No existe relación significativa entre la comunicación visual sobre arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Tabla N°3: Correlación de Rho de Spearman aplicada a dimensión comunicación 

visual y la variable percepción. 
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Correlación 

 
Comunicación 

Visual 
Percepción 

Rho de Spearman 

Comunicación 

Visual 

Coeficiente de 

correlación 
1,000 ,534** 

Sig. (Bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

Coeficiente de 

correlación 
,534** 1.000 

Sig. (Bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0.01 (bilateral). 

Fuente: IBM SPSS 26 

Interpretación: En la presente, de acuerdo con lo que se observa en la Tabla N°8, 

los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva moderada, ya que el 

valor obtenido es de 0,534 del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo 

de este modo menor a 0,05 (p=0.000 < 0,05). Por tal motivo, se rechaza la hipótesis 

nula y se acepta la hipótesis de investigación. Por lo tanto, se determina que, si 

existe relación significativa entre comunicación visual sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022. 

Prueba de hipótesis especifica 2 

Hi: Existe relación significativa entre el diseño sobre el arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Ho: No existe relación significativa entre el diseño sobre el arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima – 2022 

Tabla N°4: Correlación de Rho de Spearman aplicada a dimensión diseño y la 

variable percepción. 
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Correlación 

 Diseño Percepción 

Rho de Spearman 

Diseño 

Coeficiente de 

correlación 
1,000 ,446** 

Sig. (Bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

Coeficiente de 

correlación 
,466** 1.000 

Sig. (Bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0.01 (bilateral). 

Fuente: IBM SPSS 26 

Interpretación: En la presente, de acuerdo con lo que se observa en la Tabla N°9, 

los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva moderada, ya que el 

valor obtenido es de 0,446 del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo 

de este modo menor a 0.05 (p=0,000 < 0,05). Por tal motivo, se rechaza la hipótesis 

nula y se acepta la hipótesis de investigación. Por lo tanto, se determina que, si 

existe relación significativa entre diseño sobre arte moderno y percepción en 

estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima - 

2022. 

Prueba de hipótesis especifica 3 

Hi: Existe relación significativa entre la modernidad sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Ho: No existe relación significativa la modernidad sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022 

Tabla N°5: Correlación de Rho de Spearman aplicada a dimensión modernidad y 

la variable percepción. 
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Correlación 

 Modernidad Percepción 

Rho de Spearman 

Modernidad 

Coeficiente de 

correlación 
1,000 ,363** 

Sig. (Bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

Coeficiente de 

correlación 
,363** 1.000 

Sig. (Bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0.01 (bilateral). 

Fuente: IBM SPSS 26 

Interpretación: En la presente, de acuerdo con lo que se observa en la Tabla N°10, 

los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva baja ya que el valor 

obtenido es de 0,363 del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo de este 

modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). Por tal motivo, se rechaza la hipótesis nula y 

se acepta la hipótesis de investigación. Por lo tanto, se determina que, si existe 

relación significativa entre modernidad sobre arte moderno y percepción en 

estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima - 

2022. 

Prueba de hipótesis especifica 4 

Hi: Existe relación significativa entre la técnica sobre arte moderno y percepción en 

estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, 

Lima - 2022 

Ho: No existe relación significativa entre la técnica sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Privado Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima – 2022 

Tabla N°6: Correlación de Rho de Spearman aplicada a dimensión técnica y la 

variable percepción. 
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Correlación 

 Técnica Percepción 

Rho de Spearman 

Técnica 

Coeficiente de 

correlación 
1,000 ,400** 

Sig. (Bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

Coeficiente de 

correlación 
,400** 1.000 

Sig. (Bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0.01 (bilateral). 

Fuente: IBM SPSS 26 

Interpretación: En la presente, de acuerdo con lo que se observa en la Tabla N°11, 

los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva moderada ya que el 

valor obtenido es de 0,400 del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo 

de este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). Por tal motivo, se rechaza la hipótesis 

nula y se acepta la hipótesis de investigación. Por lo tanto, se determina que, si 

existe relación significativa entre técnica sobre arte moderno y percepción en 

estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima - 

2022. 

3.7. Aspectos éticos 

En el presente informe estuvo regida en la normativa dictada por la 

Universidad Cesar Vallejo, el cual estuvo ligado a la normativa del manual APA 7ma 

edición, el cual se usó de acuerdo con la información que se necesitaba para el 

estudio respetando en ese sentido la propiedad del autor al cual se le ha tomado 

como base para ciertas definiciones. 

Así mismo, la recolección de información fue verídico ya que no se manipulo 

los datos obtenidos a través del instrumento. De igual modo, estos datos se 

recolectaron de manera presencial y posteriormente pasados al documento Excel 

para luego ser analizados por el software IBM SPSS, en el cual se obtuvo datos 

específicos que permitieron obtener la validez del instrumento y si confiabilidad al 
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igual que su análisis descriptivo e inferencial. Además, para evitar el plagio y copia 

de información, el proyecto paso por la prueba Turnitin con el fin de demostrar que 

se respeta los derechos de los autores mencionados. 

IV. RESULTADOS 

Seguidamente, se expone en su totalidad los resultados que se obtuvieron de 

acuerdo con la recopilación de información el cual se analizó en el análisis 

descriptivo e inferencial. De igual manera estos resultados se obtuvieron por medio 

del instrumento el cual fue aplicado a la muestra de estudio. Es por esa razón que 

se expondrá los resultados que se obtuvieron de los 12 ítems. 

Ítem 1: Considera que las piezas gráficas logran trasmitir un mensaje. 

En relación con el primer ítem los resultados comprendieron que de 108 

estudiantes 53 (49%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las piezas 

gráficas logran trasmitir un mensaje, al igual que 40 (37%) estudiantes que están 

de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 13 (12%) estudiantes no están ni de 

acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 2 (2%) indican que están en desacuerdo 

con lo mencionado. Por esa razón, se infiere que gran parte de encuestados 

consideran que las piezas gráficas sobre el tema de arte moderno logran transmitir 

un mensaje, por lo que se denota el alcance de la comunicación visual en su función 

principal de transmitir una idea o concepto. 

Ítem 2: Según su criterio, las piezas gráficas pueden ser interpretadas de 

diferentes maneras según el entorno donde se presenta. 

Con respecto a los resultados del ítem en mención comprendió que de 108 

estudiantes 37 (34%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las piezas 

gráficas pueden ser interpretadas de diferentes maneras según el entorno donde 

se presenta, al igual que 52 (48%) estudiantes que están de acuerdo con la 

afirmación. Mientras que 19 (18%) estudiantes no están ni de acuerdo ni en 

desacuerdo con lo mencionado. En vista de los resultados se infiere que la mayoría 

de encuestados consideran que las piezas gráficas sobre el tema de arte moderno 

pueden ser interpretadas de diferentes maneras según el entorno donde se 

presenta y visualiza el contenido, por lo que la interpretación se puede adaptar de 

diversas maneras según el contexto.  
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Ítem 3: Considera que el diseño mostrado puede ser de gran influencia en el 

ámbito gráfico. 

En cuanto a los resultados del ítem comprendió de 108 estudiantes 38 (35%) 

coinciden que están totalmente de acuerdo que el diseño mostrado puede ser de 

gran influencia en el ámbito gráfico, al igual que 43 (40%) estudiantes que están de 

acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 25 (23%) estudiantes no están ni de 

acuerdo, ni en desacuerdo. Mientras que 2 (2%) indican que están en desacuerdo 

con lo mencionado. Dicho de otra manera, se infiere que gran parte de encuestados 

consideran que el diseño sobre el tema de arte moderno puede ser de gran 

influencia en el ámbito gráfico puesto las piezas contienen información y gráficos 

que pueden ayudar en el conocimiento y aprendizaje mediante el diseño. 

Ítem 4: Cree usted que el uso de la imagen en el diseño tiene como función 

expresar una idea. 

Respecto a los resultados obtenidos del ítem en mención comprendió que 

de 108 estudiantes 54 (50%) coinciden que están totalmente de acuerdo el uso de 

la imagen en el diseño tiene como función expresar una idea, al igual que 50 (46%) 

estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 4 (4%) 

estudiantes no están ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. 

Considerando los resultados se infiere que la mayoría de encuestados consideran 

que el uso de la imagen utilizado en el diseño sobre arte moderno tiene como 

función expresar una idea, puesto que la imagen fue de uso primordial y de gran 

influencia en la composición del diseño en el contexto de demostrar un punto de 

vista. 

Ítem 5: El concepto que muestra cada pieza gráfica es de su interés. 

En relación con los resultados del ítem en mención comprendió que de 108 

estudiantes 24 (32%) coinciden que están totalmente de acuerdo que el concepto 

que muestra cada pieza gráfica es de su interés, al igual que 61 (57%) estudiantes 

están de acuerdo con la afirmación. Por otra parte, 21 (19%) estudiantes no están 

ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 2 (2%) indican que están en 

desacuerdo con lo mencionado. Por esa razón, se infiere que gran parte de los 

encuestados consideran que el concepto que muestra cada pieza gráfica sobre el 
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tema de arte moderno es de su interés, puesto expresa de manera creativa un 

suceso que ha sido de importancia en la historia del arte. 

Ítem 6: Según su criterio, cree que la esencia de las piezas gráficas aumenta 

el valor del contenido. 

En cuanto a los resultados del ítem en mención comprendió que de 108 

estudiantes 27 (25%) coinciden que están totalmente de acuerdo que la esencia de 

las piezas gráficas aumenta el valor del contenido, al igual que 48 (44%) 

estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 31 (29%) 

estudiantes no están ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 2 (2%) indican 

que están en desacuerdo con lo mencionado. En otras palabras, se infiere que la 

mayoría de encuestados consideran que la esencia que mostro cada pieza gráfica 

sobre el tema de arte moderno aumenta el valor de su contenido, dado que se tuve 

en cuenta la identidad y singularidad de los temas. 

Ítem 7: Cree que el diseño mostrado puede generar diferentes 

interpretaciones. 

Con respecto a los resultados obtenidos del ítem en mención comprendió 

que de 108 estudiantes 46 (43%) coinciden que están totalmente de acuerdo que 

el diseño mostrado puede generar diferentes interpretaciones, al igual que, 51 

(47%) estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 11 (10%) 

estudiantes no están ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. En vista 

de los resultados se infiere que gran parte de los encuestados consideran que el 

diseño sobre el tema arte moderno mostrado genera diferentes interpretaciones 

debido a que el objeto de estudio o visión depende y guarda relación con el sujeto 

y sus emociones. 

Ítem 8: Considera que el proceso de imaginación ha sido clave para la 

realización de cada diseño. 

En relación con los resultados obtenidos del ítem en mención comprendió 

que de 108 estudiantes 59 (55%) coinciden que están totalmente de acuerdo que 

el proceso de imaginación ha sido clave para la realización de cada diseño, al igual 

que 43 (40%) estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 6 

(5%) estudiantes no están ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. 
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Considerando los resultados se infiere que la mayoría de encuestados consideran 

que la imaginación ha sido clave en el proceso de diseño de las piezas gráficas 

puesto que su importancia radica en el uso de los sentimientos, emociones y 

sensaciones de manera subjetiva. 

Ítem 9:  Las piezas gráficas le permiten poder llegar a un concepto o idea. 

Respecto a los resultados obtenidos del ítem en mención de 108 estudiantes 

33 (31%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las piezas gráficas le 

permiten poder llegar a un concepto o idea, al igual que 50 (46%) estudiantes que 

están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 25 (23%) estudiantes no están ni 

de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. Dicho de otra manera, se infiere 

que gran parte de encuestados consideran que las piezas gráficas sobre el tema 

de arte moderno permiten lograr llegar a un concepto puesto que la razón se ve 

influencia en el proceso del pensamiento que ayuda a alcanzar el nivel de 

comprensión que se tiene de las piezas gráficas. 

Ítem 10: Según su apreciación, el uso de formas dentro de las piezas gráficas 

ayuda a descifrar el contenido. 

En cuanto a los resultados del ítem en mención comprendió que de 108 

estudiantes 29 (27%) coinciden que están totalmente de acuerdo que el uso de 

formas dentro de las piezas gráficas ayuda a descifrar el contenido, al igual que 51 

(47%) estudiantes que están de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, 27 (25%) 

estudiantes no están ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 1 (1%) indica 

que está en desacuerdo con lo mencionado. Por esa razón, se infiere que la 

mayoría de los encuestados consideran que el uso de formas dentro de las piezas 

gráficas sobre el tema de arte moderno es de gran utilidad al momento de descifrar 

el contenido debido a que a través de diferentes planos y líneas se construye un 

nivel de apreciación de un objeto en un esquema completamente nuevo. 

Ítem 11: Los colores empleados en el diseño llaman su atención. 

Con respecto a los resultados obtenidos del ítem en mención comprendió 

que de 108 estudiantes 57 (53%) coinciden que están totalmente de acuerdo que 

los colores empleados en el diseño llaman su atención, al igual que 36 (33%) 

estudiantes están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 15 (14%) estudiantes 
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no están ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. En otras palabras, se 

infiere que la mayoría de encuestados consideran que los colores utilizados en los 

diseños sobre el tema arte moderno llaman de forma significativa su atención por 

lo que se refiere a la importancia de un proceso que analiza y percibe un objeto de 

manera permanente. 

Ítem 12: Considera usted que las composiciones dentro de los diseños 

mantienen un equilibrio visual. 

Respecto a los resultados obtenidos del ítem en mención de 108 estudiantes 

34 (32%) coinciden que están totalmente de acuerdo que las composiciones dentro 

de los diseños mantienen un equilibrio visual, al igual que 50 (46%) estudiantes 

están de acuerdo con la afirmación. Mientras que 23 (21%) estudiantes no están ni 

de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que 1 (1%) indican que está en desacuerdo 

con lo mencionado. Dicho de otra manera, se infiere que gran parte de los 

encuestados consideran que las composiciones que mantienen los diseños sobre 

el tema de arte moderno muestran un equilibro visual dado que elementos visuales 

de cada pieza gráfica guarda un esquema que va en relación con la percepción 

mediante el peso visual de los objetos. 

Resultados de la hipótesis general 

En relación con los resultados estadísticos obtenidos mediante el programa 

IBM SPSS 26 se estableció el rechazo de la hipótesis nula y la aceptación de la 

hipótesis de investigación del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo de 

este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). De igual manera, en la prueba realizada 

del Rho de Spearman los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva 

moderada, dado que el valor obtenido es de 0,577. En consecuencia, se determina 

que, si existe relación significativa entre piezas gráficas sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima – 2022. Por ende, se evidencia que las piezas gráficas es un 

medio que contribuyo de forma significativa en el proceso de percepción que 

tuvieron los encuestados sobre el tema de arte moderno, siendo de este modo un 

medio creativo por cual se reforzo el conocimiento de la historia del arte. 

Resultados de la hipótesis específica 1 
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En cuento a los resultados estadísticos obtenidos mediante el programa IBM 

SPSS 26 se estableció el rechazo de la hipótesis nula y la aceptación de la hipótesis 

de investigación del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo de este 

modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). Igualmente, en la prueba realizada del Rho 

de Spearman los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva 

moderada, dado que el valor obtenido es de 0,534. Por esta razón, se determina 

que, si existe relación significativa entre comunicación visual sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022. En consecuencia, se evidencia que la comunicación 

visual en referencia a las piezas gráficas ha sido un proceso que se dio de manera 

espontánea en cuanto la percepción que tuvieron los encuestados sobre el tema 

de arte moderno, siendo de ese modo base por el cual se comunica un mensaje. 

Resultados de la hipótesis específica 2 

Con respecto a los resultados estadísticos obtenidos mediante el programa 

IBM SPSS 26 se estableció el rechazo de la hipótesis nula y la aceptación de la 

hipótesis de investigación del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo de 

este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). De igual manera, en la prueba realizada 

del Rho de Spearman los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva 

moderada, dado que el valor obtenido es de 0,446. En consecuencia, se determina 

que, si existe relación significativa entre diseño sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima 

- 2022. Por ende, se evidencia que el diseño es de gran impacto en relación con la 

percepción que tuvieron los encuestados sobre el tema de arte moderno pues a 

través de la pieza artística se puede dar a conocer un punto de vista objetivo. 

Resultados de la hipótesis específica 3 

Respecto a los resultados estadísticos obtenidos mediante el programa IBM 

SPSS 26 se estableció el rechazo de la hipótesis nula y la aceptación de la hipótesis 

de investigación del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo de este 

modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). Igualmente, en la prueba realizada del Rho 

de Spearman los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva baja ya 

que el valor obtenido es de 0,363. Por esta razón, se determina que, si existe 
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relación significativa entre modernidad sobre arte moderno y percepción en 

estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima - 

2022. En consecuencia, se evidencia que la modernidad es una interpretación que 

no esta tan ligada a la percepción que tuvieron los encuestados, pero de igual 

manera es una base artística importante que tomar en cuenta para la elaboración 

de un diseño. 

Resultados de la hipótesis específica 4 

En relación con los resultados estadísticos obtenidos mediante el programa 

IBM SPSS 26 se estableció el rechazo de la hipótesis nula y la aceptación de la 

hipótesis de investigación del cual se obtiene una significancia del 0,000, siendo de 

este modo menor a 0,05 (p=0.000 < 0,05). De igual manera, en la prueba realizada 

del Rho de Spearman los resultados muestran un coeficiente de correlación positiva 

moderada ya que el valor obtenido es de 0,400 del cual se obtiene una significancia 

del 0,000, siendo de este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). En consecuencia, 

se determina que, si existe relación significativa entre técnica sobre arte moderno 

y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima - 2022. Por ende, se evidencia que la técnica es un medio 

crucial en cuanto a la percepción que tuvieron los encuestados sobre el tema de 

arte moderno, ya que a través del uso correcto de esta habilidad una idea puede 

ser interpretada y plasmada en un diseño de manera creativa y llamativa. 

V. DISCUSIÓN 

Para el inicio de este capítulo se contará con las comparaciones de los resultados 

que fueron obtenidos en el proceso de análisis descriptivo e inferencial, de igual 

modo se mencionará los autores que se encuentran en los antecedentes que 

respaldan esta investigación de acuerdo con sus contribuciones del tema. Así 

mismo, se contrastarán con los aportes de los teóricos que dieron respaldo en cada 

una de las variables, dimensiones e indicadores que se encuentran dentro de este 

estudio. 

En cuanto a los resultados en relación con el ítem 1 en mención, se observó 

que el 49% de encuestados coinciden que están totalmente de acuerdo que las 

piezas gráficas logran trasmitir un mensaje, al igual que 37% que están de acuerdo 
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con la afirmación. Por otro lado, el 12% de estudiantes no están ni de acuerdo, ni 

en desacuerdo, mientras que el 2% indican que están en desacuerdo con lo 

mencionado. Por esa razón, se infiere que gran parte de encuestados consideran 

que las piezas gráficas sobre el tema de arte moderno logran transmitir un mensaje, 

por lo que se denota el alcance de la comunicación visual en su función principal 

de transmitir una idea o concepto. En función de lo mencionado los datos obtenidos 

contrastan con la información de los siguientes autores, España (2019) de acuerdo 

con su estudio concluyó que el 85% consideran que las piezas gráficas lograr 

transmitir un mensaje claro ligado a las emociones. También Hurtado (2021) 

determinó que el 62% de encuestados mencionan que el mensaje que transmite la 

pieza logra impulsar de manera positiva en su composición visual. De igual forma, 

Lata (2020) de acuerdo con su trabajo de investigación concluyó que 16% de 

encuestados siendo la cantidad más alta son influenciados por el diseño puesto 

que su importancia radica en el mensaje que puede trasmitir una pieza. Respecto 

al ítem en mención nuestro teórico Anicama (2018) afirma que el diseño gráfico 

cumple un rol importante de comunicación ya que puede producir determinadas 

actitudes y comportamientos en el receptor. Es por eso, por lo que el diseño tiene 

como principal función comunicar el mensaje de manera eficiente y dinámica. Así 

mismo, Álvarez y Reese (2018) indican que un aspecto importante para la 

comunicación es el mensaje, dado que es un medio que se refiere de emisor hacia 

receptor, con el fin de contribuir a una comunicación cercana de un concepto que 

ha sido planificado y logra ser visualmente identificado a través de la imagen. De 

igual manera, Rodríguez y Zavaleta (2021) comentan que el mensaje busca 

comunicar una idea o pensamiento, de modo que produzca en las personas un 

cambio en la percepción en donde se ve involucrado la memoria, haciendo que su 

nivel de recolección de información perdure con el paso del tiempo. En tal sentido, 

se infiere que el mensaje en el aspecto gráfico tiene gran relevancia en el 

entendimiento de la información dado que es un medio comunicativo y de 

persuasión, que se ve presente gracias al aporte de la sociedad por el cual se 

transmite ciertas ideas u opiniones. 

Teniendo en cuenta los resultados en relación con el ítem 2 en mención, se 

observó que el 34% de encuestados coinciden que están totalmente de acuerdo 

que las piezas gráficas pueden ser interpretadas de diferentes maneras según el 
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entorno donde se presenta, al igual que el 48% que están de acuerdo con la 

afirmación, Mientras que 18% de estudiantes no están ni de acuerdo ni en 

desacuerdo con lo mencionado. En vista de los resultados se infiere que la mayoría 

de encuestados consideran que las piezas gráficas sobre el tema de arte moderno 

pueden ser interpretadas de diferentes maneras según el entorno donde se 

presenta y visualiza el contenido, por lo que la interpretación se puede adaptar de 

diversas maneras según el contexto. En función de lo mencionado los datos 

obtenidos contrastan con la información de los siguientes autores, Franco y Navarro 

(2020) de acuerdo con su investigación concluyó que el 52 % considera que el 

entorno es fundamental dado que la sociedad puede influenciar de manera positiva 

o negativa en la percepción. También, Yanac (2021) determinó que el 39% de 

encuestados afirma estar de acuerdo que las opiniones pueden variar dependiendo 

la cultura del entorno en donde se encuentre de cada persona. Respecto al ítem en 

mención nuestro teórico Álvarez (2018) afirma que la influencia del entorno permite 

al autor tener la libertar de poder expresarse. Esta visión le permite crear una 

ideología que puede ser cuestionada o aceptada por la sociedad. Además, Barrio 

(2017) indica que es un medio importante en la comunicación ya que a través del 

entorno una sociedad logra determinar el éxito que tiene una pieza artística al igual 

que el grado de satisfacción por medio de opiniones exteriores que cobran 

relevancia en la percepción. De igual importancia, Fermi (2021) afirma que es 

esencial ya que por medio de este podemos lograr comunicar de diferentes 

maneras un tema que tiene la capacidad de influir en las personas a la discusión. 

Por ello, Yaya (2018) menciona que, debido al entorno y su influencia, un aspecto 

a tomar en cuenta en medios gráficos son las estrategias y técnicas para consolidar 

una pieza artística adecuada. En tal sentido, se infiere que el entorno es de gran 

influencia ya que a partir de ello la persona logra concretar una opinión a partir de 

ciertas referencias personales o exteriores que pueden llegar a ser positivas como 

también negativas, todo resumido en la experiencia. 

De acuerdo con los resultados en relación con el ítem 3 en mención, se 

observó que el 35% de encuestados coinciden que están totalmente de acuerdo 

que el diseño mostrado puede ser de gran influencia en el ámbito gráfico al igual 

que el 40% están de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, el 23% estudiantes 

no están ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que el 2% indican que están en 
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desacuerdo con lo mencionado. Dicho de otra manera, se infiere que gran parte de 

encuestados consideran que el diseño sobre el tema de arte moderno puede ser 

de gran influencia en el ámbito gráfico puesto las piezas contienen información y 

gráficos que pueden ayudar en el conocimiento y aprendizaje mediante el diseño. 

En función de lo mencionado los datos obtenidos contrastan con la información de 

los siguientes autores, Santana (2017) de acuerdo con su estudio concluyó que el 

80% considera que las piezas gráficas son de gran influencia en mundo gráfico 

dado que tiene como principal fin ayudar a adquirir nuevos conocimientos. También, 

Huivin (2021) determinó que el 67% de encuestados menciona que están 

totalmente de acuerdo que el diseño influye de manera positiva, ya que su 

información es de gran relevancia y aporte en el ámbito gráfico. De igual forma, 

Taipe (2021) de acuerdo con su investigación concluyó que el 54% de los 

encuestados coinciden estar de acuerdo que las piezas artísticas impactan de 

manera más significativa en un formato digital, puesto que trasciende en las 

personas de manera más rápida y efectiva. Respecto al ítem en mención nuestro 

teórico Álvarez (2018) menciona que la influencia en el ámbito gráfico ha 

conseguido obtener un gran poder, puesto permite al artista poder comunicarse de 

manera amplia y sin límites. Es así, como su entorno juega un rol importante en 

cuento a las emociones y sentimientos. De igual forma Beligatamulla (2021) indica 

que el diseño en la actualidad es un medio de enseñanza e influencia que se viene 

empleando de forma más consistente, debido que a través de ello podemos lograr 

desarrollar ciertas capacitades como la interpretación y percepción. Tamayo (2021) 

indica que el diseño ha logrado adaptarse con el trascurso de los años siendo una 

base de nuevas influencias importantes para nuevas piezas gráficas según el 

contexto, origen e identidad de la época. En tal sentido, se infiere que las piezas 

gráficas es una estrategia de comunicación creativa y memorable que cobra 

importancia en el mundo gráfico, ya que son inspiraciones para nuevos proyectos.  

En cuanto a los resultados en relación con el ítem 4 en mención, se observó 

que el 50% de encuestados coinciden que están totalmente de acuerdo que el uso 

de la imagen en el diseño tiene como función expresar una idea, al igual que el 46% 

están de acuerdo con la afirmación. Mientras que el 4% de encuestados no están 

ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. Considerando los resultados 

se infiere que la mayoría de encuestados consideran que el uso de la imagen 
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utilizado en el diseño sobre arte moderno tiene como función expresar una idea, 

puesto que la imagen fue de uso primordial y de gran influencia en la composición 

del diseño en el contexto de demostrar un punto de vista. En función de lo 

mencionado los datos obtenidos contrastan con la información de los siguientes 

autores, España (2019) de acuerdo con su estudio concluyó que el 90% de los 

encuestados consideran que la fotografía como imagen tiene como fin dar a 

conocer de manera visual información sobre un contexto de importancia. También, 

Lata (2020) determinó que el 14% de encuestados siendo una cantidad alta indican 

que las imágenes es un elemento visual que atrae y comunica un tema específico. 

De igual forma, Yanac (2021) de acuerdo con su investigación concluyó que el 51% 

de encuestados consideran que las imágenes en medios digitales dan un aporte 

práctico, puesto que comprende y expresa una idea que resulta ser en el diseño 

una pieza fundamental del entendimiento. Respecto al ítem en mención nuestro 

teórico, Sihuacollo (2016) indica que es un recurso que permite representar un 

objeto o forma, que tiene como función ser punto clave de observación. Así pues, 

la imagen se ve compuesta por ciertos valores que proporciona poder crear una 

composición que a su vez ayude a lograr interpretar a través de la imaginación. 

También, Carrasco (2018) afirma que la imagen es un recurso que tiene como fin 

dar contexto de un punto de vista de forma visual y comunicativa, a través de este 

recurso se puede dar interpretación de una idea sin antes hacer uso del 

pensamiento. De igual forma, Elguera (2017) menciona que la imagen es un medio 

fundamental que comunica y transmite un mensaje que contribuye en la respuesta 

e interpretación de los usuarios. Al mismo tiempo, genera emociones que pueden 

llegar a prevalecer en la persona de manera positiva o negativa. En tal sentido, se 

infiere que la imagen en el sector gráfico es un recurso visual empleado de manera 

creativa para dar a conocer un marco u objeto con la intención de simplificar la 

rapidez del entendimiento. 

Teniendo en cuenta los resultados en relación con el ítem 5 en mención, se 

observó que el 32% coinciden que están totalmente de acuerdo que el concepto 

que muestra cada pieza gráfica es de su interés, al igual que el 57% están en 

acuerdo con la afirmación, Por otra parte, el 19% de encuestados no están ni de 

acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que el 2% indican que están en desacuerdo 

con lo mencionado. Por esa razón, se infiere que gran parte de los encuestados 
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consideran que el concepto que muestra cada pieza gráfica sobre el tema de arte 

moderno es de su interés, puesto expresa de manera creativa un suceso que ha 

sido de importancia en la historia del arte. En función de lo mencionado los datos 

obtenidos contrastan con la información de los siguientes autores, Yanac (2021) de 

acuerdo con su estudio concluyó que el 55% de encuestados estuvieron totalmente 

de acuerdo que los diseños mostrados fueron de su interés puestos las piezas 

gráficas fueron innovadoras. También, Santana (2017) determinó que el 90% de 

encuestados mencionan que el tema tratado fue de su interés, puesto que 

consideran importante la realización de piezas gráficas para incentivar a las 

personas de manera creativa y original. Respecto al ítem en mención nuestro 

teórico, Shiff (2018) indica que la originalidad busca expresar una visión basado en 

sensaciones que se producen al momento del proceso de creación, a partir de ello 

nace un concepto nuevo y diferente que será base de inspiración más adelante. 

Además, Pauro (2015) afirma que es cuestión de identidad el desarrollo y creación 

de piezas en un aspecto social y cultural. Su importancia da origen a nuevas 

creaciones que se pueden tomar como ejemplos mas no como imitaciones. 

Igualmente, Builes (2015) menciona que la originalidad va a depender de la 

necesitad que tiene el artista por comunicar un mensaje, esta responsabilidad recae 

en la utilización de medios adecuados con la finalidad de intervenir en la 

percepción. De igual forma, Rodríguez, Hughes y Hellgren (2021) mencionan que 

es un lenguaje que lleva al aprendizaje del uso de medios que puede ser utilizado 

en la elaboración de un arte visual posterior al bosquejo de ideas. Por lo cual se 

puede emplear diversas herramientas innovadoras que logran marcar una identidad 

única que no se puede igualar. En tal sentido, se infiere que la originalidad es un 

aspecto primordial en la elaboración del diseño pues este está arraigado de la 

innovación y autenticidad irremplazable en el ámbito gráfico, siendo vital en el 

proceso creativo y de imaginación. 

De acuerdo con los resultados en relación con el ítem 6 en mención, se 

observó que el 25% coinciden que están totalmente de acuerdo que la esencia de 

las piezas gráficas aumenta el valor del contenido, al igual que el 44% que están 

de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, el 29% de encuestados no están ni de 

acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que el 2% indican que están en desacuerdo 

con lo mencionado. En otras palabras, se infiere que la mayoría de encuestados 
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consideran que la esencia que mostro cada pieza gráfica sobre el tema de arte 

moderno aumenta el valor de su contenido, dado que se tuve en cuenta la identidad 

y singularidad de los temas. En función de lo mencionado los datos obtenidos 

contrastan con la información de los siguientes autores, Huivin (2021) de acuerdo 

con su estudio concluyó que el 52% de encuestados están totalmente de acuerdo 

que el diseño al ser pieza única aporta en gran relevancia en la mejora del tema. 

También, Taipe (2021) determinó que el 47% de encuestados considera que a 

través de las piezas gráficos lograron entender y comprender en grande escala 

gracias al contenido del diseño. De igual forma, Hurtado (2021) de acuerdo con su 

investigación concluyó que el 62% de encuestados consideran que la esencia de 

las piezas gráficas favoreció de forma sustancial en la captación de información 

efectiva. Respecto al ítem en mención nuestro teórico, Shiff (2018) menciona que 

la esencia refleja la singularidad e identidad del autor, que va de la mano con la 

originalidad ya que permite mostrar un estilo personal que marca la identidad del 

trabajo. Así mismo, Yangali (2018) comenta que esto nace del intelecto del 

individuo ante lo real en una sociedad, considerado como una existencia que no 

puede ser igualada ya que consiste en la característica única y personal de cada 

ser existente. De igual forma, Girón (2017) mencionada que la esencia nace a partir 

de la creación de ciertas formas de manera más abstracta, el cual busca una 

manera más sintetizada de demostrar una representación a través del diseño. En 

tal sentido, se infiere que la esencia es considerada la huella del autor, puesto que 

permite al diseñador poder expresarse de manera libre en diferentes formatos 

campos permitiendo dar valor en el contenido. 

En cuanto a los resultados en relación con el ítem 7 en mención, se observó 

que el 43% coinciden que están totalmente de acuerdo que el diseño mostrado 

puede generar diferentes interpretaciones, al igual que el 47% que están de 

acuerdo con la afirmación. Mientras que el 10% de encuestados no están ni de 

acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. En vista de los resultados se infiere 

que gran parte de los encuestados consideran que el diseño sobre el tema arte 

moderno mostrado genera diferentes interpretaciones debido a que el objeto de 

estudio o visión depende y guarda relación con el sujeto y sus emociones. En 

función de lo mencionado los datos obtenidos contrastan con la información de los 

siguientes autores, Sper (2018) de acuerdo con su estudio concluyó que el 50% de 
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encuestados consideran que la imagen mostrada puede generar diferentes 

opiniones de acuerdo con la elección y la información. También, Hurtado (2021) 

determinó que el 57% de encuestados considera que la pieza gráfica tiene la 

capacidad de poder afectar en el pensamiento y concepto que tiene una persona. 

De igual forma, Pacheco y Rubina (2019) de acuerdo con su investigación concluyó 

que el 31% de encuestados están totalmente de acuerdo que el nivel de 

interpretación va de acuerdo con la dimensión o recurso visual. Respecto al ítem 

en mención nuestro teórico, García (2021) indica que es una representación 

inmediata que se produce al interactuar en una situación que permite la 

comunicación ya sea escrita, oral o visual entre individuos. Además, López y Steele 

(2018) mencionan que la interpretación surge con el fin de facilitar la comunicación 

de manera instantánea. De igual modo esto requiere de la comprensión del objeto 

visual que se está analizando, donde su principal característica es la generación de 

mensajes. De igual forma, Quiñonez (2017) menciona que la interpretación 

corresponde a los saberes previos que ya posee el individuo; no obstante, es una 

forma que permite poder generar mayores conocimientos de un objeto de manera 

simbólica. En tal sentido, se infiere que la interpretación en relación con las piezas 

gráficas permite poder generar diferentes puntos de vista de elementos visuales en 

el proceso de comprensión y aprendizaje. 

De acuerdo con los resultados en relación con el ítem 8 en mención, se 

observó que el 55% coinciden que están totalmente de acuerdo que el proceso de 

imaginación ha sido clave para la realización de cada diseño, al igual que el 40% 

que están de acuerdo con la afirmación. Mientras que el 5% de encuestados no 

están ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo mencionado. Considerando los 

resultados se infiere que la mayoría de encuestados consideran que la imaginación 

ha sido clave en el proceso de diseño de las piezas gráficas puesto que su 

importancia radica en el uso de los sentimientos, emociones y sensaciones de 

manera subjetiva. En función de lo mencionado los datos obtenidos contrastan con 

la información de los siguientes autores, Taipe (2021) de acuerdo con su estudio 

concluyó que el 47% está totalmente de acuerdo que las piezas gráficas muestran 

un nivel creativo debido al uso de la imaginación que genera la necesidad de poder 

observar. Además, Sper (2018) determinó que el 60% de sus encuestados 

consideran esencial el uso de la imaginación en la simbología para la clasificación 
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de elementos gráficos. Respecto al ítem en mención nuestro teórico, Shiftt (2018) 

comenta que la imaginación son fantasías subjetivas que generan las personas a 

partir de una situación que está ligada a las sensaciones y sueños de un mundo 

exterior que no puede ser real. También, Naranjo (2022) menciona que la 

imaginación permite al artística poder explorar diferentes campos de modo que 

pueda realizar un trabajo de manera creativa y rápida, al mismo tiempo tiene la 

capacidad para crear un objeto desde cero. De igual forma, Caiza (2015) indica que 

es una habilidad que toda persona tiene, cuya interpretación varía de acuerdo con 

las acciones y conocimientos, es por ese motivo que es una destreza que fortaleza 

la creatividad. En tal sentido, la imaginación en el ámbito gráfico cobra gran 

importancia pues por medio de esta habilidad se construye una composición y un 

nuevo estilo artístico. 

En cuanto a los resultados en relación con el ítem 9 en mención, se observó 

que el 31% coinciden que están totalmente de acuerdo que las piezas gráficas le 

permiten poder llegar a un concepto o idea, al igual que el 46% están de acuerdo 

con la afirmación. Mientras que el 23% de encuestados no están ni de acuerdo ni 

en desacuerdo con lo mencionado. Dicho de otra manera, se infiere que gran parte 

de encuestados consideran que las piezas gráficas sobre el tema de arte moderno 

permiten lograr llegar a un concepto puesto que la razón se ve influencia en el 

proceso del pensamiento que ayuda a alcanzar el nivel de comprensión que se 

tiene de las piezas gráficas. En función de lo mencionado los datos obtenidos 

contrastan con la información de los siguientes autores, Huivin (2021) de acuerdo 

con su estudio concluyó que el 68% de encuestados consideran que las piezas 

gráficas es un apoyo llegar o mejorar una idea según el proceso de pensamiento 

que se tiene por medio del diseño. También, España (2018) determinó que el 72% 

de encuestados consideran que los diseños son adecuados para comunicar una 

idea ya sea por la tipografía o elementos gráficos dentro de la pieza gráfica. Así 

mismo, Pacheco y Rubina (2019) de acuerdo con su investigación concluyó que el 

35% se encuentra de acuerdo respecto nivel de percepción que es da aporte para 

poder llegar a un concepto. Respecto al ítem en mención nuestro teórico, Carrillo 

(2015) indica que el pensamiento es la base por el cual podemos ser capaces de 

diferenciar y conocer el mundo real, de igual modo permite poder generar un punto 

de vista que guarda relación con el conocimiento de un objeto o sujeto. Además, 
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Urchegui (2015) menciona que el pensamiento va de la mano con la percepción 

visual, debido a que este proceso permite poder trabajar de manera constante la 

mente, por esta razón en muchas ocasiones se ve vinculado al conocimiento e 

inteligencia. De igual forma, Mendoza (2015) afirma que el pensamiento es un 

método de reflexión que permite mejorar la capacidad de intuición en beneficio de 

uno mismo, puesto en la sociedad se mide de acuerdo con el nivel de comprensión 

que se pueda tener de algo. En tal sentido, se infiere que el pensamiento es crucial 

en el análisis de piezas gráficas, puesto que nos permite poder discutir y relacionar 

ciertas ideas y conceptos para llegar a una conclusión.  

De acuerdo con los resultados en relación con el ítem 10 en mención, se 

observó que el 27% coinciden que están totalmente de acuerdo que el uso de 

formas dentro de las piezas gráficas ayuda a descifrar el contenido, al igual que el 

47% que están de acuerdo con la afirmación. Por otro lado, el 25% de encuestados 

no están ni de acuerdo, ni en desacuerdo, mientras que el 1% indica que está en 

desacuerdo con lo mencionado. Por esa razón, se infiere que la mayoría de los 

encuestados consideran que el uso de formas dentro de las piezas gráficas sobre 

el tema de arte moderno es de gran utilidad al momento de descifrar el contenido 

debido a que a través de diferentes planos y líneas se construye un nivel de 

apreciación de un objeto en un esquema completamente nuevo. En función de lo 

mencionado los datos obtenidos contrastan con la información de los siguientes 

autores, Yanac (2021) de acuerdo con su estudio concluyó que el 50% de 

encuestados están de acuerdo que el diseño mostrado logro ser comprendido 

debido al uso correcto de formas e imágenes. También, Sper (2018) determinó que 

el 80% de encuestados consideran que las formas son clave para poder 

comprender y reconocer un gráfico o símbolo. Así mismo, Taipe (2021) de acuerdo 

con su investigación concluyó que el 48% de los encuestados consideran que están 

totalmente de acuerdo que lograr comprender el mensaje debido al uso de formas 

en la pieza gráfica. Respecto al ítem en mención nuestro teórico, Alberich, et al. 

(2015) afirman que la forma es percibida gracias a los sentidos al mismo tiempo 

juega un papel importante en el proceso de interpretación, puesto que se logra 

obtener un esquema completo que nos ayuda a identificar un contexto. Además. 

Sanchez, (2019) indica que la forma es un elemento visual que se hace visible al 

momento del contacto por medio del ojo humano. Es por esa razón, que es un 
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medio estructural importante para la identificación y conceptualización de un objeto. 

Del mismo modo, Dávila (2015) acota que la forma parte de un lenguaje visual 

caracterizado por la creación de una estructura que puede ser interpretativa o 

conceptual, puesto sus bases nacen a partir de un punto. En tal sentido, se infiere 

que la forma es un elemento gráfico que guarda gran significancia en la creación 

de un diseño ya que permite poder dar a conocer un objeto de manera más simple. 

Teniendo en cuenta los resultados en relación con el ítem 11 en mención, se 

observó que el 53% coinciden que están totalmente de acuerdo que los colores 

usados en el diseño llaman su atención, al igual que el 33% están de acuerdo con 

la afirmación. Mientras que 14% de estudiantes no están ni de acuerdo ni en 

desacuerdo con lo mencionado. En otras palabras, se infiere que la mayoría de 

encuestados consideran que los colores utilizados en los diseños sobre el tema arte 

moderno llaman de forma significativa su atención por lo que se refiere a la 

importancia de un proceso que analiza y percibe un objeto de manera permanente. 

En función de lo mencionado los datos obtenidos contrastan con la información de 

los siguientes autores, Hurtado (2021) de acuerdo con su estudio concluyó que el 

91% de encuestados consideran que la combinación de colores en las piezas 

gráficas potencia una actitud positiva y llama su atención. También, Sper (2018) 

determinó que el 37% de encuestados a través de los colores lograron poder 

identificar que elemento representa al artista. Así mismo, Lata (2020) de acuerdo 

con su investigación concluyó que el 34% de encuestados consideran que las 

piezas gráficas deben mantener un tono informativo con la ayuda del color para 

generar mayor interés. Respecto al ítem en mención nuestro teórico, Kocaoglu y 

Olguntut (2018) indican que, para lograr percibir un objeto o naturaleza viva, este 

tiene que ser ayudada por el uso del color, debido a que a través del este podemos 

apreciar y definir la relación que tiene una composición, logrando poder encontrar 

a través del uso de este elemento un concepto e idea. Además, Gonzales (2018) 

menciona que el color es un componente indispensable en el diseño puesto que a 

partir del color se puede transmitir ciertas emociones y sentimientos, de igual modo 

está ligado a la psicología puesto se puede tener diversos conceptos y significados 

de este término. De igual forma, Acosta (2018) afirma que es un incentivo que se 

refleja por medio de la visión, como un elemento artístico que simboliza un objeto 

u forma, es por esa razón que se ve influenciado en el proceso de percepción, 
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comunicación y transmisión de información. En ese sentido, el uso del color en una 

pieza artística sirve como medio para relacionar aspectos y formas que ya se 

conoce o de manera contraria interpretar e intuir algo que se desconoce. 

En cuanto a los resultados en relación con el ítem 12 en mención, se observó 

que el 32% coinciden que están totalmente de acuerdo que las composiciones 

dentro de los diseños mantienen un equilibrio visual, es por ese motivo que el 46% 

están de acuerdo con la afirmación, al igual que el 21% de encuestados no están 

ni de acuerdo, ni en desacuerdo. Mientras que el 1% indica que está en desacuerdo 

con lo mencionado. Dicho de otra manera, se infiere que gran parte de los 

encuestados consideran que las composiciones que mantienen los diseños sobre 

el tema de arte moderno muestran un equilibro visual dado que elementos visuales 

de cada pieza gráfica guarda un esquema que va en relación con la percepción 

mediante el peso visual de los objetos. En función de lo mencionado los datos 

obtenidos contrastan con la información de los siguientes autores, Taipe (2021) de 

acuerdo con su estudio concluyó que el 51% de encuestados están totalmente de 

acuerdo que las piezas gráficas son entendidas con claridad pues la composición 

de la información es especifica gracias a la ayuda de complementos visuales. 

También, Pacheco y Rubina (2019) determinaron que el 39% de encuestados 

consideran que los elementos que guarda una composición muestran un nivel alto 

en relación con la percepción. Respecto al ítem en mención nuestro teórico, Alberic, 

et al. (2015) mencionan que través de elementos visuales en un esquema logramos 

percibir y descubrir las fuerzas y la relación que puede tener una imagen en una 

creación. Además, Bazán y Rosales (2017) afirman que la composición es un 

conjunto de elementos que guardan armonía, dado que comunican y expresan un 

mensaje desde un punto de vista diferentes, es por ello el uso correcto de los 

elementos puede causar reacciones positivas en las personas. De igual forma, 

Arteaga (2018) acota que el objetivo de la composición es representar de manera 

figurativa y estratégica una idea, esta representación se ve ayudado de ciertos 

gráficos que ayudan a dar un contexto de forma clara de lo que se quiere comunicar. 

En tal sentido, se infiere que la composición sigue un equilibro visual en el diseño 

ya que su estructura nace de la combinación de ciertos componentes importante 

que van en relación con la información, por ello, que logramos percibir e interpretar 

un tema. 
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Por consiguiente, se contará con las comparaciones de los resultados que 

fueron obtenidos en el proceso de análisis inferencial, el cual tiene como objetivo 

interpretar si nuestras variables de estudio y dimensiones guardan relación en esta 

investigación. 

En lo que se refiere a la hipótesis general de la presente investigación, a 

partir del análisis de las variables piezas gráficas sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima 

– 2022, se estableció de acuerdo con los resultados una significancia del 0,000, 

siendo de este modo menor a 0,05 (p=0.000 < 0,05). Igualmente, en la prueba 

realizada del Rho de Spearman los resultados muestran un coeficiente de 

correlación positiva moderada, puesto el valor obtenido es de 0,534. Por lo tanto, 

en relación con los resultados estadísticos se declara el rechazo de la hipótesis 

nula y la aceptación de la hipótesis de investigación. De esta manera, se determina 

que, si existe relación significativa entre piezas gráficas sobre arte moderno y 

percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima – 2022. Por ende, se evidencia que las piezas gráficas es un 

medio que contribuyo de forma significativa en el proceso de percepción que 

tuvieron los encuestados sobre el tema de arte moderno, siendo de este modo un 

medio creativo por cual se reforzo el conocimiento de la historia del arte. Así mismo, 

estos resultados encuentran gran similitud con el estudio de Huivin (2021) puesto 

en su investigación logro determinar la relación entre la variable piezas gráficas y 

percepción del cual concluyó por el rechazo de la hipótesis nula y la aceptación de 

la hipótesis de investigación. Igualmente, el autor menciona que las piezas gráficas 

fueron de gran aporte para dar a conocer un tema de importancia de menara clara 

a través de la percepción visual. De igual manera, Yanac (2021) en su estudio que 

guardan relación a lo antes mencionado determinó la correlación entre las 

variables, por cual concluyó el rechazo a la hipótesis nula y la aceptación de la 

hipótesis de investigación. Además, el autor menciona que la relación existente de 

ambas variables en mención va en respuesta a la conexión que tienen puesto se 

apoyan para lograr involucrar los sentimientos y pensamiento del receptor. De la 

misma forma se encuentra similitud con el autor Taipe (2021) quien en su estudio 

determinó la relación entre las variables mencionadas, por lo cual concluyó por el 

rechazo de la hipótesis nula y la aceptación de la hipótesis de investigación. Por 
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ello manifiesta que las piezas gráficas es un arte que ayuda al conocimiento y 

aprendizaje por medio de elementos gráficos que permiten el entendimiento del 

tema. Por esta razón, Álvarez (2018) explica que las piezas gráficas son 

composiciones que se realizan a partir de la necesidad de transmitir un concepto. 

Al mismo tiempo, estos diseños contienen un valor significativo que se sitúan en 

escalas y grados valorativos dependiendo del receptor, esto a través del uso 

adecuado de los elementos al momento de la composición y el uso correcto de los 

colores, dando paso a una comunicación visual. Por lo tanto, Zelada (2018) 

menciona que el objetivo de las artes visuales en el medio gráfico es plasmar a 

través elementos gráficos una historia, idea o concepto concreto que logra 

comunicar de manera efectiva un mensaje e influir de manera positiva en cuento a 

la percepción, de igual forma busca captar la atención de la sociedad y generar 

conciencia y conocimiento en la persona. Igualmente, Sabano (2017) afirma que 

para poder elaborar las piezas gráficas es necesario tener ciertos conocimientos 

para poder emplearlos de manera correcta, de modo que refleje una identidad 

visual única que cree valor visual y emocional. De forma similar, Paredes (2018) 

indica que el uso de elementos geométricos en la realización de piezas gráficas 

contribuye a poder desarrollar en el receptor de manera directa conocimientos que 

influye en el aprendizaje de nuevas formas de comprensión. En concordancia, de 

acuerdo con lo mencionado, se confirma que las piezas gráficas son fundamentales 

en la percepción de la sociedad, es en ese sentido que es importante el uso 

adecuado de esta herramienta para incentivar el conocimiento, es decir tomar en 

cuenta los elementos gráficos en función del mensaje que se quiere trasmitir 

En consideración, a la hipótesis específica 1 de la presente investigación, a 

partir del análisis de la dimensión y variable comunicación visual sobre arte 

moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en 

Independencia, Lima – 2022, se estableció de acuerdo con los resultados una 

significancia del 0,000 siendo de este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). 

Igualmente, en la prueba realizada del Rho de Spearman los resultados muestran 

un coeficiente de correlación positiva moderada, dado que el valor obtenido es de 

0,534. Por lo tanto, en relación con los resultados estadísticos se declara el rechazo 

de la hipótesis nula y la aceptación de la hipótesis de investigación. De esta manera, 

se determina que, si existe relación significativa entre comunicación visual sobre 
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arte moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen 

Pastor en Independencia, Lima - 2022. En consecuencia, se evidencia que la 

comunicación visual en referencia a las piezas gráficas ha sido un proceso que se 

dio de manera espontánea en cuanto la percepción que tuvieron los encuestados 

sobre el tema de arte moderno, siendo de ese modo base por el cual se comunica 

un mensaje. Así mismo, estos resultados encuentran gran similitud con el estudio 

de Yanac (2021) puesto en su investigación logro determinar la correlación entre 

comunicación visual y percepción del cual concluyó por el rechazo de la hipótesis 

nula y la aceptación de la hipótesis de investigación. Igualmente, el autor menciona 

que la comunicación visual en el ámbito del diseño gráfico es un medio difusor de 

mensajes que utiliza herramientas visuales llamativos con el objetivo de que las 

personas logren captar la idea. De igual manera, Pacheco y Rubina (2019) en su 

estudio que guardan relación a lo antes mencionado, determinan que si existe 

relación significativa dado que ambos están relacionados mediante un hilo visual. 

Por esta razón, Álvarez y Souza (2018) manifiestan que la comunicación visual es 

un medio fundamental en las nuevas generaciones en cuento a los gráficos que 

contiene una pieza. Es por ello, que la comunicación es esencial ya que logra 

transmitir mediante el uso de elementos un mensaje que por lo general contiene un 

concepto y una base que permite generar una suposición del entorno. De la misma 

forma, Robalino (2016) menciona que es un proceso que está ligado al aprendizaje 

y conocimiento de una sociedad en crecimiento, ya que brinda diferentes puntos de 

enfoque objetivos. Además, Quispe (2016) comenta que es un aspecto importante 

que involucra lo visual y verbal, sistema que se apoya de la imagen como medio de 

expresión e innovación, mediante el uso de un lenguaje visual que ayuda a crear 

un vínculo de emisor a receptor que permite generar cierta postura concreta y 

decisiva de un tema. A su vez, Griffith y Shafig (2017) afirman que es un medio que 

tiene como objetivo poder trasmitir e identificar ciertas ideas que se da a través de 

la percepción de ciertos componentes visuales que encontramos en nuestro 

entorno, a partir de ello se produce ciertos conocimientos basados después en una 

realidad problemática. En concordancia, de acuerdo con lo mencionado, se 

confirma que la comunicación visual está presente en el mundo gráfico, permitiendo 

poder reconocer por medio de lenguajes visuales el contexto completo de una idea 

o punto de vista. 
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En lo que se refiere a la hipótesis específica 2 de la presente investigación, 

a partir del análisis la dimensión y variable diseño sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima 

– 2022, se estableció de acuerdo con los resultados una significancia del 0,000 

siendo de este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05). Igualmente, en la prueba 

realizada del Rho de Spearman los resultados muestran un coeficiente de 

correlación positiva moderada, dado que el valor obtenido es de 0,446. Por lo tanto, 

en relación con los resultados estadísticos se declara el rechazo de la hipótesis 

nula y la aceptación de la hipótesis de investigación. De esta manera, se determina 

que, si existe relación significativa entre diseño sobre arte moderno y percepción 

en estudiantes del Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima 

- 2022. Por ende, se evidencia que el diseño es de gran impacto en relación con la 

percepción que tuvieron los encuestados sobre el tema de arte moderno pues a 

través de la pieza artística se puede dar a conocer un punto de vista objetivo. Así 

mismo, estos resultados encuentran gran similitud con el estudio de Santana (2017) 

quien explicó que el diseño de piezas gráficas puede ser percibidas de manera más 

rápida, ya que este medio gráfico permite llegar a más personas puesto es un medio 

versátil, su fin en el entorno es poder culturizarse sobre un tema a una sociedad 

que tiene pocos conocimientos. De igual manera, España (2018) en su estudio que 

guarda relación a lo antes mencionado, determinó que el diseño es claro y limpio, 

pues en su composición utiliza herramientas que complementa de manera creativa 

una información, de modo que esta estructura se convierte en una fuente de 

información legible. De la misma forma, Álvarez (2018) afirma que es la acción que 

permite darle un contexto a un punto de vista a través del uso de las imágenes que 

contribuye a las emociones, al mismo tiempo el diseño tiene un gran impacto e 

influencia, ya sea por el uso de símbolos y formas. Además, Tamayo (2021) indica 

que el diseño ha logrado adaptarse con el trascurso de los años siendo una base 

de nuevas influencias importantes para nuevas piezas gráficas según el contexto, 

origen e identidad de la época. Asu vez, Beligatamulla (2021) menciona que el 

diseño en la actualidad es un medio de enseñanza e influencia que se viene 

empleando de forma más consistente, debido que a través de ello podemos lograr 

desarrollar ciertas capacitades como la interpretación y percepción. Así mismo, el 

diseño determina un pensamiento o idea que se ve potenciado de acuerdo con la 
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vida cotidiana de una realidad humana. En concordancia, de acuerdo con lo 

mencionado, se confirma que el diseño es el medio principal por el cual se realizan 

las piezas gráficas, puesto permite al artista crear de manera creativa en función a 

una información. Igualmente, es considerado como un punto fuerte en la actualidad 

debido al avance de nuevos estilos gráficos. 

VI. CONCLUSIONES 

De acuerdo con la presente investigación, se concluye los resultados obtenidos, los 

cuales tiene relación con el objetivo general y específicos desarrollado en este 

estudio. 

Respecto a la primera conclusión, se determinó la relación significativa entre 

piezas gráficas sobre arte moderno y percepción en estudiantes del Colegio 

Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima – 2022. Así pues, el 

resultado se comprobó al obtener un coeficiente de correlación positiva moderada 

con un valor de 0,577 y una significancia del 0,000 siendo de este modo menor a 

0,05 (p=0,000 < 0,05), determinando de este modo una correlación entre ambas 

variables. Es por esta razón, que se evidenció el uso de piezas gráficas es un arte 

visual que permite dar a conocer un tema de forma más significativa y llamativa. 

Teniendo en cuenta ello, los estudiantes mostraron gran interés en los diseños 

mostrados, puesto los formatos y elementos gráficos fueron de gran apoyo en el 

proceso de visualización que les permitido poder percibir de manera más simple la 

información. 

De acuerdo con la segunda conclusión, se determinó la relación significativa 

entre comunicación visual sobre arte moderno y percepción en estudiantes del 

Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022. Así pues, el 

resultado se comprobó al obtener un coeficiente de correlación positiva moderada 

con un valor de 0,534 y una significancia del 0,000 siendo de este modo menor a 

0,05 (p=0,000 < 0,05), determinando de este modo una correlación entre la primera 

dimensión y la segunda variable. Es por esta razón, que se evidenció que el 

propósito que tuvo cada pieza gráfica logro ser comprendida por cada estudiante, 

puesto el mensaje fue trasmitido de manera clara y tomo importancia en el 

conocimiento y aprendizaje del entorno. 
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De la misma manera, en la tercera conclusión, se determinó la relación 

significativa entre diseño sobre arte moderno y percepción en estudiantes del 

Colegio Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022. Así pues, el 

resultado se comprobó al obtener un coeficiente de correlación positiva moderada 

con un valor de 0,446 y una significancia del 0,000 siendo de este modo menor a 

0,05 (p=0,000 < 0,05), determinando de este modo una correlación entre la 

segunda dimensión y variable. Es por esta razón, que se evidenció la influencia del 

diseño en el proceso creativo de cada pieza gráfica fue esencial para captar la 

atención de los estudiantes, puesto el uso de elementos gráficos llama la atención 

de la visión y por ende da lugar a la percepción. 

Así mismo, en la cuarta conclusión, se determinó la relación significativa 

entre modernidad sobre arte moderno y percepción en estudiantes del Colegio 

Católico Jesús el Buen Pastor en Independencia, Lima - 2022. Así pues, el 

resultado se comprobó al obtener un coeficiente de correlación positiva baja con un 

valor de 0,363 y una significancia del 0,000 siendo de este modo menor a 0,05 

(p=0,000 < 0,05), determinando de este modo una correlación entre la tercera 

dimensión y segunda variable. Es por esta razón, que se evidenció la modernidad 

es un factor que se tomó en cuenta para la elaboración de las piezas gráficas, 

puesto el público al cual fue dirigido en este caso fue estudiantes, los cuales toman 

como importancia el uso del color y la imagen en la percepción y definición de la 

idea. 

En cuanto a la quinta conclusión, se determinó la relación significativa entre 

técnica sobre arte moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús 

el Buen Pastor en Independencia, Lima – 2022. Así pues, el resultado se comprobó 

al obtener un coeficiente de correlación positiva moderada con un valor de 0,400 y 

una significancia del 0,000 siendo de este modo menor a 0,05 (p=0,000 < 0,05), 

determinando de este modo una correlación entre la cuarta dimensión y segunda 

variable. Es por esta razón, que se evidenció la técnica es un proceso que está 

ligado en la elaboración de los diseños, ya que a través de esta habilidad se puede 

hacer uso de formas y figuras, puesto a través de estas herramientas los 

estudiantes pudieron interpretar de acuerdo con su percepción el concepto e idea 

principal del tema. 
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VII. RECOMENDACIONES 

En relación con la importancia de este estudio, se expondrá las siguientes 

recomendaciones a considerar para futuras investigaciones en relación con el tema 

piezas gráficas y percepción, de modo que facilite a los investigadores en la 

realización del estudio. 

Se recomienda, se recomienda que para la búsqueda de información de la 

investigación se haga uso de sinónimos o palabras que guarden relación con el 

tema, puesto que la variable piezas gráficas carece de información actual en el 

ámbito gráfico, debido a que es un estudio poco tratado; no obstante, el uso 

adecuado de palabras semejantes en la búsqueda permitirá obtener resultados y 

autores actuales que sean de gran aporte tanto en el principio como final del estudio 

siendo estas palabras claves para la obtención bibliográfica. 

De igual forma, conocer al público al cual las piezas gráficas van dirigidas, 

puesto la complejidad de información y proceso gráfico puede variar. Es importante 

tener en cuenta este factor, ya que depende de esta información lo que va a poder 

permitir que la pieza gráfica logre ser captada y llame la atención del receptor, 

puesto que dependiendo de las edades del público es que el material gráfico va a 

influenciar en el concepto e idea. En caso no se tenga en claro esta referencia el 

estudio no lograra tener resultados óptimos debido a la falta de comprensión y uso 

inadecuado de recursos gráficos. 

Igualmente, se recomienda que las piezas gráficas a elaborar sigan una 

misma línea gráfica que guarden relación con el tema, puesto la variación 

elementos gráficos puede llegar a confundir a las personas sobre la temática que 

se está exponiendo. Es por ello, que se debe tener en cuenta estos lineamientos 

en el proceso de diseño, puesto que seguir un orden permitirá que la información 

sea consecuente con la temática, de modo que logre su objetivo como medio de 

comunicación visual importante en el ámbito gráfico. 

De igual manera, se recomienda seguir una paleta de colores determinado 

que vaya de acuerdo con la temática, puesto la correcta utilización de este recurso 

permitirá que la pieza gráfica llame la atención del estudiante y sea de interés 

visualmente. En esencial tomar en cuenta esta información ya que a través del uso 
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del color las respuestas obtenidas serán positivas o negativas, puesto este recurso 

en la base por el cual se puede dar a conocer el objetivo de la pieza gráfica a través 

de las emociones generadas visualmente. 

También, se recomienda independientemente del tema que se vaya a tratar, 

realizar la búsqueda de referentes que puedan ser de ayuda o base en la 

elaboración de propuestas de diseños, ya que de este modo tendremos una idea 

global y esquematizada de la estructura y composición que va a seguir la pieza 

gráfica. Tener en cuenta esta fase del proceso gráfico permitirá tener una idea más 

clara de las técnicas gráficas que se va a utilizar y explorar de manera libre 

elementos visuales que van a formar el diseño. 
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ANEXOS 

Anexo 1: Matriz de Operacionalización 

 



 
 

Anexo 2: Matriz de Consistencia 

 



 
 

Anexo 3: Instrumento de recolección de datos 

 

 



 
 

Anexo 4: Determinación del tamaño de muestra 

Se realizó la fórmula de la siguiente manera: 

𝑛 =
𝑁. 𝑧2. 𝑝. 𝑞

(𝑁 − 1)𝑒2 + 𝑍2. 𝑝. 𝑞
 

Donde: 

N = Tamaño de población 

z = Nivel de confianza 

p = Probabilidad de éxito o proporción esperada  

q = Probabilidad de fracaso 

e = Precisión o error máximo admisible  

 

Remplazando valores:  

N = 150 

z = 95% = 1.96  

p = 0.5  

q = 0.5 

e = 0.05   

𝑛 =
150. (1.96)2𝑥 0.5 𝑥 0.5

(𝑁 − 1)(0.05)2 + (1.96)2 𝑥 0.5 𝑥0.5
 

𝑛 =
150 x 0.9604

(150 − 1) 𝑥 0.0025 + 0.9604
 

𝑛 =
144.06

(149) 𝑥 0.0025 + 0.9604
 

𝑛 =
144.06

1.33
 

𝑛 = 108 



 
 

Anexo 5: Pruebe Binomial y Validez de expertos 

Prueba Binomial 

 Categoría N Prop. 
observada 

Prop. 
de prueba 

Significación exacta 

(bilateral) 

Mg. 

Levano 

Tasayco 

Abel 

Grupo 1 SI 10 ,91 ,50 ,012 

Grupo 2 NO 1 ,09   

Total  11 1,00   

 Categoría N 
Prop. 

observada 
Prop. 

de prueba 
Significación exacta 

(bilateral) 

Mg. Ita 

Sarrin 

Dayra 

Grupo 1 SI 10 ,91 ,50 ,012 

Grupo 2 NO 1 ,09   

Total  11 1,00   

 Categoría N 
Prop. 

observada 
Prop. 

de prueba 
Significación exacta 

(bilateral) 

Mg. 

Iturrizaga 

Urbina 

Cesar 

Grupo 1 SI 10 ,91 ,50 ,012 

Grupo 2 NO 1 ,09   

Total  11 1,00   

Fuente: IBM SPSS 26 

Tabla N°7: Prueba de normalidad 

Prueba de normalidad 

 Kolmogórov-Smirnov Shapiro-Wilk 

 Estadístico Gl. Sig. Estadístico gl. Sig. 

Piezas Gráficas 
(Arte Moderno) 

,150 108 ,000 ,930 108 ,000 

Percepción .,165 108 ,000 ,931 108 ,000 

Comunicación 
Visual 

,310 108 ,000 ,822 108 ,000 

Diseño ,226 108 ,000 ,856 108 ,000 

a. Corrección de significación de Lilliefors 

Fuente: IBM SPSS 26 

 

 



 
 

Tabla N°8: Rangos de valores de correlación 

Valores Significado 

-1 Correlación negativa grande y perfecta 

-0,9 a -0,99 Correlación negativa muy alta 

-0,7 a -0,89 Correlación negativa alta 

-0,4 a -0,69 Correlación negativa moderada 

-0,2 a -0,39 Correlación negativa baja 

-0,01 a -0,19 Correlación negativa muy baja 

0 Correlación nula 

0,01 a 0,19 Correlación positiva muy baja 

0,2 a 0,39 Correlación positiva baja 

0,4 a 0,69 Correlación positiva moderada 

0,7 a 0,89 Correlación positiva alta 

0,9 a 0,99 Correlación positiva muy alta 

1 Correlación positiva grande perfecta 

Fuente: Martínez Rebollar y Campos Francisco (2015, p.185) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 



 
 

 

 

 



 
 

 

 

 



 
 

Anexo 6: Alfa de Cronbach 

Estadísticas de fiabilidad 

Alfa de Cronbach N de elementos 

,792 12 

                   Fuente: IBM SPSS 26 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Anexo 7: Confiabilidad 

Tabla 9: Tabla de confiabilidad del instrumento 

Valor Numérico Criterio de Confiabilidad 

0,01 a 0,20 Confiabilidad muy baja 

0,21 a 0,40 Confiabilidad baja 

0,41 a 0,60 Confiabilidad moderada 

0,61 a 0,80 Confiabilidad alta 

0,81 a 1 Confiabilidad muy alta 

Fuente: Hernández, Fernández y Bautista (2014) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Anexo 8: Ficha de consentimiento  

 



 
 

Anexo 9: Data SPSS 

 

 



 
 

 

 

 



 
 

Anexo 10: Brief 

 

 



 
 

Anexo 11: Proceso de diseño 

 

  



 
 

  



 
 

 

 



 
 

  

 

 



 
 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 



 
 

Anexo 12: Piezas gráficas 

 



 
 



 
 



 
 

 

 



 
 



 
 

 

  

 



 
 

 

  

 

 

 



 
 

  

  

  

 



FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES

ESCUELA PROFESIONAL DE ARTE & DISEÑO GRÁFICO EMPRESARIAL

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, APAZA QUISPE JUAN, docente de la FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES

de la escuela profesional de ARTE & DISEÑO GRÁFICO EMPRESARIAL de la

UNIVERSIDAD CÉSAR VALLEJO SAC - LIMA NORTE, asesor de Tesis titulada: "Piezas

gráficas sobre arte moderno y percepción en estudiantes del Colegio Católico Jesús el

Buen Pastor en Independencia, Lima – 2022", cuyo autor es CASTRO MORI SASHA

MILAGROS, constato que la investigación tiene un índice de similitud de 16.00%,

verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido realizado sin

filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no

constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para

el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,

ocultamiento u omisión tanto de los documentos como de información aportada, por lo

cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad

César Vallejo.

LIMA, 18 de Noviembre del 2022

Apellidos y Nombres del Asesor: Firma

APAZA QUISPE JUAN

DNI: 10453803

ORCID:  0000-0002-1157-7185

Firmado electrónicamente 
por: APAZAQU  el 19-12-

2022 02:33:54

Código documento Trilce: TRI - 0446010




