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Resumen

El presente estudio plante6 como objetivo identificar la relacion entre la
competitividad y comercializacion de las empresas exportadoras de arandanos al
mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020. La investigacion se sustento
en el enfoque cuantitativo, siendo el tipo de investigacion aplicada, de nivel
descriptivo y diseifio no experimental de corte longitudinal. La muestra estuvo
conformada por los datos seleccionados de las tablas con contenidos procedentes
de Siicex Peru, Adex data trade, MINAGRI y Trademap; del periodo 2016 — 2020,
utilizando como instrumento la ficha de recoleccién de datos. Los resultados indican
que existe una relaciébn entre la competitividad y la comercializacion de las
empresas exportadoras de arandanos al mercado de Estados Unidos en el periodo
2016-2020 (Ro= 0.900; p= 0.037), asi mismo se evidencio la relacion entre
productividad y los costos en las empresas exportadoras de arandanos en el
periodo 2016-2020 (Ro= 0.900; p= 0,037); la relacion entre tecnolégica y
participacion en el mercado de las empresas exportadoras de arandanos en el
periodo 2016-2020 (Ro= 0.900; p= 0,037) y la relacibn entre las bases
microecondmicas y macroeconémicas y el precio en las empresas exportadoras de
arandanos en el periodo 2016-2020 (Ro= 1.000; p= 0,000). Se concluye que existe
una relacion entre la competitividad y la comercializacion de las empresas
exportadoras de arandanos al mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-
2020; con una correlacién del 90% y un p-valor de 0,037 resaltando la importancia
de mejorar la competitividad de las empresas que exportan arandanos, asi como
su proceso de comercializacion que fomente su produccion hacia mercados

externos como el estadounidense.

Palabras clave : Competitividad, comercializacion, empresas exportadoras de
arandanos.
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Abstract

The objective of this study was to identify the relationship between competitiveness
and marketing in blueberry exporting companies to the United States market in the
period 2016-2020. The research was based on the quantitative approach, being the
type of applied research, descriptive level and non-experimental design of
longitudinal cut. The sample was made up of the data selected from the tables with
contents from Siicex Peru, Adex data trade, MINAGRI, and Trademap; of the period
2016 — 2020, using the data collection sheet as an instrument. The results indicate
that there is a relationship between competitiveness and marketing in blueberry
exporting companies to the United States market in the period 2016-2020 (Ro =
0.900; p = 0.037), as well as the relationship between productivity and costs in
blueberry exporting companies in the period 2016-2020 (Ro = 0.900; p = 0.037); the
relationship between technology and market share of blueberry exporting
companies in the period 2016-2020 (Ro= 0.900; p= 0.037) and the relationship
between the microeconomic and macroeconomic bases and the price in blueberry
exporting companies in the period 2016-2020 (Ro= 1,000; p=0.000). It is concluded
that there is a relationship between competitiveness and marketing in blueberry
exporting companies to the United States market in the period 2016-2020; with a
correlation of 90% and a p-value of 0.037 highlighting the importance of improving
the competitiveness of companies that export blueberries, as well as their marketing
process that encourages their production to external markets such as the United
States.

Keywords: Competitiveness, marketing, blueberry exporting companies.
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l. INTRODUCCION

Un concepto importante a la hora de referirnos a la competitividad, es la idea de
Hernandez (2008), quien nos refiere que cuando hablamos de la competitividad,
se debe tener en cuenta los multiples niveles de sectores donde se va a poder
hacer, pues es importante conocer el entorno en que se desenvolvera. Todas las
empresas deberian de tener la capacidad de vender cada dia mas productos o
servicios y poder mantenerse en el mercado en el cual ejercen su actividad, el
mismo que deberia ser razonablemente competitivo y abierto. Lépez (2007),
asegura que la competitividad debe construirse sobre una base sdlida que permita
un crecimiento sostenible para posicionarse cada vez mejor en el mercado en el
gue esta penetrando; La calidad y el precio son los pilares necesarios para que los
productos ofertados sean aceptados por el consumidor. Esto se puede medir en
tres niveles; competitividad regional, competitividad sectorial o competitividad de

las empresas.

En el estudio en relacion a la comercializaciéon, se indica que esta asociado
con procesos de logistica o distribucién, puesto de llevar el producto o servicio
hasta un proveedor minorista, mayorista y/o el consumidor final, debido a que el
objetivo primordial de la comercializacion es dar un producto o servicio en el
instante y sitio solicitado por el comprador o cliente. En el mismo articulo de la
Revista FAO (1992), nos hace conscientes de que la comercializacion es un
proceso centrado en el consumidor, ya que se deben estudiar las necesidades de
los clientes y la produccién debe estar orientada a sus necesidades para luego
generar un margen de ganancia; Ademas, la informacion e instrucciones deben
estar a disposicion del cliente; previamente, los datos sobre los bienes o servicios
comercializados son evaluados, enfocados y difundidos y adaptados a las
necesidades del consumido. Es viable prestar asesoramiento post comercializacion

para una mayor y mejor fidelizacion entre el cliente y la marca.

En el ambito internacional, en esta investigacion nos enfocaremos en la
problematica de la comercializacion y competitividad de arandanos hacia el
mercado de Estados Unidos, ya que, la nacidon que exporta en un volumen

considerable a este destino es Chile, quien concentra las condiciones



climatoldgicas y de suelo que se necesitan para la produccion de arandanos, esto
lo constituye como el principal competidor y comercializador del hemisferio sur en
los mercados estadounidenses. (Mufioz, M. pagina. 10). En Peru la cosecha de los
arandanos tiene un constante progreso que posibilita dar una mejor
comercializacion y asi surtir a los mercados de todo el mundo. Ademas, su
rendimiento se increment6 durante el 2018 y 2019; incrementandose en 105% en
referencia al afio que antecede (Minagri, 2019). Cabe resaltar que nuestro pais se
ha posicionado como el principal exportador de arandanos en los 2 ultimos afios

seguidos 2019 - 2020 y se proyecta seguir de esta forma para este 2021.

En la realidad local o problemética de estudio se ha evidenciado que frente
a las circunstancias suscitadas durante el periodo 2020 — 2021, las empresas
exportadoras se ven en clara desventaja en su competitividad, ya que no hay
informacion suficiente con respecto a la produccién de arandanos en cada regiéon
de nuestro pais, y no se tiene visibilidad por parte de las instituciones
gubernamentales, ademas esta desarticulacion sectorial agraria se da por el
incremento del minifundio, tréfico de tierras, limites en el crédito agrario, baja calida
de semillas, organizaciones agrarias casi imperceptibles, no hay agricultura
tecnificada, poca inversion en canales de riego, todo esto incrementado debido a la
pandemia y a la inestabilida politica del pais; y con respecto a su comercializaciéon
se vi6 afectada debido a que muchas empresas se perjudicaron en sus ventas y al
cierre de muchas compafias y/o reducidas sus producciones o maquilas del

producto.

De acuerdo a la problematica que se identificd, el problema general a formular
es: ¢Cual es la relacion entre la competitividad y la comercializacion de las
empresas exportadoras de ardndanos en el periodo 2016-2020?; y como
problemas especificos se plantearon: (1) ¢ Cudl es la relacion entre la productividad
y los costos de las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-20207?,
(2) ¢Cuél es la relacién de la innovacion tecnoldgica con la participacion en el
mercado de las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-20207?, y
(3) ¢ Cudl es la relacion entre las bases microecondmicas y macroeconomicas y el

precio para las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020?



La justificacion en lo teorico, se daria con la entrega a los comerciantes,
productores, y principalmente a los empresarios todos los datos estadisticos y la
informacion que recolectemos para que vean una probabilidad de comercio, ya que
se puede tener una perspectiva del incremento de la comercializacion de arandanos
por la gran demanda que poseen en el planeta. Como justificacion préctica tiene un
interés en el mercado nacional y mundial, dando a conocer la interacciéon entre la
competitividad del arandano fresco y la comercializacion que tiene el Perd
comparativamente a otros territorios del planeta, en los afios 2016-2020. Una de
las propiedades principales es su beneficio para la salud humana, y por eso razén
es consumida en muchas naciones. Y tendrd justificacion metodoldgica, ya que
seguiremos meétodos y pasos para probar los resultados presentados en esta
investigacion de las variables de competitividad y de comercializacion del ardndano

fresco peruano en los afios 2016 - 2020.

En este trabajo se determiné el objetivo general: Identificar la relacién entre la
competitividad y comercializacion de las empresas exportadoras de arandanos al
mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020; también se realizaron los
objetivos especificos de la siguiente manera: (1) Determinar la relaciéon entre la
productividad y los costos de las empresas exportadoras de ardndanos en el
periodo 2016-2020, (2) Determinar si hay relacion de la innovacién tecnoldgica con
la participacion en el mercado de las empresas exportadoras de arandanos en el
periodo 2016-2020 y (3) Determinar la relacion entre las bases microecondémicas y
macroeconémicas y el precio para las empresas exportadoras de arandanos en el
periodo 2016-2020.

Finalmente, el estudio tiene como hipotesis general: La competitividad se
relaciona con la comercializacion en las empresas exportadoras de arandanos al
mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020; y derivandose como
hipétesis especificas: (1) La productividad se relaciona con los costos de las
empresas exportadoras de ardndanos en el periodo 2016-2020, (2) La innovacion
tecnoldgica se relaciona con la participaciéon en el mercado de las empresas
exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020 y (3) Las bases
microeconomicas y macroeconomicas se relacionan con el precio en las empresas

exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020.



I MARCO TEORICO

A nivel internacional se recopild las siguientes antecedentes, Rios y Paz (2019) que
en su proyecto “Comercializacién y competitividad del arandano argentino”, para la
Universidad Nacional de Tucumén de la Facultad de Economia; determiné como
objetivo general ofrecer un informe con respecto a la productividad y a la demanda
internacional de arandanos en los principales paises que proveen y cOmo se
comportan dentro del mercado argentino. Los realizadores hicieron una
investigacion descriptiva y llegaron a la conclusion de que Argentina, debido a su
saldo comercial positivo de 0,96, tenia una ventaja competitiva entre 2001 y 2016
y se estaba consolidando como exportador neto. Ademas, mencionan mualtiples
situaciones competitivas que el mercado argentino rivaliza en el contexto
internacional, como el estado 6ptimo del fruto, la proporcion de merma, la
inseguridad en el mercado y el distanciamiento si es que el fruto pierde beneficio
con respecto al que importa.

Asimismo, Villaroel (2019) en su trabajo de investigacion titulado, “Analisis
de la Competitividad de las Exportaciones de Banano del Ecuador hacia la Union
Europea, 2000-2017”, para la Universidad Agraria del Ecuador. Cuyo objetivo
general es el de examinar la competitividad y exportacion de banano de Ecuador a
la Union Europea. En este contexto, el realizador hizo un estudio deductivo-analitico
a fin de poder usar todos los datos para poder determinar el comportamiento
exportador de Ecuador. Conclusion que, a diferencia de su competencia directa
como los mercados colombiano y peruano, Ecuador no tiene una competitividad
sobresaliente pues se encuentra por debajo de la media de la region (0,46<0,49) y
€S0 se debe a que estos paises tienen contratos directos con la Unién Europea que
influyen en las tarifas y no gozan de una temperatura favorable, que proporcione el
despliegue y crecimiento apropiado de la fruta. Este estudio ha permitido desarrollar
nuevas estrategias, orientadas a costos y procesos, para incentivar el incremento
de la cadena productiva de las compafiias que exportan y multiplicar la produccién

de banano organico.

Por otro lado, Carrillo (2017) en su tesis de grado titulado “Identificacion de

los principales factores que determinan la competitividad de la empresa agricola,



caso aplicado productor de localidad de Aconcagua”. de la Universidad Técnica
Federico Santa Maria de Chile, estableci6 como objetivo general aparentar el
impacto de los componentes primordiales que influyen en el rendimiento de un
productor de uva de mesa, como suministro para el desenvolvimiento de la escena
que puedan realizar tacticas para abordar los primordiales componentes
determinados, con la intencion de perfeccionar la competitividad venidera de la
organizacion, el autor ha realizado un estudio exploratorio, habiendo realizado
estudios con datos de una empresa en particular, dando detalles de los
comportamientos vigilados y estableciendo los componentes productivos que son
mas sensibles a la competitividad de la seccion. El autor llegd a la conclusion que
la produccion de uva chilena es lider mundial al acabar el 22.4% del mercado,
siendo su principal destino los Estados Unidos (méas del 45% de los envios). Asi
mismo, de las 300 mil Ha destinadas a la fruticultura, se destinan 52 mil Ha a la
produccién de uva, sin embargo, es una posicion que requiere esfuerzos para
sostener la tierra y la industria. Los costes salariales no es el primordial elemento
gue repercuten en la resolucion econémica de la unidad que se produce, a pesar
de que constituye cerca del 70% de los precios de produccion. La industria pose un
margen de rentabilidad de 0.23.

Asimismo, Castafio y Echeverri (2016) en su tesis elaborada con el titulo de
“Plan de mejoramiento para la comercializacion de café organico producido en la
finca Los Angeles del municipio de Balboa departamento de Risaralda’, para
obtener el titulo de doctorado en Ingenieria comercial. Su objetivo especifico fue
proponer un patrén para mejorar el procedimiento de comercializaciéon de cafés
especiales para Los Angeles en la parroquia Balboa, con la conclusién de que para
asegurar que el producto se comercialice antes de su finalizacion, se describen una
serie de procedimientos en la propuesta; proyecto de comercializacién para
consegquir fortalezas en: indoles del producto, valor razonable como parte de un
apoyo razonable para llegar al centro de reparticion primordial teniendo presente la

demanda mensual.

En el contexto nacional: Vega (2020) en su tesis de licenciatura en Negocios
Internacionales titulada “La competitividad de las empresas exportadoras de

arandanos de la regién norte 2014-2020 de la Universidad César Vallejo. Determin6



como objetivo general es establecer el aumento de la competitividad en el norte del
pais para las compariias que exportan arandanos durante los afios 2014- 2020, la
autora realizd una investigacion descriptiva no experimental que obtuvo como
conclusién que la competitividad en el plano local para las compafias exportadoras
nortefias de arandanos en los afios 2014 y 2020; consiguieron una predisposicion
recta y exacta mostrando las férmulas de determinacion como: productividad (R?2
=0.0598), innovacion (Rz =0.7715) y habilidad gerencial (R2 = 0.7281).

Entre tanto, Lopez (2017) en su tesis de licenciatura titulada, “Estrategias de
competitividad de las empresas exportadoras de ardndanos Lima- 2016”, para
obtener el grado de Licenciada en Negocios Internacionales en la Universidad
César Vallejo. Fij6 como objetivo general identificar la escala de desarrollo basado
en la competencia de las empresas exportadoras de arandanos - Lima 2016. La
autora desarroll6 un trabajo en el que se aplica el disefio no experimental —
transversal, descriptivo. Determing, de la totalidad del sondeo se aprecia un 96.88%
de los entrevistados opinaban que la variable Estrategias Competitivas tiene un
nivel elevado y el 3,12% un nivel intermedio. Se concluye gracias a los resultados
conseguidos que la variable estrategias competitivas tiene una inclinacion positiva
a un nivel de aprobacién elevada en las compafias que exportan ardndanos, este
efecto es gracias a la tecnologia que posee cada organizacion la cual las apoya a
ser competitivas, asimismo la creatividad, la calidad y categoria del fruto brindando

un procedimiento para asi seguir atrayendo nuevos clientes y fidelizarlos.

Asimismo, Cerda (2016) en su tesis para obtener su titulo profesional de
economista titulado “Factores de produccion y comercializacién que limitan la
competitividad de la ceramica del distrito de Quinua - 2015”, de la Universidad
Nacional San Cristobal de Huamanga, establecié como objetivo general estimar los
indicadores de productividad y comercio, a través de la encuesta y el documento
analitico con la Unica finalidad de saber cuéles son los limites de la competitividad
gue posee la cerdmica del distrito de Quinua - Ayacucho 2015; la autora desarroll6
un analisis descriptivo de tipo diagnéstico, concluyendo que se tiene un nivel de
competitividad por debajo de los estimado debido a los errores en el desarrollo de
la elaboracion de la ceramica, en diversos tramos de la cadena de valor, en especial

Si se reconocen estas fases, y esto conlleva un bajo ingreso para esta actividad y



la imposibilidad de obtener un producto de alta calidad, a costos regulares en el

mercado de las ceramicas.

Por otro lado, Quispe (2018) en su Tesis que presenta para acceder al Titulo
Profesional en Ingenieria Agronoma titulado “Comercializacion de la papa
(Solanum tuberosum L.) en dos comunidades del distrito de San Jerénimo de
Andahuaylas, regién Apurimac”. establecié como objetivo general examinar la ruta
de cémo se comercia la papa, precisando los sujetos que participan y las utilidades
obtenidas desde los centros de produccion de los poblados de Ancatira y Cupisa
del Distrito de San Jerénimo de la provincia de Andahuaylas hasta el consumidor
final, el autor desarroll6 una investigacioén de tipo no experimental la cual obtuvo
como conclusién: La red de comercializacion de la papa esta conformado por varios
canales de comercializacion segun el mercado de destino, asi cuando la papa se
comercializa en el mercado de Lima. Las vias de comercializacion son: Productor-
Acopiador local-Transportista Mayorista de Andahuaylas-Mayorista de Lima-
Minorista de Lima-Consumidor de Lima; y cuando el mercado de destino es Cusco,
las vias son: Productor-Acopiador local-Transportista-Mayorista de Andahuaylas
Mayorista de Abancay-Mayorista de Cusco-Minorista de Cusco-Consumidor de
Cusco.

De la misma manera, Dominguez y Gutiérrez (2017) en su tesis de
licenciatura titulada “La competitividad y el desarrollo econdmico de las empresas
exportadoras de orégano seco en la region Tacna”, para optar el grado de
Licenciado en International Business en la Universidad San Ignacio de Loyola, fijo
el objetivo general de identificar la conexion entre competitividad y desarrollo
econdémico en una compaiiia que exporta orégano seco. El realizador desarroll6 un
estudio de correlacion aplicado explicativo no experimental utilizando la escala
Likert para el analisis. Finalmente, la existencia de una conexion entre
competitividad y desarrollo econémico de una compafiia que llega a exportar se
justifica por la relacién entre indicadores como la gestién de la competencia, la

planificacién y el aumento de la productividad del desempefio de una empresa.

Para la presente investigacion se tiene la siguiente teorizacion: Variable

competitividad que es explicado por Michael Porter, quien en el libro La ventaja



competitiva de las naciones (1991). Introdujo los fundamentos referentes a lo que
se conoce como teoria de la competencia, donde se sugiere que el auge de un
territorio va de acuerdo a su competitividad, que se basa en el rendimiento con la
que desarrollan bienes y servicios. Las politicas macroecondmicas sélidas y las
organizaciones legales y sus politicas estables son atributos necesarios pero no
satisfactorios para permitir una exitosa economia. La competitividad se basa en los
fundamentos microeconomicos de un pueblo: el orden de las intervenciones y
tacticas de una empresa y las condiciones del ambiente empresarial donde las
compafiias batallan a nivel microecondmico. Comprender los cimientos
econOmicos a nivel micro respecto a su competitividad es esencial para la politica

econdémica de una poblacion.

Asimismo, En su articulo critico Krugman (1994) nos indica que la
competitividad es utilizada sin pensar en su importancia. Esto se atribuye a que no
existe un concepto integral y la emision de un sin fin de conceptualizaciones
aisladas a través del trabajo econdémico sin una teoria sélida de la competitividad.
Sin embargo, esto no lleva a sugerir que la competitividad en relacién con las
economias de un pais no tenga sentido su término, como lo hace Krugman sobre
la base del argumento, y mucho menos indicar un plan competitivo como de peligro
y erroneo. Sin embargo, sorprende mucho cuando toman el riesgo de no adoptar
ninguna politica de competencia o al menos adoptar una serie de politicas de
competencia a nivel nacional, aunque con una visién limitada del concepto. Por eso
estamos adaptando la perspectiva competitiva. Primero distinguiremos aquellos
puntos de vista que generalmente no logran captar su validez nacional y adoptan
una idea basica, y luego deduciremos aquellos que lo pueden realizar. Dentro de
estos ultimos encontramos diferentes posturas que son distintas de acuerdo a los
que es en principio y de acuerdo al peso de las fuentes de competencia. Cabe
resaltar que la competitividad ird de la mano con la introduccion de un objetivo

nacional especifico vinculado a esta variable.

Referente a la informacion de Global 2018 del World Economic Forum — WEF
(2018), resumido como un articulo de la Sociedad Nacional de Industrias-SNI
(2018), revela la competitividad con un punto de vista novedoso porque intenta dar

respuesta a los retos de la tecnologia de cambio y a la 4ta. Revolucion industrial a



través de doce columnas de la competitividad que se unieron en cuatro rangos: 1ra.
Entorno habilitante, 2da. Capital humano, 3ra. Mercados y 4ta. Ecosistemas e
innovacion (antes se clasificaron en tres sub indicadores). Viendo que la
valorizacion de Competitividad Global 4.0 determina la competitividad de 140
paises a nivel econémico (90% del PBI mundial) por medio de 98 indices
organizados en los 12 columnas. Estas columnas son: 1. Instituciones, 2.
Infraestructura, 3. Adopciéon de TIC, 4. Estabilidad macroecondmica, 5. Salud, 6.
Educacion, 7. Mercado de productos, 8. Mercado de trabajo, 9. Sistema financiero,
10. Tamafo de mercado, 11. Dinamismo de negocios y 12. Capacidad de
innovacion; midiéndolo en un rango de 0 a 100, la proporcién de progreso de una
economia hacia el momento de excelencia o limite de competitividad. De acuerdo
al articulo, en los afios venideros se incrementara el capital humano, la agilidad, la
resiliencia y la innovacion como componentes idoneos en el proceso de aumento
de la produccién y la competitividad, y del mismo modo son fundamentales para
perfeccionar la vivencia y los recursos gue son necesarios para llegar a las metas
sociales. A su vez destaca que llega a existir un vinculo que es la causa entre la

productividad y el incremento a lo largo del tiempo.

Cuando nos referimos a la variable Comercializacion de acuerdo con Sevilla,
A .Economipedia (2017); Nos dice que es el grupo de acciones que son disefiadas
para incentivar las ventas y/o poder hacer que el producto pueda llegar a su destino
quien es el consumidor. El intercambio comercial (compra y/o venta) entre las dos
partes, es considerado un acto primordial para el comercio y mantiene
implicaciones para el mercado de bienes, servicios y el boom intelectual. La
comercializacidn es un habito bastante antiguo, inicialmente el trueque para obtener
productos que eran inaccesibles. Desde entonces hasta ahora, la comercializacion
ha evolucionado y uno de los indicadores que impulsé la comercializacion fueron
los acuerdos de la misma indole. Las etapas de comercializacion de cualquier
objeto o servicio; en el area de marketing comercial son las causantes de promover
la salida y su posterior venta de los productos a los diferentes centros de compra.
Para conseguir esta meta de manera positiva, se debe estudiar y observar los

detalles que poseen los mercados, ver a los competidores y fijar una idea de



marketing directo. Teniendo a las variables claves dentro del proceso de comercio:
producto, precio, distribucién y promocion.

Asimismo, Aguirre S., Aparicio G. (2002) Indica que intercambio comercial
de los servicios, de la misma manera la administracion general de las
organizaciones que los ofrecen, esta supeditada por varias propiedades de los
servicios generalmente, y se explica de la siguiente manera, con la finalidad de
resaltar la buena calidad de gestion en estas empresas y de su marketing interno.
De todos ellos, lo que se llega a destacar mas y especial de los servicios es que es
intangible. Sin embargo, todos los servicios son intangibles en el mismo nivel y se
llega a afirmar que cuanto mas grande sea, mucho mas pronunciadas seran el resto
de especificidades que manifestaremos de la misma forma. Un servicio o mejor, el
nucleo béasico de su oferta, es una gestion, un beneficio, una satisfaccion, pero no
algo material ni visible. Por ello, no es viable apreciar la esencia del servicio por los
sentidos y ello limita fuertemente su gestion y su comercializacion. Algunos de los
inconvenientes en la comercializacién del servicio derivados de su intangibilidad,
demuestran el beneficio de la implantaciébn de formas de gestion de calidad.
También, por ejemplo, un riesgo divisado en las fases previas a la compra de un
servicio es mayor; al no poder ser distinguidos por los sentidos los servicios son
mas complejos de valorar que los bienes. No hay un objeto que se consiga apreciar
de forma obijetiva, sino que la decision de compra/contratacion se fundamenta en

expectativas de cumplimiento de una promesa de realizacion.

Rodriguez (2009), Indica que la comercializacibn ha avanzado
significativamente durante estos tiempos. La diversidad de maneras de llegar a los
clientes ha aumentado, ofreciendo a los fabricantes de bienes y servicios infinitas
oportunidades para construir sus cadenas minoristas sin la necesidad de ventas
directas. Sin embargo, las cadenas de canales no deben administrarse
simplemente porque existen o porque son una alternativa efectiva y de bajo
presupuesto. No se debe llegar a la conclusion que estas tiendas son
autosuficientes y por consiguiente la compafia solamente deberia realizar la
produccion. La adecuada eleccion y el apropiado desempefio de la interaccion con

la cadena comercial seguiran siendo trascendentes para el triunfo tanto de la
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enorme compafia como del emprendimiento familiar. El armado de una correcta
cadena de comercializacion con terceras compafias es un componente sustancial
de la tactica; se puede y se deberia crear valor desde la comercializacion con
canales, y esta eleccion de determinar con los demas de las elecciones de

posicionamiento, de precio, de promocion, etc.
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[l. METODOLOGIA

3.1. Tipo y Disefio de investigacion

Este estudio fue trabajado con el método cuantitativo ya que el enfoque de la
informacion se recopild mediante datos existentes considerando tablas, graficos y
figuras estadisticas. De acuerdo a la definicion de Hernandez (2010) es secuencial
y demostrativo, recopila informacién para lograr corroborar la hipotesis basandose
en el calculo numérico y el diagnostico estadistico, para decidir estdndares de

conducta y revisar teorias.

Basandonos en lo indicado por Hernandez, este andlisis fue de enfoque
cuantitativo ya que instituye el grado de sociedad entre ambas variables se ha

recolectado datos cuantificables.

Este estudio fue de tipo aplicada ya que segun Kothari (2008), tuvo como
finalidad identificar una respuesta a un problema inmediato que confronta la
comunidad o alguna compafiia de cualquier rubro. En este caso se analizé la
competitividad y comercializacion de las empresas exportadoras de arandanos al
mercado de Estados Unidos durante el periodo 2016- 2020. Por lo tanto, Bajpai
(2011) sefial6 que el estudio aplicado se considerd una investigacion no sistematica
y puede ser utilizada por una organizacion, una agencia o un sujeto con el objeto

de tener un problema especifico.

El nivel de este trabajo fue descriptivo, debido a que se estudio el progreso de
los indicadores de competitividad y el lapso de tiempo teniendo como fin observar
el incremento de la comercializacion por el paso del tiempo. Segun Hernandez-
Sampieri y Mendoza (2018) tuvo como meta especificar caracteristicas vy
propiedades de definiciones, figuras, variables o hechos en un entorno definido y
correlacional debido a que el propdsito es consultar si ambas variables

competitividad y comercializacion se hallan en relacion.

Este trabajo tuvo disefio no experimental, Briones (2002) explica como un
estudio con este tipo de disefio posibilita observar una variable no dependiente sin

hacer cambios, cuyo objetivo es dar a conocer una explicacion acerca de una
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variable dependiente que se encuentra implicada en el analisis del informe (p.46).
Esta informe de investigacion cuyo disefio ya se explico en lineas arriba, tomd en
cuenta las variables competitividad y comercializacion, y que generd respuestas

gue van a permitir verificar las deducciones del analisis.

La investigacion tuvo corte longitudinal ya que se sustent6 en informacion de
series de tiempo comprendidas entre los afios 2016 al 2020, es por ellos que
Hernandez-Samipieri y Mendoza (2018) indican que los disefios longitudinales son
aguellos que recolectan datos en distintos puntos del tiempo ya sea para extrapolar

referente al desarrollo del problema de estudio.

La ilustracién grafica de este disefio es: correlacional

Qx

M / Relacién
Qy

Tenemos:

Ox: Competitividad
Oy: Comercializacion
M: Muestra

r: Relacion entre las variables.

3.2. Variables, operacionalizacién

Conceptualizacion de la variable Competitividad: Para Ila
operacionalizacion de esta variable, competitividad, Porter (1991) nos plante6 que
la prosperidad de un territorio es dependiente de su competitividad, y se
fundamenta en la produccion de los servicios y los bienes. Las politicas econémicas
en macro e instituciones legitimas firmes y politicas firmes, son de indole correctas,

sin embargo, faltan argumentos y asi garantizar una economia correcta. Las bases
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microecondmicas fundamentan la competitividad de un pais; las operaciones y
tacticas sofisticadas de una institucion, y la calidad del ambito econdémico a nivel
micro de los comercios donde las instituciones batallan. Poder comprender las
bases microecondmicas de la competitividad es importantisimo para la economia

de un pais.
Definicion operacional; Consta de 3 dimensiones los cuales son:

Dimension 1 Productividad. - Segun Carro y Gonzalez. (2012) involucra el
mejoramiento del procedimiento. Esta mejora da un significado comparativo
adecuado entre el numero de recursos aplicados y el nUmero de bienes y servicios
elaborados. Por lo tanto, la productividad es un indicador y llega a relacionar lo
hecho por un proceso (salidas o productos) y los medios usados con lo que son

creados (entradas o insumos). O sea: Productividad = salidas/entradas.

Dimensién 2 Innovacion tecnoldgica. - Yéndez (2000), Nos indicé que esta
dimensién se configura con la creacion de nuevos componentes y procedimientos
gue muestran cambios significativos, y consiguen costo una vez que esta
innovadora iniciativa sea aprobada por el mercado, los usuarios y los consumidores
que lo conforman (innovacién de productos) o se afiade en el disefio de los

procesos de produccién (innovacion de procesos).

Dimension 3 Bases microecondmicas y macroecondmicas. - De acuerdo con
Case, Fair y Oster, (2012); sugirieron que la microeconomia estudia el desempefio
de las industrias personales y la conducta de las unidades particulares econdmicas
de toma de elecciones: las organizaciones y las familias. Las elecciones de las
organizaciones sobre qué generar y cuanto cobrar, junto con las elecciones de las
familias sobre qué y cuanto comprar, ayudan a describir por qué la economia de un
territorio genera los bienes y servicios que observamos. En macroeconomia, en vez
de intentar comprender qué es lo que instituye el rendimiento de una sola compafiia
empresarial o industrial, explica cuales son los modelos de gasto de una sola familia
o de un conjunto de familias, la economia en macro revisa los componentes que

establecen la produccién nacional.
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Conceptualizacion de la Variable Comercializacion: Para la
operacionalizacion de la variable comercializacion, se tom6é como referencia a
Sevilla, A. Economipedia (2017); La comercializacion es el grupo de acciones que
se desarrollan para lograr la transaccion y/o hacer que el producto tenga al cliente
como meta final. Siendo el intercambio comercial, la accion de adquirir y ofrecer
existencias entre dos sujetos comerciales, esta accion es primordial durante el
proceso comercial y mantiene un efecto en todos los mercados, incluso en el

mercado de la propiedad intelectual.
Definicion operacional; Consta de 3 dimensiones los cuales son:

Dimensién 1 Costos. - Segun Rio Gonzéalez (2003) el término costos tiene dos
significados primordiales: primero, poder ser el cimulo de valores y elementos que
son capitalizados para generar un bien; y como segundo significado la relacion en
la que se sacrifica 0 se desplaza para obtener lo seleccionado; en esta situacion, el
costo de lo seleccionado tiene el mismo valor de lo que se sacrifica para obtenerla.

Dimension 2 Participacion en el mercado. - De acuerdo con Kotler & Lane
(2006), esta dimension es un indicador de competitividad, y donde sugiere ademas
que estamos desenvolviéndonos en el mercado respecto a los competidores
cercanos. El indicador permite examinar al mercado si se esta incrementando o se
esta disminuyendo, visualizar la moda en la seleccion de consumidores respecto a

los participantes y realizar tacticas en las ocupaciones.

Dimensién 3 Precios. - Segun Torres, Martinez y Castillo (2019) en su trabajo
de “produccion y comercializaciéon de arveja en el departamento de Narifio —
Colombia; indicaron que los valores de adquisicién y comercializacion del fruto en
el lugar de estudio se dispusieron a través del regateo, y se present6 variables de
manera relevante, realizadas primordialmente de acuerdo a la estacion de lo
producido. Su costo tiene una variabilidad de USD$ 36,15 bulto-1 a USD$ 41,72
bulto-1y tiene variables por bulto hasta de 15 %. Ademas, se entablo que los que
producen el fruto no tienen informes veraces y adecuados respecto a cantidades
elaboradas y las condiciones del mercado; de ahi que los mercaderes mayoristas

tengan otras modalidades de poner los costos de adquisicidon y comercializacion.
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3.3. Poblacion, muestra y muestreo

Poblacidon: Segun Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018) se refieren a que
es un grupo en el que todos llegan a coincidir a través de una secuencia de
precisiones (p. 198). Igualmente, Carrasco (2013) aseguro que se trata de un grupo
de recursos (personas, objetos, programas, sistemas, sucesos, etc.) universales,
finitos e infinitos, que son pertenecientes a la poblacion y la muestra de analisis que
mantiene interaccion con las variables y la realidad problematica, a la que se debe
investigar (p. 236). En la presente investigacion, la poblacién se determiné de los
datos recolectados, mediante tablas con informacién ya existente de empresas
exportadoras de aradndanos procedentes de Siicex Perd, Adex data trade,
MINAGRI, y Trademap. Estas fuentes serviran para determinar la competitividad y
la comercializacion de este sector agroexportador durante el periodo del 2016-
2020.

Muestra: La muestra se determiné de los datos seleccionados de las tablas
con contenidos procedentes de Siicex Perd, Adex data trade, MINAGRI, y
Trademap; del periodo 2016 - 2020.

Muestreo: En este trabajo de investigacion se hizo uso del muestreo de tipo
no probabilistico debido a que los tipos de muestra son a eleccion del investigador
de acuerdo con la disponibilidad de informacion. Segun Hernandez-Sampieri y
Mendoza (2018) indica que las muestras no probabilisticas no estan sujetas de la
posibilidad, sino de causas en relacion con las propiedades y entornos de la
investigacioén. (p.200).

3.4 Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

Segun Arias (2012) esta técnica de recoleccidon nos detallé6 muchas formas
de tener ciertos datos para poder trabajarlos, y Arias nos muestra que las
herramientas son medios materiales que se utilizan para obtener y guardar datos.
La obtencion de datos para este trabajo se realiza por intermedio de la ficha de

recoleccién de datos.
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Instrumento de recoleccidén de datos. - Asimismo, durante este proyecto
pudo emplearse la ficha de recoleccion de datos de acuerdo a las variables y
dimensiones implementadas para el desarrollo. Por ello Sade Beck (2004)
establecio una nueva forma para la investigacion basada en internet, fundamentada
en técnicas de recoleccion de datos online y/o offline, se considerd que es la clave
para tener una informacion comprensiva de la situacion real del estudio. Por otro
lado, Hernandez y Mendoza (2018) mencionaron que son las aplicaciones de uno
0 mas herramientas de medicién ya sea para reunir informacion de aquellas
variables de investigacion dadas en la muestra o caso escogidos como empresas,

personas, grupos, organizaciones, etc.

Validacién del instrumento. - Segun, Hernandez et al (2014), la validacién
concedida por expertos es la relacionada con la calificacion positiva que los mismos
expertos en el campo otorgan a la estructura del instrumento para recolectar los
datos y la veracidad de que estos mediran a cabalidad los elementos en estudio,
de modo que pueden otorgar informacién, evidencia, conviccidn y juicios

pertinentes.

El instrumento se validara por 3 expertos

Tabla 1. Validacion de expertos

Documento
Macional de A yN Institucién Calificacion
Identidad
Universidad
DNI 09075930 Marquez Caro Orlando César Aplicable
Juan Vallejo
DNI 41478652 Miccha Maguifia Mary Uniégrsidad Aplicable
Hellen Mariela esar
Vallejo
Universidad Aplicable
DNI 07903350 Marquez Caro Fernando César
Luis Vallejo

Fuente: Elaboracion propia
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Confiabilidad. - En esta investigacion no se determind la confiabilidad por

la naturaleza del estudio, debido a que los datos son fiables y validos.

3.5. Procedimientos

Nos referimos a la recoleccion de informacion e indicadores estadisticos
econdémicos que den respuesta a los objetivos que se dan en la investigacion. Por
eso se planificé un ordenamiento y calificacion de los datos en base al repositorio
consultado y la manera de presentacion, bien sea en tablas y figuras con su

respectivo analisis.

3.6. Método de analisis de datos

Luego de realizar la examinacion de la data, que se trabajo con el programa
SPSS en su version 25 para el analisis inferencial, el cual se realiz6 para las
deducciones sobre las hipoétesis planteadas en el estudio y el analisis descriptivo,
en el cual se describieron las particularidades de los sujetos a estudiar con la
finalidad de organizar estructuradamente los datos. Al momento de presentar los
resultados se hizo uso de las tablas y graficos de tendencia. También se resalto el
manejo de las fuentes como Siicex Peru, Trademap, Adex data trade, de donde se

extrajo la informacion necesaria para desarrollar el estudio.

Estadistica descriptiva

La presente investigacién conté con un andlisis descriptivo que permitié
organizar tablas de frecuencias con porcentajes y sus figuras, de las variables
competitividad y comercializacion de los exportadores de ardndonos en el Perq,
durante el periodo 2016 y 2020, hacia los Estados Unidos con sus respectivas
dimensiones indicadas, utilizando los valores en la ficha de recoleccion de datos

determinada.
Estadistica inferencial

La inferencia estadistica se utiliz6 para llevar a cabo algunas deducciones,

ya sea como la prueba de hipétesis y el analisis correlacional.
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3.7. Aspectos éticos

En este trabajo de investigacion, damos fe de honestidad en la recopilacién
de los datos, en su procesamiento y sus resultados obtenidos, mostramos respeto
por la propiedad de otros trabajos de investigacion reconociendo su autoria y que
sean de fuentes validas y confiables. Asimismo, todos y cada uno de los datos aqui
mostrados fueron procesados teniendo en cuenta la fuente y, garantizando con ello
la discrecidon de los mismos, teniendo en cuenta el respecto a la reserva de sus

actuaciones y con ello evitar dificultades legales o repercusiones impropias.
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V. RESULTADOS

4.1. Analisis estadistico descriptivo
4.1.1. Variable competitividad

Dimension productividad

Tabla 1. Volumen de produccién por empresas (TN)

ANO CAMPOSOL HORTIFRUT - TAL AGRICOLA SANTA

SAC AZUL SAC
2016 6.89 2.37 0.72
2017 5.62 3.11 1.32
2018 13.98 5.36 2.20
2019 16.58 9.83 3.49
2020 16.79 3.83 3.29
Fuente: Adex data trade
Elaboracion propia
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CAMPOSOL HORTIFRUT - TAL SAC AGRICOLA SANTA AZUL SAC

Elaboracién propia
Figura 1. Volumen de produccién por empresas (TN)

En la tabla 1 y figura 1 se llega ver el volumen de la produccion de las empresas
exportadoras de arandanos, donde Camposol es la de mayor produccion, siendo el
2018 el de mayor productividad de la misma, con 13.98 TN anuales, llegando a

crecer en 16.79 TN para el aflo 2020; seguido de las demas empresas como
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Hortifrut SAC con 9.83 TN en el afio 2019 siendo el de mayor productividad,
mientras que Agricola Santa Azul SAC produjo 3.49 TN en el mismo periodo.

Tabla 2. Volumen de produccion por regiones (TN)

ANO LA LIBERTAD LIMA ANCASH
2016 22.51 3.80 0.56
2017 35.14 3.12 0.98
2018 56.08 6.60 1.37
2019 83.99 12.64 2.98
2020 96.82 15.58 5.36

Fuente: Adex data trade
Elaboracién propia
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Elaboracion propia
Figura 2. Volumen de produccion por regiones (TN)

En la tabla 2 y figura 2 se llega a ver el volumen de produccion de arandanos por
regiones, siendo el departamento La Libertad el mas productivo, pasando de 22.51
TN en el 2016 a 96.82 TN en el aflo 2020, evidenciando el crecimiento de la
produccién de arandanos, a diferencia de los demas departamentos como Limay
Ancash con 15.58 TN y 5.36 TN respectivamente.
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Dimension innovacion tecnoldgica

Tabla 3. Inversiones agropecuarias

& INVERSION

ANG (Millones de soles)

2016 S/ 26.70
2017 S/ 39.00
2018 S/ 85.70
2019 S/ 175.90
2020 S/ 96.80

Fuente: Adex data trade

Elaboracion propia
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Elaboracién propia
Figura 3. Inversiones agropecuarias

En la tabla 3 y figura 3 se llega a ver lo que se invirtié a nivel agropecuario con
respecto a la produccion de arandanos, la inversion tuvo en crecimiento hasta el
afio 2019 que se ubico en S/175.90 millones siendo el mas fructifero para el sector,

no obstante se redujo en S/96.80 en el afio 2020.
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Dimension bases microecondémicas y macroeconémicas

Tabla 4. Volumen de comercializacion en el territorio peruano

ANO VOLUMEN (TN)
2016 1.12
2017 9.29
2018 10.9
2019 23.16
2020 21.16

Fuente: Siicex Pera
Elaboracién propia
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Figura 4 . Volumen de comercializacion en el territorio peruano

En la tabla 4, figura 4 se llega a ver el volumen de comercializacién de arandanos
en el pais, siendo el afio 2019 con 23.16 TN el de mayor produccién tras afios de
crecimiento, donde las condiciones micro y macro econémicas beneficiaron la
produccién del rubro. Sin embargo, la situacién fue diferente, debido a la reduccion
en el afio 2020 de 21.16 TN anuales.
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Tabla 5. Volumen de exportacién de los principales competidores (TN)

ANO CHILE PAISES BAJOS ESPANA
2016 27.24 23.36 36.5
2017 43.039 27.32 46.57
2018 72.583 36.73 58.77
2019 122.449 55.04 68.47
2020 162.174 67.21 66.1
Fuente: Siicex Perud
Elaboracién propia
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Figura 5. Volumen de exportacion de los principales competidores (TN)

En latabla 5y figura 5 se llega a ver el volumen de las exportaciones de arandanos

de los competidores principales, siendo Chile el que experimenta un crecimiento

hasta el afio 2020 con 162.174 TN anuales, seguido de Paises bajos y Espafia con

67.21 TNy 66.1 TN respectivamente para el mismo afio.
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4.1.2. Variable comercializaciéon

Dimensién costos

Tabla 6. Costos de exportacion

~ VALOR FOB
ANO (Miles US$)
2016 $126.47
2017 $164.49
2018 $276.67
2019 $462.26
2020 $518.80
Fuente: Trademap.
Elaboracion propia
$600.00
$462.26
$500.00 $518.80
$400.00
$300.00 $276.67
200,00 $164.49
3200 $126.47
$100.00
$0.00
2016 2017 2018 2019 2020

Elaboracién propia
Figura 6. Costos de exportacion

En la tabla 6 y figura 6 se llega a ver los costos de exportaciones de la produccion
de arandanos, teniendo en el afio 2020 un costo de exportacion de $518.80 miles,
demostrando un crecimiento sostenible desde el afio 2016 que se ubicé en $126.47

miles.
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Dimension participacion en el mercado

Tabla 7. Volumen de exportaciones a Estados Unidos

ANO VOLUMEN (TN)
2016 14.81
2017 18.73
2018 38.87
2019 71.24
2020 85.44

Fuente: Trademap
Elaboracién propia

80

85.44

80
70 71.24
60
50
40 38.87
30 18.73
20 14.81
10

0

2016 2017 2018 2019 2020
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Figura 7. Volumen de produccién por empresas

En la tabla 7 y figura 7 se llega a ver el volumen de exportaciones a EEUU, siendo
el afio 2020 el de mayor produccioén, ubicAndose en 85.44 TN anuales, reflejando
un crecimiento sostenido desde el afio 2016 donde se ubic6 en 14.81 TN anuales.

Tabla 8. Tasa de crecimiento - Estados Unidos

ANO %

2016 56%
2017 49%
2018 51%
2019 22%
2020 199%

Fuente: Adex data trade
Elaboracion propia
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Figura 8. Tasa de crecimiento - Estados Unidos

En la tabla 8 y figura 8 se llega a ver la tasa de crecimiento de la produccion dirigida
a EEUU, ubicandose en el afio 2020 en 199%, luego de una rebaja del 22% en el
afo 2019, ademas de tener un periodo en reduccién constante desde el 2016 hasta
2018 con tasas de 56%, 49% y 51% respectivamente.

Dimension precio

Tabla 9. Precio del producto — chacra

o PRECIO
ANO (Soles x Kq)
2016 S/ 21.50
2017 S/ 18.06
2018 S/ 13.60
2019 S/10.84
2020 S/ 8.93

Fuente: Adex data trade
Elaboracion propia
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Elaboracion propia

En la tabla 9 y figura 9 se observa la evolucion del precio del producto en chacra,
el cual experimenta un decrecimiento a partir del afio 2017 donde se ubico en
S/18.06 hasta llegar a S/8.93 en el afio 2020.
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4.2. Analisis estadistico inferencial
4.2.1. Hipotesis general

Ho: La competitividad no se relaciona con la comercializacion en las empresas

exportadoras de arandanos al mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020

Hi: La competitividad se relaciona con la comercializacion en las empresas
exportadoras de ardndanos al mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020

Tabla 10. Coeficiente de correlacion entre competitividad y comercializacion

COMPETITIVIDAD COMERCIALIZACION

Rho de COMPETITIVIDAD Coeficiente de 1,000 ,900
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . ,037
N 5 5
COMERCIALIZACION  Coeficiente de ,900 1,000
correlacién
Sig. (bilateral) ,037
N 5 5

*, La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

La tabla 10 muestra un coeficiente de correlacion de 0.900 lo que indica que hay
una relacion positiva muy alta y un Sig. Bilateral de 0,037 < 0,05, por consiguiente,
se acepta la hipotesis alternativa y se rechaza la hipétesis nula. Concluimos, que
existe relacién significativa de la competitividad con la comercializacion en las
empresas exportadoras de arandanos al mercado de Estados Unidos en el periodo
2016-2020.

4.2.1. Hipotesis especificas
Hipotesis especifica 1

Ho: La productividad no se relaciona con los costos en las empresas exportadoras

de arandanos en el periodo 2016-2020

29



Hai: La productividad se relaciona con los costos en las empresas exportadoras de

arandanos en el periodo 2016-2020

Tabla 11. Coeficiente de correlacion entre productividad y costos

PRODUCTIVIDAD COSTOS
Rho de PRODUCTIVIDAD Coeficiente de 1,000 ,900
Spearman correlacién
Sig. (bilateral) . ,037
N 5 5
COSTOS Coeficiente de ,900 1,000
correlacién
Sig. (bilateral) ,037
N 5 5

*, La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

La tabla 11 muestra un coeficiente de correlacion de 0.900 lo que indica que hay

una relacion positiva muy alta y un Sig. Bilateral de 0,037 < 0,05, por consiguiente,

se acepta la hipotesis alternativa y se rechaza la hipétesis nula. Concluimos, que

existe relacion significativa de la productividad con los costos en las empresas

exportadoras de ardndanos al mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020.

Hipotesis especifica 2

Ho: La innovacion tecnoldgica no se relaciona con la participacion en el mercado de

las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020

Hi: La innovacion tecnoldgica se relaciona con la participacion en el mercado de

las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020
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Tabla 12. Coeficiente de correlacion entre innovacion tecnoldgica y participacion en

el mercado
INNOVACION PARTICIPACION EN
TECNOLOGICA EL MERCADO
Rho de INNOVACION Coeficiente de 1,000 ,900
Spearman TECNOLOGICA correlacién
Sig. (bilateral) ,037
N 5 5
PARTICIPACION EN Coeficiente de ,900" 1,000
EL MERCADO correlacién
Sig. (bilateral) ,037 .
N 5 5

* La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

La tabla 12 muestra un coeficiente de correlacion de 0.900 lo que indica que hay

una relacion positiva muy alta y un Sig. Bilateral de 0,037 < 0,05, por consiguiente,

se acepta la hipétesis alternativa y se rechaza la hipotesis nula. Concluimos, que

existe relacion significativa de la innovacion tecnoldgica con la participacion en el

mercado de las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020.

Hipotesis especifica 3

Ho: Las bases microecondmicas y macroecondémicas no se relacionan con el precio

en las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020

Hi: Las bases microecondmicas y macroecondémicas se relacionan con el precio en

las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020
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Tabla 13. Coeficiente de correlacion entre bases microeconémicas Yy
macroeconomicas y precio

BASES
MICROECONOMICAS Y
MACROECONOMICAS PRECIO
Rho de BASES Coeficiente de 1,000 1,000**
Spearman MICROECONOMICAS correlacion
Y Sig. (bilateral) . ,000
MACROECONOMICAS N 5 5
PRECIO Coeficiente de 1,000** 1,000
correlacién
Sig. (bilateral) ,000
N 5 5

** La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La tabla 13 muestra un coeficiente de correlacion de 1.000 que nos indica que hay
una relacion positiva perfecta y un Sig. Bilateral de 0,000 < 0,01, en consecuencia,
se acepta la hipétesis alternativa y se rechaza la hipotesis nula. Concluimos, que
existe relacion significativa de las bases microeconémicas y macroeconémicas con

el precio en las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020.
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V. DISCUSION

Luego de analizar los resultados conforme al problema de investigacion, se logro
dar respuesta a la hipotesis general, la cual se refiere a la relacion entre
competitividad y comercializacion en las empresas exportadoras de arandanos al
mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020, encontrando que existe una
relacion positiva muy alta, evidenciada por medio del Rho Spearman de 0.900 y
significancia bilateral de 0,037 < 0,05, por lo que hace rechazar la hipétesis nula 'y
seleccionar la alterna. Dicho hallazgo coincide con el trabajo de Rios y Paz (2019)
titulado “Comercializaciéon y competitividad del arandano argentino”, quienes
demostraron que ambas variables tienen una relacion significativa con pruebas
estadisticas como el Rho Spearman, hecho que se evidencia detectando la
demanda del rubro y los diferentes paises que lo comercian, que apoyo en la
determinacién de un pardametro de 0,96 entre los afios que se estudiaron,
concluyendo que el posicionamiento en el mercado externo depende de las
condiciones competitivas del producto y su manejo comercial, teniendo una

correlacién positiva en ambas.

De igual manera, se encuentra similitud con el trabajo de Villaroel (2019) titulado
“Analisis de la Competitividad de las Exportaciones de Banano del Ecuador hacia
la Unién Europea, 2000-2017”, quien por medio de analisis deductivo-analitico pudo
determinar utilizando el modelo de regresién lineal, cuyo resultado fue menor a la
media (0,46<0,49) que ambas variables tienen correlaciéon positiva, siendo la
competitividad la de mayor predominancia. Ademas se concluye en el disefio de
estrategias que orienten y estimulen la produccion del rubro y mejoren la cadena
de comercializacion para que se pueda multiplicar la produccién del producto. Por
ello, la teoria de Porter referida a las ventajas competitivas revisa los fundamentos
de la competencia y sugiere que el rendimiento al producir los diversos bienes y
servicios, reside en el conocimiento que se tenga de los agentes competitivos del
mercado, aunado a factores internos y externos que juegan un rol esencial en el
desemperios de las unidades productivas, haciéndolas adaptables a la naturaleza
del mercado y los requerimientos de la clientela, los cuales pueden afectar el nivel
de exportacion del producto si no se tienen en cuenta en el proceso de

comercializacion.
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Con respecto a la hipoétesis 1, se logré comprobar que la dimension productividad
tiene una relacion positiva muy alta con respecto a los costos en las empresas
exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020, mediante un Rho Spearman
de 0.900 y una significancia bilateral de 0,037 < 0,05, lo que permitié aceptar la
hipotesis alterna y rechazar la nula. Dicho hallazgo coincide con Carrillo (2017) en
su tesis “Identificacion de los principales factores que determinan la competitividad
de la empresa agricola, caso aplicado productor de localidad de Aconcagua’, la
cual determino que uno de los factores que predomina es la productividad, medida
por el numero producido del producto exportable en base a la superficie de
destinada para el mismo, la cual denota un incremento significativo a medida que
los costos se reducen, sobre todo el costo asociado a los salarios, los cuales
representan el 70% del precio de produccion, el resultado concluye que ambas
variables se relacionan e impactan el proceso de exportaciones del rubro. Todo ello
esta fundamentado en el Global 2018 del World Economic Forum (2018), donde se
aplican una serie de estrategias con el fin de perfeccionar la competitividad de la
produccion y los servicios que el mercado internacional demanda a diario, el texto
sefala que los elementos como el recurso humano, la resiliencia e innovacion son
esenciales para mejorar e incrementar los factores positivos del proceso, tal es el
caso de la productividad y la competencia, los cuales son el pilar necesario para
lograr los objetivos empresariales de los sectores productivos a nivel global, siendo
una accion de largo plazo, debido a los niveles de inversion que se requieran para

impulsar el sector exportador.

En cuanto a la hipotesis 2, se logr6 comprobar que la dimensién innovacion
tecnoldgica tiene una relacion positiva muy alta con la participacion en el mercado
de las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020, mediante un
Rho Spearman de 0.900 y una significancia bilateral de 0,037 < 0,05, lo que permitié
aceptar la hipétesis alterna y rechazar la nula. Dicho hallazgo coincide con la tesis
de Vega (2020) titulado “La competitividad de las empresas exportadoras de
arandanos de la region norte 2014-2020”, estableciendo los factores que aumentan
la competitividad de las exportaciones de arandanos, mediante un analisis R
cuadrado, dando a la innovaciéon (R2 =0.7715) como factor clave en relacion con el
proceso exportable, e indicando que la innovacion es necesaria en todo proceso

productivo, bien sea de un producto o servicio, la finalidad es aplicarla para mejorar
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su desempefio interno, lograr un posicionamiento mayor en el mercado y asi
competir con las demas empresas similares. También coincide con Castafio y
Echeverri (2016) quienes demostraron que la comercializacion de café depende de
una serie de elementos que pueden incidir en su comercializacion, uno de ellos es
la poca inversibn en la innovacién de los procesos y los mecanismos de
posicionamiento en el mercado que aplican las empresas, concluyendo que se
deben potenciar las fortalezas del rubro, creando valor en la cadenas de
comercializacion y destacando el papel de la marca en el posicionamiento del
mercado interno, todo ello hace una combinacion perfecta para que la empresa

compita en el mercado externo.

En cuanto a la hipotesis 3, se logré6 comprobar que la dimension bases
microecondmicas y macroeconomicas tienen una relacion positiva perfecta con el
precio en las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020,
mediante un Rho Spearman de 1.000 y una significancia bilateral de 0,000 < 0,01
lo que permitid aceptar la hipotesis alterna y rechazar la nula. Dicho hallazgo
coincide con el trabajo de Dominguez y Gutiérrez (2017) titulada “La competitividad
y el desarrollo econémico de las empresas exportadoras de orégano seco en la
region Tacna”, quienes identificaron una serie de elementos tanto micro como
macros en el entorno econdmico que influyen en la competitividad de las empresas
gue comercializan orégano seco, entre los que destacan la competencia, la
productividad y la planificacién territorial, como puntos claves que deterioran el
precio de mercado y su posicionamiento comercial, ademas de perjudicar el

proceso industrial hacia mercados externos.

Lo anterior se fundamenta en las teorias de Rodriguez (2009), quien sefiala que la
comercializacion se ha venido adecuando a las exigencias del mercado y clientes,
pudiendo afectar de manera directa la competencia de las empresas. No obstante,
sefala el autor, se debe avaluar de manera permanentes los elementos del entorno
(micro-macro) de las unidades productivas, debido a que pudieran ser detonante
de mudltiples problemas que pondrian en riesgo los canales de comercializacion
interna, haciendo que las fabricas se colapsen por la saturacion de demanda y no
pudieran responder a las exigencias de los clientes, desfavoreciendo su posicién

en los mercados fordneos, en los cuales existe una competencia cada vez mayor,
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viendo la oportunidad idénea para entrar al juego comercial del comercio

internacional.
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VI. CONCLUSIONES

Evaluando los resultados que se presentan en la investigacion de los objetivos,

llegamos a las siguientes conclusiones:

1. Se logré dar respuesta al objetivo general, donde se identifico la relacién
entre la competitividad y la comercializacién en las empresas exportadoras
de arandanos al mercado de Estados Unidos en el periodo 2016-2020; con
una correlacion del 90% y un p-valor de 0,037 resaltando la importancia de
mejorar la competitividad de las empresas que exportan arandanos, asi
como su proceso de comercializacion que fomente su produccién hacia

mercados externos como el estadounidense.

2. Se logré dar respuesta al objetivo especifico 1, donde se determind la
relacion existente entre la productividad y los costos en las empresas
exportadoras de arandanos en el periodo 2016-2020, con una correlacion

positiva muy alta de 90% y un p valor de 0,037.

3. Se logré dar respuesta al objetivo especifico 2, donde se determiné la
relacion que existe entre la innovacion tecnoldgica y la participacion en el
mercado de las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-

2020, con una correlacion positiva muy alta de 90% y un p valor de 0,037.

4. Se logré dar respuesta al objetivo especifico 3, donde se determina la
relacion existente entre las bases microeconémicas y macroeconémicasy el
precio para las empresas exportadoras de arandanos en el periodo 2016-
2020, con una correlacion positiva perfecta de 100% y un p valor de 0,000.
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VII.

1.

RECOMENDACIONES

Se recomienda que el Gobierno de Peri mantenga y mejore politicas
orientadas a fortalecer, promover y desarrollar la industria exportadora de
arandanos, a través de incentivos econdmicos para la capacitacion técnica
de los involucrados en la produccion de arandanos. realizar inversiones con
mano de obra interna, a fin de reducir costos, crear oportunidades

comerciales y mejorar la calidad de los productos nacionales.

Se recomienda al Ministerio de Desarrollo agrario y riego a generar
estrategias e innovaciones para incrementar las oportunidades de las
empresas exportadoras de arandano, con la finalidad de que sean
competitivas y logren una posicion destacable en el mercado extranjero.
Todo ello debido a la coyuntura econémica actual y la tendencia a consumir
nuevos productos con alto valor nutricional, lo que hace que las empresas
extranjeras muestren interés en satisfacer las necesidades de los clientes

potenciales y su creciente poder adquisitivo.

Se recomienda a los gobiernos regionales crean incentivos por medio de
créditos agrarios dirigido a las asociaciones de productores de arandanos,
de esa manera fomentar su produccibn y buenas practicas

agroexportadoras.

Se recomiendas a las asociaciones de exportadores de arandanos a
fortalecer los lazos institucionales con los entes encargados del sector
agricola, con la finalidad de crear programas que mejoren las practicas
ambientales y se seguridad social a los productores del rubro, beneficiando
su estabilidad laboral y su contribucion a la produccién nacional del rubro.

Se recomienda a la Universidad Cesar Vallejo continuar con el fomento de
la investigacion cientifica entre sus estudiantes, por medio de productos

investigativos que motiven en la indagacion de las problematicas sociales,
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econdmicos y culturales del quehacer cotidiano y de interés nacional, para
lograr que la contribucion sea efectiva en la busqueda de soluciones que
enriquezcan el acervo cientifico y las novedosas lineas investigativas que se

desarrollen para el bien académico
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Anexo 1

VI. ANEXOS

Matriz de operacionalizacion de la variable: Competitividad

Variable Definicion conceptual | Definicion operacional Dimensiones Indicadores is:;lgi::
Volumen de
produccion por
empresas
Productividad
Volumen de
produccion por
- regiones
Porter (1991) indica que g
"La prosperidad de una
ggaggtﬁﬁ?‘fgg E|: Ei:l Se realizara a través de | Innovacion Inversiones
I ' i i tecnologica Agropecuarias .
Competitividad se basaenla :2;2;33:—'::]%2?‘:“5 g grop De razon
productividad con la escala determinada,
cual esta produce ) Volumen de
bienes y servicios. una comercializacion en
economia prospera. I
el territorio peruano.
Bases

microeconomicas y
macroeconomicas

Volumen de
exportacion de los
principales
competidores
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Matriz de operacionalizacion de ia variable: Comercializacion

Variable Definicidon conceptual D[::EE?:::?;DH;I Dimensiones Indicadores ﬁf::::i g:
Economipedia (2017); Costos Costo de
La comercializacion es exportaciones
el conjunto de
actividades
desarrolladas para Volumen de
facilitar la venta yio Se realizara a través de exportaciones a
conseguir que el las dimensiones, sus | Participacion en el Estados Unidos
Comercializacion | producto llegue | .77 o P De razoén
: indicadores, items vy | mercado
finalmente al escala determinada
consumidor. Siendo el ’ Tasa de crecimiento

intercambio comercial,
la actividad de comprar
y vender mercancias.

— Estados Unidos

Precio

Precio del producto
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Anexo 2

MATRIZ DE CONSISTENCIA

AUTOR: Condorpusa Mendoza, Karina Janeth y Escobedo Rolfo, Andrea Elvia.

TITULD: Competitividad y comercializacion de las empresas exportadoras de arandanos al mercado de Estados Unidos, Periodo 2016 — 2020.

PROBLEMAS

OBIETIVOS

HIPOTESIS

METODOLOGIA

PROBLEMA PRINCIPAL

iCual es la  relacion  entre  la
compefiividad v la comercializacion de
las empresas exportadoras de arandanos
en el periodo 2016-20207

OBJETIVO GEMERAL

Determinar  la  relacion entre  la
competitividad v comercializacion de las
empresas exportadoras de arandanos al
mercado de Estados Unidos en el periodo
2016-2020

HIPOTESIS GEMERAL

La competitividad se relaciona con la
comercializacion de las empresas
exportadoras de arandanos al mercado
de Estados Unidos en el periodo 2016-
2020.

ESPECIFICDS:

ESPECIFICDS:

ESPECIFICDS:

FPE1: ;iCual es la relacion entre la
productividad v los costos de las
empresas exportadoras de arandanos
en el periodo 2016-20207

FPE2: ;Cudl es la relacion entre la
innovacion tecnologica v la participacion

en el mercado de las empresas
exportadoras de arandanos en el
periodo 2016-20207

FPE32 ;. Cudl es la relacion entre las bases
microecondmicas y macroeconomicas y
el precio para las empresas exportadoras
de arandanos en el periodo 2016-20207?

OE 1: Determinar la relacion entre la
productividad vy los costos de las
empresas exportadoras de arandanos
en el periodo 2016-2020

QE 2: Determinar la relacion entre la
innovacién tecnologica vy la participacion
en el mercado de las empresas
exportadoras de arandanos en el periodo
2018-2020

OE 3 Determinar la relacion entre las
bases microeconomicas y
macroeconomicas v el precio para las
empresas exportadoras de arandanos en
el periodo 2016-2020.

HE1: La productividad se relaciona con
los costos de las  empresas
exportadoras de arandanos en el
periodo 2016-2020

HE2: La innovacion tecnologica se
relaciona con la participacion en el
mercado de las empresas
exportadoras de arandanos en el
periodo 2016-2020

HE3: Las bases microeconomicas y
macroeconomicas se relacionan con el
precio en las empresas exportadoras de
arandanos en ¢l periodo 2016-2020.

El tipo de investigacion:
Aplicada.

Niveles de la investigacion:
Correlacional

Diserio de la investigacion
Mo experimental v longitudinal.

Enfoque de la investigacion:
Cuantitativo.

Poblacion:
Siicex Perd, Trademap, Adex
data trade (2016 — 2020).

Instrumentos:
Ficha de recoleccion de datos.

Fuente: propia.
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Anexo 3

DIMEMSIOMNES INDICADORES 2016 2017 2018 2019 2020
Volumen de produccion por
EMmpresas
PRODUCTIVIDAD
o Volumen de produccién por
=T )
] regionas TH
= -
= INNOVACION Inversiones Agropecuarias
E TENCOLOGICA [soles)
=3 Volumen de
E comercializacion en el
“ BASES MICROECONOMICAS 1eImitorio peruano.
¥ MACROECONOMICAS Volumen de exportacion de
los principales
competidores - TN
DIMENSIOMES INDICADORES 2016 1017 2018 20190 2020
COSTOS DE EXPORTACION
COSTOS .
valor FOB [Dolares)
=
2
L}
<1 .
r-l Volumen de exportaciones
= PARTICIPACION EN a Estados Unidos (TH)
[ EL MERCADD
[
Lu Tasa de crecimiento -
= Estados Unidos
@]
L}
PRECIO Precio del producto -

chacra [soles)
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Anexo 4

il UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

1.4. Nombre del Instrumento motive de 1a evaluacion:

DATOS GENERALES:

|.2. Especialidad del Validador: _Dr. Administracion

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

I.1. Apellidos v nembres del Validador: Dr. Marquez Care Juan Orlando

I.3. Cargo e Institucion donde labora: Docente Universidad César Vallejo

I.5. Autor del instrumento;_Karina Janeth Condorpusa Mendoza — Andrea Elvia Escobedo Rolfio

Deficiants Ragular Buano Tuy busno Excelants
INDICADORES CRITERIOS
0-20% 21-40% A1-60% G1-80% £1-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropisdo X
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherents v logica X
PERTINENCIA F{e5pc_-nde_ = las necesidades intermas y externas de la x
investigacion
ACTUALIDAD Esta ai:le-:uadc\ para valorar aspectos y estrategias de x
las variables
ORGANIZACION Comprends los aspectos en calidad y claridad. X
SUFICIENCIA Tiene coherencia enfre indicadores y kas dimensiones. x
INTENCIONALIDAD .EEIZIITI?. IHs_ :ﬁutrateglas gue responda al proposito de la %
investigacion
Considera gue los items utilizados en este instrumento
CONSISTEMCIA =on todos v cada uno propios del campo que se estd X
investigandao.
Considera la esftructura del presente  imstrumento
COHEREMCIA adecusdo al tipo de wsuaric 8 quienss se dinge X
instrumento
METODOLOGIA Considera que los items miden lo gue pretende medir. x
PROMEDIO DE VALORACION 85%%

I. OPINION DE APLICACION:

ACé aspectos tendria gque modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

Se sugiere revisar definiciones v literatura la variable a frabajar. Si cumple con la valoracion requerida.

Iv.

PROMEDIO DE VALORACION:

Los Olivos, 30 de Octubre del 2021

85%

Lof

Dr. Marquez Caro Juan Orlando

Dl

08072930

Teléfono: 996956224
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Competitividad

MEDIANAMENTE

INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Volumen de produccién por X
empresas
Produccion por regiones X
Inversiones Agropecuarias X
Volumen de X
comercializacion en &l
territorio peruano.
Volumen de exportacion de X
los principales competidores
Variable 2: Comercializacion
MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUEICIENTE INSUFICIENTE
Costo de exportaciones X

Volumen de exportaciones a Estados

Unidos

X
Tasa de Crecimiento — Estados Unidos X
X

Precio del producto

Los Olivos, 9 de Octubre del 2021.

Dr. Margquez Caro Juan Orlando

DNI: 09075930
Teléfono: 995956224
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EI UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:
I.1. Apellidos v nombres del Validader: Dra. Michca Maguina Mary Hellep, Mariela

I.2. Especialidad del Validador: _Dra. Adminisfracion
I.3. Cango & Institucion donde labora: Docente Universidad César Vallejo
|.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion:

1.5. Autor del instrumento._Karina Janeth Condorpusa Mendoza — Andrea Elvia Escobedo Rolfo

ll. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Daficianta Ragular Buano My buena Excelanta
INDICADORES CRITERIOS
0-20% 21-40% 41-60% G1-80% 21-100%
CLARIDAD Esta formulzdo con lenguaje apropisdo X
OBJETIVIDAD Estsd expresado de manera coherente v logica x
PERTINENCIA .Hespclundel = las necesidades intermnas y externas de la ¥
investigacion
ACTUALIDAD Esta ai:le-:uadn para walorar aspectos y estrategias de ¥
las vaniables
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y claridad. X
SUFICIENCIA Tiene coherencia entre indicadores v las dimensiones. X
INTENCIONALIDAD !Estlma.a |HS. :&.t'ateglas que responda al propdsito de la ¥
investigacion
Considera gue los tems utilizados en este instrumento
CONSISTENCLA =zon todos y cads uno propics dal campo gue se ests X
investigando.
Considera la estructura del presente  nstrumento
COHERENCIA adecuado al tipo de wsuaric a quienes se dirige el x
instrurmnento
METODOLOGIA Considera gue los items miden lo gue pretends miadir. x
PROMEDIO DE VALORACION 85%

. OPINION DE APLICACION:

i Qe aspectos tendria gue modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?
Se sugiere revisar definiciones y literatura la variable a trabajar. Si cumple con la valoracion requerida.

V. PROMEDIO DE VALORACION:

85%
A/ _'_.-'";, i B e
. .""""I:":}_’ = FQ:"[{//:.-'?;W-
Los Olives, 30 de Octubre del 2021

Dra. Michca Maguinia Mary Hellep Mariela
DML 414758652

Telefono: 995301023
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Competitividad

INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANANENTE | INSUFICIENTE
WVolumen de produccion por X
BMpresas
Produccion por regiones X
Inversiones Agropecuarias X
Volumen de X

comercializacion en el
territorio peruano.

Volumen de exportacion de X
los principales competidores

Variable 2: Comercializacion

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Costo de exportaciones X
Volumen de exportaciones a Estados X
Unidos
Tasa de Crecimiento — Estados Unidos X
Precio del producto X
Los Olivos, 9 de Octubre del 2021.
;{'ﬁ ! ':':'::ff;ﬁc.-rfm

Dr. Michca Maguifia, Mary Hellen Mariela
DMI: 414785852
Teléfono: 995 &01 023
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EI UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos v nombres del Validador: Dr. Marguez Care Fernando

I.2. Especialidad del Validador: _Dr. Administracion

I.3. Cargo & Institucion donde labora: Docente Universidad César Vallejo

|.4. Nombre del Instrumenta motivo de la evaluacion:

I.5. Autor del instrumento:_Karina Janeth Condorpusa Mendoza — Andrea Elvia Escobedo Rolfo

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Cefuiemmiz Ragular Busan My Busna Emssleniz
INDICADORES CRITERIOS
L ] 2% H1-E0% 1-E0% E1-100%
CLARIDAD Estd fomudads can enguae apropiado X
OBEJETIVIDAD Esid cxnmp o de miamera o s ey o X
Fesponds a las necesdades inlemas y exiornas de la
Az = e Investgaciin =
Esia adecuado pama valorar aspecios y esimiegas de
ACTUALIDAD [Te———— x®
DRGAMIZACION Comprende o aspectos on caldad y clandad 4
AURCEENCIA Thene ooharenca anine ndoadones w las dimens ones M
BTEMCIO LIDAD Ezima ke osiroisgias gue respanda ol propds ko de la
ol Imvestgacien x
Considera que ks Hemns ull ados on eshe |nsinamaenio
CON BIATEMGCIA SON WO0S V Coda UND Propeos O Campn qu S 4516 w
Investigando
Congidera la estruciura del presende  Insinomaenio
CDHEREMCLA adecuade al o de wsuarko @ quisnes se drige o *
Instrumsenio
METODOLDEIA Congidara qua kos Beres miden o gue prelende maedin 3
PROMEDIC DE VALORACION B5%

lll. OPINION DE APLICACION:

i Qe aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

Se sugiere revisar definiciones vy literatura la variable a trabajar. Si cumple con la valoracion requerida.

V. PROMEDIO DE VALORACION:

Los Olivos, 30 de Octubre del 2021

B5%

Los

[

L

Dr. Marguez Caro Fermando

07203350

DMl

Telefono: 935 937 741
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Competitividad

MEDIANAMENTE

INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Volumen de produccion por X
empresas
Produccion por regiones X
Inversiones Agropecuarias X
Volumen de X
comercializacion en el
territorio peruano.
Volumen de exportacion de X
los principales competidores
Variable 2: Comercializacion
MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUEICIENTE INSUFICIENTE
Costo de exportaciones X
Volumen de exportaciones a Estados X
Unidos
Tasa de Crecimiento — Estados Unidos X
Precio del producto X

Los Olivos, 9 de Octubre del 2021.

Dr. Marquez Caro Fernando

DNI: 07903350

Teléfono: 985 997 741

52




ANEXO 5

DIMENSIONES

INDICADORES

2016 2017 20138 2019 2020
Volumen de produccion por
empresas - CAMPOSOL
5,89 562 13,98 16,58 16,79
HORTIFRUT - TAL SAC
237 3,11 5,36 9.83 3.83
AGRICOLA SANTA AZFUL
SAC
PRODUCTIVIDAD 0,721 1,32 2.20 3.49 3.29
Volumen de produccion por
regiones (La Libertad) TN
-‘-‘-DE 22 51 35,14 56,08 83,99 96,82
= Lima TN
|::"" 3,80 312 6,60 12,64 15,58
E Ancash TN
o 556 952 137 2,98 .36
= .
O INNOVACION Inversiones Agropecuarias
TENCOLOGICA |
© (soles) 26.7 39,0 85.7 175.9 96,8
Volumen de
comercializacion en el
territorio peruano. 112 9,29 10,90 23,16 21,16
Volumen de exportacion de
MICRDE%%EI%SMICAS Y los princ'pales
competidores (Chile) - TN
MACROECONOMICAS P ( ) 27.24 43.039 72583 122.449 162.174
Paises Bajos
23.36 27.32 36.73 hE.04 67.21
Espafia 36.5 4657 58.77 65.47 56.1
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DIMENSIONES INDICADORES
20186 1017 2018 2019 2020
GGSTDE: DE
COSTOS EXPORTACION valor
FOB (Dodlares)
3 126.47 $164 49| § 2IGET| § 462 26| 5 518.80
zZ
e, Volumen de
Q exportaciones a Estados
N Unidos (TN)
— PARTICIPACION EN 14 81 18,73 38.87 71.24 85,44
% EL MERCADO
% Tasa de crecimiento -
= Estados Unidos
8 56% 49% 51% 22% 199%
Precio del producto -
e chacra (soles)
215 18.06 13.60 10.84 8.93
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Anexo 6

MEDIDA

Falta de indices de
productividad

Falta de planificacion de la
produccion nacional

Actualizacion de indicadores de
niveles de exportaciones

Falta de orden y uso excesivo de
insecticidas

Inadecuado cuidado de la zona de
cultivo

u

Especies de trabajo inadecuado

MEDIO AMBIENTE

MATERIALES

Observar |a calidad de la materia
prima

METODOS

Falta de supervision, seguridad y
sefalizacion

Inadecuado almacenamiento de
la materia prima

Falta de modernizacidn del
proceso de produccion

Desorden en el procedimiento de
la cosecha

Preparacion imprecisa de la
mercancia

Falta de capacitacidn, de
compromiso y desmotivacion del
personal

Limitaciones en el acceso de
la tecnologia

Cambio de personal de forma
continua y excesivas horas de
trabajo

Tecnologia sin ser utilizada por
falta de capacitacion

MANO DE OBRA

Falta de plan de mantenimiento
preventivo

MAQUINARIA

PROBLEMA

Mejoramiento de la
productividad de
arandanos para que las
empresas exportadoras
peruanas tengan mas
competitividad y mejor
comercializacion en el
mercado internacional
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Anexo 7

PERFIL PRODUCTIVO Y COMPETITIVO DE LOS PRINCIPALES CULTIVOS DEL SECTOR DESCARGAR EN EXCEL a ﬁ
PROVINCIA Afio t

|:l DEPARTAMENTO DISTRITO EXPORTACIONES DE ARANDANO PESO NETO (1)
Todas vV Todas V' Todas V.20 v

app.powerbi.com

®
nes 1 Gmail » YouTube [& Maps < SUNAT - ACUMU... e Vega AAI-S it 0 S z 7 )
CcuLTIvos INFORMACION AL MES DE DICIEMBRE % Variacion de la Produccion  (enero-Diciembre) oy - b
i o e
Xcel VALOR DE LA PRODUCCION (VBP) AGROPECUARIA - REGIONAL PERMANENTES Distribucién de la Produccin (t) §
van Y + 0% » . Seew
i TR - AGRICOLA - Ver Transitorios| = . . o e
BUSQUEDA 2020 Seleccion mihtiple odas . . i
( VER POR DEPARTAMENTO ] | i
SECTOR AGROPECUARIO SEGUN %vEP CAFE
- CACAO we  aw aw wm me an o fame i,
e
ESPARRAGO Produccion (t) (Enero-Diciembre) bewd
WA Exportaciones (FOB) USD$ WD Importaciones (FOB vs CIF) USD$
PALTA e
ARANDANO \
PLATANO ;
ACEITUNA
PRINCIPALES REGIOMES DEL SECTOR ALCACHOFA
el e LT om0 vEP %PART PRODUCCION VEP PART PRODUCCION VAR VBP % .
soles) (Millones de VBP (¢} (Millones de VBP ® ALGODON =
5/2007) 5/ 2007) C b woem vecio enchacra Soesfkg) | | Pecioen chacra vsPredo mercado mayorist
GRANADA : e f(mmr acra (Soles/kg) [;:;vi:; ra vs Precio mercado mayorista
Lo LT Cosecha (ha)* Produccion (t) "
A LBERTAD GRANADILLA
-
LIMON 9.596.79 163.436,64 \
e WAV REA Precio Chacra Soles/kg Rendimiento (t/ha)* \
2 MANGO N
o 13558 ARANDANO 96 1079181 | 759 08% 893
MANZANA

N’ Productores
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SUNAT, CENAGRO, SISAP,

‘ wessn FUeNte: https://siea.midagri.gob.pe/portal/siea_bi/index.html

trademap.org

! Gmail » YouTube JA Maps 2 SUNAT - ACUMU... @ Vega_AAI-SD.pdf @ SIEA- BI Lista de lectun

v % TRADE MAP
Estadisticas del comercio para el desarrollo internacional de las empresas

's Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion, volumenes, tasas de crecimiento, cuotas de mercado, etc

Documentos de referencia  Otras Herra Mrs. Andrea LELLR Espaiiol v
Producto |... ... 081040 - Ardndanos rojos, mirtilos y demads fruto: Grupe de productos | Ningune ~
OMundo @ Pais [Peru ~ | Grupo de paises [ Ninguno ~]
Socio | Todos v~ Grupo de socios | Ninguno v |
} ofros criterios | Exportaciones v | |Series de tiempo anuales | [por pais ~ | |Datos directos | |Crecimiento en valor ~ |i [Délar Americane v |i
Lista de los mercados importadores para un producto exportado por Peru i
Producto: 081040 Arandanos rojos, mirtilos y demas frutos del género "Vaccinium”, frescos
Inidad - %
Tabla Grafico

Empi Licitaciones pﬂhlicaS] [Dams \ED] [DatnS arance\arms] [Nnrmas volumar\asl

rescargar: 2 W] ) | = Perfodo (nimero de columnas) - ¢ |5 por pagina v | % lineas por pagina - [Por defecto (25 por pagina) v

Tasa de crecimiento en valor des i Tasa de crecimiento en valor des Tasa de crecimiento en valor des Valor exportada en 2020, miles de

exportaciones entre 2016-2017, % exportaciones entre 2017-. exportaciones entre 2018-2019, % exportaciones entre 2019-2020, % Dolar Americano ¥ 5 6
Mundo 53 52 48 24 1.002.975
Estados Unidos de América 24 78 50 18 533.834
Palses Bajos. 77 25 49 a0 256.580
China 564.350 -3 115 1 71.452




Estadisticas del comercio para el desarrollo internacional de las empresas

Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion, volumenes, tasas de crecimiento, cuotas de mercado, etc.

dad de Datos

Disponi
Producto 081040 - Arandanos rojos, mirtilos y demas fruto: »

Documentos de referencia  Otras Herramientas

OMundo @ Pais

[Peri ~ |

Socio | Todos ~ |

Mas

otros criterios

|Exportaciones ~ | | Series de tiempo anuales

~ | [ por pais

~ | |Datos directos » | [Cantidades

~ |i [Unidad primaria v |

Grupo de productos | Ninguno

Mrs. Andrea Escobedo ~

Espafiol v

Grupo de paises ‘ Ninguno

Grupo de socios ‘ Ninguno

bla

Lista de los mercados importadores para un producto exportado por Pera 1
Producto: 081040 Arandanos rojos, mirtilos y demas frutos del género "Vaccinium”, frescos

Mapa

Licitaciones pﬂb\icas] [Datos IED] [Datos arance\ar\os] [Nﬂrmas voluntarias

Periodo (nimero de columnas) - W [5 por pagina ¥ lineas por pagina : [ Por defecto (25 por pagina) v

2017 2018 2019 2020
Cantidad exportada, Toneladas Cantidad exportada, Toneladas Cantidad exportada, Toneladas Cantidad exportada, Toneladas Cantidad exportada, Toneladas¥
Mundo 27.240 43.039 72.583 122.449 162.174
Estados Unidos de América 14.975 19.113 38.821 69.198 £6.440
Paises Bajos 6.634 11.334 15.253 27.507 43.408
Reino Unido 3.389 4703 7927 9.612 10.702
China 3 4.077 4606 10212 10.482

Fuente:https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry
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ADEX
Data Trade

Ment Principal

Boletines.
Ferias
Tramite VUCE
Publicaciones
Rechazos de
Productos
Fuentes de
Informacion
Presentaciones de
Eventos ADEX
Esludios
Acuerdos
Comerciales
Perfil Pais

ManualManual ADT.

adexdatatrade.com

Gmail * YouTube [J& Maps

Filtros Principales

nsulas Favoritas

—Selecrione—
(Cargue su consutla Bvorits i ya la registrd)

Cargar Favorita

Criteric  ® Exportaciones

O Importaciones

Tipa de Consulta

4. Productos

Sector

AGRO TRADICIONAL

PESCA TRADICIONAL

PETROLEQ ¥ GAS NATURAL

MINERIA TRADICIONAL
AGROPECUARIO Y AGROINDUSTRIAS
TEXTIL

PRENDAS DE VESTIR

Opeionalments seleccione las s

SCA
METAL - MECANICO
QUIMICO
SIDERURGICO ¥ METALURGICO
MINERIA NO METALICA

Vega AAI-SD.pdf @ SIEA - BI

Filtros Secundarios

~
~
-~ Via
(Optionalmante selessions |2 uias)
-
Producto
Tu Grupo de Productos
productos)
Gontinente
ont es)
Zona Ecanémica
S émizaz)
- Pais

AEREADEL CALLAQ
AREQUIPA
CHIMBOTE

CUZCo
DESAGUADERO
IAT-LAMEAYEQUE

ILo

IQuITOS

LATINA

MARITIMA DEL CALLAD
MOLLENDO - MATARANI
AEREA

CARRETERA

COURIER (ADUANA AEREA)
FERROVIARIA

FLUVIAL

LACUSTRE

MARITIMO

0OTROS

POSTAL

TUBERIAS

010400000

--Seleccione—-

AFRICA

AMERICA CENTRAL
AMERICA DEL NORTE
AMERICA DEL SUR
ASIA

EUROPA

OCEANIA

ACUERDO DE ASOCIACION TRANSPACIFICO-TPP

EL SALVADOR

EMIRATOS ARABES UNIDOS

ESCOCIA

ESLOVAQUIA

ESLOVENIA

ESPARA

ESTADO PLURINACIONAL DE BOLIVIA
ESTADOS FEDERADOS DE MICRONESIA
ESTADOS UNIDOS

ESTONIA

ETIOPIA

Consultas Adex Data Trade




ADEX
Data Trade

Men Principal

Boletines
Ferias
Publicaciones
Rechazos de
Productos
Fuentes de

Informacion

Presentaciones de

Eventos ADEX

Estudios

Acuerdos

Comerciales

Empresas - Exportaciones

Filtros
Afos
2016, 20172018, 2019, 2020
Meses
Enero, Febrero, Marzo, Abril, Mayo, Junio, Julio, Agosto, Septiembre, Octubre, Noviembre, Diciembre
Sectores
AGROPECUARIO Y AGROINDUSTRIAS
Mercados
ESTADOS UNIDOS
Partida
0810400000 - ARANDANOS ROJOS, MIRTILOS Y DEMAS FRUTOS DEL GENERO VACCINIUM
FRESCOS

Solo se tomaran en cuenta los primeros 150 registros, para ver el total, exportar a Excel

= Arancel - 2017
x: Correlacion Arancelaria 2012 -2017

Filtro de filas Filtra Aqui

Exportar Datos a Excel

Valor FOB (Miles US$) Peso Neto (Tn)

N° RUC Razén Social

TOTAL

[M]| 126470 | 164498 | 276,672 | 462,260 | 516,601 | 14,811 | 18,732 | 38866 | 71,244 | 85436

1 20340584237 CAMPOSOLS.A.

] 49,518 49,523 87,307 103,804 93,135 6,889 5616 | 13963 | 16575 16,776

2 20602822533 HORTIFRUT - PER( S AC M) 0 0 36,717 66,604 54,199 0 0 54421 12046 | 14438
3 20461642706 AGRICOLACERRC PRIETOSA M] 1,777 7,372 20,078 43627 43,004 185 517 1530 4436 5.200
4 20600807685 AGROBERRIES PERU S.AC ] 0 3,173 11,364 2334 3871 0 365 1,428 3456 7,035
3 20555837659 AGRICOLA SANTAAZUL S AC M) 7.270 14,543 16,194 32,533 33,354 [yl 1313 2197 3483 3287
[ 20554556192 AGROVISION PERU S AC ] 0 3,683 3,501 2112 20777 B o - -

20559912353 HORTIFRUT-TALS.AC.

M) 23,073 23,162 35714 56,232 1 COHSUItGS Adex Data Trﬂde

20297939131 CGOMPLEJO AGROINDUSTRIAL BETA S.A

oo

] 1,1 3,166 5125 21511 20,736 154 408 630 2,99 36

9 20600529461 HFE BERRIES PERU S.AC.

] 0 3,979 12 436 12218 19,611 ] 462 1442 1843 2,566

Fuente: http://www.adexdatatrade.com/Members/Empresas.aspx
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