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Resumen

La presente investigacion tuvo como objetivo principal determinar la relacion que
existe entre la “oferta exportable y el mercado de productos agroindustriales de la
Feria Expo Amazonica, Iquitos-Peru, 2019”. El tipo de investigacion fue aplicado,
de nivel descriptivo correlacional con un disefio no experimental, de corte
transversal y de enfoque cuantitativo. La poblacion estuvo compuesta por 100
organizaciones de productores, empresas, asociaciones Yy cooperativas
amazonicas, a través del muestreo aleatorio simple el tamafio de la muestra estuvo
conformada por 80 organizaciones de la Feria Expo amazdnica 2019. Para llegar a
confirmar el nivel de veracidad de los instrumentos se sometio a la validacion de
juicio de expertos y la confiabilidad con el coeficiente Alfa de Cronbach. La
recopilacion de datos se hizo mediante un cuestionario para cada variable, con 60
items en su totalidad y se utilizé la escala de Likert y toda la informacion, fueron
procesados y analizados en el programa estadistico software SPPS 25.0; donde se
utilizo la estadistica descriptiva, que nos permitié obtener las tablas de frecuencias,
graficos y tablas cruzadas. Finalmente, se contrasto la hipotesis mediante la prueba
Rho de Spearman, obteniendo una correlacion moderada de 0.561 con un Sig.
(Bilateral) 0,000 < 0,05, lo cual demuestra que existe relacion entre oferta
exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazonica,
Iquitos-Peru, 2019.

Palabras clave: Oferta exportable, mercado, productos agroindustriales, Feria

Expo Amazdnica, Iquitos.



Abstract

The main objective of this research was to determine the relationship between the
“exportable offer and the market of agro-industrial products of the Expo Amazédnica
Fair, Iquitos-Peru, 2019”. The type of research was applied, correlationally
descriptive level with a non-experimental design, cross-sectional and quantitative
approach. The population was composed of 100 organizations of Amazonian
producers, companies, associations and cooperatives, through simple random
sampling the sample size was made up of 80 organizations of the 2019 Amazon
Expo Fair. In order to confirm the level of veracity of the Instruments underwent
expert judgment validation and reliability with Cronbach's alpha coefficient. The data
collection was done through a questionnaire for each variable, with 60 items in its
entirety and the Likert scale was used and all the information was processed and
analyzed in the SPPS 25.0 software statistical program; where descriptive statistics
were used, which allowed us to obtain frequency tables, graphs and cross tables.
Finally, the hypothesis was contrasted by the Spearman Rho test, obtaining a
moderate correlation of 0.561 with a Sig. (Bilateral) 0.000 <0.05, which shows that
there is a relationship between exportable supply and market of agroindustrial

products of the expo fair Amazon, Iquitos-Peru, 2019.

Keywords: Exportable offer, market, agro-industrial products, Expo Amazonica
Fair, lquitos.



l.  INTRODUCCION



En la actualidad se ha intensificado la demanda mundial de la agroindustria de forma
gradual y sostenible, llegando a convertirse en una tendencia global, por lo tanto, se
ha podido identificar un auge creciente para los productos de valor agregado y
diversificados de este sector. Ante lo mencionado la secretaria de agroindustria de
Argentina (2018) refiere que el incremento de la demanda de estos productos muestra
mayor diversificacion y crecimiento que la oferta, entre los primeros 10 importadores
agroindustriales a nivel mundial se destacan los paises como China, EE. UU, EU,
Japon, Canada, Vietnam, Corea, India y México. (p. 2) se evidencia la oportunidad de
exportar y abarcar nuevos mercados, creando oportunidad para desarrollar oferta
exportable (Ver anexos).

Segun la FAO (2017), “el logro en otros paises en desarrollo fue incentivado
en base al incremento de la productividad agricola, que dio lugar al traslado de
personas y recursos de la agricultura a los sectores manufacturero, industrial y de los
servicios, a enorme crecimiento de los ingresos per capita y a disminuciones drasticas

de la pobreza”. (p. 4)

Esto quiere decir que desarrollo agricola ha sido objeto de crecimiento
econdmico de paises en vias de desarrollo ya que dispone de los recursos naturales
para desarrollar agroindustria y potenciar diversos productos agricolas, en beneficio
reduce la pobreza e incrementa los ingresos de los productores, abriéndose paso para
el desarrollo de nuevos productos a comercializar, con ello al aporte econémico al
pais poniendo de manifiesto su capacidad para la generar nuevos empleos e
ingresos, asi el sector agricola y alimentario afronta un desafi®6 mundial de indole
esencial: garantizar el acceso seguro de alimentos saludables y nutritivos a una
poblacion mundial en desarrollo vy, a la vez, emplear los recursos naturales de forma
sustentable (FAO, 2016, p. 10).

A pesar del favorable panorama internacional es importante seguir innovando
para no caer en el conformismo, debido a que el mercado internacional cambia
constantemente, hoy es mas importante la innovacion agricola para reforzar la calidad
de los productos nacionales y mejorar la reputacion en el sector agroindustrial del

pais. Asimismo, el Banco Mundial (2018) refiere que “el Peri como en otros paises,
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la interconexién y el acceso al mercado son factores muy importantes para el impulso
de la productividad y la competitividad en la agroindustria, ademas de transmitir
indicadores de precios que pueden ayudar a dirigir recursos productivos y rentables”
(p. 86), a esto se suma que la produccion agroindustrial de nuestro pais tiene un alto
potencial de desarrollo debido a las condiciones climatoldégicas y condiciones
geogréafica del Peru, por lo cual se deberia incrementar los volumenes de produccion

para pretender satisfacer al mercado.

En este contexto el mercado asiético y Europa emerge como una oportunidad
para nuestros productos, tal es el caso que, Mincetur (2018), menciona que el
crecimiento de oferta exportable peruana viene siendo destinado principalmente a los
paises asiaticos. Entre enero y abril de 2018, las exportaciones peruanas a Asia
ascendieron a US$ 7 237 millones, valor 26,9% mayor al registrado en similar periodo
de 2017. Destacan las mayores ventas a Corea del Sur (+88,5%), India (+73,9%) y
Japon (+35,9%), asimismo para el periodo 2018-2019, los productos agroindustriales
(tradicionales y no tradicionales), tienen un mercado diversificado, pero se exportan
principalmente a Europa (38%) y EE.UU. (32%)” (Mincetur 2019, parr. 4).

Los productos agroindustriales se enfrentan a mercados diferenciados y
dindmicos, lo que implica tener conocimientos de los estandares de calidad que
caracterizan al mercado internacional, se requieren garantia de calidad, inocuidad y

certificaciones que deben ser cumplidos antes de ingresar al mercado (Ver anexos).

Los requisitos para poder exportar productos agroindustriales son
diferentes segun el pais destino [...] Asi, por ejemplo, nuestros
principales productos de exportacion tienen como destino a cinco
principales paises de Europa (22 % del total de nuestras agro
exportaciones) solo tienen un requerimiento fitosanitario, que es el
certificado fitosanitario (solo inspeccionar al final del proceso). Asi,
nuestras exportaciones a China y Estados Unidos de los principales
productos agroindustriales (24 % del total de nuestras agro
exportaciones) tienen como requerimiento el certificado de la zona de

produccion, de empacadoras, fitosanitario y diversos controles



(verificacion a lo largo de toda la cadena productiva y al final). El Peru
deberia apuntar a suscitar la confianza suficiente en importantes socios
comerciales como China y Estados Unidos para disminuir el nimero de
requisitos, al mismo tiempo que conserva la calidad de los productos.

(Ver anexos)

En el Perd, anualmente se viene desarrollando la feria expo amazoénica que
tiene como finalidad promocionar e impulsar la biodiversidad amazonica, que se
caracteriza por la variedad de productos exéticos, frutales nativos, varios de ellos
originarios, con gran aceptacion en el mercado, un ejemplo de ello el camu camu y el
sacha inchi, afiadiendo que la amazonia peruana cuenta con mayor potencial de

desarrollo de productos agroindustriales.

Ademas, representa una plataforma importante en el cual compradores
internacionales se interesan por un nuevo producto abriendo una ventana para
impulsar la promocion y el desarrollo de productos étnicos a través de las ruedas de
negocios, conllevando al crecimiento econémico de la regibn amazaonica, por lo tanto,
también de Loreto, lugar donde se desarroll6 la Expo Amazdnica 2019. Dicha feria
servira como plataforma para promover los "superalimentos del Perd" como el sacha
inchi, aguaje, cocona, unguragui, copoazu, palmitos, camu camu, azai, carambola,
ajies amazonicos, paiche, estevia y gamitana, asi como nuestros productos bandera
del Perq, el cacao y el café, a los que se sumaran los productos maderables y los
articulos de decoracion (El Comercio, 2017, p. 4)

Por otro lado, la investigacion se desarrolld, respectivamente, en base a la

justificacion practica, tedrica, metodologica y social y se detallé a continuacion:



Justificacién practica, esta investigacion servira como herramienta de apoyo
para los profesionales de negocios internacionales, con la finalidad de poder
demostrar correlacion existente entre la oferta exportable y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazoénica lquitos-Perd 2019, a través de las
conclusiones y recomendaciones dadas en este estudio y asi contribuir en el
desarrollo de la oferta exportable de este sector con destino al mercado internacional,

nacional y local.

Justificacion teorica, los datos y resultados nos serviran en gran medida para
determinar la efectividad de la relacidn de la oferta exportable y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazonica Iquitos-Perd 2019, en la que se describe
a la oferta exportable y mercado de productos agroindustriales al mercado exterior;
en base a fuentes de investigacion; en consecuencia, brindar y ampliar mayores

hallazgos en el presente estudio.

Justificacion metodoldgica, sirva como orientacion metodoldgica para proximas
investigaciones que estén asociados a la oferta exportable y mercado de productos
agroindustriales, aportando informacién clara y precisa que luego podran ser usadas
para continuar futuras investigaciones; asimismo la definicion de las variables,

dimensiones de estudio y la comparacién de las hipétesis.

Justificacién social, el estudio tiene relevancia social; de modo que esta
encaminada especificamente a los productores de la region amazonica, ya que,
exportando, se lograria una mejora en la competitividad, incursion y posicionamiento
en nuevos mercados a nivel internacional, valiéndose por los beneficios arraigados a
la salud y en efecto un mayor incremento de nuestras exportaciones de productos con
valor agregado. Dado que sera beneficioso para un cierto grupo de interés en futuras
exportaciones de productos amazdénicos, asimismo para las empresas, cooperativas
y asociaciones que aspiren participar dentro del sector de exportacion de productos

agroindustriales y que no cuenten con el debido conocimiento.

El problema general de la investigacion fue: ¢ Cual es relacion que existe entre
oferta exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazonica,
Iquitos-Peru, 2019? Los problemas especificos fueron:



= PE1l: ¢Cudl es relacion que existe entre disponibilidad de producto y
mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazdnica, lquitos-
Pera, 2019?

= PE2: ;(Cudl es relacion que existe entre capacidad economica y mercado
de productos agroindustriales de la feria expo amazonica, Iquitos-Peru,
2019?

» PE3: ¢ Cuél es relacion que existe entre capacidad financiera y mercado de
productos agroindustriales de la feria expo amazonica, lquitos-Peru, 20197

» PE4: ¢Cudl es relacion que existe entre capacidad de gestién y mercado
de productos agroindustriales de la feria expo amazonica, Iquitos-Peru,
20197

La hipotesis general de la investigacion fue: Existe relacion entre Oferta
exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazénica,

Iquitos-Peru, 2019. Las hipotesis especificas fueron:

» Hi: Existe relacion entre disponibilidad de producto y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazodnica, lquitos-Peru, 2019.

» H2: Existe relacion entre capacidad economica y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazonica, lquitos-Peru, 2019.

= Has: Existe relacion entre capacidad financiera y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazodnica, lquitos-Peru, 2019.

» Ha: Existe relacion entre capacidad de gestion y mercado de productos

agroindustriales de la feria expo amazonica, lquitos-Peru, 2019.

El objetivo general de la investigacion fue: Determinar la relacion que existe
entre Oferta exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo

amazonica, lquitos-Peru, 2019. Los objetivos especificos fueron:

= OEL1: Determinar la relacion que existe entre disponibilidad de producto y
mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazdnica, Iquitos-
Peru, 2019,



= OE2: Determinar la relacibn gue existe entre capacidad econdémica y
mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazonica, Iquitos-
Peru, 2019.

= OES3: Determinar la relacion que existe entre capacidad financiera y
mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazonica, Iquitos-
Peru, 2019.

= OE4: Determinar la relacion que existe entre capacidad de gestion y
mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazodnica, Iquitos-
Peru, 2019.

El reciente trabajo de investigacion se efectia porque existe la necesidad de
mejorar la oferta exportable de los productos agroindustriales muchos de ellos
desarrollados en la regién amazonica de nuestro pais; representando una ventana de
oportunidades la feria expo amazdnica llevado cabo en la ciudad de Iquitos del afio
2019, mostrando al mercado internacional nuestra gama de productos con valor
agregado, en vista de que cumpliendo las exigencias y elevando nuestra produccién
se estaria satisfaciendo la demanda del mercado exterior. Cabe precisar que todo ello

sirva de base para futuras investigaciones.



. MARCO TEORICO



Arana, Trejo, Aguilar, Martinez y Mondragon (2019) en su estudio tuvieron como
finalidad modelar el sector mexicano de produccion de fresa y observar el
comportamiento de las exportaciones del producto, a través de un modelo de
ecuaciones en funcion a la disponibilidad de la oferta, importaciones, demanda y
precio por cosecha de fresa. Finalmente concluyeron que las exportaciones seguiran
creciendo de manera negativa; puesto que enfrentan presiones en la comercializacion

de fresa.

Ulloa, Molina, Puentes y Rayo (2019) en su estudio tuvieron como propadsito el
fortalecimiento, de los procesos con la diversificacion de la oferta exportable mediante
la consolidacion de la internacionalizacion de productos potenciales del sector
agroindustrial colombiana. Concluyeron que existe un saldo negativo de la
comercializaciéon de productos agroindustriales, cabe resaltar que el pais cuenta con
productos con gran aceptacion en el tiempo como frutos de cascara, fresco o seco,
cafés y materiales vegetales crudos. Esto conllevara a que se centren el gobierno y
las empresas en crear valor agregado para aquellos productos y acceder a otros

mercados.

Becerra y Rabines (2018) en su investigacion tuvieron como objetivo el
determinar la oferta exportable de zapallo loche de la empresa Hass Peru S.A para
su comercializacion en el mercado de paises bajos, pues se ha considerado este
altimo como un mercado relevante en donde sus habitantes mantienen una tendencia
de habitos de consumo ligada al consumo saludable y amigable con el medio
ambiente, también las circunstancias que determinan en el instante de la adquisicion
un producto. Se concluye que la empresa Hass Peru S.A esta calificada, pues cuenta
con todos los recursos necesarios para algun requerimiento de Zapallo loche al

mercado de Paises Bajos.



Cruz y Maurate (2018) en su investigacion tuvieron como propésito dar a
conocer los beneficios del cultivo de Stevia Rebaudiana, calcular los volimenes de
produccion que se dan en la regién de San Martin de Stevia Rebaudiana y encontrar
los requerimientos del mercado exterior. De tal manera de sintetizar los procesos de
la comercializacién e incentivar a los demés productores. Se desarrollo un estudio
con un disefio de accién, de alcance exploratorio y enfoque cualitativo. Finalmente se

formularon tacticas para mejorar la gestion en la comercializacion del producto.

Duran, Mora, Gonzélez y Vargas (2018) en su estudio tuvieron como objetivo
brindar herramientas competitivas para el sector empresariado que seran de utilidad
para obtener un producto con estandares de calidad, a bajos costos en el volumen
requerido por el mercado donde el manejo técnico es propicio para la obtencién
méxima de la productividad y disminucion en peérdidas en el sector agricola. Se
determind que las empresas que ingresan a distintos mercados cuentan con
certificaciones. Se concluyd que existen limitantes de gestion empresarial y
tecnoldgica los cuales son determinantes para el desarrollo empresarial dado que son

factores claves para la competitividad.

Ramos, Polo, Arrieta'y Vega (2018) en su estudio mantuvieron como propésito
de determinar el impacto en las exportaciones del sector agroindustrial espafiol con
la innovacion en marketing. Se uso un método propensity score matching en
combinacién de otro de diferencias en diferencias, caracteristico de un andlisis de
valoracion de impacto. Donde concluyeron el enfoque de estudio basado al impacto
en la conducta de exportacion y la incorporacion de innovacion de la mercadotecnia,
conformada por el panel de innovacién tecnolégica (PITEC) y con ello demostrando
los resultados significativos y negativos de la econométrica en la innovacién en

marketing en las exportaciones agroindustriales en Espafia.
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Reyes (2018) en su trabajo de tesis dispuso como finalidad determinar la oferta
exportable de arandano fresco de la libertad para el mercado estadounidense, en el
cual efectué una investigacion descriptiva, no experimental transversal para
evidenciar una oportunidad de ingreso al mercado. Concluyendo que existe una oferta
exportable y un mercado estadounidense que representa grandes oportunidades para

los empresarios de la region la Libertad.

Velilla, Pefia'y Pérez (2018) en su estudio tuvieron como finalidad de presentar
mas apoyo al sector donde se proporcionara una reforma del sistema de formacion
de precios para los productos agricolas, mejora de la politica vigente de subvencion,
ventajas para los agricultores del sector y entre otras (revision de la politica comercial
china: OMC, 2016). Llegaron a la conclusion de que este mercado sera prioritario para
futuras exportaciones de productos agroalimentarios espafoles. Segun las cifras
mostradas del mercado chino; en el crecimiento de compra de los consumidores. Si
bien el mercado chino presenta oportunidades, no esta libre de la incertidumbre del

mercado internacional.

Aredo, Carranza y Siche (2017) en su investigacion tuvieron como objetivo
preparar un registro de especies vegetales de La Libertad y analizar su potencial
agroindustrial. Donde concluyeron que la Libertad acoge a una gran cantidad de
especies vegetales oriundas como el yacon, la quinua, el tarwi y el poroto. Asimismo,
estas 4 especies cuentan con un gran potencial en el sector agroindustrial; puesto
gue dichos alimentos poseen altos valores nutritivos capaces de sustituir a otros
generalmente consumidos, con una produccion bajo de contaminacién ambiental y no
cambia las costumbres culturales de la region; de modo que los pobladores estan
acostumbrados a esta clase de labranza, pero no lo hacen de manera constante; ya

gue presentan inconvenientes en la cadena de suministros y de comercializacion.
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Campos, Cabrera, Pérez, y Laura. (2017) en su investigacion tuvieron como
propasito realizar un estudio con los datos obtenidos por el banco de datos del FiBL
y IFAOM, que son las instituciones mas involucradas al sector de productos organicos
a nivel internacional. Concluyeron que, en el 2015, se utilizé 50,9 millones de
hectareas en todo el mundo con un crecimiento del 36% a diferencia del afio 2011 y
en caso peruano registro un 0.33 millones, representando un 76% de crecimiento de

cultivos organicos.

Cid (2017) en su estudio tuvo como finalidad de homogenizar la calidad del
producto terminado, procesos de capacitacion y asesorias directas de agrénomos;
por parte de las empresas exportadoras. Concluyendo los agricultores organicos
agroexportadores se plantean la interrogante del “capitalismo verde” en referencia: a
un aumento de la demanda y un negocio global; que representa el anhelo del
productor y consumidor en una economia formal, desde su entorno inmediato y

convicciones.

Cisneros y Yactayo (2017) en su estudio tuvieron como fin proponer una
implementacion de certificaciones de calidad en la produccién del café, como tactica
para aumentar el rendimiento de la oferta exportable de la asociacion de productores
de cafés especiales Mountain Coffee al mercado de alemania; y que efecto traeria al
consumidor y productor. Se empleo un disefio descriptivo — explicativo, de modo que
no se tienen muchas investigaciones sobre el efecto que trae las certificaciones
internacionales en el desarrollo de la oferta exportable de las empresas cafetaleras,
obteniendo los resultados de que las certificaciones incrementan la oferta exportable.
En conclusion, se obtiene mayor rentabilidad para los productores, beneficios en la
sociedad y medio ambiente.

Tarmefio (2017) en su investigacion tuvo como proposito dar a conocer la
oferta exportable de pecana en su forma natural al mercado de China, presento una
investigacion mediante encuestas hechas en la cuidad de Ica, de San Juan Bautista,
Mamacona y San jeronimo, donde afirmaron gran parte de los habitantes no tener los
conocimientos suficientes para realizar exportaciones de este producto, lo cual

confirman la necesidad de contar con un documento para llevar a cabo la exportacion.
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Por lo tanto, concluye mediante los resultados de un sondeo de opinién aplicado a los
residentes de Ica y a su vez describen a la matriz con las respuestas de expertos,

donde se alcanzaron categorias que complementan a la investigacion.

Martinez y Garcia (2017) en su estudio tuvieron como objetivo principal de
ampliar la gama de productos del sector agroindustrial;, identificando nuevos
productos que pudieran adaptarse en la industrializacién local. En tal sentido esto
generaria mayor impacto en el desarrollo de la agroindustria y competitividad en el
exterior. Finalmente concluyeron en un modelo explicativo donde se contradice de
alguna manera a lo planteado preliminarmente; donde la potencialidad a industrializar

esta en funcion a dos factores: potencialidad zonal y la potencialidad exportadora.

Borja, Rodriguez, Salvador y Lépez. (2016) en su estudio tuvo como finalidad
establecer el valor econdmico-social y la capacidad competitiva de las cadenas
agropecuarias en Aguascalientes, México. Concluyeron que el posicionamiento
estratégico de las cadenas: destacan el maiz grano, forrajero y entre otros que

representan cadenas preferentes para el estado.

Diaz y Mora (2016) en su estudio tuvo como finalidad examinar los diversos
factores que inciden en la competitividad internacional de productos agroindustriales,
mostrando dificultades en la gestion productiva basada por factores empiricos
semejantes a la cultura local que enmarcan la investigacion mediante el analisis
modelos de venta agraria en relacion a un sistema de manejo productivo y el
desarrollo rural agrario. Concluyendo que las empresas muestran peculiaridades
distintivas propias en relacion a otras empresas dedicadas al sector agrario en el
Ecuador.

Peceros (2016) para su investigacion tuvo como propdsito mostrar el desarrollo
de la oferta exportable con valor afadido, originarios de nuestra diversidad nativa de
las cuales son fuentes de Biocomercio, Se concluye en que tiene efecto positivamente
en las naciones en crecimiento sostenibles econémicamente, social y ambiental, en
consecuencia, es una herramienta para el desarrollo sostenible, a través del uso y

conservacion de diversidad nativa.
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Montalvo (2016) en su estudio dispuso como objetivo determinar mediante una
investigacion de mercado la diversificacion de la oferta exportable de cacao organico
tostado de la cooperativa agraria Cafetalera Bagua Grande Ltda. Al mercado de
Estados Unidos. Donde se uso6 una tactica de recaudacion de datos y entrevistas a
compafilas de estados unidos, CEPROAA y a CAC BAGUA GRANDE LTDA.
Llegando a la deduccién de que la exportacién de cacao organico tostado, es factible
ya que existe una demanda creciente por productos organicos al mismo tiempo

permitié conocer los gustos y preferencias del mercado estadounidense.

Aragundi y Aragundi (2013) en su investigacion tuvieron como objetivo de
mejorar la calidad de vida de los pequefios productores de Ibarra, asimismo contribuir
con la balanza comercial del Ecuador, como también percibir las condiciones
favorables de uvilla, dado que cumplen con certificaciones, responsables con el medio
ambiente proporcionando un producto natural para el comprador internacional. Se
desarrollo un estudio descriptivo de campo, encuestas y entrevistas que sirvieron para
realizar un analisis y asi preparar un modelo asociativo que favorece al productor,
exportador y consumidor final. En un entorno donde se determina la cantidad
producida por los asociados de Uvilla. Se efectué un estudio de demanda
internacional y capacidad productiva nacional para ello se examing los factores macro
y micro entorno para poder descartar la probabilidad de pérdida. Finalmente se
prepard un analisis financiero donde detalla la inversion originaria en cinco afios y el

beneficio de retorno de inversion en la exportacion.

Teorias Relacionadas
Primera Variable: Oferta Exportable

La Oferta Exportable se define:

Segun los conocedores del MINAGRI (2017), la oferta exportable de una
empresa es satisfacer al mercado al que se dirige, ofreciendo productos que cumplen
con los requerimientos que demanda mercado exterior. Asimismo, debe contar con

capacidad de gestion, econdmica, financiera y disponibilidad de producto. (p. 1)
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Para PENX (2015) es un conjunto de mecanismos e iniciativas dirigidas a
incentivar el crecimiento productivo nacional a fin de respaldar y consolidar una oferta
exportable de bienes y servicios competitivos, distintivos, descentralizados y

sostenibles. (p. 53)

Segun Adex (2010) indic6 que: es tener disponibilidad de productos en
condiciones de ser exportados, contar con potenciales mercados internacionales e
involucra a las organizaciones en 4 capacidades: “la productiva, la econdémica, la

comercial y la de personal y gestion”.

Disponibilidad de producto
Es necesario que una empresa cuente con un volumen disponible del producto
gue demanda del mercado exterior, cumpliendo con todos los requerimientos y

exigencias del mercado objetivo. (MINAGRI, 2017, p. 1)

Volumen de produccion

Por lo general expresada como volumen de produccion en referencia a la
obtencion de una capacidad productiva de una instalacion en un periodo de tiempo.
(Londofio, 1997, p. 1)

Procesos de tercerizacion
Son actividades encomendadas con el fin de reducir y dinamizar los procesos
en la empresa. Es decir, contar con la asistencia del sector terciario de servicios y

comercio en referencia al sector primario y secundario. (Ermida, p. 10)

Certificacion
Es relevante contar con una certificacion que garantice un factor de confianza

entre el productor y consumidor. (FAO, p. 11)

Diferenciacion de producto
Es aquella percepcién que se tiene al elegir un producto por su peculiaridad
(color, olor, sabor, peso, grado de azucar, etc.) Es decir, aquel atributo que presenta

y lo distingue de los otros. (Vela, 2012, p. 5)
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Exigencias fitosanitarias

Son disposiciones establecidas mediante protocolos de tratamiento en la
exportacion, estas son aplicadas con regimenes de ingreso al pais, teniendo la
finalidad de resguardar la vida y salud de los habitantes, animales y vegetales,
reduciendo la amenaza de la propagacion de plagas, toxinas o contaminantes
responsables de enfermedades. (OMC, 1998, p. 1)

Capacidad econémica
La empresa debe de contar volumen de produccién, recursos necesarios para

solventar la exportacion y con precios competitivos. (MINAGRI, 2017, p. 1)

Determinacion del precio
Esta establecido por el punto de equilibrio y la determinacion de precio o
variacion de la utilidad meta. (MINAGRI, 2017, p. 5)

Estabilidad econémica
Consiste en contar con estabilidad monetaria con fin de evitar crisis

econdmicas y financieras en las actividades de la empresa. (FMI, p. 3)

Factores y recursos
Todo aquel bien o servicios econdémicos que son empleados en los procesos
productivos. (Cartier 2015, p. 5)

Capacidad financiera
La empresa deber contar con solvencia econdémica o de precios competitivos,
de lo contario contar con financiamiento externo o tener capacidad de endeudamiento

0 conseguir financiamiento externo. (MINAGRI, 2017, p. 1)

Capital de trabajo

Se basa en contar con un equilibrio el cual permita cubrir las necesidades en
la empresa, previniendo contratiempos con los abastecedores y prestamistas. Esto
se da cubriendo las salidas diarias de dinero con las entradas diarias de dinero.
(Pefnaloza, 2008, p. 161)
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Acceso crediticio

Consiste en poder contar con los productos financieros apropiados y
accesibles conforme convengan las necesidades en la empresa mediante
operaciones bancarias (créditos, pagos, ahorros, transacciones y seguros) esto tiene

gue darse de manera sensata y sostenible. (Banco Mundial, p. 1)

Crédito de proveedores

Esta comprendido por cuotas de pagos establecidos por los proveedores, en
tal manera le permita a la empresa deudora disponer con insumos sin tener que
pagarlos al contado. Esta deuda debera cancelarse en el periodo de tiempo pactado

por ambas partes. (Atanasio, p. 20)

Capacidad de gestién

La empresa debe contar con conocimientos en los procesos de exportacion,
teniendo sus objetivos claros siendo conscientes de sus debilidades y capacidades.
(MINAGRI, 2017, p. 1).

Establecer las necesidades de recursos humanos

Se fijaran las cualidades que el personal debe presentar al ocupar los cargos
de trabajo necesarios para la productividad o asistencia en el servicio. (McGraw-Hill,
2013, p. 2)

Definir los parametros del Proceso productivo

Consiste en implantar los procedimientos en las tareas, disponiendo asi el
método a seguir, donde se dispondra del material y maquinarias a utilizar para cumplir
con normalidad con las tareas de trabajo en la organizacioén en rangos de ejecucion.
(McGraw-Hill, 2013, p. 2)

Determinar el material en los procesos productivos
En esta fase es primordial precisar el tipo y cantidad de material a disponer
para cada proceso productivo estimando las materias primas, materiales, inversiones

materiales y productos acabados. (McGraw-Hill, 2013, p. 2).
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Segunda Variable: Mercado

El Mercado se define:

Segun Térrez (2016) define que “El mercado es el lugar donde se concentran
negocios con recursos y condiciones necesarias en donde presentan sus bienes y
servicios los comerciantes y compradores para una compraventa. Es la accion donde
ambos satisfacen sus necesidades tanto las organizaciones y personas como

participantes de una demanda por un producto o servicio.

Para Monferrer (2013) refiere que “inicialmente la palabra mercado se utilizé
para denominar el espacio en el que compradores y vendedores se concentraban
para intercambiar sus bienes. Esta nocién se fue adoptando por parte de especialistas
en la materia, llegando a la deduccion que el mercado es una agrupacion de

comerciantes y consumidores donde realizan un trueque por cierto producto”. (p. 22)

Segun Sanchez, J (2018), Un mercado es una agrupacion de caracteristicas
entre oferta y demanda y no un espacio fisico. Para pequefios negocios de tal manera

el mercado puede ser local y para negocios mas grandes puede ser nacional. (p. 5)

Niveles de mercado
Considerando los anteriores elementos tratados en la definiciéon del mercado,

llegamos a clasificarlos en distintos niveles:

Mercado global
Es la agrupacién conformada en su totalidad por clientes existentes y

competencias de un producto o servicio. (Monferrer, 2013, p. 52).

Mercado potencial
Grupo de compradores que evidencia atraccion por un producto o servicio en
particular. (Monferrer, 2013, p. 52). (b) conjunto de individuos que podrian ser futuros

clientes de nuestros servicios, ideas y productos en un tiempo determinado.
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Esta segunda fase de personas posee la voluntad de establecerse en el
mercado en cuanto se activen o no ciertos comportamientos de compra. (Pérez y
Pérez, 2006, p.7).

Mercado disponible
“Grupo de compradores que poseen ingresos, predisposicion 0 acceso a un

producto o servicio caracteristico”. (Monferrer, 2013, p. 52)

Mercado disponible cualificado
Son grupos de compradores que muestran inclinacion, solvencia, acceso y

conviccion por cierto producto o servicio distintivo. (Monferrer, 2013, p. 52)

Mercado objetivo

(a) Fraccion del mercado competente donde la empresa determina apuntar.
(Monferrer, 2013, p. 52), (b) Es un conjunto de consumidores bien definido, cuyas
necesidades planifica satisfacer la compafia, Asimismo, el mercado objetivo también
lo componen aquellas personas e intermediarios que no estan comprando
actualmente y que, al conocer las virtudes y beneficios del nuevo producto, tienen

interés en adquirirlo. (Izquierdo, 2011, p. 3)

Mercado penetrado
Grupos de compradores que han adquirido un determinado producto o servicio
(Monferrer, 2013, p. 52)

Tipologias de Mercado

No se logra analizar u observar que existe un solo mercado de modo que
podrian hallarse numerosos tipos de mercado desde la perspectiva en la que aprecie.
El método mas utilizado para categorizar el mercado es: acorde al producto a
comercializar, las peculiaridades del comprador, la innovacion del producto y el

ambito geografico. (Monferrer, 2013, p. 53)
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Conforme al producto a comercializar en el:

Mercado de productos de consumo

(a) Esta orientado al consumo personal por algunos productos o servicios; por
parte de un consumidor final (Monferrer, 2013, p. 53), (b) son aquellos mercados
donde se realizan negociaciones de bienes y servicios los cuales son ofrecidos como

productos terminados para el consumo. (Quintana, p. 2)

Mercado de productos industriales

(a) Son aquellos productos o servicios que se disponen en una organizacion,
ya sea para su reventa o su uso en la fabricacion de nuevos productos o servicios.
(Monferrer, 2013, p. 53), (b) Conviene destacar que dichos mercados tienen como
propdsito adquirir bienes o servicios para ser empleados en el transcurso de la
produccién en la empresa; donde al finalizar se obtendra un beneficio en su posterior

reventa. (Quintana, p. 3)

Mercado de servicios

Son aquellos mercados donde los consumidores unipersonales o familiares
consiguen bienes inmateriales para su satisfaccién presente o futura. (Monferrer,
2013, p. 53)

Expo Amazdnica

La feria mas trascendental de la amazonia organizada por los gobiernos
regionales miembros del consejo interregional (CIAM) con el objetivo de producir la
articulacion de la oferta productiva amazoénica con mercados nacionales e

internacionales. (Expo amazodnica 2016).

En la region amazonica existe el consejo interregional amazonicos el cual
promueve anualmente la feria expo amazonica multisectorial en coordinacion con los
gobiernos regionales miembros del CIAM, la cual tiene como objetivo articular la oferta
de productos de la amazonia a nivel local, nacional e internacional, impulsando la
inversion privada y generando intercambio de experiencias por medio de exposiciones

de productos, foros informativos y ruedas de negocios (Expo Amazonica 2015).
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Asimismo, CIAM es una junta de coordinacién interregional constituida al amparo de
la ley No 28274. Reune a los gobiernos regionales de: Amazonas, Loreto, Madre de
Dios, San Matrtin, Ucayali. [...]. Constituye aproximadamente el 50.36% del territorio

nacional y el 85% de la amazonia peruana (CIAM, p. 3)

Resoluciéon suprema N2 005-2019-MINCETUR

La Feria Expo Amazédnica se dio inicios en el afio 2011, como resultado del
trabajo en conjunto de las regiones amazonicas miembros del CIAM, la hombrada
feria tiene como propdsito promover la integracibn amazonica como un principio de
competitividad para nuestro pais, incentivando la inversion privada mediante
oportunidades de negocios de alto valor en las regiones amazonicas, impulsando los
procesos de innovacion tecnoldgica en la amazonia peruana, es preciso declarar de
interés nacional la realizacién de la feria expo amazoénica Loreto 2019. Ademas,
permitird la participacion de exportadores y compradores internacionales, empresas
peruanas a la macro region amazonica, de igual forma los productores agrarios
expongan y difundan la comercializacion de sus productos dirigidos a mercados

externos e internos (El peruano, 2019).

Objetivos
[...] Incentivar los productos y servicios de la Amazonia del sector agroindustrial,
forestal, acuicola, biocomercio, rubro alimentario, gastronomia y productos naturales,
al igual que el turismo en la regiébn amazonica. (Minagri, 2019).
e Promover el desarrollo de la Amazonia bajo el enfoque turistico, productivo y
comercial.
e Impulsar el fortalecimiento de capacidades humanas e institucionales con el fin
de buscar el desarrollo de las comunidades y sus instituciones.
e Promover los procesos de innovacion tecnoldgica de nuestra amazonia.

e Impulsar la integracion Peru-Brasil-Colombia. (Expo amazonica lquitos, 2019)

Organizador: Gobierno regional de Loreto.
Co-organizadores: Mincetur, Promperu, Minagri.
A través de Promperud, mincetur organizo ruedas de negocios, nacionales e

internacionales, donde promovera el encuentro entre compradores y productores.
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Oficializado por: Consejo Interregional Amazonico (CIAM).

Patrocinado: Ministerio del Ambiente, Ministerio de la Produccion, Prolnversion,
Instituto de la produccién, DEVIDA, SERFOR, Sierra y selva exportadora.
Prolnversion, estuvo presente en los foros Amazonia Invierte, promoviendo las
potencialidades y servicios publicos en sectores como: agua, energia, transporte,
agroindustria de las regiones
Colaboracion institucional: Ministerio de relaciones exteriores, asociacion de
exportadores.
Gobiernos regionales (CIAM): Gobierno Regional de Amazonas, Huanuco San
Martin, Ucayali y Madre de Dios.
Estrategias
= Oferta Productiva: Exposicion, Ruedas comerciales de exposicion
internacional y nacional, Tecnologia
= Promocion de Inversiones: Foros Amazonia Invierte, Road shows, inventario
de proyectos.
= Promocion de turismo: Famtrip, bolsa de turismo, ¢y tu que planes?
= Medio Ambiente y Sostenibilidad: Foro amazonia sostenible, biomatch.
= Gastronomia: Restaurantes, demo cocina.
= Tradicibn e Interculturalidad: Foro de interculturalidad, exposiciéon de
comunidades nativas.
* Integracion Peru-Brasil-Colombia: Mesas de trabajo, exposiciébn de oferta,

rueda de contactos (Expo Amazonica, 2019)
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METODOLOGIA
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3.1. Tipoy disefio de investigacion

La investigacion es aplicada, de modo que se aplicaron los conocimientos
obtenidos en base a tedricos, teniendo como fin el de poder contar con la mayor
informacion posible sobre el tema y plantear distintas alternativas de solucion en

la sociedad.

Valderrama (2013) puntualiza que: “el empleo de conocimientos basicos
en la investigacion es llevado a la practica, en su mayoria en beneficio de la
sociedad: teniendo el propésito de aplicar fuentes de informacion y buscar
resolver la problemética mediante el empleo de teorias basicas de estudio”. (p.
31)

Es decir, se da mediante la aplicacion de conocimientos en forma directa 'y
a mediano plazo en la sociedad o en un area productiva. Asimismo, esta orientada
principalmente en descubrimientos tecnolégicos de estudios basicos,

estrechamente enlazada entre teoria y producto. (Lozada, 2014, p. 1)

El estudio presentd un disefio no experimental de corte transversal; puesto
gue no se hicieron modificaciones o alteraciones en las variables de estudio,
teniendo la finalidad de poder observar los fenbmenos y analizarlas en relacion a

la sociedad.

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) Donde buscaron precisar
las cualidades de las personas, comunidades o grupos; los cuales se sometan a
observacion de andlisis por cualquier eventualidad y al ser correlacional, entender

el grado de asociacion que se presente las variables en un determinado periodo.
(p. 98)
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3.2. Variable y operacionalizacion

Tabla 1.

Variable 1: Oferta exportable

Definiciéon Definiciéon

. Dimensiones Indicadores items Escala
conceptual operacional

Variable

. Volumen de produccion 2

La Oferta exportable Se obtuvieron datos de o

se define como: “La las fuentes primarias, pigponibilidad de Procesos d.e. tergt,erlza0|on 3

oferta exportable de mediante la técnica de producto Certificacion 3

una empresa es encuesta para asi poder Diferenciacién de producto 2

satisfacer al mercado determinar la relacion Exigencias fitosanitarias 3
[ al que se dirige, que existe entre oferta Determinacion del precio 3 Nunca = 1
< ofreciendo productos exportable y mercado Capacidad Estabilidad Econémica . Casi nunca =
‘g que cumplen con los de productos econdémica 2
o requerimientos gue agroindustriales de la Factores y recursos 2 A veces = 3
L demanda mercado Feria Amazonica, ) Capital de trabajo 2 Casi siempre
£ exterior. Ademas, lquitos-Perd, 2019. Una ~ Capacidad Acceso crediticio 2 Z 2
K} también  debe de relacion idéntica se financiera Crédito de proveedores 5 si _c
o contar con capacidad establecerd con los Establecer Iars) necesidades \empre =

de gestion, capacidad demas componentes de de recursos humanos 3

econOmica, financiera los indicadores. Se . C . .

y disponibilidad de mediran mediante: Capamqlgd de Definir los parametros del 4

producto”. (MINAGRI, Regular, Bueno y Muy gestion Proceso produgtlvo

2017, p. 1) Buen Determinar el material en los 5

procesos productivos

Nota. Elaboracion propia basada en MINAGRI (2017)
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Tabla 2.
Variable 2: Mercado

Variable Definicion Conceptual Definicién operacional  Dimensiones Indicadores items Escala
El mercado se define Mercado global 3
como: "Originalmente el Se obtuvieron datos de .
término de mercado se las fuentes primarias, Mercado potencial 3
utilizé para denominar el mediante la técn,ica de Mercado disponible 3
lugar donde encuesta para asi poder Niveles de
compradores y determinar la relacion que mercado Mercado disponible
vendedores se reunian existe entre oferta cualificado 2 Nunca =1
° para intercambiar sus exportable y mercado de Casi nunca =
S bienes. Los economistas productos Mercado objetivo 4 2
o adoptaron directamente agroindustriales de la A veces =3
g esta nocion, Feria Amazdnica, Iquitos- Mercado penetrado 3 Casi siempre
considerando el Perd, 2019. Una relacion =4
mercado como  un idéntica se establecerd Mercado de 2 Siempre =5
conjunto de con los demas productos consumo
compradores y componentes de 10S  Tipologias de Mercado de
comerciantes que indicadores. Se mediran mercado productos 3
intercambian un mediante: Regular, Bueno industriales
determinado producto”. y Muy Bueno
(Monferrer 2013, p. 52) Mercado de servicios 2

Nota. Elaboracion propia basada en Monferrer (2013)
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3.3. Poblacién, muestra, muestreo y unidad de analisis
Poblacién

Vara (2010) Menciona que: “la poblacién es un grupo de individuos o cosas que
muestran una 0 mas caracteristicas semejantes; y se hallan en una zona o

territorio que cambian en un determinado periodo”. (parr.5).

Vilca (2012) Indica a la poblacién como un conjunto de componentes

estrechamente vinculados a las variables de estudio. (p. 119)

En este estudio, se considerd a 100 productores participantes de la feria
expo amazobnica, desarrollada en la ciudad de Iquitos. Como criterio de inclusion
se consideraron a los productores, empresas, cooperativas y asociaciones
relacionados solo a productos agroindustriales que participaron en la feria
organizada por Mincetur, Prompera, Minagri y el Gobierno de la Region Loreto.
Cabe también destacar a otros actores que contribuyeron en la concertaciéon y
ejecucion de la feria expo amazonica 2019; los cuales fueron el gobierno regional
de Loreto y el ministerio de Agricultura y Riego, en tanto la rueda de negocios fue

organizada por la Comision de promocion del Peru [...] (Andina, 2019, pérr.8).

Se utilizaron datos brindados por Mincetur: la feria expo amazdnica con
una rueda de negocios a la que acudieron 50 relevantes compradores, entre
nacionales y extranjeros, de las empresas exportadoras, proveedoras,
supermercados, restaurante y hoteles para negociar con unas 100 asociaciones

de productores, empresas y cooperativas amazénicas (2019, parr.6).

De esta forma, se obtuvieron 80 participantes (empresas, asociaciones y

cooperativas), los cuales conforman nuestro estudio.

Muestreo estratificado
n= N 7252
(N-1 yel+ 7252
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n= Tamaflo de la muestra que desea conocer
N= Tamafio de la poblacion de estudio = 754
Z=Nivel de confianza = 1.96

S2= Varianza de la poblacion = 0.5%0.5

e= Margen de error = 0.05

K= n K= 80
N 100
K, es la proporcion K= 0.8000
Tabla 3.
Poblacién

Muestra segun estratificacion de los participantes de la Feria Expo Amazonica
2019

Estrato N Propz%uon n
Empresa 63 0.8 50
Asociacion 10 0.8 8
Cooperativa 27 0.8 22
Total 100 80

Nota. Elaboracion propia

Muestra

Segun Otzen y Manterol (2017) refieren que la representacion de una
muestra conlleva a deducir y generalizar los resultados observados en una
poblacion de estudio. De este modo una muestra sera representativa o no,
unicamente si fue seleccionado de forma aleatoria, esto quiere decir que todos
los individuos o pobladores contaron con la misma probabilidad de ser selectos e

incorporados en la muestra de estudio.

Formula para calcular la muestra cuando conozcamos el tamafio de la
poblacién:
7 N2 =I=N$p=l=q
E_!\2$CN’_1) 1 {: f‘-‘2=l=p$q)
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N: Poblacion (100)

p: Proporcion de que el evento ocurra en un 0.5 (50%)
q: Proporcion de que el evento ocurra en un 0.5 (50%)
Z: Nivel de confianza (1.96)

e: Error permitido (5%)

n= Muestra
Dénde:
(100)(1.96)2.(0.5)(0.5) — 7951
(0.05)2(135 — 1) + (1.96)%(0.5)(0.5)
n =380
Muestreo

El muestreo permite obtener una muestra representativa esto se da
mediante un procedimiento de donde se deducen los valores reales de una
poblacién. (Cordero, Cabrera, Caraballo y Manso 2015, P. 6) De este modo es
primordial precisar el juicio de incorporacién por: (caracteristicas geogréficas,
demogréficas, temporales y clinicas de los individuos de estudio) y de exclusion
(caracteristicas de los individuos que podrian obstaculizar con los resultados)
(Avila Baray, 2006; Arias-Gomez et al., 2016).

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos, validez y
confiabilidad

Segun Folgueiras (2009) menciona que esta orientada en la obtencién de
informacion de sucesos vividos y aspectos subjetivos de los informantes esto se
lleva a cabo de manera personalizada y oral en la investigacion. Para lograr un
mayor entendimiento del estudio. Esto implica un conjunto de procesos de analisis

de datos cuantitativos. (Folgueiras y Ramirez, 2017, p. 1)
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Cabe recalcar que se empled la técnica de encuesta por medio de un
instrumento de apoyo para poder medir a la Oferta exportable; del mismo modo
esta consta con cuatro dimensiones y son capacidad de gestion, financiera,
econdmica y disponibilidad de producto estableciendo 35 y 25 items
respectivamente, esto se dio mediante una evaluacién de la prueba piloto y la
recoleccion de datos de 80 unidades.

Hernandez et al. (2014, p. 245) menciona que esta conformado por items;
que se mostraran en modo de juicio o afirmacion donde los participantes podran
revelar sus reacciones, tomando un valor de respuesta de uno al cinco en la
escala de Likert; de esa manera otorgandole una puntuacién designada a cada
item y con ello se conseguird una suma total de todas las afirmaciones que se

tomaran en cuenta en el cuestionario.

Es decir, el instrumento de apoyo mostro 35y 25 items por variable con un
cuestionario estimativo; esta misma rigio bajo la escala de Likert. Donde, contuvo
valores politbmicos, de donde se pudieron observar distintas probabilidades de

respuesta.

Tabla 4.
Escala de Likert

1 2 3 4 S

Nunca Casi Nunca A veces Casi Siempre Siempre

Nota. Elaboracion Propia

»= Nunca (se asigné 1 punto)

= Casi Nunca (se asigno 2 punto)
= A veces (se asigné 3 punto)

= Casi siempre (se asigno 4 punto)

= Siempre (se asigno 5 punto)

Para validar el instrumento, Balestrini (1997) plante6:

“Posteriormente de que se haya definido y disefiado el instrumento y
recoleccion de datos y muestra seleccionada, es conveniente someterlo a la

prueba de validez”. (p. 140)
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Por eso mismo la validez del contendido se dio mediante la aprobacion de
5 expertos teméticos de manera que fueran evaluados a través de la prueba de
validez de Aiken, para una mayor fiabilidad del instrumento. Cabe destacar que
el contenido esta vinculado con la preparacién del cuestionario y seguidamente

la construccién de items ligados al marco teorico en la presente investigacion.

Célculo de Aiken

v x—1
ok
V=V de Aiken
x= Promedio de calificacion de Jueces
k= Rango de calificaciones (Max - Min)
|= Calificacion mas baja posible
Tabla 5.
Validez de la variable
_ v
N* Ttems X DE .
Aiken
Ralevanciz i3 0.45 0.93
[tem 1 Pertinencia 16667 0.38 0.89
Claridad 16667 0.38 0.89
Ralevaneiz 16667 0.38 0.89
Item 2 Pertinencia 16667 0.38 0.89
Claridad 16667 0.58 0.89
Ralevaneiz 3.3333 0.38 0.78
Ttem 3 Pertinencia 3.3333 0.38 0.78
Claridad 1.3333 0.58 078
Ralevaneiz 1.3333 0.58 078
Itam 4 Pertinencia 3.3333 0.58 0.78
Claridad 3.3333 0.38 0.78
Ralevaneiz 3.3333 0.38 0.78
[tem 5 Pertinencia 1.3333 0.38 0.78
Claridad 1.3333 0.58 078
Ralevaneiz 16667 0.38 0.89
Ttem & Pertinencia 4 0.00 1.00
Claridad 4 0.00 1.00
Ralevaneiz 4 0.00 1.00
Ttem 7 Pertinencia 4 0.00 1.00
Claridad 4 0.00 1.00
Ralevaneiz 4 0.00 1.00
ltem B Pertinencia 4 0.00 1.00
Claridad 4 0.00 1.00
Ralevaneiz 16667 0.58 0.89
Bam 9 Pertinencia 16667 0.58 0.89
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Tem 10

lem 11

Hem 12

Ham 13

lem 14

Ham 15

lem 16

Ttem 17

lem 138

Ham 15

Tem 20

ltem 22

Ham 23

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falavancia
Pertinencia

Claridad
Falevancia
Pertinencia

16667
36667
36667
36667
36667
36667
16667

36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
16667
36667
33333
33333
33333
33333
33333
33333
33333
33333
33333
33333
33333
33333
36667
36667
36667
33333
33333

33333
33333
33333
33333
33333
33333

0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.00
0.00
0.00
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
1.13
1.13
1.13
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58

0.8%
0.8%
0.8%
0.8%
0.89
0.8%
0.8%
1.00
1.00
1.00
0.89
0.8%
0.8
0.8%
0.8%
0.8
0.89
0.8%
0.8
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.8%
0.8
0.8%
0.78
0.78

0.78

0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
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Tigm 24

Hem 25

Tiam 26

Hem 27

Ttem 28

Tam 23

Ttem 30

Ttem 31

Ttem 35

Ttem 36

Hem 37

Claridzd
Falevaneia
Pertinancia

Clandzd
Falevaneia
Pertmencia

Claridzd
Falevancia
Pertinencia

Clandzd
Falevaneia
Pertmencia

Claridzd
Falevaneia
Pertinancia

Claridzd
Ealevancia
Pertmencia

Claridzd
Falevaneia
Pertinancia

Clandzd
Falevaneia
Pertmencia

Claridzd
Falevaneia
Pertinencia

Clandzd
Falevaneia
Pertmencia

Claridzd
Falevaneia
Pertinencia

Clandzd
Falevaneia
Pertmencia

Claridzd
Falevaneia
Pertinancia

Clandzd
Falevaneia
Pertmencia

Claridzd

33333
313333
33333
313333
33333
33333
33333
33333
313333
313333
36667
36667
36667
313333
33333
313333

313333
33333
3333
33333
33333
33333
313333
313333
313333
36667
36667
36667
313333
313333
313333
33333
33333
33333
1.6667
36667
36667
36667
1.6667
36667

0.58
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.00
0.00
0.00
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.58
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.58
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38
0.38

0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
035
.39
039
0.78
0.78
0.78
1.00
1.00
1.00
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
035
.39
039
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
089
089
035
.39
039
039
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Tt 33

Tt 30

Ttem 40

Ttem 41

Ttam 42

Item 43

Ham 44

e 45

Ttam 46

Item 43

Tt 49

Tt 20

Ttam 31

Ealevancia
Pertmencia
Clandad
Ealevancia
Pertmencia
Clandad
Ealevancia
Pertmencia

Felevanma

Falevaneia
Pertmencia
Clandad
Falevaneia
Pertmencia
Clandad
Falevaneia
Pertmencia
Clandad
Ealevancia
Pertmencia
Clandad
Falevancia
Pertmencia
Clandad
Falevancia
Pertmencia
Clandad

3.6667
36667
3.6667
3.6667
36667
3.6667
36667
36667
3.6667
33333
33333
33333
33333
33333
33333
3.6667
3.6667
3.6667
3.6667
3.6667
36667
3.6667
3.6667
36667
33333
33333
33333
33333
33333
33333
3.6667
3.6667

3.6667

E N SR S <

3.6667
3.6667
3.6667

0.38
0.38
0.38

0.39
0.39
035
0.39
0.39
035
0.39
0.39
035
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
089
035
0.39
089
035
0.39
089
035
0.39
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
0.78
035
0.39

0.39

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
089
0.39
089
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Ttem 51

Tt 53

Ttem 54

Ttem 53

Ttem 56

Ttem 57

Ttem 58

Tt 59

Ttem 60

Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad
Ealevanria
Pertinencia
Clandad

36667
36667
36667

du e e

36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
36667
3333
3333
333335

0.58
0.58
0.58
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58
0.58

0.8%
0.8%
0.8%
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
0.8%
0.8%
0.8%
0.8%
0.8%
0.3%
0.8%
0.8%
0.8%
0.8%
0.8%
0.8%
0.8%
0.39
0.8%
0.78
0.78
0.78

Nota. Elaboracién propia

El promedio de la validacién del instrumento logro obtener un 0.74 de validez,

logrando una calificacion buena.
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Tabla 6.

Validacién de juicio de expertos

Calificacion o
N° Expertos _ Especialidad
instrumentos
Mgtr. Chombo Jaco José _ . y
Experto 1 Aplicable Administracion
Alberto
Mgtr. Chura Lucar, Rudy ) Neg.
Experto 2 Aplicable _
Gonzalo Internacionales
Dr. Burgos Encarnacion, _ o _
Experto 3 ' Aplicable Administracion
Luis
Mgtr. Tevez Espinoza, ) o y
Experto 4 ] Aplicable Administracion
Enrique
Experto 5 Dr. Loo Ayne, Enrique Aplicable Metodologia

Nota. Elaboracién Propia

Confiabilidad

Hernandez et al. (2010, p. 200) sefal6é que el nivel de semejanza que se

alcanza en la contestacion; esta vinculado con la confiabilidad del instrumento

usado en la medicion al emplearlo repetidas veces el mismo instrumento. Por lo

mencionado al utilizar el Alfa de Cronbach, se busca obtener una confiabilidad,

superior a los 7 puntos para poder contar con una mayor seguridad en la

obtencion de los resultados en la encuesta y estos sean aplicables a la realidad.

Tabla 7.

Niveles de confiabilidad

Valores Nivel

De-1a0 No es confiable

De 0,01 a2 0.49 Baja confiabilidad

De 0,5a0,75 Moderada confiabilidad
De 0,76 a 0,89 Fuerte confiabilidad
De09al Alta confiabilidad

Nota. Bernal (2010)

El resultado de fiabilidad fue el siguiente:
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Tabla 8.
Fiabilidad de la Variable 1: Oferta Exportable

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0.957 33

Nota. Elaboracion Propia

Segun los datos obtenidos del coeficiente de Alfa de Cronbach 0.973 para

la variable Oferta exportable.

Tabla 9.
Fiabilidad de la Variable 2: Mercado

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0.879 25

Nota. Elaboracién Propia

Segun los datos obtenidos del coeficiente de Alfa de Cronbach 0.984 de
la variable Mercado.

Procedimiento

La poblacion de estudio fueron las empresas participantes en la Feria
Expo Amazonica de Iquitos, 2019. Para la obtencion de la muestra probabilistica
de 80 empresas de la Expo Amazdnica se prosiguieron dos procedimientos: (a)
primeramente se calculé un tamafio de muestra representativa de la poblacion
con un muestreo aleatorio simple, (b) luego se seleccioné a las empresas
dedicadas al sector agroindustrial, teniendo la misma posibilidad de ser elegidos.
Al realizar las encuestas se les menciono a los representantes de cada empresa
gue era con fines de investigacion, con respuestas anénimas; mostrando una

participacion totalmente voluntaria.
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Seguidamente se elabor6 dos cuestionarios uno sobre Oferta exportable
que consto con cuatro dimensiones, catorce indicadores y 35 items; el segundo
cuestionario fue sobre Mercado que consto de dos dimensiones, nueve

indicadores y 25 items.

Cabe indicar que cada dimensibn midi6 a cada indicador
respectivamente y esto se dio para cada cuestionario. Del mismo modo la
escala de Likert, permitié medir cada item con una puntuacién de cinco puntos

desde 1 representando “nunca” a 5 representando “siempre”.

Finalmente se ejecuto la prueba piloto para poder valorar y comprender
a los items en ambos cuestionarios. Cabe resaltar que el alfa de Cronbach
mostro una fiabilidad de 95,7% en la escala total de Oferta exportable y un

87,9% en la escala total de Mercado.
3.5. Método de analisis de datos

Se empled una estadistica inferencial para realizar las pruebas estadisticas
no paramétricas. De tal manera la prueba de hipétesis; estuvo bajo el
procedimiento de coeficiente de correlacion de Spearman para deducir de la
muestra que datos se pueden generalizar en la poblacion y se usé el analisis
descriptivo de tablas cruzadas, distribucién de frecuencias, dispersion y tendencia
central. (Hernandez et. al., 2014, p.328).

3.6. Aspectos éticos

Este trabajo se rige con los principios de ética, objetividad y honestidad en
la extraccion de investigaciones las cuales se encuentran debidamente
identificadas, mediante citas y referencias bibliogréaficas al estilo APA. Para poder
contar con un mayor aporte en la investigacion. Siempre respetando la legitimidad

de los de propiedad intelectual y a la privacidad de los autores.
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V. RESULTADOS
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El estudio Unicamente tomo en consideracion el 79.5% de los encuestados de la
muestra total de 100 participantes de la Feria Expo Amazonica lquitos-Pera, 2019.

Prueba de Normalidad

Ho: Los datos de la muestra de la variable Oferta exportable y mercado no tienen una

distribucién normal.

Hi: Los datos de la muestra de la variable Oferta exportable y mercado tienen una

distribucion normal.

Para establecer la distribuciéon de los datos recolectados se uso el estadistico
de Kolmogorov — Smirnov, debido a que la muestra de este estudio es de 80
empresas.
Tabla 10.

Prueba de normalidad de las variables oferta exportable y mercado

Kolmogorov-Smirnov?

Estadistico gl Sig.
Oferta Exporte 0.235 80 0.000
Mercado 0.263 80 0.000

Nota. Elaboracion Propia

Con respecto a los datos de la muestra de las variables Oferta exportable y
mercado tienen un Sig. de 0,000<0,05 de modo que se acepta la hipotesis nula de
gue los datos de la muestra de ambas variables no tienen una distribuciéon normal.
Por esta razén, se utilizé la estadistica no paramétrica, como el estadigrafo Rho de

Spearman para medir la relacion establecida en las hipotesis de investigacion.
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Contrastacion de Hipétesis

Tabla 11.

Nivel de Correlacion de Spearman de las variables oferta exportable y mercado

Correlacion Interpretacion
-1.00 Correlacion negativa perfecta
-0.90 Correlacion negativa muy fuerte
-0.75 Correlacion negativa considerable
-0.50 Correlacion negativa modera
-0.10 Correlacion negativa débil

0.00 No existe correlacion alguna entre las variables
+0.10 Correlacion positiva débil
+0.50 Correlacion positiva moderada
+0.75 Correlacion positiva considerable
+0.90 Correlacion positiva muy fuerte
+1.00 Correlacion positiva perfecta

Nota. Hernandez, Fernandez y Baptista (2014, p. 306)

Hipotesis General:

Ho: No existe relacion entre la oferta exportable y mercado de productos
agroindustriales de la Feria Expo Amazénica, Iquitos-Peru, 2019.

Hi: Existe relacion entre la oferta exportable y mercado de productos agroindustriales
de la Feria Expo Amazénica, Iquitos-Peru, 2019.

Tabla 12.

Prueba de Correlacion de las variables Oferta exportable y mercado

Oferta Exportable

Coeficiente de ,561"
Rho de Spearman Mercado correlaciéon

Sig. (bilateral) 0,000

N 80

Nota. Elaboracion propia y la correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
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De acuerdo a la tabla 12, se obtiene un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05
por lo tanto se aprueba la hipétesis alternativa de manera que las variables Oferta
exportable y mercado poseen relacion significativa. En consecuencia, los resultados
demuestran un rho = 0.561, esto quiere decir que ambas variables guardan una

relacion positiva moderada.

Hipotesis Especifica 1:

Ho: No existe relacion entre la disponibilidad de producto y mercado de productos
agroindustriales de la Feria Expo Amazénica, Iquitos-Peru, 2019.

Hii: Existe relacion entre la disponibilidad de producto y mercado de productos
agroindustriales de la Feria Expo Amazonica, Iquitos-Peru, 2019.

Tabla 13.

Prueba de Rho de Spearman entre la disponibilidad de producto y mercado

Disponibilidad de Producto

Coeficiente de ,597"
Rho de Spearman Mercado correlacion

Sig. (bilateral) 0,000

N 80

Nota. Elaboracion propia y la correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Acorde a la tabla 13, se obtuvo un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05 de
modo que aprobamos la hipotesis especifica donde indica que la dimensién
disponibilidad de producto y la variable mercado poseen relacién significativa. En
consecuencia, los resultados prueban un rho = 0.597, esto quiere decir que la variable

y la dimension guardan una relacion positiva moderada.

Hipotesis Especifica 2:

Ho: No existe relacion entre la capacidad econdmica y mercado de productos
agroindustriales de la Feria Expo Amazdnica, Iquitos-Peru, 2019.

Hi2: Existe relacion entre la capacidad econdémica y mercado de productos

agroindustriales de la Feria Expo Amazénica, Iquitos-Peru, 2019.
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Tabla 14.
Prueba de Rho de Spearman entre la capacidad econémica y mercado

Capacidad Economica

Coeficiente de ,542"™
Rho de Spearman Mercado correlaciéon

Sig. (bilateral) 0,000

N 80

Nota. Elaboracion Propia y La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Conforme a la tabla 14, se obtiene un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05
por lo tanto reconocemos la hipétesis especifica donde precisa que la dimensién
capacidad econdmica y la variable mercado poseen relacion significativa. Por
consiguiente, los resultados reflejan un rho = 0.542, esto quiere decir que la variable

y la dimension guardan una relacion positiva moderada.

Hipotesis Especifica 3:

Ho: No existe relacion entre la capacidad financiera y mercado de productos
agroindustriales de la Feria Expo Amazonica, Iquitos-Peru, 2019.

His: Existe relacién entre la capacidad financiera y mercado de productos

agroindustriales de la Feria Expo Amazénica, Iquitos-Peru, 2019.

Tabla 15.
Prueba de Rho de Spearman entre la capacidad financiera y mercado

Capacidad Financiera

Coeficiente de ,369™
Rho de Spearman Mercado correlacién

Sig. (bilateral) 0.001

N 80

Nota. Elaboracion propia y la correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Respecto a la tabla 15, se obtuvo un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05
de modo que admitimos la hipdtesis especifica donde sefala que la dimension
capacidad financiera y la variable mercado muestran relacion significativa. En
consecuencia, los resultados constatan un rho = 0.369, esto quiere decir que la

variable y la dimension guardan una relacién positiva débil.
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Hipotesis Especifica 4:

Ho: No existe relacion entre la capacidad de gestion y mercado de productos

agroindustriales de la Feria Expo Amazdnica, Iquitos-Peru, 2019.

His: Existe relacion entre la capacidad de gestion y mercado de productos

agroindustriales de la Feria Expo Amazonica, Iquitos-Peru, 2019.

Tabla 16.

Prueba de Rho de Spearman entre la capacidad de gestion y mercado

Capacidad de Gestiéon

Coeficiente de ,399"
Rho de Spearman Mercado correlaciéon

Sig. (bilateral) 0,000

N 80

Nota. Elaboracion propia y la correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Concorde a la tabla 16, se obtiene un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05

de modo que tomamos la hipétesis especifica donde precisa que la dimension

capacidad de gestion y la variable mercado muestran relacion significativa. En

consecuencia, los resultados certifican un rho = 0.399, esto quiere decir que la

variable y la dimensién guardan una relacion positiva débil.
Descripcion de resultados

Tablas cruzadas de variables y dimensiones

Tabla 17.
Oferta Exportable y Mercado de productos agroindustriales

Oferta Exportable

Muy

Regular Bueno bueno  Total
Regular  Recuento 8 6 0 14
% del total 10,0% 7,5% 0,0% 17,5%
Mercado Bueno Recuento 6 20 7 33
% del total 7,5% 25,0% 8,8% 41,3%
Muy Recuento 3 8 22 33
bueno % del total 3,8% 10,0% 27,5% 41,3%
Total Recuento 17 34 29 80
% del total 21,3% 42,5% 36,3% 100,0%

Nota. Elaboracién Propia
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Con relacién a la tabla 17, precisan los comerciantes participantes de la Feria
Expo Amazodnica que es fundamental contar con la oferta exportable; siendo regular
en un 10.0% para los encuestados. Por otro lado, indican que el mercado es regular
y bueno en un 7.5%; si es bueno la oferta exportable con la que se cuenta, al mismo
tiempo sefialan que el mercado es bueno en un 25.0% y muy bueno en un 10.0%.
Por ultimo, manifiestan los encuestados en un 27.5% que es muy bueno la oferta

exportable y el mercado.

Tabla 18.

Disponibilidad de producto y mercado

Disponibilidad de Producto

Muy
Regular Bueno bueno Total
Mercado Regular Recuento 12 2 0 14
% del 15,0% 2,5% 0,0% 17,5%
total
Bueno Recuento 14 14 5 33
% del 17,5% 17,5% 6,3% 41,3%
total
Muy Recuento 4 10 19 33
bueno % del 5,0% 12,5% 23,8% 41,3%
total
Total Recuento 30 26 24 80
% del 37,5% 32,5% 30,0% 100,0%
total

Nota. Elaboracion Propia

Acorde a la tabla 18, mencionan los comerciantes participantes de la Feria
Expo Amazonica que es de suma importancia contar con una disponibilidad de
producto; siendo regular en un 15.0% para los encuestados. Ademas, precisan que
el mercado es regular y bueno en un 17.5%; si es bueno la disponibilidad de producto
con la que se cuenta, del mismo modo apuntan que el mercado es bueno en un 17.5%
y muy bueno el 12.5%. Para terminar, recalcan los encuestados en un 23.8% que es

muy bueno la disponibilidad de producto y el mercado.
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Tabla 19.

Capacidad econémica y mercado

Capacidad econémica

Muy
Regular Bueno bueno Total

Mercado Regular Recuento 7 6 1 14
% del total 8,8% 7,5% 1,3% 17,5%

Bueno Recuento 7 13 13 33

% del total 8,8% 16,3% 16,3% 41,3%

Muy Recuento 1 7 25 33

bueno % del total 1,3% 8,8% 31,3% 41,3%

Total Recuento 15 26 39 80
% del total 18,8% 32,5% 48,8% 100,0%

Nota. Elaboracién Propia

En tanto a la tabla 19, determinan los comerciantes participantes de la Feria

Expo Amazonica que es relevante contar con la capacidad econdmica; siendo regular

en un 8.8% para los encuestados. Asimismo, indican que el mercado es regular y

bueno en un 8.8%; si es bueno la capacidad econémica con la que dispone, de la

misma manera mencionan que el mercado es bueno en un 16.3% y muy bueno en un

8.8%. Para culminar, aclaran los encuestados en un 31.3% que es muy bueno la

capacidad econémica y el mercado.

Tabla 20.

Capacidad financiera y mercado

Capacidad financiera

Muy
Regular Bueno bueno  Total

Mercado Regular  Recuento 7 5 2 14
% del total 8,8% 6,3% 2,5% 17,5%

Bueno Recuento 8 15 10 33

% del total 10,0% 18,8% 12,5% 41,3%

Muy Recuento 2 15 16 33

bueno % del total 2,5% 18,8% 20,0% 41,3%

Total Recuento 17 35 28 80
% del total 21,3% 43,8% 35,0% 100,0%

Nota. Elaboracién Propia
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En cuanto a la tabla 20, precisan los comerciantes participantes de la Feria
Expo Amazonica que es importante contar con la capacidad financiera; siendo regular
en un 8.8% para los encuestados. Por otra parte, estiman al mercado como regular y
bueno en un 10.0%; si es bueno la capacidad financiera con la que cuenta, del mismo
modo establecen que el mercado es bueno en un 18.8% y muy bueno en un 18.8%.
Para concluir, destacan los encuestados en un 20.0% que es muy bueno la capacidad

financiera y el mercado.

Tabla 21.

Capacidad de gestion y mercado

Capacidad de gestion

Muy
Regular Bueno bueno  Total

Mercado Regular Recuento 8 5 1 14
% del total 10.0% 6.3% 1.3% 17.5%

Bueno Recuento 8 15 10 33

% del total 10.0% 18.8% 12.5%  41.3%

Muy bueno Recuento 3 14 16 33

% del total 3.8% 17.5% 20.0% 41.3%

Total Recuento 19 34 27 80
% del total 23.8% 42.5% 33.8% 100.0%

Nota. Elaboracién Propia

Concorde a la tabla 21, indican los comerciantes participantes de la Feria Expo
Amazonica que es primordial contar con la capacidad de gestion; siendo regular
10.0% para los encuestados. Por otro lado, revelan que el mercado es regular y bueno
en un 10.0%; si es bueno la capacidad de gestion en los procesos productivos, al
mismo tiempo puntualizan que el mercado es bueno en un 18.8% y muy bueno en un
17.5%. Por ultimo, definen los encuestados en un 20.0% que es muy bueno la

capacidad de gestién y el mercado.
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Oferta exportable y mercado de productos agroindustriales

" Oferta Exportable de productos agroindustriales

Tabla 22.
Oferta Exportable de productos agroindustriales

Oferta Exportable

Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Regular 17 21,3 21,3 21,3
Bueno 34 42,5 42,5 63,8
Muy bueno 29 36,3 36,3 100,0
Total 80 100,0 100,0

Nota. Elaboracién Propia
Figura 1.

Histograma de la variable Oferta exportable
Histograma

B/ | ' ' ' [ Media=2,15
Desviacion estanclar = | 748
N=30

Frecuencia
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Oferta Exportable

Nota. Elaboracién Propia

Con respecto con la tabla 22 y figura 1, Se entiende que la totalidad de
encuestados mencionan un 34% que es bueno la oferta exportable; asimismo un 29%
lo valoran como muy bueno. Por ello se determina bueno y muy bueno un 78.8% vy
solo regular un 17%.
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. Mercado de productos agroindustriales

Tabla 23.
Mercado de productos agroindustriales
Mercado
Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Regular 14 17.5 17.5 17.5
Bueno 33 41.3 41.3 58.8
Muy bueno 33 41.3 41.3 100.0
Total 80 100.0 100.0
Nota. Elaboracion Propia
Figura 2.
Histograma de la variable Mercado
Histograma

Frecuencia

Mercado

Nota. Elaboracién Propia
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Conforme a la tabla 23 y figura 2, Puntualizan en su totalidad de los

encuestados un 33% que es bueno el mercado; de la misma forma un 33% lo

distinguen como muy bueno. Finalmente se precisa bueno y muy bueno un 82.6% y

solo regular un 14%.
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Aspectos Demograficos
De acuerdo a los resultados de la encuesta desarrollada a 80 organizaciones
participantes de la Feria Expo Amazonica 2019, contamos con los siguientes datos

estadisticos:

Tabla 24.

Organizaciones en la Feria Expo Amazonica

Organizaciones

Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Empresa 50 62.5 62.5 62.5
Asociacion 8 10.0 10.0 72.5
Cooperativa 22 27.5 27.5 100.0
Total 80 100.0 100.0

Nota. Elaboracion Propia

Acorde a la tabla 24, Nos sefiala que un 62.5% de las asociaciones estan
representadas por empresas, el 40% estuvo representada por asociaciones y el 22%

estuvo conformado por cooperativas.

Tabla 25.

Regiones que participaron en la Feria Expo Amazonica.

Participacion por region

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 0

valido acumulado
Cusco 2 2.5 2.5 2.5
Huanuco 15 18.8 18.8 21.3
Junin 4 5 5 26.3
Lambayeque 3 3.8 3.8 30
Lima 3 3.8 3.8 33.8
valido Loreto _ 13 16.3 16.3 50
Madre de Dios 9 11.3 11.3 61.3
Pasco 2 2.5 2.5 63.8
Pucallpa 1 1.3 1.3 65
San Martin 12 15 15 80
Ucayali 16 20 20 100

Total 80 100 100

Nota. Elaboracién Propia
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Conforme a la tabla 25, se puede apreciar que los encuestados de la Feria
Expo Amazoénica 2019, tuvieron mayor participacion que representd un 51.1%,

conformado por las regiones de Ucayali, Huanuco y Loreto.

Tabla 26.

Mercado destinos de las organizaciones que participaron en la Feria Expo Amazoénica

Destinos
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado

Valido Mercado Nacional 29 36.3 36.3 36.3
Proceso de 22 27.5 27.5 63.8
exportacion
Estados Unidos 7 8.8 8.8 72.5
Unién Europea 8 10 10 82.5
Estados Unidos- 2 2.5 2.5 85
Unién Europea
Union Europea - 3 3.8 3.8 88.8
Asia
Estados Unidos - 4 5 5 93.8
Union Europea -

Asia

América del Sur 1 1.3 1.3 95
Estados Unidos - 2 2.5 2.5 97.5
Union Europea -

Canada

Estados Unidos - 2 2.5 2.5 100
América del Sur -

Asia

Total 80 100 100

Nota. Elaboracion Propia

Acorde a la tabla 26, Nos puntualiza que el mercado estuvo representado
58.9% por mercado internacional, 27.5% en proceso de exportaciéon y el 36.3%

conformado por el mercado nacional.
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Tabla 27.

Productos potenciales de la Feria Expo Amazonica

Productos potenciales

Descripcion

Cacao y derivados
De camu camu (myrciaria dubai)

Frutos de genero capsicoum o pimienta frescos o refrigerados

Los demas (alcohol etilico)

Aceites en bruto

Chifle

Frutas y otros frutos sin coser o cocidos, congelados, incluso con
adicion de azlcar u otros edulcorantes

Harina o polvo de las hortalizas

Café descafeinado, sin tostar

King Kong

Castafna

Demas (Aceite de castafia)

Cerveza de malta

Confituras, jaleas, mermeladas

Grasas y aceites, vegetales, y sus fracciones

Aguaymanto

Arroz

De tocador (incluso los medicinales)

Helados que no contengan leche, ni productos lacteos

Maca (Lepidium meyenii)

Demads plantas, partes de plantas, semillas y frutos de las utilizadas
en perfumeria, medicina

Harina de sacha inchi
Uchuvas (uvillas)

Partidas

Arancelarias

1800000000
2009895000

7096000000

2207200090
1514910000
2008999000

8110000000

1106100000
9011200000
1905909000
8050300000
1511900000
2203000000
2007911000
1516200000
8134000900
1006100000
3401110000
2105001000
7149010000

1211909090

2106102000
8109050000

Total

Frecuencia
3

NNFEPNEFEFANFPFEPNWOWOIOW B AR PAAPFP ODN

B R

Porcentaje

40
3.8

1.3

5
1.3
5

1.3

3.8
6.3
3.8
2.5
1.3
1.3
2.5

5
1.3
2.5
1.3
2.5
2.5

1.3

1.3
3.8
100

Porcentaje

valido

40
3.8

1.3

5
1.3
5

1.3

3.8
6.3
3.8
2.5
1.3
1.3
2.5

5
1.3
2.5
1.3
2.5
2.5

1.3

1.3
3.8
100

Porcentaje
acumulado
40
43.8
45

50
51.3
56.3

57.5

61.3
67.5
71.3
73.8

75
76.3
78.8
83.8

85
87.5
88.8
91.3
93.8

95

96.3
100

Nota. Elaboracién Propia
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Respecto a la tabla 27, Nos precisa que los productos potenciales un 40%
represento la partida 1800000000 de cacao y derivados, 6.3% estuvo conformado por
la partida 9011200000 de café descafeinado sin tostar y 3.8% estuvo conformado por

harina de sacha inchi y harina o polvo de hortalizas.

Tabla 28.

Afos de constitucion en el mercado

Anos de Constitucion

Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido 0-4 afos 33 41.3 41.3 41.3
5-10 afios 32 40.0 40.0 81.3
11-15 afios 8 10.0 10.0 91.3
16-20 anos 4 5.0 5.0 96.3
21-25 anos 3 3.8 3.8 100.0
Total 80 100.0 100.0

Nota. Elaboracién Propia

En cuanto a la tabla 28, Nos detalla los afios de constituciéon de 0-4 afios

represento 41.3% y 5-10 afios represento 40% en el mercado.

Tabla 29.

Cumplimiento de certificaciones

Cumplimiento de certificaciones

Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Si 35 43.8 43.8 43.8
No 45 56.3 56.3 100.0
Total 80 100.0 100.0

Nota. Elaboracion Propia

Concorde a la tabla 29, el cumplimiento de certificaciones estuvo representada
por el 43.8% y los encuestados que no cumplen con dicho requerimiento represento

el 56.3% que requiere el mercado.
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Tablas cruzadas

Segun los resultados que se realiz6 a 80 participantes de la Feria Expo

Amazonica, 2019. Se obtuvieron los siguientes datos:
Tabla 30.

Tabla cruzada entre participacion por regiones y cumplimiento de certificaciones

Cumplimiento de certificaciones

Si No Total
Participacion Cusco Recuento 1 1 2
por region % del total 1.3% 1.3% 2.5%
HUANLCO Recuento 5 10 15
% del total 6.3% 12.5% 18.8%
Junin Recuento 3 1 4
% del total 3.8% 1.3% 5.0%
Lambayeque Recuento 2 1 3
% del total 2.5% 1.3% 3.8%
Lima Recuento 2 1 3
% del total 2.5% 1.3% 3.8%
Loreto Recuento 4 9 13
% del total 5.0% 11.3% 16.3%
. Recuento 5 4 9
Madre de Dios "y tota) 6.3% 50%  11.3%
Pasco Recuento 2 0 2
% del total 2.5% 0.0% 2.5%
Pucallpa Recuento 0 1 1
% del total 0.0% 1.3% 1.3%
San Martin Recuento 7 5 12
% del total 8.8% 6.3% 15.0%
Ucayall Recuento 4 12 16
% del total 5.0% 15.0% 20.0%
Total Recuento 35 45 80
% del total 43.8% 56.3%  100.0%

Nota. Elaboracién Propia

En tanto a la tabla 30, Nos establecen el 56.3% de los encuestados no cumple
con las certificaciones, la region resaltante es Ucayali que representa el 15%, las
regiones que cumplen los requerimientos son San Martin 8.8% seguidos de Huanuco

y Madre de Dios con 6.3%.
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Tabla 31.

Certificaciones de las organizaciones participantes de la Feria Expo Amazdnica.

Certificaciones
Buenas Bio Latina Bio  Suisse Certificacion Canada UE Fair trade
practicas (certificacion de (Certificacion Organica Organic organic
manufactureras  calidad a nivel para el
latinoamericano) mercado
suizo)
HACCP(sistema ISO 9001 JAS Korean SPP USDA  UTZ certified
de analisis de (sistema de (japanese Organic (certificacion organics (certificaciones
riesgos y puntos gestion de agricultural  Certification de pequeiios de estandares
criticos de calidad) standard) productores) de produccion
control) responsable)
Nota. Elaboracién Propia
Figura 3.
Cumplimiento de certificaciones por region
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Tabla 32.
Tabla cruzada entre mercado y tipo de organizacién

Tipo de organizacion

Empresa  Asociacion Cooperativa Total

Regular Recuento 6 2 6 14
% del total 7.50% 2.50% 7.50% 17.50%
Mercado Bueno Recuento 24 3 6 33
% del total 30.00% 3.80% 7.50% 41.30%

Muy Recuento 20 3 10 33

bueno % del total 25.00% 3.80% 12.50% 41.30%

Total Recuento 50 8 22 80
% del total 62.50% 10.00% 27.50% 100.00%

Nota. Elaboracién Propia

Acorde a la tabla 32 y figura 4, se distingue que, del total de tipo de constitucion
en la organizacion, 25% de las empresas consideran muy bueno su participacién en
el mercado, 30% de las empresas consideran que el mercado es bueno y 7.5% de las

cooperativas — empresas consideran que su participacion es regular en el mercado.

Figura 4.

Organizaciones en la Feria Expo Amazdnica

Organizacion
.Emprcsa

B Asociacion
B Cooperativa

Recuento

Eegular Bueno Muy bueno
Mercado

Nota. Elaboracién Propia
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Tabla 33.

Tabla cruzada entre afios de operacion en el mercado y destinos de exportacion

Paises
Estados Estados Eiﬁggs Estados
Estado Union .. Union  Unidos - . ., Unidos -
Mercado Proceso de - Union Iy Ameérica Union L
) S Europe Europe Union América Total
Nacional exportacion . Europe . del Sur Europe
Unidos a a a - Asia Europe a- del Sur -
a - Asia . Asia
Canada
0.4 Recuento 12 15 0 2 1 1 1 0 1 0 33
0
afnos tﬁtgfl 15.0% 18.8% 0.0% 2.5% 1.3% 1.3% 1.3% 0.0% 1.3% 0.0% 41.3%
5-10 Recuento 13 5 2 6 1 2 2 1 0 0 32
0
afnos tf))tglel 16.3% 6.3% 2.5% 7.5% 1.3% 2.5% 2.5% 1.3% 0.0% 0.0% 40.0%
ANOS de 1) Recuento 2 1 4 0 0 0 0 0 0 1 8
operacié ' o ol
n en el afos total 2.5% 1.3% 5.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3% 10.0%
Mercado 16" Recuento 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 4
0
aﬁgs tg)tgle' 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3% 0.0% 1.3% 0.0% 5.0%
21- Recuento 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 3
)
o> t{;’tgle' 1.3% 0.0%  13% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 13% 3.8%
Recuento 29 22 7 8 2 3 4 1 2 2 80
0
Total t{())tglel 36.3% 27.5% 88% 10.0% 2.5% 3.8% 5.0% 1.3% 2.5% 2.5% 1002'0

Nota. Elaboracion Propia
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El 16% del mercado nacional esta compuesto 5-10 afos, 18,8% esta en proceso de exportacion compuesto por 0-4 afos,

5,0% destinado a EE. UU conformado por 11-15 afios, 7,5% destinado a E.U conformado 5-10 afios.

Figura 5.

Tabla cruzada destinos y afios de operacion en el mercado

Paises

B dercade Nacienal
BTroceso de exportacidn
B Estados Umdos
B Unién Europea
[ClEstados - Unién Europea
B Unién Eurepea - Asia
DEstados TUnidos - Unidn
Europea - Asia
B América del Sur
.Estados Tnidos - Tnion
Europea - Canada
Estados Umdos - Ameénca del
Sur - Asia

15

10

Recuento

0-4 5-10 11-15 16-20 21-25

Afios de operacion en el Mercado

Nota. Elaboracién Propia
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V. DISCUSION
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Esta investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion que existe entre Oferta
exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazonica,
Iquitos-Peru, 2019, de la misma manera se busco determinar la relacion entre las
dimensiones de la variable Oferta exportable, disponibilidad de producto, capacidad

econOmica, capacidad financiera y capacidad de gestion con la variable Mercado.

Los datos que se obtuvieron tienen validez, puesto que los instrumentos
fueron sometidos a juicio de expertos a través de la V de Aiken alcanzando la
variable Oferta exportable un porcentaje de 84% y la variable mercado un porcentaje
de 88% lo cual nos indica que eran validos. Cabe mencionar que también se realiz6
una prueba piloto a 38 empresas participantes de la Feria Expo Amazonica 2019,
para verificar la confiabilidad del instrumento a través del Alfa de Cronbach, en el
cual la variable Oferta exportable obtuvo un resultado 95,7% y la variable mercado
obtuvo 87,9%. Los encuestados contestaron todos los items de los cuestionarios a

pesar que tuvieron inconvenientes por la cantidad de items en las encuestas.

Es necesario tomar en consideracién que los resultados obtenidos no deben
generalizarse debido a que el tamafio de la muestra es moderado, lo que se
distingue de otras investigaciones. Cabe resaltar que representa la opinién y
percepcion del empresario sobre el tema, por lo que se podria aplicar en las
organizaciones de la Amazonia, puesto que presentan similitudes en las

capacidades limitantes en su realidad problematica en un mismo contexto.

Se planted la hipétesis general en el reciente estudio el cual fue existe
relacion entre Oferta exportable y mercado de productos agroindustriales de la Feria
Expo Amazédnica, lquitos-Pera, 2019, los resultados del estudio mostraron que existe
relacion significativa entre las variables oferta exportable y mercado con Sig. 0.000

< 0.05y un rho = 0.561, es decir tienen una relacion positiva moderada.

En concordancia plantean Becerra y Rabines (2018) donde mostraron que
existe relacion entre la oferta exportable de zapallo loche de la empresa Hass Peru
S.A desde el distrito de Chao- La libertad para su comercializacion en el mercado
de paises bajos, es relevante en donde sus habitantes mantienen una tendencia de
habitos de consumo ligada al consumo saludable y amigable con el medio ambiente,

como los factores que determinan el momento de la adquisicién un producto.
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Se concluye que la empresa Hass Peru S.A esta calificada, pues cuenta con todos
los recursos necesarios para algun requerimiento de Zapallo loche al mercado de
Paises Bajos. Igualmente, Reyes (2018) apunto que existe una oferta exportable y un
mercado estadounidense que representa grandes oportunidades y exigencias de

ingreso al mercado para los empresarios de la region la Libertad.

De la misma manera, se propuso la hipétesis especifica 1, en el reciente
estudio el cual fue existe relacion entre disponibilidad de producto y mercado de
productos agroindustriales de la feria expo amazonica, lquitos-Perd, 2019, los
resultados del estudio recalcaron que existe una relacion significativa entre la
dimension disponibilidad de producto y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05y

un rho = 0.597, por lo tanto nos apunta que poseen una relacién positiva moderada.

En relacion a los resultados concuerdan a los hallados por Martinez y Garcia
(2017) donde explicaron mediante un modelo que la potencialidad agroindustrial, el
cual esta en funcion a la potencialidad zonal y la potencialidad exportadora. Ademas
de ello, Cisneros y Yactayo (2017) puntualizaron en sus resultados que las
certificaciones ayudan a incrementar la oferta exportable, en consecuencia, se
obtienen mayores margenes de ingresos para los productores, beneficios en la

sociedad y medio ambiente.

Por otro lado, se propuso la hip6tesis especifica 2, en el reciente estudio el
cual fue existe relacibn entre capacidad econdmica y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazodnica, Iquitos-Pera, 2019, los resultados del
estudio sefialaron que existe una relacién positiva moderada entre la dimensién
capacidad econémica y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05y un rho = 0.542,

por lo tanto nos muestra que guardan una relacién positiva moderada.

En conformidad con los resultados se asemejan con lo dicho por Velilla, Pefia
y Pérez (2018) donde presentaron un sistema de fijacion de precios agricolas y con
una propuesta en la politica de subvencion; por ende, ventajas para sector y
productor. En conclusién, el mercado chino apunta a ser preferente para las
proximas exportaciones de productos agroalimentarios espafoles. Segun las cifras

reflejadas y su progresivo crecimiento del mercado chino en el incremento de
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compra. Si bien es cierto el que representa una oportunidad, no se libera de la

incertidumbre del mercado internacional.

A su vez, se propuso la hipotesis especifica 3, en el reciente estudio el cual
fue existe relacion entre capacidad financiera y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazonica, Iquitos-Pera, 2019, los resultados del
estudio sefialaron que existe una relacion positiva débil entre la capacidad financiera
y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05 y un rho = 0.369, por tanto nos revela

que poseen una relacidn positiva débil.

De acuerdo con los resultados se asemejan a lo afirmado por Aragundi y
Aragundi (2013) Donde efectuaron un estudio de demanda internacional y capacidad
productiva nacional para ello se examino los factores macro y micro entorno para
poder destacar la probabilidad de pérdida. Para culminar se preparé un analisis
financiero donde detalla la inversion preliminar en cinco afos y el beneficio de

retorno de inversion en la exportacion.

Para terminar, se propuso la hipotesis especifica 4, en el reciente estudio el
cual fue existe relacion entre capacidad de gestion y mercado de productos
agroindustriales de la feria expo amazédnica, Iquitos-Pera, 2019, los resultados del
estudio sefialaron que existe una relacién positiva débil entre la dimensién
capacidad de gestion y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05 y un rho = 0.399,

por lo tanto nos afirma que guardan una relacion positiva débil.

En cuanto a los resultados concuerdan con los establecidos por Duran, Mora,
Gonzalez y Vargas (2018) donde fijaron brindar herramientas competitivas para el
sector empresariado que seran de utilidad para obtener un producto con estandares
de calidad, a bajos costos en el volumen requerido por el mercado donde el manejo
técnico es propicio para la obtencion maxima de la productividad y disminucién en
pérdidas en el sector agricola. Se determind que las empresas que ingresan a
distintos mercados cuentan con certificaciones. Se concluy6 que existen limitantes
de gestion empresarial y tecnoldgica los cuales son determinantes para el desarrollo
empresarial; puesto que son factores claves para la competitividad. De manera
parecida Cruz y Maurate (2018) donde se propusieron sintetizar los procesos en la

comercializacibn de manera de incentivar a otros productores. Esto se realizd
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mediante en un estudio con disefio de accién, de alcance exploratorio y enfoque
cualitativo, donde finalmente se formularon tacticas para el mejoramiento de la

gestion en la comercializacion del producto.
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CONCLUSIONES
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La presente investigacion obtuvo los resultados basados a la opinidén y percepciéon
gue fueron recolectadas de las empresas, asociaciones y cooperativas de la Feria

Expo Amazdnica 2019, de donde se obtuvieron las siguientes conclusiones:

1. El estudio precis6 un (Rho = 0.561, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe
una correlacion positiva moderada entre las variables oferta exportable y
mercado. De modo que no se rechaza la hipétesis general, puesto que una y

otra variable muestran una relacion significativa.

2. El estudio precisé un (Rho = 0.597, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe
una correlacién positiva moderada entre la dimension disponibilidad de
producto y la variable mercado. De modo que se deduce que la disponibilidad
de producto contribuye en el desarrollo del mercado de productos

agroindustriales.

3. El estudio precisé un (Rho = 0.542, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe
una correlacién positiva moderada entre la dimension capacidad econémica y
la variable mercado. De modo que se deduce que la capacidad econémica

contribuye en el desarrollo del mercado de productos agroindustriales.

4. El estudio precis6 un (Rho = 0.369, Sig. (bilateral) = 0,001). Es decir, existe
una correlacién positiva débil entre la capacidad financiera y la variable
mercado. De modo que se deduce que la capacidad financiera contribuye en

el desarrollo del mercado de productos agroindustriales.

5. El estudio precis6 un (Rho = 0.399, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe
una correlacion positiva débil entre la dimensién capacidad de gestién y la
variable mercado. De modo que se deduce que la capacidad de gestidon

contribuye en el desarrollo del mercado de productos agroindustriales.
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1. Se recomienda una relacién entre organizaciones (empresas, asociaciones y
cooperativas) con el estado y la inversion privada mediante un dialogo y
comunicacion entre estos tres actores para identificar obstaculos vy
necesidades con el propdsito de mejorar los procesos productivos e
incrementar la competitividad y desarrollo de nuevos productos
agroindustriales de las regiones amazonica para exportar y promocionar en

futuras ediciones de la Expo Amazoénica con destino al mercado exterior.

2. Es primordial crear mas plataformas participativas para alcanzar el mayor
desarrollo posible de la oferta exportable con destino al mercado internacional;
en tal sentido de establecer un entorno de involucramiento entre regiones y
estado con los sectores, puesto que esto traeria consigo a un incremento de

los ingresos per capita del pais y disminuciones de la pobreza.

3. El Peru tiene un creciente desarrollo de la agroindustria, gracias a su
diversificacién de sus recursos naturales, sin embargo, aun falta desarrollar,

diversificar, promover e impulsar este sector.

4. Es conveniente fortalecer las capacidades oportunamente; puesto que se
evidencia una tendencia global por los productos con valor agregado y por

ende la oportunidad de exportar y abarcar nuevos mercados.

5. En el sector agroindustrial dentro de la feria expo amazodnica 2019, es capaz
de competir exitosamente en el mercado internacional, debido al impulso de
las regiones amazodnicas por promocionar sus diversos productos oriundos de

cada region.

6. Es relevante brindar el apoyo mediante asesorias de exportacion para aquellos
productores que tienen la predisposicion de exportar, pero no cuentan con las
debidas herramientas y conocimiento necesarios para el proceso de la
exportacion al mercado internacional; ya que se enfrentan a mercados
dindmicos y diferenciados que requieren de certificaciones y estandares de

calidad para el ingreso de sus productos.
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7. Un adecuado financiamiento contribuird a intervenciones orientadas a resolver
brechas que afectan la eficiencia y competitividad de la agroindustria, como
también promover redes con empresa privadas, autoridades y centros de
investigacion aplicada que impulsen el desarrollo del entorno agroindustrial en

la region amazonas.

8. Enindispensable que las organizaciones publicas y privadas lleguen a distintos
puntos donde existe un gran potencial de produccién dentro de nuestra

amazonia peruana.
9. Falta establecer el manejo de desarrollo sostenible para el aprovechamiento

de recursos forestales, que garanticen la conservacion de la biodiversidad

amazobnica y su entorno ecologico.
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Anexo 1. Participacién por region
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Anexo 4. Afios de constitucion en el mercado
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Anexo 6. Entrevista a representante del Instituto Tecnolégico de la Produccion

CITE productivo Maynas busca cerrar
brechas de demanda-oferta (promocion,
extensionismo, transferencia e
innovacion tecnoldgica), para mejorar la

competitividad, mediante generacion de

7ONIA

productivas de frutos tropicales y el .,
TRANSFERENCIA

valor agregado en las cadenas
sector acuicola en la region Loreto g s

¢, Cudl es proposito de desarrollar una
oferta  exportable de productos
agroindustriales?

Desarrollar productos competitivos, un
apoyo al emprendedor para aprovechar

recursos y materia prima (verduras,

frutas y hortalizas amazoénicos) a nivel nacional y promocionar internacional.

¢,Cudles son las regiones que tiene mayor presencia en el sector agroindustrial dentro
de la Feria Expo Amazonica?

La region que viene desarrollando nuevos productos innovadores es San
Martin, sin embargo, Loreto ha ido mejorando, es decir los empresarios estan
empezando a dar valor agregado a sus productos y es un movimiento que ayuda a la
inocuidad, como loretanos nos sentimos orgullosos de lo que tenemos y queremos
dar a conocer lo que producimos, un ejemplo de ellos es el camu camu que se esta

usando como producto nutraceutico en Europa.

¢, Cual es el potencial de los productos amazonicos para ser exportados a nuevos
mercados?

Estamos en un proceso para exportar, ya que aun falta potenciar el volumen
de produccion, ademas de ello mejorar la calidad desde el campo hasta la

transformacion del producto. Actualmente estamos trabajando en certificaciones para



ser mas competitivos y posteriormente comenzaremos a producir a gran escala, pero
ademas concientizaremos al agricultor para conservacion de nuestros recursos

naturales que va de la mano con aprovechar nuestra diversidad de materia prima.

¢, Qué factores son determinantes para mejorar el producto dirigido a los mercados
internacionales?

La tecnologia es un factor clave para mejorar la calidad de nuestro producto
amazonico, ademas de contar con los controles de calidad necesaria para la
inocuidad del producto. Otro factor importante es personal capacitado para estudiar

las tendencias del mercado.

Anexo 7. Régimen general

Principales Impuestos

Impuesto a Tasa Aplicable
INGRESOS Rentas Empresariales 29.5%
Agricultura
y agroindustria 15%
Dividendos 5%
Regalias 30%
Intereses para préstamos otorgados del 4.9%

exterior

Al valor agregado (IVA) 18%

A las transacciones financieras 0.005%

Temporal a los actives netos por el exceso de S/. 0.4%

1,000,000

Fuente: SUNAT



Anexo 8. Ferias internacionales multisectoriales, Pert 2019

Ferias Internacionales multisectorial, Peru 2019

Stands Visitantes  Paises en exhibicion  Organizadores Coorganizadores Monto Negociado
Consejo Ministerio de comercio exterior y
Expo amazénica 2019 400 118,000 2 Interregional turismo, S/85 millones
Amazonico Promperu,
(C1AM) Ministerio de Agricultura.
Nacionales: Ministerio de comercio exterior y
310 . .y turismo,
Internacionales Asociacion de Promperd
Expo alimentaria 2019 149 40,000 21 Exportadores .. . rompert, US$ 850 millones
Ministerio de Agricultura,
(Adex) . ,
Ministerio de relaciones
exteriores.

Fuente: Expo alimentaria 2019/ expo amazoénica 2019



Anexo 9. Instrumento 1: OFERTA EXPORTABLE Y MERCADO DE PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES DE LA FERIA
AMAZONICA, IQUITOS-PERU, 2019

Informacién General:

Razon social: Producto:

Tipo de organizacion: Cuenta con certificaciones:
Afios de constitucion: Mercado destino:

Region:

OFERTA EXPORTABLE
1 = Nunca 2 = Casi Nunca 3 = A veces 4 = Casi Siempre 5 = Siempre

1. Volumen de Produccién Escala

01 La empresa cuenta una produccién constante para afrontar una
demanda en el exterior.
02 La empresa conoce las estacionalidades y microclimas para la
produccién.
2. Procesos de Tercerizacion Escala

03 Usted cuenta con subcontrataciones en temporadas de mayor
demanda.
04 Usted terceriza algunos procesos para reducir costos de
operaciones en la empresa.
05 Usted controla las actividades de terceros por el bienestar de la
empresa.
3. Certificaciones Escala

06 La empresa cuenta con un sistema de calidad, para brindar un
valor diferenciado al producto.



07 Cuenta con certificaciones que requiere el mercado destino.

08 La empresa implementa una certificacion internacional para un
aumento de la productividad y satisfaccién de los clientes.

Diferenciacion de Producto

09 Laempresa cuenta con estrategias de marketing
diferenciadoras para el producto.

10 La empresa resalta los atributos y beneficios del producto.

Exigencias Fitosanitarias

11 Laempresa cumple con las exigencias fitosanitarias que nos
exige el mercado destino.

12 La empresa cumple con las normas sanitarias para acceder a
nuevos mercados.

13 La empresa marca correctamente el embalaje para un adecuado
tratamiento del producto en la exportacion.

Determinacion del Precio

14 La empresa cuenta con un precio que le permite ser competitivo
en el mercado.

15 La empresa establece precios de acuerdo a los costos de
produccién.

16 La empresa tiene en cuenta los precios que se manejan en el
mercado internacional.

Estabilidad Econ6mica

17 Tiene solvencia monetaria para el crecimiento de la empresa.

18 Cuenta con estados financieros, el cual le permite evaluar el
rendimiento de la empresa.

Factores y Recursos

19 Cuenta con disponibilidad de tierras para la produccion.

20 Mide los recursos con que cuenta para la produccion y
exportacion.

Escala

Escala

Escala

Escala

Escala



9. Capital de Trabajo

21

22

Dispone con capital econdémica para realizar todas sus
actividades con normalidad.

Cuenta con solvencia para producir toda la demanda requerida
de sus clientes.

10.Acceso Crediticio

23
24

Usted accede a préstamos de bancos y/o cajas rurales.

Cuenta usted con apoyo del estado a través de programas de
entidades bancarias.

11. Crédito de Proveedores

25
26

Cuenta con un amplio portafolio de proveedores.

Cuenta con aval de sus proveedores para afrontar una demanda
del momento.

12.Establecer las necesidades de Recursos Humanos

27

28

29

Dispone de trabajadores motivados para lograr los objetivos
propuestos por la empresa.

La eficiencia en la produccion tiene efecto en la reduccion de
costos.

Cuenta con personal especializado.

13.Definir los parametros del proceso productivo

30
31

32
33

Dispone con areas suficientes para la produccion.

La empresa cuenta con una planificacién de sus actividades para
producir.
Es necesario contar con un control de calidad en la produccion.

Cuenta con un equipamiento adecuado para la produccion.

14.Determinar el material en los procesos productivos

34
35

Mide el material a utilizar en los procesos productivos.
Cuenta constantemente con abastecimiento de su material.

Escala

Escala

Escala

Escala

Escala

Escala



Anexo 10. Instrumento 2: OFERTA EXPORTABLE Y MERCADO DE PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES DE LA FERIA
AMAZONICA, IQUITOS-PERU, 2019

Informacién General:

Razon social: Producto:
Tipo de organizacion: Cuenta con certificacion:
Afios de constitucion: Mercado destino:
Region:
MERCADO
1 = Nunca 2 = Casi Nunca 3 = A veces 4 = Casi Siempre 5 = Siempre.

1. Mercado Global Escala

1 2 3 4

01 Es relevante que la empresa este informado de las tendencias del
mercado.

02 En un mundo competitivo, es importante para su empresa innovar
para mejorar el producto.

03 La empresa considera ingresar a nuevos mercados emergentes.

2. Mercado Potencial Escala
04 Considera industrializar su producto para llegar a nuevos
consumidores.
05 La empresa cumple exigencias de productos diversificados.

06 EIl mercado exterior requiere en grandes voliumenes su producto
terminado.
3. Mercado Disponible Escala



07

08

09

Las exportaciones de su producto, estan sujetas a las
preferencias del mercado consumidor.

Los paises que demandan estos productos tienen gran capacidad
adquisitiva.

Adapta su producto de acuerdo al mercado por niveles
socioeconoémico.

Mercado Disponible Cualificado

10

11

La empresa cuida el origen del producto para satisfacer el
mercado interno

Considera beneficioso que su producto cumpla los estandares
del mercado internacional

Mercado Objetivo

12
13
14

15

La empresa trabaja en la presentacion de su producto

El mercado exterior muestra interés por el origen del producto.
La empresa cuenta con los productos con valor agregado para
afrontar la demanda del mercado

Los productos ofrecidos tienen gran aceptacién por el mercado
exterior

Mercado Penetrado

16

17

18

La empresa cuenta con canales de comercializacion facilitan
llegar a nuevos consumidores.

Es de suma importancia que el producto ya sea conocido dentro
del mercado.

Los consumidores muestran preferencia por el producto que
oferta la empresa

Mercado de productos de Consumo

19

Es necesario para su empresa tener en cuenta la frecuencia del
consumidor por el producto.

Escala

Escala

Escala

Escala



20 La empresa conoce si el producto tiene productos sustitos en el
mercado exterior.
Mercado de productos de Industriales Escala

21 Laindustrializacién de su producto, le genera ventajas
competitivas.

22 Es importante para la empresa tener compradores que requerian
constantemente su producto.

23 Es primordial para la empresa contar con compradores directos.

Mercado de Servicios Escala

24 La implementacion del marketing permite mejorar la imagen del
producto y la empresa.

25 Es necesario contar con plataformas virtuales que le permitan
promocionar las ventas de sus productos.



Anexo 11. Potencial productivo de las regiones del Per(: Mapa productivo

LORETO _Rg » @ = @

Acai Aguaje CamuCamu  Paiche Ungurahui

{ll R o % @_AMAZONAS CAJAMARCA | g & ) ) B

Cacao Cafe Pifia  Quesos madurados
Ajies frescos Arandanos Frambuesas Maiz morado Quesos madurados

SAN MARTIN @ R o *

Aguaje Banano Organico Cacao Cafe Sacha Inchi

HUANUCO N o 2 B

Cacao Café  Granadilla  Platano Quesos madurados
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R gy @ B o~ LavBAYEQUE /

Cacao Café Panela msdu::;’:‘ Truchas
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ss R gy s O .
Achote  Cacao Cafe  Gransdilas Quosos ’“ ) " . % d ,A @
Alcachofas Fibra de alpaca  Fibra de vicuiia Café Palta
°
D @ © *~ g A % 5 APURIMAC
Chirimoya Melocoton  Palta  Trucha  Tuna ‘ ° * IA ’ @ @ *ﬂ
Café Maiz Palta Papa Quinua
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‘.}\‘.H' e HUANCAVELICA : PUNO
vees & AR

Fibra de alpaca  Maca Palta  Papanativa  Trucha 3
~ Café Fibrade Papaya Quesos
@ % @ % AYACUCHO ‘M‘“ andina madurados Quinua
Cacao Fibradealpaca  Palta Quinua TACNA ‘“ % @ a &

Aceituna Orégano Palta Quesos Uva

ﬁ @ a % AREQUIPA MOQUEGUA madurados
Fibraalpaca  Palta m?n:‘u Uva ‘“ % @ a 6
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Nota. Sierra y selva exportadora



Anexo 12. Desarrollo del Sector Agro y Agroindustria (2014 - 2018)

#

#

/ VOLUMEN DE PRODUCCION DE AGROINDUSTRIA
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Fuente: INEI
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Anexo 13. Evolucién de las ofertas exportables de frutas y verduras peruanas (1990-2010)

En los afios 90’s ™%  |nicios del 2000 ™% Ppotencial 2010

Citricos '
Frutas y Hortalizas
A Frescas
—

Mangos Uvas

Paltas Frutas y Hortalizas
ﬂ Procesadas <<
Alcachofas

, - Productos Etnicos
Esparragos Pimientos w <

y Gourmet
\ Paprika ,

Productos
Organicos

Nota. PromPeru



Anexo 14. Oferta Exportable de las regiones participantes de la Feria Expo Amazdnica 2019

Arroz, Aji Amazénicos, Chifle, cacao y derivados, helados
artesanales, Harina de frutos amazdnicos, Néctar de
frutas.

ECUADOR

COLOMBIA

cacao y derivados, Café, Harina de frutos amazénicos,
cocktel de frutas.

King Kong de (café, naranja y tradicional),

Harina de: maca, acai y mashua negra.

cacao y derivados, Café, cuidado personal a base de cacao
y café, Néctar de camu camu y aguaymanto.

Cacaoy derivados, miel, polen y jaleareal.

Aguardiente de hierbas, cacao y derivados, Aceite de
(copaiba, metahuayo, sacha inchiy aguaje), café, Cerveza
de moringa, Harina, Licory Néctar de frutos amazdnicos,

sangre de grado, suplementos alimenticios

Cacaoy derivados, Harina de: maca, acaiy
mashua negra y Néctar de maca

cacao y derivados, Café, Aceite de (copaiba,
coco, sacha inchiy maracuya), Harina de
licuma, quinua y aguaymanto deshidratado

Aceite de frutos amazdnicos, Castafia, cacao y derivados,
cerveza artesanal, Licor de frutos amazdnicos,
Mermelada, Pulpas y Néctar de frutos amazénico

VIAITOg

PACIFICO

cacao y derivados

CHILE

Nota. Elaboracion propia



Anexo 15. Exportaciones del sector agroindustrial en el Pert (2017 - 2018)
Principales destinos de exportacion por negocio (iltimos 12 meses)
Los productostextiles y agroindustriales se exportan principalmente a Europay EE.UU.

1% 4% 1% 2% 1% 2%
13%

19% 13% 20%

38%
10%
1%

Mineras Hidrocarburos  Agroindustriales Pesqueras Textiles y Prendas Otros

']

—
Y.

= China = Otros Asia = EE.UU = Otros América Europa Otros

Nota. Mincetur



Anexo 16. Destinos y participacion de exportaciones agroindustriales Peruanas (2018 - 2019)

Principales destinos de exportacion por negocio (ualtimos 12 meses)

Total Mineria Hidrocarburos  Agroindustr al Pesquera  Textiles y Prendas

UE
37%
EEUU

16%
UE 9% UE 16%

India 9% EEUU 32%
U Brasil 11% UE17% UE 13%

o EEUU 7% Brasil 5%
Suiza 8% _ Chile 5%

Colombia 4%

Por continentes (participacién% tltimos 12 meses)

AS 47% AS 67% AM 60% AM 52% AS 64% AM 78%
AM 32% EU 17% AS 18% EU 38% EU 19% EU 14%
EU 19% AM 16% EU 16% AS 9% AM 14% AS 7%

Nota. Mincetur



Procesos en los que interviene Senasa y oportunidades de mejora

Procesoen el que interviene Senasa

Etapa

Certificacionde lugaresde produccién (Inspeccién realizada
por personal de Senasa y tiene vigendia solo para una
campafia de exportacion).

Campo

Inspecciones frecuentesa lugares de produccion certificados
para verificar cumplimiento de protocolos firmados con
paisesimportadores.

Transito de unaregiéna otra necesita tener guia de remision

LR firmada por personal de Senasa.

Certificacion de empacadoras (Inspeccidn realizada por
personal de Senasatiene vigendia solo para una campafia
de exportacion).

Empacadora Transito de unaregiénaotra necesitainspectoresde Senasa

queverifiquenel desprecintadoy autoricenel proceso
odeempaque.

Certificado fitosanitario (Inspeccién realizada porpersonal
de Senasa).

Verificacion del precinto (Inspeccion realizada porpersonal
de Senasa).

Almacén
extraportuario

Oportunidades de mejora

Certificacion indefinida para lugares de produccién que
tengan un buen perfil deriesgo.

Inspeccion paracertificacion de nuevos lugaresde produccdon
podria ser desarrollada por empresas certificadas porSenasa.

Contratar empresas certificadas por Senasa para quese
encarguen de lasinspecciones.

Lugares de produccién con buen perfil de riesgo podrian
filmar la colocacién del precinto utilizando una aplicaciéndel
Senasa. Para estos lugares de produccion no seria necesaria
la firma.

Certificacion indefinida para empacadoras que tenganun
buen perfil de riesgo.

Inspeccion para certificacion de nuevas plantas empacadoras
podria ser desarrollada por empresas certificadas porSenasa.

Personal de la empresa exportadora podria filmarel proceso
de desprecintadoa travésde aplicacion del Senasa. Mediante
aplicacion, el inspector podria autorizar el proceso de
empaque!”.

Ampliarlos beneficios de perfilesde riesgoa mas
empacadoras.

Utilizar aplicacién para que laempresa exportadora a través
de aplicacion filme la llegada del contenedor al almacén y
verifique el precinto.

(*) Solo aplica parala cargaque llega a empacadora que no cumple buen perfil riesgoy no esta autorizada por Senasa.

Fuente: Senasa. Elaboracion: CPC

4 A

Certificaciones de calidad
en la cadena de
produccion para exportar

a mercados destinos

N /




Anexo 17. Participacion en exportaciones agroindustriales de Pera a nivel mundial 2018

Estructura de las exportaciones
mundiales agroindustriales

Conadd
Indonesia
India

Australia

Fuente:SSMA en base adatos de UN-COMTRADE

13%
13%
10%
7%
6%
3%
3%
3%
3%
3%

3%
2%
2%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
1%

- Emiratos 1%
- Ecuador 1%
- Singapur 1%
- Suiza 1%
- Corea 1%
- Pery 1%

Bielorrusia 1%
- Japdn 1%

Marruecos 1%

Otros 13%



Anexo 18. Mercados importadores de productos agroindustriales 2018

Estructura de lasimportaciones )
P - China 16% - Indonesia 2% - Bangladesh 1%

mundiales agroindustriales
EE.UU. 13% - Emiratos 2% - Singapur 1%

- UE 13% - A.Saudita 1% - Filipinas 1%
Japon 6% - Turquia 1% - Iréin 1%
Canada 3% - Brasil 1% - Irag 1%
Viet Nam 3% - Tailandia 1% - Noruega 1%

Corea Sur 3% - Australia 1% Argelia 1%
India 3% [ maolosia 1% [ rokistan 1%
México 2% - Egipto 1% Oftros 16%

- Rusia 2% - Suiza 1%

Fuente:SSMA en base adatfos de UN-COMIRADE



Anexo 19. Certificado de validez de contenido del instrumento

e

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

54 Es necesario para su empresa tener en cuenta la frecuencia del consumidor por /
el producto.
55 La empresa conoce si el producto tiene productos sustitos en el mercado /
i exterior. 5 f P A
56 La industrializacién de su producto, le genera ventajas competitivas. /4
57 Es importante para la empresa tener compradores que requerian constantemente ;/ /
su producto. 5 2
58 Es primordial para la empresa contar con compradores directos. 4 4 /
59 La implementacion del marketing permite desarrollo del producto a su empresa. 4 VA / /
60 Es necesario contar con plataformas virtuales que le permitan promocionar las ‘/ / /
ventas de sus productos.
Observaciones: N //(/51//1/ b
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [>(] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. Eﬂfﬂ%\/g[a@p

Especialidad del validador:

O 4e.C%. der 2013

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
2Rel la: El item es apropiado para rep al componente o
dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son

suficientes para medir la dimension Firma del Experto Informante.

Especialidad




“l' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

48 El mercado exterior muestra interés por el origen del producto.

49 El mercado internacional tiene preferencia en ciertos productos en cuantas
caracteristicas y valor agregado.

50 Los productos que se ofrece tienen gran aceptacion por el mercado.

51 Los canales de comercializacion facilitan los ingresos a nuevos consumidores.

52 Es de suma importancia que el producto ya sea conocido dentro del mercado.

53 Los consumidores muestran preferencia por el producto y sus propiedades.

N° DIMENSION 6: TIPOLOGIAS DE MERCADO

54 Es necesario tener en cuenta la frecuencia del consumidor por el producto.

55 Es necesario tener en cuenta si el producto es sustituto por valor nutricional.

56 La industrializacién de su producto, le genera ventajas competitivas.

57 Es importante tener compradores que requerian consta mente su producto.

58 Es primordial para la empresa contar con compradores directos.

59 La implementacion del marketing permite desarrollo del producto.

60 Es necesario contar con plataformas que le permitan promocionar las ventas de
sus productos.

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [;(]

Aplicable después de corregir [ ]

No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: ..... @.{?Z ...... G HU/&AZ‘/C’?/\' ........................................ NG U FES LG

Especialidad del validador:....... VE6Q2.805....... A TEANACLT TTHLES

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimension

Fi}ﬂﬁl Experto Informante.

Especialidad



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

54 Es necesario para su empresa tener en cuenta la frecuencia del consumidor por Z 7
el producto.

55 La empresa conoce si el producto tiene productos sustitos en el mercado / 74 P
exterior. i

56 La industrializacién de su producto, le genera ventajas. competitivas. oA s 77

57 Es importante para la empresa tener compradores que requerian constantemente 4 o A
su producto.

58 Es primordial para la empresa contar con compradores directos. 7 7

59 La implementacién del marketing permite desarrollo del producto a su empresa. 7 /

60 Es necesario contar con plataformas virtuales que le permitan promocionar las / 7]
ventas de sus productos.

Observaciones: WT\Q CLO l o %/‘j

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [\] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: LOO\{’)MJ{;h'V\ Sl DNIL(O('QO(Q}7

Especialidad del validador:.......... S e Tissstnp ey noaes ks oasesasunsttan s s he e s s O PO DL O e ac T a naReass snnsen s uat s s et eae ey L 1)

Ozdebi del 201.7.

TPertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
“Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es - z NEZS
conciso, exacto y directo ”

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimension o

Firma del Experto
Especialidad



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

54 | S5 NBoeaano pars su emprésa lener £n cuenta = iecuerea 0ol oor por IS P A
el R

55 La empresa concca el el preducio tiene produclos sustitos en ¢l mercado 1 ]
extenor. Sl ¢ 1

56 L3 ind lizacion de su producto, le genera ventaas competitivas. v 3 1

57 Es impartante pasa iz emp {ener pradores que raquerlan corslantemente | oF 1 P |
su producio. !

58 Es pnmordial para la empresa conlar con compradores directos. w1 |

59 La implementacion del markating permite desariclio del producto a su emaresa, |+ v ]

60 E< necesanio contar con piataformas vitueles que le permian pramosianar las [ o o A
ventas de sus preducios,

Observaciones:

Opinion de aplicabllidad: Aplicable [ /’{ Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

: ¢
Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: AIWREDS ENCARMBC zors, vz e — pu COOCTE o
e ’
Especialidad del vanidador:....b.\c.:...&N.....A]?.t:!..‘?.[&:‘:ﬁ.é...‘..ﬁ.é.&.ﬁ.@..!&./. .......... e s B R A S G s
€] de. 6.2 do1 2015
Pertinencia: El ilem comresponda al conceplo tedrivo formulada.
Relevancia: £ ilem es aproiado para representar al compenants o
timension eepeciice dal consirazio N
IClaridad: Se entiends sin dificuliad algura el enunciado dal item, es d
conciso, exacto y directo
Nota: Sufclancia, se gice sulicencia cuando los itens planleedos son ( #
suficentes para mecir la dimensién Firma del nformante.

Especialidad
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54 | Es necesadio para su empresa sener ¢n cuants 3 fecuencia del censumidor por ]—
&l producto.

55 La empresa conoce i of producto tens producice sustifcs en el mercada

sxerior. - . i

56 La industrisizacitn de su producto, ke genera ventajas competitives.

Es importante para la emp lenar comprad que requerian constantemente
suprodutlo.

Ee primercial para la emprasa contar can comaradores cireclos,

57
58
] L& implemantacidn cel marketing permile desarolo dal productc a su emprasa.
o

| E5 necasanio conlar con plata’ormas viruales que Je permitan promacionar @5
L | ventas e sus productos,

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. ! Mg: .... 6/12’%&0 ,_Jh &2 ‘ZE 3. A ; o0 9632458....

Especialidad del validador:................... P S e . e (S SRS (Cheet Ao

cnnennBunnin, dol 201..,

‘Pertinancla: £l flem corresporde al concepto 1eéion formulado.
Relevancia: El iem 23 apropiado para rapresantar & componenis o

dinension especifica cal consiructo =

Claridad: Se entierds sh dficukad algunz el erunziado cel fiem, &5 V4,

conciso, exacto y drecto ﬂ/;

Nota: Suficknola, s dioe sulidencia cuando los ilems planteacos son {:{

suficientes pera magir la dimersién Firma del nformante.

Especialidad



Anexo 20. Decreto de interés nacional para la realizacion de la Feria Expo
Amazonica Loreto 2019
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Declaran de Interés Nacional la realizacion
de laFeria EXPO AMAZONICA LORETO 2019

RESOLUCION SUPREMA
N° 005-2019-MINCETUR

Lima, 12 de julio de 2019
COMNSIDERAMDO:

Que, la Feria EXPO AMAZONICA, se realiza desde
el afo 2011, como resultado del esfuerzo conjunto vy
organizacion del Consejo Interregional Amazodnica —
CIAM, conformado por los Gobiemos Regionales de
Amazonas, Loreto, Madre de Dios, Huanuco, San Martin
y Ucayali, y cuenta ademas con la participacion de
delegaciones comerciales de otras regiones del Pera y
del extranjero;

Que, para la edicion del afo 2019, la Feria EXPO
AMAZOMNICA LORETO 2019, se llevara a cabo en la
ciudad de Iquitos, provincia de Maynas y departamento
de Loreto, del 15 al 18 de agosto de 2019 vy, contara con
la participacion de representantes de los departamentos
de Amazonas, Loreto, Madre de Dios, Huanuco y Ucavyali,
entre otros, ademas de representantes de Brasil y
Colombia, en su calidad de paises invitados;

Que, la realizacion de la referida Feria tiene como
objetivos: impulsar la integracion amazodnica como
un factor de competitividad para el pais, promover la
inversion privada mediante oportunidades de negocio
de alto valor en las regiones amazonicas, impulsar los
procesos de innovacion tecnolégica en la Amazonia
peruana, generar intercambios culturales, agricolas,
forestales, acuicolas y gastronomicos, ademas de
pnonzar la conservacion del medio ambiente y, promover
el turismo interno y receptivo;

Que, como parte de las actividades de la mencionada
Fena, se realizara una rueda de negocios, que para la
edicion del presente afio ha comprometido la participacion
de exportadores y compradores intemacionales;

Que, la organizacion de la referida Feria se encuentra
a cargo del Gobiemo Regional de Loreto y el Ministerio
de Agricultura y Riego, mientras que la rueda de negocios
intemacionales estara a cargo de la Comision de
Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo —
PROMPERU,

Que, en virtud a lo expuesto, resulta necesario
declarar de interés nacional la realizacion de la Feria
EXPO AMAZONMNICA LORETO 2019, porque permitira
la participacion de exportadores vy compradores
internacionales, empresas peruanas de la macro region
amazonica, asi como gue los productores agrarios
expongan y difundan la comercializacion de sus productos
orientados a mercados extemos e intemos,

Que, de conformidad con lo dispuesto en el numeral 8
del articulo 118 de la Constitucion Politica del Pena; la Ley
M® 29158, Ley Organica del Poder Ejecutivo; el Decreto
L egislativo MN® 997, Decreto Legislativo que aprueba la Ley
de Organizacion y Funciones del Ministerio de Agricultura
y Riego, modificado por la Ley N® 30048; y, la Ley N°
27790, Ley de Organizacion y Funciones del Ministerio de
Comercio Exterior y Tunsmo,

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Declaracién de Interés Nacional

Declarase de Interés MNacional la realizacion de la
Feria EXPO AMAZONICA LORETO 2019, a llevarse a
cabo del 15 al 18 de agosto de 2019, en la ciudad de
Iquitos, provincia de Maynas y departamento de Loreto.

Articulo 2.- Financiamiento i

El desarrollo de la Feria EXPO AMAZOMNICALORETO
2019, es financiado con cargo al presupuesto institucional
de las entidades involucradas, en el marco de la Ley
Anual de Presupuesto, sin demandar gastos adicionales
al Tesoro Publico.

Articulo 3.- Refrendo

La presente Resolucion Suprema es refrendada por la
Ministra de Agricultura y Riego, y el Ministro de Comercio
Exterior y Turismo.

Registrese, comuniquese y publiquese.

MARTIN ALBERTO VIZCARRA CORNEJO
Presidente de la Republica

FABIOLA MARTHA MUFRIOZ DODERO
Ministra de Agricultura y Riego

EDGAR M. VASQUEZ VELA
Ministro de Comercio Extenor y Turismo

1788548-3

Autorizan la inafectacion del IGV, respecto
a la prestacion de servicios culturales de la
Asociacién Civil “Vichama - Centro de Artey
Cultura” (ACIVICARCU)

RESOLUCION SUPREMA
N° 008-2019-MC

Lima, 12 de julio de 2019

Que, mediante Decreto Supremo N°® 075-97-EF,
modificado por Decreto Supremo M° 018-2013-EF, se
aprueban los requisitos y procedimientos a seguir para
autornizar la nafectacion del Impuesto General a las
Ventas (IGV) en favor de las instituciones culturales;

Que, el articulo 1 del Decreto Supremo N® 075-97-EF
establece que solo se podra autorizar como operaciones
no gravadas con el Impuesto General a las Ventas, entre
otras, la prestacion de servicios culturales acorde al objeto
de cada institucion cultural definido en su Estatuto;

Que, asimismo, el articulo 2 del Decreto Supremo N°
075-97-EF dispone que las Instituciones Culturales deberan
solicitar al Ministerio de Cultura la expedicionde la Resolucion
Suprema que autorice la inafectacion del Impuesto General a
las Ventas, para lo cual deberan adjuntar a su solicitud, copia
del documento que acredite la calificacion del Ministerio de
Cultura, como asociacion cultural; copia literal de la ficha
registral de inscripcion de la asociacion o fundacion en la
Oficina de los Registros Publicos correspondientes; copia de
la resolucion que acredite su inscripcion en el Registro de
Entidades Exoneradas del Impuesto a la Renta que lleva la
Superintendencia MNacional de Aduanas y de Administracion
Tnbutana - SUNAT, vy el detalle del objeto de la institucion
cultural de acuerdo a su Estatuto; ademas, se sefiala que la
inafectacion se aplicara por el tiempo que dure la calificacion
otorgada por el Ministerio de Cultura;

Que, a través de la Resolucion Directoral MN® D0O00041 -
2019-DGIA/MC de fecha 22 de mayo de 2019, la Direccion
General de Industrias Culturales y Artes del Ministerio de
Cultura prorroga por dos (02) afios, a partir del 22 de mayo
de 2019, el reconocimiento como asociacion cultural a
la Asociaciéon Civil “Vichama - Centro de Arte y Cultura”
(ACIVICARCU), otorgado mediante Resolucién Directoral
N° 000198-2015-DGIAVMPCIC/MC;

Que, mediante Formulario FPO7DGIA, presentado el
27 de mayo de 2019 con Expediente N® 2019-0013426,
la citada Asociacion solicita la inafectacion del Impuesto
General a las Ventas respecto a la prestacion de servicios
culturales acorde al objeto de la misma, el cual se
encuentra establecido en sus Estatutos;

Que, con el Informe N° DO000052-2019-DIA-VLB/
MC, la Direccion de Artes manifiesta que la prestacion
de los servicios culturales se encuentra acorde al objeto
que consta en los Estatutos de la Asociacion antes
mencionada, de acuerdo a lo dispuesto en el Decreto
Supremo MN°® 07597-EF, y gue se ha cumplido con
adjuntar los requisitos exigidos para el otorgamiento de la
inafectacion solicitada;




SPenare
U s Ddesiode IV

w NORMASLEGALES

349785

Reconocen a la Junta de Coordinacion
Interregional “Consejo Interregional
Amazénico - CIAM” e incorporan a los
Gobiernos Regionales de Amazonas,
Ucayali y Madre de Dios

RESOLUCION DE SECRETARM

DE DESCENTRALIZACION
N°® 010-2007-PCM$0
Lince, 18 de julio de 2007

VISTO:

El Acta N\° 02 que contiene la aprobacion del Estatuto
z‘ original de este, que la Junta de Coordinacion
terregional de la Reg-on Amzomca ha remhdo para su
'ormalizacion con N°® 056-2007-
PCWOGAJMRCR, MEMO H N° 494-2007-PCW/
OGAJy el Informe N° 025-2007-PCM-SD/MIRA,;

CONSIDERANDO:

Que, mediante Resolucion Presidencial N° 076-CND
-P-2004 de fecha 22 de octubre de 2004, el Consejo
Nacional de Descentraizacion reconocid la constiucion
de la “Junta de Coordinacion Interregional de la Region
Amazonica’, ntmda por los Gobiemnos Regionales de
LovetoySan Martin

Que, el Articulo &, incso 14 de la Ley N° 27867, Ley
Organica de Gobierncs Regionales, expresa que la gestion
regaonal;enge. enteotos por el mncgode integracion

tra : t la integracion
in rregnona e interr:
Que el articulo QWH Ley N° 27867, Organica
de Gobiernos Regionales, dspone que a inciafva los
M“"“""”u o pe. Gdbiarcs. Resbisien souin
alzacion 0S a
de comin acuerdo, Juntas de Coom
htefreglonal como espacios de coordinacion de proyectos,
punes y acciones conjuntas procurando el afianzamiento
corredores economicos y ejes de integracion y
dosmlo con la finalidad de consolidar futuros espacios
macrorregionales,;

Que, el articulo 3° de la Ley N° 28274, Ley de incentivos
para la hteg’auén 2&9(:0“ rmacion de R es,
modifica 7 estabiece que las Juntas de
Coordnaaon htecr integradas por dos ©
mas gobiernos mgnonales es.’agco!:nemt oS db:oles provinciales,
su 0es gsmn ica de integracion para

‘ Obm:u egaoneseg nda:.wy para la
mF i mde s d'wn‘:ao oondog:"

nte convenios COOperacion a
bsn'wectos productives y de servicios, ya akcanzar su

cion para la conformacion de Regiones

ue, el funcionamiento de las Juntas de Ooordm
Interregional se reguia mediante sus Estatutos, los mismos
qQue bmntzmypublumenelonm Ofual EI
Peruvano, conforme a W
38?.08’ numeral 8.2 del Decreto Slpfm !P063-2004~

Que, medan;e Decreto Supremo N° 007-2007-PCM,
se aprobo la fusion por absorcion del Co: Nacional de
Descentralzacion - CND, a la Presidencia del Consejo de
Ministros - PCM; niéndose que las funciones
competencias, atribuciones y toda referencia normativa al

Decfeto Suprem
Reglamento dgle Orgam‘z,:c:n y -
Consejo stms.queensu articy

38’ ahquelaSecrehmdeDesoeouizmn es el
Ofganomcugadodedmfycmw proceso de
desoenn cion; en su articulo 3%, numeral 39.13, le
fumndea;rob«mmsenmtnde

Organizacion y Funciones de la Presidencia del Coneeg
de Ministros, que en su articulo 38° sefala que
Secretaria de Descentraizacon es el6rgano encargado

enwgadodde dinigr y conducr el proceso de
! y, en su articulo 3%, numeral 39.13, le
asignahhnqiondeauobummsenmtemde

acion y en el numeral 39.18, le ia
funcion de administrar el Registro Nacional de Ju de

Coordinacion interr al;
Que, la Oficina al de Asesoria Jurdica de la
mm_ldel Consepmdaec g‘nm mediante Informe
-PCM/OGA. opina que comesponde a
la Secretaria de Descentraizacion reconocer a las Juntas
de Coordinacion Interregional, formakizar sus Estatutos y
administrar el Regstro Nacional de Juntas de Coordinacion
Interregional,
Que, onelAdaH‘OZdeSesaondelaJuntade
Coordinacion Interegional de Amazonica,

swuiaeﬂdepmodezowenh de Chachapoyas,
los Presidentes de los Gobiemos ionales de Loreto,
San Martin, Amazonas, all y el Vcepresidente del
Gobierno Regional de Madre de Dios, acordaron lo

sagunente a) La Junta dc Coordinacion htc'reglonal de la
Requbn en adehrte tendr denominacion
de "CONSEIO WTERREGIONAL Aquo ICO - CIAM";
b) hwporx alos Gob-emos -oﬂales de Amazonas,
Ucayali y Madre de Dios en la de Coordinacion
Interregional- CONSEJO NTERREGIONAL AMAZONICO
- CIAM, y c)Aprobar el Estatuto de la Junta de Coordinacion
ht&&i?conal —~CONSEJO INTERREGIONAL AMAZONICO

De conformdad con lo enlalLey N°® 27867,
otmw' mwm e0%28274 Ley
hcendvos para la infegracon y Cont:mumn

N°28997 Leymemd‘mahkeyn"mu LeyN"ZT%

de Basesde
0 delaleyN®28274; Deau)&nmo
y €n uso de las arbucones por
deaglw Funcones dela
9&2007 e RegstroN (ldeJ tas de "
acional un
Coordinacion hterregsona

SE RESUELVE:

Articulo 1°.- Denominacion de la Junta de
Coordinacionint

Reconocer en adelante, la denominacion de Junta de
Coordinacion intem al- *CONSEJO INTERREGIONAL
AMAZONICO - en reemplazo de “Junta de

Coordinacion htefreguonal de ia Regidn Amazoénica”

Articulo  2°.- 6n de los Gobiernos
R de mu.UcayalinecbDoooen
la Junta de Coordinacion In

Incorporar a los Gobemos R de Amazonas,
Ucayal y Madre de Dios en la Junta de Coordinacion
interregional - “CONSEJO INTERREGIONAL AMAZONICO

Articulo 3°.- Formalizacion de Estatuto

Formalizar el Estatuto de la Junta de Coor
hterregnonal- CONSEJO INTERREGIONAL AMAZ NICO
- CIAM", el mismo que en Anexo forma parte integrante de
la wmnm Resolucion.

Articulo 4° .- Registrode Estatuto
LaSecretariade Descentralizacion dela Presidenciadel
Consejo de Ministros, incorporara la presente Resolucion

Articulo 5°.- Derogatoria

Dejar sin efecto las disposiconesque se oponganala
presente Resolucion.

Articulo 6°.- Vigencia
La presente Resolucion a partir del dia siguiente
de su publicacion en el Diario Oficial El Peruano.
Registrese, comuniquese y publiquese.

GROVER PANGO VILDOSO
Secretario de Descentrakizacion

86362-1




Anexo 21. Empresas agroindustriales encontradas en la Feria Expo Amazonica
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JOANNA VANESSA DIAZTELLO ‘

GERENTE GENERAL |

Bernardo Leiva Zegarra = jovadite@gmail.com
Rdministrador - § (+51)939054 717 |
FRUTTY HUAYOS |

Sefior de los Milagros N° 425

(SR Ty,

&
Libertad N* 1125 - pucalipa D 961630623 / 945275750 (5] bernardo2863@outiook.com

JEAN DENIS
SALAS HUAMAN

* CENTRO POBLADO BELLA

B (+51) 991235 028

E WWW.CAIBELLA.COM

CHOC
HUAY

CHOCOLATE AMAZONICO

ING. A. SARIAH LOZANO HURTADO
GERENTE

Cas Aén%\

sarilozano.8S@gmail.com
® Cel: 964317208
€ /chocohuayo

ey
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ANGELA FLORES LOZANO
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Compafiia Agroindustrial de Frutas Tropicales S.A.C

s on
"‘@@%51) 913742726
a1)e_pimentaaul@hotmail.c m

Direccién: Jr. Isao Sasagawa Mz. A Lt. 1A Cas. Pis
Carretera Tournavista Km5. Campo Verde -

Elvxs Garc;a Abad 2 _
Gerente General: - COOPERATIVADE SERVICIOS MULTIPLES

ADISA NARANJOS

Paul E. Goyzueta Albarracin

GERENTE

) 082-503628

® 990 464614 /967723377

) epaul_p17@hotmail.com
coopssur_2018@0utlook.com

@Jr. Cusco N°308
Puerto Maldonado - Tambopata

" COOPERATIVA AGRARIA DE
SERVICIOS MULTIPLES SUR ORIENTE

CHOCOLATES ASHETI

“Elaborado con los mejores
granos de Cacao fino y
de aroma del Valle del Alto Huallaga.
Nuestro proposito es brindarte una
experiencia Unica y un
sabor inigualable.

" David Matos

" Alexander Heredia

OIL OF SACHA INCH! “!;,;-' Ericka Guerra

Gerentes Comerciales

OMEGA DEL ORIENTE SAC.

Jr. Francisco Torres N° 639
Morales/Tarapoto, Perti

Contacto:

979 089419 / 995 778791 / 965 065770
amazonomegaorg @ gmail.com
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fyoungr@gmail com Flje : 061-573718
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AGROINDUSTRIAS

Mehior de actidad y acewoweie er kabhor de Bieva

MADRE AMAZON

FOODS




Gerente General / General Manager

@ 91812679 |

Cooperativa de Servicios Acuicolas y Agricolas Ucayali
RUC 20602650341

Erick FREDDY TuestaA MORALES
PRESIDENTE

E-mail: coopesaucayali@hotmail.com y
Facebook: coopesaucayali - Campo Verde, Ucayali, Per. Cel.: 981710101

e e it

Hildebrando Ruffner S.
Gerente

®947135875
© hildebrandoruffner@gmail.com

@ revum.peru

“Por la compra de cada jabén apoyan
al desarrollo econémico de las comunidades
nativas, asi mismo ayudas o cuidar el medio
ambiente y diversos apoyos sociales”




Anexo 22. Promocién de la Feria Expo Amazoénica 2019 en las Embajadas de Peru
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. . Inicio Embajada Asuntos consulares Comercio e Inversion Sobre el Peru Noticias Q
Embajada del Perd

Suiza y Liechtenstein

SUSCRIBASE A NUESTRA
NEWSLETTER

EXZO
AMAZONICA

LORETO 2018 Apellido(s)

PROMOTING THE DEVELOPMENT AND
SUSTAINABILITY OF OUR AMAZON

Nota. Embajada de Perl en Suiza

Embajada del Perti

A INICIO LA EMBAJADA RELACIONES BILATERALES EL PERU PUBLICACIONES NOVEDADES
en México

Declaran de Interes Nacional
realizacion de la Feria
Expoamazonica Loreto 2019

Actividad se llevara a cabo del 15 al 18 de agosto en la ciudad
de lquitos

Lima, jul. 15.

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (Mincetur) declar6 de
Interés Nacional la realizacion de la Feria Expoamazonica 2019, a
y llevarse a cabo del 15 al 18 de agosto de 2019, en la ciudad de

EL Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (Mincetur) declaré de Interés Iquitos. provincia de Maynas, departamento de Loreto.
Nacional la realizacion de la Feria Expo Amazonica 2019, a llevarse a cabo del

15 al 18 de agosto de 2019, en la ciudad de Iquitos, provincia de Maynas,

MAS INFORMACION
departamento de Loreto. ANDINA/archivo

Nota. Embajada de Pert en México
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@ feria mas importante de negocios y promocion de la Amazonia peruana, que se

’
eru N
realizara del 15 al 18 de agosto, en la ciudad de Iquitos, bajo la organizacion del —_@
Gobierno Regional de Loreto. mucho
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CONSULADO GENERAL DEL PERU EN BUENOS AIRES
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Fundador de Apple hizo esto antes
de morir. No lo podréis creer

Nota. Consulado General de Perl en Buenos Aires

Lanzamiento al mercado nacional Farifia amarillita a través de expo amazoénica 2019:
Los productores de la comunidad indigena Ticuna de Loreto vendieron 700 kilos de

Farina



Anexo 23. Foro Expo Amazdénico 2019




Anexo 24. Rueda de Negocios

La rueda de negocios de la feria expo amazdnica 2019, es una oportunidad
para empresas, asociaciones y cooperaivas puedan crear redes de contacto y

posibles ventas

11:28:39
a.m. T

Nota. Andina



Anexo 25. Stands de las empresas agricolas y organismos nacionales participantes
en la Feria Expo Amazénica, lquitos 2019

Devida

PetroPeru




Prolnversion

LORETO 2038

Nota. Prolnversion

Anexo 26. Stands de los gobiernos regionales e instituciones reguladoras en

la Expo Amazonica, Iquitos 2019

Presentacion del nuevo logo de expo amazédnica 2020 con sede en la Regién
Amazonas.




Gobierno Regional de Ucayali
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Gobierno Regional de Madre de Dios




Gobierno Regional de Loreto

Ministerio de Agricultura y riego
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Anexo 27. Presentacion de nuevos productos en la Feria Expo Amazdnica,
Iquitos 2019

Ministerio de Desarrollo e Inclusién social

Aceite copaiba, sangre de grado y aceites amazonicos, resaltando los propiedades y

beneficios.
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Empresa Samazon Japan, mostro interés en la adquisicion de productos
cosmetologicos derivados de aguaje denominado “fruto milagroso”.










Anexo 28. Productos ofertados en la Feria Expo Amazonica, lquitos 2019

Sumasacha Peru presenté aceite de sacha inchi en la Expo Amazénica 2019,
y mediante la rueda de negocios tuvo como paises interesados a Turquia y Paises
bajos. Esta empresa estd comprometida erradicacion del trabajo infantil, asimismo
participa activamente en la erradicacion de la desnutricion en colegios a través de su
producto estrella aceite: de sacha inchi.

Gobernador Regional de Ucayali promocionando aceite de sacha inchi, marca: utua.

Participacion en la rueda de negocios.



Anexo 29. Cooperativa agroindustrial y de servicios centro Poblado bella bajo
Monzon

Naci6é a partir de un proyecto de mejoramiento de las Cadenas Productivas,
producen cacao, café y licor de cacao, agrupando a 145 agricultores socios, tienen
un potencial de produccion de 200 a 300 toneladas de cacao anual ademas cuenta
con certificacién orgénica y bio latina, a través de rueda de negocios busco llegar a

nuevos mercados.

Empaqgue expo amazénica 2018 Empaque expo amazdnica 2019

Cafrut SAC
Busca potenciar sus productos frutales amazoénicos a través de sus helados
artesanales y pulpa, tiene presencia en el mercado nacional y cuenta con certificacion
HACCP X




Comunidad nativa tres islas

Conformada por descendientes de los pueblos indigenas Shipibo y Ese’Eja,

administradora de la marca colectiva de castana Morikke.

Moringa Markayachay
Esta empresa presentd productos a base de moringa: cerveza artesanal,

crema cosmetoldgica y capsulas de moringa, tiene presencia en el mercado nacional.




Naturally Divine
Estuvo presente con aceites de coco, harina de coco y macambo, asimismo
esta empresa promociona ecosistemas de agroforesteria sintropica en la Amazonia.
Se caracteriza por su participacion activa en ferias como Expo Amazénica 2019 y

Expo Alimentaria 2019.
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Sabores de la selva
Esta empresa cuenta con el apoyo del ITP, y presento sus ajies charapita y
pipi de mono, estos productos ademas de ser ofertados en Feria Expo Amazdnica
2019, también han insertado estos productos en el mercado nacional a través de

supermercados Plaza Vea.




Industria de granos del Peru
Esta empresa participo con productos como el aguaymanto deshidratado,
guinua, nibs de cacao y licuma power, con certificaciones organicay Haccp destinado

al mercado internacional, asimismo brinda servicio de maquila.

Cooperativa agraria oro verde
Particparon con su producto emblema café originario de San Martin, tiene

presencia en el mercado internacional y busca podicionarse en el mercado nacional.
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Anexo 30. Comunidades nativas productoras de materia prima de la ciudad

de lquitos

Comunidad Kukama: farifia, camu camu, aji charapita, cocona, platano y guineos

Comunidad los Boras: camu camu, aguaje, umari y guaba




Anexo 31. Evolucién de las ediciones de los logos de la Ferias Expo Amazonicas

Ediciones de la Expo amazénica

del 14 al 17 de julio } P
Ex i amazonica

EXPOAMAZONICA
Pucallpa2012

S 1
Hraes- EP2
Ll _,m* Y e amazomca

RFC ON AMAZONAS - PERU

i

ff&ff 2006

EXPO ,"‘ EXPO AN
Amazonica AMRZONiCR

SAN MARTIN 2017
Moyobamba - Tarapoto

E )
AMAZONICA AMAZONICAR

LORETO 2019 Arrmnnai 2020

Nota. Expo Amazonica



Anexo 32. Presentacion de la Feria Expo Amazonica 2020

CHACHAPOYAS 2020  ACTIVIDADES  EXPOSITORES PROGRAMA  EJES  HOSPEDAJES

* Promover la biodiversidad de la regién, aprovechando los diferentes pisos ecoldgicos
vy variedad de climas y suelos.

® Promover nuestras potencialidades productivas y de servicios de las regiones
amazénicas al mercado nacional e internacional.

e Promover el desarrollo de la Amazonia bajo el enfoque Turistico, sostenible,
competitivo, integral e igualitario.

e Mejorar la cadena productiva pecuaria, de animales menores.

e Impulsar el fortalecimiento de capacidades humanas e institucionales con el fin
buscar el desarrollo de las comunidades y sus instituciones

e |mpulsar los procesos de innovacién tecnoldgica en la Amazonia peruana rumbo al
Bicentenario.

e Promover a Amazonas como una sociedad multicultural, inclusiva, un destino
turistico, generador de energias limpias.

Nota. Expo Amazonica
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AM?\ZON'GAﬁ:? CHACHAPOYAS2020  ACTIVIDADES  EXPOSITORES PROGRAMA  EJES  HOSPEDAJES
'Amazonas 2020

OFERTA PRODUCTIVA

/

EXPOSICION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE LA
AMAZONIA

* Mas de 350 stands para productores de la Amazonia Peruana.

* Completa oferta de productos:
o Oferta Pecuaria
Agroindustria
Farestales
Acuicolas
Sector alimentario
Gastronomia
Biocomercio y productores naturales

OFERTA
PRODUCTIVA

Exposicion

Ruedas de negocios
Internacional y nacional
Tecnologia

CO-ORGANIZA

.
.
.
.
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Nota. Expo Amazonica



CHACHAPOYAS 2020 ACTIVIDADES  EXPOSITORES PROGRAMA  EJES  HOSPEDAJES

¢ QUIENES PARTICIPAN?

e _9. Para esta edicion esperamos la asistencia de mas de 50,000 personas. En nuestras redes de
negocios participaran mas de 35 compradores internacionales y 40 compradores
EL GUSTO nacionales.
£S5 NUESTRO

\ Productores regionales

Proveedores de equipos y maquinarias

Operadores de turismo, agencias, lineas aéreas, hoteles, otros
Proveedores de insumos y tecnologia aplicada

Grandes filiales con operaciones en la Selva

Restaurantes

ONG’s e instituciones relacionadas al desarrollo

@ @ @ G @ G 7

Gobiernos Regionales

Nota. Expo Amazonica
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