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Resumen 

La presente investigación tuvo como objetivo principal determinar la relación que 

existe entre la “oferta exportable y el mercado de productos agroindustriales de la 

Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019”. El tipo de investigación fue aplicado, 

de nivel descriptivo correlacional con un diseño no experimental, de corte 

transversal y de enfoque cuantitativo. La población estuvo compuesta por 100 

organizaciones de productores, empresas, asociaciones y cooperativas 

amazónicas, a través del muestreo aleatorio simple el tamaño de la muestra estuvo 

conformada por 80 organizaciones de la Feria Expo amazónica 2019. Para llegar a 

confirmar el nivel de veracidad de los instrumentos se sometió a la validación de 

juicio de expertos y la confiabilidad con el coeficiente Alfa de Cronbach. La 

recopilación de datos se hizo mediante un cuestionario para cada variable, con 60 

ítems en su totalidad y se utilizó la escala de Likert y toda la información, fueron 

procesados y analizados en el programa estadístico software SPPS 25.0; donde se 

utilizó la estadística descriptiva, que nos permitió obtener las tablas de frecuencias, 

gráficos y tablas cruzadas. Finalmente, se contrasto la hipótesis mediante la prueba 

Rho de Spearman, obteniendo una correlación moderada de 0.561 con un Sig. 

(Bilateral) 0,000 < 0,05, lo cual demuestra que existe relación entre oferta 

exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, 

Iquitos-Perú, 2019.  

Palabras clave: Oferta exportable, mercado, productos agroindustriales, Feria 

Expo Amazónica, Iquitos. 
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Abstract 

The main objective of this research was to determine the relationship between the 

“exportable offer and the market of agro-industrial products of the Expo Amazónica 

Fair, Iquitos-Peru, 2019”. The type of research was applied, correlationally 

descriptive level with a non-experimental design, cross-sectional and quantitative 

approach. The population was composed of 100 organizations of Amazonian 

producers, companies, associations and cooperatives, through simple random 

sampling the sample size was made up of 80 organizations of the 2019 Amazon 

Expo Fair. In order to confirm the level of veracity of the Instruments underwent 

expert judgment validation and reliability with Cronbach's alpha coefficient. The data 

collection was done through a questionnaire for each variable, with 60 items in its 

entirety and the Likert scale was used and all the information was processed and 

analyzed in the SPPS 25.0 software statistical program; where descriptive statistics 

were used, which allowed us to obtain frequency tables, graphs and cross tables. 

Finally, the hypothesis was contrasted by the Spearman Rho test, obtaining a 

moderate correlation of 0.561 with a Sig. (Bilateral) 0.000 <0.05, which shows that 

there is a relationship between exportable supply and market of agroindustrial 

products of the expo fair Amazon, Iquitos-Peru, 2019. 

Keywords: Exportable offer, market, agro-industrial products, Expo Amazónica 

Fair, Iquitos. 
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En la actualidad se ha intensificado la demanda mundial de la agroindustria de forma 

gradual y sostenible, llegando a convertirse en una tendencia global, por lo tanto, se 

ha podido identificar un auge creciente para los productos de valor agregado y 

diversificados de este sector. Ante lo mencionado la secretaria de agroindustria de 

Argentina (2018) refiere que el incremento de la demanda de estos productos muestra 

mayor diversificación y crecimiento que la oferta, entre los primeros 10 importadores 

agroindustriales a nivel mundial se destacan los países como China, EE. UU, EU, 

Japón, Canadá, Vietnam, Corea, India y México. (p. 2) se evidencia la oportunidad de 

exportar y abarcar nuevos mercados, creando oportunidad para desarrollar oferta 

exportable (Ver anexos). 

 

Según la FAO (2017), “el logro en otros países en desarrollo fue incentivado 

en base al incremento de la productividad agrícola, que dio lugar al traslado de 

personas y recursos de la agricultura a los sectores manufacturero, industrial y de los 

servicios, a enorme crecimiento de los ingresos per cápita y a disminuciones drásticas 

de la pobreza”. (p. 4)  

 

Esto quiere decir que desarrollo agrícola ha sido objeto de crecimiento 

económico de países en vías de desarrollo ya que dispone de los recursos naturales 

para desarrollar agroindustria y potenciar diversos productos agrícolas, en beneficio 

reduce la pobreza e incrementa los ingresos de los productores, abriéndose paso para 

el desarrollo de nuevos productos a comercializar, con ello al aporte económico al 

país poniendo de manifiesto su capacidad para la generar nuevos empleos e 

ingresos, así el sector agrícola y alimentario afronta un desafió mundial de índole 

esencial: garantizar el acceso seguro de alimentos  saludables y nutritivos a una 

población mundial en desarrollo  y, a la vez, emplear los recursos naturales de forma 

sustentable (FAO, 2016, p. 10).  

 

A pesar del favorable panorama internacional es importante seguir innovando 

para no caer en el conformismo, debido a que el mercado internacional cambia 

constantemente, hoy es más importante la innovación agrícola para reforzar la calidad 

de los productos nacionales y mejorar la reputación en el sector agroindustrial del 

país. Asimismo, el Banco Mundial (2018) refiere que “el Perú como en otros países, 
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la interconexión  y el acceso al mercado son factores muy importantes para el impulso 

de la productividad y la competitividad en la agroindustria, además de transmitir 

indicadores de precios que pueden ayudar a dirigir recursos productivos y rentables” 

(p. 86), a esto se suma que la producción agroindustrial de nuestro país tiene un alto 

potencial de desarrollo debido a las condiciones climatológicas y condiciones 

geográfica del Perú, por lo cual se debería incrementar los volúmenes de producción 

para pretender satisfacer al mercado. 

 

En este contexto el mercado asiático y Europa emerge como una oportunidad 

para nuestros productos, tal es el caso que, Mincetur (2018), menciona que el 

crecimiento de oferta exportable peruana viene siendo destinado principalmente a los 

países asiáticos. Entre enero y abril de 2018, las exportaciones peruanas a Asia 

ascendieron a US$ 7 237 millones, valor 26,9% mayor al registrado en similar periodo 

de 2017. Destacan las mayores ventas a Corea del Sur (+88,5%), India (+73,9%) y 

Japón (+35,9%), asimismo para el periodo 2018-2019, los productos agroindustriales 

(tradicionales y no tradicionales), tienen un mercado diversificado, pero se exportan 

principalmente a Europa (38%) y EE.UU. (32%)” (Mincetur 2019, párr. 4).  

 

Los productos agroindustriales se enfrentan a mercados diferenciados y 

dinámicos, lo que implica tener conocimientos de los estándares de calidad que 

caracterizan al mercado internacional, se requieren garantía de calidad, inocuidad y 

certificaciones que deben ser cumplidos antes de ingresar al mercado (Ver anexos). 

Los requisitos para poder exportar productos agroindustriales son 

diferentes según el país destino […] Así, por ejemplo, nuestros 

principales productos de exportación tienen como destino a cinco 

principales países de Europa (22 % del total de nuestras agro 

exportaciones) solo tienen un requerimiento fitosanitario, que es el 

certificado fitosanitario (solo inspeccionar al final del proceso). Así, 

nuestras exportaciones a China y Estados Unidos de los principales 

productos agroindustriales (24 % del total de nuestras agro 

exportaciones) tienen como requerimiento el certificado de la zona de 

producción, de empacadoras, fitosanitario y diversos controles 
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(verificación a lo largo de toda la cadena productiva y al final). El Perú 

debería apuntar a suscitar la confianza suficiente en importantes socios 

comerciales como China y Estados Unidos para disminuir el número de 

requisitos, al mismo tiempo que conserva la calidad de los productos. 

(Ver anexos) 

En el Perú, anualmente se viene desarrollando la feria expo amazónica que 

tiene como finalidad promocionar e impulsar la biodiversidad amazónica, que se 

caracteriza por la variedad de productos exóticos, frutales nativos, varios de ellos 

originarios, con gran aceptación en el mercado, un ejemplo de ello el camu camu y el 

sacha inchi, añadiendo que la amazonia peruana cuenta con mayor potencial de 

desarrollo de productos agroindustriales.  

 

Además, representa una plataforma importante en el cual compradores 

internacionales se interesan por un nuevo producto abriendo una ventana para 

impulsar la promoción y el desarrollo de productos étnicos a través de las ruedas de 

negocios, conllevando al crecimiento económico de la región amazónica, por lo tanto, 

también de Loreto, lugar donde se desarrolló la Expo Amazónica 2019. Dicha feria 

servirá como plataforma para promover los "superalimentos del Perú" como el sacha 

inchi, aguaje, cocona, unguragui, copoazu, palmitos, camu camu, azai, carambola, 

ajíes amazónicos, paiche, estevia y gamitana, así como nuestros productos bandera 

del Perú, el cacao y el café, a los que se sumarán los productos maderables y los 

artículos de decoración (El Comercio, 2017, p. 4) 

Por otro lado, la investigación se desarrolló, respectivamente, en base a la 

justificación práctica, teórica, metodológica y social y se detalló a continuación: 
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Justificación práctica, esta investigación servirá como herramienta de apoyo 

para los profesionales de negocios internacionales, con la finalidad de poder 

demostrar correlación existente entre la oferta exportable y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica Iquitos-Perú 2019, a través de las 

conclusiones y recomendaciones dadas en este estudio y así contribuir en el 

desarrollo de la oferta exportable de este sector con destino al mercado internacional, 

nacional y local. 

Justificación teórica, los datos y resultados nos servirán en gran medida para 

determinar la efectividad de la relación de la oferta exportable y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica Iquitos-Perú 2019, en la que se describe 

a la oferta exportable y mercado de productos agroindustriales al mercado exterior; 

en base a fuentes de investigación; en consecuencia, brindar y ampliar mayores 

hallazgos en el presente estudio. 

Justificación metodológica, sirva como orientación metodológica para próximas 

investigaciones que estén asociados a la oferta exportable y mercado de productos 

agroindustriales, aportando información clara y precisa que luego podrán ser usadas 

para continuar futuras investigaciones; asimismo la definición de las variables, 

dimensiones de estudio y la comparación de las hipótesis. 

Justificación social, el estudio tiene relevancia social; de modo que está 

encaminada específicamente a los productores de la región amazónica, ya que, 

exportando, se lograría una mejora en la competitividad, incursión y posicionamiento 

en nuevos mercados a nivel internacional, valiéndose por los beneficios arraigados a 

la salud y en efecto un mayor incremento de nuestras exportaciones de productos con 

valor agregado. Dado que será beneficioso para un cierto grupo de interés en futuras 

exportaciones de productos amazónicos, asimismo para las empresas, cooperativas 

y asociaciones que aspiren participar dentro del sector de exportación de productos 

agroindustriales y que no cuenten con el debido conocimiento. 

El problema general de la investigación fue: ¿Cuál es relación que existe entre 

oferta exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, 

Iquitos-Perú, 2019? Los problemas específicos fueron:  
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▪ PE1: ¿Cuál es relación que existe entre disponibilidad de producto y 

mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-

Perú, 2019? 

▪ PE2: ¿Cuál es relación que existe entre capacidad económica y mercado 

de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 

2019? 

▪ PE3: ¿Cuál es relación que existe entre capacidad financiera y mercado de 

productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019? 

▪ PE4: ¿Cuál es relación que existe entre capacidad de gestión y mercado 

de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 

2019? 

 

La hipótesis general de la investigación fue: Existe relación entre Oferta 

exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, 

Iquitos-Perú, 2019. Las hipótesis específicas fueron:  

 

▪ H1: Existe relación entre disponibilidad de producto y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

▪ H2: Existe relación entre capacidad económica y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

▪ H3: Existe relación entre capacidad financiera y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

▪ H4: Existe relación entre capacidad de gestión y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

El objetivo general de la investigación fue: Determinar la relación que existe 

entre Oferta exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo 

amazónica, Iquitos-Perú, 2019. Los objetivos específicos fueron:  

▪ OE1: Determinar la relación que existe entre disponibilidad de producto y 

mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-

Perú, 2019, 
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▪ OE2: Determinar la relación que existe entre capacidad económica y 

mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-

Perú, 2019. 

▪ OE3: Determinar la relación que existe entre capacidad financiera y 

mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-

Perú, 2019. 

▪ OE4: Determinar la relación que existe entre capacidad de gestión y 

mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-

Perú, 2019. 

El reciente trabajo de investigación se efectúa porque existe la necesidad de 

mejorar la oferta exportable de los productos agroindustriales muchos de ellos 

desarrollados en la región amazónica de nuestro país; representando una ventana de 

oportunidades la feria expo amazónica llevado cabo en la ciudad de Iquitos del año 

2019, mostrando al mercado internacional nuestra gama de productos con valor 

agregado, en vista de que cumpliendo las exigencias y elevando nuestra producción 

se estaría satisfaciendo la demanda del mercado exterior. Cabe precisar que todo ello 

sirva de base para futuras investigaciones. 
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Arana, Trejo, Aguilar, Martínez y Mondragón (2019) en su estudio tuvieron como 

finalidad modelar el sector mexicano de producción de fresa y observar el 

comportamiento de las exportaciones del producto, a través de un modelo de 

ecuaciones en función a la disponibilidad de la oferta, importaciones, demanda y 

precio por cosecha de fresa. Finalmente concluyeron que las exportaciones seguirán 

creciendo de manera negativa; puesto que enfrentan presiones en la comercialización 

de fresa. 

 

Ulloa, Molina, Puentes y Rayo (2019) en su estudio tuvieron como propósito el 

fortalecimiento, de los procesos con la diversificación de la oferta exportable mediante 

la consolidación de la internacionalización de productos potenciales del sector 

agroindustrial colombiana. Concluyeron que existe un saldo negativo de la 

comercialización de productos agroindustriales, cabe resaltar que el país cuenta con 

productos con gran aceptación en el tiempo como frutos de cascara, fresco o seco, 

cafés y materiales vegetales crudos. Esto conllevará a que se centren el gobierno y 

las empresas en crear valor agregado para aquellos productos y acceder a otros 

mercados. 

 

Becerra y Rabines (2018) en su investigación tuvieron como objetivo el 

determinar la oferta exportable de zapallo loche de la empresa Hass Perú S.A para 

su comercialización en el mercado de países bajos, pues se ha considerado este 

último como un mercado relevante en donde sus habitantes mantienen una tendencia 

de hábitos de consumo ligada al consumo saludable y amigable con el medio 

ambiente, también las circunstancias que determinan en el instante de la adquisición 

un producto. Se concluye que la empresa Hass Perú S.A esta calificada, pues cuenta 

con todos los recursos necesarios para algún requerimiento de Zapallo loche al 

mercado de Países Bajos. 
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Cruz y Maurate (2018) en su investigación tuvieron como propósito dar a 

conocer los beneficios del cultivo de Stevia Rebaudiana, calcular los volúmenes de 

producción que se dan en la región de San Martin de Stevia Rebaudiana y encontrar 

los requerimientos del mercado exterior. De tal manera de sintetizar los procesos de 

la comercialización e incentivar a los demás productores. Se desarrollo un estudio 

con un diseño de acción, de alcance exploratorio y enfoque cualitativo. Finalmente se 

formularon tácticas para mejorar la gestión en la comercialización del producto. 

 

Durán, Mora, González y Vargas (2018) en su estudio tuvieron como objetivo 

brindar herramientas competitivas para el sector empresariado que serán de utilidad 

para obtener un producto con estándares de calidad, a bajos costos en el volumen 

requerido por el mercado donde el manejo técnico es propicio para la obtención 

máxima de la productividad y disminución en pérdidas en el sector agrícola. Se 

determinó que las empresas que ingresan a distintos mercados cuentan con 

certificaciones. Se concluyó que existen limitantes de gestión empresarial y 

tecnológica los cuales son determinantes para el desarrollo empresarial dado que son 

factores claves para la competitividad. 

 

Ramos, Polo, Arrieta y Vega (2018) en su estudio mantuvieron como propósito 

de determinar el impacto en las exportaciones del sector agroindustrial español con 

la innovación en marketing. Se uso un método propensity score matching en 

combinación de otro de diferencias en diferencias, característico de un análisis de 

valoración de impacto. Donde concluyeron el enfoque de estudio basado al impacto 

en la conducta de exportación y la incorporación de innovación de la mercadotecnia, 

conformada por el panel de innovación tecnológica (PITEC) y con ello demostrando 

los resultados significativos y negativos de la econométrica en la innovación en 

marketing en las exportaciones agroindustriales en España. 
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Reyes (2018) en su trabajo de tesis dispuso como finalidad determinar la oferta 

exportable de arándano fresco de la libertad para el mercado estadounidense, en el 

cual efectuó una investigación descriptiva, no experimental transversal para 

evidenciar una oportunidad de ingreso al mercado. Concluyendo que existe una oferta 

exportable y un mercado estadounidense que representa grandes oportunidades para 

los empresarios de la región la Libertad.  

 

Velilla, Peña y Pérez (2018) en su estudio tuvieron como finalidad de presentar 

más apoyo al sector donde se proporcionará una reforma del sistema de formación 

de precios para los productos agrícolas, mejora de la política vigente de subvención, 

ventajas para los agricultores del sector y entre otras (revisión de la política comercial 

china: OMC, 2016). Llegaron a la conclusión de que este mercado será prioritario para 

futuras exportaciones de productos agroalimentarios españoles. Según las cifras 

mostradas del mercado chino; en el crecimiento de compra de los consumidores. Si 

bien el mercado chino presenta oportunidades, no está libre de la incertidumbre del 

mercado internacional. 

Aredo, Carranza y Siche (2017) en su investigación tuvieron como objetivo 

preparar un registro de especies vegetales de La Libertad y analizar su potencial 

agroindustrial. Donde concluyeron que la Libertad acoge a una gran cantidad de 

especies vegetales oriundas como el yacón, la quinua, el tarwi y el poroto. Asimismo, 

estas 4 especies cuentan con un gran potencial en el sector agroindustrial; puesto 

que dichos alimentos poseen altos valores nutritivos capaces de sustituir a otros 

generalmente consumidos, con una producción bajo de contaminación ambiental y no 

cambia las costumbres culturales de la región; de modo que los pobladores están 

acostumbrados a esta clase de labranza, pero no lo hacen de manera constante; ya 

que presentan inconvenientes en la cadena de suministros y de comercialización.  
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Campos, Cabrera, Pérez, y Laura. (2017) en su investigación tuvieron como 

propósito realizar un estudio con los datos obtenidos por el banco de datos del FiBL 

y IFAOM, que son las instituciones más involucradas al sector de productos orgánicos 

a nivel internacional. Concluyeron que, en el 2015, se utilizó 50,9 millones de 

hectáreas en todo el mundo con un crecimiento del 36% a diferencia del año 2011 y 

en caso peruano registro un 0.33 millones, representando un 76% de crecimiento de 

cultivos orgánicos. 

 

Cid (2017) en su estudio tuvo como finalidad de homogenizar la calidad del 

producto terminado, procesos de capacitación y asesorías directas de agrónomos; 

por parte de las empresas exportadoras. Concluyendo los agricultores orgánicos 

agroexportadores se plantean la interrogante del “capitalismo verde” en referencia: a 

un aumento de la demanda y un negocio global; que representa el anhelo del 

productor y consumidor en una economía formal, desde su entorno inmediato y 

convicciones. 

 

Cisneros y Yactayo (2017) en su estudio tuvieron como fin proponer una 

implementación de certificaciones de calidad en la producción del café, como táctica 

para aumentar el rendimiento de la oferta exportable de la asociación de productores 

de cafés especiales Mountain Coffee al mercado de alemania; y que efecto traería al 

consumidor y productor. Se empleo un diseño descriptivo – explicativo, de modo que 

no se tienen muchas investigaciones sobre el efecto que trae las certificaciones 

internacionales en el desarrollo de la oferta exportable de las empresas cafetaleras, 

obteniendo los resultados de que las certificaciones incrementan la oferta exportable. 

En conclusión, se obtiene mayor rentabilidad para los productores, beneficios en la 

sociedad y medio ambiente. 

 

Tarmeño (2017) en su investigación tuvo como propósito dar a conocer la 

oferta exportable de pecana en su forma natural al mercado de China, presento una 

investigación mediante encuestas hechas en la cuidad de Ica, de San Juan Bautista, 

Mamacona y San jerónimo, donde afirmaron gran parte de los habitantes no tener los 

conocimientos suficientes para realizar exportaciones de este producto, lo cual 

confirman la necesidad de contar con un documento para llevar a cabo la exportación. 
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Por lo tanto, concluye mediante los resultados de un sondeo de opinión aplicado a los 

residentes de Ica y a su vez describen a la matriz con las respuestas de expertos, 

donde se alcanzaron categorías que complementan a la investigación.  

 

Martínez y García (2017) en su estudio tuvieron como objetivo principal de 

ampliar la gama de productos del sector agroindustrial; identificando nuevos 

productos que pudieran adaptarse en la industrialización local. En tal sentido esto 

generaría mayor impacto en el desarrollo de la agroindustria y competitividad en el 

exterior. Finalmente concluyeron en un modelo explicativo donde se contradice de 

alguna manera a lo planteado preliminarmente; donde la potencialidad a industrializar 

está en función a dos factores: potencialidad zonal y la potencialidad exportadora. 

 

Borja, Rodríguez, Salvador y López. (2016) en su estudio tuvo como finalidad 

establecer el valor económico-social y la capacidad competitiva de las cadenas 

agropecuarias en Aguascalientes, México. Concluyeron que el posicionamiento 

estratégico de las cadenas: destacan el maíz grano, forrajero y entre otros que 

representan cadenas preferentes para el estado. 

 

Díaz y Mora (2016) en su estudio tuvo como finalidad examinar los diversos 

factores que inciden en la competitividad internacional de productos agroindustriales, 

mostrando dificultades en la gestión productiva basada por factores empíricos 

semejantes a la cultura local que enmarcan la investigación mediante el análisis 

modelos de venta agraria en relación a un sistema de manejo productivo y el 

desarrollo rural agrario. Concluyendo que las empresas muestran peculiaridades 

distintivas propias en relación a otras empresas dedicadas al sector agrario en el 

Ecuador. 

 

Peceros (2016) para su investigación tuvo como propósito mostrar el desarrollo 

de la oferta exportable con valor añadido, originarios de nuestra diversidad nativa de 

las cuales son fuentes de Biocomercio, Se concluye en que tiene efecto positivamente 

en las naciones en crecimiento sostenibles económicamente, social y ambiental, en 

consecuencia, es una herramienta para el desarrollo sostenible, a través del uso y 

conservación de diversidad nativa. 
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Montalvo (2016) en su estudio dispuso como objetivo determinar mediante una 

investigación de mercado la diversificación de la oferta exportable de cacao orgánico 

tostado de la cooperativa agraria Cafetalera Bagua Grande Ltda. Al mercado de 

Estados Unidos. Donde se usó una táctica de recaudación de datos y entrevistas a 

compañías de estados unidos, CEPROAA y a CAC BAGUA GRANDE LTDA. 

Llegando a la deducción de que la exportación de cacao orgánico tostado, es factible 

ya que existe una demanda creciente por productos orgánicos al mismo tiempo 

permitió conocer los gustos y preferencias del mercado estadounidense. 

Aragundi y Aragundi (2013) en su investigación tuvieron como objetivo de 

mejorar la calidad de vida de los pequeños productores de Ibarra, asimismo contribuir 

con la balanza comercial del Ecuador, como también percibir las condiciones 

favorables de uvilla, dado que cumplen con certificaciones, responsables con el medio 

ambiente proporcionando un producto natural para el comprador internacional. Se 

desarrollo un estudio descriptivo de campo, encuestas y entrevistas que sirvieron para 

realizar un análisis y así preparar un modelo asociativo que favorece al productor, 

exportador y consumidor final. En un entorno donde se determina la cantidad 

producida por los asociados de Uvilla. Se efectuó un estudio de demanda 

internacional y capacidad productiva nacional para ello se examinó los factores macro 

y micro entorno para poder descartar la probabilidad de pérdida. Finalmente se 

preparó un análisis financiero donde detalla la inversión originaria en cinco años y el 

beneficio de retorno de inversión en la exportación. 

 
Teorías Relacionadas 
 
Primera Variable: Oferta Exportable 
 
La Oferta Exportable se define: 

Según los conocedores del MINAGRI (2017), la oferta exportable de una 

empresa es satisfacer al mercado al que se dirige, ofreciendo productos que cumplen 

con los requerimientos que demanda mercado exterior. Asimismo, debe contar con 

capacidad de gestión, económica, financiera y disponibilidad de producto. (p. 1) 
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Para PENX (2015) es un conjunto de mecanismos e iniciativas dirigidas a 

incentivar el crecimiento productivo nacional a fin de respaldar y consolidar una oferta 

exportable de bienes y servicios competitivos, distintivos, descentralizados y 

sostenibles. (p. 53) 

 

Según Adex (2010) indicó que: es tener disponibilidad de productos en 

condiciones de ser exportados, contar con potenciales mercados internacionales e 

involucra a las organizaciones en 4 capacidades: “la productiva, la económica, la 

comercial y la de personal y gestión”.  

 

Disponibilidad de producto 

Es necesario que una empresa cuente con un volumen disponible del producto 

que demanda del mercado exterior, cumpliendo con todos los requerimientos y 

exigencias del mercado objetivo. (MINAGRI, 2017, p. 1) 

 

Volumen de producción 

Por lo general expresada como volumen de producción en referencia a la 

obtención de una capacidad productiva de una instalación en un periodo de tiempo. 

(Londoño, 1997, p. 1) 

 

Procesos de tercerización 

Son actividades encomendadas con el fin de reducir y dinamizar los procesos 

en la empresa. Es decir, contar con la asistencia del sector terciario de servicios y 

comercio en referencia al sector primario y secundario. (Ermida, p. 10) 

 

Certificación 

Es relevante contar con una certificación que garantice un factor de confianza 

entre el productor y consumidor. (FAO, p. 11) 

 

Diferenciación de producto 

Es aquella percepción que se tiene al elegir un producto por su peculiaridad 

(color, olor, sabor, peso, grado de azúcar, etc.) Es decir, aquel atributo que presenta 

y lo distingue de los otros. (Vela, 2012, p. 5) 
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Exigencias fitosanitarias  

Son disposiciones establecidas mediante protocolos de tratamiento en la 

exportación, estás son aplicadas con regímenes de ingreso al país, teniendo la 

finalidad de resguardar la vida y salud de los habitantes, animales y vegetales, 

reduciendo la amenaza de la propagación de plagas, toxinas o contaminantes 

responsables de enfermedades. (OMC, 1998, p. 1)  

 

Capacidad económica 

La empresa debe de contar volumen de producción, recursos necesarios para 

solventar la exportación y con precios competitivos. (MINAGRI, 2017, p. 1) 

 

Determinación del precio 

Está establecido por el punto de equilibrio y la determinación de precio o 

variación de la utilidad meta. (MINAGRI, 2017, p. 5)  

 

Estabilidad económica 

Consiste en contar con estabilidad monetaria con fin de evitar crisis 

económicas y financieras en las actividades de la empresa. (FMI, p. 3) 

 

Factores y recursos 

Todo aquel bien o servicios económicos que son empleados en los procesos 

productivos. (Cartier 2015, p. 5) 

 

Capacidad financiera 

La empresa deber contar con solvencia económica o de precios competitivos, 

de lo contario contar con financiamiento externo o tener capacidad de endeudamiento 

o conseguir financiamiento externo. (MINAGRI, 2017, p. 1) 

 

Capital de trabajo 

Se basa en contar con un equilibrio el cual permita cubrir las necesidades en 

la empresa, previniendo contratiempos con los abastecedores y prestamistas. Esto 

se da cubriendo las salidas diarias de dinero con las entradas diarias de dinero. 

(Peñaloza, 2008, p. 161) 
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Acceso crediticio 

Consiste en poder contar con los productos financieros apropiados y 

accesibles conforme convengan las necesidades en la empresa mediante 

operaciones bancarias (créditos, pagos, ahorros, transacciones y seguros) esto tiene 

que darse de manera sensata y sostenible. (Banco Mundial, p. 1) 

 

Crédito de proveedores 

Está comprendido por cuotas de pagos establecidos por los proveedores, en 

tal manera le permita a la empresa deudora disponer con insumos sin tener que 

pagarlos al contado. Esta deuda deberá cancelarse en el periodo de tiempo pactado 

por ambas partes. (Atanasio, p. 20) 

 

Capacidad de gestión 

La empresa debe contar con conocimientos en los procesos de exportación, 

teniendo sus objetivos claros siendo conscientes de sus debilidades y capacidades. 

(MINAGRI, 2017, p. 1).  

 

Establecer las necesidades de recursos humanos 

Se fijarán las cualidades que el personal debe presentar al ocupar los cargos 

de trabajo necesarios para la productividad o asistencia en el servicio. (McGraw-Hill, 

2013, p. 2) 

 

Definir los parámetros del Proceso productivo 

Consiste en implantar los procedimientos en las tareas, disponiendo así el 

método a seguir, donde se dispondrá del material y maquinarias a utilizar para cumplir 

con normalidad con las tareas de trabajo en la organización en rangos de ejecución. 

(McGraw-Hill, 2013, p. 2) 

 

Determinar el material en los procesos productivos 

En esta fase es primordial precisar el tipo y cantidad de material a disponer 

para cada proceso productivo estimando las materias primas, materiales, inversiones 

materiales y productos acabados. (McGraw-Hill, 2013, p. 2). 
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Segunda Variable: Mercado 
 

El Mercado se define: 

Según Tórrez (2016) define que “El mercado es el lugar donde se concentran 

negocios con recursos y condiciones necesarias en dónde presentan sus bienes y 

servicios los comerciantes y compradores para una compraventa. Es la acción donde 

ambos satisfacen sus necesidades tanto las organizaciones y personas como 

participantes de una demanda por un producto o servicio.  

 

Para Monferrer (2013) refiere que “inicialmente la palabra mercado se utilizó 

para denominar el espacio en el que compradores y vendedores se concentraban 

para intercambiar sus bienes. Esta noción se fue adoptando por parte de especialistas 

en la materia, llegando a la deducción que el mercado es una agrupación de 

comerciantes y consumidores donde realizan un trueque por cierto producto”. (p. 22) 

 

Según Sánchez, J (2018), Un mercado es una agrupación de características 

entre oferta y demanda y no un espacio físico. Para pequeños negocios de tal manera 

el mercado puede ser local y para negocios más grandes puede ser nacional. (p. 5) 

 

Niveles de mercado 

Considerando los anteriores elementos tratados en la definición del mercado, 

llegamos a clasificarlos en distintos niveles: 

 

Mercado global  

Es la agrupación conformada en su totalidad por clientes existentes y 

competencias de un producto o servicio. (Monferrer, 2013, p. 52). 

 

Mercado potencial 

Grupo de compradores que evidencia atracción por un producto o servicio en 

particular. (Monferrer, 2013, p. 52). (b) conjunto de individuos que podrían ser futuros 

clientes de nuestros servicios, ideas y productos en un tiempo determinado.  
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Esta segunda fase de personas posee la voluntad de establecerse en el 

mercado en cuanto se activen o no ciertos comportamientos de compra. (Pérez y 

Pérez, 2006, p.7). 

 

Mercado disponible  

“Grupo de compradores que poseen ingresos, predisposición o acceso a un 

producto o servicio característico”. (Monferrer, 2013, p. 52) 

 

Mercado disponible cualificado 

Son grupos de compradores que muestran inclinación, solvencia, acceso y 

convicción por cierto producto o servicio distintivo. (Monferrer, 2013, p. 52) 

 

Mercado objetivo 

(a) Fracción del mercado competente donde la empresa determina apuntar. 

(Monferrer, 2013, p. 52), (b) Es un conjunto de consumidores bien definido, cuyas 

necesidades planifica satisfacer la compañía, Asimismo, el mercado objetivo también 

lo componen aquellas personas e intermediarios que no están comprando 

actualmente y que, al conocer las virtudes y beneficios del nuevo producto, tienen 

interés en adquirirlo. (Izquierdo, 2011, p. 3) 

 

Mercado penetrado  

Grupos de compradores que han adquirido un determinado producto o servicio 

(Monferrer, 2013, p. 52) 

 

Tipologías de Mercado 

No se logra analizar u observar que existe un solo mercado de modo que 

podrían hallarse numerosos tipos de mercado desde la perspectiva en la que aprecie. 

El método más utilizado para categorizar el mercado es: acorde al producto a 

comercializar, las peculiaridades del comprador, la innovación del producto y el 

ámbito geográfico. (Monferrer, 2013, p. 53) 
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Conforme al producto a comercializar en el: 

 

Mercado de productos de consumo 

(a) Está orientado al consumo personal por algunos productos o servicios; por 

parte de un consumidor final (Monferrer, 2013, p. 53), (b) son aquellos mercados 

donde se realizan negociaciones de bienes y servicios los cuales son ofrecidos como 

productos terminados para el consumo. (Quintana, p. 2) 

 

Mercado de productos industriales 

(a) Son aquellos productos o servicios que se disponen en una organización, 

ya sea para su reventa o su uso en la fabricación de nuevos productos o servicios. 

(Monferrer, 2013, p. 53), (b) Conviene destacar que dichos mercados tienen como 

propósito adquirir bienes o servicios para ser empleados en el transcurso de la 

producción en la empresa; donde al finalizar se obtendrá un beneficio en su posterior 

reventa. (Quintana, p. 3) 

 

Mercado de servicios  

Son aquellos mercados donde los consumidores unipersonales o familiares 

consiguen bienes inmateriales para su satisfacción presente o futura. (Monferrer, 

2013, p. 53)  

 

Expo Amazónica 

La feria más trascendental de la amazonia organizada por los gobiernos 

regionales miembros del consejo interregional (CIAM) con el objetivo de producir la 

articulación de la oferta productiva amazónica con mercados nacionales e 

internacionales. (Expo amazónica 2016). 

 

En la región amazónica existe el consejo interregional amazónicos el cual 

promueve anualmente la feria expo amazónica multisectorial en coordinación con los 

gobiernos regionales miembros del CIAM, la cual tiene como objetivo articular la oferta 

de productos de la amazonia a nivel local, nacional e internacional, impulsando la 

inversión privada y generando intercambio de experiencias por medio de exposiciones 

de productos, foros informativos y ruedas de negocios (Expo Amazónica 2015). 
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Asimismo, CIAM es una junta de coordinación interregional constituida al amparo de 

la ley No 28274. Reúne a los gobiernos regionales de: Amazonas, Loreto, Madre de 

Dios, San Martin, Ucayali. […]. Constituye aproximadamente el 50.36% del territorio 

nacional y el 85% de la amazonia peruana (CIAM, p. 3) 

 

Resolución suprema Nª 005-2019-MINCETUR 

La Feria Expo Amazónica se dio inicios en el año 2011, como resultado del 

trabajo en conjunto de las regiones amazónicas miembros del CIAM, la nombrada 

feria tiene como propósito promover la integración amazónica como un principio de 

competitividad para nuestro país, incentivando la inversión privada mediante 

oportunidades de negocios de alto valor en las regiones amazónicas, impulsando los 

procesos de innovación tecnológica en la amazonia peruana, es preciso declarar de 

interés nacional la realización de la feria expo amazónica Loreto 2019. Además, 

permitirá la participación de exportadores y compradores internacionales, empresas 

peruanas a la macro región amazónica, de igual forma los productores agrarios 

expongan y difundan la comercialización de sus productos dirigidos a mercados 

externos e internos (El peruano, 2019).  

 

Objetivos 

[…] Incentivar los productos y servicios de la Amazonia del sector agroindustrial, 

forestal, acuícola, biocomercio, rubro alimentario, gastronomía y productos naturales, 

al igual que el turismo en la región amazónica. (Minagri, 2019). 

• Promover el desarrollo de la Amazonia bajo el enfoque turístico, productivo y 

comercial. 

• Impulsar el fortalecimiento de capacidades humanas e institucionales con el fin 

de buscar el desarrollo de las comunidades y sus instituciones. 

• Promover los procesos de innovación tecnológica de nuestra amazonia. 

• Impulsar la integración Perú-Brasil-Colombia. (Expo amazónica Iquitos, 2019) 

 

Organizador: Gobierno regional de Loreto. 

Co-organizadores: Mincetur, Promperú, Minagri. 

A través de Promperú, mincetur organizo ruedas de negocios, nacionales e 

internacionales, donde promoverá el encuentro entre compradores y productores. 
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Oficializado por: Consejo Interregional Amazónico (CIAM). 

 

Patrocinado: Ministerio del Ambiente, Ministerio de la Producción, ProInversión, 

Instituto de la producción, DEVIDA, SERFOR, Sierra y selva exportadora. 

ProInversión, estuvo presente en los foros Amazonia Invierte, promoviendo las 

potencialidades y servicios públicos en sectores como: agua, energía, transporte, 

agroindustria de las regiones 

Colaboración institucional: Ministerio de relaciones exteriores, asociación de 

exportadores. 

Gobiernos regionales (CIAM): Gobierno Regional de Amazonas, Huánuco San 

Martin, Ucayali y Madre de Dios. 

Estrategias 

▪ Oferta Productiva: Exposición, Ruedas comerciales de exposición 

internacional y nacional, Tecnología 

▪ Promoción de Inversiones: Foros Amazonia Invierte, Road shows, inventario 

de proyectos. 

▪ Promoción de turismo: Famtrip, bolsa de turismo, ¿y tú que planes? 

▪ Medio Ambiente y Sostenibilidad: Foro amazonia sostenible, biomatch. 

▪ Gastronomía: Restaurantes, demo cocina. 

▪ Tradición e Interculturalidad: Foro de interculturalidad, exposición de 

comunidades nativas. 

▪ Integración Perú-Brasil-Colombia: Mesas de trabajo, exposición de oferta, 

rueda de contactos (Expo Amazónica, 2019) 
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3.1. Tipo y diseño de investigación 

La investigación es aplicada, de modo que se aplicaron los conocimientos 

obtenidos en base a teóricos, teniendo como fin el de poder contar con la mayor 

información posible sobre el tema y plantear distintas alternativas de solución en 

la sociedad. 

 

Valderrama (2013) puntualiza que: “el empleo de conocimientos básicos 

en la investigación es llevado a la práctica, en su mayoría en beneficio de la 

sociedad: teniendo el propósito de aplicar fuentes de información y buscar 

resolver la problemática mediante el empleo de teorías básicas de estudio”. (p. 

31) 

 

Es decir, se da mediante la aplicación de conocimientos en forma directa y 

a mediano plazo en la sociedad o en un área productiva. Asimismo, está orientada 

principalmente en descubrimientos tecnológicos de estudios básicos, 

estrechamente enlazada entre teoría y producto. (Lozada, 2014, p. 1) 

 

El estudio presentó un diseño no experimental de corte transversal; puesto 

que no se hicieron modificaciones o alteraciones en las variables de estudio, 

teniendo la finalidad de poder observar los fenómenos y analizarlas en relación a 

la sociedad. 

 

Para Hernández, Fernández y Baptista (2014) Donde buscaron precisar 

las cualidades de las personas, comunidades o grupos; los cuales se sometan a 

observación de análisis por cualquier eventualidad y al ser correlacional, entender 

el grado de asociación que se presente las variables en un determinado periodo. 

(p. 98) 
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3.2. Variable y operacionalización 

 
Tabla 1. 

Variable 1: Oferta exportable 

Variable  
Definición 
conceptual 

Definición 
operacional 

Dimensiones Indicadores Ítems Escala 

O
fe

rt
a
 E

x
p

o
rt

a
b

le
 

La Oferta exportable 
se define como: “La 
oferta exportable de 
una empresa es 
satisfacer al mercado 
al que se dirige, 
ofreciendo productos 
que cumplen con los 
requerimientos que 
demanda mercado 
exterior. Además, 
también debe de 
contar con capacidad 
de gestión, capacidad 
económica, financiera 
y disponibilidad de 
producto”. (MINAGRI, 
2017, p. 1) 

Se obtuvieron datos de 
las fuentes primarias, 
mediante la técnica de 
encuesta para así poder 
determinar la relación 
que existe entre oferta 
exportable y mercado 
de productos 
agroindustriales de la 
Feria Amazónica, 
Iquitos-Perú, 2019. Una 
relación idéntica se 
establecerá con los 
demás componentes de 
los indicadores. Se 
medirán mediante: 
Regular, Bueno y Muy 
Buen 

Disponibilidad de 
producto 

Volumen de producción 2 

Nunca = 1 
Casi nunca = 

2 
A veces = 3 

Casi siempre 
= 4 

Siempre = 5 

Procesos de tercerización 3 

Certificación 3 

Diferenciación de producto 2 

Exigencias fitosanitarias 3 

Capacidad 
económica 

Determinación del precio 3 

Estabilidad Económica 2 

Factores y recursos 2 

Capacidad 
financiera 

Capital de trabajo 2 

Acceso crediticio 2 

Crédito de proveedores 2 

Capacidad de 
gestión 

Establecer las necesidades 
de recursos humanos 

3 

Definir los parámetros del 
proceso productivo 

4 

Determinar el material en los 
procesos productivos 

2 

Nota. Elaboración propia basada en MINAGRI (2017) 
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Tabla 2. 

Variable 2: Mercado 

 Nota. Elaboración propia basada en Monferrer (2013) 

Variable  Definición Conceptual Definición operacional Dimensiones Indicadores Ítems Escala 

M
e

rc
a

d
o

 

El mercado se define 
como: "Originalmente el 
término de mercado se 
utilizó para denominar el 
lugar donde 
compradores y 
vendedores se reunían 
para intercambiar sus 
bienes. Los economistas 
adoptaron directamente 
esta noción, 
considerando el 
mercado como un 
conjunto de 
compradores y 
comerciantes que 
intercambian un 
determinado producto". 
(Monferrer 2013, p. 52)  

Se obtuvieron datos de 
las fuentes primarias, 
mediante la técnica de 
encuesta para así poder 
determinar la relación que 
existe entre oferta 
exportable y mercado de 
productos 
agroindustriales de la 
Feria Amazónica, Iquitos-
Perú, 2019. Una relación 
idéntica se establecerá 
con los demás 
componentes de los 
indicadores. Se medirán 
mediante: Regular, Bueno 
y Muy Bueno 

Niveles de 
mercado 

Mercado global  3  

Nunca = 1 
Casi nunca = 

2 
A veces = 3 

Casi siempre 
= 4 

Siempre = 5 

Mercado potencial 3 

Mercado disponible 3 

Mercado disponible 
cualificado 

2 

Mercado objetivo 4 

Mercado penetrado 3 

Tipologías de 
mercado 

Mercado de 
productos consumo 

2 

Mercado de 
productos 

industriales 
3 

Mercado de servicios  2 
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3.3. Población, muestra, muestreo y unidad de análisis 

Población 

Vara (2010) Menciona que: “la población es un grupo de individuos o cosas que 

muestran una o más características semejantes; y se hallan en una zona o 

territorio que cambian en un determinado periodo”. (parr.5). 

Vilca (2012) Indica a la población como un conjunto de componentes 

estrechamente vinculados a las variables de estudio. (p. 119) 

En este estudio, se consideró a 100 productores participantes de la feria 

expo amazónica, desarrollada en la ciudad de Iquitos. Como criterio de inclusión 

se consideraron a los productores, empresas, cooperativas y asociaciones 

relacionados solo a productos agroindustriales que participaron en la feria 

organizada por Mincetur, Promperú, Minagri y el Gobierno de la Región Loreto. 

Cabe también destacar a otros actores que contribuyeron en la concertación y 

ejecución de la feria expo amazónica 2019; los cuales fueron el gobierno regional 

de Loreto y el ministerio de Agricultura y Riego, en tanto la rueda de negocios fue 

organizada por la Comisión de promoción del Perú [...] (Andina, 2019, párr.8).  

Se utilizaron datos brindados por Mincetur: la feria expo amazónica con 

una rueda de negocios a la que acudieron 50 relevantes compradores, entre 

nacionales y extranjeros, de las empresas exportadoras, proveedoras, 

supermercados, restaurante y hoteles para negociar con unas 100 asociaciones 

de productores, empresas y cooperativas amazónicas (2019, párr.6). 

De esta forma, se obtuvieron 80 participantes (empresas, asociaciones y 

cooperativas), los cuales conforman nuestro estudio. 

Muestreo estratificado 
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K = n  K=  80 

     N  100 

        

K, es la proporción K = 0.8000 
 

   
 
Tabla 3. 
 
Población   

Muestra según estratificación de los participantes de la Feria Expo Amazónica 
2019 

Estrato N 
Proporción 

(K) 
n 

Empresa  63 0.8 50 

Asociación 10 0.8 8 

Cooperativa 27 0.8 22 

Total 100  80 

Nota. Elaboración propia 

 
Muestra 
 

Según Otzen y Manterol (2017) refieren que la representación de una 

muestra conlleva a deducir y generalizar los resultados observados en una 

población de estudio. De este modo una muestra será representativa o no, 

únicamente si fue seleccionado de forma aleatoria, esto quiere decir que todos 

los individuos o pobladores contaron con la misma probabilidad de ser selectos e 

incorporados en la muestra de estudio. 

Fórmula para calcular la muestra cuando conozcamos el tamaño de la 

población:  
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Dónde: 

Muestreo  

El muestreo permite obtener una muestra representativa esto se da 

mediante un procedimiento de donde se deducen los valores reales de una 

población. (Cordero, Cabrera, Caraballo y Manso 2015, P. 6) De este modo es 

primordial precisar el juicio de incorporación por: (características geográficas, 

demográficas, temporales y clínicas de los individuos de estudio) y de exclusión 

(características de los individuos que podrían obstaculizar con los resultados) 

(Ávila Baray, 2006; Arias-Gómez et al., 2016). 

3.4. Técnicas e instrumentos de recolección de datos, validez y 

confiabilidad 

Según Folgueiras (2009) menciona que está orientada en la obtención de 

información de sucesos vividos y aspectos subjetivos de los informantes esto se 

lleva a cabo de manera personalizada y oral en la investigación. Para lograr un 

mayor entendimiento del estudio. Esto implica un conjunto de procesos de análisis 

de datos cuantitativos. (Folgueiras y Ramírez, 2017, p. 1) 

(100)(1.96)². (0.5)(0.5)

(0.05)²(135 − 1) + (1.96)²(0.5)(0.5)
= 79.51 

n = 80 
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Cabe recalcar que se empleó la técnica de encuesta por medio de un 

instrumento de apoyo para poder medir a la Oferta exportable; del mismo modo 

esta consta con cuatro dimensiones y son capacidad de gestión, financiera, 

económica y disponibilidad de producto estableciendo 35 y 25 ítems 

respectivamente, esto se dio mediante una evaluación de la prueba piloto y la 

recolección de datos de 80 unidades. 

Hernández et al. (2014, p. 245) menciona que está conformado por ítems; 

que se mostrarán en modo de juicio o afirmación donde los participantes podrán 

revelar sus reacciones, tomando un valor de respuesta de uno al cinco en la 

escala de Likert; de esa manera otorgándole una puntuación designada a cada 

ítem y con ello se conseguirá una suma total de todas las afirmaciones que se 

tomaran en cuenta en el cuestionario. 

Es decir, el instrumento de apoyo mostro 35 y 25 ítems por variable con un 

cuestionario estimativo; esta misma rigió bajo la escala de Likert. Donde, contuvo 

valores politómicos, de donde se pudieron observar distintas probabilidades de 

respuesta. 

Tabla 4. 

Escala de Likert  

Nota. Elaboración Propia 

▪ Nunca (se asignó 1 punto) 

▪ Casi Nunca (se asignó 2 punto)  

▪ A veces (se asignó 3 punto) 

▪ Casi siempre (se asignó 4 punto) 

▪ Siempre (se asignó 5 punto) 

 

Para validar el instrumento, Balestrini (1997) planteó:  

“Posteriormente de que se haya definido y diseñado el instrumento y 

recolección de datos y muestra seleccionada, es conveniente someterlo a la 

prueba de validez”. (p. 140) 
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Por eso mismo la validez del contendido se dio mediante la aprobación de 

5 expertos temáticos de manera que fueran evaluados a través de la prueba de 

validez de Aiken, para una mayor fiabilidad del instrumento. Cabe destacar que 

el contenido está vinculado con la preparación del cuestionario y seguidamente 

la construcción de ítems ligados al marco teórico en la presente investigación. 

 

Cálculo de Aiken 

𝑉 =
𝑥̅ − 𝑙

𝑘
 

V= V de Aiken 

𝑥̅= Promedio de calificación de Jueces 

k= Rango de calificaciones (Max - Min) 

l= Calificación más baja posible 

Tabla 5. 

Validez de la variable 
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Nota. Elaboración propia 

El promedio de la validación del instrumento logro obtener un 0.74 de validez, 

logrando una calificación buena. 
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Tabla 6. 

Validación de juicio de expertos 

N° Expertos 
Calificación 

instrumentos 
Especialidad 

Experto 1 
Mgtr. Chombo Jaco José 

Alberto 
Aplicable Administración 

Experto 2 
Mgtr. Chura Lucar, Rudy 

Gonzalo 
Aplicable 

Neg. 

Internacionales 

Experto 3 
Dr. Burgos Encarnación, 

Luis 
Aplicable Administración 

Experto 4 
Mgtr.  Tevez Espinoza, 

Enrique 
Aplicable Administración 

Experto 5 Dr. Loo Ayne, Enrique Aplicable Metodología 

Nota. Elaboración Propia 

 

Confiabilidad 

Hernández et al. (2010, p. 200) señaló que el nivel de semejanza que se 

alcanza en la contestación; está vinculado con la confiabilidad del instrumento 

usado en la medición al emplearlo repetidas veces el mismo instrumento. Por lo 

mencionado al utilizar el Alfa de Cronbach, se busca obtener una confiabilidad, 

superior a los 7 puntos para poder contar con una mayor seguridad en la 

obtención de los resultados en la encuesta y estos sean aplicables a la realidad. 

Tabla 7. 
 

Niveles de confiabilidad 

 

Nota. Bernal (2010) 

El resultado de fiabilidad fue el siguiente: 
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Tabla 8.  

Fiabilidad de la Variable 1: Oferta Exportable  

 

Nota. Elaboración Propia 

 

      Según los datos obtenidos del coeficiente de Alfa de Cronbach 0.973 para 

la variable Oferta exportable. 

 

Tabla 9. 

Fiabilidad de la Variable 2: Mercado 

 

Nota. Elaboración Propia 

 

 Según los datos obtenidos del coeficiente de Alfa de Cronbach 0.984 de 

la variable Mercado. 

Procedimiento 
 

La población de estudio fueron las empresas participantes en la Feria 

Expo Amazónica de Iquitos, 2019. Para la obtención de la muestra probabilística 

de 80 empresas de la Expo Amazónica se prosiguieron dos procedimientos: (a) 

primeramente se calculó un tamaño de muestra representativa de la población 

con un muestreo aleatorio simple, (b) luego se seleccionó a las empresas 

dedicadas al sector agroindustrial, teniendo la misma posibilidad de ser elegidos. 

Al realizar las encuestas se les menciono a los representantes de cada empresa 

que era con fines de investigación, con respuestas anónimas; mostrando una 

participación totalmente voluntaria. 
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Seguidamente se elaboró dos cuestionarios uno sobre Oferta exportable 

que consto con cuatro dimensiones, catorce indicadores y 35 ítems; el segundo 

cuestionario fue sobre Mercado que consto de dos dimensiones, nueve 

indicadores y 25 ítems. 

Cabe indicar que cada dimensión midió a cada indicador 

respectivamente y esto se dio para cada cuestionario. Del mismo modo la 

escala de Likert, permitió medir cada ítem con una puntuación de cinco puntos 

desde 1 representando “nunca” a 5 representando “siempre”. 

Finalmente se ejecutó la prueba piloto para poder valorar y comprender 

a los ítems en ambos cuestionarios. Cabe resaltar que el alfa de Cronbach 

mostro una fiabilidad de 95,7% en la escala total de Oferta exportable y un 

87,9% en la escala total de Mercado. 

3.5. Método de análisis de datos 

Se empleó una estadística inferencial para realizar las pruebas estadísticas 

no paramétricas. De tal manera la prueba de hipótesis; estuvo bajo el 

procedimiento de coeficiente de correlación de Spearman para deducir de la 

muestra que datos se pueden generalizar en la población y se usó el análisis 

descriptivo de tablas cruzadas, distribución de frecuencias, dispersión y tendencia 

central. (Hernández et. al., 2014, p.328). 

3.6. Aspectos éticos 

Este trabajo se rige con los principios de ética, objetividad y honestidad en 

la extracción de investigaciones las cuales se encuentran debidamente 

identificadas, mediante citas y referencias bibliográficas al estilo APA. Para poder 

contar con un mayor aporte en la investigación. Siempre respetando la legitimidad 

de los de propiedad intelectual y a la privacidad de los autores. 
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El estudio únicamente tomo en consideración el 79.5% de los encuestados de la 

muestra total de 100 participantes de la Feria Expo Amazónica Iquitos-Perú, 2019. 

Prueba de Normalidad 

H0: Los datos de la muestra de la variable Oferta exportable y mercado no tienen una 

distribución normal.   

H1: Los datos de la muestra de la variable Oferta exportable y mercado tienen una 

distribución normal.   

Para establecer la distribución de los datos recolectados se usó el estadístico 

de Kolmogorov – Smirnov, debido a que la muestra de este estudio es de 80 

empresas. 

Tabla 10. 

Prueba de normalidad de las variables oferta exportable y mercado 

Nota. Elaboración Propia 

Con respecto a los datos de la muestra de las variables Oferta exportable y 

mercado tienen un Sig. de 0,000<0,05 de modo que se acepta la hipótesis nula de 

que los datos de la muestra de ambas variables no tienen una distribución normal. 

Por esta razón, se utilizó la estadística no paramétrica, como el estadígrafo Rho de 

Spearman para medir la relación establecida en las hipótesis de investigación. 

  

  

Kolmogorov-Smirnova 

Estadístico gl Sig. 

Oferta Exporte  0.235 80 0.000 

Mercado  0.263 80 0.000 
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Contrastación de Hipótesis 

Tabla 11. 

Nivel de Correlación de Spearman de las variables oferta exportable y mercado 

 

Nota. Hernández, Fernández y Baptista (2014, p. 306) 

 

Hipótesis General: 

H0: No existe relación entre la oferta exportable y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

H1: Existe relación entre la oferta exportable y mercado de productos agroindustriales 

de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

 

Tabla 12. 

Prueba de Correlación de las variables Oferta exportable y mercado 

Nota. Elaboración propia y la correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

 

 

Oferta Exportable 

 
Rho de Spearman 

 
Mercado 

 

Coeficiente de 
correlación 

,561** 

Sig. (bilateral) 0,000 

N 80 
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De acuerdo a la tabla 12, se obtiene un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05 

por lo tanto se aprueba la hipótesis alternativa de manera que las variables Oferta 

exportable y mercado poseen relación significativa. En consecuencia, los resultados 

demuestran un rho = 0.561, esto quiere decir que ambas variables guardan una 

relación positiva moderada. 

Hipótesis Específica 1: 

H0: No existe relación entre la disponibilidad de producto y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

Hi1: Existe relación entre la disponibilidad de producto y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

Tabla 13. 

Prueba de Rho de Spearman entre la disponibilidad de producto y mercado 

Nota. Elaboración propia y la correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

Acorde a la tabla 13, se obtuvo un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05 de 

modo que aprobamos la hipótesis especifica donde indica que la dimensión 

disponibilidad de producto y la variable mercado poseen relación significativa. En 

consecuencia, los resultados prueban un rho = 0.597, esto quiere decir que la variable 

y la dimensión guardan una relación positiva moderada. 

 

Hipótesis Específica 2: 

H0: No existe relación entre la capacidad económica y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

Hi2: Existe relación entre la capacidad económica y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

  

Disponibilidad de Producto 

 
Rho de Spearman 

 
Mercado 

Coeficiente de 
correlación 

,597** 

Sig. (bilateral) 0,000 

N 80 
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Tabla 14. 

Prueba de Rho de Spearman entre la capacidad económica y mercado 

Capacidad Económica 

 

Rho de Spearman 

 

Mercado 

Coeficiente de 

correlación 

,542** 

Sig. (bilateral) 0,000 

N 80 

Nota. Elaboración Propia y La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

Conforme a la tabla 14, se obtiene un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05 

por lo tanto reconocemos la hipótesis especifica donde precisa que la dimensión 

capacidad económica y la variable mercado poseen relación significativa. Por 

consiguiente, los resultados reflejan un rho = 0.542, esto quiere decir que la variable 

y la dimensión guardan una relación positiva moderada. 

Hipótesis Específica 3: 

H0: No existe relación entre la capacidad financiera y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

Hi3: Existe relación entre la capacidad financiera y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

 

Tabla 15. 

Prueba de Rho de Spearman entre la capacidad financiera y mercado 

  Capacidad Financiera 

 
Rho de Spearman 

 
Mercado 

Coeficiente de 
correlación 

,369** 

    Sig. (bilateral) 0.001 
    N 80 

Nota. Elaboración propia y la correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Respecto a la tabla 15, se obtuvo un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05 

de modo que admitimos la hipótesis especifica donde señala que la dimensión 

capacidad financiera y la variable mercado muestran relación significativa. En 

consecuencia, los resultados constatan un rho = 0.369, esto quiere decir que la 

variable y la dimensión guardan una relación positiva débil. 
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Hipótesis Específica 4: 

H0: No existe relación entre la capacidad de gestión y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

Hi4: Existe relación entre la capacidad de gestión y mercado de productos 

agroindustriales de la Feria Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019. 

 

Tabla 16. 

Prueba de Rho de Spearman entre la capacidad de gestión y mercado 

Capacidad de Gestión 

 
Rho de Spearman 

 
Mercado 

Coeficiente de 
correlación 

,399** 

Sig. (bilateral) 0,000 

N 80 

Nota. Elaboración propia y la correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Concorde a la tabla 16, se obtiene un valor de Sig. (bilateral) de 0.000 < 0.05 

de modo que tomamos la hipótesis especifica donde precisa que la dimensión 

capacidad de gestión y la variable mercado muestran relación significativa. En 

consecuencia, los resultados certifican un rho = 0.399, esto quiere decir que la 

variable y la dimensión guardan una relación positiva débil. 

Descripción de resultados 

Tablas cruzadas de variables y dimensiones  

Tabla 17. 

Oferta Exportable y Mercado de productos agroindustriales 

  

Oferta Exportable 

Regular Bueno 
Muy 

bueno Total 

Mercado 

Regular Recuento 8 6 0 14 

% del total 10,0% 7,5% 0,0% 17,5% 

Bueno Recuento 6 20 7 33 

% del total 7,5% 25,0% 8,8% 41,3% 

Muy 
bueno 

Recuento 3 8 22 33 

% del total 3,8% 10,0% 27,5% 41,3% 

Total Recuento 17 34 29 80 

% del total 21,3% 42,5% 36,3% 100,0% 

Nota. Elaboración Propia 
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Con relación a la tabla 17, precisan los comerciantes participantes de la Feria 

Expo Amazónica que es fundamental contar con la oferta exportable; siendo regular 

en un 10.0% para los encuestados. Por otro lado, indican que el mercado es regular 

y bueno en un 7.5%; si es bueno la oferta exportable con la que se cuenta, al mismo 

tiempo señalan que el mercado es bueno en un 25.0% y muy bueno en un 10.0%. 

Por último, manifiestan los encuestados en un 27.5% que es muy bueno la oferta 

exportable y el mercado. 

Tabla 18. 

Disponibilidad de producto y mercado 

Nota. Elaboración Propia 

Acorde a la tabla 18, mencionan los comerciantes participantes de la Feria 

Expo Amazónica que es de suma importancia contar con una disponibilidad de 

producto; siendo regular en un 15.0% para los encuestados. Además, precisan que 

el mercado es regular y bueno en un 17.5%; si es bueno la disponibilidad de producto 

con la que se cuenta, del mismo modo apuntan que el mercado es bueno en un 17.5% 

y muy bueno el 12.5%. Para terminar, recalcan los encuestados en un 23.8% que es 

muy bueno la disponibilidad de producto y el mercado. 

  

  

Disponibilidad de Producto 

Regular Bueno 
Muy 

bueno Total 

Mercado Regular Recuento 12 2 0 14 

% del 
total 

15,0% 2,5% 0,0% 17,5% 

Bueno Recuento 14 14 5 33 

% del 
total 

17,5% 17,5% 6,3% 41,3% 

Muy 
bueno 

Recuento 4 10 19 33 

% del 
total 

5,0% 12,5% 23,8% 41,3% 

Total Recuento 30 26 24 80 

% del 
total 

37,5% 32,5% 30,0% 100,0% 
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Tabla 19. 

Capacidad económica y mercado 

Nota. Elaboración Propia 

 

En tanto a la tabla 19, determinan los comerciantes participantes de la Feria 

Expo Amazónica que es relevante contar con la capacidad económica; siendo regular 

en un 8.8% para los encuestados. Asimismo, indican que el mercado es regular y 

bueno en un 8.8%; si es bueno la capacidad económica con la que dispone, de la 

misma manera mencionan que el mercado es bueno en un 16.3% y muy bueno en un 

8.8%. Para culminar, aclaran los encuestados en un 31.3% que es muy bueno la 

capacidad económica y el mercado. 

Tabla 20. 

Capacidad financiera y mercado 

Nota. Elaboración Propia 

  

  

Capacidad económica 

Regular Bueno 
Muy 

bueno Total 

Mercado Regular Recuento 7 6 1 14 
% del total 8,8% 7,5% 1,3% 17,5% 

Bueno Recuento 7 13 13 33 
% del total 8,8% 16,3% 16,3% 41,3% 

Muy 
bueno 

Recuento 1 7 25 33 
% del total 1,3% 8,8% 31,3% 41,3% 

Total Recuento 15 26 39 80 

% del total 18,8% 32,5% 48,8% 100,0% 

  

Capacidad financiera 

Regular Bueno 
Muy 

bueno Total 

Mercado Regular Recuento 7 5 2 14 
% del total 8,8% 6,3% 2,5% 17,5% 

Bueno Recuento 8 15 10 33 
% del total 10,0% 18,8% 12,5% 41,3% 

Muy 
bueno 

Recuento 2 15 16 33 
% del total 2,5% 18,8% 20,0% 41,3% 

Total Recuento 17 35 28 80 

% del total 21,3% 43,8% 35,0% 100,0% 
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En cuanto a la tabla 20, precisan los comerciantes participantes de la Feria 

Expo Amazónica que es importante contar con la capacidad financiera; siendo regular 

en un 8.8% para los encuestados. Por otra parte, estiman al mercado como regular y 

bueno en un 10.0%; si es bueno la capacidad financiera con la que cuenta, del mismo 

modo establecen que el mercado es bueno en un 18.8% y muy bueno en un 18.8%. 

Para concluir, destacan los encuestados en un 20.0% que es muy bueno la capacidad 

financiera y el mercado. 

Tabla 21. 

Capacidad de gestión y mercado 

Capacidad de gestión 

      Regular Bueno 
Muy 

bueno Total 

Mercado Regular Recuento 8 5 1 14 

% del total 10.0% 6.3% 1.3% 17.5% 

Bueno Recuento 8 15 10 33 

% del total 10.0% 18.8% 12.5% 41.3% 

Muy bueno Recuento 3 14 16 33 

% del total 3.8% 17.5% 20.0% 41.3% 

Total Recuento 19 34 27 80 

% del total 23.8% 42.5% 33.8% 100.0% 

Nota. Elaboración Propia 

 

Concorde a la tabla 21, indican los comerciantes participantes de la Feria Expo 

Amazónica que es primordial contar con la capacidad de gestión; siendo regular 

10.0% para los encuestados. Por otro lado, revelan que el mercado es regular y bueno 

en un 10.0%; si es bueno la capacidad de gestión en los procesos productivos, al 

mismo tiempo puntualizan que el mercado es bueno en un 18.8% y muy bueno en un 

17.5%. Por último, definen los encuestados en un 20.0% que es muy bueno la 

capacidad de gestión y el mercado. 
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Oferta exportable y mercado de productos agroindustriales 

 

▪ Oferta Exportable de productos agroindustriales 

 

Tabla 22. 

Oferta Exportable de productos agroindustriales 

Oferta Exportable 

  Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válido Regular 17 21,3 21,3 21,3 

Bueno 34 42,5 42,5 63,8 

Muy bueno 29 36,3 36,3 100,0 

Total 80 100,0 100,0   

Nota. Elaboración Propia 

Figura 1. 
 
Histograma de la variable Oferta exportable 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota. Elaboración Propia 

Con respecto con la tabla 22 y figura 1, Se entiende que la totalidad de 

encuestados mencionan un 34% que es bueno la oferta exportable; asimismo un 29% 

lo valoran como muy bueno. Por ello se determina bueno y muy bueno un 78.8% y 

solo regular un 17%. 



 

49 

   

▪ Mercado de productos agroindustriales 

  

Tabla 23. 

Mercado de productos agroindustriales 

Nota. Elaboración Propia 

Figura 2. 

Histograma de la variable Mercado 

 
Nota. Elaboración Propia 

Conforme a la tabla 23 y figura 2, Puntualizan en su totalidad de los 

encuestados un 33% que es bueno el mercado; de la misma forma un 33% lo 

distinguen como muy bueno. Finalmente se precisa bueno y muy bueno un 82.6% y 

solo regular un 14%. 

Mercado 

    Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válido Regular 14 17.5 17.5 17.5 
  Bueno 33 41.3 41.3 58.8 
  Muy bueno 33 41.3 41.3 100.0 
  Total 80 100.0 100.0   
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Aspectos Demográficos 

De acuerdo a los resultados de la encuesta desarrollada a 80 organizaciones 

participantes de la Feria Expo Amazónica 2019, contamos con los siguientes datos 

estadísticos: 

Tabla 24. 

Organizaciones en la Feria Expo Amazónica 

Nota. Elaboración Propia 

 

Acorde a la tabla 24, Nos señala que un 62.5% de las asociaciones están 

representadas por empresas, el 40% estuvo representada por asociaciones y el 22% 

estuvo conformado por cooperativas. 

Tabla 25. 

Regiones que participaron en la Feria Expo Amazónica. 

Nota. Elaboración Propia 

Organizaciones 

  Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válido Empresa 50 62.5 62.5 62.5 

Asociación 8 10.0 10.0 72.5 

Cooperativa 22 27.5 27.5 100.0 

Total 80 100.0 100.0   

Participación por región 

  Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válido 

Cusco 2 2.5 2.5 2.5 

Huánuco 15 18.8 18.8 21.3 

Junín 4 5 5 26.3 

Lambayeque 3 3.8 3.8 30 

Lima 3 3.8 3.8 33.8 

Loreto 13 16.3 16.3 50 

Madre de Dios 9 11.3 11.3 61.3 

Pasco 2 2.5 2.5 63.8 

Pucallpa 1 1.3 1.3 65 

San Martin 12 15 15 80 

Ucayali 16 20 20 100 

Total 80 100 100  
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Conforme a la tabla 25, se puede apreciar que los encuestados de la Feria 

Expo Amazónica 2019, tuvieron mayor participación que representó un 51.1%, 

conformado por las regiones de Ucayali, Huánuco y Loreto. 

Tabla 26. 

Mercado destinos de las organizaciones que participaron en la Feria Expo Amazónica 

Nota. Elaboración Propia 

 

Acorde a la tabla 26, Nos puntualiza que el mercado estuvo representado 

58.9% por mercado internacional, 27.5% en proceso de exportación y el 36.3% 

conformado por el mercado nacional.  

Destinos  

  Frecuencia Porcentaje Porcentaje 
válido 

Porcentaje 
acumulado 

Válido Mercado Nacional 29 36.3 36.3 36.3 
Proceso de 
exportación 

22 27.5 27.5 63.8 

Estados Unidos 7 8.8 8.8 72.5 
Unión Europea 8 10 10 82.5 
Estados Unidos- 
Unión Europea 

2 2.5 2.5 85 

Unión Europea - 
Asia 

3 3.8 3.8 88.8 

Estados Unidos - 
Unión Europea - 
Asia 

4 5 5 93.8 

América del Sur 1 1.3 1.3 95 
Estados Unidos - 
Unión Europea - 
Canadá 

2 2.5 2.5 97.5 

Estados Unidos - 
América del Sur - 
Asia 

2 2.5 2.5 100 

Total 80 100 100 
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 Nota. Elaboración Propia 

 

 Tabla 27. 

Productos potenciales de la Feria Expo Amazónica 

 
Productos potenciales 

 Descripción 
Partidas 

Arancelarias 
Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 
válido 

Porcentaje 
acumulado 

Cacao y derivados 1800000000 32 40 40 40 

De camu camu (myrciaria dubai) 2009895000 3 3.8 3.8 43.8 

Frutos de genero capsicoum o pimienta frescos o refrigerados 7096000000 1 1.3 1.3 45 

Los demás (alcohol etílico) 2207200090 4 5 5 50 

Aceites en bruto 1514910000 1 1.3 1.3 51.3 

Chifle 2008999000 4 5 5 56.3 

Frutas y otros frutos sin coser o cocidos, congelados, incluso con 
adición de azúcar u otros edulcorantes 

8110000000 1 1.3 1.3 57.5 

Harina o polvo de las hortalizas  1106100000 3 3.8 3.8 61.3 

Café descafeinado, sin tostar 9011200000 5 6.3 6.3 67.5 

King Kong 1905909000 3 3.8 3.8 71.3 

Castaña 8050300000 2 2.5 2.5 73.8 

Demás (Aceite de castaña) 1511900000 1 1.3 1.3 75 

Cerveza de malta 2203000000 1 1.3 1.3 76.3 

Confituras, jaleas, mermeladas 2007911000 2 2.5 2.5 78.8 

Grasas y aceites, vegetales, y sus fracciones 1516200000 4 5 5 83.8 

Aguaymanto 8134000900 1 1.3 1.3 85 

Arroz 1006100000 2 2.5 2.5 87.5 

De tocador (incluso los medicinales) 3401110000 1 1.3 1.3 88.8 

Helados que no contengan leche, ni productos lácteos 2105001000 2 2.5 2.5 91.3 

Maca (Lepidium meyenii) 7149010000 2 2.5 2.5 93.8 

Demás plantas, partes de plantas, semillas y frutos de las utilizadas 
en perfumería, medicina  

1211909090 1 1.3 1.3 95 

Harina de sacha inchi 2106102000 1 1.3 1.3 96.3 

Uchuvas (uvillas) 8109050000 3 3.8 3.8 100 

  Total 80 100 100   
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Respecto a la tabla 27, Nos precisa que los productos potenciales un 40% 

represento la partida 1800000000 de cacao y derivados, 6.3% estuvo conformado por 

la partida 9011200000 de café descafeinado sin tostar y 3.8% estuvo conformado por 

harina de sacha inchi y harina o polvo de hortalizas. 

Tabla 28. 

Años de constitución en el mercado 

Nota. Elaboración Propia 

En cuanto a la tabla 28, Nos detalla los años de constitución de 0-4 años 

represento 41.3% y 5-10 años represento 40% en el mercado. 

Tabla 29. 

Cumplimiento de certificaciones  

Nota. Elaboración Propia 

Concorde a la tabla 29, el cumplimiento de certificaciones estuvo representada 

por el 43.8% y los encuestados que no cumplen con dicho requerimiento represento 

el 56.3% que requiere el mercado.  

Años de Constitución 

  Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válido 0-4 años 33 41.3 41.3 41.3 

5-10 años 32 40.0 40.0 81.3 

11-15 años 8 10.0 10.0 91.3 

16-20 años 4 5.0 5.0 96.3 

21-25 años 3 3.8 3.8 100.0 

Total 80 100.0 100.0   

Cumplimiento de certificaciones  

  Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 
Porcentaje 
acumulado 

Válido Si 35 43.8 43.8 43.8 

No 45 56.3 56.3 100.0 

Total 80 100.0 100.0   
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Tablas cruzadas 

Según los resultados que se realizó a 80 participantes de la Feria Expo 

Amazónica, 2019. Se obtuvieron los siguientes datos: 

Tabla 30. 

 

Tabla cruzada entre participación por regiones y cumplimiento de certificaciones 

                          Cumplimiento de certificaciones   

      Si No Total 

Participación  
Cusco 

Recuento 1 1 2 

por región % del total 1.3% 1.3% 2.5% 
  

Huánuco 
Recuento 5 10 15 

  % del total 6.3% 12.5% 18.8% 
  

Junín 
Recuento 3 1 4 

  % del total 3.8% 1.3% 5.0% 
  

Lambayeque 
Recuento 2 1 3 

  % del total 2.5% 1.3% 3.8% 
  

Lima 
Recuento 2 1 3 

  % del total 2.5% 1.3% 3.8% 
  

Loreto 
Recuento 4 9 13 

  % del total 5.0% 11.3% 16.3% 
  

Madre de Dios 
Recuento 5 4 9 

  % del total 6.3% 5.0% 11.3% 
  

Pasco 
Recuento 2 0 2 

  % del total 2.5% 0.0% 2.5% 
  

Pucallpa 
Recuento 0 1 1 

  % del total 0.0% 1.3% 1.3% 
  

San Martin 
Recuento 7 5 12 

  % del total 8.8% 6.3% 15.0% 
  

Ucayali 
Recuento 4 12 16 

  % del total 5.0% 15.0% 20.0% 

Total 
Recuento 35 45 80 

% del total 43.8% 56.3% 100.0% 

Nota. Elaboración Propia 

En tanto a la tabla 30, Nos establecen el 56.3% de los encuestados no cumple 

con las certificaciones, la región resaltante es Ucayali que representa el 15%, las 

regiones que cumplen los requerimientos son San Martin 8.8% seguidos de Huánuco 

y Madre de Dios con 6.3%.  
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Tabla 31. 

Certificaciones de las organizaciones participantes de la Feria Expo Amazónica. 

Nota. Elaboración Propia 

 

Figura 3. 

Cumplimiento de certificaciones por región  

Nota. Elaboración Propia 



 

56 

   

Tabla 32. 

Tabla cruzada entre mercado y tipo de organización 

      Tipo de organización   

      Empresa Asociación Cooperativa Total 

Mercado 

Regular 
Recuento 6 2 6 14 
% del total 7.50% 2.50% 7.50% 17.50% 

Bueno 
Recuento 24 3 6 33 
% del total 30.00% 3.80% 7.50% 41.30% 

Muy 
bueno 

Recuento 20 3 10 33 
% del total 25.00% 3.80% 12.50% 41.30% 

Total 
Recuento 50 8 22 80 

% del total 62.50% 10.00% 27.50% 100.00% 

Nota. Elaboración Propia 

Acorde a la tabla 32 y figura 4, se distingue que, del total de tipo de constitución 

en la organización, 25% de las empresas consideran muy bueno su participación en 

el mercado, 30% de las empresas consideran que el mercado es bueno y 7.5% de las 

cooperativas – empresas consideran que su participación es regular en el mercado. 

Figura 4. 

Organizaciones en la Feria Expo Amazónica 

 

Nota. Elaboración Propia 
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Tabla 33. 
 

Tabla cruzada entre años de operación en el mercado y destinos de exportación 

Nota. Elaboración Propia 

Países  

      
Mercado 
Nacional 

Proceso de 
exportación 

Estado
s 
Unidos 

Unión 
Europe
a 

Estados 
- Unión 
Europe
a 

Unión 
Europe
a - Asia 

Estados 
Unidos - 
Unión 
Europe
a - Asia 

América 
del Sur 

Estados 
Unidos - 
Unión 
Europe
a - 
Canadá 

Estados 
Unidos - 
América 
del Sur - 
Asia 

Total 

Años de 
operació
n en el 
Mercado 

0-4 
años 

Recuento 12 15 0 2 1 1 1 0 1 0 33 
% del 
total 

15.0% 18.8% 0.0% 2.5% 1.3% 1.3% 1.3% 0.0% 1.3% 0.0% 41.3% 

5-10 
años 

Recuento 13 5 2 6 1 2 2 1 0 0 32 
% del 
total 

16.3% 6.3% 2.5% 7.5% 1.3% 2.5% 2.5% 1.3% 0.0% 0.0% 40.0% 

11-
15 

años 

Recuento 2 1 4 0 0 0 0 0 0 1 8 
% del 
total 

2.5% 1.3% 5.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3% 10.0% 

16-
20 

años 

Recuento 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 4 
% del 
total 

1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3% 0.0% 1.3% 0.0% 5.0% 

21-
25 

años 

Recuento 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 3 
% del 
total 

1.3% 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3% 3.8% 

Total 

Recuento 29 22 7 8 2 3 4 1 2 2 80 

% del 
total 

36.3% 27.5% 8.8% 10.0% 2.5% 3.8% 5.0% 1.3% 2.5% 2.5% 
100.0

% 
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El 16% del mercado nacional está compuesto 5-10 años, 18,8% está en proceso de exportación compuesto por 0-4 años, 

5,0% destinado a EE. UU conformado por 11-15 años, 7,5% destinado a E.U conformado 5-10 años.   

Figura 5. 

Tabla cruzada destinos y años de operación en el mercado 

 
Nota. Elaboración Propia 
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V. DISCUSIÓN 
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Esta investigación tuvo como objetivo determinar la relación que existe entre Oferta 

exportable y mercado de productos agroindustriales de la feria expo amazónica, 

Iquitos-Perú, 2019, de la misma manera se buscó determinar la relación entre las 

dimensiones de la variable Oferta exportable, disponibilidad de producto, capacidad 

económica, capacidad financiera y capacidad de gestión con la variable Mercado. 

Los datos que se obtuvieron tienen validez, puesto que los instrumentos 

fueron sometidos a juicio de expertos a través de la V de Aiken alcanzando la 

variable Oferta exportable un porcentaje de 84% y la variable mercado un porcentaje 

de 88% lo cual nos indica que eran válidos. Cabe mencionar que también se realizó 

una prueba piloto a 38 empresas participantes de la Feria Expo Amazónica 2019, 

para verificar la confiabilidad del instrumento a través del Alfa de Cronbach, en el 

cual la variable Oferta exportable obtuvo un resultado 95,7% y la variable mercado 

obtuvo 87,9%. Los encuestados contestaron todos los ítems de los cuestionarios a 

pesar que tuvieron inconvenientes por la cantidad de ítems en las encuestas. 

Es necesario tomar en consideración que los resultados obtenidos no deben 

generalizarse debido a que el tamaño de la muestra es moderado, lo que se 

distingue de otras investigaciones. Cabe resaltar que representa la opinión y 

percepción del empresario sobre el tema, por lo que se podría aplicar en las 

organizaciones de la Amazonia, puesto que presentan similitudes en las 

capacidades limitantes en su realidad problemática en un mismo contexto. 

Se planteó la hipótesis general en el reciente estudio el cual fue existe 

relación entre Oferta exportable y mercado de productos agroindustriales de la Feria 

Expo Amazónica, Iquitos-Perú, 2019, los resultados del estudio mostraron que existe 

relación significativa entre las variables oferta exportable y mercado con Sig. 0.000 

< 0.05 y un rho = 0.561, es decir tienen una relación positiva moderada. 

En concordancia plantean Becerra y Rabines (2018) donde mostraron que 

existe relación entre la oferta exportable de zapallo loche de la empresa Hass Perú 

S.A desde el distrito de Chao- La libertad para su comercialización en el mercado 

de países bajos, es relevante en donde sus habitantes mantienen una tendencia de 

hábitos de consumo ligada al consumo saludable y amigable con el medio ambiente, 

como los factores que determinan el momento de la adquisición un producto. 
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Se concluye que la empresa Hass Perú S.A esta calificada, pues cuenta con todos 

los recursos necesarios para algún requerimiento de Zapallo loche al mercado de 

Países Bajos. Igualmente, Reyes (2018) apunto que existe una oferta exportable y un 

mercado estadounidense que representa grandes oportunidades y exigencias de 

ingreso al mercado para los empresarios de la región la Libertad. 

De la misma manera, se propuso la hipótesis específica 1, en el reciente 

estudio el cual fue existe relación entre disponibilidad de producto y mercado de 

productos agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019, los 

resultados del estudio recalcaron que existe una relación significativa entre la 

dimensión disponibilidad de producto y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05 y 

un rho = 0.597, por lo tanto nos apunta que poseen una relación positiva moderada. 

En relación a los resultados concuerdan a los hallados por Martínez y García 

(2017) donde explicaron mediante un modelo que la potencialidad agroindustrial, el 

cual está en función a la potencialidad zonal y la potencialidad exportadora. Además 

de ello, Cisneros y Yactayo (2017) puntualizaron en sus resultados que las 

certificaciones ayudan a incrementar la oferta exportable, en consecuencia, se 

obtienen mayores márgenes de ingresos para los productores, beneficios en la 

sociedad y medio ambiente. 

Por otro lado, se propuso la hipótesis específica 2, en el reciente estudio el 

cual fue existe relación entre capacidad económica y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019, los resultados del 

estudio señalaron que existe una relación positiva moderada entre la dimensión 

capacidad económica y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05 y un rho =  0.542, 

por lo tanto nos muestra que guardan una relación positiva moderada. 

En conformidad con los resultados se asemejan con lo dicho por Velilla, Peña 

y Pérez (2018) donde presentaron un sistema de fijación de precios agrícolas y con 

una propuesta en la política de subvención; por ende, ventajas para sector y 

productor. En conclusión, el mercado chino apunta a ser preferente para las 

próximas exportaciones de productos agroalimentarios españoles. Según las cifras 

reflejadas y su progresivo crecimiento del mercado chino en el incremento de 
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compra. Si bien es cierto el que representa una oportunidad, no se libera de la 

incertidumbre del mercado internacional.  

A su vez, se propuso la hipótesis específica 3, en el reciente estudio el cual 

fue existe relación entre capacidad financiera y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019, los resultados del 

estudio señalaron que existe una relación positiva débil entre la capacidad financiera 

y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05 y un rho = 0.369, por tanto nos revela 

que poseen una relación positiva débil. 

De acuerdo con los resultados se asemejan a lo afirmado por Aragundi y 

Aragundi (2013) Donde efectuaron un estudio de demanda internacional y capacidad 

productiva nacional para ello se examino los factores macro y micro entorno para 

poder destacar la probabilidad de pérdida. Para culminar se preparó un análisis 

financiero donde detalla la inversión preliminar en cinco años y el beneficio de 

retorno de inversión en la exportación. 

Para terminar, se propuso la hipótesis específica 4, en el reciente estudio el 

cual fue existe relación entre capacidad de gestión y mercado de productos 

agroindustriales de la feria expo amazónica, Iquitos-Perú, 2019, los resultados del 

estudio señalaron que existe una relación positiva débil entre la dimensión 

capacidad de gestión y la variable mercado con Sig. 0.000 < 0.05 y un rho = 0.399, 

por lo tanto nos afirma que guardan una relación positiva débil. 

En cuanto a los resultados concuerdan con los establecidos por Durán, Mora, 

González y Vargas (2018) donde fijaron brindar herramientas competitivas para el 

sector empresariado que serán de utilidad para obtener un producto con estándares 

de calidad, a bajos costos en el volumen requerido por el mercado donde el manejo 

técnico es propicio para la obtención máxima de la productividad y disminución en 

pérdidas en el sector agrícola. Se determinó que las empresas que ingresan a 

distintos mercados cuentan con certificaciones. Se concluyó que existen limitantes 

de gestión empresarial y tecnológica los cuales son determinantes para el desarrollo 

empresarial; puesto que son factores claves para la competitividad. De manera 

parecida Cruz y Maurate (2018) donde se propusieron sintetizar los procesos en la 

comercialización de manera de incentivar a otros productores. Esto se realizó 
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mediante en un estudio con diseño de acción, de alcance exploratorio y enfoque 

cualitativo, donde finalmente se formularon tácticas para el mejoramiento de la 

gestión en la comercialización del producto. 
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VI. CONCLUSIONES 
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La presente investigación obtuvo los resultados basados a la opinión y percepción 

que fueron recolectadas de las empresas, asociaciones y cooperativas de la Feria 

Expo Amazónica 2019, de donde se obtuvieron las siguientes conclusiones: 

 

1. El estudio precisó un (Rho = 0.561, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe 

una correlación positiva moderada entre las variables oferta exportable y 

mercado. De modo que no se rechaza la hipótesis general, puesto que una y 

otra variable muestran una relación significativa. 

 

2. El estudio precisó un (Rho = 0.597, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe 

una correlación positiva moderada entre la dimensión disponibilidad de 

producto y la variable mercado. De modo que se deduce que la disponibilidad 

de producto contribuye en el desarrollo del mercado de productos 

agroindustriales. 

 

3. El estudio precisó un (Rho = 0.542, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe 

una correlación positiva moderada entre la dimensión capacidad económica y 

la variable mercado. De modo que se deduce que la capacidad económica 

contribuye en el desarrollo del mercado de productos agroindustriales. 

 

4. El estudio precisó un (Rho = 0.369, Sig. (bilateral) = 0,001). Es decir, existe 

una correlación positiva débil entre la capacidad financiera y la variable 

mercado. De modo que se deduce que la capacidad financiera contribuye en 

el desarrollo del mercado de productos agroindustriales. 

 

5.  El estudio precisó un (Rho = 0.399, Sig. (bilateral) = 0,000). Es decir, existe 

una correlación positiva débil entre la dimensión capacidad de gestión y la 

variable mercado. De modo que se deduce que la capacidad de gestión 

contribuye en el desarrollo del mercado de productos agroindustriales.  
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VII. RECOMENDACIONES 
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1. Se recomienda una relación entre organizaciones (empresas, asociaciones y 

cooperativas) con el estado y la inversión privada mediante un dialogo y 

comunicación entre estos tres actores para identificar obstáculos y 

necesidades con el propósito de mejorar los procesos productivos e 

incrementar la competitividad y desarrollo de nuevos productos 

agroindustriales de las regiones amazónica para exportar y promocionar en 

futuras ediciones de la Expo Amazónica con destino al mercado exterior.  

 

2. Es primordial crear más plataformas participativas para alcanzar el mayor 

desarrollo posible de la oferta exportable con destino al mercado internacional; 

en tal sentido de establecer un entorno de involucramiento entre regiones y 

estado con los sectores, puesto que esto traería consigo a un incremento de 

los ingresos per cápita del país y disminuciones de la pobreza.  

 

3. El Perú tiene un creciente desarrollo de la agroindustria, gracias a su 

diversificación de sus recursos naturales, sin embargo, aún falta desarrollar, 

diversificar, promover e impulsar este sector. 

 

4. Es conveniente fortalecer las capacidades oportunamente; puesto que se 

evidencia una tendencia global por los productos con valor agregado y por 

ende la oportunidad de exportar y abarcar nuevos mercados. 

 

5. En el sector agroindustrial dentro de la feria expo amazónica 2019, es capaz 

de competir exitosamente en el mercado internacional, debido al impulso de 

las regiones amazónicas por promocionar sus diversos productos oriundos de 

cada región. 

 

6. Es relevante brindar el apoyo mediante asesorías de exportación para aquellos 

productores que tienen la predisposición de exportar, pero no cuentan con las 

debidas herramientas y conocimiento necesarios para el proceso de la 

exportación al mercado internacional; ya que se enfrentan a mercados 

dinámicos y diferenciados que requieren de certificaciones y estándares de 

calidad para el ingreso de sus productos. 
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7. Un adecuado financiamiento contribuirá a intervenciones orientadas a resolver 

brechas que afectan la eficiencia y competitividad de la agroindustria, como 

también promover redes con empresa privadas, autoridades y centros de 

investigación aplicada que impulsen el desarrollo del entorno agroindustrial en 

la región amazonas. 

 

8. En indispensable que las organizaciones publicas y privadas lleguen a distintos 

puntos donde existe un gran potencial de producción dentro de nuestra 

amazonia peruana. 

 

9. Falta establecer el manejo de desarrollo sostenible para el aprovechamiento 

de recursos forestales, que garanticen la conservación de la biodiversidad 

amazónica y su entorno ecológico. 
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Anexo 1. Participación por región     
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Anexo 3. Partidas arancelarias 
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Anexo 4. Años de constitución en el mercado 
 

 

Anexo 5. Principales destinos 
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Anexo 6. Entrevista a representante del Instituto Tecnológico de la Producción 

 

CITE productivo Maynas busca cerrar 

brechas de demanda-oferta (promoción, 

extensionismo, transferencia e 

innovación tecnológica), para mejorar la 

competitividad, mediante generación de 

valor agregado en las cadenas 

productivas de frutos tropicales y el 

sector acuícola en la región Loreto 

 

¿Cuál es propósito de desarrollar una 

oferta exportable de productos 

agroindustriales? 

Desarrollar productos competitivos, un 

apoyo al emprendedor para aprovechar 

recursos y materia prima (verduras, 

frutas y hortalizas amazónicos) a nivel nacional y promocionar internacional.  

 

¿Cuáles son las regiones que tiene mayor presencia en el sector agroindustrial dentro 

de la Feria Expo Amazónica? 

La región que viene desarrollando nuevos productos innovadores es San 

Martin, sin embargo, Loreto ha ido mejorando, es decir los empresarios están 

empezando a dar valor agregado a sus productos y es un movimiento que ayuda a la 

inocuidad, como loretanos nos sentimos orgullosos de lo que tenemos y queremos 

dar a conocer lo que producimos, un ejemplo de ellos es el camu camu que se está 

usando como producto nutraceutico en Europa. 

¿Cuál es el potencial de los productos amazónicos para ser exportados a nuevos 

mercados? 

Estamos en un proceso para exportar, ya que aún falta potenciar el volumen 

de producción, además de ello mejorar la calidad desde el campo hasta la 

transformación del producto. Actualmente estamos trabajando en certificaciones para 



 

 

   

ser más competitivos y posteriormente comenzaremos a producir a gran escala, pero 

además concientizaremos al agricultor para conservación de nuestros recursos 

naturales que va de la mano con aprovechar nuestra diversidad de materia prima. 

¿Qué factores son determinantes para mejorar el producto dirigido a los mercados 

internacionales? 

La tecnología es un factor clave para mejorar la calidad de nuestro producto 

amazónico, además de contar con los controles de calidad necesaria para la 

inocuidad del producto. Otro factor importante es personal capacitado para estudiar 

las tendencias del mercado. 

 

Anexo 7. Régimen general 

 

 



 

 

   

Anexo 8. Ferias internacionales multisectoriales, Perú 2019  



 

 

   

Anexo 9. Instrumento 1: OFERTA EXPORTABLE Y MERCADO DE PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES DE LA FERIA 

AMAZÓNICA, IQUITOS-PERÚ, 2019 

Información General: 

Razón social:                                                                                                      Producto:                                                     

Tipo de organización:                                                                                         Cuenta con certificaciones:  

Años de constitución:                                                                                          Mercado destino: 

Región: 

OFERTA EXPORTABLE 

1 = Nunca 2 = Casi Nunca 3 = A veces 4 = Casi Siempre 5 = Siempre 

1. Volumen de Producción Escala 

 1 2 3 4 5 

01 La empresa cuenta una producción constante para afrontar una 
demanda en el exterior. 

     

02      La empresa conoce las estacionalidades y microclimas para la 
producción. 

     

2. Procesos de Tercerización Escala 

03 Usted cuenta con subcontrataciones en temporadas de mayor 
demanda. 

     

04 Usted terceriza algunos procesos para reducir costos de 
operaciones en la empresa. 

     

05 Usted controla las actividades de terceros por el bienestar de la 
empresa. 

     

3. Certificaciones Escala 

06 La empresa cuenta con un sistema de calidad, para brindar un 
valor diferenciado al producto. 

     



 

 

   

07 Cuenta con certificaciones que requiere el mercado destino.      

08 La empresa implementa una certificación internacional para un 
aumento de la productividad y satisfacción de los clientes.  

     

4. Diferenciación de Producto Escala 

09 La empresa cuenta con estrategias de marketing 
diferenciadoras para el producto. 

     

10 La empresa resalta los atributos y beneficios del producto.       

5. Exigencias Fitosanitarias                         Escala 

11 La empresa cumple con las exigencias fitosanitarias que nos 
exige el mercado destino. 

     

12 La empresa cumple con las normas sanitarias para acceder a 
nuevos mercados. 

     

13 La empresa marca correctamente el embalaje para un adecuado 
tratamiento del producto en la exportación. 

     

6. Determinación del Precio                         Escala 

14 La empresa cuenta con un precio que le permite ser competitivo 
en el mercado. 

     

15 La empresa establece precios de acuerdo a los costos de 
producción. 

     

16 La empresa tiene en cuenta los precios que se manejan en el 
mercado internacional. 

     

7. Estabilidad Económica                         Escala 

17 Tiene solvencia monetaria para el crecimiento de la empresa.      

18 Cuenta con estados financieros, el cual le permite evaluar el 
rendimiento de la empresa. 

     

8. Factores y Recursos                         Escala 

19 Cuenta con disponibilidad de tierras para la producción.      

20 Mide los recursos con que cuenta para la producción y 
exportación. 

     



 

 

   

9.  Capital de Trabajo                         Escala 

21 Dispone con capital económica para realizar todas sus 
actividades con normalidad. 

     

22 Cuenta con solvencia para producir toda la demanda requerida 
de sus clientes.  

     

10. Acceso Crediticio                         Escala 

23 Usted accede a préstamos de bancos y/o cajas rurales.      

24 Cuenta usted con apoyo del estado a través de programas de 
entidades bancarias. 

     

11.  Crédito de Proveedores                         Escala 

25 Cuenta con un amplio portafolio de proveedores.      

26 Cuenta con aval de sus proveedores para afrontar una demanda 
del momento. 

     

12. Establecer las necesidades de Recursos Humanos                         Escala 

27 Dispone de trabajadores motivados para lograr los objetivos 
propuestos por la empresa. 

     

28 La eficiencia en la producción tiene efecto en la reducción de 
costos. 

     

29 Cuenta con personal especializado.      

13. Definir los parámetros del proceso productivo                         Escala 

30 Dispone con áreas suficientes para la producción.      

31 La empresa cuenta con una planificación de sus actividades para 
producir. 

     

32 Es necesario contar con un control de calidad en la producción.      

33 Cuenta con un equipamiento adecuado para la producción.      

14. Determinar el material en los procesos productivos                         Escala 

34 Mide el material a utilizar en los procesos productivos.      

35 Cuenta constantemente con abastecimiento de su material.      



 

 

   

Anexo 10. Instrumento 2: OFERTA EXPORTABLE Y MERCADO DE PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES DE LA FERIA 

AMAZÓNICA, IQUITOS-PERÚ, 2019 

Información General: 

Razón social:                                                                                                       Producto:                                                     

Tipo de organización:                                                                                          Cuenta con certificación:  

Años de constitución:                                                                                          Mercado destino: 

Región: 

MERCADO 

1 = Nunca 2 = Casi Nunca 3 = A veces 4 = Casi Siempre 5 = Siempre.  

1. Mercado Global                       Escala 

 1 2 3 4 5 

01 Es relevante que la empresa este informado de las tendencias del 
mercado. 

     

02  E En un mundo competitivo, es importante para su empresa innovar 
para mejorar el producto. 

     

03    La empresa considera ingresar a nuevos mercados emergentes.      

2. Mercado Potencial                                  Escala 

04 Considera industrializar su producto para llegar a nuevos 
consumidores. 

     

05 La empresa cumple exigencias de productos diversificados.      

06 El mercado exterior requiere en grandes volúmenes su producto 
terminado.  

     

3. Mercado Disponible                       Escala 



 

 

   

07 Las exportaciones de su producto, están sujetas a las 
preferencias del mercado consumidor. 

     

08 Los países que demandan estos productos tienen gran capacidad 
adquisitiva. 

     

09 Adapta su producto de acuerdo al mercado por niveles 
socioeconómico. 

     

4. Mercado Disponible Cualificado Escala 

10 La empresa cuida el origen del producto para satisfacer el 
mercado interno 

     

11 Considera beneficioso que su producto cumpla los estándares 
del mercado internacional 

     

5. Mercado Objetivo Escala 

12 La empresa trabaja en la presentación de su producto      

13 El mercado exterior muestra interés por el origen del producto.      

14 La empresa cuenta con los productos con valor agregado para 

afrontar la demanda del     mercado 

     

15 Los productos ofrecidos tienen gran aceptación por el mercado 
exterior 

     

6. Mercado Penetrado Escala 

16 La empresa cuenta con canales de comercialización facilitan 
llegar a nuevos consumidores. 

     

17 Es de suma importancia que el producto ya sea conocido dentro 
del mercado. 

     

18 Los consumidores muestran preferencia por el producto que 
oferta la empresa 

     

7. Mercado de productos de Consumo Escala 

19 Es necesario para su empresa tener en cuenta la frecuencia del 
consumidor por el producto. 

     



 

 

   

20 La empresa conoce si el producto tiene productos sustitos en el 
mercado exterior. 

     

8. Mercado de productos de Industriales Escala 

21 La industrialización de su producto, le genera ventajas 
competitivas. 

     

22 Es importante para la empresa tener compradores que requerían 
constantemente su producto. 

     

23 Es primordial para la empresa contar con compradores directos.      

9. Mercado de Servicios Escala 

24 La implementación del marketing permite mejorar la imagen del 
producto y la empresa. 

     

25 Es necesario contar con plataformas virtuales que le permitan 
promocionar las ventas de sus productos. 

     

 

  



 

 

   

Anexo 11. Potencial productivo de las regiones del Perú: Mapa productivo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota. Sierra y selva exportadora 



 

 

   

Anexo 12. Desarrollo del Sector Agro y Agroindustria (2014 - 2018) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

   

Anexo 13. Evolución de las ofertas exportables de frutas y verduras peruanas (1990-2010) 

 

Nota. PromPerú 



 

 

   

Anexo 14. Oferta Exportable de las regiones participantes de la Feria Expo Amazónica 2019 

 

Nota. Elaboración propia



 

 

   

Anexo 15. Exportaciones del sector agroindustrial en el Perú (2017 - 2018) 

 

   Nota. Mincetur   



 

 

   

Anexo 16. Destinos y participación de exportaciones agroindustriales Peruanas (2018 - 2019) 

 

Nota. Mincetur  



 

 

   

   

Certificaciones de calidad 

en la cadena de 

producción para exportar 

a mercados destinos 



 

 

   

Anexo 17. Participación en exportaciones agroindustriales de Perú a nivel mundial 2018 

 

 

  



 

 

   

Anexo 18. Mercados importadores de productos agroindustriales 2018 

 

 

 

 



 

 

   

Anexo 19. Certificado de validez de contenido del instrumento 

 

 



 

 

   

 



 

 

   

 



 

 

   

 

 

 



 

 

   

  



 

 

 

Anexo 20. Decreto de interés nacional para la realización de la Feria Expo 

Amazónica Loreto 2019



 

 

 

  



 

 

 

Anexo 21. Empresas agroindustriales encontradas en la Feria Expo Amazónica   



 

 

 

 



 

 

 

  



 

 

 

 



 

 

 

Anexo 22. Promoción de la Feria Expo Amazónica 2019 en las Embajadas de Perú 

 

Nota. Embajada de Perú en Suiza 

 

 

Nota. Embajada de Perú en México 

 



 

 

 

 

Nota. Consulado General de Perú en Tokio 

 

 

Nota. Consulado General de Perú en Suecia 



 

 

 

 

Nota. Consulado General de Perú en Buenos Aires 

 

Lanzamiento al mercado nacional Fariña amarillita a través de expo amazónica 2019: 

Los productores de la comunidad indígena Ticuna de Loreto vendieron 700 kilos de 

Fariña  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Anexo 23. Foro Expo Amazónico 2019 

 

 

 



 

 

 

Anexo 24. Rueda de Negocios 

 

La rueda de negocios de la feria expo amazónica 2019, es una oportunidad 

para empresas, asociaciones y cooperaivas puedan crear redes de contacto y 

posibles ventas 

 

Nota. Andina 



 

 

 

Anexo 25. Stands de las empresas agrícolas y organismos nacionales participantes 

en la Feria Expo Amazónica, Iquitos 2019 

Devida 

 

PetroPerú 

 



 

 

 

ProInversión 

 

Nota. ProInversión 

Anexo 26. Stands de los gobiernos regionales e instituciones reguladoras en 

la Expo Amazónica, Iquitos 2019  

Presentación del nuevo logo de expo amazónica 2020 con sede en la Región 

Amazonas. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Gobierno Regional de Ucayali   

 

Gobierno Regional de Huánuco

 

 

 



 

 

 

Gobierno Regional de Madre de Dios 

 

Gobierno Regional de San Martin  

 



 

 

 

Gobierno Regional de Loreto 

 

Ministerio de Agricultura y riego 

 



 

 

 

Indecopi: Registro de marcas  

     

 

Anexo 27. Presentación de nuevos productos en la Feria Expo Amazónica, 

Iquitos 2019 

Ministerio de Desarrollo e Inclusión social 

Aceite copaiba, sangre de grado y aceites amazónicos, resaltando los propiedades y 

beneficios. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Empresa Samazon Japan, mostro interés en la adquisición de productos 

cosmetológicos derivados de aguaje denominado “fruto milagroso”. 

 

Exhibición de sus productos de áreas protegidas (Sernanp) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

  



 

 

 

Anexo 28. Productos ofertados en la Feria Expo Amazónica, Iquitos 2019 

 

Sumasacha Perú presentó aceite de sacha inchi en la Expo Amazónica 2019, 

y mediante la rueda de negocios tuvo como países interesados a Turquía y Países 

bajos. Esta empresa está comprometida erradicación del trabajo infantil, asimismo 

participa activamente en la erradicación de la desnutrición en colegios a través de su 

producto estrella aceite: de sacha inchi.  

 

Gobernador Regional de Ucayali promocionando aceite de sacha inchi, marca: utua. 

 

Participación en la rueda de negocios.  



 

 

 

Anexo 29. Cooperativa agroindustrial y de servicios centro Poblado bella bajo 

Monzón 

Nació a partir de un proyecto de mejoramiento de las Cadenas Productivas, 

producen cacao, café y licor de cacao, agrupando a 145 agricultores socios, tienen 

un potencial de producción de 200 a 300 toneladas de cacao anual además cuenta 

con certificación orgánica y bio latina, a través de rueda de negocios busco llegar a 

nuevos mercados. 

                          

Empaque expo amazónica 2018      Empaque expo amazónica 2019 
 

Cafrut SAC 

Busca potenciar sus productos frutales amazónicos a través de sus helados 

artesanales y pulpa, tiene presencia en el mercado nacional y cuenta con certificación 

HACCP 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Comunidad nativa tres islas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Conformada por descendientes de los pueblos indígenas Shipibo y Ese’Eja, 

administradora de la marca colectiva de castaña Morikke.  

Moringa Markayachay 

Esta empresa presentó productos a base de moringa: cerveza artesanal, 

crema cosmetológica y capsulas de moringa, tiene presencia en el mercado nacional.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Naturally Divine 

Estuvo presente con aceites de coco, harina de coco y macambo, asimismo 

esta empresa promociona ecosistemas de agroforestería sintrópica en la Amazonía. 

Se caracteriza por su participación activa en ferias como Expo Amazónica 2019 y 

Expo Alimentaria 2019.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sabores de la selva 

Esta empresa cuenta con el apoyo del ITP, y presento sus ajíes charapita y 

pipi de mono, estos productos además de ser ofertados en Feria Expo Amazónica 

2019, también han insertado estos productos en el mercado nacional a través de 

supermercados Plaza Vea. 

 



 

 

 

Industria de granos del Perú 

Esta empresa participo con productos como el aguaymanto deshidratado, 

quinua, nibs de cacao y lúcuma power, con certificaciones orgánica y Haccp destinado 

al mercado internacional, asimismo brinda servicio de maquila. 

                   

 

Cooperativa agraria oro verde 

Particparon con su producto emblema café originario de San Martin, tiene 

presencia en el mercado internacional y busca podicionarse en el mercado nacional. 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

  



 

 

 

Anexo 30. Comunidades nativas productoras de materia prima de la ciudad 

de Iquitos 

Comunidad Kukama: fariña, camu camu, aji charapita, cocona, platano y guineos 

 

Comunidad los Boras: camu camu, aguaje, umari y guaba 

 



 

 

 

Anexo 31. Evolución de las ediciones de los logos de la Ferias Expo Amazónicas 

Nota. Expo Amazónica     

Ediciones de la Expo amazónica 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

   

 

 

 

 

 



 

 

 

Anexo 32. Presentación de la Feria Expo Amazónica 2020 

 

Nota. Expo Amazónica  



 

 

 

Nota. Expo Amazónica 



 

 

 

     

Nota. Expo Amazónica 
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