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RESUMEN

La presente tesis tiene como titulo “La propaganda electoral y los partidos
politicos en la ciudad de Lima, 2021”, la cual tiene como objetivo: Analizar y
proponer modificaciones a diversos articulos en materia electoral con el
propdsito de garantizar la transparencia electoral en el ambito digital. La
metodologia empleada es de un estudio descriptivo de revision de articulos
cientificos, asi como tesis de diversos autores. La documentacion examinada
delimita estudios histéricos, documentales, correlacionales y descriptivos.
Conforme a los resultados: se encontraron 40 referencias bibliogréficas. De
una revision detallada, se logro identificar numerosa informacion vinculada al
trabajo, seleccionandose aquellos que pudieran ofrecer un analisis mas
pormenorizado; de acuerdo a ello, se pudo desarrollar, que la desinformacion en
pleno escenario electoral es constante y, esto se amplifica sin ningun tipo de
restricciones en el ciberespacio. Conclusiones: se puede advertir, de acuerdo
a la informacion recopilada que, el arribo de las plataformas de comunicacion
online juega un papel determinante en pleno apogeo electoral; por ello, también
se ha constatado que es un centro de flujo constante de desorden informativo en

donde la votacion libre e informada pasa a tener un rol subsidiario.

Palabras clave: Transparencia electoral, desorden informativo, ambito digital,

votacion informada.



ABSTRACT

This thesis is entitled "Electoral propaganda and political parties in the city of
Lima, 2021", which aims to analyze and propose amendments to various articles
on electoral matters in order to ensure electoral transparency in the digital
environment. The methodology used is a descriptive study of review of scientific
articles, as well as theses of various authors. The examined documentation
delimits historical, documentary, correlational and descriptive studies. According
to the results: 40 bibliographic references were found. From a detailed review, it
was possible to identify numerous information related to the work, selecting those
that could offer a more detailed analysis; according to this, it was possible to
develop that disinformation in the electoral scenario is constant and this is
amplified without any restrictions in cyberspace. Conclusions: it can be noticed,
according to the information gathered, that the arrival of online communication
platforms plays a decisive role in the midst of the electoral peak; therefore, it has
also been verified that it is a center of constant flow of informative disorder where

free and informed voting plays a subsidiary role.

Keywords: Electoral transparency, information clutter, digital environment,

informed voting.



INTRODUCCION

En el contexto internacional, en pleno siglo XXl en donde la
comunicacion se ha digitalizado, las redes sociales en épocas electorales han
adquirido mayor preponderancia; sin embargo, el darle un mal uso a estas
plataformas digitales ocasionard dafios irreparables en la construccion de la
democracia; tomemos de ejemplo lo sucedido en el afio 2016 en pleno contexto
electoral, las campafias en las elecciones en Estados Unidos y el referéndum del
Brexit en la nacion britanica, que se distinguieron por emplear las redes digitales
para desinformar a la ciudadania, con el propésito de favorecer a un candidato
en detrimento del otro, erosionando un principio fundamental de las naciones

democraticas, el ejercicio del derecho al voto libre y dotado de transparencia.

Las naciones con el propésito de hacer frente a estas campafias de
desinformacion que desacreditan al otro candidato(a); por ello, sus autoridades
electorales conscientes que las redes digitales han arribado para establecerse.
En ese tenor, diversas naciones se encontraron con una interrogante, ¢como se
da una solucion al fendmeno de las redes sociales? Hay dos importantes
posturas que, con sus diferencias han contribuido a aportar a la discusion en el
contexto electoral, en primer lugar tenemos al método regulador y
sancionatorio o conocido como el modelo represivo en la cual, exigia u obligaba
a los conglomerados tecnolégicos a eliminar toda clase de mensajes cargados
de agravios que se pudieran producir en la estas redes sociales, y si la plataforma
en la cual operaban estos conglomerados digitales no anulaba esa fake news
una vez sefialado por la autoridad administrativa dentro de 24 horas posteriores
a la notificacion incurria en el ilicito. El otro modelo, el método no regulador,
este modelo pretende combatir la desinformacién con informacion, teniendo muy
en cuenta el derecho de la libertad de expresion e informacion, y se enfoca en
que las instituciones electorales no pueden combatir la desinformacion de
manera aislada, necesitan de alianzas estratégicas con los gestores de las redes
digitales; con los equipos periodisticos digitales que realizan fack-cheking que
fomentan la auditoria periodistica para revitalizar las practicas democraticas,
como: Chequeado de Argentina, Colombiacheck de Colombia etc., y el trabajo

en la docencia electoral en medios digitales por parte de las instituciones



electorales para prevenir este tipos de conductas lesivas a la transparencia

electoral.

En el contexto nacional, si recurrimos al concepto que le da el articulo 181 de
la Ley Orgéanica de Elecciones a la propaganda electoral, nos encontramos que
la define como una actividad licita que persigue convencer al electorado para dar
su voto a favor de una organizacion politica. La ley le establece limitaciones.
Respecto a ello, ¢cuales son esas limitaciones? A tenor de esta ley, se puede
advertir que, no es lo mismo que un ciudadano exprese su opinion (enmarcado
en el inciso 4 del articulo 2 de nuestra Carta Magna, y el articulo 19 de la
Declaracion Universal de los Derechos Humanos y amparada en diversas
legislaciones internacionales) respecto a un candidato de una organizacién o al
proceso electoral per se, a que una persona realice un desembolso econémico
en una red social para realizar expresiones con animus difamandi, —son
manifestaciones totalmente distintas—, y esa distincion, se fundamenta el

animus lucrandi como factor diferencial.

En el contexto local, el afilo pasado hemos sido testigos de una contienda
electoral llena de desinformaciones que terminaron por dafar la imagen de
nuestras instituciones electorales. El JNE al ser consciente de esta infodemia
que erosiona los regimenes democraticos ha implementado iniciativas para
combatir esta ola de desinformacién digital en el proceso electoral a través de la
creacion de su Comité Técnico de Fack-Checking; sin embargo, estan atados de
manos al imponer sanciones efectivas y rigurosas a las personas u

organizaciones politicas que incurran en esta causal.

La realidad probleméatica es que nuestras autoridades electorales se
encuentran limitadas en su accionar frente a la desinformacion en el escenario
digital. Frente a la problemética, esta es la causa que la provoca: La falta de una
normativa adecuada a la actualidad que proponga medidas proporcionales sobre
la base de reglas normativas. La consecuencia es la obstruccion del derecho
politico de los ciudadanos a una debida transparencia electoral y la vulneracion
del libre y legitimo desarrollo de los procesos electorales. La solucién es tomar
de ejemplo la legislacion electoral comparada y analizar qué medidas tomaron

para diezmar estos desordenes informativos en el contexto electoral digital.



Por lo expuesto, el problema general se prescribe del siguiente modo: ¢,Por qué
la utilizacion de la propaganda electoral podria vulnerar la veracidad en la
informacion por parte de los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021? De
igual modo, el primer problema especifico es: ¢En qué forma las campafas
electorales son determinantes en la voluntad popular del electorado? Ademas,
como segundo problema especifico tenemos a: ¢En qué forma las redes
sociales en nuestro sistema democratico podrian vulnerar la veracidad en la

informacion?

Con la justificacidon tedrica del presente trabajo se pretende dar un
aporte para futuras investigaciones sobre la importancia de la propaganda
electoral y su uso en las plataformas digitales, en pleno desarrollo de las
campafas politicas. En lo referente a la justificacién practica y de acuerdo a
los aspectos favorables el cual ha tenido la investigacion, se deberia de tomar
de ejemplo a la legislacion electoral comparada y analizar qué medidas tomaron
para diezmar estos desordenes informativos en el contexto electoral digital. Por
consiguiente, la justificacion metodoldgica tiene su sustento en las entrevistas
a diferentes abogados y diversas fuentes confiables que nutrieron de manera

irrebatible el desarrollo del proyecto.

Asimismo, el objetivo general del presente trabajo es: Analizar si la
utilizacion de la propaganda electoral vulnerara la veracidad en la informacién
por parte de los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021; por consiguiente,
como objetivo especifico primero tenemos a: Analizar si las campafas
electorales determinaran la voluntad popular del electorado; y posteriormente,
al objetivo especifico segundo que nos habla de: Analizar si las redes sociales
vulneraran la veracidad de la informacion en nuestro sistema democratico. El
supuesto general es: La utilizacion de la propaganda electoral vulneraria la
veracidad de la informacién por parte de los partidos politicos en la ciudad de
Lima, 2021; siguiendo la misma linea, tenemos al supuesto especifico primero
qgue nos dice si: El empleo de las campafias electorales determinaria la voluntad
popular del electorado; y de manera ulterior, el supuesto especifico segundo:
Las redes sociales vulnerarian la veracidad de la informacion en nuestro sistema

democratico.



Il. MARCO TEORICO

En la investigacibn se han revisado y analizado diversos articulos
cientificos, tanto internacionales como nacionales, asi como tesis indizadas en

distintos repositorios institucionales.

En los antecedentes internacionales, refiero a Martinez (2019) en su
articulo titulado: Transparencia y ‘fake news”: antagonismos en los “social
media” en campafa electoral, cuyo objetivo es analizar sobre como la
intercomunicacion politica se ha visto deteriorada por la alteracion que ocasiona
la propagacion indiscriminada de fake news (noticias falsas). La metodologia
utilizada es de una investigacion exploratoria con un enfoque cualitativo. La
conclusién a la que arribé la autora es que resulta fundamental atender al
alcance que estas fake news hayan tenido y la capacidad para contrarrestar sus
efectos es a través de iniciativas que deben de abogar por una mayor

transparencia en red.

Alcald y Reynaga (2016) en su articulo titulado: Las estrategias
persuasivas en la propaganda electoral. Analisis de los spots televisivos
transmitidos durante la campafa electoral en Jalisco 2015. Tuvo como objetivo
analizar las estratagemas de convencimiento que emplearon los spots
electorales de las organizaciones politicas que participaron por la gubernatura
de Guadalajara, asi como de los candidatos con aspiraciones a diputados. La
metodologia empleada es analitica - cuantitativa. Concluyendo sobre la
semejanza entre la propaganda electoral y la publicitaria, ya que la exposiciéon

persuasiva podia reposar en un objetivo.

Montenegro (2020) en su articulo titulado: Propaganda y elecciones
en tiempos de covid-19: ¢a la conquista de espacios y actores digitales?, tuvo

como objetivo analizar como se despliegan las campafias con fines electorales



en escenarios democraticos. La metodologia empleada es de una investigacion
exploratoria de enfoque cualitativo. La conclusién ala que arribé el autor es que

las redes sociales son los nuevos espacios de discusion politica.

Ruas y Quintas (2020) en su articulo titulado: Television, audiencias y
debates electorales: hacia la multipantalla. Tuvo como objetivo establecer la
exposicion de los politicos a través de diferentes medios de entretenimiento y
esto fluye aun después de la duracion de la propia campafa electoral. La
metodologia empleada es de enfoque cuantitativo con un método deductivo.
La conclusion a la que arribaron es que los politicos contemporaneos saben
que sin vinculos de comunicacion con el electorado no hay ejercicio politico que

pueda darse.

Pereira (2019) en su articulo que lleva por titulo: Comunicacién electoral:
la maltiple comunicacion entre candidatos e indecisos. Tuvo como objetivo
hacer una referencia sobre los lazos politicos se dan de manera directa,
partiendo de los acercamientos que estos puedan tener con sus posibles
votantes, y de manera directa, a través de los distintos medios de comunicaciéon
y redes digitales. La metodologia que se emple6 es de enfoque cuantitativo con
un nivel analitico. La conclusion a la que se llegé es sobre que los politicos
tienen muy en cuenta los grados de comunicacion superiores, para mantenernos
informados e instaurar elementos comunicativos firmes con los votantes

indecisos.

Marcos et al. (2020) en su articulo titulado: Campafias electorales y
Twitter. La difusion de contenidos mediaticos en el entorno digital. Su objetivo
fue examinar a los partidos y su urgencia de mejorar su comunicacién con el uso
de las plataformas digitales para amplificar su disposicion y acercarse a la
poblacion y valorar sus comentarios de forma mas real. La metodologia
empleada es de enfoque cuantitativo. La conclusion a la que se llegé es que la
comunicacién electoral se explota sobre todo en Twitter y se refuerza con la

intervencion de los medios tradicionales de mayor preferencia en la ciudadania.



Exeni et al. (2015) en su publicacion que lleva por titulo: Comicios
mediaticos Il: Medios de difusion y redes sociales digitales en las elecciones de
2014 en Bolivia, cuyo objetivo fue identificar la relacion entre el proceso electoral
boliviano y las redes sociales con sus mdltiples aristas. La metodologia
empleada es de enfoque cualitativo con un disefio de recoleccion de informacion.
Los autores concluyeron que los medios de comunicacion digital son escenarios
desconocidos; sin embargo, son herramientas importantes en épocas

electorales.

En el contexto nacional, encontramos a Sandoval y Miranda (2019) en
su tesis titulada: Fake news y credibilidad de los medios de comunicacién
digitales en Lima Peru. Caso: Suicidio de Alan Garcia, cuyo objetivo es
comprender sobre el fendmeno de la desinformacion y la manera como afecta
en la credibilidad en la informacion de los medios tradicionales en nuestro pais.
La metodologia utilizada fue mixta (cualitativa y cuantitativa). La conclusion a
la que llegaron las autoras es que las noticias falsas perjudicaron la fiabilidad en

los medios de comunicacion tradicionales.

Chavez (2020) en su articulo que lleva por titulo: Los memes:
comunicacién y cultura politica para una ciudadania digital centennials. Su
objetivo fue analizar el interés de los jovenes por los actores politicos, la cual se
ha visto diezmada por la edificacion del concepto de politica hecha por los
medios informativos dominantes. La metodologia empleada es mixta: analitica
y exploratoria. La conclusion del autor es sobre que los actores politicos son
conscientes de su desprestigio, por ello, recurren a las redes para tratar

mostrarse mas jovial, todo ello, con el propésito de captar el voto de los jévenes.

Lalupu (2016) en su tesis que lleva por titulo: Caracteristicas discursivas
de la propaganda televisiva de los candidatos a la presidencia del Peru, 2016,
cuyo objetivo fue analizar los elementos del discurso politico de los candidatos

en contienda en el 2016. La metodologia utilizada es de enfoque cualitativo con



un disefio descriptivo. La conclusion a la que llegé el autor es que los
candidatos no tienen un gran esfuerzo discursivo a la hora de presentar sus

propuestas en los medios televisivos.

Sandoval (2018) en su tesis titulada: Analisis del uso de Twitter en la
campana electoral de Juan Carlos Zurek en el distrito de La Molina — 2014, cuyo
objetivo fue analizar sobre el desarrollo de Internet en la vida politica y los
distintos mecanismos que esta nos presenta. La metodologia utilizada es de
enfoque cuantitativo con un disefio descriptivo correlacional. El autor concluyo
que la red social Twitter otorga una interaccion activa entre los candidatos y sus

electores a diferencia de otras redes sociales.

Guerra (2018) en su tesis titulada: Democracia y corrupcién en el Peru:
analisis del sistema electoral peruano, a partir de las elecciones generales del
2016, cuyo objetivo fue diagnosticar y analizar el sistema electoral y su relacién
con nuestra democracia y los constantes casos de corruptela en el Perd. La
metodologia empleada es de enfoque cualitativo y un disefio narrativo analitico.
La conclusién a la que se llegd es que nuestro sistema democratico y las
instituciones electorales son fragiles y que debe de haber una reforma politica
donde participen las instituciones estatales en alianzas con las organizaciones

civiles.

Vilela (2020) en su tesis que lleva por titulo: La publicidad politica y la
decision de eleccion en los ciudadanos millenials del distrito de Truijillo, 2020,
cuyo objetivo fue establecer la vinculaciéon entre la propaganda politica y la
decision del electorado millenials en la ciudad de Trujillo. La metodologia
utilizada es de enfoque cualitativa con un disefio descriptivo correlacional. La
conclusion ala que llego el autor es la persuasion de la publicidad politica y un

riguroso estudio previo para influir en la decision del electorado.



Cahuas (2020) en su tesis titulada: Los medios sociales y el
comportamiento politico del elector en las elecciones subnacionales 2018, SJL
2020, cuyo objetivo fue analizar las relaciones entre los medios digitales y su
influencia en la conducta politica de los jévenes entre los 18 y 29 afios. La
metodologia utilizada es de enfoque cuantitativo con un método hipotético
deductivo. La conclusion a la que arribo el autor, es que los medios digitales si
tienen una influencia significativa en esta poblacion y contribuye a su

participacion activa en la politica.

Frisancho (2020) en su articulo titulado: Transparencia en la red: analisis
de las normas que regulan los gastos de propaganda electoral en internet. Tiene
como objetivo analizar la normativa electoral sobre la regulacion de los gastos
por publicidad electoral establecidas a través de la web. La metodologia
empleada es de enfoque cualitativo. El autor llegé a la conclusion sobre una
adecuada regulacién de las campafias electorales en la red y su relevancia. Sin
embargo, el fenomeno no solo debe tratarse de manera legal, sino también
desde el plano colectivo, dado que debe de persistirse en inculcar a la poblacién

al desarrollo de practicas de transparencia electoral.

Prosiguiendo con la investigacion, se establecera la definicion del
enfoque tedrico de mis categorias y sus respectivas subcategorias, la cual
comprende la primera categoria: la propaganda electoral, por la cual
mencionaré a Buenafio (2018) que la define como “la accién que trata de
esparcir un mensaje entre un determinado grupo de personas con algun
propésito puntual y especifico” (p. 34); y por otro lado, tenemos a Unzueta (2020)
que nos afirma que el propésito de la propaganda electoral “es posicionar un
programa de gobierno y un candidato entre el electorado y para ello es necesario
diversas estrategias para buscar la adhesion del publico destinatario” (p. 2); en
esa linea Valdés (2015) nos describe a la propaganda electoral vista desde una
nueva perspectiva que, grosso modo, suscita atencion, “la propaganda electoral
debe personificar un elemento institucional y con fines educativos e informativos
o de orientacion social y, de ninguna manera, debe tener como propdsito la
manipulacion y la desinformacion” (p. 71). Siguiendo con mi primera

subcategoria: campafia electoral; haré mencion a Marcos et al. (2021) que la



definen “como un programa a través del cual transmite la informacion que les
interesa hacer llegar al electorado” (p. 32); en esa linea, el economista
estadounidense, Anthony Downs, postulé en 1958, “El teorema del votante
mediano”, este enfoque econdmico nos dice que los partidos con posturas
radicales (de extrema izquierda y extrema derecha) utilizan multiples estrategias
para ganar el mayor nimero de votos y, por ello, proponen programas centristas
que estén mas proximas al votante de centro, el ablandamiento de sus posturas
es vital para ganar las elecciones; por tanto, se estima que el papel fundamental
gue han demostrado tener las campafias, son las estratagemas comunicativas
de los actores politicos. La perspectiva sociolégica de los procesos
electorales, surgié de la mano del investigador austriaco, Paul Félix Lazarsfeld
que, en 1944, en colaboracion con Hazel Gaudet y Bernard Berelson,
contribuyeron a la existencia del enfoque conocido como Escuela de
Columbia, nombre dado por los investigadores que trabajaron en el desarrollo
de este enfoque en esta universidad situada en Nueva York. Esta investigacion
se dedicé a analizar la influencia de los medios tradicionales como la prensa y
radio (lectura de periodicos y exposicién constante a la television), llegando a la
deduccién que, si una persona pertenece a un grupo social, se podria inferir en
qué sentido tendra su votacion. Continuando con mi segunda subcategoria: las
redes sociales; mencionaré a Santana y Huerta (2019) que afirma que estos
medios de comunicacion digital “facilitan el camino de ideologias y, por lo tanto,
influencian en la opinion ciudadana y en los resultados de los procesos
electorales” (p. 62); en ese punto de vista, Santana y Huerta también hacen
hincapié en que la labor de las redes sociales en épocas electorales, se han
reducido a un papel antagdnico; sin embargo, “también han posibilitado la
instauracidon 'y expresion de actividades civico-digitales en naciones

tradicionalmente con escasa participacion politica ciudadana ” (p. 63).

En esa misma ¢ptica estd mi segunda categoria: los partidos politicos,
por ello, mencionaré a Yaranga (2017) que define a estas organizaciones como
“un grupo institucional que actua con el propadsito de influir en el poder, o como
una organizacion establecida con la finalidad de instaurar un programa o

desarrollar la actividad politica” (p. 18), bajo otra perspectiva, Langston (2020)



define a los partidos de una manera mas rigida, “como instituciones formalmente
autbnomas que limitan sus acciones en su propio beneficio y con fuertes
incentivos personales” (p. 2), en esa linea, Aryobaldo (2021) establece “que
los partidos politicos tratan de acoplarse a la plataforma digital con el propédsito
de generar desinformacion que sirven a intereses propios en menoscabo de
hechos veridicos”. Prosiguiendo con mi primera subcategoria: la voluntad
popular, haré mencién a Postigo (2018) que la define como “la potestad de la
mayoria que adquiere legitimacién democrética cuando reconoce e incorpora los
derechos de las minorias” (p. 51), en esa linea de ideas, Postigo también infiere
que la voluntad popular “representa el reconocimiento de las fuerzas politicas y
civiles que son la representacion de la voluntad de la ciudadania y 6rgano de
creacion de la voluntad politica del Estado” (p. 72), de lo expuesto por el autor,
se puede inferir que el voto ciudadano es la manifestacion mas expresa de un
derecho reconocido en la Constitucion, pero ¢como llega el ciudadano a
determinar el rumbo de su eleccion por una propuesta u otra? A todas luces, la
contestacion a esta interrogante requiere un estudio de una multiplicidad de
factores que han dado lugar a una variedad de posturas, entre ellas tenemos a
la del gedlogo e historiador francés, André Siegfried, unos de los pioneros de la
geografia electoral, que nacié como una subdisciplina de geografia politica para
explicar de alguna forma los efectos de los fendmenos sociales en los procesos
electorales que, con su enfoque coroldgico, analizaba la influencia del &mbito
geografico a la hora de la decision de un proceso electoral y esto se debia a
factores protagonistas como las caracteristicas demogréficas, socioeconémicas
y espaciales de una poblacién, que determinan el sentido de una eleccion. En
contraste a la postura previa, tenemos a la investigacion realizada por el Centro
de Estudios de Investigacion (Survey Research Center) de la Universidad de
Michigan, ubicada en los Estados Unidos, que cuestionaba la influencia del factor
socioldgico en las votaciones populares, hablamos del paradigma de Michigan
o enfoque psicosocioldgico, que, a juicio de estos investigadores, el enfoque
anterior carecia de precision, este paradigma postula que la psicologia individual
del votante nos ayuda a entender su comportamiento politico, la identificaciéon
partidaria del arbol genealégico familiar y reforzada por el determinismo social,
contribuyen eficazmente a predecir el voto en una eleccion. Continuando con mi

segunda subcategoria: sistema democrético, haré referencia a Rodriguez



(2015) que considera “que este sistema le faculta a la poblacion involucrarse de
manera directa en los asuntos publicos, debatiendo o discutiendo las decisiones
gue deben de adoptarse para el fomento de la mejora en la sociedad” (p. 50), en
esa linea, Rodriguez también establece que el sistema democratico “desarrolla
una multiplicidad de modalidades de participacion; no obstante, todas recluidas
en un mismo ideal, la poblacién deben ser mas activa, informada y racional no
solo para elegir a las autoridades que los van a representar, sino también para

intervenir activamente en la toma de decisiones” (p. 53).

Para concluir, abarcaré a los enfoques conceptuales para dar una mejor
comprension del desarrollo de la investigacion, en esa direccion, tenemos a los
términos: Fake news que los autores Santana y Huerta (2019) la definen como
un fendmeno con el propésito de desinformar, descalificar adversarios,
manipular la opinién ciudadana y desacreditar los procesos electorales en
instancias democraticas (p. 64). Por otro lado, tenemos a los votantes
indecisos que el autor Pereira (2019) define este término como aquel elector
con un diezmada importancia por la politica, desencantado con las campafias
electorales, y con un fuerte incredulidad en los politicos (p. 103); en esa linea,
tenemos ala comunicacién electoral, de manera que, el autor Pereira la define
como los lazos entre electores y candidatos, lazos que se dan directamente
mediante los encuentros que estos puedan tener con sus futuros votantes, e
indirectamente a través de los distintos medios de comunicacion (p. 101). En
esa recta, tenemos a los medios de comunicacioén digital, por la cual, Marcos
et al. (2021) la define como plataformas que brindan a la poblacién la posibilidad
de debatir e informarse libremente, también son herramientas para producir y
difundir contenidos y poder participar en la conversacién politica (p. 30). En ese
sentido, tenemos a el término esfuerzo discursivo, que la autora Valdés (2015)
la define como actividad de comunicacion con el proposito de influir en electorado
para que vote conforme al interés de una organizacion politica y en contra de

otro, para hacerse del triunfo en una contienda electoral (p. 61).



. METODOLOGIA

El proyecto es de enfoque cualitativo, atendiendo a lo indicado por
Sanchez (2019) se partira del analisis y delimitacion de los principales elementos
de la influencia de la propaganda electoral y su relacion con los partidos politicos
en la ciudad de Lima, empleando la hermenéutica para comprender y argumentar

la investigacion (p. 104).

3.1 Tipo y disefio de investigacion

El trabajo empleara el tipo basico, considerando a Alvarez (2020) esta
figura tiene como finalidad adquirir nuevos conocimientos y formar nociones
sobre la propaganda electoral y los partidos politicos, sobre la base de articulos

de naturaleza cientifica, publicaciones y tesis de diversos autores (p. 03).

El disefio de investigacion, conforme a lo indicado por Espriella y
Restrepo (2020) sera de teoria fundamentada, ya que es un método que esta
disefiado para generar conceptos, enfoques, paradigmas y teorias que se
sostienen en los datos recolectados por la utilizacion del instrumento como es:
La guia de entrevista a profesionales con expertise en Derecho Electoral,
ademas de otras fuentes documentales como articulos, publicaciones, libros y
tesis (p. 127).

El nivel de lainvestigacion sera de naturaleza descriptiva, teniendo en
cuenta a Guevara et al. (2020), este método tiene como funcién indagar sobre
las definiciones, caracteristicas y doctrinas jurisprudenciales comparadas mas
relevantes de la propaganda electoral y los partidos politicos, ya que el desarrollo
de estas categorias nos servira para poder comprender de modo mas

pormenorizado su relacion (p. 164)



3.2. Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion

En el proyecto, se desarrolla las definiciones de las categorias y de

acuerdo a ello, se ha extrajeron las subcategorias que serviran como parametros

en la investigacion.

TABLA 01: Matriz de categorizacion

Categorias

Definicién conceptual

Subcategorias

1. La
propaganda
electoral

2. Los partidos
politicos

El Codigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales establece en su
articulo 228, numeral 03, que: “Se entiende por
propaganda electoral el conjunto de escritos,
publicaciones, imagenas (...) ¥y expresionas que
durante la camparia electoral que difunden los

1.1, Campaiia electoral

partidos politicos con el proposito de presentar
ante la ciudadania las candidaturas registradas”
(COFIFPE, 2008).

Por propaganda electoral, se entiende: “Al
conjunto de acciones gue, técnicamente
elaboradas desarrollan una herramienta de
persuasion, teniendo de aliado a las redes
sociales en contextos politicos v en situaciones
de crisis™ (Carrasco, Villa v tejedor, 2018).

1.2, Las redes sociales

La Constitucion Politica del Perd establece en
su articulo 35, que: “Los partidos politicos
expresan el pluralismo democratico. Concurren
a la manifestacion de la voluntad popular. Son
instituciones fundamentales para la participacion
de la ciudadania y base del sistema
democratico.” (CPP, 1993).

“Los partidos politicos son organizaciones que
crean y sustentan muchas de las instituciones
del Estado. Desempefian funciones sociales vy
politicas imprescindibles en una democracia,”
{Hemandez et al., 2014).

2.1, Voluntad popular

2.2, Sistema democratico

Fuente propia (2021)
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3.3. Escenario de estudio

La investigacion se desarrolld con la intervencion de participantes con
expertise en Derecho Electoral y Digital, previo acuerdo y acorde a su

disponibilidad, y esta se llevara de manera in situ en la ciudad de Lima.

3.4. Participantes y documentos

En este extremo, es imprescindible el aporte de los participantes que, con
base a su experiencia, contribuirAn de manera objetiva al desarrollo de la
investigacion; de la misma manera, mediante el andlisis documental extraeré de
diversas fuentes bibliograficas contenidos relevantes que serviran para darle

coherencia y consistencia a la investigacion.

Tabla 2: Lista de participantes

items Apellidos y Nombres Profesion Institucion
1 Alvarez Rojas, Héctor Eloy Abogado Oficina particular
2 Chévez Yataco, César Luis Abogado Oficina particular

Estudio Juridico

3 Matute Larreategui, Alexander Abogado )
“Asociados”
4 i Abogado
4 Mostacero Sanchez, Miguel 9 Asesor Juridico
Eduardo
. ) i ) Estudio Juridico
5 Noriega Tejada, Victor David Abogado ]
“Asociados”
Ruiz Castafieda, Francis de Estudio Juridico
6 . Abogado
Lorenzi “Marchena”
7 Terrones Zambrano, Angelo Abogado Asesor Juridico

Fuente: Elaboracion propia (2022)



Tabla 3: Lista de documentos

) , , Objetivo de |3
N Autores | Afo | Pals Titulo Fuente Rase (e datos A
mvest\gacmn
Proyecto de lyn! Congreso dea Republica del Peri
AT - R (e hitps: www.Jeyes.congreso.gob.pe/
. ocfubre del 2020). Ley
Rubio Gariza , L Documentos 2016 2024 Proyectos d
1 | 2000 | P | quemodicadiversos | Proyecto de ey . .
Richard P ¢ Ley v de Resoluciones Legislati
. .y Vas/PLOG567-20201029.pef
Organica de Elecciones
206630,
Obietivo general
Repositorio Institucional de fa Ponifcia
Una reforma para S .
. . . Universidad Catdlica del Penl
, Albén e | P fortalecer el sistema de | Tesis para optar ¢
Gonzalez J. parfidos politicos en | tiulo de abogado hitps: /It y/3baESIE
¢l Pent
L4 campafia electoral Scelo
o et it il org il s
: Campos, Y.y 07 | Ex fe'aglrif:é?ln o cienticodg | =S arleddpd=SU165 | opjetvo aspecico
Calvo,D | Teperisny inveslgacin L2R01700020009) 1
Viraizacion en Twiter
durante Ias elecciones
espafiolas e 2015
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E Comeo como RepcstoroInstuciona de a Ponifcia
, wrpoiteoos | UniveriadCeca il o
| Garcia o | pg | Cadesenk Tesis para optar -
Delgado, M. cnctucindela | 0rado de magister itps:bit /3 hde
Imagen de Keko
FUmon en f3s
elecciones de 2016
Repositorio nsftucional de a
Flisode s Universidad Itemaconal de L i
personales parala | Trabajo defin de
5| Prefier C. | 2000 | Espafia | publicidad enredes | rado para pter o ofps iy15UdN
socialesylas | Gradoen Derecho
opiniones politicas
Objetivo especifico
!
EOHE;;‘;:;C;TFYW | Repositori Insttucional de 2
N Tesispara obtenerel | Universidad César Vallap
oo | SRy | gy | TSR e
Gomez M. elecioral pervano, a nsity/SBDKSYM
. . abogada
nart de [2s elecciones
(enerales 2016

Fuente: Elaboracion propia (2021)

23




3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

La técnica que se establecera en el presente trabajo, considerando a
Troncoso y Amaya (2017) la entrevista es una ficha de trabajo, en las que
concentra y resume la informacion contenida en las fuentes documentales
mediante la aplicacion del instrumento: Guia de entrevista (p. 65) y esta
compuesto por el titulo de la investigacion, los datos generales y precisos de los
entrevistados, el cumplimiento de todos y cada uno de los 10 criterios dispuesto
por la universidad, las 10 preguntas, la cual se irAn encuadrando cada uno de
mis categorias y subcategorias; y posteriormente, firmada y refrendada por los
expertos informantes, tales como: el Dr. Aceto, Lucas; la Dra. Mufioz Ccuro,
Felipa Elvira y el Dr. Urteaga Regal, Carlos Alberto. Que, sin duda serviran de
fundamento para futuras investigaciones y para la edificacion del marco tedérico

y conceptual.

En esa direccién, también se utilizar4d el analisis documental, en
referencia a ello, Ortega et al. (2015) esta técnica es la accién que radica en
seleccionar los principios informativamente mas importantes de una tesis,
articulos de investigacion, libros, etc., con la finalidad de expresar su esencia sin
confusiones (p. 2). Asi como la guia de analisis documental que, es un eslabén

relevante que servira para delimitar el soporte documental.

3.6. Procedimiento

La investigacion tuvo su preambulo con la observacion del problema de
estudio, seguidamente, con la identificacion de las categorias: propaganda
electoral y partidos politicos, y posteriormente con la elaboracion de la matriz de
consistencia, siendo esta una herramienta sustancial para poder definir tanto la
problematica de la investigacién como los objetivos de la misma; por la cual, se
recolectaran datos de manera correlativa, empezando por los antecedentes

internacionales y nacionales, articulos cientificos y tesis relacionadas al tema,



para la correcta elaboracion del marco tedrico, y también se dara inicio a la
recopilacion de informacion necesaria para el desarrollo del tema planteado, de
igual manera se proyect6 con el desarrollo de la metodologia, donde a través de
las guias de entrevista, que se le realizara tanto a profesionales con experiencia
en area electoral, me permitira recabar mayor informacion sobre el tema.
Asimismo, se seguira los estandares de la rigurosidad cientifica, tales como: la
credibilidad, transferencia, conformidad y utilidad —pilares en el desarrollo de la
investigacion—, y el cumplimiento estricto de los aspectos éticos. Por otro lado,
se establecera todos los recursos y presupuestos incluidos en los aspectos
administrativos de la presente investigacion, concluyendo con cada uno de los

lineamientos del cronograma de ejecucion.

3.7. Rigor cientifico

Teniendo en cuenta a Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), en la
investigacion se pretende realizar un estudio de calidad, de manera estructurada
y que garantice el rigor cientifico, que comprende: la credibilidad,
transferencia, conformidad y utilidad (pp. 458-459).

Por tanto, este trabajo tendra credibilidad, ya que se recolectara
informacion de fuentes totalmente confiables, y se cumplir4 con la transmisién
de la informacién de manera clara, concisa y transparente. Por otro lado, este
estudio respetara el criterio de transferencia, debido a que brindara amplios
conocimientos que permitiran la comparaciéon con distinta informacién y otros
contextos. Asimismo, cumple con el criterio de conformidad, porque la
informacion brindada estara correctamente analizada y avalada por fuentes
bibliograficas; y para finalizar, se cumplira con el criterio de utilidad, dado que
el proposito de la presente investigacibn es la produccibn de nuevos
conocimientos basados en el empirismo y también ser& provechoso para futuros

investigadores con proyectos analogos.



Seguidamente, presento el cuadro de validacion aprobado por los asesores:

Tabla 4: Validacion de la guia de entrevista

Validacién de la guia de entrevista

Validador Cargo Porcentaje
1 Aceto, Luca Docente de la UnlyerS|dad César 95 % Aceptable
Vallejo
2 Mufioz Ccuro, Felipa Elvira Docente de la Unlyer5|dad César 95 % Aceptable
Vallejo
3 Urteaga Regal, Carlos Docente de la Universidad César 95 % Aceptable

Vallejo

Fuente: Elaboracion propia (2021)




3.8. Método de analisis de la informacién

En la investigacion se empleara el método descriptivo, considerando a
Lisan (2019) porque se desarrollardn los principales enfoques, paradigmas y
teorias sobre las categorias del presente estudio: la propaganda electoral y los
partidos politicos, y que de los mismos se deducira una especie
de conclusiones puntuales y enfaticas destinadas a exaltar las caracteristicas del
fenémeno planteado (p. 3). Asimismo, para elaborar y recoger informacién para
el desarrollo de la investigacion, en concordancia, Rodriguez y Pérez (2017) el
método inductivo explorara el fendbmeno de la publicidad electoral y su
incursion en las redes sociales, y como este suceso ha causado la obstruccién
del derecho politico de los ciudadanos a una debida transparencia electoral y la
vulneracion del libre y legitimo desarrollo de los procesos electorales (p. 187).
Asimismo, referenciando a Hernandez, G. (2017) mediante el método analitico
se explicara los efectos de las camparias electorales en las redes sociales; para
ello, estudiaré la doctrina y normativa electoral, para lograr un mayor
entendimiento de estos fenémenos objeto de estudio (p. 06). Con relacion a ello,
Oliva (2015) mediante el método sintético, se estudiara de forma
pormenorizada a la propaganda electoral y su incursion en las plataformas
digitales por parte de los partidos politicos, para extraer informacion relevante y
facilitar la comprension de los objetivos materia de estudio (p. 17). Por otro lado,
el método comparativo y en referencia a Diaz y de Ledn (2014) este método
describira la vinculacién entre la propaganda electoral y su incursién en las redes
sociales, y la comparacion de experiencias sociales y politicas como fundamento
para la formacion de conceptos de transparencia en las campafas electorales
con el propésito de hallar solidez empirica, que seran provechosas para
posteriores investigaciones (p. 229). Posteriormente, utilizaré el método
hermenéutico para entender la interpretacion real que le dan: la Ley Organica
de Elecciones, la Ley de Organizaciones Politicas, a esta herramienta
publicitaria, y comprender cuél es el sentido y tratamiento que se da a estas
normativas electorales y su incursion y transparencia en los ecosistemas

digitales.



3.9. Aspectos éticos

La investigacion materia de estudio, se sujetara a la deontologia juridica
para su desarrollo, citando y referenciando a todos los autores, de los que se
viene congregando informacion de manera que no se termine decretando como
plagio (descrito claramente en el articulo 219 del Titulo VII: delitos contra los
derechos intelectuales de nuestro vigente Codigo Penal), respetando asi la
propiedad intelectual (descrito en el articulo 18 del Decreto Legislativo n.° 822 —
Ley sobre el Derecho de Autor), y cumpliendo de esta manera con la exigencia
que establece la Universidad César Vallejo; en esa linea, se ha acatado la
normativa estipulada en el manual APA (American Psychological Association —
séptima edicion - 2021). De igual modo, todas las evidencias recopiladas en las
entrevistas a diversos profesionales, son veraces. Cabe enfatizar, que se tendra
en cuenta la autenticidad de todos los expertos que seran entrevistados; por todo
ello, puedo acotar que he seguido los lineamientos institucionales de
conformidad con los dispuesto por resolucion de Consejo Universitario n.° 0262-

2020/ucV que aprueba el “Cédigo de Etica en Investigacién de la Universidad

César Vallejo”.



V. RESULTADOS Y DISCUSION

En esté acapite, y después de que los entrevistados han dado su posicion sobre
cada una de las preguntas formuladas en la presente Guia de Entrevista, se paso
a transcribir y poner a discusion sus puntos de vista, que ayudaron a dar un mejor

alcance de los objetivos generales y especificos de la investigacion.

Respecto al Objetivo General:

Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

1. La definicion que le da la Ley Organica de Elecciones en su articulo
181 a la propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante
los procesos electorales”. ;Usted contempla que el propdsito de
esta actividad se ha visto desnaturalizada por los partidos

politicos? ¢Por qué?

2. De acuerdo a su experiencia, ¢nuestras instituciones electorales
muestran visos de supervisiéon en la transparencia de la
propaganda electoral llevada a cabo por los partidos politicos en

las redes sociales?

3. En ese contexto, ¢la normativa electoral actual le da las facultades
a la Oficina Nacional de Procesos Electorales para que pueda
fiscalizar de manera eficiente la transparencia de la propaganda

electoral de parte de los partidos politicos?

En relacion a la primera interrogante, Alvarez, Matute y Terrones (2022)
concuerdan que se ha visto desnaturalizada en gran parte por que, a la fecha no
hay una reglamentacion normativa estricta de la propaganda en escenarios

digitales. Por otra parte, Chavez, Noriega, Mostacero y Ruiz (2022) coinciden en



gue hay una dispersion de normas electorales que impiden a fiscalizar de manera
eficiente la utilizacion licita de la propaganda digital de parte de los partidos

politicos.

Enrelacién a la segunda interrogante, Matute, Mostacero y Ruiz (2022) coinciden
en que, no basta con la voluntad de fiscalizar, sino que deben darse las
condiciones normativas para realizarla (principio de legalidad). Por otro lado,
Noriega, Chavez, Alvarez y Terrones (2022) concuerdan que el Legislativo
también tiene su cuota de responsabilidad a no tomar las medidas preventivas y
dotar de normas para que las autoridades lectorales puedan fiscalizar de manera

eficaz a la propaganda en las redes digitales.

En relacién a la tercera interrogante, Alvarez y Ruiz (2022) concuerdan en que
tenemos una normativa electoral perfectible y, si es para dotar de mejores brazos
fiscalizadores a los entes electorales, en buena hora. Por su parte, Chavez y
Mostacero (2022) incide en que, si ho hay un trabajo en conjunto con el Congreso
de la Republica, poco se puede hacer, ya que la produccion normativa recae en
el Legislativo. Por otro lado, Matute, Noriega y Terrones (2022) inciden en que,
a la actualidad existe el Reglamento sobre Propaganda Electoral, Publicidad
Estatal y Neutralidad en Periodo Electoral, pero solo define a la propaganda y no

le da un tratamiento mas especifico.



En lo referente al Objetivo Especifico 1

Analizar si las camparfias electorales determinaran en la voluntad popular del

electorado
se plantearon las siguientes preguntas:

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los
actores politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campafias
electorales. ¢Usted cree que la asimetria econdmica entre las
organizaciones politicas determina el desenlace de las elecciones e influye

en la voluntad popular del electorado?

5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, ;una de las cuestiones
de las campafias electorales que méas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan realmente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacion popular transparente

y libre?

6.- La falta de una regulacion especifica para la rendicion de cuentas de
campafa en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no
transparenten sus acciones en la red. ¢Considera necesaria la instauracién
de un cbédigo en materia electoral que regule las campafias electorales y el

voto popular? ¢Por qué?

7.- Ante la propuesta de un Cédigo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ¢ Usted estima que la inclusion de larendicién de
cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor énfasis

en estareforma electoral? Podria desarrollar su posicién

Respecto a la cuarta interrogante, Chavez y Ruiz (2022) incide en que, en lo
concerniente a la inversion de grandes cantidades de dinero en las campafas,
si hay una fiscalizacion de parte de la Onpe, para verificar qué partido realiza
mMas gastos, pero esta fiscalizacion se vuelve casi imposible en las plataformas

digitales. En esa misma linea, Noriega y Matute (2022) concuerda en que las



plataformas digitales han tenido un crecimiento demasiado rapido y pone énfasis
en que, se debe de actualizar la norma electoral de manera urgente. Por otro
lado, Alvarez, mostacero y terrones (2022) sefialan que, la inyeccion de grandes
cantidades de dinero en una campafia electoral no determina el desenlace de
estas, prueba de ello, son las Elecciones Generales 2021, e donde candidato(a)s
invirtieron suntuosas sumas economicas y no tuvieron el resultado esperado; sin
embargo, también advierten los especialistas, qué falta hacer una diagnostico
mas profundo para verificar hasta qué punto influye.

En relacion a la quinta interrogante, Chavez y Mostacero (2022) inciden en que,
las noticias falsas cargadas de plena intencion de dafiar no hacen mas que
menoscabar nuestra democracia. Por su parte, Alvarez y Matute (2022)
coinciden en que, las fake news siempre han existido; sin embargo, las redes
sociales se ha vuelto un vehiculo para intensificarlas. Noriega (2022) hace una
critica a las autoridades electorales para tomar cartas en el asunto, porque es su
obligacion proteger el derecho constitucional al voto informado. Por otro lado,
Ruiz y Terrones (2022) infiere en que, hay otros instrumentos para informarse de
las propuestas de un candidato o candidata, porque las redes sociales al no tener
un filtro de veracidad en la informacidén, se presta para informaciones con

sustento subjetivo.

En relacion a la sexta interrogante, Mostacero, Noriega, Terrones y Chavez
(2022) coinciden en que, el Jurado Nacional de Elecciones ya ha tenido la
iniciativa de presentar ante la Comisién de Constitucion del Congreso de la
Republica el anteproyecto del Cédigo Electoral, con diversas mejoras en materia
electoral; no obstante, no hubo ni hay una voluntad de parte de los congresistas
en legislar para que haya una adecuada regulacion en materia electoral. En ese
mismo tenor Matute, Alvarez y Ruiz (2022) inciden en que, en la actualidad hay
normativas electorales dispersas que no hacen mas que confundir a la
organizacion politica y aun mas al elector; entonces, se vuelve una prioridad la

reunion de distintas normas electorales en un solo cuerpo normativo.



En relacion a la séptima interrogante, Alvarez y Noriega (2022) saludan en que,
toda intencion de mejora y de dotar de transparencia el escenario electoral es
bienvenido. Por otro lado, Matute y Terrones (2022) coindicen en que, la
rendicion de cuentas en los escenarios digitales por parte de los partidos politicos
debe estar entre los aspectos mas priorizables. En esa linea, Chavez, Mostacero
y Ruiz (2022) indican que, la rendicion de cuentas, la democracia interna de los
partidos, las sanciones politicas a multas impagas de parte de las
organizaciones, deben de tratarse si o si, porque ello ayudara a consolidar

nuestra democracia.

En lo referente al Objetivo Especifico 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacién de

nuestro sistema democratico
se plantearon las siguientes preguntas:

8.- Una democracia solida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ¢Usted considera que los actores politicos

estan haciendo un uso responsable de las redes sociales?

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica la
intolerancia y la polarizacion. ¢ Como impedir la proliferacion de fake news en
esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresién e informacion

en nuestro sistema democréatico?

10.- La desinformacion y la posverdad son acciones corrosivas que
alcanzan su punto mas algido en las redes sociales en detrimento de
nuestro sistema democratico. ¢Usted considera que reprimir estas
conductas nocivas es una labor exclusiva de nuestras instituciones

electorales o0 no? ¢Por qué?

En relacién a la octava interrogante, Chavez, Noriega y Ruiz (2022) coinciden en

que, en las pasadas elecciones electorales, hemos sido testigos como la



contienda politica se ha trasladado de la calle a las redes, simpatizantes y lideres
politicos difaman, calumnian a sus adversarios sin ningun temor de ser
sancionados, porque saben que no hay una norma que regule de manera
efectiva su conducta en redes. En esa linea, Alvarez y Terrones (2022) inciden
en una necesaria docencia electoral en las redes por parte de nuestras
autoridades para distinguir si un actor politico no esta desinformando o no. Por
otro lado, Matute y Mostacero (2022) infieren en que, Las redes sociales son
parte del contexto actual y hay que tratarlas de esa forma, pero cuando los
actores politicos le dan un uso arbitrario se puede convertir en un arma que

menoscaba nuestra democracia.

En relacion a la novena interrogante, Alvarez, Ruiz, Chavez y Terrones (2022)
concuerdan en que, es inexcusable ver cuéles son las experiencias extranjeras
y qué medidas han tomado, porgue si miramos las fake news desde un contexto
global, termina por afectar a todos los paises democraticos. Regular estas
desinformaciones de manera rigurosa es dificil. Es una tarea de todos trabajar
para diezmar esté flagelo. En ese tenor, Mostacero (2022) infiere en que, vivimos
en un escenario polarizado, entre izquierdas y derechas que se atacan
constantemente lanzandose diatribas y, el escenario perfecto, son las redes
sociales. Se debe de impedir con medidas estratégicas, con politicas publicas,
con docencia electoral al ciudadano. Por otro lado, Noriega y Matute (2022)
inciden en que, la intolerancia siempre ha existido, pero necesitaba ese
combustible que la amplifique, las redes llegaron para debatir ideas, pero se ha
visto una evidente polarizacion en ella. La libertad de expresion tiene sus limites
no es absoluto, todo aquello que la sobrepase debe tener su sancion, porque si

no habitariamos en el reino de la impunidad.

En relacion a la decima interrogante, Alvarez, Chavez, Matute, Ruiz y Terrones
(2022) consideran qué dejarles toda la labor a los organismos electorales no es
lo pertinente, se debe de trabajar con la academia, las instituciones civiles con
una participacion activa de la poblacion. La responsabilidad debe ser compartida

con todos los que estamos inmersos en las elecciones. La poblacion debe tener



un analisis critico y expectorar toda informacién no corroborada o no dotada de
objetividad. La concatenacion de esfuerzos y de propuestas de diferentes
organizaciones, puede llegar generar consensos en beneficio de la poblacion.
En esa Linea Mostacero y Noriega (2022) inciden en que, ver experiencias
extranjeras ayudaria a tener un alcance normativo de qué deberiamos hacer
para disminuir la desinformacion que es constante en Internet. Toda experiencia

positiva suma en pro del fortalecimiento institucional y democrético.

Por otro lado, en relacion a los hallazgos de la Guia de Andlisis Documental,
respecto al Objetivo General: Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral
vulnerara la veracidad en la informacion por parte de los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021; En esa linea, de acuerdo a la referencias documentales,
la Mision Electoral de Colombia define a la propaganda en un sentido amplio,
teniendo en cuenta a la normatividad extranjera, como: “Toda forma de
publicidad realizada con el fin de obtener el voto de los ciudadanos a favor de
partidos o movimientos politicos, listas o candidatos a cargos o corporaciones
publicas de eleccién popular”; ahora, ella se ha desnaturalizado, dado que, en
su definicién primigenia, tiene caracter de licitud; sin embargo, es utilizada como
un vehiculo de desinformacién que termina por lesionar la informacion veraz.
Por otro lado, se ha analizado el proyecto de ley n.° 6567/2020 propuesto por el
excongresista Richard Rubio Gariza; en la cual, haciendo uso de su iniciativa
legislativa, propuso la modificacion del articulo 187 (referida a las diversas
formas de empleo de la propaganda politica), y al articulo 389 (referida a los
delitos contra el derecho al sufragio, atentando contra el honor y las buenas
costumbres) de la Ley 26859 - Ley Orgéanica de Elecciones, para incluir la
prohibicion de la difusion de noticias falsas como propaganda electoral en
medios de comunicaciéon masiva y las redes sociales; no obstante, la incursion
de las fake news es una problematica que se debe debatir ampliamente para
posteriormente establecer las medidas mas adecuadas para contrarrestar sus
efectos nocivos. De acuerdo a la organizacion civil dedicada al Derecho Digital,
Hiperderecho, ellos hicieron un analisis del contenido del proyecto, e infieren en
gue nuestros legisladores, muestran su especial preocupacion por enfrentar esta

infodemia; sin embargo, proponiendo medidas sancionatorias no hacen mas que



afectar la libertad de expresion, prohibiendo noticias sin hacer un analisis
profundo si es desinformativo 0 no. Desde la misma perspectiva, la Unesco en
Perl, después del proceso de elecciones, elabor6é un informe sobre las
respuestas de nuestras autoridades para combatir la desinformacion en pleno
proceso electoral, poniendo énfasis en las urgentes medidas que deben ser
adoptadas por una pluralidad de actores a nivel nacional para contrarrestar el
aumento de la desinformacion en las redes. De este modo, se espera contribuir
con los agentes electorales, periodistas, sociedad civil y otros actores relevantes
para combatir la difusion de informacion erronea y maliciosa durante las

elecciones y asi coadyuvar hacia la confianza de los procesos electorales.

Del mismo modo, en relacion al Objetivo Especifico n° 1: Analizar si las
campafas electorales determinaran en la voluntad popular del electorado en la
ciudad de Lima, 2021; en esa perspectiva, la Fundacion Konrad Adenauer en el
2019, formulé el articulo “Nuevas campafas electorales en América Latina”, que
estudia sobre el nuevo ecosistema informativo en el que nos encontramos y, en
la cual, los politicos han encontrado en Internet un tablon de anuncios para
fortalecer sus camparfas electorales, lo cual supone no explotar el factor
interactivo de la red, los politicos utilizan este instrumento digital para denigrar
las propuestas de sus adversarios politicos sin enfocarse en aprovechar esta via
para proponer soluciones frente a las problematicas de nuestra sociedad, estan,
de alguna forma, replicando la forma de comunicar tradicional en un nuevo
medio, sin adaptarse a las modalidades de este. En esa linea, la Universidad de
Esan en el 2021, formul6 el articulo “El rol de las redes sociales en la camparia
politica”, en la cual, en pleno proceso de elecciones en el que la ciudadania
peruana tenia que elegir a sus nuevas autoridades, y ante el traslado de las
campanfas electorales a las redes sociales, los autores se preguntan, ¢ existen
mecanismos que eviten la peligrosa desinformacion y ataques digitales entre
candidatos? Por ello, a fines del afio pasado, en campafa electoral, se creo la
Ley 31046, “del Financiamiento de los Partidos Politicos”, con el propdsito de
agregar a las redes sociales como plataforma para el espacio electoral; sin
embargo, no establecieron medidas efectivas para regular las noticias falsas en

redes. De la misma manera, el Consejo Nacional Electoral de Colombia en el



2020, a través del Webinar denominado “Campafa electoral y redes sociales
manipulacion, tendencias e influencia”, abordo distintos puntos de vista sobre
sobre uno de los desafios actuales, que es tratar sobre la democracia digital
desde una mirada tecnoldgica, pero sobre todo social y politica, en la cual
intervino la analista de politicas publicas Asociacion Latinoamericana de Internet
(ALAI), que analizé sobre la distincion entre el contenido organico y su diferencia
con el contenido pago; por ello, surge la relevancia de plantear criterios objetivos
para distinguirlos y trazar la linea de su aplicabilidad normativa.

Por otro lado, en relacién al Objetivo Especifico n° 2: Analizar si las redes
sociales vulneraran la veracidad en la informacion de nuestro sistema
democratico en la ciudad de Lima, 2021; en esa linea, el Tribunal Electoral de
Panama en el 2019, postula la Revista Mundo Electoral a través de la cual
establece un balance de los aportes positivos y los riesgos de las redes sociales
para la democracia como las fake news que se han un convertido en un problema
de primera magnitud en Internet. Los bulos no son nada nuevo, pero el
abaratamiento de los costes de los medios de comunicacion ha permitido la
proliferacion de la desinformacion. El problema entrafia un riesgo ain mayor:
encontrar un sistema para poder detectar lo que es verdad y lo que no lo es. Eso
por no hablar de los riesgos para la libertad de expresion. Ante esta interrogante,
los gobiernos de muchos paises estan proponiendo que sean las plataformas
como YouTube, Facebook o Twitter quienes se autorregulen (El dilema de las
Fake News — VisualPolitik,2021). Como aporte se ofrecen también un estudio
comparado de las distintas respuestas de politica publica implementadas por
instituciones europeas para disminuir los desafios creados con la expansion de
las redes sociales, teniendo en cuenta a la libertad de expresion como condicion
per se de la democracia. Se llega a la conclusion que, los gigantes tecnoldgicos
juegan un papel fundamental en la difusion de informacion y, una sociedad
analitica es poderosa porque los ciudadanos pueden tomar decisiones
informadas y racionales que beneficiaran su futuro, la docencia electoral para
enfrentar el populismo y la desinformacién en redes, es una condicién sine qua

non en estos tiempos.



V. CONCLUSIONES

1.- De acuerdo a la investigacion, se concluye sobre la trascendencia de
actualizar y modificar diversos articulos de nuestra normativa electoral con la

finalidad de garantizar la transparencia electoral en el @mbito digital.

2.- También se puedo deducir que, las redes sociales son parte de las
sociedades democraticas y, que las autoridades electorales en alianzas
estratégicas con los gestores de las redes digitales, con los equipos periodisticos
digitales que fomentan la auditoria periodistica con el propésito de revitalizar
practicas democraticas, deben combatir la desinformacién con informacion
poniendo énfasis en el respeto irrestricto al derecho a la libertad de expresion e

informacion a través de la docencia electoral en medios digitales.

3.- Por lo tanto, se concluye que, en las Elecciones Generales del 2021, hemos
sido testigos de una contienda electoral desplazada al terreno digital que estuvo
llena de desinformacién que terminaron por lesionar la imagen y credibilidad de
nuestras instituciones electorales; frente a este contexto, los organismos
electorales implementaron iniciativas para batallar con esta oleada de
desinformacion digital; no obstante, normativamente estan impedidos de

imponer sanciones efectivas a los partidos politicos que incurran en esta causal.



VI. RECOMENDACIONES

1.- Frente a un sistema electoral perfectible, como posible soluciéon a esta
problematica, propongo: la integracion de los articulos 187-a; 187-b y del articulo
389-a de la Ley Organica de Elecciones y; de la misma manera, la incorporacion
de los articulos 71-a y 89-e del Anteproyecto del Cdédigo Electoral 2022

impulsada por el Jurado Nacional de Elecciones

2.- Se recomienda al Congreso de la Republica para que, en un trabajo conjunto
con el Jurado Nacional de Elecciones, se le dé mayores prerrogativas normativas
al Comité Técnico de Fact Checking del Jurado Nacional de Elecciones, para
gue puedan sancionar de manera eficiente las amenazas desinformativas a los

procesos electorales y, de manera colateral, a nuestro sistema democratico.

3.- Se recomienda al Jurado Nacional de Elecciones implementar programas
nacionales de docencia electoral para alentar a que los miembros de los partidos
politicos y la sociedad civil en su conjunto puedan hacer un buen uso de las

redes sociales en el contexto electoral.

4.- Se recomienda al Jurado Nacional de Elecciones trabajar en conjunto con las
instituciones que realizan Fack Checking, con los operadores de Internet, con los
medios tradicionales, con las organizaciones politicas y con la poblacion, para

elaborar estrategias para hacer frente a esta ola desinformativa en las redes.
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Anexo 01

MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

PROBLEMAS OBJETIVOS SUPUESTOS . . .
. Supuesto CATEGORIAS DEFINICION SUB CATEGORIAS
Problema General | Objetivo General General
La propaganda
i Porqué la Establecer sila La utilizacion de la electoral es el conjunto
utilizacion de la utilizacian de la propaganda de escritos,
propaganda propaganda electoral publicaciones, imagenes
electoral podria electoral vulnerara | vulneraria la (...) y expresiones gue
vulnerar la la veracidad enla | veracidad en la durante la camparia .
veracidad en la informacion por informacion por electoral producen y 1.1 Camparia electoral
informacion por parte de los parte de los difunden los partidos
parte de los partidos politicos | partidos politicos politicos, los candidatos
partidos politicoz | en la ciudad de en la ciudad de 1. La registrados y sus
en la ciudad de Lima — 2021. Lima — 2021, propaganda | simpatizantes, con el
Lima — 20217 debido al usa electoral proposito de presentar
Anexqg 02 indiscriminado que ante la ciudadania las
le dan estas candidaturas registradas”
| crganizaciones. (COFIPE, 2008).
Por propaganda
electoral, se entiende:
“Al conjunto de accicnes
Problemas Objetivos Supuestos que, tecnicaments
Especificos Especificos Especificos elaboradas desarrollan

iEn qué forma las
campanas
electorales son
deferminantes en la
voluntad popular
del electorado?

Analizar si las
campafnias
electorales

determinaran en la
voluntad popular
del electorado

El em plenude las
campanas
electorales

determinaria en la
voluntad popular
del electorado

iEn qué forma las
redes sociales en
nuesiro sistema
democratico
podrian vulnerar la
veracidad en la

Analizar si las

redes sociales

vulneraran la
veracidad en la
informacion de
nuesiro sistema

Las redes sociales
vulnerarian la
veracidad en la
informacion de
nuesiro sistema

2. Los partidos
politicos

una herramienta de
persuasion, teniendo de
dliado a las redes
sociales en contextos
politicos y en situaciones
de crizis” (Carrasco, Villa
y tejedor, 2013).

Los partidos politicos
expresan el pluralismao
democratico. Concurren a
la manifestacion de la
voluntad popular.  Son
instituciones

fundamentales para |a
participacion de la
ciudadania v base del
sistema democratico.

1.2. Las redes sociales

2.1. La voluntad popular

2.2 Sistema democratico

- formacion? democratics democratico [... ] Su estructura y
funcionamiento deben ser
democraticas” (CPP,
1993).
METODOLOGIA
Enfoque : Cualitativo Documentos - Articulos cientificos en revistas indexadas a base de datos:
Tipo : Basica Dialnet, Proquest, Redalyc, Redib, Google Scholar, Scielo,
Diseno : Teoria fundamentada Scinapse y normas juridicas.
Nivel - Descriptivo Técnica : Entrevista y analisis documental
Estudio * Mo experimental Instrumentos - Guia de la entrevista y Guia de analisis documental

Participantes : Doctores y abogados especialistas

En Derecho Digital y Electoral

Métodos de analisis de datos: Analitico, comparative, descriptivo, inductive,
hermenéutico v sintéfico.
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Anexo 02

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
GUIA DE ENTREVISTA

Titulo : La propaganda electoral y los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021

Entrevistado : Alvarez Rojas, Héctor Eloy
Cargo : Abogado

Fecha 1 18/05/2022

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacién de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Premisa: el impacto que ha generado en el Ultimo lustro las redes sociales, ha
ocasionado que los partidos politicos vieran en estas herramientas digitales una
oportunidad para difundir sus propagandas electorales; en esa linea, enla presente
entrevista se estudiara la transparencia a la que estan sujetos los partidos politicos
al momento de anunciar su publicidad electoral en las redes.

1. La definiciéon que le da la Ley Organica de Elecciones en su articulo 181 a la
propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante los procesos
electorales”. jUsted contempla que el propdsito de esta actividad se ha
visto desnaturalizada por los partidos politicos? ;Por qué?

Cuando se aborda el concepto de licitud, hablamos de toda actividad permitida
por ley; no obstante, los partidos politicos en el pasado comicio electoral, a mi
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entender, se han aprovechado de la poca regulacién de la propaganda por parte
de nuestras autoridades electorales y le han dado un uso de acuerdo a su
conveniencia.

2. De acuerdo a su experiencia, ;nuestras instituciones electorales muestran
visos de supervisiéon en la transparencia de la propaganda electoral
llevada a cabo por los partidos politicos en las redes sociales?
Fundamente su postura

Para supervisar a la propaganda en redes, primero debe darse las condiciones
normativas para para poder hacerla; no basta solo con la voluntad, es
necesario que el Legislativo trabaje de la mano con las instituciones
electorales, para regular la propaganda en las redes.

3. En ese contexto, ¢la normativa electoral actual le da las facultades a la
Oficina Nacional de Procesos Electorales para que pueda fiscalizar de
manera eficiente la transparencia de la propaganda electoral de parte de
los partidos politicos? Fundamente su respuesta

No, no le da, hay mucho que trabajar en ese aspecto. Tengo entendido que
hay un Reglamento sobre Propaganda Electoral, Publicidad Estatal y
Neutralidad en Periodo Electoral, pero solo define a la propaganda, no hay
cambios novedosos; bajo esa premisa, los partidos politicos pueden hacer lo
que mejor vaya en la linea de sus intereses.
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OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizar si las campanfas electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los actores
politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campaiias electorales.
iUsted cree que la asimetria econdmica entre las organizaciones
politicas determina el desenlace de las elecciones e influye en la voluntad
popular del electorado? Fundamente su respuesta

En cierta forma, y es algo discutible porque, de que influye, si, pero que determina
una eleccion, esta para hacer un analisis mas profundo al respecto. En lo
concerniente a la inversion de grandes cantidades de dinero en las campaiias,
si hay una fiscalizacién de parte de la Onpe, para verificar qué partido realiza
mas gastos, pero esta fiscalizacion se vuelve casi imposible en las plataformas
digitales. Hay que actualizar la norma, esta quedando desfasada.

5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, juna de las cuestiones de
las campanas electorales que mas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan realmente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacién popular
transparente y libre? Explique

En un escenario democratico, el voto libre e informado debe protegerse y, mas adn,
en pleno apogeo electoral por nuestras autoridades, las noticias falsas con plena
intencién de dafiar, no hacen mas que perjudicar nuestra democracia. Si nuestras
autoridades no hacen algo al respecto, terminara por afectarnos como sociedad.
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B.- La falta de una regulacion especifica para la rendicion de cuentas de campafa
en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no transparenten
sus acciones en la red. ¢ Considera necesaria la instauracion de un codigo
en materia electoral que regule las campanas electorales y el voto

popular? ;Por qué?

Claro, es mas, el Jurado Nacional de Elecciones ya lo ha presentado, pero el Codigo
duerme el suefio de los justos en la Comision de Constitucion del Congreso,
esto ya parte de voluntad de los congresistas de legislar para que haya una
adecuada regulacion y los partidos politicos rindan cuentas claras de sus
acciones en la red a las instituciones electorales.

7.- Ante la propuesta de un Caédigo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ;Usted estima que la inclusion de la rendicion
de cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor
énfasis en esta reforma electoral? Podria desarrollar su posicion

Claro que si, hace un mes lei el anteproyecto del Codigo Electoral y habla sobre la
rendicién de cuentas, pero no toma en cuenta los nuevos escenarios a los que
nos estamos enfrentando, los escenarios digitales ya son parte de nuestra vida
social y toda reforma debe ir de la mano con la globalizacién en la cual nos
encontramos.
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4 a

OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico

N J

8.- Una democracia sélida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ; Usted considera que los actores politicos
estan haciendo un uso responsable de las redes sociales? Fundamente
su postura

El aiio pasado hemos sido testigos todos los peruanos como la contienda politica
se ha trasladado de la calle a las redes, simpatizantes y lideres politicos
difaman, calumnian a sus adversarios sin ningtin temor de ser sancionados,
por que saben que no hay una norma que regule de manera efectiva su
conducta en redes.

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica la
intolerancia y la polarizacion. ;Como impedir la proliferacion de fake news
en esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresion e
informacioén en nuestro sistema democratico? Explique

Ver cuales son las experiencias extranjeras y qué medidas han tomado, porque si
miramos las fake news desde un contexto global, termina por afectar a todos
los paises democraticos. Regular estas desinformaciones de manera rigurosa
es dificil. Es una tarea de todos frabajar para diezmar esté flagelo.
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10.- La desinformacion y la posverdad son acciones corrosivas que alcanzan su
punto mas algido en las redes sociales en detrimento de nuestro sistema
democratico. ¢Usted considera que reprimir estas conductas nocivas es
una labor exclusiva de nuestras instituciones electorales o no? ;Por
queé?

Considero que no, porque dejarles toda la labor a los organismos electorales no es
lo pertinente, se debe de trabajar con la academia, las instituciones civiles con una
participacion activa de la poblacion.

SELLO FIRMA

ABOCADC
CAL Towe
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
GUIA DE ENTREVISTA

Titulo : La propaganda electoral y los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021

Entrevistado : Chavez Yataco, César Luis
Cargo : Abogado - oficina particular

Fecha 1 22/05/2022

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Premisa: el impacto que ha generado en el Gltimo lustro las redes sociales, ha
ocasionado que los partidos politicos vieran en estas herramientas digitales una
oportunidad para difundir sus propagandas electorales; en esa linea, en la presente
entrevista se estudiara la transparencia a la que estan sujetos los partidos politicos
al momento de anunciar su publicidad electoral en las redes.

. La definiciébn que le da la Ley Organica de Elecciones en su articulo 181 a la
propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante los procesos
electorales”. ; Usted contempla que el propodsito de esta actividad se ha visto
desnaturalizada por los partidos politicos? ;Por qué?

La propaganda per se es la transmision de informacion con el propdsito de influir
en el electorado, sin embargo, la forma en que es utilizada ha sido y es cuestionada
por la poblacién.

54




2. De acuerdo a su experiencia, ;nuestras instituciones electorales muestran
visos de supervision en la transparencia de la propaganda electoral
llevada a cabo por los partidos politicos en las redes sociales?
Fundamente su postura

La encargada de supervisar la transparencia de los partidos politicos es la Onpe, la
cual verifica y controla la actividad econémico-financiera de las organizaciones
politicas; no obstante, las redes sociales es un instrumento relativamente
nuevo. La Onpe y el JNE tienen que trabajar en actualizar sus normas.

3. En ese contexto, ¢la normativa electoral actual le da las facultades a la Oficina
Nacional de Procesos Electorales para que pueda fiscalizar de manera
eficiente la transparencia de la propaganda electoral de parte de los partidos
politicos? Fundamente su respuesta

Como lo especifiqué en la pregunta 02, en el 2021, la Onpe aprobd y publico el
Reglamento de Financiamiento y Supervision de Fondos Partidarios, con el objetivo
de mejorar la normativa al respecto, sin embargo, se traté poco sobre la propaganda
electoral en el contexto digital.

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizar si las campaiias electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los actores
politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campaiias electorales.
¢Usted cree que la asimetria econémica entre las organizaciones
politicas determina el desenlace de las elecciones e influye en la voluntad
popular del electorado? Fundamente su respuesta
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La fuerza econdmica inyectada en el proceso electoral por los partidos es
innegable, por diferentes circunstancias: recorridos de los candidatos por los
departamentos, los gastos en la propaganda etc.; ahora con el contexto
globalizado, la inyeccién econémica en las redes se ha vuelto necesaria.
Respecto a la pregunta, estimo que ayuda la capacidad econémica pero no
determina el desenlace en las elecciones, son muchos aspectos en juego.

5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, ¢ una de las cuestiones de
las campanas electorales que mas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan realmente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacion popular
transparente y libre? Explique

Todo ente desinformativo doloso, termina por condicionar el voto transparente e
informado, y ello de manera colateral termina por afectar nuestra democracia.

6.- La falta de una regulacion especifica para la rendiciéon de cuentas de campania
en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no transparenten
sus acciones en la red. ¢ Considera necesaria la instauracion de un cédigo
en materia electoral que regule las campanas electorales y el voto
popular? ;Por qué?

En efecto, si. Un Cédigo Electoral ayudara a transparentar mejor las relaciones entre
los candidatos y los electores.
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7.- Ante la propuesta de un Codigo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ;Usted estima que la inclusion de la rendicion
de cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor
énfasis en esta reforma electoral? Podria desarrollar su posicion

Como lo especifiqué, nuestras normas electorales estan dispersas, ya es hora de
unificarlo y adecuarlo al nuevo contexto global.

OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico

8.- Una democracia sélida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ;Usted considera que los actores politicos
estan haciendo un uso responsable de las redes sociales? Fundamente
su postura

Los actores politicos son los primeros llamados a evitar la polarizacién y hacer uso
de buenas practicas democraticas, porque ellos conducen masas, pero no es
asi y, por el Covid han trasladado sus propuestas con contenido difamatorio
por las redes.

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica Ia
intolerancia y la polarizacién. ; Cémo impedir la proliferacion de fake news
en esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresion e
informacion en nuestro sistema democratico? Explique
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Buena pregunta, respecto a ello, hay un informe de La Relatoria Especial para la
Libertad de Expresién de la Comision Interamericana de Derechos Humanos
que habla sobre la problematica de las redes digitales, en la cual, recomienda
a los Estados trabajar en politicas publicas sin afectar de manera integra la
libertad de expresion.

10.- La desinformacioén y la posverdad son acciones corrosivas que alcanzan su
punto mas algido en las redes sociales en detrimento de nuestro sistema
democratico. ;jUsted considera que reprimir estas conductas nocivas es
una labor exclusiva de nuestras instituciones electorales o no? ;Por

qué?

El JNE tiene a cargo la docencia electoral, sin embargo, no se evidencia la puesta
en practica de esta labor. La ciudadania tiene que aportar también.

O i

“ABOGADO
_/_ 68022
Firmay sello

58




INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
GUIA DE ENTREVISTA

Titulo : La propaganda electoral y los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021

Entrevistado : Matute Larreategui, Alexander
Cargo : Abogado

Fecha . 25/05/2022

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Premisa: el impacto que ha generado en el Gltimo lustro las redes sociales, ha
ocasionado que los partidos politicos vieran en estas herramientas digitales una
oportunidad para difundir sus propagandas electorales; en esa linea, en la presente
entrevista se estudiara la transparencia a la que estan sujetos los partidos politicos
al momento de anunciar su publicidad electoral en las redes.

. La definicién que le da la Ley Organica de Elecciones en su articulo 181 a la
propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante los procesos
electorales”. ;Usted contempla que el propdsito de esta actividad se ha visto
desnaturalizada por los partidos politicos? ;Por qué?

Alterada por la pasividad de nuestras autoridades electorales que, hasta el
momento no proponen medidas efectivas para sancionar a los partidos politicos.
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2. De acuerdo a su experiencia, ;nuestras instituciones electorales muestran
visos de supervisién en la transparencia de la propaganda electoral
llevada a cabo por los partidos politicos en las redes sociales?
Fundamente su postura

Con visos no es suficiente, es necesario una actualizacion normativa que proponga
medidas proporcionales de acuerdo al contexto actual.

3. En ese contexto, ¢la normativa electoral actual le da las facultades a la Oficina
Nacional de Procesos Electorales para que pueda fiscalizar de manera
eficiente la transparencia de la propaganda electoral de parte de los partidos
politicos? Fundamente su respuesta

No, y se debe trabajar en ese aspecto. El estar de brazos cruzados no contribuye a
fortalecer nuestra democracia.

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizar si las campaiias electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los actores
politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campafnas electorales.
¢Usted cree que la asimetria econdmica entre las organizaciones
politicas determina el desenlace de las elecciones e influye en la voluntad
popular del electorado? Fundamente su respuesta
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Cuando el elector se informa para poder votar por el candidato que mas de adecue
a sus preferencias, trata de informarse de la manera mas transparente,
lastimosamente la realidad nos ha demostrado lo contrario.

5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, /una de las cuestiones de
las campanas electorales que mas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan realmente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacion popular
transparente y libre? Explique

Como lo explicaba en la cuarta pregunta, las redes sociales no son los escenarios
adecuaos para informarse de una votacion, porque esta lleno de
desinformaciones, sin ningun sustento objetivo, que no hacen que afectar el
voto transparente.

6.- La falta de una regulacion especifica para la rendicion de cuentas de camparia
en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no transparenten
sus acciones en la red. ;Considera necesaria la instauracion de un cédigo
en materia electoral que regule las campanas electorales y el voto
popular? ;Por qué?

Han contribuido y mucho, a mi criterio, los partidos politicos en el Legislativo tienen
la potestad de trabajar eficientemente, pero mas ven sus intereses personales.
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7.- Ante la propuesta de un Co6digo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ;Usted estima que la inclusion de la rendicion
de cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor
énfasis en esta reforma electoral? Podria desarrollar su posicién

A ello me referia lineas arriba, el anteproyecto del Cédigo esta desde el 2011 en la
Comisién de Constitucién, pero como les pone las reglas claras a los propios
partidos, hasta la fecha no se ha dado un debate adecuado. La fiscalizaciéon
de parte de la Onpe y el JNE no les es redituable.

OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico

8.- Una democracia soélida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ; Usted considera que los actores politicos
estan haciendo un uso responsable de las redes sociales? Fundamente
su postura

Las redes sociales son parte del contexto actual y hay que tratarlas de esa forma,
pero cuando los actores politicos le dan un uso arbitrario se puede convertir
€n un arma que menoscaba nuestra democracia.

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica la
intolerancia y la polarizacion. i Cémo impedir la proliferacion de fake news
en esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresion e
informacion en nuestro sistema democratico? Explique
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La intolerancia siempre ha existido, pero necesitaba ese combustible que la
amplifique, las redes llegaron para debatir ideas, pero se ha visto una evidente
polarizacion en ella. La libertad de expresion tiene sus limites no es absoluto,
todo aquello que la sobrepase debe tener su sancion, porque Si no
habitariamos en el reino de la impunidad.

10.- La desinformacion y la posverdad son acciones corrosivas que alcanzan su
punto més algido en las redes sociales en detrimento de nuestro sistema
democratico. ¢Usted considera que reprimir estas conductas nocivas es
una labor exclusiva de nuestras instituciones electorales o no? ;Por
qué?

Por supuesto que no, ver experiencias extranjeras ayudaria a tener un alcance
normativo de qué deberiamos hacer para disminuir la desinformacion que es
constante en Internet. Toda experiencia positiva suma en pro del fortalecimiento
institucional y democratico.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
GUIA DE ENTREVISTA

Titulo : La propaganda electoral y los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021

Entrevistado : Mostacero Sanchez, Miguel Eduardo

Cargo : Asesor Juridico
Fecha : 20/05/2022
OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Premisa: el impacto que ha generado en el Ultimo lustro las redes sociales, ha
ocasionado que los partidos politicos vieran en estas herramientas digitales una
oportunidad para difundir sus propagandas electorales; en esa linea, en la presente
entrevista se estudiara la transparencia a la que estan sujetos los partidos politicos
al momento de anunciar su publicidad electoral en las redes.

1. La definicion que le da la Ley Organica de Elecciones en su articulo 181 a la
propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante los procesos
electorales”. ;Usted contempla que el propésito de esta actividad se ha
visto desnaturalizada por los partidos politicos? ;Por qué?

Claro, porque la propaganda electoral no es otra cosa que publicidad politica, y
en ella todo se vale, es cierto que deberia limitarse cuando se utiliza con fines
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de mella de honor de adversarios o utilizado para difamar a otros contendores
politicos.

2. De acuerdo a su experiencia, ¢nuestras instituciones electorales muestran
visos de supervision en la transparencia de la propaganda electoral
llevada a cabo por los partidos politicos en las redes sociales?
Fundamente su postura

Si, pero en redes aun hay trabajo para hacer. El afio pasado fue un trabajo duro para
las instituciones electorales, poque mas alla de la contienda, surgi6 la
pandemia, que intensifico la propaganda en las plataformas digitales.

3. En ese contexto, ¢la normativa electoral actual le da las facultades a la
Oficina Nacional de Procesos Electorales para que pueda fiscalizar de
manera eficiente la transparencia de la propaganda electoral de parte de
los partidos politicos? Fundamente su respuesta

Facultades tienes, pero para fiscalizar de manera eficiente, es necesario que
la norma lo acompaiie y que los partidos pongan de su parte en ayudar a las
instituciones electorales. La transparencia de la propaganda en las redes
debe ser algo vital para los conductos democraticos.
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OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizar si las campanfas electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado

\e P

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los actores
politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campanas electorales.
¢Usted cree que la asimetria economica entre las organizaciones
politicas determina el desenlace de las elecciones e influye en la voluntad
popular del electorado? Fundamente su respuesta

Logicamente hay partidos con mayor economia que otros de alcance regional, para
eso esta las instituciones electorales para poner un tope en las campafas
electorales. Cuanto invierten en redes las organizaciones politicas en su
propaganda debe de verse con mayor énfasis ahora que la virtualidad nos
acompania dia a dia.

5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, ;una de las cuestiones de
las campanas electorales que mas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan realmente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacion popular
transparente y libre? Explique

Las fake news siempre han existido, pero que ahora se han intensificado es cierto.
Una votacion debe estar libre de ellas para no desnaturalizar la transparencia que
en ella deberia darse.
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6.- La falta de una regulacion especifica para la rendicion de cuentas de camparia
en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no transparenten
sus acciones en la red. ;Considera necesaria la instauracion de un codigo
en materia electoral que regule las campanas electorales y el voto
popular? ;Por qué?

En la actualidad hay normativas electorales dispersas, que no hacen mas que
confundir al partido politico y mas al elector. EI Cédigo debe ser una prioridad
del Congreso de la Republica, la Onpe y el JNE.

7.- Ante la propuesta de un Cédigo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ;jUsted estima que la inclusion de la rendicion
de cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor
énfasis en esta reforma electoral? Podria desarrollar su posicion

Toda intencion de mejorar y de dotar de transparencia el escenario electoral es
bienvenido, la rendicién de cuentas en las plataformas digitales debe estar
entre las priorizable.

OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico

8.- Una democracia sélida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ; Usted considera que los actores politicos
estan haciendo un uso responsable de las redes sociales? Fundamente
su postura

Cuando hablamos de responsabilidad, hablamos de conciencia de las obligaciones,
y las mentiras sin ningan fundamento lanzadas en redes, en la que somos
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testigos diariamente por parte de los lideres politicos no hacen mas que evidenciar
que actdan a sabiendas que no hay Ley que regule su conducta.

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica la
intolerancia y la polarizacion. ; Como impedir la proliferacion de fake news
en esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresion e
informacion en nuestro sistema democratico? Explique

Es cierto, vivimos en un escenario polarizado, entre izquierdas y derechas que se
atacan constantemente lanzandose diatribas y el escenario perfecto, son las
redes sociales. Se debe de impedir con medidas estratégicas, con politicas
publicas, con docencia electoral al ciudadano.

10.- La desinformacion y la posverdad son acciones corrosivas que alcanzan su
punto mas algido en las redes sociales en detrimento de nuestro sistema
democratico. ;Usted considera que reprimir estas conductas nocivas es
una labor exclusiva de nuestras instituciones electorales o no? ;Por
qué?

Labor exclusiva, no, la responsabilidad debe ser compartida con todos los que
estamos inmersos en las elecciones. La poblacién debe tener un analisis critico Y
expectorar toda informacién no corroborada o no dotada de objetividad.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
GUIA DE ENTREVISTA

Titulo : La propaganda electoral y los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021

Entrevistado : Noriega Tejada, Victor David
Cargo : Abogado

Fecha 1 21/05/2022

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Premisa: el impacto que ha generado en el Gltimo lustro las redes sociales, ha
ocasionado que los partidos politicos vieran en estas herramientas digitales una
oportunidad para difundir sus propagandas electorales; en esa linea, en la presente
entrevista se estudiara la transparencia a la que estan sujetos los partidos politicos
al momento de anunciar su publicidad electoral en las redes.

1. La definicién que le da la Ley Organica de Elecciones en su articulo 181 a la
propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante los procesos
electorales”. ;Usted contempla que el proposito de esta actividad se ha visto
desnaturalizada por los partidos politicos? ;Por qué?

Si, ha sido mal utilizada por los partidos, pero esto también ha venido acompafiado por
la anuencia tacita de los organismos electorales.
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2. De acuerdo a su experiencia, ¢nuestras instituciones electorales muestran
visos de supervision en la transparencia de la propaganda electoral
llevada a cabo por los partidos politicos en las redes sociales?
Fundamente su postura

Nuestras autoridades hacen lo posible por supervisar la transparencia de los partidos,
pero la normativa actual solo le da las facultades para hacerlo de manera
exterior, se deberia implementar normas en la que la fiscalizacioén a la interna
de los partidos sea obligatoria por parte de las instituciones electorales.

3. En ese contexto, ;la normativa electoral actual le da las facultades a la Oficina
Nacional de Procesos Electorales para que pueda fiscalizar de manera
eficiente la transparencia de la propaganda electoral de parte de los partidos
politicos? Fundamente su respuesta

En cieta medida, pero la dispersidad de normas contribuye a la falta de
transparencia.

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizar si las campaiias electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los actores
politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campaiias electorales.
¢Usted cree que la asimetria econdmica entre las organizaciones
politicas determina el desenlace de las elecciones e influye en la voluntad
popular del electorado? Fundamente su respuesta
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La diferencia econdmica contribuye, pero no la determina y, como ejemplo,
podemos ver el partido que ha resultado ganador en las Elecciones Generales
del 2021; es cierto que han hecho un gasto en recorrido por el pais y otros,
pero si nos vamos a las fuentes institucionales, hay otros partidos que, en la
balanza han hecho un gasto mucho mayor.

5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, /una de las cuestiones de
las campanas electorales que mas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan realmente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacion popular
transparente y libre? Explique

En ello, estoy de acuerdo, las noticias falsas no hacen mas que desinformar a la
poblacion y, ahora con la llegada de las deepfakes, interponen un desafio muy
importante para nuestras autoridades electorales.

6.- La falta de una regulacion especifica para la rendicion de cuentas de campaiia
en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no transparenten
sus acciones en la red. ;Considera necesaria la instauracion de un codigo
en materia electoral que regule las campanas electorales y el voto
popular? ;Por qué?

En materia electoral, estamos atrasados a nivel de nuestros pares de la region, ellos
ya tienen desde hace un buen tiempo su Codigo Electoral.
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7.- Ante la propuesta de un Co6digo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ¢ Usted estima que la inclusion de la rendicion
de cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor
énfasis en esta reforma electoral? Podria desarrollar su posiciéon

La rendiciéon de cuentas en el ecosistema digital y todo aquel acto que conlleve a
mejorar nuestro cuerpo normativo es bienvenido, pero con un analisis previo,
para no caer en el populismo electoral.

OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico

8.- Una democracia sélida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ;Usted considera que los actores politicos
estan haciendo un uso responsable de las redes sociales? Fundamente
su postura

El nuevo escenario actual ha obligado a los actores politicos a buscar nuevas formas
de comunicarse con la ciudadania y, las redes sociales son las vias
adecuadas. Lastimosamente los candidatos en ves de hacer un buen uso de
este instrumento, hacen todo lo contrario.

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica la
intolerancia y la polarizacion. i Cémo impedir la proliferacion de fake news
en esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresion e
informacion en nuestro sistema democratico? Explique
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Todo derecho amparado en nuestra Carta Magna debe de protegerse: el derecho
al honor y a la buena reputacion; el derecho a la votacion libre e informada. El
analisis critico por parte de la ciudadania, la alfabetizacion mediatica por parte
de las instituciones lectorales puede hacer frente a esta proliferacion de
noticias falsas.

10.- La desinformacion y la posverdad son acciones corrosivas que alcanzan su
punto mas élgido en las redes sociales en detrimento de nuestro sistema
democratico. ¢Usted considera que reprimir estas conductas nocivas es
una labor exclusiva de nuestras instituciones electorales o no? ;Por
qué?

De ningtin modo, vernos en los espejos de los paises extranjeros contribuiria a
tener un alcance de qué deberiamos hacer para aminorar la desinformacion que
es constante en las plataformas digitales. Toda experiencia positiva complementa
a fortalecer nuestra democracia.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
GUIA DE ENTREVISTA

Titulo : La propaganda electoral y los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021

Entrevistado : Ruiz Castafieda, Francis de Lorenzi
Cargo : Abogado

Fecha : 23/05/2022

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacién de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Premisa: el impacto que ha generado en el Ultimo lustro las redes sociales, ha
ocasionado que los partidos politicos vieran en estas herramientas digitales una
oportunidad para difundir sus propagandas electorales; en esa linea, en la presente
entrevista se estudiara la transparencia a la que estan sujetos los partidos politicos
al momento de anunciar su publicidad electoral en las redes.

. La definicién que le da la Ley Organica de Elecciones en su articulo 181 a la
propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante los procesos
electorales”. ;Usted contempla que el proposito de esta actividad se ha visto
desnaturalizada por los partidos politicos? ;Por qué?

Si, por que no hay una reglamentacion normativa que ponga limites a los partidos
politicos. La dispersion de normas electorales ha contribuido a que las
organizaciones realicen su propaganda sin dar cuenta a las autoridades electorales.
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2. De acuerdo a su experiencia, ¢nuestras instituciones electorales muestran
visos de supervision en la transparencia de la propaganda electoral
llevada a cabo por los partidos politicos en las redes sociales?
Fundamente su postura

En las redes sociales, no, dado que estamos en un escenario novedoso y, por
mas que nuestras autoridades tengan la intencién de supervisar de manera
eficaz el debido uso de la transparencia electoral en el contexto digital, esta
tiene que ir acompafiada de una norma clara.

3. En ese contexto, ¢la normativa electoral actual le da las facultades a la Oficina
Nacional de Procesos Electorales para que pueda fiscalizar de manera
eficiente la transparencia de la propaganda electoral de parte de los partidos
politicos? Fundamente su respuesta

Como lo expliqué en la segunda pregunta, la norma actual claro que es perfectible,
pero para mejora. Un punto que no se esta tomando en cuenta es que una nueva
norma que le dé mejores armas a las autoridades electorales, tiene que venir de un
trabajo conjunto con el Congreso y, los partidos politicos hasta ahora no han tenido
voluntad de proponer cambios, porque claramente eso no les conviene.

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizar si las campafas electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los actores
politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campafias electorales.
¢Usted cree que la asimetria economica entre las organizaciones
politicas determina el desenlace de las elecciones e influye en la voluntad
popular del electorado? Fundamente su respuesta
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Las plataformas electorales han tenido un crecimiento repentino en estos Gltimos
afos, es cierto, y al ser un escenario adecuado para invertir sin fiscalizacion,
también. Respecto de aquel partido que invierte mas influye a que gane la
eleccion, estoy de acuerdo en parte, porque son una suma de factores que se
relnen para ganarla.

5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, ;una de las cuestiones de
las campanas electorales que mas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan realmente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacion popular
transparente y libre? Explique

El voto informado es un derecho constitucional, y toda conducta que afecté este
derecho debe ser sancionado, pero las fake news por mas que se ha visto en
la practica que si la vulnera, las autoridades no estan tomando cartas en el
asunto y eso es de preocupacion porque esta afectando iremediablemente la
votacion popular.

6.- La falta de una regulacion especifica para la rendicion de cuentas de campaiia
en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no transparenten
sus acciones en la red. ; Considera necesaria la instauracion de un codigo
en materia electoral que regule las campanas electorales y el voto
popular? ;Por qué?

Toda falta de regulacion normativa siempre contribuye a la falta de transparencia.
La dispersion que hay en la actualidad la contribuye mas, es necesario y
obligatorio el C6digo que se reclama desde hace tiempo.

7.- Ante la propuesta de un Codigo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ;Usted estima que la inclusion de la rendicion
de cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor
enfasis en esta reforma electoral? Podria desarrollar su posiciéon
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La rendicion de cuentas, la democracia interna de los partidos, las sanciones
politicas a multas impagas de parte de las organizaciones, deben de tratarse
si 0 si, porque ello ayudara a consolidar nuestra democracia.

OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico

8.- Una democracia sélida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ¢ Usted considera que los actores politicos
estan haciendo un uso responsable de las redes sociales? Fundamente
su postura

Una democracia sélida se construye con una ciudadania activa y fiscalizadora, pero
para ello se necesita una docencia electoral en las redes por parte de nuestras
autoridades para distinguir si un actor politico no esta desinformando o no.

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica la
intolerancia y la polarizacién. i Cémo impedir la proliferacion de fake news
en esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresion e
informacion en nuestro sistema democratico? Explique

La libertad de expresion es un derecho constitucional, pero ello no puede ser obice
para afectar otros derechos protegidos por nuestra Carta Magna como el voto
informado. Se debe de imponer sanciones mas efectivas e incluidas en el
anteproyecto del Cédigo Electoral.
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M0.- La desinformacion y la posverdad son acciones corrosivas que alcanzan su
punto mas algido en las redes sociales en detrimento de nuestro sistema
democratico. ;Usted considera que reprimir estas conductas nocivas es
una labor exclusiva de nuestras instituciones electorales o no? ;Por
que?

Exclusivo, claro que no. La concatenacion de esfuerzos y de propuestas de
diferentes organizaciones, puede llegar generar consensos en beneficio de la
poblacion

LCACN 840
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
GUIA DE ENTREVISTA

Titulo : La propaganda electoral y los partidos politicos en la
ciudad de Lima, 2021

Entrevistado : Terrones Zambrano, Angelo
Cargo : Asesor Juridico

Fecha . 25/05/2022

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacién de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Premisa: el impacto que ha generado en el Ultimo lustro las redes sociales, ha
ocasionado que los partidos politicos vieran en estas herramientas digitales una
oportunidad para difundir sus propagandas electorales; en esa linea, en la presente
entrevista se estudiara la transparencia a la que estan sujetos los partidos politicos
al momento de anunciar su publicidad electoral en las redes.

. La definicién que le da la Ley Orgénica de Elecciones en su articulo 181 a la
propaganda electoral es “Actividad licita desarrollada durante los procesos
electorales”. jUsted contempla que el proposito de esta actividad se ha visto
desnaturalizada por los partidos politicos? ;Por qué?

Se deberia ampliar el concepto de propaganda electoral y, en ella, debe de incluir
de manera obligatoria la docencia sobre el buen uso de la propaganda electoral,
pero que venga de los partidos mismos, fiscalizados por la Onpe y el JNE.
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2. De acuerdo a su experiencia, ¢nuestras instituciones electorales muestran
visos de supervision en la transparencia de la propaganda electoral
llevada a cabo por los partidos politicos en las redes sociales?
Fundamente su postura

No, en absoluto, porque estamos en un escenario nuevo Y, por mas que nuestras
autoridades tengan la intencién de fiscalizar de manera eficiente el debido uso
de la transparencia electoral en el escenario digital, si ella no va de la mano de
normas actuales, poco se puede hacer.

3. En ese contexto, ¢la normativa electoral actual le da las facultades a la Oficina
Nacional de Procesos Electorales para que pueda fiscalizar de manera
eficiente la transparencia de la propaganda electoral de parte de los partidos
politicos? Fundamente su respuesta

Como lo indiqué en la interrogante 02, la Ley Organica de Elecciones se deberia
actualizar, o integrar nuestras normas en un solo cuerpo normativo electoral.

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizar si las campanias electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado

4.- Las plataformas digitales han crecido de forma exponencial, por ello, los actores
politicos invierten fastuosas sumas de dinero en sus campaiias electorales.
¢Usted cree que la asimetria econdmica entre las organizaciones
politicas determina el desenlace de las elecciones e influye en la voluntad
popular del electorado? Fundamente su respuesta

Desde mi perspectiva, el bombardeo de propaganda por todas las redes digitales,
termina por influir en la voluntad del electorado. Hasta qué punto la determina,
no sabria responderte.
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5.- De acuerdo a su conocimiento en materia electoral, ;una de las cuestiones de
las campanas electorales que mas preocupan es sobre si las fake news,
bots y las deepfakes condicionan reaimente el voto informado y, por lo
tanto, este no representa el resultado de una votacion popular
transparente y libre? Explique

Fake news vemos de manera constante al abrir nuestras redes sociales, y terminan
por manipularnos. Hasta un punto pueden pasar desapercibidas, pero cuando
son utilizadas por actores politicos se vuelven herramientas que terminan por
mermar nuestra democracia y la transparencia electoral.

6.- La falta de una regulacién especifica para la rendicion de cuentas de campaia
en redes sociales ha contribuido a que los partidos politicos no transparenten
sus acciones en la red. ;Considera necesaria la instauracion de un codigo
en materia electoral que regule las campanas electorales y el voto
popular? ;Por qué?

Claro, porque ayudaria a la construccién de una mejor democracia, pero para ello
se necesita de la voluntad de nuestras autoridades legislativas, y, hasta ahora,
no se percibe eso.

7.- Ante la propuesta de un Codigo Electoral que unifique e integre todo nuestro
cuerpo normativo electoral. ;Usted estima que la inclusion de la rendicion
de cuentas en las plataformas digitales deberia de tratarse con mayor
énfasis en esta reforma electoral? Podria desarrollar su posicion

Todo partido que aspire a una candidatura debe rendir sus cuentas internas a las
instituciones electorales, claramente se debe de adecuar la norma para que la
transparencia sea efectiva en el ambito electoral.
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OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico

8.- Una democracia sélida es aquella donde predomina la tolerancia y las buenas
practicas de convivencia social. ; Usted considera que los actores politicos
estan haciendo un uso responsable de las redes sociales? Fundamente
Su postura

Una democracia compacta se construye con una ciudadania fiscalizadora, sin
embargo, para ello se necesita de una educacioén electoral en el ciberespacio
por parte de los organismos electorales para discriminar si los partidos
politicos estan incurriendo en fake news 0 no.

9.- Las redes sociales se han vuelto escenarios en donde se intensifica la
intolerancia y la polarizacién. ; Cémo impedir la proliferacion de fake news
en esta herramienta digital sin mermar la libertad de expresion e
informacion en nuestro sistema democratico? Explique

Con sanciones efectivas, porque con multas a los partidos politicos, ellos a través
de estratagemas legales pueden sacarle la vuelta a la norma. Revisar los
proyectos de ley relativos a establecer sanciones contra la proliferacion de
estas noticias desinformativas.
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10.- La desinformacion y la posverdad son acciones corrosivas que alcanzan su
punto mas algido en las redes sociales en detrimento de nuestro sistema
democratico. ;Usted considera que reprimir estas conductas nocivas es
una labor exclusiva de nuestras instituciones electorales o no? ;Por
qué?

Excluyente, por supuesto que no. La poblacién debe tener una participacion activa
en comunion con la academia y todas aquellas instituciones civiles que deseen
hacer frente a estas conductas nocivas.

e ST X
rossovtoces qggeoencs ="

Aungelo Terrones Zambrano
ABOGADO
CAL. S. N° 136
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Anexo 03

b PERI

iZZ!‘i: lass

CONGRESO

REPUBLICA

J
PROYECTODE LEYN® & 5 6‘4/2020 ~CR

PROYECTO DE LEY QUE MODIFICA

AT DIVERSOS ARTICULOS DE LA LEY

ORGANICA DE ELECCIONES N.° 26859,

29 pur i CON LA FINALIDAD DE PROHIBIR LA

IBIDO DIFUSION DE NOTICIAS FALSAS COMO
Fimy..... .. Hora J 0/ S0 PROPAGANDA ELECTORAL.

El Grupo Parlamentario Frente Popular Agricola FIA del Peri - FREPAP a
iniciativa del Congresista RICHARD RUBIO GARIZA y de los congresistas
firmantes, ejerciendo el derecho a iniciativa legislativa que les confiere el articulo
107 de la Constitucion Politica del Pert, y en concordancia con los articulos 22,
inciso c), 67, 75 y 76 del Reglamento del Congreso de la Republica, presentan
el siguiente proyecto de ley:

PROYECTO DE LEY QUE MODIFICA DIVERSOS ARTICULOS DE LA LEY
ORGANICA DE ELECCIONES N.° 26859, CON LA FINALIDAD DE
PROHIBIR LA DIFUSION DE NOTICIAS FALSAS COMO PROPAGANDA
ELECTORAL

Articulo 1.- Objetivo

La presente ley tiene por objetivo modificar los articulos 187 y 389 de la Ley
26859, Ley Organica de Elecciones para incluir la prohibicion de la difusion de
noticias falsas como propaganda electoral en medios de comunicacién masiva y
redes social, con el propdsito de contar procesos electorales transparentes y en
el marco de los canones éticos.

Articulo 2.- Incorporacion del articulo 187-A en la Ley 26859, Ley Organica
de Elecciones

Incorpérese el articulo 187-A en la Ley 26859, Ley Organica de Elecciones; en
los siguientes términos:
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CONGRESO DE LA REPUBLICA
Lima, .0%....de. NOUIEMOIE  del 2024....
Segun la consulta realizada, de conformidad con e!

Articulo 77° def’ Reglamento del Congreso de la
Republica: pase la Proposicion N°¢S57: para su
estudio y dictamen, a la (s) Comisidn (es) de
SONSTITNSAO. Y. RECANSATAT, ...
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Ofigial Mayor
CONGRESHDE LAREPUBLICA
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Anexo 04

GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021

Analisis documental

Autor : Romero Tito Juan Gerson

Fecha : 09-05-22
Contenido de g
Fuente documental la fuente a Anal|5|s_dde Conclusion
analizar contenido

El presente

proyecto de ley

tiene como

proposito  modificar

o articulo 161 De acuerdo al

(referida a las . Es cierto que
Proyecto de ley n.* 6567/2020 | diversas formas de | contenido gell uestros legisladores
— CR (29 de octubre del 2020). | empleo  de  la | presente proyecto, . 2 I
Ley que modifica diversos | propaganda B Wcsion ide] USSR SH GSpocA
articulos de ja Ley Orgénica de | politica), y  al | |as noticas preocupacion por
Elecciones 26859, con la | articulo 389 | faisas e enfrentar esta
finalidad de prohibir la difusion | (referida a los oroblematics e infodemia: sin
de noticias falsas como | delitos contra el | Problematica —que !
propaganda electoral. | derecho al sufragio, | S¢ debe debatir | embargo,
https//bit ly/3kNNJYR atentando contra el | ampliamente para | proponiendo medidas

Egiurgsrggs), fLey establecer l3s| hacen mas que

G % medidas mas | ¢ la li
0[gan|ca de oAt i afectar la libertad de
Elecciones], para P expresion,
contrarrestar  sus

incluir la prohibicion
de la difusion de
noticias falsas como
propaganda
electoral en medios
de  comunicacion
masiva y las redes
sociales.

efectos nocivos, el
realizarlo de
manera superficial
y poco precisa es lo
que menos se
necesita en un
escenario

democrético como
el nuestro.

prohibiendo noticias
sin hacer un analisis
profundo si es
desinformativo o no.
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO GENERAL

Analizar si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad en la informacion en la ciudad de Lima, 2021

Analisis documental

Autor : Romero Tito Juan Gerson

Fecha : 09-05-22
Contenido de la Analisis de =5
Fuente documental fuents a anallzar contenido Conclusion
Autor: Carmen
Moreno. El informe de la
Unesco pone
Las elecciones | Las redes | énfasis en las
constituyen un | sociales vienen | urgentes medidas

Respuestas para combatir la
desinformacion en procesos
electorales en Pert —
Unesco

https://cutt.ly/AHVEJ6r

proceso clave para la
democracia de un
pais, por consiguiente,
es de vital importancia
que los votantes
puedan basar sus
decisiones en
informacion verificable
y confiable. La
desinformacion, al
contrario, constituye
un férreo desafio que
puede afectar la
legitimidad de las
elecciones. De hecho,
a nivel mundial se
vienen produciendo
debates en tomo a los
efectos negativos del
mal wuso de las
tecnologias, en
especial de las redes
sociales en el contexto
de elecciones.

siendo parte del
centro de las
discusiones
electorales
desde hace una
década. Sin
embargo, el
contexto actual
de pandemia
hace que el uso
de las
tecnologias de
la informacion,
Internet y las
redes sociales
hayan tenido un
papel
significativo en
las recientes
elecciones del
Perd.

que deben ser
adoptadas  por
una pluralidad de
actores a nivel
nacional para
contrarrestar el
aumento de la
desinformacion

en las redes. De
este modo, se
espera contribuir
con los agentes

electorales,
periodistas,
sociedad civil y
otros actores
relevantes  para
combatir la
difusion de
informacion
errénea

maliciosa durante
las elecciones y
asi coadyuvar
hacia la confianza
de los procesos
electorales.
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO GENERAL &
Establecer si la utilizacion de la propaganda electoral por parte de los partidos
politicos vulnerara la veracidad informativa en la ciudad de Lima, 2021
Analisis documental
Autor : Romero Tito Juan Gerson
Fecha : 27-11-21
Fuente documental Sontanido de Analsis de Conclusion
fuente a analizar contenido
Se analiza a la Se incide en
propaganda politica | E| Consejo | que, la
en un sentido | Nacional propaganda
- B amplio, teniendo en | Electoral electoral tiene
Misién de Observacion cuenta a la| analiza a la|una
Electoral normatividad propaganda reglamentacion
(2019) extranjera, como: | electoral en | normativa y el
https://moe.org.co/wp- “toda forma de | Internet y nos | organismo

content/uploads/2019/08/Ruta-
Electoral-2019-Propaganda-
Electoral.pdf

publicidad realizada
con el fin de obtener
el voto de los
ciudadanos a favor
de partidos o
movimientos
politicos, listas o
candidatos a cargos
0 corporaciones
publicas de eleccion
popular”

especifica que,
esté goza de la
misma finalidad
que la
producida en
calles, radio vy
TV, la que lo
diferencia es su
difusibn y su
falta de
tratamiento

normativo.

sancionador, si
en caso se
realice este
instrumento de
manera ilicita;
sin  embargo,
en la red es
complicado

saber cuando
se ha
incumplido la
normativa o no.
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Q

Analizar si las campafias electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado en la ciudad de Lima, 2021

Analisis documental

Autor : Romero Tito Juan Gerson

Fecha : 09-05-22

Fuente documental

Contenido de
la fuente a
analizar

Analisis de
contenido

Conclusion

Zorrilla y Mercado. (2021). El
rol de las redes sociales en la
campana politica.
https://www.esan.edu.pe/sala-
de-prensa/2021/02/el-rol-de-
las-redes-sociales-en-la-

campana-politica/

El Congreso de la
Republica, a raiz
de la nueva
normalidad que
se vive por la
pandemia de la
COVID-19,
definio
mecanismo
basado en la
necesaria
conexion virtual,
pero adn sin
regulacion de
fondo: la
inclusion de las
redes sociales
como parte de
campainas
electorales.

un

En el proceso de
elecciones en el
que la ciudadania
peruana elija a sus
nuevas
autoridades, y
ante el traslado de
las campanas
electorales a las
redes sociales, los
autores se
preguntan,
¢existen
mecanismos que
eviten la peligrosa
desinformacion y
ataques digitales
entre candidatos?

A fines del afo
pasado, en campaiia
electoral, se creo la
Ley 31046, “del
Financiamiento de los
Partidos Politicos”,
con el proposito de
agregar a las redes
sociales como
plataforma para el
espacio electoral; sin
embargo, no
establecieron medidas
efectivas para regular
las noticias falsas en
redes.
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO ESPECIFICO 1

[#%)
Analizar si las campanas electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado en la ciudad de Lima, 2021
Analisis documental

Autor : Romero Tito Juan Gerson
Fecha : 09-05-22

Contenido de la Analisis de o

Fuente documental P iy contenido Conclusion

Consejo Nacional Electoral de
Colombia. Webinar| Camparia
electoral y redes sociales
manipulacion, tendencias e

influencia.

(2020). https://bit.ly/3p8x0Owk

El CNE abordé en
este Webinar, temas
complejos alrededor
de las campanias, y
en general de las
acciones de partidos
politicos, lideres vy
seguidores, en redes

sociales: las
acciones
coordinadas, las
‘bodegas’ y los
contenidos
promocionados,
entre otros.
Igualmente, queda
sobre la mesa la

pregunta de qué rol
juega Whatsapp en
este escenario y
coémo podria
abordarse.

En el Webinar

surgen
distintos

puntos de
vista  sobre

sobre uno de
los desafios
actuales, que

es tratar
sobre la
democracia
digital desde
una mirada
tecnoldgica,
pero  sobre
todo social y
politica.

La analista de
politicas publicas
Asociacion
Latinoamericana
de Internet (ALAI),
aborda sobre la
distincion entre el
contenido
organico y su
diferencia con el
contenido pago;
por ello, surge la
relevancia de
plantear criterios
objetivos para
distinguirlos y
trazar la linea de
aplicabilidad
normativa entre
qué constituye
propaganda
politca y qué
constituye
contenido
organico.
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO ESPECIFICO 1 -
Analizar si las campanias electorales determinaran en la voluntad popular del
electorado en la ciudad de Lima, 2021
Analisis documental
Autor : Romero Tito Juan Gerson
Fecha : 27-11-21
Fuente documental ontenidodela; | Ansiiais de Conclusion
fuente a analizar | contenido
La politica esta en | Hoy tenemos
casa, en el | mas actores En referencia a
transporte publico, | politicos que ello, los politicos
en las canchas de | compiten en el han’ encontrado en
fatbol, y en cuanto | sistemay iemot un tablcn
“Nuevas campafias evento o actividad tamblen_mas de anuncios para
electorales en América relevante  sucede dlfergnC|as de icacié
Latina’- Fundacion Konrad- | € € mundo. Pero | posiciones en | COmunicacion
AASHEEE con tanto ruido y | el eje unidireccional, lo
(2019) ’ tanta informacién | ideolégico. Se | cual supone no
https://bit ly/308fZyc quiza se nos esta | podria decir prlotaf el factor
pasando por alto [ también que interactivo de la
analizar por qué vy | los electores red. Estan, de
como llegaron al | tienen mas alguna forma
poder los politicos | opciones de replicando la forma

que alimentan ese
ecosistema
informativo a través
de sus
declaraciones,
comentarios en
redes sociales, y
actividad diaria.

donde escoger.

La paradoja es
que no se ha
traducido en
una mayor
participacion
electoral, sino
mas bien lo
contrario

de comunicar
tradicional en un
nuevo medio, sin
adaptarse a las
modalidades de
este.
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| GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico en la ciudad de Lima, 2021

Analisis documental

Autor : Romero Tito Juan Gerson
Fecha : 27-11-21

Contenido de

Fuente documental la fuente a ?:2:2::::: : Conclusion
analizar
Las democracias | | os gigantes | Se llega a la
necesitan  una | tacnoldgicos | conclusion que
prensa juegan un una  sociedad
_ . independiente e .
¢La democracia en manos de las imparcial  para papel informada  es
redes sociales? - Fundacion | 4. o, 5 | fundamental | poderosa porque
Friedrich Naumann para la la gran | €N la difusion | los ciudadanos
L;‘;ggf‘)d dversidad de|de [pueden tomar
https://www.freiheit.org/es/argentinien- | PEFSONas  que informacion, QeC|5|ones
and-paraguay/la-democracia-en- integran una | pero carecen informadas y
manos-de-las-redes-sociales sociedad. El'| de cddigos racionales que
periodismo  es | editoriales y | beneficiaran su
clave para | gticos para | futuro, la
Investigar Casos | hromover una | docencia
?nzn‘igg:fc':" I; prensalibrey | electoral  para
sociedad una enfrer]tar el
actualizada  de | COMuUNIcacion pop_ullsmo y la
manera democratica. | desinformacion
confiable. en redes, se ha
vuelto vital en
esto tiempos.

92




GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima, 2021

OBJETIVO ESPECIFICO 2
Q

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico en la ciudad de Lima, 2021

Analisis documental
Autor : Romero Tito Juan Gerson
+ Eecha_: 09-05-22

Contenido de la Analisis de P
Fuente documental fuente a analizar contenido Conclusion

En conclusion, los
Se establece un Tribunales y

balance de los | se  hace un | Organismos
aportes positivos P Electorales se

3 anadlisis de los
(pluralismo) y los d h enfrentan a un reto
riesgos de las redes | 9e€rechos renovado y
. i fundamentales

Tribunal Electoral de sociales para la acrecentado que les
Panama democracia enfrentados, y la | exigira estar atentos
(2019) (desinformacién  y | dificil  solucién | 3 jas previsiones

hitps://revistamundoelectoral.com/wp- Empaga"da . "'a;a)- de los érganos | normativas
contentiuploads/20 1 0ZRMEL: o?r?acen g;gt:is;\a 3'51 electorales para | aprobadas en otros
estudio comparado preservarlos, oiaes ¥ 8 ke
de las distintas | teniendo en | posbilidades de que
respuestas de |cuenta a la|3s pEopas

d tecnologias de la
e | . g

informacion les
proporcionen, para

politica publica | libertad
implementadas  por | expresién como

instituciones . sz
condicion per se .

garantizar, en fin, la
emsob g Fos | de la | integridad de todo
disminuir los desafios . €g
creados con la | democracia. proceso ek_actoral. La
expansion de las lucha conjunta con
redes sociales todos los

involucrados en la
contienda electoral,
se abre paso en este
escenario
complicado]
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Titulo: La propaganda electoral y los partidos politicos en la ciudad de Lima,

2021

OBJETIVO ESPECIFICO 2

[

Analizar si las redes sociales vulneraran la veracidad en la informacion de
nuestro sistema democratico en la ciudad de Lima, 2021

Analisis documental

Autor : Romero Tito Juan Gerson
Fecha : 09-05-22
Contenido de P
Fuente documental la fuente a Anallsu‘r de Conclusién
analizas contenido
Las fake news se | El bl Surge la propuesta de
VisualPolitik (2021). El | han un convertido | entrafia z:\ori:smg: la a?xtorr:e)gu?acién de
dilema de las Fake News. | en un problema . ar taf .
https://bit ly/3lq5zlz de primera | 2" mayor: | las plataformas o si
magnitud en | encontrar un | estas plataformas
Internet. Los | sistema para | deben garantizar los
bulos no son nada | poder detectar lo | derechos de los
nuevo, pero el| que es verdad y | creadores; por ello,

abaratamiento de
los costes de los

medios de
comunicacion ha
permitido la

proliferacién de la

desinformacién. A
esto hay que
sumarle los
intentos de

alqgunos estados
de manipular el
debate electoral
de ofros paises

lo que no lo es.
Eso por no hablar
de los riesgos
para la libertad de
expresion. Ante
esta diatriba, los
gobiernos de
muchos paises
estan
proponiendo que
sean las
plataformas
como YouTube,
Facebook o
Twitter quienes
se autorregulen.

se llega a Ia
conclusion que las
plataformas de
Internet deben hacer
un mayor esfuerzo
para evitar las fake
news poniendo como
ejemplo a Twitter que
tiene practicas
arbitrarias al cerrar
cuentas sin un mayor
analisis a diferencia
de Youtube que si
tiene normas
comunitarias
internas.
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Anexo 05

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

ANEXO &:

VALIDACION DE INSTRUMENTO

I.- DATOS GENERALES

1.1. Apellidos y Nombres: Dra. Mufoz Ccuro Felipa Elvira

1.2. Cargo e institucién donde labora: Docente UCV.

1.3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion: Guia de Entrevista
1.4. Autor de Instrumento: Romero Tito Juan Gerson

Il. ASPECTOS DE VALIDACION

para su aplicacion

El Instrumento cumple en parte con los
Requisitos para su aplicaciéon
El Instrumento no cumple con los requisitos

para su aplicacion

1L PROMEDIO DE VALORACION:

CRITERIOS INDICADORES No cumple con Cumple Si cumple con
en parte 2
su aplicacién P su aplicaciéon
con
su
aplicacién
4 also] s 6 6 7 7 8 8 - 95 10
0 s s (] s o 5 0 s|] o o
1. CLARIDAD Est fomulado con keaguage apropiado x
2. OBJETIVIDAD Sc expresas la realidad como cs. indica x
cualidad de cbyctivo y la adocuwa al
obycto iar catigado
3. ACTUALIDAD Esai de acorde a bos apartcs x
reccntes al derecho
4 ORGANIZACION Exstc una ceganacaba bpca x
S SUFICIENCIA Cumple con ks aspectos x
mectodologioos ¢sca ales
6 Esth adocwado para valocar las x
INTENCIONALIDAD Cacporus.
7. CONSISTENCIA Sc respubda co fundamcatos oK s x
Yo aemifos
K COMERENCIA Exste coborencia catre los peobleman, x
objetives y supucstos. basado ca los
apoctos todros y Cieatificos
9. METODOLOGIA El untramenio respoadc al obyctivo de 4
la Investagacate: Tipo, discdo,
catogorias, csconano de
cstadics y pasticipantes
10. PERTINENCIA El umstresc o060 ticne scntudo, cafrenta wn x
probloma crucul, csal situado on usa
poblacsta cn terraono, o
intesdiscplinana. tne sekcvascia
glotul. y aswme respoesablcmcntc Las
conscs e s de ves ballazgon
1L OPINION DE APLICABILIDAD
El Instrumento cumple con los Requisitos Si

Lima, 24 de octubre del 2021

FIRMA DEL EXPERTO INFORMANTE
Dra.: Munoz Ccuro Felipa Elvira
DNI : 09353880 Teléf.: 992303480
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

ANEXO &:

VALIDACION DE INSTRUMENTO

I.- DATOS GENERALES

1.1. Apellidos y Nombres: Dr. Accto, Luca

1.2. Cargo e institucién donde labora: Docente UCV.
1.3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion: Guia de Entrevista
1.4. Autor de Instrumento: Romero Tito, Juan Gerson

Il. ASPECTOS DE VALIDACION

CRITERIOS INDICADORES No cumple con Cumple Si cumple con
su aplicacién Crlitr su aplicacién
con
su
aplicaciéon
4 < S0 S 6 6 7 7 8 8 9 95 10
4] S 5 0 s 0 S 0 5 0 (4]
1. CLARIDAD Esth Sormulado con kenguse apeopiado. x
2. OBJETIVIDAD Sc expresar la realidad como s, indica x
cualidad de cbyctivo y la adocuncita al
obycto v cstigado
3. ACTUALIDAD Estd de acorde a bos apontes x
recscntes al derecho
4 ORGANIZACION Exntc una cepanizacaia lopca X
$. SUFICIENCIA Cumple con ks aspextos X
metodoldgioos escaciakes
6 Esth adocundo para valoear las x
INTENCIONALIDAD Carcyorias.
7. CONSISTENCIA Se respalda en fundamcntos técnkos X
Yo acmifos
£ COHERENCIA Exmic coberencia cntre los problema. x
objetivos y supucsios, basado on ks
wpextos worncos y Cuoatificos
9. METODOLOGIA El instremcnto resposde al obyctivo & x
la lavestigacida: Tipo, discdo,
calcgonias, cxcmano &
cstadcs y partcipantcs
10. PERTINENCIA El istrumento tiene sentido, cafrenta wn x
probloma crucal, osth setsado cn um
poblacaia cn lormsono, o
intesdiscplinana, tene selevancia
ghotul, y awemc respomsablemcnte ks
conse v s e sus hallazgos
1L OPINION DE APLICABILIDAD
El Instrumento cumple con los requisitos Si
para su aplicacion
El Instrumento cumple en parte con los
requisitos para su aplicacion
El Instrumento no cumple con los requisitos
para su aplicacion
HL PROMEDIO DE VALORACION: Lima, 24 de octubre 95 %
del 2021 )

FIRMA DEL EXPERTO INFORMANTE

Dr. : Aceto, Luca
DNI : 48974953 Teléf.: 910190409

96




VALIDACION DE INSTRUMENTO

l.- DATOS GENERALES

ANEXO 5:

1.1. Apeliidos y Nombres: Dr. Urteaga Regal, Caros Alberto
1.2. Cargo e insfitucidn donde labora: Docente UCY.

1.3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion: Guia de Entrevista

1.4 Awtor de Instrumento: Romero Tito, Juan Gerson

Il. ASPECTOS DE VALIDACION

CRITERIOS INDICADORES MNo cumple con Cumple Si cumple con
su aplicacion enparte con - o gplicacion
su aplicacion
4 45 50 35 65 70 15 20 | 85 a0 95 10
1] (i}
I. CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado. x
2 OBJETIVIDAD Se expresar la realidad como ex, indica X
cualidad de objetivo ¥ la adecuacion al
ohjeto myvestigado
3. ACTUALIDAD Esta de acarde a kos aportes X
recientes al derecho.
4. ORGANIZACION Exixte una organizacién kKgica. x
5. SUFICIENCTIA los aspecios %
cos esenciles
i Exti adecuado para valorar las X
INTENCIONALIDAD Categarias.
T. CONSISTENCIA Se alda en Fundamentos Eonicos X
w ntificos.
E. COMERENCIA Exisie coberencia entre los problemas, x
ohjetivas ¥ supuesios. basado en los
aspecios tedricos y Cientificos
9. METODOLOGIA El instrumienic responde al ohjetiva de x
I Inve o Tipo, diseia,
calegarias enario de
estudios y participantes.
10. PERTINENCIA El instrumento tiene sentido. enfrenta un x
problema crucial, estd situado en una
poblackin en termitono, cs
mierdisciplinaria, trene relevancia
sbal, y asume responsablemente las
wsecuencizs de s ballargos.
IL OPINION DE APLICABILIDAD
El Instrumento cumple con los Requisitos Sl
para su aplicacion
El Instrumento cumple en parte con los
Resquisitos para su aplicacidn
El Instrumento no cumple con los requisitos
para su aplicacion
1L PROMEDIO DE VALORACION: Lima, 24 de octubre del 2021 g5 %

=

FIRMA DEL

EXPERTO INFORMANTE

Dr. : Urtsaga Regal Carlos Alberto
DNI : 09803484 Teléf.: 997059885




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES
ESCUELA PROFESIONAL DE DERECHO

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, VEGA COLQUIPISCO JONATAN, docente de la FACULTAD DE DERECHO Y
HUMANIDADES de la escuela profesional de DERECHO de la UNIVERSIDAD CESAR
VALLEJO SAC - LIMA NORTE, asesor de Tesis titulada: "LA PROPAGANDA
ELECTORAL Y LOS PARTIDOS POLITICOS EN LA CIUDAD DE LIMA, 2021", cuyo autor
es ROMERO TITO JUAN GERSON, constato que la investigacion tiene un indice de
similitud de 16.00%, verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual
ha sido realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para
el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion aportada, por lo
cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad
César Vallejo.

LIMA, 06 de Julio del 2022

Apellidos y Nombres del Asesor: Firma
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