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RESUMEN

El comercio ambulatorio se ha incrementado masivamente a nivel global por parte
de los vendedores ambulantes apropiandose de las aceras en los espacios publicos
del entorno de los mercados. Se determin6 como obijetivo: identificar las
caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de
los mercados de Casma. Se obtuvo una muestra total de 45 comerciantes
ambulantes en las calles de los 3 mercados de estudio. Se empleo un disefio
etnografico con fichas de observacion y entrevista semiestructurada. En primera
instancia se muestran patrones lineales en el entorno de los tres mercados de
estudio. Asimismo, es notable la existencia de flexibilidad en el espacio publico en
relacion con los mobiliarios urbanos para la adaptacion del puesto de venta
ambulante y ocho tipologias estéticas de puestos de venta encontrados en los
mercados: M1, M2 Y M3. Por otra parte, esta investigacion es un aporte para que
en el marco legal de la gestion publica al nivel nacional se pueda considerar en
futuras propuestas urbanas inclusivas a los vendedores ambulantes que ocupan

los espacios publicos de los mercados.

PALABRAS CLAVE: Vendedores ambulantes, apropiacion, espacio publico.



ABSTRACT

Street commerce has increased massively at a global level by street vendors taking
over the sidewalks in public spaces around the markets. The objective was to
identify the socio-spatial characteristics of street commerce in the public space of
the markets of Casma. A total sample of 45 street vendors in the streets of the 3
markets under study was obtained. An ethnographic design was used with
observation cards and semi-structured interviews. In the first instance, linear
patterns are shown in the environment of the three study markets. Likewise, the
existence of flexibility in the public space in relation to the urban furniture for the
adaptation of the street vending stall and eight aesthetic typologies of vending stalls
found in the markets: M1, M2 and M3 are notable. On the other hand, this research
Is a contribution so that in the legal framework of public management at the national
level, it can be considered in future inclusive urban proposals for street vendors who

occupy the public spaces of the markets.

KEYWORDS: Street vendors, appropriation, public space.
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INTRODUCCION

Este estudio busca exponer las caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la apropiacién de los espacios
publicos en el entorno de los mercados. La presencia de un sector informal
€s una caracteristica importante del mercado laboral latinoamericano (Leyva,

Urrutia, 2022, p. 20). Se sabe que el empleo informal en el mercado laboral,

puede tener un efecto indirecto sobre el resultado a través de su efecto sobre

la productividad laboral (Leyva, Urrutia, 2020, p. 25). Un punto clave para la

economia informal y los espacios publicos son los vendedores ambulantes,

ya que, al ser independientes, apoyan a otros negocios (Deore, Lathia, 2019,

p. 30). Es por ello que las personas van a trabajar como vendedores
ambulantes en las grandes ciudades por la pobreza que existe en el campo
(Truong, 2018, p. 16; Huang, Zhang, Xue, 2018, p.26).

Un analisis mas detallado de la accesibilidad, muestra que los vendedores
ambulantes prefieren ubicaciones cercanas al nivel inferior de la calle (Liu,

Liu, 2022, p. 85). Asimismo, se proporciona evidencia de la segmentacion

espacial y la diversidad por sus condiciones socioecondmicas y la exclusién
financiera (Martinez, Short 2022, p. 120). Se identifica que la eliminacion de

los vendedores ambulantes afecta el bienestar del consumidor, pero pocos

han determinado empiricamente este efecto (Sun, Zhu, 2022, p. 34). Por ello,

la mejor forma esta en garantizar una comunicacién honesta, abierta y
continua entre los politicos, vendedores ambulantes y sus clientes (Igudia,
2020, p. 25).

La informalidad por parte de los vendedores ambulantes se ha incrementado
a nivel global. Por ejemplo en India, comprende un conflicto entre como se
gestionan, utilizan, ocupan y conservan los espacios publicos (Sales, 2018,
p. 67). A diferencia de Bolivia se muestra la situacién de invasion comercial

en la via publica (Bustillos, 2020, p.10). En Perd, en el departamento

amazonico de Chachapoyas, existen problemas sociales y aglomeraciones

por parte de los vendedores ambulantes (Vega, Castillo, Rojas, 2022, p.
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140). No obstante, en el PDU de la provincia costera de Casma, existe el

comercio informal en los mercados de abastos.

La creciente tendencia hacia la privatizacion del espacio publico limita el
namero y los tipos de espacios publicos para los vendedores ambulantes

(Adama, 2020, p. 17). De hecho, desde una perspectiva de la demanda, las

autoridades han comenzado a prohibir la venta ambulante ya que imponen
politicas que buscan controlar el acceso y uso de los espacios urbanos

(lgudia, Ackrill, Machokoto, 2022, p. 20). De la misma forma que los

comercios informales son focos de aglomeracion las cuales no poseen una

distancia normativa para el acceso del usuario (Lysholm, Fischer, Lindahl,

Munyeme, Wensman, 2022, p. 2). Es importante sefialar que existen pocos

estudios que analicen el espacio creado por los vendedores ambulantes

cuando habitan los espacios publicos (Li, Ren, Hu, wang, 2018, p. 15), (ver

figura 1). El estudio se argumenta bajo la pregunta de investigacion: ¢ Cuales
son las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pera - 20237

Se aspira a llenar este vacio de conocimiento mediante un andlisis de las
caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio
publico de los mercados, identificando la flexibilidad y dinamismo que existe
en estos espacios de venta, la interaccion social entre vendedor - cliente y
la variedad de productos que se venden. Por ello se espera que los
resultados del estudio contribuyan en el conocimiento de las caracteristicas
y las relaciones existentes de los comerciantes ambulatorios que trabajan
diariamente en las calles cercanas a los mercados para integrarlo en las
propuestas de la planificacion urbana. El objetivo general Analizar la
dindmica socio-espacial del comercio ambulatorio en el espacio publico de
los mercados de Casma, Peru - 2023 y los objetivos especificos son: Analizar
las caracteristicas sociales y espaciales de la ocupacion de los vendedores
ambulantes en los espacios publicos de los mercados, Analizar las
caracteristicas fisicas de los espacios publicos relacionadas al uso del

comercio ambulatorio, Caracterizar la estética del comercio ambulatorio.
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Como hipétesis general, las caracteristicas socio-espaciales son una serie
de conocimientos sobre el modo de vida, organizaciones y tipologias de
puesto de venta entre la estructura espacial en el entorno de los mercados

y los aspectos de vida social.

[ PROBLEMA DE INVESTIGACION ]
Aglomeracion de personas en Apropiacion del espacio Exclusién de comerciantes por
el espacio publico pablico parte de las autoridades
(escobar, ospinay gémez bustillos. 2020. p. 31 (igudia, ackrill, machokoto
2018, p. 162) * 2022, p. 20
EFECTOS

LIMITADO ANALISIS EN EL ESPACIO CREADO POR LOS VENDEDORES AMBULANTES
CUANDO HABITAN LOS ESPACIOS PUBLICOS

CAUSAS
Opqrtunidades en precios_ mas o ) . Necesidad de integrar el
bajos y productos acc?e3|bles Déficit de espagoszcgzn;erm:f:; comercio ambulatorio en los
( ccanto, apaza, quispe y (vega, cruz y rojas, P espacios publicos
arauco, 2020, p. 110) (ojeda & pino, 2019, p. 11)

Figura 1. Sistematizacion del problema de investigacion, sus causas y

efectos.
Fuente: Elaboracién Propia.
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MARCO TEORICO

Entender la apropiacion socio-espacial por parte de los vendedores
ambulantes y la caracterizaciébn del comercio ambulatorio en el espacio
publico ha recibido acciones y factores producto de la temporalidad en el
espacio. De acuerdo a los estudios previos importantes se identificé primero
el articulo titulado: Espacialidad de los vendedores ambulantes y disputas
socio espaciales por el espacio publico: El caso de Valparaiso, Chile.
Revelan altercados espaciales y sociales en el espacio publico de los
mercados, presentando conflictos entre los propios vendedores ambulantes
por lo que se revela una apropiacion del espacio. Ante este fenGmeno
creciente, se muestra la necesidad de incluir la l6gica del comercio callejero
y las dinamicas socio espaciales en los espacios publicos de la ciudad
(Ojeda & Pino, 2019, p. 11). El segundo articulo: Concepcioén: El trabajador

del comercio informal de calle. La produccién efimera del espacio en la crisis
social. Da a conocer una manifestacion acerca de los trabajadores del
comercio informal, ya que ellos crean un espacio temporal en la ciudad, el

cual reclaman el derecho desde el siglo XIX (De Souza, 2020, p. 160).

Sin embargo, la lucha de los comerciantes es de todos los dias, y nadie
quiere dar marcha atras, ni los que luchan por la equidad, autonomia y la
dignidad, ni los que quieren impedirla. Por ejemplo, tenemos al articulo:
Ventas informales en el espacio publico en Villavicencio, Colombia, atafie a
la problematica de la informalidad en el espacio publico que muestran
patrones estructurales que se repiten en los espacios urbanos, conformando
esquemas de organizacion espacial que se aprecian en la formacién de
aglomeraciones y actividades que se pueden construir junto con el comercio
formal, especialmente en el mobiliario urbano. Los vendedores informales
eventualmente se vuelven parte del paisaje urbano (Escobar, Ospina y
Gomez, 2018, p. 162).

Otro estudio se aprecia en el articulo titulado: Espacios publicos y orden

urbano: el comercio en via publica, conflictos, organizaciones y legitimacion.
Muestra la situacién de todos los espacios publicos en la ciudad de Sucre,

en especial la invasidbn comercial en la via publica, areas centrales y
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aledafias al mercado de agricultores, aborda la cuestion del espacio publico,
el orden urbano y las definiciones de estos conceptos, tratando de entender
gue en la vida urbana es importante el espacio publico, mostrando el
verdadero estado de los espacios publicos que Sucre utiliza para el
transporte de vehiculos y personas. Los resultados muestran una ciudad
rodeada de comercio ambulante, en el discurso del derecho al trabajo y el
poder politico ganado por su organizacion para fortalecer la solidez del

sistema politico nacional (Bustillos, 2020, p. 31).

Por ejemplo, en el articulo: Patrones y mecanismos espaciotemporales de la
venta ambulante desde la perspectiva de la percepciéon social: una
comparacion entre los eventos denunciados por las fuerzas del orden publico
y los residentes que se quejan. Se exploran y comparan los patrones y
mecanismos de espacio-temporales por los cuales ocurren los eventos de
comercio callejero. Estos descubrimientos los inspiraron a repensar los
grandes datos espacio temporales, especialmente en los datos de deteccion
social (Li, Huang, Shen & Xu, 2022, p. 9). A diferencia del articulo:

Peculiaridades de los Pequefios Comercios del Sector Informal en la Ciudad
de Azogues, Ecuador. Se conocen las diferentes caracteristicas de los
vendedores ambulantes, la cual identifican datos interesantes como: nimero
de empleados, nivel de ingreso , nivel de gasto, comercio con horario
comercial formal, nivel de educacion del comerciante, espacio ocupado por

el puesto, etc (Ormaza, Mufioz, Crespo y Vazquez, 2019, p. 66).

De acuerdo con los estudios mencionados, se ha demostrado que el
comercio informal revela disputas espaciales y sociales en el espacio
publico, generando asi conflictos entre los vendedores ambulantes. A
diferencia de los antecedentes internacionales, en el articulo nacional
titulado: Factores asociados al comercio informal en el mercado Raez Patifio
de Huancayo. Se analizan los factores mas importantes agrupados en el
comercio informal. Relacionandose principalmente con factores sociales y
econdmicos, siendo asi una poblacién por su dinamismo econémico debido

a que esta altamente comercializada, momento en el que reciben mas
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comerciantes formales e informales. Por lo tanto, se evidencia que venden

todo tipo de mercaderia en la calle para conseguir soluciones satisfactorias

a las necesidades de sus familias ( Ccanto, Apaza, Quispe y Arauco, 2020,
. 110).

A excepcion del articulo denominado: Caracterizacion del comercio informal
en la Region Amazonas, Peru. Sefialan la toma de decisiones sociales que
brindan oportunidades al sector informal que no gozan del alivio previsto por
la ley; con la finalidad de analizar el comercio informal de la Amazonia
peruana en la region, identificando factores socioecondémicos como: falta de
oportunidades laborales, cargas familiares, acceso limitado a oficios y
ocupaciones practicas que se relacionan con el aumento del comercio
informal. De esta forma, los vendedores ambulantes en su mayoria buscan
la formalizacién ya que manifiestan su deseo de un lugar especifico para

vender sus productos (Vega, Cruz y Rojas, 2022, p. 133).

En el articulo: Tonos caleidoscopicos de gris: las cambiantes
(in)formalidades de los mercados callejeros de Roma. Explora la evolucion
de la gestibn de venta en las calles de las ciudades autonomas con
referencia al enfoque neoliberal, espacios publicos y la l6gica asociada de
securitizacion, urbanizacion y criminalizacién de los grupos pobres y

migrantes (Marinaro,2019, p. 5). Concluyendo con todos los antecedentes

enunciados se comprende que el comercio informal genera disputas
espaciales y sociales en los espacios publicos, generando conflictos entre
los vendedores ambulantes, asimismo, los vendedores informales

finalmente se convierten en parte del paisaje urbano.
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Tabla 1. Tabla de Antecedentes

Categoria: Socio-espacial

Perspectiva

Antecedentes

Descripcioén

Modo de vida

Vida Urbana (Bustillos, 2020
p. 31).

Aborda la cuestién del espacio publico, el
orden urbano y las definiciones de estos
conceptos, tratando de entender que en la
vida urbana es importante el espacio publico,
mostrando el verdadero estado de los

espacios publicos.

Espacialidad de los
vendedores ambulantes
(Ojeda & Pino, 2019, p. 11).

Ante este fendmeno creciente, se muestra la
necesidad de incluir la légica del comercio
callejero y las dinamicas socio espaciales en

los espacios publicos de la ciudad.

Organizacion

Patrones espaciales (Han et
al., 2019, p. 17)y (Thai et al.,

2019, p. 9).

Los patrones espaciales de diferentes
actividades, estan espacialmente dispersos y
ordenados, abordan la cuestion de todos los

tipos de pequefias empresas.

Las cambiantes
(in)formalidades de los
mercados callejeros
(Marinaro,2019, p. 5).

Explora la evolucion de la gestion de venta en
las calles de las ciudades auténomas con
referencia al enfoque neoliberal, espacios
publicos y la légica asociada de
securitizacion, urbanizacion y criminalizacion

de los grupos pobres y migrantes

La exclusion por parte de la

informalidad (Dell'Anno, 2021
p. 1636)

La informalidad nace por parte de personas
indocumentadas a consecuencias tipicas de
la exclusién, la cual el resultado de la
"exclusion" del sector formal, se convierte en
la base para el éxito de cualquier proceso de

formalizacion.

La informalidad en el espacio
publico (Escobar, Ospina y
Gomez, 2018, p. 162).

Se muestran patrones estructurales que se
repiten en los espacios urbanos, conformando

esquemas de organizacion espacial.

La aglomeracion por parte de
los vendedores ambulantes
(Liu & Liu, 2022, p. 11).

Los vendedores ambulantes tienden a
aglomerarse en lugares cercanos a las vias
de menor nivel y en los sitios de mayor

poblacién.
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La estética (Zhang et al., 2022,

. 271).

Revela la abundancia de vida material en la
sociedad moderna, las necesidades estéticas

de las personas.

Tipologias

Tipos de venta (Apaza

Ccanto, Quispe y Arauco,

Por lo tanto, se evidencia que venden todo
tipo de mercaderia en la calle para conseguir

soluciones satisfactorias a las necesidades de

2020, p. 110 sus familias.
\
Categoria: Espacio Publico
[
Perspectiva Antecedentes Descripcién

La temporalidad (Van Eck et

Uso Efimero al.. 2022, p. 6).

Busca comprender las ubicaciones
temporales e implica necesariamente el
estudio de diferentes movilidades, por
ejemplo, uno puede comprender y, en Ultima

instancia, iluminar la politica de (inmovilidad).

La produccion efimera del
espacio en la crisis social.
(De Souza, 2020, p. 160)

Da a conocer una manifestacion acerca de los
trabajadores del comercio informal, ya que
ellos crean un espacio temporal en la ciudad,

el cual reclaman el derecho desde el siglo XIX.

El entorno fisico del espacio
publico (Chitrakar, 2016, p.
225).

Proporciona un escenario para la interacciéon
social, mientras que la dimensién social se
refiere al "uso" o las actividades que tienen

lugar en el espacio.

Disefio Urbano o )
La accesibilidad (Zallio &

Clarkson, 2021, p. 10).

Se evidencia que la aceptacién general del
disefio por parte de la comunidad de disefio
arquitectonico aln es bastante limitada para
su accesibilidad.

El disefio urbano (Parque
2020, p. 9).

aumenta la conciencia hacia el disefio
inclusivo y el desarrollo de politicas de uso
sostenible mas alla de una solucién especifica

basadas en investigaciones por el mercado

Fuente: Elaboracion Propia.
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La economia informal urbana esta llena de enfoques diferentes, es por ello
gue, son uno de los temas de investigacion mas candentes en la planificacion
y gestion urbana. El concepto de "informalidad" sefala la notable dinamicay
diversidad de actividades del comercio ambulatorio. Posteriormente, este
caracter dinamico del sector informal finalmente se desdibujé cuando la
economia informal se redefinié y se convirtio en sindnimo de pobreza, y la

economia informal se consideré un 'modelo urbano' (Hart, 1973, p. 68).

Asimismo, De Soto analizé la importancia y el impacto de la economia
sumergida en entornos urbanos, particularmente en paises en desarrollo. El
libro se enfoca en la situacion en Perl y explora como el sector informal
contribuye al empleo, la movilidad social y el desarrollo econdmico en areas
urbanas. El trabajo de De Soto ha influido mucho en el estudio y la
comprension de la economia sumergida urbana, asi como en los debates y

politicas que rodean el tema (De soto, 1986, p. 102).

Por lo tanto, se comprende que, en la Teoria Marshalliana de la ciudadania,
logran atribuirse con derechos y deberes a los nuevos grupos sociales que
emergen con el desarrollo de una nueva sociedad, teniendo no solo sus
derechos, sino también la responsabilidad social de ayudar a su comunidad

(Marshall, 1950, p. 30). De acuerdo con la economia informal urbana se

puede argumentar que la conformacion y organizacién espacial de diferentes
patrones de actividad urbana y las interacciones cara a cara de los peatones
demuestran que el vinculo entre la conectividad espacial y los patrones de
uso del suelo esta vinculado a los patrones de movimiento. Asimismo, los
patrones espaciales de diferentes actividades, seria ideal que estuvieran
espacialmente dispersos y ordenados, es necesario abordar la cuestion de
si todos los tipos de pequefias empresas requieren la misma accesibilidad a
las calles (Han et al., 2019, p. 17) y (Thai et al., 2019, p. 9).
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ECONOMIA INFORMAL

INFORMAL INCOME
URBANA OPPORTUNITIES ~ AND
URBAN EMPLOYMENT IN
GHANA
(KEITH, HART, 1973)
1973
EL OTRO SENQERO Nacimiento del concepto "Economia
LA REVOLUCION INFORMAL Informal" en estudios empiricos en
(HERNANDO DE SOTO EN Acora - Sudafrica.
COLABORACION CON ENRIQUE GHERSI,
MARIO GHIBELLINI'Y EL INSTITUTO
LIBERTAD Y DEMOCRACIA, 1986)
1986
Reformulé el concepto original de Hart,
dando un impulso distinto, definiendo la
informalidad como la respuesta popular THE PLACE OF HOME-BASED
a la rigidez de los Estados ENTERPRISES IN THE
"mercantilistas" predominantes en Perd INFORMAL SECTOR: EVIDENCE
y otros paises de América Latina. FROM COCHABAMBA, NEW
DELHI, SURABAYA AND
PRETORIA
(TIPPLE, 2005)
2005 v
Se evaluo el trabajo en barrios de bajos
STREET TRADERS AND THE ingresos en (Bolivia), (India),
EMERGING SPACES FOR (Indonesia) y (Sudafrica), con respecto
URBAN VOICE AND a las caracteristicas del sector informal
l,\ CITIZENSHIP IN AFRICAN presentadas en la investiacion.
18 CITIES
15 (BROWN, ~ ALISON;  LYONS,  MICHAL; ANTROPOLOGIA E ECONOMIA.
Ig DANKOCO, IBRAHIMA, 2010) TENTANDO FAZER UMA
[~ -
I g > El comercio callejero es uno de los 2010 CONEXAO SIGNIFICATIVA:
1< subgrupos més grandes de la economia ENTREVISTA com KEITH ud
I & informal urbana, se ha convertido en un HART 3
[ w dominio visible pero disputado. (NEIBURG, RABOSSI, 2011) 2
~ 2011 44— B A
Toma la idea de "Weber" de que formal N |/ |
significaba regular, regulado, y que ’;: | 8 |
URBAN INFORMAL SECTOR: A informal significaba irregular, no sujeto S 121
CASE STUDY OF STREET a reglas. Pero el ve estos conceptos = | % |
VENDORS IN KASHMIR como interconectados dialécticamente. I g I
(BHAT, 2013) 131
—_——— [l
r > Es interesante notar que no se encuentra Sl THE DILEMMA OF MANAGING | % |
| ninguna diferencia significativa entre los THE CHALLENGES OF STREET |§|
N in?resos ecor:jémitl:los de hombresfy hmujeres VENDING IN PUBLIC SPACES: I ~ I
y la mayoria de ellos estan satisfechos con :
I 3:' I su ocupacion en el espacio. THE CASE OF ENUGU CITY, N/
1=1 NIGERIA
I § I (EZEADICHIE, ONWUNEME, ANOSIKE, 2016)
I E I El estado de Enugu tenia un < -i
161 "Reglamento de vendedores |
1E1 ambulantes y pequefios vendedores |
11 RHYTHM OF ENDURANCE AND ambulantes” promulgado en 1917 para PN
: 8 I CONTESTATION: EVERYDAY recaudar ingresos y regular las {m |
Y PRACTICES OF  ROAMING Gotiidades  de los  vendedores 12
| VENDORS IN HANOI i = Q|
| (HOAI ANH TRAN, NGAI-MING YIP, 2020) SPATIOTEMPORAL PATTERNS AND | % I
e MECHANISMS OF STREET VENDING 1§
Reconoce el papel de los vendedores y FROM THE SOCIAL SENSING 1 g
otros grupos urbanos pobres como PERSPECTIVE: A COMPARISON I 8l
artifices de la estructura polirritmica de BETWEEN LAW-ENFORCEMENT [y /|
la ciudad y aprende de los mecanismos REPORTED AND RESIDENTS T
de los ritmos de resistencia que puede COMPLAIN EVENTS I
ser el primer paso para desarrollar esta (CHUNJIANG LI, YONGYUAN HUANG, YAO SHEN, |
politica del cuidado. LIYAN XU, 2022) < |
Los hallazgos reafirman la existencia de
un sesgo de percepcion en los datos de
deteccién social y muestran el potencial
de utilizar dicho sesgo para impulsar
mejores practicas de gobernanza
LINEA DE TIEMPO TEORICA urbana. Teérica y empiricamente.

Figura 2. Linea de tiempo de investigacion tedrica.

Fuente: Elaboracion Propia

El espacio publico no solo se refiere al ambito fisico, sino también a los
aspectos sociales y psicolégicos con superposicion significativa entre ellos.
La dimension fisica se refiere al entorno fisico o "provisién" del espacio
publico la cual proporciona el escenario para la interaccién social, mientras
qgue la dimension social se refiere al "uso" o las actividades que tienen lugar

en el espacio (Chitrakar,_ 2016, p. 225). Por otra parte, los vendedores

ambulantes tienden a aglomerarse en lugares cercanos a las vias de menor

nivel y en los sitios de mayor poblacion (Liu & Liu, 2022, p. 11)
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La temporalidad busca comprender las ubicaciones temporales e implica
necesariamente el estudio de diferentes movilidades, por ejemplo, uno
puede comprender y, en ultima instancia, iluminar la politica de (inmovilidad)
y las interacciones impulsadas por el poder detras de las fachadas de

espacios publicos ostensiblemente locales (Van Eck et al., 2022, p. 6). La

informalidad nace por parte de personas indocumentadas, con poca o0
ninguna division del trabajo y el capital y en pequefia escala trabajando por
cuenta propia son consecuencias tipicas de la exclusién, Pero cabe resaltar
gue es el resultado de la "exclusion” del sector formal, que se convierte en

la base para el éxito de cualquier proceso de formalizacion (Dell'’Anno, 2022,

p. 1636).

La accesibilidad es ampliamente reconocida como un elemento clave en la
practica del disefio arquitectonico. Sin embargo, en el articulo: Inclusion,
diversidad, equidad y accesibilidad en el entorno construido: un estudio de
la practica del disefio arquitectonico. Muestra que la aceptacion general del
disefio por parte de la comunidad de disefio arquitectonico aun es bastante

limitada (Zallio & Clarkson, 2021, p. 10). El disefio urbano, indica la

importancia en los estudios, porque aumenta la conciencia hacia el disefio
inclusivo y el desarrollo de politicas de uso sostenible mas alla de una
solucion especifica basadas en investigaciones por el mercado (Afacan,
2023, p. 9). Por otra parte, la estética, revela la abundancia de vida material
en la sociedad moderna, las necesidades estéticas de las personas también
estan aumentando. Es dificil para los disefiadores profesionales satisfacer
las altas necesidades estéticas con el conocimiento actual del disefio
estético, por lo que la tecnologia informatica se utiliza para crear trabajos

estéticos de forma inteligente (Zhang et al., 2023, p. 271).
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lIl. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

3.1.1 Tipo de investigacion:

Este estudio tuvo un tipo de investigacion basico-descriptivo, que busco
analizar la dindmica, evaluar la flexibilidad y caracterizar la arquitectura del
comercio ambulatorio en los espacios publicos de los mercados. Se
desarroll6 un enfoque cualitativo, el cual se basa en principios que
trascienden las dimensiones metodologicas y éticas, como el conocimiento
como produccion constructiva e interpretativa, la interaccion en el proceso
de creacién del conocimiento y el significado de la singularidad (Espinoza,
2020, p. 8). El enfoque sirvio para identificar las cualidades socio-

espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados.

3.1.2 Disefio de investigacion:

La etnografia se ocupa de analizar, describir y comprender cémo funcionan
las culturas y qué les sucede. Desde un punto de vista educativo, este
disefio permitio analizar e interpretar la realidad social a través de las
relaciones interpersonales y sus contextos dandole sentido a la

investigacion (Cotan, 2019, p. 84). Se analizd el tejido social de los

comerciantes ambulantes para comprender las caracteristicas socio-
espaciales como la flexibilidad, dinamismo, arquitectura que presentan
estos espacios de venta con el entorno urbano del espacio publico, la
interaccién social entre vendedor - cliente y la variedad de productos que

se venden en estos espacios publicos.
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3.2. Categorias, Subcategorias y matriz de categorizacion.
La investigacion tiene como primera categoria: espacio publico, se define
como espacios de facil acceso para todas las personas donde se
promueven actividades de interaccion social, espontaneas y actividades de

valor que enriquecen la ciudad (Li, Dang & Song, 2022, p. 185). Sus

subcategorias son: temporalidad, poblacién, dinamica comercial y disefio
urbano del espacio publico. Como segunda categoria se considerd socio
espacial, se asocia principalmente a las relaciones sociales, laborales y

familiares en el espacio publico de la ciudad (Canales y Azocar, 2022, p.

218). Sus subcategorias son: social, informalidad, ocupacion del espacio y

estético (Anexo 1).

3.3. Escenario de estudio
El distrito de Casma, provincia de Casma, departamento de Ancash, Peru.
La ciudad de Casma es conocida por tener una economia basada en el
turismo, agricultura y comercio. Esta ciudad cuenta con un comercio activo
ya que posee tres mercados en los que se venden alimentos, productos
agricolas, productos basicos y otros productos diversos de consumo.
También cuenta con equipamientos urbanos como: Educaciéon, Salud,

recreacion pasiva y activa, otros usos y comercio.

Casma cuenta con 3 mercados. En el Mercado Modelo se observo la
apropiacion del espacio publico en la Av. Gamarra y Jr. Las Poncianas; El
Mercado San Martin de Porres la apropiacion se da en Jr. Los Pinos y
Panamericana Norte; El Mercado Milagritos sélo en la Panamericana Norte
(Figura 3).
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3.4. Participantes:
En el Pert un 76.8% de la poblacién posee un empleo informal (INEI, 2021).La
ciudad de Casma alberga una poblacion total de 50, 989 habitantes (INEI,
2017, p. 268). A comparacion de otros distritos, la ciudad de Casma es la que
mAas se caracteriza por presenciar el comercio informal por parte de los

comerciantes ambulantes en las calles de los mercados de la ciudad.

Casma esta conformada por tres sectores de tal manera que se escogio un
mercado por cada sector de la ciudad (PDU ,2017-2027, p. 35). Se

consideraron criterios de seleccion para el analisis de la muestra, como criterio

de inclusion se consider6 a todos los vendedores ambulantes que se dediquen
a la venta de cualquier producto en el espacio publico de los tres mercados
de la ciudad de Casma. Siendo estos tres mercados: Mercado San Martin,
Mercado Modelo y Mercado Milagritos. Cabe indicar que, por cuestiones de
fendmenos naturales a inicios de este afio, los vendedores ambulantes del
Mercado Modelo que estaban en el centro de la ciudad de Casma, fueron
afectados por este acontecimiento y a su vez fueron retirados por parte de la
municipalidad provincial para tratar de generar un mejor ordenamiento a la

ciudad.

Es por ello que se considerd en el caso del Mercado Modelo solamente a
aquellos vendedores ambulantes que se encontraron laborando en el
momento. Como criterio de exclusién, se descartaron aquellos comerciantes
informales que no tenian una aproximacion directa en los entornos de los
mercados de esta ciudad. Luego de haber aplicado los criterios de exclusién
e inclusion, se obtuvo una muestra total de 45 comerciantes ambulantes

distribuidos en las calles de los 3 mercados (ver figura 02).
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Tabla 2. Cuadro resumen de datos generales de los participantes

LUGAR DE ESTUDIO S TOTAL
PARTICIPANTES
M1 - Mercado San Martin 20 entrevistados
M2 - Mercado Modelo 5 entrevistados 45 entrevistados
M3 - Mercado Milagritos 20 entrevistados

Fuente: Elaboracion Propia
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3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccidon de datos

Se emplearon las técnicas de observacion, entrevistas y un analisis

documental; asimismo, los instrumentos fueron las fichas de observacién para

la muestra seleccionada (anexo 2), una guia de entrevista (anexo 4) y una

ficha de analisis de datos (anexo 6). Las técnicas e instrumentos son bases

que los investigadores observan de lo que hacen los sujetos investigados, la

cual permite acceder a datos sobre lo que hacen los sujetos directamente a

través de la observacion del investigador, enfocada principalmente al estudio

de las actividades sociales y la comunicacion en tiempo real (Gémez, 2021,

. 125).

Tabla 3. Instrumentos de recoleccién de datos.

publicos relacionadas al
uso del comercio

ambulatorio

Objetivo Objetivo Especifico Técnica Instrumento
General
1. Analizar las . L,
Ficha de observacion
caracteristicas sociales L,
Observacién (Anexo 15y 16)
y espaciales de la
ocupacion de los _ Guia de entrevista
Analizar las | vendedores ambulantes Entrevista
(Anexo 8)
caracteristicas | en los espacios
socio- publicos de los Analisis Ficha de analisis de
espaciales del | mercados Documental datos (Anexo 4)
comercio . .
Guia de entrevista
ambulatorio , ,
~ | 2. Caracterizar la Entrevista (Anexo 8)
en el espacio » .
estética del comercio
publicodelos | _ o oiorio o6 | Ficha de observacion
servacion
mercados de (Anexo 18)
Casma, Peru -
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3.6. Procedimiento
En la primera fase, para el primer objetivo especifico, se midi6 mediante
entrevistas semiestructuradas, fichas de observacion y fichas de analisis de
datos, aplicando un andlisis a las subcategorias de temporalidad, poblacién y
movimiento donde cada subcategoria emergente se elaboraron en base a
entrevistas, pudiendo identificar la dinamica poblacional, espacial, tiempo y el
flujo peatonal. Para el segundo objetivo especifico, se aplicé fichas de
observaciéon, analizando el disefio urbano del espacio publico, pudiendo
identificar el contexto fisico, la accesibilidad, el mobiliario urbano y si el
espacio es flexible al momento de realizar su armado de puestos de venta

ambulatorio.

Finalmente, para el tercer objetivo especifico, se aplicé un analisis a las
subcategorias de social, informalidad, ocupacion del espacio y lo estético,
aplicando la triangulacion etnogréfica a través de un analisis documental,
entrevistas y la observacion, identificando sus lugares de procedencia, rango
de edades. Asimismo, por el lado estético se identificaron el material, sus

tipologias y la flexibilidad del puesto de venta.

Una vez aplicados todos los instrumentos de recoleccion de datos, se procedié
al registro de la informacion obtenida, elaborando un analisis y determinando
de qué manera las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio

influye en el espacio publico de los mercados (ver figura 5).
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Figura 5. Mapa de procedimiento metodoldgico.

Fuente: Elaboracion Propia
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3.7. Rigor cientifico
En un estudio de investigacion, siempre debe haber un grado de confiabilidad
y credibilidad. Al igual que con cualquier modelo de investigacion, el objetivo
en el rigor y calidad de la investigacion cualitativa es reducir el riesgo de sesgo
y aumentar la credibilidad y precision de los resultados de la investigacion

(Johnson, Adkins, Chauvin, 2020, p. 2). El rigor cientifico se logra mejor a

través de una planificacion cuidadosa y decidida, una aplicacién cuidadosa y
consistente de la capacidad de reflexion del investigador y una comunicaciéon
honesta entre el investigador y el publico sobre el estudio, la investigacién y

sus resultados.

Para verificar la credibilidad y confianza de la investigacion de este estudio, se
afirma que las fuentes para la recoleccion de documentos se basaron en la
basqueda de articulos originales en revistas indexadas de plataformas como
Scopus y Science direct. Asimismo la validacion del instrumento por juicios de
expertos garantiza una herramienta Gtil a ser empleada en investigaciones que
requieran este tipo de evaluaciones (Torres, Vera, Zuzunaga, Talaveray de la
cruz, 2022, p. 274)

3.8. Método de analisis de datos
Para este método de analisis se empled la triangulacion etnografica. La
informacion que se obtuvo fue mediante las técnicas de: Entrevista,
Observacion y Andlisis Documental. A su vez se utilizaron los siguientes
instrumentos: Guia de entrevista, fichas de observacion y una ficha de analisis
documental. Este tipo de metodologia es una herramienta tedrica que sirve

para enlazar distintos procesos extensos e intensos (Correa, 2021, p. 10). La

entrevista es un método que detalla y recoge informacion de los datos de los
participantes involucrados y la observacion es un método que se encarga de
observar el ambito de estudio y detalla la manera en que se encuentra dicho

objeto de estudio (ver figura 04).
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3.9. Aspectos éticos
Los aspectos éticos de la investigacion cualitativa son importantes al momento
de empezar y desarrollar una investigacién, todo investigador debe respetar

con base en las leyes que rigen la investigacion (Moscoso & Diaz, 2018, p. 2).

De tal manera con lo previamente indicado, el proyecto de investigacion tiene
criterios morales notables, ya que el objetivo fue adquirir un beneficio mayor
gue se encargue de proteger a todos los participantes involucrados en la
presente investigacion antes de empezar con los estudios referidos al
comercio informal en los espacios publicos. Los investigadores sefalan que
se debe de preservar respeto y confianza para conseguir el consentimiento de
los involucrados y se debe conceder su desautorizacion en el proyecto cuando

consideren necesario.

Las referencias que se han mencionado en la investigacion se han citado de
acuerdo con la séptima edicion de las Normas estilo ISO 690 y 690-2, de tal
manera que se han formulado, reservado y usado para la presente
investigacion (Norma ISO, 2017, p. 9). Posterior a ello, obtuvimos el certificado

de la plataforma sciencedirect por haber culminado exitosamente el curso
académico de investigacion y asimismo la certificacion por conducta

responsable en investigacion en Concytec.

Las normas éticas de nuestra universidad César Vallejo se encargan de
promover: El respeto por las personas en su autonomia e integridad, de
buscar un bienestar para sus estudiantes, prevalecer la justicia, la honestidad
ya que se tiene que demostrar la transparencia del trabajo de investigacion, el
rigor cientifico que se da mediante una metodologia definida, la
responsabilidad, la competencia profesional y cientifica (Universidad César
Vallejo, 2017, p. 7).
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

Se esclarecieron los datos de la categorizacion social y espacial del comercio
ambulatorio en los mercados de la ciudad de Casma, llevando a cabo un
andlisis correspondiente a los vendedores ambulantes en los tres ambitos
de estudio. Asimismo, se obtuvo un analisis de acuerdo a las entrevistas y
observaciones realizadas las cuales logramos identificar que los vendedores
ambulantes y los pequefios comerciantes que operan sin un local comercial
son comunes en cada objeto de estudio, ofreciendo productos como ropa,
calzado, venta de alimentos y artesanias. Por otra parte, se determind que
la mayor poblacién de vendedores es de Yautan, Pariacoto, Buena vista,

Huaraz, Barranca y de la misma ciudad.

4.1 Grupo femenino de comerciantes ambulantes en los espacios

publicos de los mercados.
Las vendedoras ambulantes se organizan en patrones lineales las
cuales suelen ubicarse en lugares estratégicos de alta circulacion
peatonal y vehicular, como en el entorno de los mercados, cerca de
estaciones de transporte publico y asi mismo por avenidas transitadas
de los mercados. Por lo general, el propietario de un puesto de venta
asume el papel de Unico empleado en la mayoria de los casos, siendo

el propio duefio el mismo trabajador.

Segun lo expresado por (Sanchez, 2017, p.333) se difiere que la
mayoria de los vendedores informales son hombres con un 52.9% a
diferencia de los resultados obtenidos mediante nuestra investigacion,
se evidencia una cantidad predominante de vendedores ambulantes
mujeres adultas destacando en la venta ambulante siendo parte

integral de la vida publica.
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En cambio, lo expresado por (Li, Huang, Shen & Xu, 2022, p. 9) Los

vendedores ambulantes revelan organizaciones colectivas. Tienden a
concentrarse en areas con alta densidad de poblacién, alto flujo de
trafico y concentracion de negocios formales. A diferencia que en
nuestra investigacion se realizan organizaciones individuales,
generando inconscientemente un rango de espacio minimo de
ocupacion del espacio de venta logrando una mayor cantidad de
comerciantes ambulantes en un espacio lineal de expansion comercial

informal.

En cierta medida (Bustillos, 2020, p. 31) se coincide que los vendedores
ambulantes en los espacios publicos sirven como un componente
crucial de la vida de la ciudad. Al promover el intercambio de ideas e
identificacidbn como imagen de la ciudad. Posteriormente lo expuesto
por (De Souza, 2020, p. 160), manifiesta que los trabajadores del
comercio informal crean un espacio temporal en la ciudad. En cierto
modo, un espacio efimero ofrece mas oportunidades de las que

propicia una planificacion.

Como lo comentaba (Ojeda & Pino, 2019, p. 11) revelan altercados
espaciales en el espacio publico, la cual coincidimos que la légica y la
dinamica socio espacial del comercio ambulante deben incorporarse a
los espacios publicos urbanos siendo asi un factor importante para la
vida publica de la ciudad. Producto de los lugares de procedencia de
cada comerciante ambulante, se revela que llegan con ideas ya
establecidas de un comercio ambulatorio y tipologias de puestos de
venta de su localidad anterior, esto hace que se adapten a nuevas
caracteristicas del espacio en el que venderan sus productos,
analizando las dimensiones del espacio y ocupacion para la venta de

sus productos.
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4.1.1 Tejido Social
Eventualmente tienen un modo de vida que se basa en sus
personalidades la cual se logra evidenciar que son personas que
le gustan los colores llamativos o fosforescentes haciendo esto
atrayente para los compradores al tener una visualizacion
comunicativa con el Unico interés de acercamiento al puesto de
venta. De la misma manera se realizan agrupaciones en el centro
de cada cuadra por rubro, siendo el caso del mercado san martin
al entorno, las cuales en la av. panamericana norte se evidencia
la venta de ropas y calzados formandose de esta manera patrones

lineales.

En base a las visitas realizadas en los tres @mbitos de estudios,
se logré identificar las caracteristicas en la arquitectura de los
puestos del comercio ambulatorio en el espacio publico, que son:
cinco tipologias en el mercado San Martin, cuatro tipologias en el
mercado Milagritos y dos tipologias en el mercado modelo, las

cuales se adaptan al entorno de los espacios publicos.

4.1.2 Espacio publico
En el ambito del espacio publico no solo se evidencia en el
entorno tangible; también abarca en lo social, que esta
interrelacionado de manera significativa. Esto se debe a que dos
objetos de estudio tienen el mismo modo de comercio ambulatorio
y uno muy diferente a lo anterior. Logrando que en el mercado
milagritos presente una organizacioén de su ubicacién de puestos
de venta, por parte de un dirigente del mismo mercado, en cambio
en el mercado San Martin y el mercado Modelo, los vendedores
ambulantes se organizan independientemente al momento de

ubicarse a las afueras de los mercados.
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TEJIDO SOCIAL Y ESPACIO PUBLICO
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AV. PANAMERICANA NORTE

@
@
Se organizan independientemente al momento de ubicarse a las

afueras de los mercados. \

CALLE LAS PONCIANAS
2
’o(;{P
@ AN Tienen un modo de vida que se basa en sus personalidades empleando en sus puestos de ventas
7 “ \\’\, colores llamativos o fosforescentes haciendo esto atrayente para los compradores al tener una
visualizacién comunicativa con el tnico interés de acercamiento al puesto de venta.

CALLE SN
M1 - Mercado San Martin 7 Colegio i i
LEYENDA ﬁ 8l Radio de Influencia
M2 - Mercado Modelo 120 Parque ¢+ Vendedores ambulantes
@ Mercados M3 - Mercado Milagritos )
Fuente: Elaboraci6n Propia 8 Rio Sechin == == Av. Panamericana

LUGAR DE PROCEDENCIA:
SANTA HUAYLAS
O 1% QT 3%
BUENA VISTA
A YUNGAY
SRy 309 (N 12 %
LY
COMANDANTE
NOEL CASMA YAUTAN
A 22 % 15% A 28 %
HUARAZ
S 5 %

OVALO
CASMA

La mayor poblacién de vendedores son de Yautan, Pariacoto,

-50%

-31.3%

-50%

HUARMEY
S 2%

Buena vista, Huaraz, Barranca y de la misma ciudad.

Hombres
9%

SEXO: COMERCIANTES

AMBULANTES

Mujeres
91%
EDAD:

4.50 ANOS O MAS
39.3%

3.40Y.49 ANOS
2.30Y39 ANOS T

1.20Y 29 ANOS
-18.6% I 33%

-30% -10% 10% 30% 50%

1. Hombre o 2 Mujer

Figura 7. Mapeo del tejido social y el espacio publico del comercio ambulatorio en los tres objetos de estudio.
Fuente: Elaboracién propia.
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4.2 Oportunidades de las organizaciones lineales en el espacio publico

de los mercados.
Un factor importante del comercio ambulatorio lineal en estos tres
objetos de estudio es que les esta proporcionando varios beneficios, ya
que a los alrededores de los tres mercados se encuentran en calles y
avenidas con mayor trazabilidad tanto peatonal como vehicular es por
ello que les genera una mayor accesibilidad y comodidad tanto para los
vendedores y como para los clientes, generando una mayor flexibilidad
en términos de ubicacion y horario de trabajo. Ademas, contribuyen a la
economia local. Sin embargo, también puede presentar desafios en

términos de regulacion y control de calidad de los productos vendidos.

Las vendedoras ambulantes al tener esta tipologia de movimiento lineal
en el espacio publico de los mercados ofrecen una experiencia de
compra conveniente para los clientes, ya que pueden encontrar varios
vendedores ambulantes en un solo lugar y hacer compras sin tener que
desplazarse a diferentes tiendas. También a través de un comercio
lineal, las vendedoras ambulantes se organizan para ofrecer una amplia
variedad de productos, desde alimentos y bebidas hasta ropa, artesanias

y souvenirs.

Segun lo expuesto por (El Khateeb & Shawket, 2022, p. 3) los espacios
abiertos. diseflados correctamente pueden promover la cohesion entre
el usuario y el espacio. Pero, por el contrario, si el espacio publico
poseera déficit de una correcta planificacion, hace que el vendedor
ambulante tuviera que ingeniarse de acuerdo a su realidad problematica.
No necesariamente el comerciante ambulante debe traer todo a su
alcance ya que el mismo mobiliario urbano se presta de apoyo para el
armado y distribucion de su puesto de venta. Existe una relacion entre
las caracteristicas fisicas del espacio publico (cambios de nivel de piso -

acera y pista) con la ubicacion de los espacios de puestos de ventas.
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Desde el punto de vista de (Adama,2020, p.15) los vendedores
ambulantes adquieren diversas tacticas espaciales, relacionales y
temporales. De cierto modo los vendedores con mucha movilidad son
mMAas propensos a adoptar tacticas espaciales y temporales. Mientras que
los menos moviles tienden a depender de relaciones y redes informales.
Los volados de la vivienda evidencian la flexibilidad con el armado de un
puesto de venta de tipologias A, empleandose costales en el voladizo

como sombras y la fachada como mostrador de sus productos.

Por otra parte, se hace uso de los mobiliarios urbanos y la arborizacién,
adaptandose como parte de su puesto de venta, asimismo, se identifica
la ocupacion de los cambios de nivel del espacio publico, haciendo uso
de las pistas para las tipologias de estructuras moviles y para las aceras,
las tipologias de estructuras no moéviles. De igual manera, emplean las
fachadas como mostrador o colgadores para sus productos de venta.
Esto pone en manifiesto como los vendedores ambulante se relacionan
con los aspectos fisicos del espacio publico, adaptandose vy

transformando el tipo de puesto de venta segun la tipologia de venta.
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4.3 Diversidad tipoldgica de venta ambulatoria en el espacio publico de

los mercados.
En el caso del mercado San Martin se identificaron cinco tipologias de
puestos de ventas. La primera es tipo A, en esta tipologia resaltan los
usuarios que viven a las afueras del mercado y venden sus productos
afuera de sus domicilios generando invasion a la via publica, en el tipo B
y C son puestos llamados estructuras méviles (triciclo y carretilla) las
cuales se van transformando de acuerdo a sus ventas de productos, en
cambio en el tipo D son puesto armable en base a mesas y sombrillas
las cuales utilizan un balde con concreto donde insertan su sombrilla y
les sirve para cuidarse del sol, finalmente en el tipo E son puestos

armables del dia a dia, haciendo uso de mostradores y maniquies.

En el caso del mercado Modelo, con anterioridad se evidenciaba un
comercio ambulatorio con diversas tipologias de puestos de venta
informal. Debido a los acontecimientos fenomenoldgicos que ocurrieron
a inicios de este afio, las fuertes lluvias y huaicos perjudicaron a la
mayoria de estos vendedores ambulantes, también cabe mencionar que
la municipalidad provincial de Casma después de estos acontecimientos,
realizaron un mayor control de formalidad en el centro de la ciudad, por
ello expulsaron a la mayoria de vendedores ambulantes en los espacios

publicos de este mercado.

Por ello al momento de acudir a este mercado, sélo se evidenciaron a
cinco vendedores ambulantes que presentaban dos tipos de puestos de
venta, los del Tipo A vendian sus productos en mesas Y sillas, mientras
gue los del Tipo B despachaban a sus clientes mediante estructuras

moviles denominadas triciclos en el espacio publico del mercado.
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Por otro lado en el mercado milagritos se evidencia cuatro tipologias
diferentes, la primera que es el tipo A de estructuras con parihuelas y
toldo de costal, en este tipo de puesto se resaltan mas las parihuelas ya
que sirven como soporte para el armado de una mesa en sus ventas, en
cambio en el tipo B sus estructuras son de jabas de madera que sirven
como mesa para sus productos de ventas mas su toldo de costal,
asimismo es en el tipo C solo que son jabas de plastico y finalmente el
tipo D son mostradores (costales y plasticos) que se ubican en el suelo
para distribuir sus productos de venta.

Tabla 4. Porcentajes de tipologias de puestos de ventas en los 3 objetos

de estudios.

TIPOLOGIA DE PUESTOS DE VENTA DE LOS 3 OBJETIVOS DE ESTUDIO

TIPOLOGIA TIPO DE PUESTO PORCENTAJE

A Afuera del domicilio (Fachada) 16 %
B Estructura Movil/Triciclo 10 %
Cc Estructura Movil/Carretilla 10 %
D Mesas y Sombrilla 15 %
E Sillas y Mostradores 10 %
F Estructura con parihuelas y toldo de costal 14 %
G Estructura con jabas de plastico y toldo de costal 15 %
H Mostradores (Costales y plasticos) en el suelo 10 %

TOTAL 100 %

Fuente: Elaboracion propia.

31



A excepcion de (Cueva, Cruz y Rojas, 2022, p. 133) toman decisiones
sociales que brindan oportunidades al sector informal y determinan su
participacion en la actividad econdmica. tendiendo a buscar la
formalizacion para expresar su deseo de un lugar en particular para
vender sus productos, valga la redundancia de manera efimera. La
manera mas conveniente de vender sus productos, ya sea a traves de
carritos, mesas o costales, depende de la competencia entre el comercio
ambulante que se tenga en el patron lineal. dado que mientras mas
llamativo e innovador sea su puesto de venta, lograra atraer mas

clientes.

Por ejemplo (Zhang et al., 2022, p. 271) sostuvo que el estilo estético
esta estrechamente relacionado con elementos como la composicion, el
brillo y el color de una imagen, en cierto modo coincidimos con lo
expresado dado que es beneficioso diseflar multitareas auto
supervisadas desde multiples perspectivas para extraer completamente
la informacidn caracteristica un puesto de venta ambulatorio. Asimismo,
influye el color, la tendencia de la venta de productos y la innovacion en
los materiales empleados en las tipologias de puestos que poseen una

arquitectura resaltante en lo mencionado para mayores ventas.
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Figura 9. Tipologias de puesto de ventas en los mercados de Casma.
Fuente: Elaboracién propia
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V. CONCLUSIONES
Se concluye que las caracteristicas socio-espaciales identificadas en el
comercio ambulatorio en los espacios publicos de los mercados de Casma, es
la existencia de patrones lineales en el entorno de los mercados. Se precisa
el tejido social, puesto que detalla el modo de vida del vendedor durante su
horario de venta y una organizacion individual al momento de posicionarse en
el espacio publico. Es notable la existencia de la flexibilidad en el espacio
publico con el uso de los mobiliarios urbanos para la adaptacion del puesto de
venta ambulante. Asimismo, se destacan ocho tipologias estéticas de puestos

de venta ambulatorios encontrados en los mercados: m1, m2 y m3.

El andlisis de la dinAmica socio espacial en los espacios publicos de los
mercados ha puesto en manifiesto la existencia de patrones lineales como
dinamica comercial siendo la principal imagen de la ciudad en el espacio
publico, convirtiendose en un escenario de intercambio cultural, social y
econdmico. Del mismo modo existe la flexibilidad en relacion con el espacio
publico y la ubicacién del puesto de venta ambulatorio, esto se evidencia con
el uso del mobiliario urbano, la arborizacion, la acera y las fachadas como
transformacion y adaptacién del puesto de venta ambulatorio. Se pone en
manifiesto estructuras moviles y no movibles. Determinando que las
estructuras no movibles tienden a depender de la relacién del comercio
informal existente y las estructuras moviles son expuestos a acondicionar

estrategias temporales y espaciales.

Debido a los acontecimientos por los fendmenos naturales de este afio, fueron
limitaciones para el desarrollo de recoleccion de datos en el m2. Cabe sefalar
gue los tres mercados poseen sus propias caracteristicas. Para concluir, esta
investigacion servird como indicio para que en el marco legal de la gestion
publica de la municipalidad provincial de Casma puedan considerar en futuras
propuestas urbanas a los vendedores ambulantes que ocupan los espacios
publicos de los mercados. Asimismo, aportara a profesionales y estudiantes
de la carrera de arquitectura y urbanismo mediante el uso de instrumentos de

guias de entrevista y las evidencias fotograficas.

34



VI. RECOMENDACIONES
Con el presente proyecto de investigacion se pretende promover un disefio
urbano inclusivo, médulos de puesto que sean disefiados en base a las
caracteristicas tipologicas investigadas. Este estudio también ayudara a
urbanistas a disefiar espacios mas funcionales y adecuados para el comercio
ambulatorio, incluso como indicio para una nueva ciudad, considerando
aspectos como: la ubicacion de puestos de venta en avenidas que estén
cerca a mercados, la circulacion de peatones, y la integracion con otros usos
del espacio publico. Asimismo, se recomienda realizar un andlisis fotografico
de los determinados objetos de estudios, permitira observar caracteristicas

minuciosas Yy detalladas del entorno urbano.

Es necesario resaltar el uso de fuentes de informacion fidedignas para el
proceso del desarrollo de una investigacion. Si se desea realizar un estudio
mayor, aparte de utilizar entrevistas, se recomienda emplear cuestionarios
para la recoleccion de la informacién. Asimismo, que el correo institucional
tenga un acceso mas amplio a diferentes bases de datos de publicaciones

de articulos de investigacion cientifica.
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Anexo 1. Tabla de triple entrada.

o FICHA DE ENTREVISTA : . P
N CONSTRUCTOS OBSERVACION PROFUNDIDAD CATEGORIA SUBCATEGORIA BASE TEORICA
¢ Cuantos afios tiene usted?
1 ¢ Cudl es su lugar de procedencia? X X Social Canales y Azécar (2022) se asocia principalmente a las relaciones
¢Desde cuando viene ocupando este espacio donde usted ocia sociales, laborales y familiares en el espacio publico de la ciudad.
vende sus productos al exterior del mercado?

Respecto a la temporalidad, segin (Van Eck et al., 2022) Comprender
¢Cual es el horario de venta (dia y hora) estimado que usted las ubicaciones temporales implica necesariamente el estudio de
realiza? diferentes movilidades, por ejemplo, uno puede comprender y, en

2 ¢ Cudl fs el horario estimado en el que usted realiza mayores X X Temporalidad ditima  instancia, iluminar la poliica de (inmovilidad) y las

vent:fls. . . . interacciones impulsadas por el poder detrds de las fachadas de
¢ Cudl es el horario estimado que usted realiza menores ventas? . P ) , ,
espacios publicos ostensiblemente 'locales'.

La informalidad se produce por parte de personasindocumentadas, con

. . i divisién del trabajo y el capital y en pequefia escala

i i Socio-espacial poca o ninguna . . o
L_a'l_n'formahdad se produce por parte de personas con poca P . trabajando por cuenta propia son consecuencias tipicas de la
3 division de trabajo en pequefia escala trabajando por cuenta Informalidad « o ; - . .

propia (DellAnno. 2021). X exclusion”, por ejemplo, actividades comerciales por cuenta propia,

gue intencionalmente ocultan ganancias para reducir las cargas

fiscales o regulatorias. (Dell'’Anno, 2021).
g(_)rge usteg que E' espacio qule ocupad su puestg de v?enta le Li, Dang & Song (2022) indican que son espacios de facil acceso para

4 rinda una buena ubicacion para a venta de sus productos? X X Ocupacion del Espacio todas las personas donde se promueven actividades de interaccion
¢ C6mo se han organizado para ocupar las calles del mercado? social, espontaneas y actividades de valor que enriquecen la ciudad.
. . . . Es dificil para los disefiadores profesionales satisfacer las altas
Con la abundancia de vida material en la sociedad moderna, se . - L - L
. . L L necesidades estéticas con el conocimiento actual del disefio estético,
5 utiliza para crear trabajos estéticos de forma inteligente (Zhang et o o L )
X " por lo que la tecnologia informética se utiliza para crear trabajos
al., 2022). Estético . ’ .
estéticos de forma inteligente (Zhang et al., 2022).
Los vendedores ambulantes tienden a aglomerarse enlugares cercanos
6 ¢ Quiénes son los que mayormente compran sus productos? X Poblacién a las vias de menor nivel y en los sitios de mayor poblacion (Liu & Liu

2022).
¢ Qué productos ofrece usted en su espacio de venta? o »
¢De qué ciudad trae sus productos para venderlos al exterior del Se explora la ?VOIUC'O” de la gestion de la venta en las calles de las
mercado? ciudades auténomas con referencia al enfoque neoliberal de los

7 ¢Cudles son las actividades que usted realiza cuando acude en X Dinémica Comercial bienes inmuebles y los espacios publicos y la légica asociada de
su dia de venta (Desde que llega al lugar hasta que se marcha)? Espacio Publico secularizacion, urbanizacion y criminalizacion de los grupos pobres y
¢A qué lugar acude usted cuando necesita ir a los servicios migrantes (Marinaro, 2019).
higiénicos?
El disefio urbano es la conciencia hacia el disefio inclusivo y el El disefio urbano es importante en los estudios porque aumenta la
8 desarrollo de p politicas de uso sostenible mas alla de una X Disefio urbano del conciencia hacia el disefio inclusivo y el desarrollo de politicas de

solucion especifica basadas en investigaciones por el mercado

(Parque, 2020).

Fuente: Elaboracién Propia

espacio publico

uso sostenible mas alla de una solucién especifica basadas en
investigaciones por el mercado (Parque, 2020).



Anexo 2. Matriz de categorizacion.

METODOLOGIA

TiTULO DE LA PROBLEMA OBJETIVO PROBLEMAS OBJETIVOS CATEGORIA SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS CONSTRUCTOS CODIGO
INVESTIGACON PRINCIPAL PRINCIPAL ESPECIFIOS ESPECIFICOS EMERGENTES TECNIGA INSTRUMENTOS
¢ Cuantos afios tiene usted?
¢Cual es su lugar de procedencia?
Social Ubicacion ¢Desde cuando viene ocupando este espacio Entrevista Gufa de Entrevista Social SO
donde usted vende sus productos al exterior
del mercado?
¢Cudl es el horario de venta (dia y hora)
estimado que usted realiza?
Analizar las ¢ Cudl es el horario estimado en el que
N o
caracteristicas Temporalidad Tiempo usted realiza mayores ventas? Temporalidad TP
;Cuél esla sociales
o i ) Y SOCIO ESPACIAL ¢Cual es el horario estimado que usted
dindmica socio- espaciales de realiza menores ventas?
. L. Se asocia principalmente a
espacial en los la ocupacion de Quié ; "
i o las  relaciones  sociales, P . ¢Quiénes son los que mayormente compran
espacios publicos los vendedores Poblacién Dinamica Poblacional sus productos? X . X Poblacién PO
laborales y familiares en el p ‘ Entrevista Guia de entrevista
de los mercados? ambulantes en Flujo
. espacio plblico de la ciudad. - -
los espacios ¢Qué productos ofrece usted en su espacio de
piblicos de los Se considera también como venta? Anélisis Ficha de Andlisis
. d t {a al i Dinamica Comercial Dinémi_ca ¢De qué ciudad trae sus productos para
A nivel global se ha mercados segunda categoria a] espacio espacial venderlos al exterior del mercado? Documental de Datos
i Ublico (Canales y Azocar .
incrementado Analizar | P ¢Cudles son las actividades que usted Dinamica Comercial
Caracteristicas masivamente por parte nalzaria 2022). realiza cuando acude en sudia de venta
socio-espaciales de los vendedores dindmica socio- (Desde que llega al lugar hasta que se
espacial del marcha)?
del comercio ambulantes la
apropiacion de las comercio ¢A qué lugar acude usted cuando necesita
ambulatorio en el ambulatorio en ir a los servicios higiénicos?
espacio pablico aceras en los espacios ol espacio
(blicos sin ningtn
de los mercados p» ® sin ning Gblico de los ¢Comoesla Material
distanciamiento de p )
de Casma, 2023 dos d arquitectura del
estandar para que los mercados de ) Caracterizar la Tipologia Con la abundancia de vida material en la b 5 Ficha de ob - -
usuarios puedan Casma, Per - comercio estética del Estético sociedad modema, se utliza para crear servacion icha de observacion Estético ES
itar lib 2023 ambulatorio en el afnobrﬁ::rgﬁo trabajos estéticos de forma inteligente (Zhang
transitar libremente.
espacio publico de e tal, 2022
los mercados?
Contexto Fisico
Disefio Urbano del El disefio urbano es la conciencia hacia el
§ Mobiliario Urbano disefio |ncIU§|vo y el desarrollo de pD|I’tICaS‘de .
Espacio Publico Uso sostenible més alla de una solucion Observacion Ficha de observacion bisefio Urbano del
. " ” especifica basadas en investigaciones por el Andlisis Ficha de Analisis Espacio Pablico
¢Coémo se ESPACIO PUBLICO Dimension mercado (Parque, 2020 Documental de Datos P DIUE; '
desarrolla la AnaJiza’r |_35 Son espacios de facil acceso para Accesibilidad
o caracteristicas
flexibilidad de fisicas de los todas las personas donde se
los espacios esulz)élliilgs promueven actividades de La informalidad se produce por parte de
publicos del relr;cionadas interaccion social, espontaneas y personas con poca division de trabajo en » . » .
comercio al uso del actividades  de  valor  que Informalidad Uso de Suelo pequefia escala trabajando por cuenta propia Observacion Ficha de Observacion Informalidad IN
; comercio ) : Dell'Anno, 2021 Andlisis Ficha de Andlisis
ambulatorio y ambulatorio enriquecen la ciudad (Li, Dang & Documental de Datos
socio-espacial? Song, 2022). ¢Cree usted que el espacio que ocupa Su
Percepcion puesto de venta le brinda una buena ubicacién
para la venta de sus productos?
Entrevista Guifa de entrevista Ocupacién del

Ocupacion del

espacio .
Organizacion

Tipologia

¢Cémo se han organizado para ocupar las
calles del mercado?

Espacio OE

Fuente: Elaboracién Propia
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Anexo 4. Ficha de anélisis de datos.

FICHA DE ANALISIS DE DATOS

Titulo del articulo

Autor(es)

Afio de publicacién

Idea Resumen

“Espacialidad de los vendedores ambulantes y disputas

Se muestra la necesidad de incluir la légica del comercio callejero y las

socio espaciales por el espacio publico: El caso de Lautaro Ojeda y Andrea Pino 2019 dindmicas socio espaciales en los espacios publicos de la ciudad.
Valparaiso, Chile
Teorias y definiciones de la economia informal: una La informalidad nace por parte de personas indocumentadas a consecuencias
encuesta” 2021 tipicas de la exclusion, la cual el resultado de la "exclusién” del sector formal,
Roberto DellAnno se convierte en la base para el éxito de cualquier proceso de formalizacion.

Espacios publicos y Orden Urbano: El comercio en via Se aborda la cuestion del espacio publico, el orden urbano y las definiciones
publica, conflictos, organizaciones y legitimacién. 2020 de estos conceptos, tratando de entender que en la vida urbana es importante

Bustillos Bailey, Antonio el espacio publico, mostrando el verdadero estado de los espacios publicos.
Identificacion de patrones espaciales de tiendas minoristas ~ Zhigang Han, Caihui Cui, Changhong Los patrones espaciales de diferentes actividades, estan espacialmente
en la estructura de la red vial Miao, Haiying Wang y Xiang Chen dispersos y ordenados, abordan la cuestion de todos los tipos de pequefias

2019 empresas.
La influencia de las morfologias urbanas organicas en las  Thai, Ha Minh Hai; Stevens, Quentin; El impacto espacial de la forma predominante de la ciudad, que se caracteriza
oportunidades para los negocios desde el hogar dentro de Rogers, Judy por una morfologia urbana organica y una tipologia de construccién enfocada
los distritos del centro de la ciudad de Hanoi, Vietham 2018 en las actividades economicas realizadas en el hogar, es significativo.
Ventas informales en el espacio publico en Villavicencio  Edisson Stiven Castro Escobar, Duvan Se muestran patrones estructurales que se repiten en los espacios urbanos,
(Colombia) Emilio Ramirez Ospina, 2018 conformando esquemas de organizacion espacial.
Héctor Mauricio Serna Gémez

Deteccién del patrén espacial a escala de la ciudad del Los vendedores ambulantes tienden a aglomerarse en lugares cercanos a las
sector informal urbano mediante el uso de imagenes de 2022 vias de menor nivel y en los sitios de mayor poblacion.
Street View: un caso de investigacion masiva de un Yilun Liu y Yuchen Liuc
vendedor ambulante
Tonos caleidoscépicos de gris: las cambiantes Explora la evolucién de la gestién de venta en las calles de las ciudades
(in)formalidades de los mercados callejeros de Roma auténomas con referencia al enfoque neoliberal, espacios publicos y la légica

Isabela Clough Marinaro 2019 asociada de secularizacion, urbanizacioén y criminalizacién de los grupos

pobres y migrantes.

Teniendo en cuenta tres elementos de la estética: Hua Zhang, Yizhang Luo, Lingjun Revela la abundancia de vida material en la sociedad moderna, las
Aprendizaje de funciones multitarea auto supervisado para  Zhang, Yifan Wu, Muwei Wang y 2022 necesidades estéticas de las personas.

la clasificacion de estilos de imagen

Zhuonan Shen




Factores asociados al comercio informal en el mercado

Raez Patifio de Huancayo

Esther Pariona Ccanto, Soledad
Suasnabar Quispe, Marisol Condori
Apaza y Gustavo Alberto Reyna

Arauco.

2020

Por lo tanto, se evidencia que venden todo tipo de mercaderia en la calle para

conseguir soluciones satisfactorias a las necesidades de sus familias.

Mercados en movimiento: comprensién del espacio publico

desde una perspectiva de movilidad relacional

Emil van Ecka,Sofia Watson ,Rianne
van Melik ,Markus Breines _,janine
dahinden ,Gunvor Jonsson ,Maria
Lindmé&e ,Marco Madella ,Juana Menet

,Joris Schapendonk.

2022

Busca comprender las ubicaciones temporales e implica necesariamente el
estudio de diferentes movilidades, por ejemplo, uno puede comprender y, en

Ultima instancia, iluminar la politica de (inmovilidad).

Concepcion: El trabajador del comercio informal de calle.

La produccion efimera del espacio en la crisis social

Monica Virginia de Souza

2020

Da a conocer una manifestacion acerca de los trabajadores del comercio
informal, ya que ellos crean un espacio temporal en la ciudad, el cual reclaman

el derecho desde el siglo XIX.

Significado del espacio publico y sentido de comunidad: El

caso de los nuevos barrios en el Valle de Katmandu

Rajjan Chitrakar

2016

Proporciona un escenario para la interaccién social, mientras que la
dimensién social se refiere al "uso" o las actividades que tienen lugar en el

espacio.

Inclusion, diversidad, equidad y accesibilidad en el entorno
construido: un estudio de la practica del disefio

arquitecténico

mateo zalio,P. John Clarkson

2021

Se evidencia que la aceptacion general del disefio por parte de la comunidad

de disefio arquitecténico aun es bastante limitada para su accesibilidad.

Impactos del urban living lab (ULL) en el aprendizaje para
disefiar entornos urbanos inclusivos, sostenibles y

resilientes al clima

Yasemin Afacan

2020

Aumenta la conciencia hacia el disefio inclusivo y el desarrollo de politicas de
uso sostenible méas alla de una solucion especifica basadas en

investigaciones por el mercado

Fuente: Elaboracién Propia



Anexo 5. Modelo de Ficha de Observacion Resumen.

AMBITO DE ESTUDIO
(DISTRITO DE CASMA)

20t

OBJETO DE ESTUDIO

MERCADO
MILAGRITOS

MERCADO SAN
MARTIN

MERCADO EL
MODELO

Calles/Avenidas/Psje

Calles/Avenidas/Psje

Calles/Avenidas/Psje

OrTnm

Dia - Tarde - Noche

Dia - Tarde - Noche

C . Av. Panamericana . Av. Panamericana
A Norte Norte ) Av. Gamarra
SUB CATEGORIA . i
T SUB CATEGORIA . Pasaelos Héroes | »  Jr. Los Pinos Av. Nepefia
EMERGENTE ; . Av. Huarmey
G . Pasaje Talara
Ubicacion Respuesta % Respuesta % Respuesta %
Lugar Mapeo/Esquema Mapeo/Esquema Mapeo/Esquema
Social
Procedencia P1% - P2% P1% - P2% P1% - P2%
Rango de edad Respuesta % Respuesta % Respuesta %
Calle/Uso de suelo Calle/Uso de suelo Calle/Uso de suelo
S o
e "*-u\ 5
O Informalidad Uso del suelo ; v e 1 v
C ) _4 C
! o \ DA
0 & DT
E Percepcion Respuesta Respuesta Respuesta
S
P - .
A Ocupacién del espacio
© Vida publica Respuesta Respuesta Respuesta
|
A
L
) M1 % M1 % M1 %
Material M2 % M2 % M2 %
M3 % M3 % M3 %
Estético Tipologia T1% - T2% - T3% T1% - T2% - T3% T1% - T2% - T3%
Flexibilidad Arquitectura/tipologia = Arquitectura/tipologia = Arquitectura/tipologia =
Respuesta Respuesta Respuesta
Temporalidad Tiempo Horario Horario Horario

Dia - Tarde - Noche

Poblacién

Dinamica poblacional

Actividad %

Actividad %

Actividad %




Flujo

Respuesta %

Respuesta %

Respuesta %

Dinamica Comercial

Dinamica espacial

Productos

Productos

Productos

OO—rwCTUo —

Disefio urbano del
espacio publico

Contexto fisico

Area de estudio

Area de estudio

Area de estudio

Mobiliario urbano

Calle/Mobiliario %

Calle/Mobiliario %

Calle/Mobiliario %

Dimension

Area/medidas

Area/medidas

Area/medidas

Accesibilidad

Calle#

Calle#

Calle#

Espacio Flexible

Calle/Flexibilidad

Respuesta

Calle/Flexibilidad

Respuesta

Calle/Flexibilidad

Respuesta

Fuente: Elaboracién Propia




Anexo 6. Certificado de Investigacidén por Sciencedirect.

Certificate of Excellence

This certifies that

has successfully completed every module within

Certificate of Excellence

This certifies that

has successfully compieted every module within

Nota: La siguiente imagen se evidencia el certificado de la plataforma Sciencedirect
por haber culminado exitosamente el curso académico de investigacion.

Fuente: Sciencedirect.com



Anexo 7. Certificado de Conducta Responsable en Investigacion — Concytec.

PERFIL

DIANE CAROLINA MIRANDA CARRION

Calificacién, Clasificacién y Registro de Investigadores i

0 Conducta Responsable
en Investigacion

Fecha: 11/04/2023

PERFIL
ERICSON JOEL RODRIGUEZ HERVIAS

Calificacion, Clasificacién y Registro de investigadores

0 Conducta Responsable
en Investigacion

Feoha 07042023

Nota: La siguiente imagen se evidencia la certificaciéon por conducta responsable
en investigacion.

Fuente: Concytec.com



Anexo 8. Formato de instrumento de entrevista.

ENTREVISTA — CICLO ACADEMICO 2023 - Il

Se presenta el siguiente modelo de entrevista que tiene como objetivo recolectar

informacion de los vendedores informales que trabajan al exterior de los

principales mercados del ambito de estudio, lo que permitird Identificar las

caracteristicas socio-espaciales del comercio informal en el espacio publico de

los mercados de Casma.

Datos generales de los
investigadores

Miranda Carridon Diane

Rodriguez Hervias Joel

Institucion Universidad Cesar Vallejo sede
Chimbote
Facultad Arquitectura y escuela Pregrado

Titulo del proyecto de investigaciéon

Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio

publico de los mercados, Casma, 2023

Categoria

Socio espacial y espacio publico

Subcategoria

Social, Informalidad, ocupacién del

espacio, estético, temporalidad,




poblacién, movimiento, disefio urbano

del espacio publico y accesibilidad

Objetivo Principal Identificar las caracteristicas socio-
espaciales del comercio ambulatorio en
el espacio publico de los mercados de

Casma

Presentacion de entrevista

Buenos dias o tardes, somos estudiantes de la carrera de arquitectura: Miranda
Carrion Diane y Rodriguez Hervias Joel, nos encontramos realizando nuestro
proyecto de investigacién que es la Identificacion de las caracteristicas socio-
espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de
Casma. El objetivo es conocer las diferentes opiniones que seran de mucho apoyo
para el desarrollo de nuestro estudio. Desde ya, agradecemos el apoyo que nos
esta brindando con su opinién y aclaramos que se puede expresar con total libertad
de acuerdo a su parecer. Es importante sefialar que esta entrevista sera utilizada
con fines académicos universitarios y para generar un buen dialogo fluido la

entrevista sera grabada.

¢, Usted esta de acuerdo en que grabemos la conversacion? Muchisimas gracias.



GUIA DE ENTREVISTA

Subcategoria Social

1.- ¢ Cuantos afos tiene usted?
2.- ¢, Cual es su lugar de procedencia?

3.- ¢ Desde cuando viene ocupando este espacio donde usted vende sus productos

al exterior del mercado?

Subcategoria Temporalidad

4.- ; Cudl es el horario de venta (dia y hora) estimado que usted realiza?
5.- ¢ Cudl es el horario estimado en el que usted realiza mayores ventas?

6.- ¢, Cual es el horario estimado en el que usted realiza menores ventas?

Subcategoria Ocupacion del espacio

7.- ¢ Cree usted que el espacio que ocupa su puesto de venta le brinda una buena
ubicacion para la venta de sus productos?

8.- ¢ Como se han organizado para ocupar las calles del mercado?

Subcategoria Poblacion

9.- ¢, Quiénes son los que mayormente compran sus productos?



Subcategoria Dindmica Comercial

10.- ¢ Qué productos ofrece usted en su espacio de venta?

11.- ¢ De qué ciudad trae sus productos para venderlos al exterior del mercado?

12.- ¢ Cudles son las actividades que usted realiza cuando acude en su dia de venta
(Desde que llega al lugar hasta que se marcha)?

13.- ¢ A qué lugar acude usted cuando necesita ir a los servicios higiénicos?



Anexo 9. Formato de validacién de entrevista

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio
publico de los mercados de Casma, 2023”. La evaluacion del instrumento es de
gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir de
éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicolégico.

Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

Grado profesional: Maestria () Doctor ()

Area de formacion Clinica ()  Social ()
académica: Educativa () Organizacional ( )
Areas de experiencia

profesional:

Institucion donde

labora:

Tiempo de experiencia | 2 a 4 afios ()

profesional en Mas de 5 afios ()

el area:

Experiencia en
Investigacioén

Psicométrica:
(si corresponde)

2. Propésito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.




3. Datos de la escala

Nombre de la Prueba: Guia de entrevista
Autor(es): Mirar_lda Carrién_, Dian_e Carolina
Rodriguez Hervias, Ericson Joel
Procedencia: Casma - Chimbote
Administracion: Universidad Cesar Vallejo
Tiempo de aplicacion: 4 meses
Ambito de aplicacion: Ciudad de Casma

Significacion: Estd compuesto por 2 escalas: socio-espacial que

presentan subescalas de: social, informalidad,
ocupacion del espacio y estético. Del mismo modo para
la segunda escala que es Espacio Publico, presentan
como subescalas: Temporalidad, Poblacion, Dinamica
Comercial, Disefio Urbano del espacio Publico.

4. Soporte teorico

Escala/AREA

Subescala Definicion
(dimensiones)

Socio-espacial

SOCIO-ESPACIAL

Se asocia principalmente a las
relaciones sociales, laborales vy
familiares en el espacio publico de la
ciudad. Se considera también como
segunda categoria al espacio publico
(Canales y Azécar, 2022).

e Social

¢ Informalidad

e Ocupacion del
Espacio

e Estético

Espacio Publico

e Temporalidad | ESPACIO PUBLICO

e Poblacion Son espacios de facil acceso para
e Dindmica todas las personas donde se
Comercial promueven actividades de interaccion
e Disefio Urbano| social, espontaneas y actividades de
del Espacio valor que enriquecen la ciudad (LI,

Publico Dang & Sonq, 2022).




5. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la guia de entrevista elaborado por Miranda

Carrién, Diane Carolina y Rodriguez Hervias, Ericson Joel en el afio 2023. De

acuerdo con lossiguientes indicadores califique cada uno de los items segun

corresponda.
Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio |[El item no es claro.
El item requiere bastantes
CLA,R'DAD 2. Bajo Nivel modificaciones o una modificacion
El itemse muy grande en el uso de las palabras
comprende de acuerdo con su significado o por la
faC|Ime.nte, ordenacién de estas.
es decir, su . e .
sintgctica -y 3. moderado nivel csposiica dealgunos de los térmnos
semantica dol i
son el item.
adecuadas. _ El item es claro, tiene semantica y
4. Alto nivel sintaxisadecuada.
totalmente en desacuerdo |El item no tiene relacion l6gica con la
(nocumple con el criterio) |[dimension.
%?'}Eiaﬁgrlé Desacuerdo (bajo nivel de|El item tiene una relacién tangencial
.. . _ lacuerdo) /lejana conla dimension.
relacion logica - _ -
con la El item tiene una relacion moderada
dimensién o |3 Acuerdo (moderado con ladimensién que se esta

indicador que
estamidiendo.

nivel)

midiendo.

Totalmente de Acuerdo
(altonivel)

El item se encuentra esta
relacionado con ladimension que
esta midiendo.

RELEVANCIA
El item es
esencial o

importante, es
decir debe ser
incluido.

1. No cumple con el criterio

El item puede ser eliminado sin que
se veaafectada la medicion de la
dimension.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero
otro itempuede estar incluyendo lo
que mide éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser

incluido.




Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su
valoracion, asi como solicitamos brindesus observaciones que considere
pertinente

1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel




Dimensiones del instrumento:

Primera dimensién: Socio-espacial

Objetivos de la Dimension: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en el espacio publico de los mercados.

OBSERVACIONES/

INDICADORES ITEM CLARIDAD|COHERENCIA|RELEVANCIA RECOMENDACIONES
¢;Cuantos afos tiene
usted?
¢Cudl es su lugar de
procedencia?
Social

¢;Desde cuando viene
ocupando este espacio
donde usted vende sus
productos al exterior

del mercado?

Ocupacion del
espacio

¢Cree usted que el
espacio que ocupa su
puesto de venta le
brinda una buena
ubicacion para la venta
de sus productos?

han

¢Coémo se

organizado para
ocupar las calles del

mercado?

Segunda dimensién: Espacio Publico
Objetivos de la Dimension: Analizar la dinamica socio- espacial en los espacios
publicos de los mercados y evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del

comercio ambulatorio y socio-espacial.




INDICADORES

ITEM

CLARIDAD|COHERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Temporalidad

;Cuél es el horario de

venta (dia y hora)
estimado  que usted
realiza?

Cual es el horario

estimado en el que usted
realiza mayores ventas?

;Cudl es el horario
estimado que usted realiza

menores ventas?

Poblacién

¢Quiénes son los que
mayormente compran sus

productos?

Dinamica
Comercial

¢Qué productos ofrece
usted en su espacio de

venta?

¢De qué ciudad trae sus
productos para venderlos
al exterior del mercado?

las

¢Cuales son

actividades que usted
realiza cuando acude en
su dia de venta (Desde
que llega al lugar hasta

que se marcha)?

¢A qué lugar acude usted
cuando necesita ir a los

servicios higiénicos?

Evaluador




EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio
publico de los mercados de Casma, 2023”. La evaluacion del instrumento es
de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a
partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicolégico.

Agradecemos su valiosa colaboracién.

1. Datos generales del juez

[Nombre del juez: Bardales Orduna Carlos

Grado profesional: Maestria () Doctor (X)

Area de formacion Clinica ()  Social ()
académica: Educativa (X) Organizacional ( )

;Areas _de experiencia Disefio Arquitectonico
profesionak:

Institucion donde

Universidad Cesar Vallejo

labora:

| iempo de experiencia | 2 a 4 afnos ()
F;rofesional en Mas de 5 afios (X)
el area:

Experiencia en Si

Investigacion
Psicométrica:
si corresponde)

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.



Dimensiones del instrumento:

Objetivos de la Dimensién: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en el espacio publico de los mercados.

OBSERVACIONES/
T LEVANCIA
INDICADORES iTEM CLARIDAD|COHERENCIA |RE CIA L N ENDACIONES

¢Cuantos anos tiene

usted?

¢Cual es su lugar de
procedencia?

Social ZJ/ M L_}

¢Desde cuando viene ‘___
ocupando este espacio
donde usted vende sus
productos al exterior

del mercado?

¢Cree usted que el
espacio que ocupa su
puesto de venta le
brinda una buena
ubicacion para la venta
Ocupacion del | de sus productos?
espacio Ll L’ 7

.Como se han -
organizado para
ocupar las calles del

mercado?

Segunda dimension: Espacio Publico
Objetivos de la Dimension: Analizar la dinamica socio- espacial en Ios espacios
publicos de los mercados y evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del

comercio ambulatorio y socio-espacial.



INDICADORES iTEM CLARIDAD|COHERENCIA|RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

. Cudl es el horario de
venta (dia y hora)
estimado  que usted

realiza?

¢cCual es el horario
Temporalidad | .. mado en el que usted L’ T L{

realiza mayores ventas?

;Cual es el horario
estimado que usted realiza

menores ventas?

;Quiénes son los que

Poblacién [mayormente compran sus L’ ]_1 ),)
productos?

¢, Qué productos ofrece
usted en su espacio de

venta?

;De qué ciudad trae sus
productos para venderlos
al exterior del mercado?

Dinamica |, cuales son las

Comercial T L’

actividades que usted

realiza cuando acude en
su dia de venta (Desde
que llega al lugar hasta

que se marcha)?

;A qué lugar acude usted

cuando necesita ir a los

servicios higiénicos?

1
Dr. Arq. Bardales Orduna Carlos
Evaluador




EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio

publico de los mercados de Casma, 2023". La evaluacion del instrumento es

de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicologico

Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

Grado profesional:

Stephiony L\l(ﬁf\'x(;m(h:d ]u—rgi/k_lfwg 0 |

Maestria (N Doctor ()

LArea de formacion
acadéemica:

Clinica ()  Social (
Educativa (X) Organizacional (

)
)

Areas de experiencia
roiesional:

Institucion donde
labora:

Arqui techurq

oV

Tiempo de experiencia
profesional en
el area:

2 a4 anos (x)
Mas de 5 anos ( )

Experiencia en
Investigacion
Psicomeétrica:
si corresponde)

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.



| s g W ] o LRI/
S

Dimensiones del instrumento
Primera dimension: Socio-espacial
Objetivos de la Dimension: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en e espacio publico de los mercados

———

INDICADORE 8§

L‘“—*"-

———

ITEM

—

——

CLARIDAD

COMERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

—

Social

(Cuintos afos tene
usted?

(Cubl es su lugar de
procedencia?

(Desde cuéndo viene
ocupando este espacio
donde usted vende sus
productos al exierior
del mercado?

Ocupacion del
espacio

¢Cree usted que el
espacio que ocupa su
puesto de venta le
brinda
ubicacion para la venta
de sus productos?

una buena

(Como se  han
organizado

ocupar las calles del

para

mercado?

e S———

Segunda dimension: Espacio Publico
Objetivos de la Dimension: Analizar la dinamica socio- espacial en los espacios
plblicos de los mercados y evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del

comercio ambulatorio y socio-espacial.



RELEVANCIA

—

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

estimado en el que usted
realiza mayores ventas?

,Cudl es el horario
estimado que usted realiza

imenores ventas?

——
INDICADORES (TEM CLARIDAD|COHERENCIA
[e————

LCudl es el horarlo de

venta (dla y hora)

lestimado que  usted

realiza?

.Cual es el horario L{
Temporalidad L"

Poblacién

), Quiénes son los que
imayormente compran sus

iproductos?

Dinamica
Comercial

. Qué productos ofrece
usted en su espacio de
venta?

;De qué ciudad trae sus
productos para venderlos
lal exterior del mercado?

las

; Cudles son

lactividades que usted
realiza cuando acude en
lsu dia de venta (Desde
que llega al lugar hasta

que se marcha)?

¢ A queé lugar acude usted
cuando necesita ir a los
jservidos higiénicos?

—————————

N

Q0666

Mg. Arq. Jara Alamo Stephany Alessandra

Evaluadora

CAP
b 33909 13




EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio

publico de los mercados de Casma, 2023”. La evaluacion del instrumento es

de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicoldgico.

Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

S ST (§RA0C oW A aio

Grado profesional: Maestria (ﬁ Doctor ( )
Area de formacion Clinica () Social ()
académica: Educativa (-) Organizacional ( )

Areas de experiencia
profesional:

Ao (BUA

Institucion donde
labora:

(. fUpos DEL NORTE /Y TRAWGQ o (6l

Tiempo de experiencia
profesional en
el area:

2 a 4 anos ()
Mas de 5 aros (\/)

Experiencia en
Investigacion

Psicométrica:
(si corresponde)

NN (AN, Ao s y COme

- 2. Propésito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.




Dimensiones del instrumento:

Primera dimension: Socio-espacial
Objetivos de la Dimension: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en el espacio publico de los mercados.

OBSERVACIONES/

¢Desde cuando viene
ocupando este espacio
donde usted vende sus
productos al exterior

del mercado?

N
INDICADORES iITEM CLARIDAD|COHERENCIA|RELEVANCIA RECOMENDACIONES
¢Cuantos anos tiene
usted?
¢Cual es su lugar de
procedencia?
Social

Ocupacion del
espacio

¢;Cree usted que el
espacio que ocupa su
puesto de venta le
brinda una buena
ubicacién para la venta
de sus productos?

¢, Como se han
organizado para
ocupar las calles del
mercado?

e,
.

A .

PN 4T Tel (AT 126060

Mg. Arq. Romero Alamo Juan César Israel
Evaluador




Segunda dimensién: Espacio Publico

Objetivos de la Dimension: Analizar la dindmica socio- espacial en los espacios
publicos de los mercados y evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del
comercio ambulatorio y socio-espacial.

INDICADORES

iTEM

CLARIDAD

OBSERVACIONES/

RELEVANCIA |oecOMENDACIONES

COHERENCIA

Temporalidad

;Cudl es el horarno de
(dia vy
que

venta hora)

estimado usted
realiza?
¢(Cual es el horario
estimado en el que usted
realiza mayores ventas?

horario

s Cual el

estimado que usted realiza

es

menores ventas?

Poblacion

;. Quiénes son los que
mayormente compran sus

productos?

e,
-

Dinamica
Comercial

¢, Qué productos ofrece
usted en su espacio de

venta?

;De qué ciudad trae sus
productos para venderlos
al exterior del mercado?

las

¢ Cuales son

actividades que usted
realiza cuando acude en
su dia de venta (Desde
que llega al lugar hasta

que se marcha)?

¢ A qué lugar acude usted

cuando necesita ir a los

servicios higiénicos?

DV\/V/‘/

PN YsLysip |

} ROV L\»\/
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Mg. Arq. Romero Alamo Juan César Israel

Evaluador



Anexo 10. Formato de validacion de ficha de observacion.

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio
publico de los mercados de Casma, 2023”. La evaluacién del instrumento es
de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a
partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicoldgico.

Agradecemos su valiosa colaboracién.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

Grado profesional: Maestria () Doctor ()

Area de formacion Clinica ()  Social ()
académica: Educativa () Organizacional ( )
Areas de experiencia

profesional:

Institucion donde

labora:

Tiempo de experiencia | 2 a 4 afios ()

profesional en Mas de 5 afios ()

el area:

Experiencia en
Investigacioén

Psicométrica:
(si corresponde)

2. Propésito de la evaluacién:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.




3. Datos de la escala

Nombre de la Prueba: Fichas de Observacion

Miranda Carrion, Diane Carolina

Autor(es): ) : )
Rodriguez Hervias, Ericson Joel
Procedencia: Casma - Chimbote
Administracion: Universidad Cesar Vallejo
Tiempo de aplicacion: 4 meses
Ambito de aplicacion: Ciudad de Casma

Significacion: Estd compuesto por 2 escalas: socio-espacial que

presentan subescalas de: social, informalidad,
ocupacioén del espacio y estético. Del mismo modo para
la segunda escala que es Espacio Publico, presentan
como subescalas: Temporalidad, Poblacién, Dinamica
Comercial, Disefio Urbano del espacio Publico.

4. Soporte teorico

Escala/AREA

Subescala Definiciéon
(dimensiones)

Socio-espacial

SOCIO-ESPACIAL

Se asocia principalmente a las
relaciones sociales, laborales vy
familiares en el espacio publico de la
ciudad. Se considera también como
segunda categoria al espacio publico
(Canales y Azé6car, 2022).

e Social

e Informalidad

e Ocupacion del
Espacio

e Estético

Espacio Publico

e Temporalidad | ESPACIO PUBLICO

e Poblacion Son espacios de facil acceso para
e Dinamica todas las personas donde se
Comercial promueven actividades de interaccion
e Disefio Urbano| social, espontaneas y actividades de
del Espacio valor que enriquecen la ciudad (LI,

Publico Dang & Song, 2022).




5. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la guia de entrevista elaborado por Miranda

Carrién, Diane Carolina y Rodriguez Hervias, Ericson Joel en el afio 2023. De

acuerdo con lossiguientes indicadores califique cada uno de los items segun

corresponda.
Categoria Calificacién Indicador

1. No cumple con el criterio |[El item no es claro.

El item requiere bastantes|
CLAR'PAD 2. Bajo Nivel modificaciones o unamodificacion muy
El item  se grande en el uso de las palabras de
comprende acuerdo con su significado o por lal
faciimente,  es ordenacion de estas.
decir, su . e
sinicticdy 13, Moderado nivel cspociioa dealgunos de 1os terminos
semantica son dol i
adecuadas. el item.
_ El item es claro, tiene semantica y

4. Alto nivel sintaxisadecuada.

totalmente en desacuerdo |El item no tiene relacion l6gica con la

(nocumple con el criterio) |[dimension.
Cg'}'égﬁgﬁr‘ Desacuerdo (bajo nivel de|El item tiene una relacién tangencial

relacion légica
conla dimension
o indicador que

estamidiendo.

acuerdo)

/lejana conla dimension.

3. Acuerdo (moderado
nivel)

El item tiene una relaci6bn moderada
con ladimensién que se esta
midiendo.

Totalmente de Acuerdo
(altonivel)

El item se encuentra esta
relacionado con ladimension que
esta midiendo.

RELEVANCIA
El item es
esencialo

importante, es

decir debe ser
incluido.

1. No cumple con el criterio

El item puede ser eliminado sin que
se veaafectada la medicion de la
dimension.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero
otro itempuede estar incluyendo lo
que mide éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser

incluido.




Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su
valoracion, asi como solicitamos brindesus observaciones que considere
pertinente

1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel




Dimensiones del instrumento:

Primera dimension: Socio-espacial

Objetivos de la Dimension: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en el espacio publico de los mercados.

INDICADORES

iTEM

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Informalidad

La informalidad se

produce por parte de
personas con poca
divisibn de trabajo en
pequefa escala
trabajando por cuenta

propia (Dell’Anno, 2021).

Estético

Con la abundancia de vida
material en la sociedad
moderna, se

utiliza para crear trabajos
de
inteligente (Zhang et al.,
2022).

estéticos forma

Segunda dimensién: Espacio Publico
Objetivos de la Dimensién: Analizar la dinamica socio- espacial en los espacios
publicos de los mercados y evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del

comercio ambulatorio y socio-espacial.

INDICADORES]

iTEM

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Disefio urbano
del espacio
publico

El disefio urbano es la
conciencia hacia el disefio
inclusivo y el desarrollo
de politicas de uso
sostenible mas allad de
una solucién especifica
basadas en
investigaciones por el

mercado (Parque, 2020).

Evaluador




EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio
publico de los mercados de Casma, 2023”. La evaluacion del instrumento es
de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a
partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicolégico.

Agradecemos su valiosa colaboracién.

1. Datos generales del juez

[Nombre del juez: Bardales Orduna Carlos

Grado profesional: Maestria () Doctor (X)

Area de formacion Clinica ()  Social ()
académica: Educativa (X) Organizacional ( )

;Areas _de experiencia Disefio Arquitectonico
profesionak:

Institucion donde

Universidad Cesar Vallejo

labora:

| iempo de experiencia | 2 a 4 afnos ()
F;rofesional en Mas de 5 afios (X)
el area:

Experiencia en Si

Investigacion
Psicométrica:
si corresponde)

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.



Dimensiones del instrumento:

Primera dimensién: Socio-espacial
Objetivos de la Dimension: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en el espacio publico de los mercados.

INDICADORES

ITEM

CLARIDAD | COHEREN

CIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Informalidad

La informalidad se
produce por

personas con poca

parte de
division de trabajo en
pequena escala
trabajando por cuenta

propia (Dell'Anno, 2021).

Estético

Con la abundancia de vida
material en la sociedad
moderna, se

utiliza para crear trabajos
de
inteligente (Zhang et al.,
2022).

estéticos forma

A vl dlmananciAn Tonania Dillica

VUJCLIVUD UC 1a wHITITHIDIVIEL

MArialiLal 1ia Jdiniaiiiiva suuiuT copavial ©il iud copaviud

pUDIiCUS Ue i0S mercados y evaiudr id [iexiviidad ue ius espacius pubiicus dei
comercio ambulatorio y socio-espacial.

INDICADORES

iTEM

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Diseno urbano
del espacio
publico

El diseno urbano es la

conciencia hacia el

diseno inclusivo y el
desarrollo de politicas
de uso sostenible mas
alla de una solucién
especifica basadas en
investigaciones por el
mercado (Parque,

2020).

Dr. Arq. Bardales Orduna Carlos

Evaluador




EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio

publico de los mercados de Casma, 2023". La evaluacion del instrumento es

de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicologico

Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

Grado profesional:

Stephiony L\l(ﬁf\'x(;m(h:d ]u—rgi/k_lfwg 0 |

Maestria (N Doctor ()

LArea de formacion
acadéemica:

Clinica ()  Social (
Educativa (X) Organizacional (

)
)

Areas de experiencia
roiesional:

Institucion donde
labora:

Arqui techurq

oV

Tiempo de experiencia
profesional en
el area:

2 a4 anos (x)
Mas de 5 anos ( )

Experiencia en
Investigacion
Psicomeétrica:
si corresponde)

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.



Dlmensiones del instrumento:
Primera dimensién: Socio-espacial

Objetivos de la Dimension: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en el espacio publico de los mercados

INDICADORES

ITEM

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Informalidad

La informalidad se

produce por parte de
personas con poca
division de
pequena
trabajando por cuenta

propia (Dell'Anno, 2021).

trabajo en

escala

H

Estético

Con la abundancia de vida
material en la sociedad
modema, se

utiliza para crear trabajos
de
inteligente (Zhang et al.,

estéticos forma

2022).

“

————

Segunda dimensién: Espacio Publico
Objetivos de la Dimension: Analizar la dindmica socio- espacial en los espacios
publicos de los mercados y evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del

comercio ambulatorio y socio-espacial.

INDICADORES|

ITEM C

LARIDAD{COHERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Diserio urbano
del espacio
publico

2020).

El disefio urbano es la
conciencia hacia el
diseno inclusivo y el
desarrollo de politicas
de uso sostenible mas
alla de una solucion
especifica basadas en
investigaciones por el

mercado (Parque,

e

CAP 066 6
DN F4390913 .

Mg. Arq. Jara Alamo Stephany Alessandra

Evaluadora



EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez: Usted

ha sido seleccionado para evaluar el instrumento

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio

publico de los mercados de Casma, 2023”. La evaluacidn del instrumento es

de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicolégico.

Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

Jum G Iseael PoweRe Ao

Grado profesional: Maestria (X Doctor ( )
Area de formacion Clinica ()  Social ()
cadémica: Educativa () Organizacional ( )

Areas de experiencia
profesional:

KESVTEANU A

Institucion donde
labora:

vRion (ugeon Y NBRTE —~ 1) TELN. D B

Tiempo de experiencia
profesional en
el area:

2 a 4 ainos ()
Mas de 5 anos (7\)

Experiencia en
Investigacion
Psicométrica:
(si corresponde)

FPIUTERURS | HISDRA , TEDED Y et a

T2

Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.



Dimensiones del instrumento:

Primera dimension: Socio-espacial

Objetivos de la Dimension: Caracterizar la arquitectura del comercio
ambulatorio en el espacio publico de los mercados.

INDICADORES

ITEM

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

OBSERVACIONES/
RECOMENDACIONES

Informalidad

La
produce por

informalidad se
parte de
personas con poca
division de trabajo en
pequena escala
trabajando por cuenta

propia (Dell'Anno, 2021).

Estético

Con la abundancia de vida
material en la sociedad
modema, se

utiliza para crear trabajos
de
inteligente (Zhang et al.,
2022).

estéticos forma

Segunda dimension: Espacio Publico

Objetivos de la Dimensién: Analizar la dinamica socio- espacial en los espacios
publicos de los mercados y evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del
comercio ambulatorio y socio-espacial.

INDICADORES

iTEM

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

RECOMENDACIONES

OBSERVACIONES/

Disero urbano
del espacio
pliblico

El disefno urbano es la

conciencia hacia el

diseno inclusivo y el
desarrollo de politicas
de uso sostenible mas
alld de una solucion
especifica basadas en
investigaciones por el
mercado (Parque,

2020).
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Evaluador



ANEXO 11. MODELO DEL CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales del

comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Peru — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacién de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacioén recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ..o

FECRa Y NOra: ..o

FIRMA


https://orcid.org/0000-0003-2597-9596
https://orcid.org/0000-0002-8383-2368
mailto:dianemc@ucvvirtual.edu.pe
mailto:erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe
mailto:kssusukis@ucvvirtual.edu.pe

~\l| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO
Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos 2 participar en la investigacién titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .ldentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publices en el entorno de los mercados de Casma — Pert, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogerdn datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacién y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre l|a investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
Nombre y apellidos: ... Mowt o N.‘s\mu. C ochedin. Xawdose.

— 4

FIRMA




i\l' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMA

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio ptblico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .ldentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Per( — 2023.

Esta investigacién es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprcbado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023

Siusted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabarén las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe vy erodriquezhe@ucwvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
invéstigacién antes mencionada.

Nombre y apellidos: \Soke), _ Cccm....O\iueca ...........................................

%%%TP

FIRMA




~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMI O IN MAD

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9598)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
carrespondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Siusted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacién titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio pliblico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manere presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrién Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucwvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.
Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: Es\auw\u B\Eso B&\‘l\u& .......................................
Fecha y hora: ...... 23 .. OM.=2023............... A:55 am




W UNIVERSIDAD CESAR VALIEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-95986)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacién titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y fa

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Pert, 2023,

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogerédn datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion fitulada: “Caracteristicas socio-espaciales dei
comercio ambulatorio en el espacio pulblico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriquezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ..HS.\AQ...A&Q\Q....LQI..?...C.QVY\UQB.QOQ ...........................
Fechayhora: ....23=.04.~. b 100 i SRR [0 N T (S E—_———




~\| UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

ON IMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Perti — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendré un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagrites y Mercado Madelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacién autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ...Ai\o.....“nm\(,.‘). .C,\nu.o ....................................................
Fechayhora: .... 28..=.04.. = 2023 ........... QS0 o




‘ l UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio plblico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Peri — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial yla

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perd, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio ptblico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrién Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucwvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.
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i\l' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

NTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"” cuyo
objetivo es -Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Per(i — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Pery, 2023.

Si usted decide participar en la investigacién se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de |a entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacién antes mencionada.

Nombre y apellidos: ...MI'.)(Q.KO ...... NQ.!').!'.') ....... ﬂ/o .l'.Kd'MB ...... L‘bk‘/c‘/"l ......
Fechayhora: ... 29.~.04.2. 20 2%............| 3:80. Qe




E\—ﬂ‘ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CONSENTIMIENTO INFORMAD

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .|dentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Perti — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Pera, 2023,

Siusted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacién titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente |a fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendré un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvviriual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacién auterizo participar en la

investigacién antes mencionada.
Nombre y apellidos: E\\J'Wo. \La(ins...’.(amas‘ A 5....Fm¢}(.\a_gsﬂ .........................

Fechayhora: ... 28=04-2023 ... 9:A%am. ..o,




i\l UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023 cuya
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Perti — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y Ila

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacién se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacién autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.

FIRMA
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CON IMIENT M
Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio pablico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023" cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Per( — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perd, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizar lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendrd un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propédsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada. ,
Nombre y apellidos: ...”3ua... .ﬁu\c\usq«m. ” .Logx.z .....................................
Fecha yhora: ... 23 = 04 .~ 2093 ... .. RS0




‘\iﬂ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio pubilico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .ldentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pert —2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problemética del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinard previamente la fecha y hora. La
entrevista carrespondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacién antes mencionada.

Fechayhora: .28 = Q%= 2003 ... B30 awd e
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ET, UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CONSENTIMIENTO INFORMADO
Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9598)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacién titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacién es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, apraobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacién de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina vy Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y eredriqguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en |a

investigacion antes mencionada.




ﬁ_ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9536)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peru — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad Cesar Vallgjo.
Esle estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publices en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023,

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinaré previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas serén transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacién.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigaciéon puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriqguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacién antes mencionada.
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Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los

mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autaridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacién de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Per(;, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogerén datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio plblico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina vy Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.
Consentimiento

Después de haber lel‘do los propésitos de la investigacién autorizo participar en la
investigacién antes mencionada.

Nombre y apellidos: ..TSu\(«(\.E“rL uc,.,.C.u«.\aéQo. .g'\gue..c.oa
Fechay hora: .... 2% — Q4 - B 1 1 3:00. o)
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ONSENTIMIENTO INFORM

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambuiatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio ptblico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .ldentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Perd — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perd, 2023

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion,

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias FEricson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu. pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencio?‘ada.

/ FIRMA
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Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Peru — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad Cesar Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercic ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinaré previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrién Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianemc@ucwvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.
Consentimiento

Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ....’.E«.a.q...‘?le;,.(-.\ ...S.o.n’d:ez

FIRMA
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CONSENTIMIENTO INFORMAD

Titulo de la investigacion: =
«Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los

mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

mos a participar en la investigacién titulada “Caracteristicas socio-espaciales

Le invita
del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo

objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprabado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Siusted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio ptblico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Par ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriqguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora
Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.

FIRMA
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
«Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9536)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacién titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacién de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perd, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacién titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: Qéfa@\(mwanm ..... ./,(.79)((,1
Fechay hora: ..02-.05..-.2023 ... A0:.45 am




i\l UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los

mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9586)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .ldentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacién de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perd, 2023,

Siusted decide participar en la investigacién se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucwvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber ]eido los propésitos de la investigacién autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ...I\'u\e...'.&v&)b\u ..... C oac.‘(\\)ugaﬂ.O....Q'\:(cco
Fecha y hora: .. 0.~ 05.-. 2028 ... . i e i Y
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Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .ldentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacién es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Valigjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial vy ia

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Pert, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinard previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas serén transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacidn autorizo participar en la
investigacion antes rﬁencionada.

Nombre y apellidos: ....t'\d..\’l.u .Lu'.\.sn. ..Ca:.\t.\ocz36!l0. -E,s‘:{u\v.s.@ ........................
Fechayhora:.0L.705.-202%....... %AQem ...~
DNI: 36140 %55
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-95396)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Perd —2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacién de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio ptiblico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacién y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrién Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucwirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propasitos de la investigacién autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ...Cm.w_t\. " ...Qo.t\go. Co D ivoetivinssnamsmnsms spissanissss
Fechay hora: ..92.-09 = 2023 ... 9:25am.. . .
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Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacién titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Perti — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problemética del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perti, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizaréd una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio plblico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Medelo. Por ello, se coordinard previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe v erodriguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: Y)&x\wz\‘O 'N'\R“O...Naﬁozo.
Feeha y hora: ...0%.=.09. .= 202%. ... 3:.01 aw




S ——
&" UNIVERSIDAD CESAR VALLEIO

(0] 1 DO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9536)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023" cuyo
objetivo es -Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peru — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problemética del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriqguezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ..D.iut\'\ sROs...ESpfwm&q...‘.{‘.e:‘.‘%dﬂo
Fechay hora: .. 0% =05 - 2023............ 3:.20am




i—l\l’ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio ptblico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacién titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .ldentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Perd — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallgjo.
Este estudio busca exponer la problemética del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacién de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Siusted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio plblico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe vy erodriquezhe@ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.

FIRMA
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titudo de 13 investigacién:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Mranda Carrién, Diane Carofna (ORCID: 0000-0003-2597-255%%)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-3383-2362)

Le invitamos g panicpar en 2 investigecidn ttulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio pablico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espacizles del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peni — 2023.

Estz investigacion es desarrollada por estudiantes da pre grado dz [a carrera profesional de
Arguitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de Iz Universidad y con el permiso de I3 institucién Universidad César Vallejo.
Este estudic busca exponer la problemética del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y Ia
apropiacion de los espacios pablicos en el entorno de los mercados de Casma — Per, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizars lo siguients:

1. Se reslizard una guia de entrevista donde se recogerdn datos personalesy algunas
preguntas sobre l2 investigscion fitulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”
Esta guia de entrevista fendra un tismpo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Meagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinard previamentz la faecha y hora. La
entrevista comespondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
panicipacién y en el proceso se grabarén las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuesias seran transcritas con la finalidad de que 12 informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion,

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion pusde contactar con los investigador (es)
Mrandz Carrion Dizne Carclina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

N

daremc @ ucvsinusl edu pe y erodriguezhe @ ucvvirtualedu.pe. La docente asesora
Susuid Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis 2 ucvyirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido 105 propésitos de la investigacién autorizo participar en la
investigacitn antes mencionada.

Fechayroma: .. ... 2803 ... .. EHOPP. oo
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Fitalo do b investigacton,

“Caractoristicas soclo-espaclalos del comorcio ambulatorio en el espacio pablico de los
morcadon do Casma, 2023"

Invostigador (a) (on):

Miranda Carridn, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-24597-9596)

Rodriguez Hervias, Ericason Jool (ORCID: 0000-0002-B3673-2368)
Le invitmos o padicipar on o invesligacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comerclo ambulatorlo en ol espacio pablico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

ospacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de |a Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de Ia institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Pert, 2023,

Si usted decide participar en la investigacién se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esla guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la invesligacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianeme @ ucvvitual edu.pe y erodriquezhe @ ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la
invesligacion anles mencionada.

Nombre y apellidos: ... //0 0/ /~ '/“ //’" 2 ,/((,‘JC' .......................... :
Fecha y hora: .. /ﬁ (74//"1///’(/’” .........................




i\, UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023”

Investigador (a) (es):
- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es .Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert —2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problemaética del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perl, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizaré lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabardn las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe@ucwvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio pablico de los

mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2557-959%)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio pablico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracieristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Per( —2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de [a carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por 12 autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de 13 institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y 12
apropiacion de los espacios piblicos en el entorno de los mercados de Casma — Perd, 2023.

Si usted decide panticipar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se rezlizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacién titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio pablico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de I2 entrevista, luego dichas
respuestas serén transcritas con (a finalidad de que Ia informacion recopilada quede
regictra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene pregurtas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Mirardz Carribn Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

danerns @ uorinual edu.pe y erodnguezne @ucvartual.edu pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con grmail kssusukis @ucyyinual edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propbsitos de la investigacion autorizo participar en la
iInvestgacion ames Menconada.

Nomire y apetider, ELEN B MURGHA | RUINCHQO
Fecra yhors. . 26 - 04 2023 2. .Q3 P

LA,
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJD
CONSENTIMIENTO INFORMADOQ

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada ‘“Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peri —2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc @ ucyvirtual.edu.pe y erodriguezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ........ W @‘J)ﬂd (C‘(c(&‘aﬁ )‘L?L.L\- .

Fechay hora: ... ... 18 04 2023 5 22/,0’?_1 ................
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m UNIVERSIDAD CESAR VALLEIO

CONSENTIMIENTQ INFORMADRQ
Tiuko de la investigacion:
“Caracteriaticas soclo-espaciales del comerclo ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023
Investigador (a) (es):

Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2507-9596)

Lo invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espaclo publico de los mercados de Casma, 2023" cuyo
objetivo es Identiticar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacto publico de los mercados de Casma, Peru - 2023,

£ sta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
£ste estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
aproplacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma - Peru, 2023.

St usted decide participar en la investigacion se realizard lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"
Esta gula do entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el procesao se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas

’3

respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

daneme @ uevvirtual.edu.pe ¥ erodnquezhe @uevvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ vcvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Despuods de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
Nombre y apeliidos: ........LCHA . ECLIK . L —

o

2 1N ) 2 2 (
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m UNIVERSIDAD CESAR VALLEID

CONSENTIMIENTQ INEQRMARO
THO e 1o nvestigacion

“Caracteristicas soolo-espaciales del comerclo ambulatorlo en el espacio pablico de los
mercadons de Casma, 202)"

lnvestigador (a) (en).

Miranda Carddn, Diane Carolina (ORCID; 000000032607 -0500)

Rodiguer Hewviak, Eicson Josl (ORCID: 000000020303 2900)
Lo dnvitamos o particlpar en I investigaclon tlulada “Caractoristicas soclo-espaciales
del comercio ambulatorio en el espaclo publico de los mercados do Casma, 2023" cuyo
objetive os 1dentificar las caractersticns soclo-espaciales del comerclo ambulatorio en el
eapacto publica de los mercados do Casma, Pord - 2023,

Futa investigacidn es desarrollada por estudiantos de pro grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de ln Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspandiente de la Universidad y con el permiso do la Institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problomatica del comerclo ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios pablicos en ol entorno de los mercados de Casma — Per(, 2023.

Stusted docide participar on la Investigaclén so reallzard lo sigulente:

1. Se realizard una gula do ontrovista donde so recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la Investigaclon titulada: “Caracteristicas soclo-espaciales del
comerclo ambulatorio en el espaclo publico de los morcados de Casma, 2023"

2. Esta guia do entrovista tondré un tlompo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presoncial en los sigulontos mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modolo. Por ollo, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrovista correspondionto tendré un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y on ol proceso so grabardn las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas sordn transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en ol proyecto do investigacion,

Problemas o preguntas:

Sl tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrién Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dinneme ucvvitual odu.pe y erodriquozhe @ ucwirtual.odu.pe. La docente asesora

Susukl Rlos Karen Sayarl con gmail kssusukis @ ucvvinual edu.po.

Consentimlento

Dospuds do haber loldo los propositos do la investigacion autorizo participar en la
Investigacion antes mencionada,

Nombre y apellidos: .. NE7y ‘.‘ﬂ(‘.’....C.’IKC‘.'./.‘:'.‘/‘..S..../.l/f.".‘.".l'?'. ......................................

.........................................................................



‘1' UNIVENRSIDAD CESAR VALLEIO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Tiulo de 1a investigacion:
“Garacteristicas soclo-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los

morcados de Casma, 2023"
Investigador (a) (es):
Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)
Le invitamos a participar en la investigacion titulada *Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Peru — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianernc @ ucvvinual.edu.pe y erodriquezhe @ucvvirtual edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
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Titalo do iy investigoeion:

"Caracteristicas soclo-ospaclales del comerclo ambulatorio en el espacio puablico de los
mercados do Casma, 2023"

Investgador (i) (0s):

Miranda Carrlon, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

Rodriguos Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000)-0002-8387-2368)
Lo mvitamos o participar on I Investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
dol comerclo ambulatorio en el espacio piblico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objotivo es Identificar Ias caracleristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Per() — 2023.

Esta investigacion os desarrollada por esludiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Pert, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esla guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran lranscritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianeme @ucvvinual.edu.pe y erodiiguezhe @ ucvvirlual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada,

Nombre y apellidos: HC//M(/MM/(W////"/%/U/"\

- ;,c/é?///cd—--

FIRMA
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CONSENTIMIENTO INFORMADRO

Tiulo do la investigacion:
"Caractoristicas soclo-espaciales del comerclo ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"
Investigador (a) (es):
Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)
Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio piublico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Idenlilicar las caracteristicas sccio-espaciales del comercio ambuilatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este esludio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entarno de las mercados de Casma — Perl, 2023.

Si usted decide participar en la investigacién se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacidn titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio piiblico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinar previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendré un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran franscritas con la finalidad de que la informacién recopilada guede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar can los investigador (es)
Miranda Carribn Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianeme @ ucvvinual.edu.pe y erodriquezhe @ ucwvirtual.edu.pe. La docente asesora
Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucwvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leida los propésitos de Ja investigacion autorizo participar en Ja
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: MGMFM

Fechayhora: ... 2820452028 . 219 a0

FIRMA




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio plblico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carridn, Diane Carolina (ORCID: 0000-0002-2537-35%%)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8323-236%)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espacizies
del comercio ambulatorio en el espacio piblico de los mercados de Casma, 2022™ cuy

objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambifztonio en

espacio publico de los mercados de Casma, Perd — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de ia carrerz profesionzl c2
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, sprobado por 2 zutonczd
correspondiente de la Universidad y con el permiso de Iz institucién Universicad César Vaizio
Este estudio busca exponer Ia problemética del comercio ambulzatorio ce lo socio-espaczl y 2
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casmz - Perl, ZUZ3.

Si usted decide participar en la investigacion se rezalizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran dztos persorziesy siguras
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espacizies dei
comercio ambulatorio en el espacio pablico de los mercados de Casma, 20237

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minuios y s2 reaizers ce
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Manin, Merczdo
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente Iz fecha y norz. Lz
entrevista correspondiente tendra un permiso por pare del entrevistado para bnncar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de |2 entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de gue 2 informacion recopiaca gueds
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con ios iwestgador (£3)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Encson Josl con gmal
dianemc @ ucvvirtuzl.edu.pe y erodriquezne @ucvvirtuzl.edu.ce. L3 docents asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis Z ucvvinuz! edu o2,

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizs parscipzr en iz
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: g‘jmlaf(%/ﬁ;».?ﬁié"’““
Fechayhora: ... 280423 . H 22 oo

Lopttz e G
FIRMA




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas soclo-espaclales del comercio ambulatorio en el espacio pablico de los

mercados de Casma, 2023"
Investigador (a) (es):

Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)
Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio pablico de los mercados de Casma, 2023" cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert —2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de Ia institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios plblicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente Ia fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacién recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ ucvvinual edu.pe y erodriquezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ucvvirtual edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacién antes mencionada.

Nombre y apellidos: /é’ﬂ“%“[&/ﬂwﬁw&/’}‘& -
Fechay hora: ....... 20/0.0[. 2925 ........... (A




iT' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

investigador (a) (es):
Miranda Carrnion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)
Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Perd — 2023,

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la

apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

alanemc@ucvviriual.edu.pe y erodriguezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propoésitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
Nombre y apellidos: ... . FORTUNATG  MEIA . CLORES. ... .

Fecha y hora: 280872023 L TEAT AN

FORTUNATO
FIRMA




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaclales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los

mercados de Casma, 2023"

Investigador () (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espaclo publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el

espacio publico de los mercados de Casma, Pert —2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
pregunias sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianemc @ ucvvirtual.edu.pe y erodriquezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: M‘ﬂaﬂwlm« /l/q’&ﬂo
Fecha y hora: ... ....74/.9.‘![2?415...........;ffi: VS R




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la invesligacion:

“Caracteristicas soclo-espaclales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados do Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales
del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023" cuyo

objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peri - 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problemética del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma - Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizard una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc @ucvvirtual.edu.pe y erodnquezhe @ ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ucvvirtual.edu pe.
Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: ... /Yt ... ZL['\;’Jf o
Fechay hora: ... 20 /0% /2003 ........ S - R ————




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion litulada “Caracteristicas socio-espaclales
del comercio ambulatorio en el espacio piblico de los mercados de Casma, 2023" cuyo

objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc @ ucvvirtual.edu.pe y erodriquezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ucvvirtual edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
Nombre y apellidos: ......, WM. CORED .. S
Fecha y hora: 7‘9//0{/7"’4 ........... IO 70 Moo
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Titulo do lo investigacion:
“Caracteristicas soclo-espaciales del comerclio ambulatorio en el espacio piblico de los
morcados de Casma, 2023"

Investigador (a) (0s):
Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)
Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)
Le invitamos a participar en la Investigacion titulada "Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"” cuyo
objetivo es Identiicar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023,

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Siusted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizarad una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023”

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la invesligacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc@ucvvirtual edu.pe y erodriquezhe @ ucvvirtual edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
Nombre y apellidos: .. Mx“ Lzﬂﬂwt’lxm(clﬁ“’}c"ﬁrj ..........................
Fecha y hora: B N B e S (D8Rt oo,

s
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W UNIVERSIDAD CESAR VALLEJOD
CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la invesligacion titulada '"Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023" cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peru — 2023,

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulalorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023.

Si usted decide participar en la invesligacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: "Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta quia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc @ ucvvirlual edu pe y erodnquezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual edu.pe,

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en |a

investigacion antes mencionada.
Nombre y apellidos: ... 0k CARMEN. . 2AKRQ. ...
Fechayhora: ... 28.- 04 2028  17.36 AP . .. ..
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:

“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio pablico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada “Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023" cuyo
objetivo es I|dentificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peru — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucién Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiaci()n(de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Pert, 2023.

Si usted decic!e participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se rgalizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianemc@ ucvvirlual.edu.pe y erodriquezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas soclo-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrion, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-2368)

Le invitamos a participar en la investigacion titulada *“Caracteristicas socio-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023” cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Peri — 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Perd, 2023.

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrién Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail
dianemc@ucvvirtual.edu.pe y erodriguezhe @ucvvirtual.edu.pe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la

investigacion antes mencionada.
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CONSENTIMIENTO INFORMADO

Titulo de la investigacion:
“Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023"

Investigador (a) (es):

- Miranda Carrién, Diane Carolina (ORCID: 0000-0003-2597-9596)

- Rodriguez Hervias, Ericson Joel (ORCID: 0000-0002-8383-236G8)

Le invitamos a participar en la investigacion litulada 'Caracteristicas soclo-espaciales

del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023" cuyo
objetivo es Identificar las caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el
espacio publico de los mercados de Casma, Pert — 2023.

Esla investigacion es desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de
Arquitectura, de la Universidad César Vallejo del campus Chimbote, aprobado por la autoridad
correspondiente de la Universidad y con el permiso de la institucion Universidad César Vallejo.
Este estudio busca exponer la problematica del comercio ambulatorio de lo socio-espacial y la
apropiacion de los espacios publicos en el entorno de los mercados de Casma — Peru, 2023,

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente:

1. Se realizara una guia de entrevista donde se recogeran datos personalesy algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: “Caracteristicas socio-espaciales del
comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, 2023"

2. Esta guia de entrevista tendra un tiempo aproximado de 25 minutos y se realizara de
manera presencial en los siguientes mercados: Mercado San Martin, Mercado
Milagritos y Mercado Modelo. Por ello, se coordinara previamente la fecha y hora. La
entrevista correspondiente tendra un permiso por parte del entrevistado para brindar su
participacion y en el proceso se grabaran las respuestas de la entrevista, luego dichas
respuestas seran transcritas con la finalidad de que la informacion recopilada quede
registra en el proyecto de investigacion.

Problemas o preguntas:
Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con los investigador (es)
Miranda Carrion Diane Carolina y Rodriguez Hervias Ericson Joel con gmail

dianemc @ ucvvirual edu.pe y erodriquezhe @ ucwvirlual.edupe. La docente asesora

Susuki Rios Karen Sayuri con gmail kssusukis @ ucvvirtual.edu pe.
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Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo partticipar en la
investigacion antes mencionada.
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Anexo 12. Transcripcion de las respuestas de las entrevista en el mercado San
Martin.

ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

Buenos dias o tardes, somos estudiantes de la carrera de arquitectura: Miranda
Carrion Diane y Rodriguez Hervias Joel, nos encontramos realizando nuestro
proyecto de investigacion que es la Identificacion de las caracteristicas socio-
espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de
Casma. El objetivo es conocer las diferentes opiniones que seran de mucho apoyo
para el desarrollo de nuestro estudio. Desde ya, agradecemos el apoyo que nos
esta brindando con su opinién y aclaramos que se puede expresar con total libertad
de acuerdo a su parecer. Es importante sefialar que esta entrevista sera utilizada
con fines académicos universitarios y para generar un buen dialogo fluido la

entrevista sera grabada.

¢ Usted esta de acuerdo en que grabemos la conversacion? Muchisimas gracias.

Sexo: F() M()

RL: F(X) M( )
R2:  F(X) M( )
R3: F(X) M( )
R4 F(X) M( )
R5: F( ) M(X)
R6: F(X) M( )
R7: F( ) M(X)
R8: F(X) M(
RO:  F(X) M(
R10: F(X) M(
R11: F(X) M(
R12: F(X) M(
R13: F(X) M(
R14: F(X) M(
R15: F(X) M(
R16: F(X) M(
R17: F(X) M(
R18: F(X) M(
R19: F(X) M(
R20: F(X) M(

N N N N N N N N N N N N N



1.- ¢ Cuantos afios tiene usted?
R1: 60 afos

R2: 34 afios
R3: 31 afios
R4: 38 afos
R5: 52 afos
R6: 45 afos
R7: 37 afos
R8: 47 afos
R9: 39 afos
R10: 58 afos
R11: 32 afios
R12: 35 afios
R13: 67 afos
R14: 65 afos
R15: 49 afos
R16: 36 afos
R17: 62 afos
R18: 64 afos
R19: 37 afos
R20: 61 afos

2.- ¢, Cual es su lugar de procedencia?

R1: Mi familia es Ayacuchana, pero yo soy de bellavista Callao
R2: Yo soy de Huaraz

R3: Soy del mismo Casma

R4: Vengo de Yautan

R5: Yo soy de Huaral

R6: Yo soy de Pariacoto

R7: Yo soy de Casma

R8: Soy de Buena Vista

R9: yo soy de Barranca

R10: Yo he venido de Carhuaz
R11: Soy de Casma

R12: Soy del mismo Casma



R13: Soy de aqui del mismo Casma
R14: Vengo de Huaraz

R15: Soy del mismo Casma

R16: Yo soy de Casma

R17: Eh venido desde Cachipampa
R18: De aqui de Casma

R19: De Barranca soy

R20: Soy de Casma

3.- ¢ Desde cuando viene ocupando este espacio donde usted vende sus productos

al exterior del mercado?

R1: ya tengo mas de 30 afios vendiendo aca

R2: Yo vengo ocupando este espacio casi ya 1 afio

R3: Recientemente tengo 1 mes

R4: Ya llevo como 4 afios vendiendo aqui en mi puestito

R5: Tengo aproximadamente 5 afios vendiendo en este mercado
R6: Yo llevo vendiendo 2 afios

R7: Yo vendo en este lugar desde hace 7 afios

R8: Vendo desde hace 3 afios en este sitio

R9: Yo vendo hace 1 afio en este lugar

R10: Mis ventas las hago en este sitio desde hace 6 afios

R11: Vendo aproximadamente desde hace 3 meses

R12: Yo vengo a vender desde hace 4 afios

R13: Vendo en este puesto hace 2 afios

R14: El tiempo que tengo vendiendo en este puesto es de 6 afios.
R15: Vengo a vender desde hace 4 meses

R16: Yo vendo en este lugar hace 3 afios

R17: Mis ventas yo las hago en este espacio desde hace 7 meses.
R18: Vendo aca hace 1 afios mas o menos.

R19: Yo vendo todos los dias desde hace 5 afios.

R20: Vendo en este lugar desde hace 3 meses.



Subcategoria Temporalidad

4.- ¢ Cudl es el horario de venta (dia y hora) estimado que usted realiza?

R1:
R2:
R3:
R4
R5:

R6:
R7:
R8:
R9:

R10:
R11:
R12:
R13:
R14:
R15:
R16:
R17:
R18:
R19:
R20:

De 4 am hasta las 10pm

De 9 am hasta las 5pm

De 10 am hasta las 9pm

De 5 am hasta las 3 de la tarde
De 6am hasta las 2pm

De 3pma8pm

De 4 am hastala 1 pm

De 8 am a 5pm

De 9 am hasta las 10 pm
De6amab5pm

De 8 am a6 pm

De 8:30 am a 6:30 pm
De6amab5pm

De 2 pma 10 pm

Desde las 5 am hasta las 8 pm
De4pmallpm
De5ama 7 pm

De 7:30 am a 3 pm

De 4 am hasta las 12 pm
De 8 am a 7pm

5.- ¢ Cual es el horario estimado en el que usted realiza mayores ventas?

R1:
R2:
R3:
R4.
RS5:

R6:
R7:
R8:
R9:

En la mafiana tengo mas ventas

En las tardes tengo mas ventas

En las tardes realizo mayores ventas
En las mafianas realizo mayores ventas
En las mafianas vendo mas

En las noches vendo més mis productos
En la mafiana vendi mas mis productos
Por la tarde vendo més

Por la tarde



R10: En la mafiana vendo mas

R11: En la tarde tengo mas ventas

R12: En la tarde vendo mas

R13: En la mafana

R14: En la tarde tengo mas ventas

R15: En la tarde hago mas ventas

R16: En la tarde vendo mas

R17: En la mafiana vendo mas mis productos
R18: En la mafana

R19: En la tarde vendo mas cosas

R20: En la mafiana vendi mis productos

6.- ¢, Cudl es el horario estimado en el que usted realiza menores ventas?

R1: En las tardes tengo menor ventas

R2: En la mafiana tengo menor ventas

R3: En las mafianas realizo mayores ventas

R4: Al medio dia es cuando tengo mas ventas, viene mas gente a comprarme
R5: En las tardes

R6: En la mafiana tengo menos ventas

R7: En la tarde vendo menos

R8: Por la manana

R9: Manana

R10: Tarde

R11: Mafana

R12: mafana

R13: Tarde

R14: En las mafnanas realizo mayores ventas
R15: En la mafiana tengo menos ventas
R16: Mafiana

R17: En las tardes tengo menor ventas

R18: En las tardes tengo menos ventas

R19: En las mafanas realizo mayores ventas
R20: Tarde



Subcategoria Ocupacion del espacio

7.- ¢ Cree usted que el espacio que ocupa su puesto de venta le brinda una buena
ubicacion para la venta de sus productos?

R1: No, trabajo de forma independiente, pero a veces da miedo por las motos que
manejan muy cerca de nosotros

R2: Si siento que mi espacio de venta me brinda una buena ubicacion.
R3: Si

R4: No, pero aqui me acomodo

R5: no, pero es lo que hay

R6: Si siento que mi espacio de venta me brinda una buena ubicacion.
R7: si, ahi me acomodo

R8: no

R9: si, estoy bien aqui

R10: no, pero necesito trabajar

R11: Sime brinda una buena ubicacion.

R12: No, pero trato de acoplarme

R13: Si siento que este espacio me brinda una buena ubicacion.

R14: nisiyno

R15: no tanto, pero a donde mas me puedo ir

R16: no

R17: No, pero aqui me acomodo

R18: si

R19: si

R20: si, aqui me acomodo

8.- ¢ Como se han organizado para ocupar las calles del mercado?

R1: De forma individual me organizo, llego y empiezo armar mi puesto
R2: Me organizo con los duefios que tienen puestos enfrente.

R3: Individualmente me organizo

R4: Yo vengo y armo mi puesto sola

R5: Tengo mi amiguita y armamos las dos nuestros puestos

R6: Sola, vengo temprano
R7: Solito trabajo



R8: A veces me relino con un grupo, pero a veces no vienen y estoy sola
R9: De forma individual
R10: No tengo con quien organizarme

R11: Depende a veces vienen algunas amistades a vender a mi costado y a
veces son otras personas

R12: Sola me organizo

R13: No pertenezco a ninguna organizacion

R14: De forma independiente

R15: Individualmente me organizo para armar mi puesto
R16: Solita, no pertenezco a ninguna organizacion
R17: Con mi amiga nos reunimos

R18: Sola

R19: Depende, pero no muchas veces

R20: Con mi amiguita nos organizamos

Subcategoria Poblacién

9.- ¢ Quiénes son los que mayormente compran sus productos?

R1: Vienen desde personas menores hasta mayores pero la mayoria son
agricultores que vienen a comprarme

R2: Tengo una tienda de ropa cristiana y mayormente vienen a comprarme
sefioras y también le compran ropa para sus nifias. Vienen de Huaraz, Quillo y
Pariacoto a comprarme mis productos.

R3: Dependiendo a veces vienen de otros lados
R4: Persona mayores a veces nifios, todo tipo de edades
R5: Nifos, vienen a comprar a la hora que salen del colegio

R6: Personas de todo tipo

R7: Mayormente mujeres

R8: Depende a veces varia

R9: De toda clase de nifios hasta personas ya mayores
R10: Puros jovencitos vienen a comprarme

R11: Personas ya con una edad mayor

R12: Son mayormente amas de casa



R13: Vienen trabajadores y los agricultores de la sierra mayormente a comprarme
R14: Depende a veces varia, nifios, adultos personas mayores

R15: Dependiendo a veces vienen de otros lados

R16: Puros adolescentes y jévenes vienen a comprar

R17: Mayormente ancianos

R18: Vienen a comprarme mayormente mujeres

R19: A Veces los nifios que recién salen de su colegio 0 a veces personas
mayores

R20: De todo tipo

Subcategoria Dindmica Comercial

10.- ¢ Qué productos ofrece usted en su espacio de venta?

R1: Pan, alfajores artesanales, gaseosas y también hago recargas.
R2: Yo vendo sandalias, gorros y ropa.

R3: Chicharrones

R4: Vendo combinado en mi triciclo

R5: De todo un poco, golosinas, gaseosas y galletitas

R6: Paltas

R7: Alfajores y quequitos

R8: Gaseosas y galletas

R9: Ropa para hombres y mujeres
R10: Combinado y bebidas

R11: Frutasy por ahi galletitas
R12: Frutas y verduras

R13: Pan y alfajores

R14: De todo, galletitas, frutas y bebidas
R15: Vendo comidas y bebidas
R16: Abarrotes

R17: Vendo solo CD

R18: Ropa para varones y mujeres
R19: Solo bebidas

R20: Marcianos y Raspadilla



11.- ¢ De qué ciudad trae sus productos para venderlos al exterior del mercado?
R1: Son del mismo Casma

R2: Todos mis productos que traigo son de la ciudad de Lima.

R3: A Veces de acé o sino de la chacra

R4: De aqui del mismo Casma

R5: Compro al por mayor en una tienda de abasto

R6: Mi papa los trae de la serrania de Casma

R7: Yo mismo los elabor6

R8: Mis productos que traigo son de Huaraz

R9: Mi mama los trae de la sierra de Casma

R10: Compr6 en una tienda al por mayor

R11: Son del mismo Casma

R12: Mi papa los trae de la serrania de Casma
R13: De aqui de la misma ciudad

R14: Yo mismo los elaboro

R15: Los compro al frente de mi casa

R16: Mis abuelos lo traen de su chacra y yo los vendo
R17: Compro al por mayor

R18: Yo misma las elaboro

R19: A veces las elaboro y otras veces lo compro

R20: Lo compro en tiendas al por mayor

12.- ¢ Cuales son las actividades que usted realiza cuando acude en su dia de
venta (Desde que llega al lugar hasta que se marcha)?

R1: Solo me dedico a vender y a veces vienen personas que me conocen y nos
ponemos a conversar

R2: Desde que llegué a este lugar me dedico a la venta de mis productos.
R3: No por ahora no, solo vendo chicharrones

R4: Solo me dedico a vender mi combinado, al mediodia vienen mis hijos del
colegio y comen su combinado

R5: Solo vendo y una vez que termino paso a recoger mis cosas
R6: Nada, solo me dedico a vender

R7: Por las mainanas me dedico a vender mis productos y por la tarde trabajo en
un agente.

R8: Solo me dedico a vender
R9: En las mafanas y tardes me dedico a vender

R10: Solo vendo por las mafianas



R11: No, solo me dedico a vender nada mas

R12: Por las mafianas vendo y por las tardes descanso

R13: En las mafianas y tardes me dedico a vender

R14: A veces vienen personas gque me conocen y nos ponemos a conversar
R15: Nada, solo me dedico a vender

R16: Solo me dedico a vender mi combinado

R17: Solo vendo al medio dia

R18: No por ahora no, solo vendo comidas

R19: Solo vendo marcianos y parrillas

R20: No, nada

13.- ¢ A qué lugar acude usted cuando necesita ir a los servicios higiénicos?

R1: Al frente, la sefiora de esa casa me conoce desde que empecé vendiendo y
algunas veces me encargan su casa cuando salen de viaje ya me conocen.

R2: Voy al bafio de la misma tienda fisica que esta enfrente de mi puesto.
R3: Cruzando la pista hay un servicio higiénico publico

R4: Enfrente hay unos servicios higiénicos publicos

R5: Enfrente hay unos SSHH.

R6: Voy al bafio de una casa que esta enfrente

R7: Voy a los bafios del grifo que esta enfrente

R8: Me dirijo a los bafios dentro del mercado

R9: Voy a los servicios del grifo

R10: Si cruzas la pista, hay un servicio higiénico del grifo, ahi yo voy
R11: Voy a los bafios del mercado, asi se encuentren un poco lejos
R12: En el grifo hay bafios, siempre voy a esos servicios

R13: Le digo a una sefiora del restaurante que esta enfrente de mi puesto
R14: Voy al bafio de una tienda que esta enfrente de mi puesto de venta
R15: A los bafios del grifo, yo cruzo la pista y ahi siempre voy

R16: Voy al bafio del restaurante que esta cerca de mi puesto

R17: Yo me dirijo al bafio dentro del mercado

R18: Si necesito ir al bafio voy al grifo que esta enfrente

R19: Voy al bafio de una casa frente a mi puesto, la sefiora me alquila

R20: A los servicios higiénicos del mercado



Anexo 13. Transcripcion de las respuestas de las entrevistas en el mercado
Modelo.

ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

Buenos dias o tardes, somos estudiantes de la carrera de arquitectura: Miranda
Carrion Diane y Rodriguez Hervias Joel, nos encontramos realizando nuestro
proyecto de investigacidon que es la Identificacion de las caracteristicas socio-
espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de
Casma. El objetivo es conocer las diferentes opiniones que seran de mucho apoyo
para el desarrollo de nuestro estudio. Desde ya, agradecemos el apoyo que nos
esta brindando con su opinién y aclaramos que se puede expresar con total libertad
de acuerdo a su parecer. Es importante sefialar que esta entrevista sera utilizada
con fines académicos universitarios y para generar un buen dialogo fluido la

entrevista sera grabada.

¢, Usted esté de acuerdo en que grabemos la conversacion? Muchisimas gracias.

Sexo: F( ) M()

RL:  F(X) M( )
R2.  F(X) M( )
R3: F(X) M( )
R4 F( ) M(X)
RS: F( ) M(X)

1.- ¢ Cuantos afos tiene usted?
R1: 56 afos

R2: 38 afios
R3: 45 afios
R4: 37 afios
R5: 46 afios

2.- ¢, Cual es su lugar de procedencia?
R1: Huaraz

R2: Yo soy de Huaraz

R3: Soy de Casma

R4: Yo soy de Pariacoto



R5: Yo soy de Yautan

3.- ¢, Desde cuando viene ocupando este espacio donde usted vende sus productos

al exterior del mercado?

R1: Desde hace 5 afios

R2: Yo vengo ocupando este sitio hace 3 afios
R3: Tengo 1 afo

R4: Hace 8 afnos

R5: 15 afos

Subcategoria Temporalidad

4.- ¢ Cudl es el horario de venta (dia y hora) estimado que usted realiza?
R1: De 6pm hasta las 12pm

R2: De 8 pm hasta las 12pm

R3: De 5:30 pm hasta las 9pm

R4: De 6pm hasta las 11pm

R5: De 7pm hasta la 12pm

5.- ¢ Cual es el horario estimado en el que usted realiza mayores ventas?
R1: En la noche tengo mas ventas

R2: En las noches realizo mayores ventas

R3: En las noches

R4: En las noches vendo mas

R5: En las noches

6.- ¢ Cudl es el horario estimado en el que usted realiza menores ventas?
R1: En las tardes

R2: En la mafiana

R3: Enla Tarde

R4: En las tardes

R5: En la tarde



Subcategoria Ocupacion del espacio

7.- ¢, Cree usted que el espacio que ocupa su puesto de venta le brinda una buena
ubicacién para la venta de sus productos?

R1: No, yo trabajo de forma independiente.
R2: Si, me encuentro en una buena ubicacion.
R3: Si

R4: No

R5: Siendo sincero, no.

8.- ¢ Como se han organizado para ocupar las calles del mercado?
R1: De forma individual.

R2: Me organizo con los duefios que se encuentran enfrente.

R3: Individualmente

R4: Individual

R5: Yo me organizo de forma individual

Subcategoria Poblacién

9.- ¢ Quiénes son los que mayormente compran sus productos?
R1: Vienen personas mayores

R2: Cualquier persona ya que mi puesto es de comida

R3: Cualquier persona

R4: Adultos

R5: Personas mayores

Subcategoria Dinamica Comercial

10.- ¢ Qué productos ofrece usted en su espacio de venta?
R1: Vendo infusiones y chicharrones

R2: Mazamorra, arroz con leche, chicha y kekes

R3: Chicharrones

R4: Parrillas y pollo broaster
R5: Pan, alfajores y empanadas



11.- ¢ De qué ciudad trae sus productos para venderlos al exterior del mercado?
R1: Son Casma

R2: De la misma ciudad, de Casma.

R3: De Casma

R4: Casma

R5: Huaraz

12.- ¢ Cuales son las actividades que usted realiza cuando acude en su dia de
venta (Desde que llega al lugar hasta que se marcha)?

R1: Solo me dedico a vender y a veces vienen personas que me conocen y nos
ponemos a conversar

R2: Desde que llegué a este lugar me dedico a la venta de mis productos.
R3: Armo mi puesto, vendo y luego me retiro.
R4: Llego con mi carrito, preparo mis productos, limpio todo y me voy.

R5: Traigo mi canasta, acomodo mis productos, vendo mis panes, luego recojo mi
canasta y me voy.

13.- ¢ A qué lugar acude usted cuando necesita ir a los servicios higiénicos?
R1: En la tienda del costado voy.

R2: Voy al bafio de la tienda mas cercana.

R3: Cruzando la pista hay bafos.

R4: En la tienda del costado

R5: Cruzando la pista voy al bafio de una tienda.



Anexo 14. Transcripcion de las respuestas de las entrevistas en el mercado
Milagritos.

ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

Buenos dias o tardes, somos estudiantes de la carrera de arquitectura: Miranda
Carrion Diane y Rodriguez Hervias Joel, nos encontramos realizando nuestro
proyecto de investigacion que es la Identificacion de las caracteristicas socio-
espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de
Casma. El objetivo es conocer las diferentes opiniones que seran de mucho apoyo
para el desarrollo de nuestro estudio. Desde ya, agradecemos el apoyo que nos
esta brindando con su opinién y aclaramos que se puede expresar con total libertad
de acuerdo a su parecer. Es importante sefialar que esta entrevista sera utilizada
con fines académicos universitarios y para generar un buen dialogo fluido la

entrevista sera grabada.

¢ Usted esta de acuerdo en que grabemos la conversacion? Muchisimas gracias.

Sexo: F() M()

RL: F(X) M( )
R2:  F(X) M( )
R3: F(X) M( )
R4 F(X) M( )
R5: F( ) M(X)
R6: F(X) M( )
R7: F( ) M(X)
R8: F(X) M( )
RO: F( ) M(X)
R10: F( ) M(X)
R1l: F( ) M(X)
R12: F(X) M(
R13: F(X) M(
R14: F(X) M(
R15: F(X) M(
R16: F(X) M(
R17: F(X) M(
R18: F(X) M(
R19: F( ) M(X)
R20: F( ) M(X)

N N N N N N N



1.- ¢ Cuantos afos tiene usted?
R1: 40 afos

R2: 34 afios
R3: 25 afios
R4: 68 afios
R5: 55 afios
R6: 45 afos
R7: 32 afios
R8: 47 afos
R9: 58 afos
R10: 36 afos
R11: 32 afos
R12: 35 afos
R13: 47 anos
R14: 65 afos
R15: 29 afos
R16: 36 afos
R17: 62 afos
R18: 24 afos
R19: 37 afos
R20: 61 afos

2.- ¢, Cudl es su lugar de procedencia?

R1: Soy del mismo Casma
R2: Yo soy de Huaraz

R3: Soy del mismo Casma
R4: Vengo de Yautan

R5: Yo soy de Pariacoto

R6: Yo soy de Pariacoto

R7: Yo soy de Huaraz

R8: Soy de Buena Vista

R9: yo soy de Barranca

R10: Yo he venido de Carhuaz
R11: Soy de Buena vista



R12: Soy del mismo Casma
R13: Casma

R14: Vengo de Pariacoto
R15: Soy del mismo Casma
R16: Yo soy de Casma
R17: Cachipampa

R18: De Huaral

R19: Barranca

R20: Cachipampa

3.- ¢ Desde cuando viene ocupando este espacio donde usted vende sus productos

al exterior del mercado?

R1: Tengo 3 afios

R2: Yo vengo vendiendo hace 1 afio
R3: Tengo 1 mes

R4: Vendo hace 2 afos

R5: 8 meses

R6: Vendo hace 1 afio y medio

R7: Yo vendo hace 2 afios

R8: Vendo desde hace 1 afio

R9: Yo vendo hace 1 afio en este lugar

R10: Mis ventas las hago hace 4 meses
R11: Vendo aproximadamente 2 afios y medio
R12: Yo vengo a vender desde hace 3 afios
R13: Vendo en este puesto hace 2 afios
R14: Llevo vendiendo en este puesto 2 afos.
R15: Vengo a vender desde hace 8 meses
R16: Yo vendo en este lugar hace 3 afios
R17: Vendo en este espacio hace 5 meses.
R18: Vendo aca aproximadamente 2 afios
R19: 1 afo

R20: Vendo desde hace 6 meses.



Subcategoria Temporalidad

4.- ¢ Cual es el horario de venta (dia y hora) estimado que usted realiza?
R1: De 3 am hasta las 1pm

R2: De 6 am hasta las 4pm

R3: De 8 am hasta las 6pm

R4: De 5 am hasta las 6 de la tarde

R5: De 6am hasta las 4 pm

R6: De 5ama 6 pm

R7: De 3 am hasta la 5 pm
R8: De 6 am a 3pm

R9: De 7 am hasta las 6 pm
R10: De 6 am a5 pm

R11: De 7am a5 pm

R12: De 7:30 am a 6 pm
R13: De4ama5 pm

R14: De 6 pm a 4 pm

R15: 5 am hasta las 3 pm
R16: De 6 am a5 pm

R17: De 7am a 4 pm

R18: De 5:30 am a 5 pm
R19: De 6 am hasta las 6 pm
R20: De 8 am a 4 pm

5.- ¢ Cual es el horario estimado en el que usted realiza mayores ventas?

R1: En la mafiana tengo mas ventas

R2: En la mafiana tengo mas ventas

R3: En las tardes realizo mayores ventas
R4: En las mafianas realizo mayores ventas
R5: En las mafianas vendo mas

R6: En las mafanas

R7: En la mafiana

R8: Por la mafana vendo mas



R9: Por la mafiana

R10: En la mafiana vendo mas

R11: En la mafiana tengo mas ventas
R12: En la mafiana vendo mas

R13: En la mafana

R14: En la mafiana tengo mas ventas
R15: En la mafiana hago mas ventas
R16: En la mafiana vendo mas

R17: En la mafiana vendo mas mis productos
R18: En la mafana

R19: En la tarde vendo mas cosas

R20: En la mafiana vendi mis productos

6.- ¢, Cudl es el horario estimado en el que usted realiza menores ventas?

R1: En las tardes tengo menor ventas
R2: En la tarde tengo menor ventas
R3: En la tarde

R4: En la tarde

R5: En la mafiana

R6: En la mafiana tengo menos ventas
R7: En la tarde vendo menos
R8: Tarde

R9: En la tarde

R10: Por la tarde

R11: Mafiana

R12: De tarde

R13: Por la tarde

R14: Mafiana

R15: De tarde

R16: Tarde

R17: Por la tarde

R18: Mafana

R19: Tarde

R20: Por la tarde



Subcategoria

Ocupacion del espacio

7.- ¢ Cree usted que el espacio que ocupa su puesto de venta le brinda una

buena ubicacion para la venta de sus productos?
R1: No, me organizo de forma individual.

R2: Si siento que mi espacio de venta me brinda una buena ubicacion.

R3: Si, tengo una buena ubicacion
R4: No, pero aqui me acomodo
R5: No, porque casi no vendo mucho

R6: No, siendo sincera

R7: No, porque esta un poco oculto mi puesto
R8: Si, estoy bien ubicada

R9: No, me encuentro muy atras

R10: No, porque casi nadie ve mi puesto

R11: No, me encuentro en una mala ubicacion
R12: No, porque somos muchos vendedores
R13: Si, cuento con buena ubicacion

R14: No, porque estoy al ultimo

R15: No mucho la verdad

R16: No, porque hay mas vendedores adelante mio
R17: La verdad que si

R18: No

R19: No, estoy mal ubicada

R20: No mucho que digamos

8.- ¢ Como se han organizado para ocupar las calles del mercado?

R1: De forma individual

R2: Me organizo individualmente.

R3: Individualmente me organizo

R4: Yo vengo sola y me organizo de acuerdo llegue.
R5: Individualmente

R6: De manera individual

R7: Converse con el dirigente y me dio un espacio



R8: Individual

R9: Yo me organizo de forma individual

R10: Hable con el dirigente y cedié un lugar

R11: Yo solo vine converse y me ubique

R12: Me organizo de manera individual

R13: Converse con algunos vendedores y me ubique.
R14: Vine y me organicé de manera individual

R15: Individual

R16: Individualmente

R17: De forma individual

R18: Individual

R19: Individualmente

R20: Individual

Subcategoria Poblacién

9.- ¢ Quiénes son los que mayormente compran sus productos?
R1: Todo el publico en general

R2: Sefioras y jovenes.

R3: Vendedoras de otros mercados

R4: Todo el publico en general

R5: Vendedores ambulantes de otros mercados

R6: Todo el publico en general

R7: Sefioras, sefiores, jovenes

R8: Todo el publico en general

R9: Vendedoras de otros mercados y tiendas.

R10: Vendedoras de este mercado, sefioras y jovenes.
R11: Seforas y sefiores.

R12: Todo el publico en general

R13: Vendedores y vendedoras de otros mercados
R14: Todo el puablico en general

R15: Sefioras, jovenes y nifios

R16: Todo el puablico en general



R17: Todo el publico en general
R18: Todo el publico en general
R19: Senoras y sefiores.

R20: Todo el publico en general

Subcategoria Dinamica Comercial

10.- ¢ Qué productos ofrece usted en su espacio de venta?
R1: Vendo frutas y verduras

R2: Yo vendo sandalias, gorros y ropa

R3: Plasticos, tazas y vasijas

R4: Vendo huevos y lacteos

R5: Vendo solamente plasticos

R6: Yo vendo verduras

R7: Pescados y mariscos

R8: Carnes, pollo, chancho y otros

R9: Dulces y abarrotes

R10: Cosas del hogar

R11: Ropa para nifios, niias y seforas

R12: Vendo solamente frutas

R13: Vendo verduras y frutas

R14: Solamente Frutas

R15: Vendo comida, pollo broaster y chancho frito
R16: Vengo panes y dulces traidos de Huaraz
R17: Yo vendo abarrotes y cosas del hogar

R18: Verduras

R19: Yo me dedico a vender desayunos y almuerzos.

R20: Vendo ropa de sefioras, sefiores, jovenes, nifios y nifas

11.- ¢De qué ciudad trae sus productos para venderlos al exterior del mercado?

R1: De Casma, traidos de la chacra.

R2: Todos mis productos que traigo son de la ciudad de Lima.
R3: A Veces Lima

R4: de aqui del mismo Casma



R5: Yo traigo mis cosas de Lima

R6: Mis productos los compro en la Chacra

R7: Yo compro en Casma mis cosas que vendo

R8: De Casma mismo

R9: Son de Casma mis productos

R10: Compro en Lima mis cosas de venta

R11: De Lima son mis productos

R12: Los traigo de la Chacra

R13: Compro mis productos en la misma chacra de Yautan
R14: Los compro en la chacra de un familiar en Pariacoto
R15: Son de aca de Casma

R16: Traigo mis cosas desde Huaraz

R17: Compro en Lima todo lo que vendo

R18: En la chacra de Cachipampa compro las cosas que vendo
R19: Son de Casma

R20: Traigo cosas de Lima siempre y las vendo acd en mi puesto

12.- ¢ Cuales son las actividades que usted realiza cuando acude en su dia de
venta (Desde que llega al lugar hasta que se marcha)?

R1: Solo me dedico a vender y a veces vienen personas que me conocen y nos
ponemos a conversar

R2: Me dedico a la venta de mis productos.

R3: Armo mi puesto, vendo unas horas y luego me voy

R4: Solo me dedico a vender y guardo todo al momento de irme
R5: Solo vendo y me voy

R6: Llego con mis cosas, acomodo todo, limpio y vendo mis productos

R7: Solo me dedico a vender

R8: Solamente vendo mis productos

R9: Armo mi puesto, vendo y guardo todo

R10: Vendo nada mas

R11: Llego a mi puesto a vender y cuando termino guardo todo y me voy

R12: Solo llego a vender y me voy mas tarde

R13: Llego a este espacio, armo todo, luego vendo y mas tarde guardo y me voy
R14: Yo solo me dedico a vender mis productos



R15: Llego a vender, guardo todo y me voy
R16: Vendo nada mas

R17: Cuando llego a este lugar, acomodo mis cositas, vendo unas horas y luego
me voy.

R18: Solamente vendo un rato, dependiendo del movimiento del dia y luego me
voy

R19: Llego a este lugar, ordeno y limpio un poco, vendo mis productos y al
finalizar guardo y me voy

R20: Yo vengo a este lugar, vendo y cuando ya veo maso menos que es tarde
guardo todo y me voy.

13.- ¢ A qué lugar acude usted cuando necesita ir a los servicios higiénicos?

R1: Al bafio que esta en la entrada del mercado

R2: Voy al bafo del mercado

R3: Cruzando la pista hay un servicio higiénico publico
R4: Enfrente esta el bafio del mercado, ahi voy

R5: Voy a los servicios del mercado

R6: Yo voy al bafio del mercado

R7: Hay un bafio en la entrada, cuando quiero ir a los servicios, acudo a ese
R8: Voy al bafio que se encuentra en la entrada del mercado

R9: Cuando quiero ir al bafio, voy al que esta en la entrada

R10: Voy al bafio de una tienda que esta frente a mi puesto

R11: Voy al bafio de una casa de unos familiares que esta cerca

R12: Voy al bafio del mercado

R13: Me dirijo al bafio de la entrada del mercado

R14: Yo si quiero ir a los servicios le pido a una casa de familia

R15: Al bafio que se ubica en la entrada

R16: Yo cruzo la pista y voy al bafio de una tienda

R17: Voy al bafio del mercado, que esta en parte de la entrada

R18: El mercado tiene un bafio pequefio en la entrada, ahi voy siempre
R19: Al bafio de la entrada

R20: Siempre voy al bafio de un familiar que vive cerca y esta cercano a mi
puesto de venta



Anexo 15. Ficha de Observacidon Resumen.

AMBITO DE ESTUDIO
(DISTRITO DE CASMA)

OBJETO DE ESTUDIO

MERCADO
MILAGRITOS

MERCADO SAN
MARTIN

MERCADO EL
MODELO

Calles/Avenidas/Psje

Calles/Avenidas/Psje

Calles/Avenidas/Psje

Cc . Av. Panamericana Av. Panamericana
A Norte Norte i Av. Gamarra
SUB CATEGORIA . fi
T SUB CATEGORIA +  Pasaje Los Héroes Jr. Los Pinos Av. Nepefia
EMERGENTE } . Av. Huarmey
G Pasaje Talara
Ubicacion Forman patrones lineales a los entornos de los mercados.
Lugar .
Buena Vista Alta 30%
Social Comandante Noel 22%
Procedencia Casma 15%
Rango de edad Mujeres 91%
Hombres 9%
Calle/Uso de suelo Calle/Uso de suelo Calle/Uso de suelo
e ,_“.:\S\ — e LSE
i : £\ i Ton
Informalidad Uso del suelo O L '
2 w v
o ‘ - \/‘.//
@
| >
o) Percepcion Se ubican en las aceras y pistas de la via publica en los entornos de los mercados.
- Ocupacién del espacio
S Vida publica Evidencia de dinamica Comercial
P
A . Costales
@ i e  Plastico
| Material . Madera
A . Concreto
L
8 TIPOLOGIAS ESTETICAS
. Afuera del domicilio (Fachada)
. Estructura Movil/Triciclo
Estéti . Estructura Movil/Carretilla
stetico Tipologia . Mesas y Sombrilla
. Sillas y Mostradores
. Estructura con parihuelas y toldo de costal
. Estructura con jabas de plastico y toldo de costal
. Mostradores (Costales y plasticos) en el suelo
Flexibilidad

ADAPTACION Y TRANSFORMACION CON EL MOBILIARIO URBANO




OO0O—rrwWCUOoO—0OX>»UTVwnm

Horario Horario Horario
Temporalidad Tiempo Diay Tarde Diay Tarde Solo de Noche
4am hasta promediar las 4am hasta promediar las 5:00pm hasta promediar
6:00pm 6:00pm las 11:00pm
Dinamica poblacional
Poblacién Intercambio Cultural, Social y Econémico.
Flujo
Dindmica Comercial Dinamica espacial Flexibilidad en el espacio publico
Contexto fisico Entorno de los Mercados (Aceras y Pistas)
. Sardineles
. Cambio de niveles en la acera y la pista
Mobiliario urbano *  Arborizacion

. Postes
. Bancas

Disefio urbano del

espacio publico

Dimension

Medidas Estandares (RNE) Per(.

Accesibilidad

Avenidas Transcurridas de la ciudad

Espacio Flexible

Existencia de flexibilidad en el espacio publico con el uso de los mobiliarios urbanos

para la adaptacion del puesto de venta ambulante.

Fuente: Elaboracién Propia




Anexo 16. Formato de ficha de observacion

PREGUNTA DE INVESTIGACION: ¢;Cuéles son las caracteristicas socio-espaciales en la arquitectura modular del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, Per( - 2023?
OBJETIVO ESPECIFICO 1: Analizar la dindmica socio- espacial en los espacios publicos de los mercados MERCADOS: SAN MARTIN DE PORRES - MILAGRITOS - MODELO

TEJIDO SOCIAL

DATOS DE EDAD DE ENTREVISTADOS

CONTEXTO

MAPEO GENERAL DEL COMERCIO INFORMAL EN EL ESPACIO PUBLICO DE LA CIUDAD DE CASMA

CONTEXTO

MAPEO DE UBICACION DE CASMA

CONTEXTO

FICHA N° 1

i UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO PROYECTO DE INVESTIGACION: Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA mercados de Casma, 2023

Fuente: Elaboracion Propia



Anexo 17. Formato de ficha de observaciéon

PREGUNTA DE INVESTIGACION: ;Cudles son las caracteristicas socio-espaciales en la arquitectura modular del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, Pert - 2023?
OBJETIVO ESPECIFICO 1: Analizar la dinAmica socio- espacial en los espacios publicos de los mercados MERCADOS: SAN MARTIN DE PORRES - MILAGRITOS - MODELO
ENTORNO URBANO - TEMPORALIDAD
M1 CRONOLOGIA DE TIEMPO/HORA DE 6am - 6pm
CRONOLOGIA DE TIEMPO/HORA DE 6pm - 12am
M2
M3 CRONOLOGIA DE TIEMPO/HORA DE 6am - 4pm
i UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO PROYECTO DE INVESTIGACION: Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los FICHA N° 2
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA mercados de Casma, 2023

Fuente: Elaboracion Propia



Anexo 18. Formato de ficha de observacion

OBJETIVO ESPECIFICO 2: Evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del comercio ambulatorio y socio-espacial

ESPACIO FLEXIBLE Y MOBILIARIO URBANO

M1
OCUPACION DEL ESPACIO SEGUN EL TIPO DE VENTA

M2
OCUPACION DEL ESPACIO SEGUN EL TIPO DE VENTA

M3
OCUPACION DEL ESPACIO SEGUN EL TIPO DE VENTA

FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA mercados de Casma, 2023

il i UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO PROYECTO DE INVESTIGACION: Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los

PREGUNTA DE INVESTIGACION: ¢ Cuéles son las caracteristicas socio-espaciales en la arquitectura modular del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, Peru - 2023?

MERCADOS: SAN MARTIN DE PORRES - MILAGRITOS Y MODELO

FICHA N° 3

Fuente: Elaboracion Propia




Anexo 19. Formato de ficha de observacion

TIPOLOGIA

TIPOLOGIA
TIPOLOGIA
TIPOLOGIA
TIPOLOGIA
TIPOLOGIA
TIPOLOGIA
TIPOLOGIA

TIPOLOGIA

v

DESCRIPCION MATERIALIDAD

TIPO A

TIPOB

TIPOC

TIPO D

TIPOE

TIPOF

TIPO G

TIPOH

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA'Y ARQUITECTURA

OBJETIVO ESPECIFICO 3: Caracterizar la arquitectura del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados
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Anexo 20. Ficha de observacién - Tejido Social

PREGUNTA DE INVESTIGACION: ¢ Cudles son las caracteristicas socio-espaciales en la arquitectura modular del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, Pert - 2023?
OBJETIVO ESPECIFICO 1: Analizar la dinamica socio- espacial en los espacios publicos de los mercados MERCADOS: SAN MARTIN DE PORRES - MILAGRITOS - MODELO
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La mayor poblacién de vendedores son de Yautan, Pariacoto,
Buena vista, Huaraz, Barranca y de la misma ciudad.

PROYECTO DE INVESTIGACION: Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023
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Anexo 21. Ficha de observacién - Entorno Urbano y Temporalidad

PREGUNTA DE INVESTIGACION: ¢ Cudles son las caracteristicas socio-espaciales en la arquitectura modular del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, Pert - 2023?
OBJETIVO ESPECIFICO 1: Analizar la dindamica socio- espacial en los espacios publicos de los mercados MERCADOS: SAN MARTIN DE PORRES - MILAGRITOS - MODELO
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Anexo 22. Ficha de observacion - Espacio Flexible y Mobiliario Urbano
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PREGUNTA DE INVESTIGACION: ¢ Cudles son las caracteristicas socio-espaciales en la arquitectura modular del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, Pert - 2023?

OBJETIVO ESPECIFICO 2: Evaluar la flexibilidad de los espacios publicos del comercio ambulatorio y socio-espacial
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Anexo 23. Ficha de observacion - Tipologias de puestos de ventas ambulantes

PREGUNTA DE INVESTIGACION: ¢ Cudles son las caracteristicas socio-espaciales en la arquitectura modular del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados de Casma, Pert - 2023?

OBJETIVO ESPECIFICO 3: Caracterizar la arquitectura del comercio ambulatorio en el espacio publico de los mercados

TIPOLOGIA

Fuente: Fotografias Propias

DESCRIPCION

Se realizan ventas
invadiendo la via publica
aduefiandose de espacios
como la vereda, ubicando
sus cosas afuras de su
vivienda.

Este tipo de puesto es en
base a una estructura movil
(triciclo) las cual invade un
parte de la pista

Las carretillas son un tipo
de puesto de venta movil,
siendo facil de maniobrar y
ubicarse perfectamente en
rincones o lugares con
pequefias dimensiones

Se realizan ventas
invadiendo la via publica
aduefiandose de espacios
como la pista y armando un
mesador para sus
productos

Se realizan ventas
invadiendo la via publica,
aduefiandose de espacios
como la acera, pistas y
mobiliario urbanos.

Se realizan ventas
invadiendo la via peatonal
aduefiandose del la vereda
y obstruyendo el pase

Este tipo de puesto es en
base a una estructura de
jaba de plastico las cuales
ubican sus productos en el
suelo

Armadura de tipos de
puesto  en base a
pariguelas que son de
material de madera

MATERIALIDAD

COSTALES
Se emplean costales como
sombras y utilizan su propia
fachada como mostrador de sus
productos

BASE DEL TRICICLO
Utilizan la base del triciclo para
ubicar sus productos y en las
esquinas colocan sus sombrillas
tranformandose como su puesto
de venta

METAL
Esta hecho a base de metal la
cual internamente tiene una
distribucion para colocar sus
cosas que le serviran para servir
su producto de venta

MADERA Y PLASTICO
Generan su propio mostrador con
apoyos de madera y plastico y
asimismo su sombrilla la cual les
sirve como proteccion del sol

BANCAS Y SILLAS
Transforman su puesto como un
comedor ambulante en base a
bancas y sillas para sus
compradores

PLASTICO
Emplean el plastico como
protector y mostrador para sus
productos

JABAS DE PLASTICOS
Utilizan jabas de plasticos donde
distribuyen por cada jaba sus
productos de acuerdo al precio

PARIGUELAS DE MADERA
Generan sus mostradores en
base a pariguelas y los costales
para cubrir sus productos
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SUB CATEGORIA | ESTETICO - TIPOLOGIAS DE PUESTOS DE VENTAS AMBULATORIOS

RUBRO DE VENTA

PROYECTO DE INVESTIGACION: Caracteristicas socio-espaciales del comercio ambulatorio en el espacio publico de los
mercados de Casma, 2023
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