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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo general “Determinar la eficacia del mensaje
publicitario del spot “Advinculay el secreto de su velocidad” de Gloria, en madres de la I.E.
3080, los Olivos 2019. Esta investigacion presenta un disefio no experimental, tipo de
investigacion aplicada, el nivel de la indagacion del disefio es de tipo descriptiva simple ya
que cuenta con una sola variable, la cual es eficacia del mensaje publicitario. Y de corte
transversal. Como instrumento de recoleccion de datos se utilizo el cuestionario, que contd
con 18 interrogantes, que fue realizado a 100 madres de familia del 6to de Educacion Bésica
Primaria de la I.E. 3080, en Los Olivos. Finalmente, de los resultados se determino que el
mensaje publicitario del spot “Advincula y los secretos de su Velocidad” es muy eficaz en
un 48.00 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
en los Olivos, en un 36.00 % es alto, en un 10.00 % medianamente eficaz y en un 6.00 %
bajo. Esto se debe a que la eficacia del mensaje publicitario logro dicha efectividad del spot

“Advincula y los secretos de su Velocidad”, gracias a la recordacion del mensaje textual.

Palabras Clave: Eficacia del mensaje: publicitario, visual, textual y auditivo.

Vi



ABSTRACT

The present investigation has as general objective "To determine the effectiveness of the
advertising message of the spot “Advincula and the secret of its speed” of Gloria, in mothers
of the LLE. 3080, the Olivos 2019”. This research presents a non-experimental design, a type
of applied research, the level of design inquiry is of a simple descriptive type since it has
only one variable, which is the effectiveness of the advertising message. And cross section.
As a data collection instrument, the questionnaire was used, which had 18 questions, which
was carried out to 100 mothers of the 6th year of Primary Basic Education of the I.E. 3080,
in Los Olivos. Finally, from the results it was determined that the advertising message of the
spot "Advincula and the secrets of its speed” is very effective in 48.00% of the mothers of
the 6th year of Primary Basic Education of the I.E. 3080 in Los Olivos, 36.00% is high,
10.00% moderately effective and 6.00% low. This is because the effectiveness of the
advertising message achieved the effectiveness of the spot "Advincula and the secrets of its

speed”, thanks to the recall of the textual message.

Keywords: Message effectiveness: advertising, visual, textual and auditory.
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I.  INTRODUCCION

En nuestra actualidad el mensaje publicitario o anuncio publicitario es una de los
mecanismos y medios mas competentes que usan las organizaciones o entidades ya sea para
que esta dé a notar su articulo o marca, en el cual trata de persuadir y estimular la necesidad
de un publico objetivo, es por ello, que se sugiere nuevas alternativas que puedan mejorar el
alcance de la publicidad a través del spot publicitario. Dado que los bloques publicitarios
Son muy extensos y es por eso que se convierten en pequefios spots publicitarios donde
podemos encontrar series, programas, entre otros. Todo eso engloba una camparfia
publicitaria con el fin de lograr interactuar y alcanzar los objetivos publicitarios de la

campana.

Zhang, L. & Tai-Quan, P. (2015) sugiere que “en el marco de campafias publicitarias, la
interactividad se refiere a la particularidad de los mensajes publicitarios que implica
directamente a la audiencia en su propagacion, en consideracion de los componentes

introducidos de los mensajes (p.10).

Debido a esto, dichas entidades modifican la elaboracion del anuncio o spot, dependiendo si
es que la publicidad logra captar con su mensaje lo que ellos desean y el publico decide

reforzar dandole un seguimiento a este.

Almanza (2011) mensaje publicitario: “Se conoce como la agrupacion que abarca imagenes,
textos, simbolos que pretender dar a conocer una idea, y simbolos, se enfocan en Ilamar el
interés del publico objetivo, comunicando asi con total precision un concepto que coincida

con las metas del spot publicitario y su vez ser recordada y relacionada a una marca” (parr.

Lo que se mostrara en el anuncio publicitario de “Advincula y el secreto de su velocidad” es
texto, imagenes y sonidos. Asimismo, sera representado también por simbolos en los que

daré a entender al receptor a lo que se quiere llegar.

Jesus, G. y Anaya, O. (1995) nos indica que “El anuncio o spot es semejante @ COmo es la
visualizacion de imagenes en anuncios de television al igual que en varios sectores, ha
desvalido aludir a una materia tangible, para transformarse en una tierra de auto alusion y

también de ensuefio que se mezcla con el articulo anunciado” (p. 139).

Ahora, lo que se trata de dar a conocer en este spot es la combinacion de todas aquellas

acciones del jugador de futbol Luis Advincula con el producto Gloria dando a entender que



sus habilidades como futbolista y velocidad se deben a que consumia leche Gloria desde
nifo.

El spot publicitario de Gloria “Advincula y el secreto de su velocidad”, cuenta con un gran
éxito y esto se debe gracias a que actualmente Luis Advincula es uno de los grandes
protagonistas de la seleccion peruana, ante esto, leche Gloria supo aprovechar el éxito del
jugador peruano, para impulsar el consumo de su producto desde una edad muy temprana,
esto, a través del mensaje contundente que da la madre de Luis Advincula: “Luchito es rapido
porque todos los dias entrené y tomo leche Gloria” gracias a este spot Gloria logra vender
la idea que si consumimos leche Gloria desde nifios podemos adquirir las habilidades y

velocidad que presenta el jugador peruano.

Esto generd, que el spot promocional tuviera un resultado favorable ya que influyé de tal
forma en su publico objetivo que se pudo ver reflejado en el aumento de sus ventas
del producto, tomando en cuenta que la leche evaporada representa el 56% de las ventas del

grupo Gloria.

El proposito de este trabajo fue determinar la efectividad del mensaje publicitario de Gloria
“Advincula y el secreto de su velocidad”, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019. Los
resultados que se lograra obtener luego de realizar la investigacion servirdan como respaldo

para futuros trabajos.

Entre los trabajos previos presentados y sustentados por este estudio, encontramos los

siguientes trabajos de caracter nacional:

Medrano (2015). En el desarrollo de su investigacion denominada ‘“Relacion entre el
mensaje publicitario de la campafia social y la concientizacidn acerca de seguridad vial en
los peatones de 25 a 29 afios, San Juan de Lurigancho, para obtener el Titulo Profesional de
Licenciado en Ciencias de la Comunicacion en la Universidad César Vallejo. El autor
buscaba como objetivo general determinar la relacion entre el mensaje publicitario de la
campaia social “Cambiemos de actitud 2014” y la concientizacion acerca de seguridad vial
en los peatones de 25 a 29 afios en Las Flores, Azcarrunz y Azcarrunz Alto-San Juan de
Lurigancho. La metodologia que se empled en esta indagacion es de planteamiento o

enfoque cuantitativo.



Con esto se concluye que se pudo determinar que hay una correlacidn considerable entre el
mensaje del spot de la campana social “Cambiemos la actitud 2014” y el factor cognitivo de
los transeuntes de 25 a 29 afios en Las Flores y Azcarrunz - SJL. Entonces, podemos afirmar
que a primera instancia del proceso hubo un cambio de actitud, en donde se hace mencion
que el receptor tiene entendimientos sobre el tema tratado. Frente a esto, es el receptor quien
tuvo que haber prestado atencion al mensaje y ademas haberlo comprendido, de esta manera

es que logra aumentar su entendimiento al momento de cruzar las vias publicas.

Fanjul (2008) en su proyecto encabezado Modelos masculinos predominantes en el mensaje
publicitario y su influencia social en la psicopatologia del siglo XXI: La Vigorexia cuenta
como principal finalidad dar a conocer los cambios que ha tenido el hombre en el &mbito de
la belleza y estética. Ademas, se busca comprender como la publicidad se integra con los
medios de comunicacion, para poder comprender a un tipo de modelo masculino, que cuenta
con un canon de belleza estereotipado el cual influye de tal forma que pude hacer desarrollar

la vigorexia masculina.

La presente investigacion usa la fusion de técnicas cualitativas y cuantitativas, para pretender

lograr alcanzar las soluciones més especificas.

Por ultimo, la conclusion a la que se llega es que todo profesional que trabaje en el area de
publicidad debe considerar las potenciales consecuencias psicolégicas que traen los
mensajes 0 elementos de los mismos, al publico que lo recibe, que en su gran mayoria son
jévenes, es por ello que es necesario disefiar sus anuncios con una base de responsabilidad

social. A pesar de que no sean los principales responsables del trastorno que puedan padecer.
Ahora, cuando se trata de investigaciones internacionales, algunas cosas que se destacan son:

Segun Eguizabal, Universidad Complutense Madrid (2002), en su proyecto para el titulo de
Doctor “Contexto, creacion, percepcion y fundacion del mensaje publicitario”, nos da a
entender que la interaccion es parte del mensaje perceptivo y se define entre los encargados

de dirigir la comunicacién publicitaria.

El estudio se enfoca en la manera en que los mensajes de publicidad son recibidos por el
publico objetivo, y en el dominio que se produce en esta etapa de contexto social. Se
especifica de cierta forma que el contexto social, la manera en la que influye al sujeto en la

indagacion de su propia autenticidad dentro de la sociedad, y la forma en la que consideran



el disefio del mensaje para cumplir las expectativas de los objetivos pragmaticas impuestas

a la interaccion publicitaria.

En ese sentido, se llega a la conclusion que, ha sido comprendida de forma correcta el
mensaje publicitario a través de la percepcion, como un desarrollo psicoldgico que va
conectado con la forma de interactuar y definir con las personas responsables de dicha

publicidad, quienes crearon los productos y el publico al que va dirigido.

Sobre la teoria de la comunicacion que subyace este trabajo, es la teoria de carécter
reciente.
Segln a Clow y Baack (2010) sefiala que “Dicha teoria propone que los
consumidores tienen una atencidn es selectiva, entonces esto provoca que, a causa

de la constante publicidad esta tenga un resultado favorable a corto plazo y de
solucion a la publicidad se extienden a gran velocidad”. (p. 218).

Esto también va de acuerdo con la ejecucion 6ptima del tipo de publicidad que seré percibida
y escogida por el comprador.
En tal sentido, Clow y Baack (2010) indican que “las personas que consumen la
publicidad hacen méas caso y con mayor frecuencia a los mensajes que tienen la

posibilidad de satisfacer sus deseos y necesidades. Para que sea una compra eficaz
debe ser un anuncio lo més reciente posible . (p. 218).

De acuerdo a lo expuesto podemos manifestar que la constante repeticién de un spot
publicitario produciria los efectos deseados en nuestro publico objetivo, tal como se sugiere.
Schmid &Eisend (2015) nos indican que “La repeticion publicitaria provoca efectos

gue por lo general son mas fuertes para la repeticién espaciada de publicidad que
para los mensajes que se repiten sin espacios, es decir publicidad masiva” (p. 3).

Ahora, de acuerdo a lo mencionado se cumple con el objetivo publicitario de acuerdo a las
costumbres selectivas que tenga el consumidor.

Park & John (2011) nos indican que “La investigacion en psicologia del consumidor

sefiala que los consumidores al ser diferentes cuentan con distintas creencias o

"teorias" con respecto a la flexibilidad de sus personalidades que tienen impresion
importante en como los consumidores evaltan las marcas” (p. 4).

Otro de los elementos determinantes para lograr alcanzar los objetivos publicitarios es la

satisfaccion de cubrir la necesidad o desea del pablico objetivo.

Ko, Cho, and Roberts (2005) sugieren que “Se pueden obtener mayores efectos
positivos de la publicidad cuando se satisfacen los deseos o necesidades de los
destinatarios y los receptores o publico objetivo obtienen satisfaccion de
comprometerse con la publicidad” (p. 10).



Entonces, podemos decir, dicha teoria asevera y refuerza mi investigacion, sobre todo la
parte del mensaje del spot publicitario “Advincula y el secreto de su velocidad” sera
asimilado por las madres de familia de tal forma que se trata de lograr calcular la eficacia
del mensaje publicitario del spot de Gloria “Advincula y el secreto de su velocidad”, en las

madres del 6to de Educacion Basica Primaria de la I.E 3080, en los Olivos 2019.

Ahora, en referencia a eficacia, entendemos que es la medida en la que logramos alcanzar el
resultado esperado.

Es por ello que Beerli y Martin (1996) expresan que “Se agrupa a la calibracion de

las consecuencias de una campafia publicitaria o0 un spot”. (p.5).
Se concluye entonces que se delimitan |con la finalidad publicitaria planteada y se trata de

obtener a través la campafia publicitaria y/o spot mencionado.

Se pueden encontrar diferencias entre lo que se puede medir y ademas se estima el triunfo o
culminacion de un spot o campafa publicitaria.
En ese sentido, Bello, Vazquez y Trespalacios (1996) sefialan que: “Las metas

trazadas son importantes e imprescindibles para lograr hacer estudios de alta
eficacia”. (p.10).

Es necesario que el spot publicitario cuente con sus metas publicitarias totalmente definidas
y medibles, ya sea para términos de objetivos de comunicacion venta y los términos de cifras
de ventas. Dichos términos deben estar en excelente sintonia con el plan de marketing de la
organizacion para poder llegar a las metas planteadas. Frente a esto, se medira el mensaje
publicitario del spot “Advincula y los secretos de su velocidad” para lograr evaluar la
eficacia de la publicidad conformada por sus elementos claves para establecer si se
alcanzaron los objetivos parametrados, calibrar la rentabilidad de las inversiones y sobre

todo reforzar triunfo culminante futuros anuncio o spots.

Regularmente se vincula la efectividad de una campafia publicitaria o un spot con el ya
establecido plan de medios. Y al utilizar esta asociacidén que constantemente van vinculadas

a lograr alcanzar los objetivos de publicidad del spot deben cuantificar sus logros.

De acuerdo al mensaje publicitario, podemos afirmar que se muestra en diversos aspectos
que alcanzan a los clientes, asi mismo el spot “Advincula y los secretos de su velocidad”
manifiesta su mensaje en relacion de su propia finalidad, cuya indagacion es captada por las

madres de familia.



Almanza (2011) el mensaje publicitario: “Se toma en cuenta como la agrupacion que
abarca iméagenes, textos, sonidos y simbolos que dan a conocer la percepcion y meta
de captar la atencién del publico objetivo, comunicando asi con precision una
percepcién que vaya de acuerdo con las metas planteadas por la publicidad y a su
vez ser recordada y relacionada a una especifica marca” (parr. 2).

De igual forma, Godas (2009) asevera que: “El mensaje publicitario se manifiesta cifrado,
lo que connota que en su planteamiento se manejan palabras, sonidos e im&genes” (parr. 7).
En referencia el anuncio publicitario JesUs, G. y Anaya, O. (1995) sefiala que “La
imagen en publicidades televisivas son semejantes a los  spots

Y en otras &reas, dejo de referirsea un  objeto  real, convirtiéndose en  un
mundo onirico asociado al producto.” (p. 139).

Podemos decir que se maneja de tal forma el spot publicitario que, de una organizacion, en
relacion a sus distintos objetivos publicitarios el spot “Advincula los secretos de su
velocidad” manifiesta una impecable estructura de publicidad, ya que este spot manifiesta
un contundente mensaje en referencia a la publicidad con lo cual se trata de hallar una
solucidn a un nicho.

Para elevar las ventas de un producto se necesita contar con un mensaje efectivo y conciso
que avalara su gran efectividad. Considerando esto, el spot “Advincula y los secretos de su
velocidad” tiene correlacion entre la preliminar investigacion efectuada a su pablico meta
para asi incrementar con mayores posibilidades su logro.

De acuerdo a Rosales (2006) “Mediante el mensaje se logra vender, pero esto es
dable sélo si se encarga la publicidad de renovar las posturas realizadas por el manejo
de la persuasién y la informacion. (...)” (pag. 20),

Al realizar un spot publicitario, este dirige su propio informe, entonces el mensaje
publicitario que se da a conocer debe garantizar excelentes resultados, ya que el mensaje
publicitario es fundamental en un buen spot publicitario.

De acuerdo a Godas (2007) “El mensaje promocional o publicitario es

el componente primordial de la publicidad ysu propésito es especificar la
informacién a comunicar sobre el producto. (p. 110).

De igual forma, Rosales (2006) menciona: “un mensaje publicitario, puede logre ser
comprendido y durar en la mente del publico objetivo no solo basta con la manera y los
diversos medios de comunicacion elaborados™. (pag. 20), esto se relaciona con la creacion y
el valor del andlisis que se les brinda a los potenciales clientes, que decepcionan dicha

informacion.

Al fin y al cabo, el mensaje de una publicidad, ademas de mejorar los resultados de acuerdo
ah.



Kotler y Armstrong (2013) "Hay una diversidad de clases para ejecutar el mensaje,
ciertos grupos son, fantasia, modo de vida, musical temple, emblema de evidencia
cientifica, técnica, personalidad, técnica, respaldo o evidencia testimonial” (p. 372).

Entonces, se escogera con sentido adecuado el mensaje publicitario, el cual incluird un buen
signo sonoro, etc., generando un estimulo al receptor. Esa es la finalidad que buscan los

creativos del mensaje publicitario.

Las agencias publicitarias son las encargadas de estudiar los distintos mensajes publicitarios
que se dard a conocer en los spots, en el caso del spot “Advincula y los secretos de su
velocidad” la agencia de publicidad Circus Grey fue la encargada de realizar una profunda
investigacion para lograr alcanzar los objetivos de los mensajes planteados en mencionado
spot publicitario.

Por lo tanto, Alexopoulou y Zerva (2014) indican que: “El mensaje publicitario como

grupo de palabras es una forma multimedia de escribir, elaborado en distintos

formatos, se funden en imagen, sonido y en algunas oportunidades en textos que lo
asocian”. (p. 3).

El spot “Advincula y los secretos de su velocidad” tiene una gran diversidad de factores que
forman su mensaje al publicitarlo, de acuerdo a Alexopoulou y Zerva (2014) muestra un

disefio en el que se aprecia 3 factores constituidos:

e Mensaje visual
e Mensaje textual

e Mensaje auditivo

El mensaje visual es el instrumento con mayor eficacia para poder captar y sobre todo
atraer la atencion del pablico objetivo a través de la vista. Se puede decir que este es el punto
culminante del spot publicitario o publicidad comercial..

Alexopoulou y Zerva (2014) sefiala que: “El mensaje visual estd desarrollado

para todo lo que mas Ilama la atencion y afecta al espectador, es decir: los objetos,

los personajes, el entorno, entre otras cosas que visualmente conforman todo en
un punto, todo va a la vista.” (pag. 3).

También es preciso mencionar que.
Foss (2015) sefiala que “El mensaje visual consta de acciones simbolicas visuales

que estan adheridas de significado, contexto e incorpora productos creativos fisicos
como edificios, anuncios, fotografias y otros medios basados en imagenes” (p. 2).



Por lo tanto, podemos decir que el mensaje visual permanece por un mayor periodo de
tiempo en la mente de los receptores a comparacion de los otros componentes, el mensaje

visual, resalta el spot para llamar su atencion.

El mensaje textual es el contenido que ayuda a mejorar el entendimiento del spot hacia su
publico objetivo, hablamos de las letras. Godéas (2007) indica que:
“Principalmente el mensaje textual, es una combinacién de palabras, conversaciones,

oraciones y también eslogan, que puede lograr que el anuncio o spot obtenga una gran
eficacia en respectivos planteamientos de objetivos”. (p.10).

El mensaje textual integra el alcance del spot. Agregando informacion que se desee entender

y conocer, dando una mejor propagacion de sus objetivos.

Es preciso mencionar también uno de los elementos que conforma el mensaje textual, el que

de alguna forma sobresale de las demas particularidades.

Wilson (2000) sefiala que “el componente del mensaje mas sobresaliente en una
campafia publicitaria, es el eslogan, ya que resume el tema central de la campana”

(p. 5).

Cualquier mensaje publicitario, y los anunciantes utilizan distintos dispositivos linguisticos
para llamar la atencion y transmitir un mensaje contundente al publico objetivo (p. 10).
Entonces podemos sefialar de acuerdo a lo mencionado anteriormente que el mensaje textual
cumple una funcién importante en un spot publicitario.

Para Teodorescu (2015) Si antiguamente los anuncios contenian demasiado texto y

muy pocas imagenes, hoy por hoy el texto se mantiene al minimo, mientras que lo

visual y auditivo son dominantes. No obstante, se presta mayor atencion al texto que

acompafia a cualquier mensaje publicitario, y los anunciantes utilizan distintos

dispositivos  linglisticos para llamar la  atencion y  transmitir
un mensaje contundente al pablico objetivo (p. 10).

El mensaje auditivo es también conocido como componente sonoro, el mensaje auditivo es
la herramienta encargada de ser percibida por el sentido del oido del receptor, cuyo mensaje

es transmitido a través del spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”,

En ese sentido, Tello (2011) nos indica: “Son percibidos a través del sentido auditivo
del publico objetivo, estos son: sonidos, musica, ruidos o voces que generalmente
son captados “. (p. 58).

Seguidamente, presentamos la exposicién del problema general de esta investigacion,

seguido de los problemas especificos.

¢Cual es la eficacia del mensaje publicitario del spot “Advincula y el secreto de su

velocidad” de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019?



¢Cual es la eficacia del mensaje visual del spot “Advincula y el secreto de su velocidad” de
Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019?

¢Cual es la eficacia del mensaje textual del spot “Advincula y el secreto de su velocidad” de
Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019?

¢Cual es la eficacia del mensaje auditivo del spot “Advincula y el secreto de su velocidad”
de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019?

La presente investigacion busca interpretar y entender las diversidades del estudio. Asi
mismo, de acuerdo a las hipdtesis empleadas en el presente estudio, se busca fijar reflexiones

y discusiones respecto al tema de investigacion.

El estudio plantea establecer las particularidades del mensaje publicitario en el spot
“Advincula y uno de los secretos de su velocidad” y con ello poder facilitar una investigacion

con mejores resultados al momento de mensurar la eficacia de mencionado spot publicitario.

A través de este estudio se determinard la efectividad del mensaje publicitario del spot
“Advincula y uno de los secretos de su velocidad” y mediante la encuesta a tratar se lograra
medir la eficacia y nos mostrara los resultados que apoyard a contestar los objetivos

generales y especificos.

Este estudio acotard mucho en el area de publicidad, ya que ampliard los conocimientos
previos de la efectividad de los mensajes publicitarios de distintos spots, puesto que varias
personas observan diferentes tipos de spots, pero no todos logran captar o entender el

verdadero mensaje publicitario que la empresa queria transmitir.

En cuanto a las madres del 6to de Educacion Basica Primaria de la 1.E 3080, quienes son la
unidad de analisis, a través de este estudio los resultados obtenidos ayudaran a calcular las
reacciones que tienen las madres al percibir el mensaje publicitario del spot “Advincula y el

secreto de su velocidad”.

Ademas, los resultados obtenidos producto de esta investigacion servirdn como respaldo

para posteriores investigaciones en el area de la publicidad.

Seguidamente, exponemos el objetivo general de esté estudio, seguido de sus objetivos

especificos:



Determinar la eficacia del mensaje publicitario del del spot “Advincula y el secreto de su
velocidad” de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019.

Reconocer la eficacia del mensaje visual del spot “Advincula y el secreto de su velocidad”
de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019.

Precisar la eficacia del mensaje textual del spot “Advincula y el secreto de su velocidad” de
Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019.

Delimitar la eficacia del mensaje auditivo del spot “Advincula y el secreto de su velocidad”
de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos, 2019.

Il. METODO
2.1 Disefio de Investigacion

El presente estudio es de disefio no experimental, puesto que se estudiaron los fendmenos
asi como son en el presente, sin modificar la variable. Ademas, es transversal puesto que se

analizara los datos reunidos en un periodo de tiempo establecido.

Hernandez (2010), sefiala que el disefio no experimental: “No se ocasiona ninguna
postura o situacion, sino que por el contrario se aprecia casos ya establecidos, no
estimulado intencionalmente en el estudio por quien lo elabora” (p. 149).

El modelo de investigacidn es basica ya que, por medio de la recopilacion y obtencién de
datos, se ird elaborando nuevas referencias que serviran como contribucion a los precedentes

ya existentes.

Ingenium (2018) indica que “La investigacion de tipo basica tiene como objetivo,
conseguir y compilar datos para ir formando una base de entendimiento que se va
adjuntando a la informacién actual”. (p.20).

Enfoque de la investigacion

El presente estudio cuenta con un enfoque cuantitativo, ya que se busca predecir un hecho,
y esto se dara gracias a las técnicas de andlisis estadistico, el cual ayudara a conseguir

resultados y determinar patrones de comportamiento.

Segln Mejia (2005) afirma: La investigacién cuantitativa se elabora cuando el
investigador mide las variables y demuestra los efectos de la medicion en valores
numeéricos. El avance cientifico tecnoldgico del mundo moderno se debe gracias a la
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facultad de medir o cuantificar, cada vez con mayor exactitud, los valores de estas
variables. (p.36).

Nivel de investigacion

La investigacion presenta un nivel descriptivo simple, puesto que se estudiara el tema en

base a una sola variable de estudio.

Segun Mejia (2005) sostiene “Los estudios descriptivos son las que suponen decir
como es la realidad. La presentacion cientifica es muy valioso ya que constituye el
primer acercamiento sistematico al entendimiento de la realidad”. (p.29).
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2.3 Poblacion

La poblacidn segun Valderrama (2013): “Es conjunto finito o infinito de cosas o
cosas con cualidades o caracteristicas similares, disponibles para la observacion”
(p.182).

En este trabajo indagatorio, la poblacion estuvo conformada por las madres de familia del
6to de Educacion Basica Primaria de la I.E 3080 del distrito de los Olivos, formando un total
de 100 madres de familia. Al tratarse de una poblacion accesible, esta investigacion no

realizd una muestra, por lo cual, el investigador estudio a toda la poblacion.

2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad
2.4.1 Técnica de recoleccion de datos

2.4.1.1 Encuesta:
La técnica utilizada para recopilar los datos en la investigacion fue la encuesta.

La encuesta es delimitada por Casas, Repullo y Donado (2003). La Informacion
recopilada por evaluacién indirecta de eventos, Por las declaraciones de los
encuestados, por lo quees posibleque la informacion obtenida no
siempre contradiga la realidad.. (p. 527).

2.4.2 Instrumento de recoleccién de datos

2.4.2.1 Cuestionario

El cuestionario utilizado contesta un total de 18 items expresados en enunciados afirmativos,
correspondiente a la variable de mensaje publicitario. Se utilizd a su vez la escala de

medicion de Likert. (Ver Anexo 3).
2.4.3 Validez

La validez del instrumento se midi6 mediante la evaluacion de tres expertos en la
materia, en base a una tabla de valoracion (Ver Anexo 5), para luego en base a esas
tablas el investigador aplicara el coeficiente “V de Aiken”.
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Grado Académico Nombre de Experto Opinion de Experto
Magister Avila Rojas, Maria Inés Aplicable
Magister Montenegro Diaz, Denis José Aplicable
Magister Moreno Ldpez, Wilder Emilio Aplicable

Fuente: Elaboracion propia.

Cuantitativo

Preguntas Experto 1 Experto 2 Experto 3 Suma \'}
ITEM 1 1 1 1 3 100%
ITEM 2 1 1 1 3 100%
ITEM 3 1 1 1 3 100%
ITEM 4 1 1 1 3 100%
ITEM 5 1 1 1 3 100%
ITEM 6 1 1 1 3 100%
ITEM 7 1 1 1 3 100%
ITEM 8 1 1 1 3 100%
ITEM 9 0 0 0 0 0%
ITEM 10 1 1 0 3 100%
ITEM 11 1 1 1 3 100%

91%

Fuente: Elaboracion propia.

Como se observa segun lo manifestado, la prueba de validez arroj6 un porcentaje de validez
de 91%, lo cual sefial6 que el instrumento puesto bajo valoracion fue éptimo para ser

aplicado a la poblacion por engoblar un alto grado de validez.

2.4.4 Confiabilidad

El resultado del Alfade Cronbach aplicado a 100 madres de familia del 6to Educacion Béasica
Primaria de la I.E. 3080 del distrito de los Olivos dio como resultante un 0.776. Como se
debe de saber, a partir del 0.7 hay confiabilidad, siendo este el valor minimo, el instrumento

fue moderadamente confiable, por ende, se pudieron obtener resultados fiables y confiables.
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Resumen de procesamiento de casos

Resumen de procesamiento de Estadisticas de fiabilidad
casos Alfa de N de
N % Cronbach elementos
Casos Valido 100 100,0 776 19
Excluido? 0 ,0
Total 100 100,0

a. La eliminacién por lista se basa en todas las

variables del procedimiento.

Fuente: Elaboracion propia.

Teniendo en cuenta la Estadistica de Fiabilidad, expresado por el Alfa de Cronbach, esta
ofrecié una escala de 0,776. Probando asi que se podian obtener resultados fiables y

confiables.
2.5 Método de Analisis de Datos

Luego de recolectar los datos con la ayuda del instrumento de medicion, el método
estadistico que se opt6 para alcanzar con los resultados a nivel general fueron las tablas de
frecuencias (Ver Anexo 7) y luego en base a esas tablas y graficos de frecuencias, se realiz6
los promedios en base a la variable y por sus dimensiones (Ver capitulo I11), el cual describid

los resultados a nivel del objetivo general y objetivos especificos del presente estudio.
2.6 Aspectos Eticos

La investigacion en estudio justifica su originalidad en base a una prueba de similitud a la
cual fue sometida mediante el software Turnitin (Ver Anexo 8) sobre trabajos académicos
que imposibilitan la copia de la informacion recolectada, afirmando la instruccién

académica.

Los autores mencionados y nombrados en el presente estudio seran debidamente citados bajo
las normas APA. Asimismo, los individuos que formaran parte de la reunién de datos fueron
correctamente informados del método en curso y los datos recolectados se mantendran en
total discrecion. La gran cantidad de horas dedicadas a la presente investigacion me permite
avalar el conocimiento académico y sobre todo la autenticidad de los datos recolectados que

se han escrito.
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I1l.  RESULTADOS
Resultado general de la variable: Eficacia del mensaje publicitario

Tabla N° 1:

¢Cual es la eficacia del mensaje publicitario del spot “Advincula y los secretos de su
velocidad” de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?

frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado

véalido Baja 6 6.0 6.0 6.0
Media 10 10.0 10.0 16.0
Alta 36 36.0 36.0 52.0
Muy Alta 48 48.0 48.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia

Gréafico N° 1:

¢Cual es la eficacia del mensaje publicitario del spot “Advincula y los secretos de su
velocidad” de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?

Porcentaje

Baja Media Alta Muy alta

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: Con relacion al problema general, se determin6 que el mensaje publicitario del
spot “Advincula y los secretos de su Velocidad” es muy eficaz en un 48.00 % de las madres
de familia del 6to de Educacion Basica Primaria de la I.E. 3080 del distrito de los Olivos, en

un 36.00 % es alto, en un 10.00 % medianamente eficaz y en un 6.00 % bajo.
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Interpretacion: Podemos deducir que méas de la mitad del total de la poblacion 84%, ratifica
que hay una muy alta eficacia del spot “Advincula y los secretos de su Velocidad” y una
cantidad muy baja del total de madres encuestadas 16%, no estdn de acuerdo con esta

afirmacion.

Resultado de la primera dimension: Mensaje visual

Tabla N° 2:
(Cual es la eficacia del mensaje visual del spot “Advincula y los secretos de su velocidad”
de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?

frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido Acumulado

valido | Muy Baja 2 2.0 2.0 2.0
Baja 6 6.0 6.0 8.0
Media 13 13.0 13.0 21.0
Alta 35 35.0 35.0 56.0
Muy Alta 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
Gréfico N° 2:

(Cual es la eficacia del mensaje visual del spot “Advincula y los secretos de su velocidad”

de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?

Porcentaje

Muy baja Baja Media Alta Muy alta

Fuente: Elaboracion propia.
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Descripcion: Con relacion al problema especifico N° 1, se determiné que el mensaje visual
del spot “Advincula y los secretos de su Velocidad” es muy eficaz en un 44.00 % de las
madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la 1.E. 3080 del distrito de los
Olivos, en un 35.00 % es alto, en un 13.00 % medianamente eficaz, en un 6.00 % bajo y en

un 2.00 % muy bajo.

Interpretacion: Podemos deducir que cerca de la mitad del total de la poblacion 79% afirma
que hay una muy alta eficacia del mensaje visual del spot “Advincula y los secretos de su
Velocidad” y una cantidad minima del total de madres encuestadas 21% no estan de acuerdo

con dicha afirmacion.
Resultado de la segunda dimension: Mensaje textual
Tabla N° 3:

¢Cudl es la eficacia del mensaje textual del spot “Advincula y los secretos de su velocidad”
de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?

frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado

valido Baja 10 10.0 10.0 10.0
Media 14 14.0 14.0 24.0
Alta 32 32.0 32.0 56.0
Muy Alta 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién propia

Gréafico N° 3:

¢Cual es la eficacia del mensaje textual del spot “Advincula y los secretos de su velocidad”
de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?
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Porcentaje

Baja Media Alta Muy alta
Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: Con relacién al problema especifico N° 2, se determind que el mensaje textual
del spot “Advincula y los secretos de su Velocidad” es muy eficaz en un 48.00 % de las
madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080 del distrito de los
Olivos, en un 36.00 % es alto, en un 10.00 % medianamente eficaz, y es bajo en un 6.00 %

de las encuestadas.

Interpretacion: Podemos deducir que cerca de la mitad del total de la poblacion 84%, afirma
que hay una muy alta eficacia del mensaje textual del spot “Advincula y los secretos de su
Velocidad” y una cantidad muy baja del total de madres encuestadas 16%, no estan de

acuerdo con tal afirmacion.
Resultado de la tercera dimension: Mensaje auditivo
Tabla N° 4:

(Cual es la eficacia del mensaje auditivo del spot “Advincula y los secretos de su
velocidad” de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?

frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado

valido Baja 10 10.0 10.0 10.0
Media 14 14.0 14.0 24.0
Alta 32 320 32.0 56.0
Muy Alta 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico N° 4:

(Cual es la eficacia del mensaje auditivo del spot “Advincula y los secretos de su
velocidad” de Gloria, en madres de la I.E. 3080, Los Olivos 2019?

Porcentaje

Baja Media Alta Muy alta
Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: Con relacion al problema especifico N° 3, se determin6 que el mensaje auditivo
del spot “Advincula y los secretos de su Velocidad” es muy eficaz en un 44.00 % de las
madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080 del distrito de los

Olivos, en un 32.00 % es alto, en un 14.00 % medianamente eficaz, y es bajo en un 10.00 %

Interpretacion: Podemos deducir que cerca de la mitad del total de la poblacion 76%, afirma
que hay una muy alta eficacia del mensaje auditivo del spot “Advincula y los secretos de su
Velocidad” y una cantidad minima del total de madres encuestadas 24%, no estan de acuerdo

con dicha afirmacion.

IV. DISCUSION

En el estudio realizado por Medrano (2015). En su investigacion dominada “Relacion entre

el mensaje publicitario de la campafia social y la concientizacidn acerca de seguridad vial en

los peatones de 25 a 29 afios, San Juan de Lurigancho.

El investigador lleg6 a la conclusion, a través de la medicion del mensaje publicitario, que

el receptor tiene entendimientos sobre el tema tratado, ya que es el mismo receptor quien
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tuvo que haber prestado atencion al mensaje y sobre todo haberlo recordado, para que pueda

desarrollar su conocimiento sobre su seguridad vial.

La presente investigacion, midio la efectividad del anuncio publicitario a través de la
atencion, recordacion y comprension del mensaje visual, textual y auditivo esta manera de

medir la eficacia del aviso publicitario es parecido a la elaborada por Medrano (2015). Lo
cual se corrobora en la investigacion en estudio ya que las madres tomaron la atencion,

recordaron y entendieron el mensaje visual, auditivo y sobre todo textual.

Por otra parte, el estudio realizado por Fanjul (2008) en su trabajo de investigacion titulado
Modelos masculinos predominantes en el mensaje publicitario y su influencia social en la
psicopatologia del siglo XXI: La Vigorexia, llega al final que la publicidad influye de tal
manera en el pablico que puede llevar a distintas reacciones y potenciales consecuencias que

traen los mensajes publicitarios o elementos de los mismos, al publico que lo recibe.

En la presente investigacion, la dimension Recordacion del mensaje textual, corrobora lo
mencionado en la investigacion de Fanjul (2008), ya que, cerca de la mitad del total de la

poblacion 48%, afirma que hay una muy alta eficacia del mensaje textual del spot

“Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” esto se debe a que las madres lograron

recordar con mayor efectividad los mensajes textuales que aparecieron en el mencionado

spot.

Finalmente, Eguizabal, Universidad Complutense Madrid (2002), en su tesis Doctoral
“Percepcion, contexto y creacion del mensaje publicitario”, sefiala como conclusion que los
receptores son quienes captan el mensaje publicitario, y el dominio que se ejerce en este

proceso de contexto social. Se especifica el contexto social, de la manera en como influye
al sujeto de acuerdo a la forma en como el autor del mensaje publicitario estructura y logra

satisfacer sus necesidades, con el Unico fin de logras los objetivos de la publicidad.
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En el presente estudio se demuestra una elevada efectividad de la recordacion del mensaje

textual en las madres de familia del 6to de Educacién Basica Primaria de la |.E 3080, donde

percibieron y comprendieron el mensaje del spot “Advincula y los secretos de su velocidad”.

Por qué ha sido eficaz el mensaje publicitario del spot “Advincula y los secretos de su

velocidad”?

La teoria planteada en el presente trabajo puede ayudar a responder dicha pregunta, ya que

es la teoria de caréacter reciente de Clow y Black (2010) “Esta teoria postula que la atencion
del consumidor es selectiva, y que, a causa de la saturacion, la publicidad tiene un efecto a
corto plazo y las respuestas a la publicidad se expanden rapidamente”. Con esto podemos
comprender que la teoria utilizada en la investigacion constata que las madres de familia del

6to de Educacion Basica Primaria de la I.E. 3080, lograron captar el mensaje del spot
publicitario, y que a su vez este al contar con un resultado a corto plazo, logra respuestas por

parte de las madres, contribuyendo asi a poder medir la eficacia de su mensaje publicitario.

La mencionada teoria de caracter reciente de Clow y Black (2010) sefiala que “los

consumidores prestan mas atencion a los mensajes que podrian satisfacer sus necesidades o

deseos. Cuanto mas proximo o reciente sea un anuncio a una compra, mas eficaz sera ““. Con

esto podemos deducir que el mensaje publicitario del spot “Advincula y los secretos de su

velocidad” ha cumplido con los deseos y necesidades de las madres de familia del 6to de

Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080.

V. CONCLUSIONES

Podemos deducir que mas de la mitad del total de la poblacion 84%, sostiene que hay
una muy alta eficacia del spot “Advincula y los secretos de su Velocidad” y una cantidad
muy baja del total de madres encuestadas 16%, no estan de acuerdo con esta afirmacion,
esto gracias a que dicho spot mostro contenido dinamico con varios ejemplos del porque
Advincula es veloz, ademas de contar con mensajes textuales que facilitaron su

recordacion.
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VI.

Se determino que mas de la mitad del total de la poblacion 79%, afirma que hay una
elevada efectividad del mensaje visual del spot “Advincula y los secretos de su
Velocidad” y una cantidad minima del total de madres encuestadas 21%, no estan de
acuerdo con dicha afirmacion, en ese sentido, podemos decir que el impacto que tuvo las
imagenes, y los personajes como la madre de Advincula, ambiente y objetos tuvieron
una significativa importancia, esto para un grupo cerca de la totalidad de la poblacién.

Se llegd a conocer que mas de la mitad del total de la poblacion 84%, afirma que hay
una muy alta eficacia del mensaje textual del spot “Advincula y los secretos de su
Velocidad” y una cantidad muy baja del total de madres encuestadas 16% no estan de
acuerdo con tal afirmacion, con esto podemos afirmar que los indicadores utilizados en
la recordacion del mensaje textual, tales como: eslogan, frases y palabras llamaron la

atencion y a su vez fueron comprendidas por las madres de familia.

Con respecto a la ultima dimensién se determiné que mas de la mitad del total de la
poblacién 76%, afirma que hay una elevada efectividad del mensaje auditivo del spot
“Advincula y los secretos de su Velocidad” y una cantidad minima del total de madres
encuestadas 24%, no estan de acuerdo con dicha afirmacion, es decir, que las madres del
6 de Educacion Basica Primaria de la I.E. 3080, lograron captar y comprender los
indicadores de esta tltima dimension, comprension del mensaje auditivo, las cuales estan

comprendidas de: musica, sonidos y voces.

RECOMENDACIONES

Se recomienda que en el futuro se pueda realizar un estudio de nivel correlacional para
medir la efectividad de este mensaje publicitario en base a una segunda variable, por
ejemplo: la decision de compra, ya que podria tener una estrecha relacion con la variable
de investigacion y seria interesante hacer un estudio sobre estas dos variables y saber
cuanta decision de compra podia generar este mensaje en las madres que han sido parte

del estudio.

Se sugiere comparar los resultados de efectividad del mensaje publicitario de distintos
spots, para que asi los receptores, las madres de familia, puedan diferenciar los mensajes

de los diversos spots.
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Se recomienda afiadir mas indicadores en las respectivas dimensiones de la investigacion
para asi poder profundizar el estudio lograr un potencial nuevo resultado al mostrado en

la investigacion.

Se sugiere finalmente potenciar las dimensiones de Mensaje visual y mensaje auditivo
para que asi el spot “Advincula y los secretos de su velocidad” sea un spot altamente
completo y eficaz en todos los aspectos de las dimensiones presentadas en la

investigacion.
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2.2 Operacionalizacion de variable

Matriz de operacionalizacion de variable Estadistica
) L Definicion ) ) ] _ Escala de
Variable Definicion Conceptual ) Dimensiones | Indicadores | Items o
Operacional medicion
Se realizara 18 Personaje | 1,2
preguntas en la escala Atencion del
de Likert teniendo en o Ambiente | 3,4
Mensaje Visual
cuenta las ]
] ) Objeto 5,6
dimensiones:
£ Palab 7,8
S . . . alabras | 7,
% Almanza (2011) “El Mensaje Publicitario Es Considerado =
% El Conjunto De Textos, Imégenes, Sonidos Y Simbolos | - Atencién del Mensaje 9, i
Q- . - . Recordacion del Eslogan 4
2 |[Que Trasmiten Una Idea, Su Finalidad Es Captar La | Visual . 10 4
3 Mensaje w
@ . . .
z Atencion Del Receptor, Comunicar Efectivamente Una|_ Rocordacion  del Textual <DE
3 Idea Que Responda A Los Objetivos Publicitarios Y | Mensaje Textual Frases 11,12 ?EI
@)
.8 |Recordarla Asociada A Una Marca” (Parr. 2). )
8 ( ) - Compresion  del Voces |13,14 w
T Mensaje Auditivo —
. Musica |15,16
Comprension
del Mensaje
Auditivo | gnjdo 17,18
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PROBLEMAS OBJETIVOS VARIABLES | DIMENSIONES | INDICADORES METODOLOGIA
1.- NIVEL DE
Personaje .
INVESTIGACION
Ambiente El nivel de la investigacion es
descriptivo simple ya que tiene
. L . Atencion de . .
¢Cual es la eficacia | Determinar la como finalidad central, realizar
. L . Mensaje Visual . i .
del mensaje | eficacia del mensaje Obiet un analisis del 6rgano u objeto
jetos
publicitario del spot | publicitario del spot de estudio, ademas, explica una
“Advincula 'y el | “Advincula y el EFICACIA parte de la realidad que se
secreto de su | secreto de su MENSAJE investiga.
velocidad” de Gloria, | velocidad” de | PUBLICITARIO
en madres de la I.E. | Gloria, en madres de Palabras 2. DISENO DE
3080, los Olivos |la 1.E. 3080, los INVESTIGACION
2019? Olivos 20109. La investigacion presenta un
Recordacion del Eslogan disefio no experimental, dado
Mensaje textual que se estudiaran los fenbmenos
tal cuales son en la actualidad,
Frase sin modificar la variable.
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ESPECIFICOS

ESPECIFICOS

¢Cual es la eficacia
del mensaje visual del
spot “Advincula y el
secreto de su
velocidad” de Gloria,
en madres de la L.E.
3080, los Olivos
20197

;Cual es la eficacia
del mensaje textual
del spot “Advincula y
el secreto de su
velocidad” de Gloria,
en madres de la I.E.
3080, en el distrito de
los Olivos 2019?

Identificar la eficacia
del mensaje visual
del spot “Advincula
y el secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres de
la LLE. 3080, los
Olivos 2019.

Identificar la eficacia
del mensaje textual
del spot “Advincula
y el secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres de
la L.E. 3080, Ilos
Olivos 2019.

Comprension de
Mensaje Auditivo

Voces

Mousica

Sonido

Ademés, es de tipo basica
puesto que, mediante la
obtencion y recopilacion de
datos, se ira elaborando nueva
informacion que servird como
acotacion a los antecedentes ya
existentes. También es
transversal porque se analizara
la informacion recopilada en un

periodo de tiempo determinado.

3.- POBLACION: En esta
investigacion, la poblacion
estuvo conformada por las
madres de familia del 6to grado
de la I.E 3080 del distrito de los
Olivos, formando un total de
100 madres de familia.

31




;Cual es la eficacia
del mensaje auditivo
del spot “Advincula y
el secreto de su
velocidad” de Gloria,
en madres de la L.E.
3080, en el distrito de
los Olivos 2019?

Identificar la eficacia
del mensaje auditivo
del spot “Advincula
y el secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres de
la LLE. 3080, los
Olivos 2019.

4.- VARIABLE: Eficacia del

mensaje Publicitario.

5.- TECNICA: Se utilizara la

técnica de la encuesta.

6.-INSTRUMENTO: El
instrumento utilizado fue el
cuestionario, el cual es de

creacion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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ANEXO 1: MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLE

Matriz de operacionalizacion Estadistica
_ ) ) ) ) . Escala de
Variable Def. Conceptual Def. Operacional Dimensiones | Indicadores | Items L
medicion
Almanza (2011) “El Mensaje Publicitario Es Considerado El | Se elaborara 18 Personaje | 1,2
i 5 i i reguntas en la escala de

Conjunto De Textos, Imagenes, Sonidos Y Simbolos Que IO_ g _ Atencion  del [ Ambiente| 3.4

Trasmiten Una Idea, Su Finalidad Es Captar La Atencion Del | Likert ter-uendc? ®" | Mensaje Visual

Receptor, Comunicar Efectivamente Una Idea Que Responda A | Suanta las dimensiones: Objeto | 5,6
o
& |Los Objetivos Publicitarios Y Recordarla Asociada A Una E
‘S
2 » (DA Palabras | 7,8 w
2 Marca” (Parr. 2). - Atencion del Mensaje X
o L. -
@ Visual Recordacion del | Eslogan | 9,10 n
(48]
= 5 Mensaje Textual <
& - Recordacion  del Frases |11.12 Z:I
K Mensaje Textual 8
8 Voces (13,14 Y
5 - Compresion del
= . . 7 .
w Mensaje Auditivo Comprension Musica |15,16

del Mensaje Sonido 17
Auditivo 18
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ANEXO 2: MATRIZ DE CONSISTENCIA TEORICA

PROBLEMAS OBJETIVOS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGIA
1.- NIVEL DE
Personaje INVESTIGACION
Determinar la El nivel de la investigacion
¢Cual es la eficacia | eficacia del Ambiente es descriptivo ya que tuvo
el mensaje | mensaje Atencién de como objetivo  central,
publicitario del spot | publicitario  del Mensaje Visual realizar un analisis del
“Advincula 'y el | spot “Advincula y Objetos 6rgano u objeto de estudio,
secreto de  su|el secreto de su ademas, describe un
velocidad” de | velocidad” de fragmento de la realidad que
Gloria, en madres | Gloria, en madres se investiga.
de la I.LE. 3080 de | delal.E. 3080, Los Palabras
Los Olivos 2019? Olivos 20109. > DISENO DE LA
Recordacion del Eslogan INVESTIGACION
Mensaje textual El disefio de investigacion es
ESPECIFICOS ESPECIFICOS Frase no experimental, ya que se

estudiaron los fenomenos tal

y como ocurrieron en la
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¢Cual es la eficacia
del mensaje visual
del spot “Advincula
y el secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres
de la L.LE. 3080 de
Los Olivos 2019?

¢Cual es la eficacia
del mensaje textual
del spot “Advincula
y el secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres
de la l.E. 3080, enel
distrito de Los
Olivos, 2019?

Identificar la
eficacia del
mensaje visual del
spot “Advincula y
el secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres
delal.E. 3080, Los

Olivos, 2019.
Identificar la
eficacia del

mensaje textual del
spot “Advincula y
el secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres
de la I.E. 3080, los
Olivos 20109.

EFICACIA
MENSAJE
PUBLICITARIO

Comprensién de

Mensaje Auditivo

Voces

Mdsica

Sonido

actualidad, sin modificar la
variable.

Ademas, es de tipo basica
porque mediante la
obtencion y recopilacion de
datos, se ird construyendo
nueva informacién que
servira como aporte a la
informacién y antecedentes
ya existentes. También es
transversal ~ porque  se
analizara la informacion
recopilada en un periodo de

tiempo determinado.

3. POBLACION

En esta investigacion, la
poblacion estuvo
conformada por las madres
de familia del 6to grado de la
I.E 3080 del distrito de los
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¢Cual es la eficacia
del mensaje
auditivo del spot
“Advincula 'y el
secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres
de la I.E. 3080 en el
distrito de Los
Olivos, 2019?

Identificar la
eficacia del
mensaje  auditivo
del spot
“Advincula y el
secreto de su
velocidad” de
Gloria, en madres
delal.E. 3080, Los
Olivos, 20109.

Olivos, formando un total de
100 madres de familia.

4.- TECNICAS E
INSTRUMENTOS

La técnica empleada fue la
encuesta y el instrumento un

cuestionario de preguntas.

5. VARIABLE: Eficacia
del mensaje Publicitario.
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ANEXO 3: CUESTIONARIO DE PREGUNTAS

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUCCIONES ESCALA
Eesponda las preguntas de acuerdo a su 1 Totalmente en
percepeion. desacuerdo
Elija solo una opcion por pregunta. 2 En desacuerdo
Utilice lapicero al desarrollar el cuestionario. 3 Ni de acuerdo n1 en
Las respuestas seran anonimas v confidenciales. desacuerdo
Marque con una (X) la alternativa que usted 4 De acuerdo
crea conveniente 5 Totalmente de acuerdo

ADVINCULA Y UNO DE LOS SECRETOS DE SU
VELOCIDAD

La participacion de la mama de Advincula capto su atencidn

durante el spot “Advincula v uno de los secretos de su Velocidad™

La participacion del personaje Advincula en el spot “Advincula v

2 uno de los secretos de su Velocidad™ captd su atencion.

El ambiente de las pruebas realizadas por la NASA a Advincula en
3 | el spot “Advincula v uno de los secretos de su Velocidad™ captd su

atencion.

El ambiente del entrenamiento de Advincula con los comandos del
4 | ejército en el spot “Advincula v uno de los secretos de su

Velocidad™ capto su atencion.

Los objetos utilizados en el spot “Advincula v uno de los secretos
g de su Velocidad™ captaron su atencion.

Considera que el mostrar el album de fotos de Advincula tomando
6 | leche Gloria consigue captar la atencidn del spot “Advincula v uno

de los secretos de su velocidad ™.
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Laogra recordar 135 palsbras de la madre de Advincula al decir, por

que =1 hijo es tan veloz en el spot “Advinmia vano de los secretos
de su Velocidad”.

Laz: palabras usadas en el spot “Advimcula v uno de los secretos de
=1 Valocidad™ facilitan su recordacion.

Logro recardar el slogan “Toma 3 Vazos de Leche al Dia” dal spot
“Advincnla v uno de los secretos de su Velocidad”.

10

Conzidera mmportante el slogan “Toma 3 Vasos de Leche al Dia”
dal zpat “Advinculz v umo de los zecretos de mu Velocidad™ para

lograr su recordacion.

11

Las frazes utilizadas en el spot “Advinculz v umo de los secretos de
=1 velocidad “refusrzan su recordacion.

12

Las frazes utilizadas en el spot “Advinculz v umo de los secretos de
=1 Valocidad™ favorscen la recordacion del mensaje textual.

La voz usada por Iz madre de Advinculs fis comtundente pera
comprender el spot “Advincula v umo de los secvetos de =
Walocidad™.

Laz voces usadas para realizar 2| spot “Advincula v wno de los
sacretos de zu Velocidad™ facilito su comprensian.

La musica dal spot “Advinoala v uno de los zecretos de s
Velocidad” fiueron agradables para su comprension.

14

La musica que acompana al spot “Advincula v ano de loz secretos
de su Velocidad” favorecen la comprenzion del menzzje.

17

L= zonidos wsados en el gpot “Advincula v uno de los secetos de
m Velocidad” foeron de gran avuda parz una mejor comprension
dal spat.

18

Comzidera importante los somidos uzados en el spot “Advincula v
w0 de los sacretos de su Velocidad™ para su compresion.
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ANEXO 4: SOLICITUD PARA ENCUESTAR

MINISTERIO DE EDUCACION
UNIDAD DE GESTION EDUCATIVA LOCAL N° 02

LE. N° 3080 “PERU CANADA"

Calle Cipriano Ruiz s/n Villa Sol — Los Olivos Telf.: 528-9116/529-8384
"Afio de la Lucha contra la Corrupcién y la Impunidad”
iCambiemos la Educaciéon Cambiemos Todos!

CONSTANCIA DE_AVIORIZACION

EL QUE SUSCRIBE LA DIRECTORA DE LA  INSTITUCION

EDUCATIVA N° 3080 “PERU — CANADA”, CODIGO MODULAR 0598490 DE
LA UNIDAD DE GESTION EDUCATIVA LOCAL N° 02; RIMAC.

HACE CONSTAR:

Que el Sr. VICTOR, GABRIEL RVIZ MARQUINA identificada con DNT
N° 72604610 se le autoriza a realizar una encuesta a las Madres de Familia de la I.E.
N° 3080 “Perii Canadd”” debido que actualmente estd realizando una tesis titulada:
“EFICACIA DEL MMSM PUBLICITARIO DEL SPOT ADVINCULA Y EL
SECRETO DE SU VELOCIDAD DE GLORIA”. |

Se extiende la presente constancia a su solicitud del interesado para los
fines convenientes.

Los Olivos 04 de noviembre del 2019

EMRE/DIE3080 “DISCIPLINA, ESTUDIO Y TRABAJO” OFICINA DE TRAMITES DOCUMENTARIOS
JBT/SEC3080 Y ARCHIVO DE LA LE. 3080
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ANEXO 5: VALIDACION DE EXPERTOS

HV(E;SM TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

CESAR VALLEJO

Apellidos y nombres del experto: Lo la ?OJ‘M Wea. Tnes

Titulo y/o Grado:
| PH; Dscos () [Doctor......( ) Magister....(X) Licenciado....( ) Otros. Especifique |

Univsnileain B o IR0 s onsoin i Bt
Fecha: _/8/ 0% /z0/3

TiITULO DE LA INVESTIGACION

“EFICACIA DEL MENSAJE PUBLICITARIO “ADVINCULA Y UNO DE LOS SECRETOS DE SU VELOCIDAD”
DE LECHE GLORIA, EN MADRES DEL 6TO GRADO DE PRIMARIA DE LA LE. 3040, LOS OLIVOS 2019.”

APRECIA i
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 ¢ El instrumento de recoleccion de datos tiene relacién con el
titulo de la investigacion? /
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las
variables de investigacion?
3 ¢ El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de /
los objetivos de la investigacion?
4 ¢El instrumento de recoleccién de datos se relaciona con las V4 A
variables de estutlio? &
5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? / -
¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se /
6 relacionan con cada uno de los elementos de los indicadores? /
7 ¢ El disefio del instrumento de medicién facilitara el andlisis y
procesamiento de datos? /
8 ¢ Del instrumento de medician, los datos seran objetivos? /
9 ¢Del instrumento de medicién, usted afadiria alguna 9 o
pregunta?
10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion
sujeto de estudio? /
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para /
11 que contesten y de esta manera obtener los datos requeridos?
TOTAL

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la corréccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

SUGERENCIAS:

Firma del experto:

/
{ Nompbres y(@pellidos

anf‘o\ L\Q'J’ Al)\la\/z\jc\f
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ANEXO 5: VALIDACION DE EXPERTOS

vasx TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

CESAR VALLEJO

Universidad que labora: ...... UC\/ ......................................................
Fecha: ___J&8-0% -20/7

TITULO DE LA INVESTIGACION

“EFICACIA DEL MENSAJE PUBLICITARIO “ADVINCULA Y UNO DE LOS SECRETOS DE SU VELOCIDAD”
DE LECHE GLORIA, EN MADRES DEL 6TO GRADO DE PRIMARIA DE LA LE. 3040, LOS OLIVOS 2019.”

APRECIA :
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccién de datos tiene relacién con el g
titulo de la investigacion? /
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las —
variables de investigacion? gl
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de [
los objetivos de la investigacion? o d
4 ¢El instrumento de recoleccién de datos se relaciona con las L~
variables de estudio? 5 £
5 ¢La redaccién de las preguntas es con sentido coherente? 2~
¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se L
6 relacionan con cada uno de los elementos de los indicadores? /
7 ¢El diserio del instrumento de medicion facilitara el analisis y -
procesamiento de datos? yrd
8 ¢ Del instrumento de medicién, los datos seran objetivos? /
9 ¢Del instrumento de medicién, usted afadiria alguna
pregunta? adl
10 ¢El instrumento de medicion serd accesible a la poblacion o
_sujeto de estudio?
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para 52
11 que contesten y de esta manera obtener los datos requeridos? | £~
TOTAL
Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas

marcando con “x" en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccién de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

SUGERENCIAS = _O’M@gééf;{ffwﬁf /7éwi A b sl
7

v

Firma del experto:

Nombres y apﬁlid/(
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ANEXO 5: VALIDACION DE EXPERTOS

.\l' UlnjlvecnsM TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

CESAR VALLEJO

Apellidos y nombres del experto: w’[?% é{Yl/l e Mﬁﬂf/u’o LOP £

Titulo y/o Grado:

TITULO DE LA INVESTIGACION

“EFICACIA DEL MENSAJE PUBLICITARIO “ADVINCULA Y LOS SECRETOS DE SU VELOCIDAD” DE
GLORIA, EN MADRES DE LA L.E. 3080, LOS OLTVOS 2019.”

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 ¢El'instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion?
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las -
variables de investigacién?
3 ¢Elinstrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de
los objetivos de la investigacién? .
4 ¢Elinstrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
variables de estudio? * .
5 ¢La redaccién de las preguntas es con sentido coherente? 5

¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se

6 relacionan con cada uno de los elementos de los
indicadores?

7 ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos?

8 ¢Delinstrumento de medicién, los datos seran objetivos?

9 ¢Del instrumento de medicién, usted anadiria alguna
pregunta?

10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion é

sujeto de estudio?

¢ Elinstrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para
11 que contesten y de esta manera obtener los datos
requeridos?

TOTAL

Mediante la tabla para evaluacién de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Slo NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones ylo sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia dé las preguntas
sobre clima organizacional.

SUGERENCIAS:

Firma del experto:

der Myyore
Nombres y apellidos”




ANEXO 6: PROCESAMIENTO DE DATOS

Fuente: Elaboracion propia.

Archivo  Editar  Ver Dalos Transformar  Analizar  Marketing directs  Gréficos  Utiidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

SEHE M« ~ BHAHF H B 00
\

|visible: 26 de 26 variavies

| ol Preguntat | ll Pregunta2 | ol Pregunta3 | ll Preguntas | il Preguntas | ll Pregunta6 | oll Preguntar | ol Preguntas | il Preguntad |ill Preguntat0] il Preguntatt] ll Preguntat2|all Preguntat3|ll Preguntat4| il Preguntats il Preguntats ll Pre
1 |Totalments . Totaments . Totalmente .. Totalments .. Totalmente . Totalmente .. Endesacuer.. Totsimente .. Totsimente . Totslmente .. Endesacuer.. Totalmente .. En desacuer.. Totslmente .. Endesacuer.. Totalmente . En ded<]
2 | Totaimente . Totalmente . Totalments . Totalmente . Totalmente . Totalmente . Endsacuer.. Totalments . Totalmente . Totalments . En desacusr.. Totalments . En desacuer. Totalments . En desacuer.. Totalments . En de
3 | Totalments . Totaments .. Totalments .. Totalments .. En desacuer . En desacuer.. Endesacuer.. Totalmente . Totalmente . Totalmente .. En desacuer.. Totalmente . En desacuer.. Totalmente .. En desacuer.. Totamente . En de
4 |Totaiments . Totalmente . Totalments . Totalmente .. En dsacuer . En desacusr.. En desacuer.. Totalments . Totalmente . Totalments . En desacusr.. Totalments . En desacuer . Totalmente . En desacuer . Totaments . En de
5 | Endesacuer . Totalmente . En desacuer . En desacuer. En desacuer . En desacuer.. Endesacuer.. En desacuer.. Totalmente . Totalmente . En desacuer.. En desacuer. En desacuer.. Endesacuer.. En desacuer.. En desacuer . En de
6 |Endesacuer . Totalments .. En desacuer . En desacuer.. En desacuer . En desacuer.. Endesacuer.. En desacuer... Totalmente . Totalmente . En desacuer... En desacuer... En desacuer... En desacuer... En desacuer... En desacuer... En de
7 |Endesacuer . En desacuer. En desacuer. En desacuer. En desacuer . En desacuer.. Nide acuerd. . En desacuer.. Nide acuerd . En desacuer.. En desacuer.. En desacuer. En desacuer.. Endesacuer.. En desacusr.. En desacusr . En de
8 | Endesacuer . En desacuer. En desacuer. Endesacuer. En desacuer . En desacuer.. Nide acuerd. . En desacuer.. Nide acuerd . En desacuer.. En desacuer.. En desacuer. En desacuer.. Endesacuer.. En desacuer.. En desacuer . En de
9 |Endesacuer... En desacuer... En desacuer... En desacuer... En desacuer... Ni de acuerd... Ni de acuerd... En desacuer... Ni de acuerd... En desacuer... En desacuer... Nide acuerd... En desacuer.. En desacuer... En desacusr... En desacuer... En de
10 | Endesacuer . En desacuer.. Endesacuer.. En desacuer.. En desacuer . Nide acuerd . Nide acuerd... En desacuer... Nide acuerd . En desacuer. Nide acuerd... Nide acuerd .. En desacuer... En desacuer... En desacuer... En desacuer... En de
1 Nide acuerd . En desacuer.. Endesacuer.. En desacuer... Nide acuerd . Nide acuerd .. Nide acuerd . En desacuer... Ni de acuerd... En desacuer... Ni de acuerd... Ni de acuerd . Ni de acuerd .. Ni de acuerd... En desacuer... Ni de acuerd.. Ni de
12 Nide acuerd... En desacuer... En desacuer... En desacuer... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... En desacuer... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... En desacuer... Ni de acuerd... Ni de
13 Nideacuerd . Deacuerdo  Endesacuer.. Endesacuer... Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd. . Nide acuerd. De acuerde  En desacuer... Ni de acuerd. . Ni de acuerd . Ni de acuerd .. Ni de acuerd... Ni de acuerd... i de acuerd . Ni de
14 Nideacuerd . Deacuerdo  Endesacuer.. Endesacuer.. Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd . De acuerds  En desacuer... Ni de acuerd... Nide acuerd . Ni de acuerd .. Ni de acuerd... Ni de acuerd... i de acuerd . Ni de
15 Nideacuerd . Deacusrdo  Endesacuer.. Endesacuer.. Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd. De acuerd  En desacuer.. Ni de acuerd. . Nide acuerd . Ni de acuerd .. Ni de acusrd... Ni de acuerd... Ni de acusrd . Ni d
16 Nideacuerd . Deacuerdo  Endesacuer.. En desacuer... Nide acuerd . Nide acuerd.. Nide acuerd .. Nide acuerd. De acuerde  En desacuer... Ni de acuerd... Ni de acuerd . Ni de acuerd .. Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd . Ni de
17 Nideacuerd . Deacusrdo  Nide acuerd... En desacuer... Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd .. Nide acuerd. De acuerdo i de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd . Ni de acuerd .. Ni de acuerd.. Ni de acusrd... i de acusrd. . Ni de
18 Nideacuerd . Deacusrdo  Nide acuerd. En desacuer. Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd . Nide acuerd . De acuerdo i de acuerd... Ni de acuerd.. Ni de acuerd  Ni de acuerd . Ni de acusrd... Ni de acuerd... Ni de acusrd . i d
19 Nideacuerd . Deacuerdo  Nide acuerd... En desacuer... Nide acuerd.. Nide acuerd .. Nide acuerd... Nide acuerd... De acuerd i de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd. . Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd.. Ni de
20 Nideacuerd . Deacuedo Nide acuerd . En desacusr.. Nids acusrd . Nide acusrd.. Nids acuerd.. Nids acuerd.. De acuerdo  Nide acusrd.. Nide acuerd... Nide acuerd. . Nide acuerd... Nide acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de
21 Nideacuerd . Deacuerdo Nide acuerd . En desacuer . Nide acusrd . Nide acusrd.. Nids acuerd.. Nide acuerd. . De acuerdo  Nide acusrd.. Nide acuerd... Nide acuerd. . Nide acuerd... Ni de acuerd. . Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de
22 Nideacuerd . Deacuerdo Nide acuerd . En desacusr.. De acuerdo  Nide acuerd.. Nide acuerd. . Nids acuerd. . De acuerdo  Nide acuerd... Nide acuerd... Ni de acuerd. . Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de
23 Descuerdo Deacuerdo Nideacuerd . Nideacusd. . Deacuerdo  Hide acusrd.. Nids acuerd . Nids acuerd. . De acuerdo  Nide acusrd.. Nids acuerd... Nide acuerd. . Nide acuerd... Nide acuerd. . Ni de acuerd... Ni de acuerd. .. Ni de
24 Descuerdo Deacuerdo Nideacuerd . Nideacuerd . Deacuerdo Deacuerdo  Nids acuerd.. Nide acuerd. . Deacuerdo Nide acusrd . Nide acuerd... Nide acuerd. . Nide acuerd.. Nide acuerd. . Nide acuerd... Ni de acuerd . Nide
25 Deacuerde Deacuerdo  Nide acuerd... Nideacuerd.. Deacusrdo  Deacuerdo  Deacuerdo  Nide acuerd... De acuerdo  Nide acuerd... Nide acuerd... Ni de acuerd... Ni de acuerd... De acuerdo  Ni de acuerd... Ni de acuerd... Ni de
26  Deacuerdo Deacuedo Nideacuerd . Nideacuerd . Deacuerdo Deacuerdo Deacuerdo  Nideacuerd. . Deacuerdo  Nide acuerd . Nide acuerd... Nide acverd . Nide acverd. Deacuerdo  Nide acuerd... Ni de acuerd . Nide
27 Deacuerdo Deacuedo Nideacuerd . Nideacuerd . Deacuerdo Deacuerdo Deacuerdo Deacuerdo Deacuerdo Nideacuerd . Deacuerdo Deacuerdo  Nide acuerd . Deacuerdo Deacuerdo i de acuerd . De ac
28 Deacuerdo  Deacuerdo  Nideacuerd.. Nideacuerd.. Deacusrdo  Deacusrdo Deacuerdo  Deacuerdo  Deacuerdo  Nideacuerd.. Deacusdo  Deacuerdo  Nide acuerd.. Deacuerdo  Deacuerdo | Nide acuerd... De ac
29 Deacuerdo Deacuedo  Nideacuerd . Nideacued  Deacuerdo Deacuerdo Descuedo Deacuerdo Deacuerdo  Nideacuerd . Deacuerdo Deacuerdo  Nide acuerd . Deacuerdo  Deacuerdo  Deacuerds  De ac

[E1” T

Vista de datos| Vista de variables

I [1B1 SPSS Stafistics Processorestalists | | |UnicodeON | | | |

Fuente: Elaboracion propia.

Archivo  Editar  Ver Datos  Transformar Analizar  Marketingdirecto  Graficos  Utlidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

EL EREE.E ] W Eoi e o® "

| Nombre |  Tipo | Anchura Decimales|  Etiqueta | Valores | Perdidos | Columnas| Alineacion |  Medida | Rol
1 Proguntal  Numérica 8 0 La participacion... {1, Totalme... Ninguno 9 izquierda i Orcinal  Entrada
2 Pragunta2  Numérico 8 0 La participacién. . {1, Totalme . Ninguno 9 1zquierda |l Ordinal . Entrada
3 Pregunta3  Numérica 8 0 El ambiente de . {1, Totalme. . Ninguno 9 lzquierda gl Ordinal N Entrada
4 Preguntad  Numérico 8 0 El ambiente del... {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda el Ordinal \ Entrada
5 Preguntas  Numérico 8 0 Los objetos util... {1, Totalme.... Ninguno 9 lzquierda ol Orcinal  Entrada
6 Proguntas  Numérica 8 0 Considera que .. {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda |l Orcinal N Entrada
7 Pregunta7  Numérica 8 0 Logro recordar |.. {1, Totalme... Ninguno 9 izquierda | Orcinal  Entrada
8 Pregunta8  Numérico 8 0 Las palabras u... {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda ol Ordinal  Entrada
9 Preguntad  Numérica 8 0 Logro recordar . {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda gl Ordinal N Entrada
10 |Preguntal0 Numéico 8 0 Considera impo... {1, Totalme.... Ninguno 9 lzquierda el Ordinal \ Entrada
11 |Preguntall  Numéico 8 0 Las frases utiliz... {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda ol Orcinal  Entrada
12 |Preguntalz  Numérico 8 0 Las frases utiliz... {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda |l Orcinal N Entrada
13 |Preguntald  Numérico 8 0 Lavoz usada p.. {1, Totalme . Ninguno 9 izquierda |l Ordinal . Entrada
Preguntat4  Numérico 8 0 Las voces usad... {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda ol Ordinal  Entrada
Preguntals  Numérico 8 0 La misica del .. {1, Totalme._. Ninguno 9 lzquierda gl Ordinal N Entrada
Preguntals  Numéico 8 0 La misica que ... {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda el Ordinal \ Entrada
17 |Preguntal?  Numérico 8 0 Los sonidos us... {1, Totalme... Ninguno 9 lzquierda ol Orcinal  Entrada
18 |Preguntals  Numérico 8 0 Considera impo... {1, Totalme... Ninguno 9 izquierda |l Orcinal  Entrada
19 | SUMAVaria. Numérico 8 2 Ninguno Ninguno u lzquierda | Escala . Entrada
Variable Numérico  § 0 ¢Cudl es laefic... {1, Muy baj... Ninguno 10 lzquierda ol Ordinal  Entrada
SUMADime .. Numérica 8 2 Ninguno Ninguno 17 lzquierda | Escala N Entrada
22 Dimension1  Numérica 5 0 ¢Cudl es laefic.. {1, Muy baj.. Ninguno 13 lzquierda el Ordinal \ Entrada
23 |SUMADIme.. Numéico 8 2 Ninguno Ninguno 7 lzquierda | Escala N Entrada
24 |Dimension2 Muméico & 0 ¢Cudl es la efic... {1, Muy baj.. Ninguno 3 izquierda | Orcinal  Entrada
25 | SUMADIme. Numéico 8 2 Ninguno Ninguno 7 lzquierda | Escala . Entrada
2 |Dimension3 Muméico & 0 ¢Cudl es laefic... {1, Muy baj... Ninguno 3 lzquierda ol Ordinal  Entrada
27
2
29
30 L
) v |

Vista de datos| | Vista de variables

[ IBM SPSS Statistics Processorestalisto | | |UnicodeON | | | |

ANEXO 7: GRAFICOS GENERALES DE FRECUENCIAS
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Pregunta 1
Tabla N° 1:

La participacion de la mama de Advincula capto su atencion durante el spot “Advinculay

uno de los secretos de su velocidad”.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

WValido Totalmente en desacuerdo 4 4.0 4.0 4.0

En desacuerdo 4] 5,0 6,0 10,0

Ni de acuerdo i en 12 12.0 12,0 22

desacuerdo

De acuerdo 38 38.0 38,0 60,0

Totalmente de acuerdo 40 40,0 40,0 1000

Total 100 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
Grafico N° 1:

La participacion de la mama de Advincula captd su atencion durante el spot “Advinculay

uno de los secretos de su velocidad”.

Porcentaje

T T T
To{almerrle en En desacuerdo Mi de acuerdo De acuerdo  Totalmente de
desacuerco acuerco

desﬁcuerdo

La particil dela a de Advil capto su atencion durante el
spot ".n.d\nnculayunu de los secretos de suVelocidad”.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: Al 40 % de las madres de familia del 6* de Educacion Basica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos les llam¢ totalmente la atencion la participacion de la mamé de Advincula
durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”, mientras que un 38 % se mostro
de acuerdo, un 12 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, un 6 % en desacuerdo, y un apenas 4 %
totalmente en desacuerdo.
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Interpretacion: Podemos inferir que un 78% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo
y totalmente de acuerdo con que les llamo la atencidon la participacion de la mama de Advincula
durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 2
Tabla N° 2:

La participacion del personaje Advincula en el spot “Advincula y uno de los secretos de su

velocidad” capto su atencion.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vialido Totalmente en desacuerdo ] 6.0 6,0 6,0
En desacuerdo 4] 6.0 6,0 12.0
De acuerdo 45 45,0 450 5370
Totalmente de acuerdo 43 43.0 43.0 100,0
Total 100 100.0 1000

Fuente: Elaboracion propia.
Gréfico N° 2:

La participacion del personaje Advincula en el spot “Advincula y uno de los secretos de su

velocidad” capto su atencion.

S0

40

30

Porcentaje

20

T T T
Totalmente en En desacuerdo De acuerdo Totalmente de
desacuerdo acuerdo

La participacion del personaje Advincula en el spot “Advincula
y uno de los secretos de su Velocidad” captd su atencion.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: Al 43 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos les llamo totalmente la atencion la participacion del personaje Advincula
en el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”, mientras que un 45 % se mostr6 de
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acuerdo, un 6 % en desacuerdo, de la misma manera un mismo porcentaje se mostro totalmente en
desacuerdo, es decir no les llamo el interés.

Interpretacion: Podemos deducir que un 87% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo con que les llamd la atencion la participacion de Advincula durante
el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 3
Tabla N° 3:

El ambiente de las pruebas realizadas por la NASA a Advincula en el spot “Advincula y

uno de los secretos de su velocidad” capto su atencion.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 4 4.0 4.0 4.0
En desacuerdo 12 12.0 12.0 16,0
Ni de acuerdo m en 24 240 240 40,0
desacuerdo
De acuerdo 28 280 280 68,0
Totalmente de acuerdo 32 320 320 1000
Total 100 1000 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico N° 3:

El ambiente de las pruebas realizadas por la NASA a Advincula en el spot “Advincula y

uno de los secretos de su velocidad” capto6 su atencion.

40

30

20

Porcentaje

T T T T
Totalmerte en En desacuerdo Nide acuerdo De acuercdo  Totalmente ce
desacuerdo ni en acuerdo
desacuerdo

El ambiente de las pruebas realizadas por la HASA a Advincula en el spot
“Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” capto su atencion.

Fuente: Elaboracion propia.
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Descripcion: Al 32 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos les Ilamé totalmente la atencion el ambiente de las pruebas realizadas por
la NASA a Advincula en el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”, mientras que un
28 % se mostrd de acuerdo, un 24 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, un 12 % en desacuerdo y un

apenas 4 % se mostro totalmente en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos inferir que un 60% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo
y totalmente de acuerdo con que les Ilamé la atencion el ambiente de las pruebas realizadas por la
NASA a Advincula durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Tabla N° 4:

Pregunta 4

El ambiente del entrenamiento de Advincula con los comandos del ejército en el spot

“Advincula y uno de los secretos de su velocidad” captd su atencion.

Porcentaje Porcentaje
Porcentaje valido acumulado

Valide Totalmente en desacuerdo 4.0 4,0 4.0

En dezacuerdo 18.0 18.0 22,

Mi de acuerdo m en 17.0 17.0 39.0

desacuerdo

De acuerdo 29.0 29.0 68.0

Totalmente de acuerdo 32.0 32.0 100.0

Total 1000 1000

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico N° 4:

El ambiente del entrenamiento de Advincula con los comandos del ejército en el spot

“Advincula y uno de los secretos de su velocidad” captd su atencion.
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40

30

20

Porcentaje

T T T T
Totamente en En desacuerdo Mide acuerdo De acuerdo  Totalmente de
desacuerdo nien acuer
desacuerdo

El ambierte del ertrenamiento de Advincula con los comandos del ejéreito en el
=pot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” captd su atencién

Fuente: Elaboracién propia.

Descripcion: Al 32 % de las madres de familia del 6to Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos les llamd totalmente la atencidn el ambiente del entrenamiento de Advincula
con los comandos del ejército en el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” en el
spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”, mientras que un 29 % se mostré de acuerdo,
un 17 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, un 18 % en desacuerdo y un apenas 4 % se mostré totalmente
en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 61% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo con que les llamé la atencion el ambiente del entrenamiento de
Advincula con los comandos del ejército durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su
Velocidad”.

Pregunta 5
Tabla N° 5:

Los objetivos utilizados en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”

captaron su atencion.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 2 2.0 20 2.0
En desacuerdo 8 8.0 8.0 10,0
Ni de acuerdo mi en 11 11.0 11,0 210
desacuerdo
De acuerdo 39 39.0 390 60,0
Totalmente de acuerdo 40 40,0 40,0 1000
Total 100 1000 1000

Fuente: Elaboracion propia.
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Gréafico N° 5:

Los objetivos utilizados en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”

captaron su atencion.

40

30

20

Porcentaje

[ f2oos] |

T T T
Totalmente en En desacuerdo MNide acuerdo De acuerdo  Totalmente de
desacuerdo nien acuerdo
desacuerdo

Los objetos utilizados en el spot “"Advincula y uno de los
secretos de su Velocidad” captaron su atencion.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: Al 40 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos les llam¢ totalmente la atencion los objetos utilizados en el spot “Advincula
y uno de los secretos de su Velocidad”, mientras que un 39 % se mostré de acuerdo, un 11 % ni de
acuerdo ni en desacuerdo, un 8 % en desacuerdo y un apenas 2 % totalmente en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos inferir que un 79% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo
y totalmente de acuerdo con que les Ilam6 la atencién los objetos utilizados durante el spot
“Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 6

Tabla N° 6:

Considera que el mostrar el album de fotos de Advincula tomando leche Gloria consigue

captar la atencion del spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”.
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado

Valido Totalmente en desacuerdo 2 2.0 2.0 2,

En desacuerdo 4] 6.0 6.0 8.0

Ni de acuerdo m en 15 15,0 15,0 230

desacuerdo

De acuerdo 33 33.0 33.0 56,0

Totalmente de acuerdo 44 44.0 440 100.0

Total 100 1000 1000

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico N° 6:

Considera que el mostrar el album de fotos de Advincula tomando leche Gloria consigue

captar la atencion del spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”.
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Considera que el mostrar el dlbum de fotos de Advincula tomando leche Gloria consigue

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcidn: El 44 % de las madres de familia del 6to de Educacién Béasica Primaria de la |.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron que el mostrar el album de fotos de Advincula tomando leche
Gloria consigue captar totalmente la atencion del spot “Advincula y uno de los secretos de su
Velocidad”, mientras que un 33 % se mostro de acuerdo, un 15 % ni de acuerdo ni en desacuerdo,

un 6 % en desacuerdo y un apenas 2 % totalmente en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 77% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo con que les llamé la atencién el mostrar el album de fotos de
Advincula tomando leche Gloria durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.
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Pregunta 7
Tabla N° 7:

Logro recordar las palabras de la madre de Advincula al decir, por qué su hijo es tan veloz

en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido En desacuerdo 4] 6.0 6.0 6.0
Ni de acuerdo m en 18 18.0 15.0 240
desacuerdo
De acuerdo 39 39.0 39.0 63.0
Totalmente de acuerdo 37 37.0 37,0 1000
Total 100 1000 1000

Fuente: Elaboracion propia.
Grafico N° 7:

Logro recordar las palabras de la madre de Advincula al decir, por qué su hijo es tan veloz

en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”
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Logro recordar las palabras de la madre de Advincula al decir, por qué
su hijo es tanveloz en el spot “Advincula y uno de los secretos de su
Velocidad”.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: El 37 % de las madres de familia del 6tode Educacion Basica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos logro recordar facilmente las palabras de la madre de Advincula al decir
por qué su hijo es tan veloz en el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”, un 39 %

se mostré de acuerdo, un 18 % ni de acuerdo ni en desacuerdo y un 6 % en desacuerdo.
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Interpretacion: Podemos inferir que un 76% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo

y totalmente de acuerdo con que lograron recordar las palabras de la maméa de Advincula, al decir

porque su hijo es tan rapido durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 8

Tabla N° 8:

Las palabras usadas en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” facilitan

su recordacion.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vilido Totalmente en desacuerdo 4 4.0 4.0 4.0
En desacuerdo 7 7.0 7.0 11.0
Ni de acuerdo ni en 15 15,0 15,0 26,0
desacuerdo
De acuerdo 38 38.0 380 64.0
Totalmente de acuerdo 36 36,0 36,0 1000
Total 100 100,0 1000

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico N° 8:

Las palabras usadas en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” facilitan

su recordacion.
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Las palabras usadas en el spot "Advincula y uno de los secretos
de su Velocidad” facilitan su recordacion.

Fuente: Elaboracion propia.
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Descripcion: Al 36.00 % de las madres de familia del 6to de Educacién Bésica Primaria de la I.E.
3080 del distrito de los Olivos, las palabras usadas en el spot “Advincula y uno de los secretos de su
Velocidad”, les facilitd totalmente su recordacion, un 38 % se mostrd de acuerdo, un 15 % ni de
acuerdo ni en desacuerdo, un 7 % en desacuerdo y un 4 % totalmente en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 74% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo con que lograron recordar las palabras usadas durante el spot
“Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Tabla N° 9:

Pregunta 9

Logro recordar el slogan “Toma 3 vasos de leche al dia” del spot “Advincula y uno de los

secretos de su velocidad”

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 4] 6,0 6.0 6,0
Ni de acuerdo m en 4] 6.0 6.0 120
desacuerdo
De acuerdo 40 40,0 40.0 520
Totalmente de acuerdo 48 48.0 48,0 1000
Total 100 1000 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

Gréafico N° 9:

Logro recordar el slogan “Toma 3 vasos de leche al dia” del spot “Advincula y uno de los

secretos de su velocidad”
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Logro recordar el slogan “Toma 3 Vasos de Leche al Dia” del
spot "Advincula y uno de los secretos de su Velocidad®.
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Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: El 48 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos logran recordar totalmente el slogan “Toma 3 Vasos de Leche al Dia” del
spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”, un 40 % de acuerdo, un 6 % ni de acuerdo
ni en desacuerdo, al igual que un mismo porcentaje se mostro totalmente en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos inferir que un 88% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo
y totalmente de acuerdo con que lograron recordar el slogan “Toma 3 vasos de leche al dia” durante

el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 10
Tabla N° 10:

Considera importante slogan “Toma 3 vasos de leche al dia” del spot “Advincula y uno de

los secretos de su velocidad™ para lograr su recordacion.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo & 6.0 6,0 6.0
En desacuerdo 10 10.0 10,0 16,0
Ni de acuerdo m en 16 16,0 16.0 32,0
desacuerdo
De acuerdo 32 32.0 32.0 64.0
Totalmente de acuerdo 36 360 360 1000
Total 100 100.0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico N° 10:

Considera importante slogan “Toma 3 vasos de leche al dia” del spot “Advincula y uno de

los secretos de su velocidad” para lograr su recordacion.
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Considera importante el slogan “Toma 3 Vasos de Leche al Dia™del spot
“Adwincula y uno de los secretos de su Velocidad™ para lograr su recordacion.
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Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: El 36 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron muy importante el slogan “Toma 3 Vasos de Leche al Dia”
del spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” para lograr su recordacion, un 32 % de
acuerdo, un 16 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, un 10 % en desacuerdo y un apenas 6 % totalmente
en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 68% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo con que lograron recordar, debido a su importancia, el slogan “Toma
3 vasos de leche al dia” durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 11
Tabla N° 11:
Las frases utilizadas en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” refuerzan

su recordacion.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido En desacuerdo 9 9.0 9.0 9.0
Ni de acuerdo mi en 17 17.0 17.0 26,0
desacuerdo
De acuerdo 38 38.0 38,0 640
Totalmente de acuerdo 36 36,0 36,0 100.0
Total 100 100.0 1000

Fuente: Elaboracion propia.
Gréfico N° 11:

Las frases utilizadas en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” refuerzan
su recordacion
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Las frases utilizadas en el spot “Advincula y uno de los
secretos de su velocidad “refuerzan su recordacion.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcidn: El 36 % de las madres de familia del 6tode Educacién Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos opinaron que las frases utilizadas en el spot “Advincula y uno de los secretos
de su Velocidad” refuerzan totalmente su recordacion, un 38 % se mostraron de acuerdo, un 17.00
% considerd estar ni de acuerdo ni en desacuerdo, y un 9 % en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos inferir que un 74% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo
y totalmente de acuerdo con que lograron recordar las frases utilizadas durante el spot “Advincula y
uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 12
Tabla N° 12:

Las frases utilizadas en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”
favorecen la recordacion del mensaje textual.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 4 4.0 4.0 4.0
En desacuerdo 4 4.0 4.0 8.0
Ni de acuerdo m en 18 18.0 18,0 26,0
desacuerdo
De acuerdo 36 36,0 36,0 62,0
Totalmente de acuerdo 38 38,0 38,0 1000
Total 100 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia

Gréfico N° 12:

Las frases utilizadas en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” refuerzan
su recordacion del mensaje textual.
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Las frases utilizadas en el spot "Advincula y uno de los secretos
de su Velocidad® favorecen la recordacion del mensaje textual.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcidn: El 38 % de las madres de familia del 6to de Educacién Bésica Primaria de la |.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron estar totalmente de acuerdo que las frases utilizadas en el spot
“Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” favorecen la recordacion del mensaje textual, un
36 % de acuerdo, un 18 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, un 4 % en desacuerdo, al igual que un
mismo porcentaje afirmé estar totalmente en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 74% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo con que lograron recordar las frases utilizadas, debido al mensaje
textual, durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 13
Tabla N° 13:

La voz usada por la madre de Advincula fue contundente para comprender el spot
“Advincula y uno de los secretos de su velocidad”.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido En desacuerdo 10 10,0 10,0 10,0
Ni de acuerdo ni en 22 22,0 22,0 32,0
desacuerdo
De acuerdo 24 24.0 24.0 56,0
Totalmente de acuerdo 44 440 440 100,0
Total 100 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
Gréfico N° 13:

La voz usada por la madre de Advincula fue contundente para comprender el spot
“Advincula y uno de los secretos de su velocidad”.
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La voz usada por lamadre de Advincula fue contundente para
comprender el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad™.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: El 44 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron estar totalmente de acuerdo que la voz usada por la madre de
Advincula fue contundente para la comprension del spot “Advincula y uno de los secretos de su
Velocidad”, un 24 % de acuerdo, un 22 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, y un 10 % en desacuerdo.

Interpretacién: Podemos inferir que un 68% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo, en que gracias a la contundente voz usada por la madre de
Advincula lograron comprender el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 14
Tabla N° 14:

Las voces usadas para realizar el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad
facilito su comprension.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
WValido Totalmente en desacuerdo 4 4.0 4.0 4.0
En desacuerdo 4] 6.0 6,0 10,0
Ni de acuerdo ni en 14 14.0 14,0 240
desacuerdo
De acuerdo 42 420 42.0 66,0
Totalmente de acuerdo 34 34,0 340 1000
Total 100 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia.
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Gréfico N° 14:

Las voces usadas para realizar el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad
facilito su comprension.
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Las voces usadas para realizar el spot "Advincula y uno de los
secretos de su Velocidad” facilité su comprension.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: El 34 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron estar totalmente de acuerdo que las voces usadas para realizar
el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” facilité su comprension, un 42 % de
acuerdo, un 14 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, un 6 % en desacuerdo y un apenas 4 % totalmente
en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 86% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo, en que las voces usadas durante el spot “Advincula y uno de 10
secretos de su Velocidad” facilitdo su comprension.

Pregunta 15
Tabla N° 15:

La musica del spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” fueron agradables
para su comprension.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido En desacuerdo 12 12,0 12,0 12,0
Ni de acuerdo ni en 14 14,0 14,0 26,0
desacuerdo
De acuerdo 30 30,0 30,0 56,0
Totalmente de acuerdo 44 44,0 44,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Gréafico N° 15:

La musica del spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” fueron agradables
para su comprension.
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La masica del spot “Advincula y uno de los secretos de
su Velocidad” fueron agradables para su comprension.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcion: El 44 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron que la musica del spot “Advincula y uno de los secretos de su
Velocidad” fue totalmente agradable para su comprension, un 30 % se manifestd de acuerdo, un 14
% ni de acuerdo ni en desacuerdo, y un 12 % en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos inferir que un 74% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo
y totalmente de acuerdo, con que la musica fue agradable para poder comprender el spot “Advincula
y uno de los secretos de su Velocidad”.

Pregunta 16
Tabla N° 16:

La musica que acompaiia el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”
favorecen la comprension del mensaje.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 4 4,0 4,0 4,0
En desacuerdo 6 6,0 6,0 10,0
Ni de acuerdo ni en 18 18,0 18,0 28,0
desacuerdo
De acuerdo 30 30,0 30,0 58,0
Totalmente de acuerdo 42 42,0 42,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Gréafico N° 16:

La musica que acompafia el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad”
favorecen la comprension del mensaje.
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La musica que acompaiia el spot “Advincula y uno de los secretos de
su Velocidad” favorecen la comprension del mensaje.

Fuente: Elaboracion propia.

Descripcidn: El 42 % de las madres de familia del 6to de Educacién Béasica Primaria de la |.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron estar totalmente de acuerdo que la musica que acompafia al
“Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” facilitd su comprension, un 30 % de acuerdo, un
18 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, un 6 % en desacuerdo y un apenas 4 % totalmente en
desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 72% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo, en que la musica que acompaiia el spot “Advincula y uno de los
secretos de su Velocidad” favorece la comprension del mensaje.

Pregunta 17
Tabla N° 17:

Los sonidos usados en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” fueron
de gran ayuda para una mejor comprension del spot.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido En desacuerdo 10 10,0 10,0 10,0
Ni de acuerdo ni en 16 16,0 16,0 26,0
desacuerdo
De acuerdo 34 34,0 34,0 60,0
Totalmente de acuerdo 40 40,0 40,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Gréafico N° 17:

Los sonidos usados en el spot “Advincula y uno de los secretos de su velocidad” fueron de
gran ayuda para una mejor comprension del spot.
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Los sonidos usados en el spot “Advincula v uno de los secretos de su
Velocidad” fueron de gran ayuda para una mejor comprension del spot.

Fuente: Elaboracién propia.

Descripcidn: El 40 % de las madres de familia del 6to de Educacién Bésica Primaria de la |.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron estar totalmente de acuerdo que los sonidos usados para el
spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” fueron de gran ayuda para su comprension,
un 34 % de acuerdo, un 16 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, y un apenas 10 % se manifesto en

desacuerdo.

Interpretacion: Podemos inferir que un 74% del total de madres encuestadas afirma estar de acuerdo
y totalmente de acuerdo, en que fueron de gran ayuda y para una mejor comprension los sonidos
usados durante el spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad”.

Tabla N° 18:

Pregunta 18

Considera importante los sonidos usados en el spot “Advincula y uno de los secretos de

su velocidad” para su compresion.

Porcentaje Porcentaje
Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 6,0 6,0 6,0
En desacuerdo 6,0 6,0 12,0
Ni de acuerdo ni en 18,0 18,0 30,0
desacuerdo
De acuerdo 36,0 36,0 66,0
Totalmente de acuerdo 34,0 34,0 100,0
Total 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracion propia.
Gréfico N° 18:

Considera importante los sonidos usados en el spot “Advincula y uno de los secretos de su
velocidad” para su compresion.
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Considera importante los sonidos usados en el spot "Advincula y uno de
los secretos de su Velocidad” para su compresion.

Fuente: Elaboracion propia.
Descripcion: El 34 % de las madres de familia del 6to de Educacion Bésica Primaria de la I.E. 3080
del distrito de los Olivos consideraron estar totalmente de acuerdo que los sonidos usados para el
spot “Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” son importantes para su comprension, un 36
% de acuerdo, un 18 % ni de acuerdo ni en desacuerdo, y un 6 % en desacuerdo, al igual que un
mismo porcentaje se mostro totalmente en desacuerdo.

Interpretacion: Podemos deducir que un 70% del total de madres encuestadas afirma estar de
acuerdo y totalmente de acuerdo, en que consideran importante los sonidos usados durante el spot
“Advincula y uno de los secretos de su Velocidad” para su comprension.
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ANEXO 9: FOTOGRAFIAS DE LA ENCUESTA
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