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RESUMEN

En la presente tesis se desarrolla el concepto de Responsabilidad Social

Empresarial con una orientación dirigida a las microempresas, en el ámbito

interno del mercado, específicamente en lo que se refiere a su rol como empresas

emergentes. La metodología utilizada consiste en la investigación de las teorías,

conceptos e historia y de sus parámetros tanto nacionales como internacionales,

desarrollando los objetivos planteados que son de relevancia para la misma,

asimismo contiene su descripción, sus principales dimensiones, análisis de sus

estadísticas y su respectiva aplicación al tema de Responsabilidad Social

Empresarial. También se agrega la discusión a los resultados obtenidos,

Finalmente se realiza la conclusión basado en (os objetivos de importancia en el

ámbito laboral, social y empresarial, con respecto a la Responsabilidad Social de

los empresarios del Mercado Virgen del Carmen.

Palabras clave: Responsabilidad Social Empresarial
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ABSTRACT

In this thesis the concept of CSR is developed with an orientation directed to

micro, domestically the market, specifically as it relates to their role as emerging

companies. The methodology consists of research of theories, concepts and

history and its national and International standards, developing objectives that are

relevant to it, also contains its description, its main dimensions, analysis of their

statistics and their respective application to the issue of Corporate Social

Responsibility. Dfecussion of the resuits obtained fe also added, finally the

conclusión based on the goals of significance in the labor, social and business

environment, with regard to social responsibility of entrepreneurs in the Virgen del

Carmen Market is realized.

Keywords: Corporate Social Responsibility




