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1.1 TITULO TENTATIVO:

“ANALISIS DE LA EFECTIVIDAD DE LA PUBLICIDAD EXTERNA DE

LOS ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES DE ELECTRODOMESTICOS

EN LA CIUDAD DE CHIMBOTE EN EL AÑO 2009.”

1.2 AUTOR:

URDÁNIGA CHÁVEZ CINTHY

1.3 TIPO DE INVESTIGACIÓN:

En el presente informe, partimos del tipo de investigación descriptiva; porque

permite describir la variable independiente “efectividad externa en los centros

comerciales”; identificando características propias de la publicidad que servirán

para sintetizar efectos que identifiquemos en nuestro estudio y ver la incidencia

de estos puntos para nuestro proyecto.

1.4 LUGAR DE INVESTIGACIÓN:

ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES DE CHIMBOTE

1.5 INSTITUCIÓN QUE INVESTIGA:

UNIVERSIDAD CÉSAR VALLEIO

1.6 DURACIÓN DEL PROYECTO:

4 meses




