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resumen
La presente investigación me sirve para determinar la relación existente entre la

ad Televisiva y el Posición amiento de la marca de cerveza Pilsen Callao en la

ciudad de Chimbóte.

El estudio identifico las relaciones siguientes en ciertos contexto, que en primera

instancia se determino con el análisis general y estadístico plasmados, la cual

posteriormente fue demostrado con el análisis y contrastación de los resultados en

base a la prueba chi cuadrado. De las cuales se hará mención en las siguientes

relaciones:

♦ De acuerdo a los resultados obtenidos se concluye que el posición amiento de

la marca de cerveza Pilsen Callao, está en un nivel medio, considerando a la

cerveza, como original, de calidad y buen sabor.

• En cuanto a la percepción respecto de la publicidad se determinó que la

perciben a un nivel medio, es decir ni buena ni mala, respecto al rating de

publicidades televisivas de los diversos productos, se verificó que el mayor

rating está determinado por las cervezas, la duración de la publicidad se

considera de adecuada y además la frecuencia con que suelen ver las

publicidades televisivas es de a veces a casi siempre.

Finalmente, esta teoría tiene un impacto sobre la teoría existente en cuanto a la

relación existente entre la publicidad televisiva y el posicionamiento de la marca de

cerveza “Pilsen Callao” en la ciudad de Chimbóte, encontramos que si tiene un alto

grado de relación que se determinó con el análisis general y estadístico plasmados y

que fue demostrado con el análisis y contrastación de los resultados en base a la

prueba Chi cuadrado.



abstract
The present investigaron serves me to determine the existent relation between the

Adveitismg Televisiva and the Positioning of the mark of beer Pilsen Callao in the

city of Chimbóte.

The study I identify the following relations in certain context, which in the first

instance(authority) I determine with the general and statistical analysis formed,

which(who) later was demonstrated by the analysis and constratacion of the results on

the basis of the test(proof) chi square. Of which hara mention in them following you

relate:

• In agreement to the obtained results one concludes that the positioning of the

brand (mark) of beer Pilsen Callao, is in an average level, considering to the

beer, since (as) originally, of quality and good flavor.

• As for the perception respect of the advertising decided that they perceive it to

an average level, that is to say neither good ñor bad (wrong), with regard to

the rating of televisión advertisings of the diverse products, one checked that

the major rating is determined by the beers, the duration of the advertising is

considered of adapted and in addition the frequency with which they are in

the habit of seeing the televisión advertisings is of sometimes to almost

always.

Finally, this theory has an impact on the existing theoiy as for the existing relation

between (among) the televisión advertising and the positioning of the brand (mark) of

beer "Pilsen Callao" in Chimbote's city, we find that if it (he,she) has ahigh degree of

relation that decided with the general and statistical analysis formed and that was
demonstrated by the analysis and contrastación of the results on the basis of the

test(proof) square Chi.
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