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RESUMEN 

La presente investigación buscó analizar el periodismo deportivo digital en los 

diarios Depor y Líbero, identificando las principales características de las notas 

informativas en los soportes web, basada en la hipertextualidad, multimedialidad, 

interactividad y usabilidad; además se describió las características del lenguaje 

periodístico digital de los mismos diarios durante el año 2021. Se utilizaron los 

medios participantes por intermedio de la guía de observación a las noticias 

publicadas en el entorno digital web de Depor y Líbero en las fechas ya planteadas; 

así mismo, se incluyen las entrevistas a 4 periodistas deportivos de dichos medios 

de comunicación (2 de cada una) que nos brindaron información adicional y 

complementaria para el debido desarrollo de nuestra investigación. Las técnicas 

que empleamos para la recolección de la información fueron las guías de 

observación y las entrevistas, ambas de carácter cualitativo. La recolección de los 

datos se realizó de manera ordenada mediante la entrevista y observación visual, 

la cual se diseñó acorde a las categorías planteadas y se estableció 12 preguntas 

concernientes al proceso de tratamiento de información de cada medio. Se tuvo 

como resultado que las webs de los medios analizados sí guardan una relación de 

interactividad en sus herramientas hipertextuales, además que el lenguaje utilizado 

en ambos casos es simple, amigable y entretenido, siempre jugando con lo 

coyuntural y con una mayor predominancia del fútbol. 

Palabras clave: Herramientas digitales, Lenguaje digital, interactividad. 
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ABSTRACT 

The present investigation sought to analyze digital sports journalism in the 

newspapers Depor and Líbero, identifying the main characteristics of the informative 

notes in web media, based on hypertextuality, multimediality, interactivity and 

usability; In addition, the characteristics of the digital journalistic language of the 

same newspapers during the year 2021 were described. The participating media 

were used through the observation guide to the news published in the digital web 

environment of Depor and Líbero on the dates already stated; Likewise, the 

interviews with 4 sports journalists from said media are included (2 of each one) who 

provided us with additional and complementary information for the due development 

of our investigation. The techniques used to collect the information were the 

observation guides and the interviews, both of a qualitative nature. The data 

collection was carried out in an orderly manner through the interview, which was 

designed according to the categories proposed and 12 questions were established 

concerning the information processing process of each medium. The result was that 

the websites of the analyzed media do have an interactivity relationship in their 

hypertext tools, in addition to the fact that the language used in both cases is simple, 

friendly and entertaining, always playing with the situation and with a greater 

predominance of soccer.

Keywords: Digital tools, digital language, interactivity.
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I. INTRODUCCIÓN

En las últimas décadas, la estructura, los canales y las formas de generar 

contenidos de las noticias deportivas han logrado desarrollos de renombre mundial, 

y hoy se ha consolidado como la tipología informática más influyente en la mayoría 

de los países. Esta prosperidad ha hecho del periodismo deportivo un campo de 

investigación cada vez más importante en esta era y, a diferencia del pasado, ha 

ganado un reconocimiento cada vez mayor en el mundo de los medios así como en 

el campo cultural y académico; a pesar de tener un carácter local o nacional, el 

deporte se ha consolidado como un fenómeno global, principalmente por el alcance 

y seguimiento de las retransmisiones televisivas, y más recientemente, por el 

imparable desarrollo del entorno 2.0, páginas web, blogs y redes sociales (Barrios, 

2020). 

El periodismo deportivo digital es una rama del enorme desarrollo de los medios de 

Internet: conocer los hechos de juegos o eventos deportivos desde computadoras 

u otros dispositivos es una práctica cada vez mayor, combinando elementos

gráficos, radiales y televisivos con características únicas; aparte de la aparición de 

nuevas tecnologías (McEnnis, 2016), el objetivo de los periodistas deportivos sigue 

siendo el mismo: contar historias. El cambio de paradigma es la forma de entregar 

obras. La diferencia se debe a la velocidad de liberación de la información, siendo 

posible hacerlo en pocas palabras u oraciones; incluso en forma de imágenes, 

audio, video, etc. (Manfredi et al., 2015). 

En ocasiones el deporte puede manifestarse como universal de cara al exterior, o 

también puede enfocarse en lo local y responder a preocupaciones internas 

profundas. El hecho es que además de esta dualidad, la actualidad deportiva global 

e internacional se ha desarrollado hasta el día de hoy; en muchos países o regiones 

del sur de Europa y América Latina, los productos informativos tienen la mayor 

influencia social y son los productos informativos más demandados y consumidos 

(Green, 2018). 
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Las nuevas tecnologías han incluido nuevas herramientas de apoyo al desarrollo y 

evolución del periodismo digital de hoy (Boyle, 2017). Internet es una plataforma 

virtual que permite a los usuarios enriquecer sus conocimientos, y el contenido que 

se publica en él durante el día está vinculado con el usuario, sus características, 

los géneros y formatos empleados están de acorde a las preferencias de un mundo 

digital (Vita, 2018).  

 

La autenticidad y objetividad del periodismo debe ser la base del campo de la 

comunicación social. Ante esto, los profesionales de la información deportiva deben 

mantener la credibilidad entre el público, volver a interactuar con ellos y utilizar 

sistemas modernos para innovar y adaptarse a la forma de difusión de los hechos 

(Schmidt, 2017). En este caso, la radio, la televisión y los medios escritos han 

combinado sus métodos de mensajería para adaptarse al fenómeno del lenguaje 

digital. Ante el surgimiento y aceptación generalizada de esta forma de 

comunicación digital, el periodismo deportivo tradicional también ha cambiado, por 

lo que debe acostumbrarse rápidamente a esta forma de establecer contacto con 

cada destinatario (Kroon y Eriksson, 2019). 

 

Parece difícil analizar este tipo de cambio experimentado por el periodismo 

tradicional, especialmente el mundo del deporte, para mejorar y desarrollar nuevas 

tecnologías de transmisión de información para saber atraer usuarios en línea, 

incluidas las redes sociales (Méndez, 2015).  

 

Considerando que este tipo de periodismo también es muy importante en el Perú, 

caracterizándose por ser uno de los países con una hinchada más fiel  y 

determinada (Lozano, 2017; Rojas y Rivero, 2016), se establece la necesidad de 

generar un análisis del entorno periodístico deportivo digital, específicamente de 

los periódicos digitales Depor y Líbero, medios de gran alcance a nivel nacional, 

durante la pandemia del Covid-19, siendo un suceso de cambios mundiales que ha 

generado reducción de eventos deportivos – principalmente fútbol -, que ha limitado 

la presencia y vista de la hinchada en las tribunas. Así mismo, de manera implícita, 

se busca inspirar y orientar a los futuros comunicadores que pretendan ampliar la 

información contenida en este estudio, empleándola como antecedente, para que 
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creen, experimenten y proyecten la importancia de analizar el campo del periodismo 

digital, teniendo la capacidad de ejercer como profesionales de la comunicación 

deportiva y atraer audiencias virtuales (Lozano, 2017). 

La interrogante del estudio es ¿De qué manera se desarrolla el periodismo 

deportivo digital en la web de los diarios Depor y Líbero? Este estudio surgió a 

causa de que, a pesar de la demanda continua y la influencia inminente, no existe 

un análisis del lenguaje informativo de los medios deportivos digitales más 

relevantes del país. Por lo tanto, se pretende llenar los vacíos en este campo de 

investigación para describir las características del lenguaje informativo que se usan, 

justificado por la existencia, en el Perú, de estudios sobre periodismo digital. 

Siendo entonces que se plantea como objetivo general analizar el periodismo 

deportivo digital en Los diarios Depor y Líbero; y como objetivos específicos: 

Identificar las principales características de las notas informativas en los soportes 

web, basada en la hipertextualidad, multimedialidad, interactividad y usabilidad; 

además, describir las características del lenguaje periodístico digital de los diarios 

Depor y Líbero durante el año 2021; finalmente, determinar la predominancia de las 

secciones de los soportes web de los diarios Depor y Líbero. 

II. MARCO TEÓRICO

Entre los antecedentes se tiene a Girón (2018) en el estudio titulado Tratamiento 

noticioso de la participación del Perú en el mundial de Rusia 2018, planteando 

como objetivo determinar el desarrollo del tratamiento de la noticia digital en el 

portal web Depor.com al cubrir noticias sobre el desempeño peruano en el mundial 

Rusia 2018; siendo un estudio descriptivo – explicativo, considera como muestra a 

las publicaciones realizadas en la web Depor.com durante el desenvolvimiento 

peruano en el mundial Rusia 2018, concluye que la web maneja un lenguaje 

sencillo, directo y coloquial, permite efectuar juicios de valor y apela a la 

subjetividad en las publicaciones. Se aplica las técnicas de posicionamiento SEO, 

el “minuto a minuto” y técnicas digitales de atracción de lectores. Depor.com 

emplea una gran cantidad de fotos y videos, especialmente videos cortos, evitando 
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emplear titulares clickbait o cebo; se detecta impacto positivo por parte de la 

audiencia respecto a los titulares hipermediatizados, dada la cantidad de tráfico 

(Girón, 2018).  

Cavassa (2018) en el estudio titulado Análisis del lenguaje periodístico en los 

portales digitales de los diarios deportivos Depor, Líbero, El Bocón y Todo Sport, 

planteó como objetivo identificar las principales características de las notas 

informativas, referidas a la selección peruana de fútbol, con que cuentan los 

soportes web de los cuatro medios de prensa deportiva analizados en esta 

investigación. Dicho análisis estará basado en las cuatro características más 

importantes que posee el lenguaje periodístico digital: hipertextualidad, 

multimedialidad, interactividad y usabilidad; siendo un estudio descriptivo de 

enfoque mixto, emplea como muestra a los cuatro medios digitales, concluyendo 

que no todos cumplen con los requisitos para ser considerados medios digitales, 

específicamente Depor y Líbero siguen un modelo digital empleando la 

hipertextualidad, enlaces y fotografías de manera recurrente. Depor amplía las 

posibilidades de conexión mediante apps de Google, WhatsApp y Pinterest; 

mientras que Líbero emplea buen contenido desde Instagram y YouTube.  

Arista (2019) que en el estudio titulado “Tratamiento de la noticia en la promoción 

del deporte de un evento panamericano, versión digital del diario Depor, marzo-

abril, 2019”, publicado en el repositorio universitario de la Universidad César Vallejo 

sede Lima, se planteó como objetivo analizar el tratamiento de la noticia en 

promoción del deporte de un evento panamericano en versión digital del diario 

Depor, marzo – abril, 2019, siendo un estudio descriptivo – aplicado, teniendo como 

participantes a seis expertos a quienes se les aplicó como instrumento la entrevista, 

se concluyó que Depor promociona diversos deportes previo a los juegos 

Panamericanos, sin embargo, durante el evento no se realizaron a profundidad, el 

uso de herramientas multimedia, tags y galerías fotográficas que juegan un papel 

relevante en la búsqueda de lectoría.  

Barrios (2020) en el estudio titulado Uso estratégico de Twitter en el periodismo 

deportivo peruano, planteó como objetivo identificar el uso estratégico de Twitter en 

el periodismo deportivo peruano, siendo un estudio cualitativo – descriptivo, 
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tomando como participantes a las publicaciones realizadas por los periodistas 

deportivos más influyentes, de esta manera se concluye que los periodistas 

deportivos re tuitean videos para difundir información que les parezca relevante, 

comparten enlaces de sucesos que sean de coyuntura importante para los 

usuarios, además de la inclusión del “hashtag” como una herramienta influyente en 

la inmediatez de la información y la interacción de sus usuarios alrededor del 

mundo.  

Saldaña (2020) en el estudio titulado Análisis del lenguaje periodístico en las 

crónicas deportivas de los medios digitales durante la clasificación del Perú al 

Mundial Rusia 2018, planteó como objetivo analizar la importancia del lenguaje 

periodístico en las crónicas deportivas de los medios digitales durante la 

clasificación del Perú al mundial Rusia 2018, siendo un estudio cualitativo y 

efectuando un análisis mixto, se hace uso de encuestas a expertos y entrevistas 

guiadas, concluyendo que el lenguaje periodístico influye en las crónicas 

deportivas, caracterizándose por ser breves, precisas y claras. Se integró de 

manera precisa el hipertexto, uso de gráficos y efectos visuales dentro del ámbito 

deportivo. El lenguaje periodístico deportivo digital permitió maximizar el alcance e 

incrementan los seguidores y suscriptores. 

Feijoo (2019) en el estudio titulado Periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia 

2018 – web de la FIFA, planteando como objetivo identificar cuáles son las 

características del periodismo digital en el mundial Rusia 2018, empleándose la 

técnica del análisis morfológico de la prensa, concluyéndose que el 100% de las 

noticias publicadas son de género informativo con orden de publicación temporal, 

de categoría suave y con fotografías que evidencian el desarrollo del ambiente 

futbolístico. Así mismo, se denotó que no hay más de 500 palabras por publicación, 

abundando las imágenes, material audio visual y enlaces.  

Rebaza (2020) en el estudio titulado La investigación periodística como 

competencia profesional en el periodismo deportivo. Análisis de los diarios Depor y 

Líbero agosto 2020, planteó como objetivo demostrar si se aplica o no la 

competencia de investigación periodística en los textos de los mencionados 

periódicos, concluyendo que los relatos de Depor y Líbero no muestran un 

destacado nivel en cuanto a investigación periodística. Esta problemática surge a 
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raíz de que no se sostienen en una base metodológica de información selecta que 

conlleve a la búsqueda de temas nuevos y ocultos, estos relatos a su vez en su 

mayoría son de carácter informativo sin ahondar en detalles sobre el origen y las 

causas de lo ocurrido. Además, este estudio determinó un carente uso de fuentes, 

llegando a utilizar sólo la documentación y observación, dejando en evidencia 

relatos superficiales y pocas conclusiones sólidas.   

La comunicación es un proceso de transmisión de información: el proceso involucra 

al remitente y el mensaje que se va a trasmitir al receptor a través de un canal 

seleccionado. La información se transmite del remitente al receptor para garantizar 

que el receptor pueda comprender la información. Los dos primeros conceptos, 

transmisor y receptor, son probablemente los conceptos más antiguos y más 

utilizados en el mundo de la comunicación, porque son los dos elementos básicos 

de la comunicación. El remitente es la persona que envía el mensaje y el receptor 

es la persona que recibe el mensaje (Fernández, 2010).  

Comunicarse implica codificar la información en base a formas de hablar, idiomas, 

entre otros, de tal manera que exista un entendimiento eficaz por parte del receptor 

(Fernández, 2010, pp.72 y 73). 

La información se transmite a través de un canal que une al remitente y al receptor. 

El mensaje puede ser oral, visual en lugar de oral o escrito, y puede transmitirse 

por carta, correo electrónico, entre otros medios de comunicación. Para lograr una 

comunicación eficaz, es necesario saber elegir una vía de comunicación 

(Fernández, 2010). El destinatario recibe el mensaje y lo decodifica para 

comprender el mensaje. Tanto el remitente como el receptor deben tener el mismo 

código. Después de comprender el mensaje, se completará el proceso de 

comunicación (Fernández, 2010). Para verificar la comprensión del mensaje 

enviado, se requieren una retroalimentación. Dado que el receptor se convierte en 

emisor y el emisor en receptor, la comunicación se realizará en sentido inverso 

(Fernández, 2010). 

El primer modelo o teoría sobre la acción del medio fue la llamada aguja 

hipodérmica. El paradigma para medir el predominio de los medios de 
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comunicación en la influencia universal. La teoría de la aguja hipodérmica se basa 

principalmente en el concepto de sociedad de masas, así como en la psicología 

conductual del comportamiento (Couldry, 2003). A esta etapa de la investigación 

de efectos se la denomina uno de los efectos integrales, porque debe casi todo el 

poder de los medios a los medios, especialmente de la propaganda, que ejerce una 

influencia casi completa, instantánea e igualitaria en la audiencia (Altauna et al., 

2010).  

La transmisión de información a grandes cantidades de personas tiene el poder de 

cambiar puntos de vista de un tema y estándares, acomodar a una sola idea 

activamente con el comportamiento, cambiar el sistema político y manipular la 

conciencia del sujeto. La teoría de la aguja hipodérmica recopila como sujetos 

pasivos, maleables, no defensivos y sin mecanismo de filtro (Boyle, 2017). Varias 

formas de intentar de darle un sentido a este fenómeno involucran dos tendencias 

en psicología: el conductismo y el psicoanálisis o psicología del instinto. La primera 

gran era de la investigación empírica estuvo marcada por el paradigma del 

positivismo científico, lo que en psicología significó un cambio hacia el conductismo 

definido por (Watson, 1913) (Ángeles, 2003). El estímulo es la fuente principal o 

factor de respuesta, y juntos constituyen una sola unidad de significado: Están 

predeterminados respectivamente, el estímulo que no responde no es un estímulo 

y debe provocar una respuesta de las personas. Una respuesta que no es 

estimulada es como ninguna razón. Además, los ecos de la psicología del instinto 

nos ayudan a asumir que todos tenemos una base igual, y muestran la posibilidad 

de que el uso de mecanismos dirigidos al inconsciente pueda provocar ciertas 

reacciones en individuos que no pueden darse cuenta ni defenderse (English, 

2017). 

Cuando se habla del modelo de inyección hipodérmica, se citan a menudo los 

trabajos de Cantril, Gaudet y Herzog (1940) sobre la invasión de Marte, en los que 

se describe la invasión de extraterrestres a través de programas de radio y se 

analiza el famoso lanzamiento en 1938. Es un ejemplo, porque en este caso, la 

radio está dotada unilateralmente con el poder de inspirar emociones, 

comportamientos y percepciones. Por lo tanto, la comunicación parece ser un 

proceso unilateral y unidireccional que sirve como la entrega de un mensaje 
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específico que intenta tener alguna influencia en el público. Por lo tanto, el papel 

del modelo de inyección hipodérmica es intencional y se puede verificar en un 

período corto de tiempo; este es otro eco de la psicología conductual que influyó en 

el pensamiento occidental en ese momento. Es necesario destacar que este trabajo 

apunta a un cambio de paradigma al estudiar un fenómeno que a priori encaja en 

el paradigma del efecto todopoderoso. 

El modelo de comunicación de Lasswell tiene un doble propósito en la teoría de los 

efectos de los medios. Como respuesta a los requerimientos o expectativas de 

lograr un cierto rigor científico en la investigación de los medios de comunicación, 

en la edad de oro nació la teoría de la inyección hipodérmica, que se convirtió en 

modelo con el paso del tiempo y fue posteriormente adoptada por los institutos de 

investigación en comunicación para luego ser abandonada. Para crear una nueva 

era de efectos limitados a través de la investigación empírica, la psicología, la 

sociología y la comunicación deben utilizarse como premisa para hacer 

suposiciones sobre todos los efectos poderosos (English, 2017). 

Las noticias deportivas son una forma de noticias dedicada a informar sobre temas 

relacionados con el deporte y las competiciones deportivas. Está diseñado para 

personas a las que les gustan las noticias y la información deportiva. Además, la 

profesión de las noticias deportivas ayuda a mejorar el sentido de pertenencia y 

complicidad de las personas con la comunidad. Además de un sentido de intimidad 

con sus compatriotas, participan en la celebración de los logros de los atletas y la 

selección nacional en sus partidos informados. La prosperidad de este tipo de 

periodismo profesional se basa en gran parte en el hecho de que los profesionales 

de estos medios han informado sobre un género específico, que se puede entender 

en un lenguaje universal que todos puedan entender (Monteagudo y Reynaga, 

2019). 

Se ha identificado que hay tres factores que influyen en la relevancia del deporte y 

los medios: La globalización, porque el deporte configura identidades locales y 

globales, muchas de las cuales se utilizan para expresar tensión y conflicto. 

Digitalización, porque en el campo de la experiencia del periodismo deportivo, las 



9 

personas están librando batallas cada vez más complejas para controlar los 

deportes y cómo las audiencias difunden y usan los deportes. La comercialización, 

porque afecta tanto a la industria del deporte como a la industria de los medios, es 

decir, la industria del deporte actual y regular involucra a más medios, instituciones 

financieras y agencias gubernamentales. Su tendencia puede ser precisamente la 

presión y ansiedad que provocan los problemas económicos, las tensiones 

internacionales, el trabajo duro y otros factores menos duros (Arista D, 2019). 

En el proceso histórico cubierto por el periodismo, a partir de la estructura del 

discurso en el anticuado paradigma de la objetividad, se han realizado diversas 

explicaciones sobre el desarrollo, generación y naturaleza del género informativo. 

Lo que sigue es que, en las aulas de casi todas las unidades universitarias del 

mundo, los métodos de enseñanza de los diversos métodos de redacción de 

noticias continúan guiándose por el proceso tradicional actual proporcionado por la 

"pirámide invertida" (Perreault et al, 2020).  

Ante el crecimiento significativo de los llamados "nuevos medios" (visualización es 

lo que son los medios digitales) y las ya ampliamente aclamadas "noticias móviles", 

los medios escritos y su discurso deben adaptarse. Este ajuste se deriva de la 

práctica de la industria, pero lo que es más importante, enseña un nuevo método 

narrativo para activar el llamado "género principal del periodismo").  

La tendencia de desarrollo del periodismo está cambiando. En esta nueva era de 

la información, el avance de nuevos equipos, nuevas herramientas y tecnologías 

hace que las noticias sean más directas y pueden atraer a más personas en menos 

tiempo (Vita, 2018). 

Desde el punto de vista actual, los reporteros deben informar de manera precisa, 

no por una presión inminente, que es más obvia. Sin embargo, una gran cantidad 

de informes inexactos, especialmente durante las elecciones, son particularmente 

obvios, lo que indica que vale la pena revisarlo. Los medios actuales han olvidado 

que la verdad es un elemento esencial en la información, pero tan importante como 

este concepto es la justicia suprema, que es el objetivo que las personas deben 

perseguir al informar. Los requisitos de precisión pueden entenderse de muchas 

formas posibles (Magrath, 2018). 
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Desde el punto de vista más simple, esto significa que los reporteros informan los 

nombres de los candidatos de manera precisa, brindan números precisos a quienes 

participan en las actividades electorales, reportan exactamente lo que dicen los 

candidatos, etc. Los periodistas tienen una amplia gama de responsabilidades al 

colocar sus declaraciones y eventos en un entorno claro y preciso. Si el contexto 

de la declaración no se da con precisión, es fácil favorecer u oponerse al informe 

de noticias de un candidato. Por lo general, esto requiere que los periodistas o 

editores mantengan una relación correcta entre los comentarios del candidato y las 

posiciones declaradas de otros candidatos (Scherman y Mellado, 2019).  

 

Las fuentes de información son varios tipos de materiales y documentos (orales, 

multimedia o escritos) que contienen información y pueden satisfacer las 

necesidades de información o conocimiento. En un sistema de información que 

integra datos de múltiples fuentes, la calidad de los datos proporcionados al usuario 

final depende en gran medida de la calidad de los datos de estas fuentes. En este 

caso, el primer paso para comprender la calidad de los datos proporcionados al 

usuario es analizar la calidad de los datos contenidos en la fuente, para lo cual se 

debe realizar una medición de calidad en cada fuente (Boyle, 2017). 

 

Sobre el concepto de hipertextualidad podemos decir lo siguiente. Según Soria 

(2015), la organización y funcionamiento del cerebro en forma de red es la base del 

concepto de hipertextualidad, la cual facilita el procesamiento de la información y 

permite un almacenamiento más estable y duradero de la misma (Soria, 2020). Por 

su parte, Salaverria R. y colaboradores (2022), especificaron que la hipertextualidad 

tiene que ver con la cantidad de seguimiento que se le puede hacer a, por ejemplo, 

un link de una página en internet, la cual te abre a otra ventana de información 

donde tú puedes elegir por dónde ir. Un periódico impreso también puede 

considerarse un texto hipertextual, dependiendo si sus referencias te llevan a otras 

páginas del diario, sugiriéndote ir por ese camino para saber sobre cierta noticia 

(Salaverria R. et al, 2022). Los mecanismos referentes a las herramientas 

hipertextuales, tienden a crear, enlazar, agregar y brindar información de distintas 

fuentes, teniendo de esta manera, la posibilidad de organizar y distribuir los 



11 

contenidos multimedia, a través de los distintos nodos y tipos de enlaces que se 

encuentran en partes estratégicas de los textos (Barrios S. y Mendoza C., 2022).  

La multimedialidad es una idea muy peculiar en la actualidad y que se refiere a la 

utilización de innovadoras tendencias en tecnologías, en otras palabras, material 

que ayude a enriquecer las notas; como puede ser la inclusión de imágenes de 

apoyo, sonidos y videos. Para que se lleve a cabo una notable realización de 

contenidos multimedia, no es necesario que los elementos sonoros, gráficos y 

audiovisuales se encuentren aglomerados, sino más bien cada uno de estos 

componentes de apoyo sean bien distribuidos al momento de realizar los 

contenidos (Villacrés M., 2018). En la misma tendencia están Salaverria y 

colaboradores (2022), los cuales mencionan que la multimedialidad se puede 

observar en un periódico impreso, donde una simple imagen puede ser 

categorizado de esta manera (Salaverria R. et al, 2022). 

Villacrés (2018) menciona que, la interactividad tiene como una de sus funciones el 

manejo y la posibilidad de que cualquier persona podría actuar sobre un sistema 

para obtener un beneficio. Predominan tres grados: selección, personalización y 

participación (Villacrés M, 2018). Salaverria y colaboradores (2022), también 

afirman dicha clasificación. Así, tenemos que la interactividad de selección ocurre 

cuando una persona posee el poder para seleccionar qué ver un determinado 

tiempo, a través de esto, el sujeto es quien elige los contenidos con el que desea 

interactuar, teniendo una amplia base de material que podrá revisar las veces que 

desee; ya que son las posibilidades que brinda internet a través de las páginas y 

buscadores (Salaverria R. et al, 2022) 

Para el caso de la usabilidad, tiene que ver con el comportamiento del usuario. 

Sánchez W. (2018), menciona que la usabilidad se encarga de estudiar la 

estructura de los sitios web para que haya una óptima interacción y navegación de 

los usuarios con los contenidos mostrados en la plataforma. De esta manera, el 

poco conocimiento de los usuarios sobre tecnologías e informática o incluso el 

idioma, no debería ser una barrera para el entendimiento de la información y la 

agradable navegación (Sánchez W., 2018). 
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El clickbait es una estrategia utilizada por el periodismo actual con el fin de atrapar 

a los sujetos mediante contenido tendencioso y de coyuntura, ya sea con imágenes 

o títulos que causen impacto o curiosidad en los usuarios, para que de esa manera

accedan a la página ligada a la información más desarrollada, con tan sólo un 

“click”. Comúnmente, esto suele ser una constante en redes sociales y es que todos 

los medios periodísticos, algunos de éstos alternativos, evidencian que con lo que 

más tráfico se genera en las páginas de internet es con este tipo de información, 

que posiciona bien a los medios digitales. Las páginas web aprovechan de sus 

contenidos difundidos y las notas virales para segmentar y estudiar mejor a su 

audiencia para mejorar el tráfico en su plataforma y tener más éxito a largo plazo 

(Bazaco A. et al, 2019). 

III. METODOLOGÍA

3.1. Tipo y diseño de investigación 

La investigación aplicada busca la generación de conocimiento con aplicación 

directa a los problemas de la sociedad o el sector productivo. Esta se basa 

fundamentalmente en los hallazgos tecnológicos de la investigación básica, 

ocupándose del proceso de enlace entre la teoría y el producto (Igartua, 2009). 

Por otro lado, el diseño de investigación es fenomenológico hermenéutico ya que 

hace mención a “un paradigma que pretende explicar la naturaleza de las cosas, la 

esencia y la veracidad de los fenómenos. Su principal objetivo es perseguir es la 

comprensión de la experiencia vivida en su complejidad; esta percepción, a su vez, 

busca la toma de conciencia y los significados en torno del fenómeno” (Aguirre y 

Jaramillo, 2012). 
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3.2.  Categorías, subcategorías y matriz de categorización 

La categoría que se otorgó es “Periodismo deportivo digital “eje central de la 

presente investigación el cual nos permitió analizar cómo se desarrolla el 

periodismo deportivo digital en los diarios Depor y Líbero en el Perú. 

Por lo tanto, la categoría de nuestra investigación se dividió en subcategorías e 

indicadores que se mostrarán a continuación: la primera subcategoría es el discurso 

periodístico que se analizó desde la narrativa de la noticia, los juicios de valor y la 

complejidad de la información. La segunda fue la cobertura del suceso que se 

subdividió en el enfoque y temática. El tercero, géneros y formatos que se 

subdividieron en notas periodísticas, entrevistas, crónicas, artículos de opinión. La 

cuarta subcategoría fue herramientas digitales que se subdividió en la 

hipertextualidad y multimedialidad. La quinta subcategoría fue el lenguaje digital 

que se subdividió en interactividad, usabilidad, lenguaje SEO, titulares y clickbait. 

La última subcategoría fue recursos multimedia que se subdividió en videos, 

fotografías, audio, infografías y piezas gráficas.     

3.3. Escenario de estudio 

En esta investigación se estableció  como escenario de estudio  las páginas web 

de los diarios deportivos : Depor y Líbero; como parte de nuestro análisis , en este 

sentido, no se contempló las publicaciones realizadas en redes sociales como 

Facebook o YouTube donde estos diarios también tienen presencia, si no, se 

planteó generar un análisis enfocado exclusivamente en las páginas web de cada 

medio, donde constatamos, verificamos, comparamos el manejo que tienen cada 

uno de los diarios a nivel del  lenguaje utilizado,  las secciones que más 

predominancia ejercen  y las herramientas digitales más  empleadas, para 

acompañar la cobertura de las noticias y  acontecimientos que nos mostraron desde 

el 11 de mayo hasta el 17 de mayo del 2022. 

Esa semana nos sirvió para contrastar la información recabada en nuestra guía de 

observación y comparar con 12 preguntas que se plantearon a los periodistas de 

los medios en estudio. 
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3.4.  Participantes 

Para el desarrollo de nuestra investigación establecimos la guía de observación a 

las noticias publicadas en las páginas web de Depor y Líbero en el lapso de una 

semana; así mismo, se realizaron las entrevistas a 4 periodistas deportivos de 

dichos medios de comunicación (2 del diario Depor y 2 del diario Líbero) que nos 

brindaron información adicional y relevante para el desarrollo de nuestra 

investigación. 

3.5.  Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

Las técnicas que empleamos para la recolección de la información que dieron 

respuesta a nuestros objetivos específicos fue la guía de observación y la 

entrevista. 

La recolección de los datos se hizo de manera ordenada, la entrevista se diseñó de 

acorde a las categorías planteadas, se establecieron 12 preguntas concernientes 

al proceso de tratamiento de información de cada medio, cabe resaltar que algunas 

preguntas también se relacionaron a los resultados del análisis de observación que 

hicimos previamente de las páginas web de los diarios Depor y Líbero. 

3.6.  Procedimiento 

Nuestra investigación tuvo los siguientes procedimientos: 

1. Se seleccionó un total de 15 notas por cada medio deportivo que fueron

observados y sometidos a un análisis.

2. Se plantearon 12 preguntas enfocadas y dirigidas a 4 periodistas de los

diarios Depor y Líbero, estos profesionales de la información deportiva

trabajan en dichos medios, lo cual garantiza la idoneidad y pertinencia de los

datos.
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3. Se generó una discusión comparativa y a la vez diferencial de la información

que los periodistas del medio nos brindaron y la que nosotros recabamos

mediante la observación.

3.7.  Rigor científico 

El rigor de la investigación se evaluó a través del estudio, la cual fue considerada 

por parámetros correspondientes a lo establecido que fueron los objetivos y el 

problema de nuestro estudio. 

Dentro de nuestra investigación se evaluaron los siguientes criterios: 

a. Consistencia o dependencia lógica: Se finalizó el trabajo de investigación

con una mejor dependencia lógica debido al uso de dos técnicas de

recolección de datos, como la entrevista y la observación, que nos permitió

interpretar desde distintas perspectivas, para luego contrastarlo con la

realidad.

b. Credibilidad: Se cumplió con el criterio de credibilidad puesto que se llevó a

cabo la observación continua en los campos de estudio, de tal forma que los

resultados obtenidos, nos permitieron diferenciar y examinar las teorías.

c. Transferibilidad o aplicabilidad: La investigación terminada cumplió con el

criterio de transferibilidad debido a la abundante recolección de información,

que nos permitió comparar el contexto de esta investigación con otras.

d. Confirmabilidad: Se cumplió con el criterio de confirmabilidad ya que se describió

ampliamente el lugar de estudio, su contexto y los criterios periodísticos utilizados

para el tratamiento responsable de la información.
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3.8.  Método de análisis de datos 

Se establecieron tres tipos de análisis de datos: 

a) Análisis de contenido: se categorizaron los datos verbales con la

finalidad de establecer un resumen y tabulación de los datos

recopilados en los instrumentos diseñados.

b) Análisis narrativo: Se revisaron los datos recopilados de acuerdo al

contexto de los casos basadas en las experiencias laborales de los

entrevistados.

c) Análisis del discurso: Se efectuó un análisis de las conversaciones

con los expertos y la sintaxis, forma narrativa y léxico de las

publicaciones efectuadas por los diarios digitales.

3.9.  Aspectos éticos 

Se consideró: 

− Nuestra investigación muestra originalidad y confiabilidad, cumpliendo

con las exigencias éticas y los permisos otorgados.

− Nuestro trabajo fue analizado por el sistema del software de Turnitin,

de acuerdo a los parámetros establecidos por la Universidad.

− El uso correcto de las Normas APA, también se ha incluido en nuestro

trabajo y se ha efectuado correctamente en nuestra investigación.

− En el caso de la entrevista, existió la selección equitativa de los sujetos,

sin estigma, considerando únicamente su experiencia laboral para la

inclusión.
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− El respeto por el tratamiento de los resultados y a la muestra

seleccionada condicionaron la forma de redacción e interpretación de los

resultados.

− Se estableció la evaluación independiente de los casos sin involucrar

intereses que generen distorsión en la realización de la investigación.

IV. RESULTADOS Y DISCUSIÓN
A. Primer resultado: Este cumple con el primer objetivo de la

investigación “Identificar los principales soportes web, basada en la 

hipertextualidad, multimedialidad, interactividad y usabilidad de 

Depor y Líbero durante el año 2022”, se aplicó una entrevista a 4 

reconocidos periodistas, Jorge Moreno Peña y Raúl Castillo Vela de 

Depor, Gustavo Peralta Coelho y Manuel Menéndez Vásquez de 

Líbero, en relación a la cobertura del suceso, herramientas digitales 

y recursos multimedia que usan en los mencionados medios 

digitales, y luego se contrastó dicha información a través del análisis 

a 15 notas emitidas por ambos medios en el lapso de una semana 

(miércoles 11 de mayo hasta el martes 17 de mayo). Los resultados 

fueron los siguientes: 

 Cobertura del Suceso:

Los dos periodistas entrevistados de la web del diario Depor,

manifestaron que no es trascendente y tampoco necesario contar con

aliados estratégicos internacionales, ya que consideran que la

información se puede obtener de distintas plataformas en internet. Sin

embargo, los dos periodistas de la web del diario Líbero, indicaron

que sí cuentan con aliados para la cobertura internacional en España

y Sudamérica, únicamente para eventos importantes. En la
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actualidad no es tan relevante tener socios estratégicos 

internacionales, excepto si es para eventos de gran magnitud.  

Con respecto a ello (Green, 2018) menciona que, en ocasiones el 

deporte puede manifestarse como universal de cara al exterior, o 

también puede enfocarse en lo local y responder a preocupaciones 

internas profundas. El hecho es que además de esta dualidad, la 

actualidad deportiva global e internacional se ha desarrollado hasta 

el día de hoy; en muchos países o regiones del sur de Europa y 

América Latina, los productos informativos tienen la mayor influencia 

social y son los productos informativos más demandados y 

consumidos. Mientras que (Barrios, 2020) manifiesta que, a pesar de 

tener un carácter local o nacional, el deporte se ha consolidado como 

un fenómeno global, principalmente por el alcance y seguimiento de 

las retransmisiones televisivas, y más recientemente, por el 

imparable desarrollo del entorno 2.0, páginas web, blogs y redes 

sociales. 

Así (Magrath, 2018) ratifica que, desde el punto de vista actual, los 

reporteros deben informar de manera precisa, no por una presión 

inminente, que es más obvia. Sin embargo, una gran cantidad de 

informes inexactos, especialmente durante las elecciones, son 

particularmente obvios, lo que indica que vale la pena revisarlo. Los 

medios actuales han olvidado que la verdad es un elemento esencial 

en la información, pero tan importante como este concepto es la 

justicia suprema, que es el objetivo que las personas deben perseguir 

al informar. Los requisitos de precisión pueden entenderse de 

muchas formas posibles. 

 Además, los periodistas entrevistados tanto de la web del diario 

Depor y Líbero, coinciden en que el fútbol se lleva la mayor cobertura; 

sin embargo, en cuanto a la segunda disciplina deportiva con más 

cobertura los dos periodistas de Depor consideraron a las artes 

marciales mixtas. Mientras que los de Líbero mencionaron al vóley.  
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El fútbol sigue siendo el deporte rey y más popular del mundo, esto 

genera que estos medios le brinden una amplia cobertura y hasta el 

día de hoy no ha logrado ser desplazado por ningún otro deporte. 

Contrastando dicha información con los resultados obtenidos 

mediante la observación de 15 notas de Depor y Líbero, se confirma 

lo mencionado por los autores, el fútbol es el deporte con más 

cobertura, sin embargo, pudimos observar que hay un gran número 

de noticias que no están relacionadas al deporte, sino más bien al 

espectáculo, la política y a la coyuntura actual.  

 Herramientas digitales:

Los cuatro periodistas deportivos tanto del diario Depor y Líbero, 

coinciden en la importancia de las herramientas hipertextuales en 

relación al posicionamiento de la información en google a través de 

palabras claves incrustadas en las noticias y relacionadas mediante 

enlaces para un mayor tiempo de permanencia del usuario en la web. 

De esta manera, el aporte de los hipertextos se considera de vital 

importancia para el posicionamiento de las noticias en los motores de 

búsqueda en google.  

Con respecto a ello (McEnnis, 2016) menciona que, el periodismo 

deportivo digital es una rama del enorme desarrollo de los medios de 

Internet: conocer los hechos de juegos o eventos deportivos desde 

computadoras u otros dispositivos es una práctica cada vez mayor, 

combinando elementos gráficos, radiales y televisivos con 

características únicas; aparte de la aparición de nuevas tecnologías. 

Mientras que Salaverria R. y colaboradores (2022) afirmaron que, la 

hipertextualidad tiene que ver con la cantidad de seguimiento que se 

le puede hacer a, por ejemplo, un link de una página en internet, la 

cual te abre a otra ventana de información donde tú puedes elegir por 

dónde ir. Un periódico impreso también puede considerarse un texto 

hipertextual, dependiendo si sus referencias te llevan a otras páginas 
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del diario, sugiriéndote ir por ese camino para saber sobre cierta 

noticia (Salaverria R. et al, 2022). Los mecanismos referentes a las 

herramientas hipertextuales, tienden a crear, enlazar, agregar y 

brindar información de distintas fuentes, teniendo de esta manera, la 

posibilidad de organizar y distribuir los contenidos multimedia, a 

través de los distintos nodos y tipos de enlaces que se encuentran en 

partes estratégicas de los textos (Barrios S. y Mendoza C., 2022). 

Realizando un análisis de los resultados obtenidos mediante la 

observación de 15 notas de Depor y Líbero, se confirma que ambos 

medios hacen buen uso de los enlaces, lo cual permite una 

navegación amigable por la web. 

 Recursos multimedia:

Los cuatro periodistas deportivos de los medios en estudio, concluyen 

que el video es el recurso más importante para acompañar las notas; 

por ejemplo, en Líbero que pertenece al Grupo La República tienen 

colaboradores que se encargan de nutrir exclusivamente la web de 

contenido multimedia. Otros recursos como plantillas, animaciones e 

infografías son tomados en cuenta sólo en sucesos importantes 

debido a la complejidad de su realización. Los videos son más 

atractivos para la vista de los usuarios porque muestran pequeños 

fragmentos de los acontecimientos. 

Con respecto a ello (Manfredi et al., 2015) mencionan que, el objetivo 

de los periodistas deportivos sigue siendo el mismo: contar historias. 

El cambio de paradigma es la forma de entregar obras. La diferencia 

se debe a la velocidad de liberación de la información, siendo posible 

hacerlo en pocas palabras u oraciones; incluso en forma de 

imágenes, audio, video, etc. 

Mientras que (Salaverria R. et al, 2022) indican que, la 

multimedialidad es una idea muy peculiar en la actualidad y que se 

refiere a la utilización de innovadoras tendencias en tecnologías, en 
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otras palabras, material que ayude a enriquecer las notas; como 

puede ser la inclusión de imágenes de apoyo, sonidos y videos.  

De la misma manera lo reafirma (Villacrés M., 2018) quien menciona 

que, para que se lleve a cabo una notable realización de contenidos 

multimedia, no es necesario que los elementos sonoros, gráficos y 

audiovisuales se encuentren aglomerados, sino más bien cada uno 

de estos componentes de apoyo sean bien distribuidos al momento 

de realizar los contenidos  

Contrastando dicha información con los resultados obtenidos 

mediante la observación de 15 notas de Depor y Líbero, se determinó 

que el recurso más usado para acompañar las notas son las 

imágenes, a pesar que los periodistas mencionaron al video, que sí 

cumple un valor importante pero no tan trascendental como las 

imágenes. 

b. Segundo resultado: Este cumple con el segundo objetivo de

la investigación “Describir las características del lenguaje periodístico 

digital de Depor y Líbero durante el año 2022”, Se aplicó una 

entrevista a 4 reconocidos periodistas, Jorge Moreno Peña y Raúl 

Castillo Vela de Depor, Gustavo Peralta Coelho y Manuel Menéndez 

Vásquez de Líbero, en relación al discurso periodístico y al lenguaje 

digital que usan en los mencionados medios digitales, y luego se 

contrastó dicha información a través del análisis a 15 notas emitidas 

por ambos medios en el lapso de una semana (miércoles 11 de mayo 

hasta el martes 17 de mayo). Los resultados fueron los siguientes:  

 Discurso periodístico:

En su mayoría, los periodistas deportivos de los diarios en estudio, 

concuerdan en que la información más importante lo desarrollan en 

el primer párrafo ya que el público no tiene mucha paciencia ni hábitos 
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de lectura por lo que tratan de ir siempre al "grano". Mientras que 

Manuel Menéndez, periodista de Líbero, tiene una visión distinta, ya 

que considera que no interesa en qué párrafo vaya la información 

más importante, sino más bien lo esencial recae en la veracidad de 

la misma. Al momento de contar historias hay que ser precisos para 

captar la atención de los usuarios.   

Con respecto a ello, (Schmidt, 2017) menciona que, la autenticidad y 

objetividad del periodismo debe ser la base del campo de la 

comunicación social. Ante esto, los profesionales de la información 

deportiva deben mantener la credibilidad entre el público, volver a 

interactuar con ellos y utilizar sistemas modernos para innovar y 

adaptarse a la forma de difusión de los hechos. 

Así lo confirma (Vita, 2018) quien menciona que, en esta nueva era 

de la información, el avance de nuevos equipos, nuevas herramientas 

y tecnologías hace que las noticias sean más directas y pueden atraer 

a más personas en menos tiempo  

Por otro lado, los dos periodistas de Depor mencionaron que el 

público objetivo de dicho medio en su mayoría es joven que va de 14 

años en adelante, no sólo del Perú, sino también de países de habla 

hispana como México y Colombia. Por otro lado, los dos periodistas 

de Líbero coinciden que su público objetivo son personas mayores de 

40 años, aunque admiten que el público va ampliándose cada vez 

más. 

Contrastando dicha información con los resultados obtenidos 

mediante la observación de 15 notas de Depor y Líbero, se determinó 
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que la información más importante va concentrada en el primer 

párrafo. 

 Lenguaje digital:

Los cuatro periodistas de los diarios en estudio, mencionaron que el 

tipo de lenguaje que usan en las noticias de la web, es simple, directo 

y entretenido, sin caer en la complejidad de los términos, con la 

obviedad de que en Líbero tratan de no usar jergas; mientras que en 

Depor tratan de ser más entretenidos.  A pesar que ambos diarios se 

enfocan en distintos públicos, coinciden que el lenguaje a emplearse 

debe ser simple, directo y entretenido.  

Además, los cuatro periodistas tanto de Depor y Líbero, mencionaron 

que no usan el clickbait como herramienta para llamar la atención ya 

que es sancionado por Google, aunque admiten que a veces se les 

puede pasar en alguna u otra nota, pero tratan siempre de corregirlo 

a tiempo. Debido a las sanciones y políticas de Google tratan de no 

incluir información tendenciosa ya que pueden arrastrar serios 

problemas si los "bots" logran detectarlos.   

Respecto a los filtros que utilizan, indicaron que sí usan ciertos filtros 

para que la información sea de más fácil acceso y tengan un mejor 

posicionamiento en google, utilizan recursos como: palabras claves, 

hashtags relacionados con las notas y también las de twitter. Si le 

damos buen uso a las palabras clave, se podrán posicionar mejor las 

notas en los metabuscadores, añadiéndole un valor importante a las 

tendencias de twitter de las que los periodistas suelen usar para el 

beneficio de sus respectivos medios para el que laboran. 

Respecto a ello (Kroon y Eriksson, 2019) mencionaron que, la radio, 

la televisión y los medios escritos han combinado sus métodos de 

mensajería para adaptarse al fenómeno del lenguaje digital. Ante el 

surgimiento y aceptación generalizada de esta forma de 

comunicación digital, el periodismo deportivo tradicional también ha 
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cambiado, por lo que debe acostumbrarse rápidamente a esta forma 

de establecer contacto con cada destinatario. 

Así lo reafirma, Saldaña (2020) en el estudio titulado Análisis del 

lenguaje periodístico en las crónicas deportivas de los medios 

digitales durante la clasificación del Perú al Mundial Rusia 2018, 

planteó como objetivo analizar la importancia del lenguaje 

periodístico en las crónicas deportivas de los medios digitales durante 

la clasificación del Perú al mundial Rusia 2018, siendo un estudio 

cualitativo y efectuando un análisis mixto, se hace uso de encuestas 

a expertos y entrevistas guiadas, concluyendo que el lenguaje 

periodístico influye en las crónicas deportivas, caracterizándose por 

ser breves, precisas y claras. 

Después de haber realizado un exhaustivo análisis mediante la ficha 

de observación, se determinó que ambos medios presentan en sus 

notas un lenguaje sencillo y fácil de comprender por los usuarios, sin 

llegar a la exageración en sus titulares ni portadas. 

C. Tercer resultado: Este cumple con el tercer objetivo de la

investigación “Determinar la predominancia de las secciones de los 

soportes webs de Depor y Libero durante el año 2022”, se aplicó una 

entrevista a 4 reconocidos periodistas, Jorge Moreno Peña y Raúl 

Castillo Vela de Depor, Gustavo Peralta Coelho y Manuel Menéndez 

Vásquez de Líbero, en relación a los géneros, formatos y las 

secciones que más predominan en los mencionados medios digitales, 

y luego se contrastó dicha información a través del análisis a 15 notas 

emitidas por ambos medios en el lapso de una semana (miércoles 11 

de mayo hasta el martes 17 de mayo). Los resultados fueron los 

siguientes:  

 Géneros y formatos: 

Jorge Moreno de Depor y Gustavo Peralta de Líbero coinciden en que 

el género periodístico más utilizado es el informativo, por otro lado, 
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Raúl Castillo de Depor, mencionó que la crónica o la entrevista, 

mientras que Manuel Menéndez de Líbero, añadió que, si bien se 

usan los géneros antes mencionados, esto va a depender mucho de 

los analitics. El género que predomina en la web es el informativo 

porque se dan a conocer hechos concretos e inmediatos. 

Además, los dos periodistas de Depor, indicaron que realizan un 

aproximado de 150 notas al día, teniendo en cuenta que son entre 12 

y 14 redactores, mientras que los dos periodistas de Líbero, 

mencionaron que realizan un aproximado de 200 notas al día, 

contando con 30 o 40 redactores. Líbero, al contar con más 

colaboradores dedica más tiempo a la realización de sus notas y por 

ende saca una ventaja aproximada de 50 notas diarias a Depor. 

Los cuatro periodistas deportivos tanto del diario Depor y Líbero, 

coinciden en que la sección con más predominancia entre los lectores 

es Fútbol Peruano, seguido del Futbol Internacional y Selección 

Peruana, cabe mencionar que Manuel Menéndez de Líbero, indicó 

que también depende de la coyuntura que vive el país no sólo en el 

ámbito deportivo, sino también a nivel social. Las secciones con más 

predominancia tienen en común que están relacionadas al fútbol, 

aunque poco a poco la pandemia y la coyuntura actual ha conllevado 

a que la línea editorial de la web de los diarios ya no sea exclusiva de 

deportes, sino también de noticias en general. 

Con respecto a ello (Vita, 2018) menciona que, internet es una 

plataforma virtual que permite a los usuarios enriquecer sus 

conocimientos, y el contenido que se publica en él durante el día está 

vinculado con el usuario, sus características, los géneros y formatos 

empleados están de acorde a las preferencias de un mundo digital. 

Así lo confirma Feijoo (2019) en el estudio titulado Periodismo 

deportivo digital en el Mundial Rusia 2018 – web de la FIFA, 

planteando como objetivo identificar cuáles son las características del 

periodismo digital en el mundial Rusia 2018, empleándose la técnica 
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del análisis morfológico de la prensa, concluyéndose que el 100% de 

las noticias publicadas son de género informativo con orden de 

publicación temporal, de categoría suave y con fotografías que 

evidencian el desarrollo del ambiente futbolístico. Así mismo, se 

denotó que no hay más de 500 palabras por publicación, abundando 

las imágenes, material audio visual y enlaces. 

Después de haber realizado el análisis mediante la ficha de 

observación, se determinó que ambos medios en la mayoría de sus 

noticias usan el género informativo, llegando a realizar 

aproximadamente unas 160 notas diarias, teniendo en cuenta que las 

secciones con más predominancia son: Fútbol peruano, fútbol 

internacional y selección peruana. 

V. CONCLUSIONES

En base a los objetivos, se concluyó lo siguiente: 

En la web de los diarios Depor y Líbero el aporte y el uso de las 

herramientas hipertextuales son de vital importancia a lo largo de los 

textos de una noticia, así como las relaciones que existen entre los 

videos, las imágenes, palabras clave, vínculos para un mejor uso, 

aprovechamiento, entendimiento y posicionamiento de las noticias, 

de esta manera el grado de flexibilidad y las distintas maneras de 

poder comprender son únicas, ya que a través de estas herramientas 

logran entretener e informar. 

Se concluye que el tipo de lenguaje que se utiliza en ambos diarios 

digitales en el año 2022 es simple, directo y entretenido, en algunos 

casos se usan jergas, siempre jugando con lo coyuntural, a pesar de 

tener distintos públicos objetivos, con el tiempo se ha disminuido 

esta brecha y eso ha conllevado a que manejen un lenguaje 

coloquial que muchas veces puede afectar y poner en tela de juicio 

la veracidad y la credibilidad de las noticias, por ende, la reputación 

de los medios de comunicación en estudio puede verse afectada. 
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También se concluye que la sección con más predominancia en 

estos diarios sigue siendo el fútbol, ya que no ha podido ser 

desplazado por ningún otro deporte, siendo en ambos casos la de 

mayor cobertura  periodística y mayor consumo por parte de los 

lectores, de esta manera Fútbol Peruano, Selección Peruana y 

Fútbol Internacional sobresalen del resto, aunque existe una sección 

en cada medio que rosa con el entretenimiento, el espectáculo, la 

política y lo coyuntural que está teniendo un gran arraigo de 

popularidad y cobertura  y todo hace prever que ha llegado para 

quedarse y así en momentos de   escasez de notas deportivas 

puedan realizar otro  tipo de noticias. 

En términos generales la redacción del lenguaje periodístico de los 

diarios analizados es bastante sencillo y entendible, sus títulos e 

introducciones tienen un carácter pertinente, sin caer en la obviedad 

absoluta, pero también se ha podido analizar y determinar que en 

ciertas ocasiones sus notas tienen un carácter repetitivo y poco 

transcendente, Depor suele usar textos más precisos, información 

más resumida y Líbero un poco más extensa, aunque pocas veces 

con información más desarrollada o de investigación,  sino más bien 

extraídos de otras fuentes de internet.    

VI. RECOMENDACIONES

Se recomienda lo siguiente: 

Para las futuras investigaciones, se recomienda hacer énfasis en el 

rol que cumple la mujer en la redacción web como en otras áreas del 

periodismo deportivo ya que al parecer existe una escasez, o ¿acaso 

no existe un interés de las mismas por esta disciplina? También sería 

importante que desarrollen el instrumento de fichas de contenido 

para diagnosticar con mayor eficacia el manejo de la información y 

sus indicadores.   



 

28 
 

A los futuros periodistas, tomar en cuenta que si bien es cierto la 

información es muy importante, es mucho más valiosa cuando 

existe una investigación exhaustiva de por medio sobre todo si se 

genera conocimiento nuevo, novedoso e inédito. 

 

El lenguaje siempre será la mejor arma de un periodista, por ende, 

deben analizar bien releyendo la información, para determinar el 

mejor título para una nota, el cuidado de la sintaxis, el orden de las 

ideas, y la ortografía ya que el lector tiene que encontrarle sentido a 

la historia que se está contado. 

  

A los periodistas de Depor y Líbero, tomar en consideración los 

resultados obtenidos de esta investigación para que así puedan 

descubrir falencias o debilidades en sus áreas de trabajo, esto con 

el fin de que no se originen errores muy a menudo. 

 

También es importante que reciban capacitación contante sobre el 

manejo y la variación de las plataformas digitales, ya que los 

tiempos en esta era tecnológica son cambiantes y se requiere estar 

siempre al pendiente de lo más nuevo, para que puedan 

implementarlo a las webs.  

Se recomienda también no caer mucho en las suposiciones ya que 

esto a la larga genera información no muy precisa y que en muchos 

casos son desmentidas. 
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ANEXOS 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ANEXO 1: Matriz de categorización. 

Ámbito 
temático 

Problema de 
Investigación 

Objetivos  Categoría Subcategoría Indicadores 

 
 
 
 
 
 
 
Análisis del 
periodismo 
deportivo 
digital en los 
diarios Depor 
y Líbero 
 

 
 
 
 
 
 
 
¿De qué 
manera se 
desarrolla el 
periodismo 
deportivo digital 
en los diarios 
Depor y Libero? 

Objetivo 
General 

Objetivos 
específicos 

 
 
 
 
 
 
Periodismo 
deportivo 
digital 
 

 
Cobertura del 
suceso  

 
Enfoque y temática  
 

 
 
 
 
 
Analizar el 
periodismo 
deportivo 
digital en los 
diarios 
Depor y 
Líbero. 

 
 
 
Identificar las 
principales soportes 
web, basada en la 
hipertextualidad, 
multimedialidad, 
interactividad y 
usabilidad de Depor 
y Libero durante el 
año 2022 

 
Herramientas 
digitales 
 

 
Hipertextualidad, 
multimedialidad, 
interactividad y usabilidad 
 

 
Recursos 
multimedia 

 
Videos, fotografías, audios, 
infografías y piezas 
gráficas 
 

 



 

 

 
 
 
Describir las 
características del 
lenguaje periodístico 
digital de Depor y 
Líbero durante el año 
2022 

  
 
 
Discurso 
periodístico 
 
 
 
 
 
 
 

 
Narrativa de la noticia, 
juicio de valor, complejidad 
de la información. 

Lenguaje digital 

 
Lenguaje SEO, Titulares 
hipermediatizados y 
clickbait 

 
 
Géneros y 
formatos 

 
Notas periodísticas, 
entrevistas, crónicas, 
artículo de opinión. 

 
Determinar la 
predominancia de 
las secciones de los 
soportes webs de 
Depor y Libero 
durante el año 2022 

 

 

 



 

 

ANEXO 2:  Guía de Instrumentos de recolección de datos 

 

Objetivo General Objetivos específicos Técnica Instrumento 
 
 
 
 
 

 
Analizar el periodismo 

deportivo digital en los diarios 
Depor y Líbero. 

 

Identificar las principales 
características de las notas 
informativas en los soportes web, 
basada en la hipertextualidad, 
multimedialidad, interactividad y 
usabilidad de Depor y Libero 
durante el año 2021 

 
La observación  

 
Ficha de observación 

Entrevista Guía de entrevista 

 
Describir las características del 
lenguaje periodístico digital de 
Depor y Líbero durante el año 
2021. 

 
La observación 

 
Ficha de Observación 

               Entrevista Guía de entrevista 

 

Determinar la predominancia de 
las secciones de los soportes 
webs de Depor y Libero durante el 
año 2021. 

 
    

La observación 

 
 

Ficha de observación 

 
Entrevista 

 
Guía de entrevista 

 

 

 



 

 

 

ANEXO 3:  Ficha de Observación (Instrumento 1) 

 

 

FICHA DE OBSERVACIÓN:  ANALIZAR EL PERIODISMO DEPORTIVO DIGITAL EN LOS DIARIOS DEPOR Y LÍBERO. 

 
✔ Escenario/ caso de estudio: DEPOR Y LIBERO. 

 
✔ Nota N°01:  

 

Objetivo:   Analizar el periodismo deportivo digital en los diarios Depor y Líbero. 
 

 
 
 

CATEGORÍA 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
PERIODISMO 
DEPORTIVO 
DIGITAL 

 
 
 

SUBCATEGORÍA 

   INDICADORES 
ITEMS 

 

 
CRITERIOS 

 

SÍ 

CUMPL
E 

Sí 
CUMPLE 

PARCIAL
_ 

MENTE 

NO 

CUMPL
E 

 
OBSERVACIONES 

 
 

DISCURSO 
PERIODISTICO 

 
-Narrativa de la 
noticia, juicio de 
valor, complejidad 
de la información. 

 
Las noticas 
presentadas en la web 
abordaron temas 
netamente deportivos. 

 

    

 
COBERTURA DEL 

SUCESO 

 
-Enfoque y 
temática 

La cobertura que 
brindaron a las 
distintas disciplinas 

deportivas es la misma 
para todas 

    

 

GÉNEROS Y 
FORMATOS 

 

-Notas 
periodísticas, 
entrevistas, 

 

La web del diario 
cuenta con distintos 
géneros y formatos 

    



 

 

crónicas, artículos 
de opinión.  

con los que dan a 
conocer las noticias. 

 
HERRAMIENTAS 
DIGITALES 

 
--Hipertextualidad, 
multimedialidad,  

 
La navegación por la 
web permite 
interactuar con el 
contenido a través de 
enlaces. 

 

    

 
 

Existieron elementos 
textuales, gráficos que 
permiten una 
interacción agradable. 

 
 

    

 
 

LENGUAJE DIGITAL 

 

 
 

- interactividad y 

usabilidad. 
- Lenguaje SEO, 
Titulares y clickbait 

 
 
 

 
 

 
.  
La web cuenta con una 

forma sencilla de 
navegar y acceder a 
sus otras redes 
sociales. 
 

    



 

 

 
Las palabras clave que 

utilizaron logra 
posicionarlos en el 
buscador de Google. 
 
Uso exagerado de 

titulares, miniaturas y 
portadas llamativas y 
tendenciosos. 
  
 

    

 
 

 
RECURSOS 

MULTIMEDIA 

 
 
-Videos, 
fotografías, audios, 

infografías y 
piezas gráficas 

 

 
 Las noticias vinieron 
acompañadas de 
recursos de apoyo 

como fotografías y 
videos y elementos 
extras que aportan un 
valor adicional. 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ANEXO 4: Guía de entrevista (Instrumento 2) 

 

Escenario: DEPOR Y LIBERO 

Nombre del Entrevistado: 

Cargo: 

 

OBJETIVO: Analizar el periodismo deportivo digital en los diarios Depor y Líbero.  

INSTRUCCIONES: Responda coherentemente cada pregunta. 

 

 

I. DISCURSO PERIODISTICO. 

1. ¿En el primer párrafo siempre consideran la información más relevante? 

 

2. ¿Cuál es su público objetivo? 

 

 

 

II. COBERTURA DEL SUCESO 

 

 

3. ¿Cuentan con aliados estratégicos para la cobertura internacional? 

 

4. ¿Cuáles son las disciplinas deportivas con más cobertura? 

 

 

III. GENEROS Y FORMATOS. 

 

 

5. ¿Qué géneros periodísticos utilizan con más frecuencia? 

  

6. ¿Cuántas notas realizan durante el día aproximadamente? 

 

7. ¿Cuáles son las secciones con más predominancia entre los lectores? 

 

 

 

IV. HERRAMIENTAS DIGITALES. 

 

 

8. ¿Consideras que las herramientas hipertextuales ayudan a que los lectores tengan una 

agradable navegación? ¿Por qué? 

              

 

 

V. LENGUAJE DIGITAL.  

 

9. ¿Usan clickbait en sus titulares y en las miniaturas? 

 

10. ¿Cuentan con algunos filtros para que su información sea más fácil de encontrar en google? 

 

11. ¿Qué tipo de lenguaje utilizan para dirigirse a su público objetivo? 

 

     

VI. RECURSOS MULTIMEDIA. 

 

12. ¿Qué recursos multimedia usan más para complementar la información? 



 

 

ANEXO 5:  Validación de Instrumentos 

 

Validador 01 

Nombres del Instrumento: 

GUIA DE OBSERVACIÓN 

Objetivo: 

Analizar el periodismo deportivo digital en los diarios Depor y Líbero. 

Título:  

Análisis del periodismo deportivo digital en los 

diarios Depor y Líbero 

 

 

Escenario de estudio:  

Diarios Depor y Líbero 

Nombres y apellidos del Evaluador: 

Ingmar Stuart Asmat Asmat 

Grado Académico: 

-Periodista Colegiado.  

-Licenciado en Ciencias de la Comunicación. 

- Especialista en Periodismo Deportivo 

Investigadores:  

-Castillo Rodas, Juan Carlos 

-Farge Angulo, Verónica 

Fecha de Aplicación: 

 

    11   /      04        / 2022 

VALORACIÓN 

MUY ALTO ALTO MEDIO BAJO MUY BAJO 

 

 

FIRMA DEL EVALUADOR 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

YO, Ingmar Stuart Asmat Asmat, especialista en Periodismo deportivo con DNI 

N° 43212436, por medio de la presente hago constatar que realicé la revisión de 

los instrumentos de recolección de la información, de los tesistas Castillo Rodas 

Juan Carlos, identificado con DNI N° 76518755  y Farge Angulo Verónica, 

identificado con DNI N° 73198871, ambos estudiantes de la escuela profesional de 

Ciencias de la Comunicación de la Universidad César Vallejo, quienes son autores 

de la tesis titulada “Análisis del periodismo deportivo digital en los diarios 

Depor y Líbero”. 

Una vez indicado lo anterior, considero que los instrumentos de recolección 

de información diseñado y redactados por los tesistas, es validada para su 

aplicación, según sea el contexto.  

 

Observaciones: 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………………… 

 Trujillo, 11. de abril del 2022 

 

 

 

 

 

 

 

            HUELLA DIGITAL                                   

 

 

 

 

 

 

 FIRMA DEL VALIDADOR 

DNI N° 43212436. 

 

CONSTANCIA DE VALIDACIÓN POR JUICIO DE EXPERTO  



 

 

Validador 02 

Nombres del Instrumento: 

GUIA DE ENTREVISTA 

Objetivo: 

Analizar el periodismo deportivo digital en los diarios Depor y Líbero.  

Título:  

Análisis del periodismo deportivo digital en los 

diarios Depor y Líbero 

 

 

Escenario de estudio:  

Diarios Depor y Líbero 

Nombres y apellidos del Evaluador: 

Roger Antonio Castillo Díaz 

Grado Académico: 

-Periodista Colegiado.  

-Licenciado en Ciencias de la Comunicación. 

- Especialista en Periodismo Deportivo 

Investigadores:  

-Castillo Rodas, Juan Carlos 

-Farge Angulo, Verónica 

Fecha de Aplicación: 

 

    11   /      04        / 2022 

VALORACIÓN 

MUY ALTO ALTO MEDIO BAJO MUY BAJO 

 

 

FIRMA DEL EVALUADOR 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

YO, Roger Antonio Castillo Díaz, especialista en Periodismo deportivo con DNI N° 

18134321, por medio de la presente hago constatar que realicé la revisión de los 

instrumentos de recolección de la información, de los tesistas Castillo Rodas Juan 

Carlos, identificado con DNI N° 76518755  y Farge Angulo Verónica, identificado 

con DNI N° 73198871, ambos estudiantes de la escuela profesional de Ciencias de 

la Comunicación de la Universidad César Vallejo, quienes son autores de la tesis 

titulada “Análisis del periodismo deportivo digital en los diarios Depor y 

Líbero”. 

Una vez indicado lo anterior, considero que los instrumentos de recolección de 

información diseñado y redactados por los tesistas, es validada para su aplicación, 

según sea el contexto.  

 

Observaciones: 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………………… 

 Trujillo, 11. de abril del 2022 

 

 

 

 

 

 

 

              HUELLA DIGITAL                                   

 

 

 

 

 

FIRMA DEL VALIDADOR 

DNI N° 18134321. 

 

CONSTANCIA DE VALIDACIÓN POR JUICIO DE EXPERTO  



 

 

Validador 03 

Nombres del Instrumento: 

GUIA DE ENTREVISTA 

Objetivo: 

Analizar el periodismo deportivo digital en los diarios Depor y Líbero.  

Título:  

Análisis del periodismo deportivo digital en los 

diarios Depor y Líbero 

 

 

Escenario de estudio:  

Diarios Depor y Líbero 

Nombres y apellidos del Evaluador: 

Hugo Alexander Rodríguez Floreano 

Grado Académico:  

-Licenciado en Ciencias de la Comunicación. 

- Especialista en Periodismo Deportivo 

Investigadores:  

-Castillo Rodas, Juan Carlos 

-Farge Angulo, Verónica 

Fecha de Aplicación: 

 

    11   /      04        / 2022 

VALORACIÓN 

MUY ALTO ALTO MEDIO BAJO MUY BAJO 

 

 

FIRMA DEL EVALUADOR 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

YO, Hugo Alexander Rodríguez Floreano, especialista en Periodismo deportivo 

con DNI N° 80344805, por medio de la presente hago constatar que realicé la 

revisión de los instrumentos de recolección de la información, de los tesistas 

Castillo Rodas Juan Carlos, identificado con DNI N° 76518755  y Farge Angulo 

Verónica, identificado con DNI N° 73198871, ambos estudiantes de la escuela 

profesional de Ciencias de la Comunicación de la Universidad César Vallejo, 

quienes son autores de la tesis titulada “Análisis del periodismo deportivo digital 

en los diarios Depor y Líbero”. 

Una vez indicado lo anterior, considero que los instrumentos de recolección 

de información diseñado y redactados por los tesistas, es validada para su 

aplicación, según sea el contexto.  

 

Observaciones: 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………………… 

 Trujillo, 11. de abril del 2022 

 

 

 

 

 

 

 

                   HUELLA DIGITAL                                   

 

 

 

 

 

 

 

FIRMA DEL VALIDADOR 

DNI N° 80344805. 

 

CONSTANCIA DE VALIDACIÓN POR JUICIO DE EXPERTO  



 

 

ANEXO 6:  Declaración de Autenticidad 

 

 

 

Declaración Jurada 

 

Yo Juan Carlos Castillo Rodas con DNI 76518755, domiciliado en Mz. K Lt. 05 

Sector 03 – El Milagro – Huanchaco, estudiante del X ciclo de la Escuela profesional 

de Ciencias de la Comunicación y Verónica Farge Angulo, identificado con DNI 

73198871, domiciliado en Jr. Cerro de Pasco 569 – Urb. Aranjuez - Trujillo, 

estudiante del X ciclo de la Escuela profesional de Ciencias de la Comunicación, 

declaramos bajo juramento que estamos desarrollando la tesis “Análisis del 

periodismo deportivo digital en los diarios Depor y Líbero”, para lo cual se ha 

requerido a los periodistas de Depor: Jorge Moreno, Raúl Castillo y de Líbero: 

Gustavo Peralta y Manuel Menéndez como los profesionales idóneos para aplicar 

uno de nuestros instrumentos de investigación (entrevista) necesaria para recopilar 

la información adecuada para terminar el informe final de nuestra tesis.  

Asimismo, declaramos que los periodistas antes mencionados, autorizaron la 

grabación de las entrevistas que se realizaron a través de la plataforma Zoom  

 

Trujillo, 21 de junio de 2022 

 

 

Castillo Rodas, Juan Carlos                                   Farge Angulo, Verónica 

    Código: 7000839951                                                    Código: 7000586961 
 

       

Mz. K Lt. 05 Sector 03 – 

El Milagro – Huanchaco  Jr. Cerro de Pasco 569 –  

Urb. Aranjuez – Trujillo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

15 Publicaciones analizadas mediante la Ficha de observación 

 

Web del Diario Depor.  

 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 
 

 



 

 

 

 
 

 



 

 

 

 
 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

 



 

 

 

 
 

 

 



 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 
 



 

 

 

 
 

 



 

 

 

 



 

 

 

 
 



 

 

 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

15 Publicaciones analizadas mediante la Ficha de observación 

 

Web del Diario Líbero.  

 

 

 
 



 

 

 

 
 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 
 



 

 

 

 
 

 

 

 

 



 

 

 

 
 



 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 



 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 
 

 

 

 



 

 

 

 
 



 

 

 

 
 

 



 

 

 

 
 

 



 

 

Captura de pantalla de las entrevistas realizadas a los periodistas 

 

Nombre del Entrevistado: Raúl Hernán Castillo Vela 

Cargo: Jefe Digital de la Web del diario Depor 

 

 

 
 

 

Nombre del Entrevistado: Jorge Moreno Peña 

Cargo: Editor de print en Depor 

 

 

 



 

 

Nombre del Entrevistado: Gustavo César Peralta Coello 

Cargo: Jefe de informaciones de la Web y Print de Líbero 

 

 
 

Nombre del Entrevistado: Manuel Menéndez Vásquez 

Cargo: Coordinador de la Web de Líbero 
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