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RESUMEN

La presente investigación denominada “Influencia de criterios económicos,
sociales, culturales en el consumidor piurano al seleccionar el mercado o
supermercado como centro de compras de productos alimenticios. 2011” tiene por
objetivo “determinar los criterios económicos sociales, culturales y tecnológicos,
que influyen en el consumidor piurano al seleccionar el mercado de abastos o
supermercado como establecimiento de compra de productos alimenticios.

Para su realización se trabajó con una muestra de 384 consumidores de la
ciudad de Piura, de los cuales 230 correspondieron a consumidores de mercados
de abastos y 154 a consumidores de supermercados

La obtención de los datos se realizó por medio de una encuesta
conformada por 20 ítems. Se trabajó conjuntamente con una ficha de observación
con la que se recogieron datos que permitieron profundizar la investigación.

El estudio es de tipo descriptivo - explicativo porque se trabajaron las
variables en relación causa efecto; mientras que su diseño es Post Facto, ya que
la recolección de datos se realizó cuando el consumidor ya había realizado las
compras de sus productos.

El estudio concluyó que: Los criterios económicos, culturales, sociales y
tecnológicos influyen en el consumidor piurano al momento de seleccionar el
mercado de abasto o el supermercado como lugar de compra de sus productos
alimenticios, mientras que los ingresos económicos de los consumidores
piuranos que compran sus productos alimenticios en los supermercados, es más
alto que los ingresos económicos de los consumidores piuranos que compran sus
productos alimenticios en el mercado de abasto.
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ABSTRACT

The present investigation entitled "Influence of economic Gritería, social,
cultural consumers in selecting piurano market or supermarket and shopping
center food. 2011 "aims to" determine the economic social, cultural and
technological developments that influence the consumer piurano selecting the
food market or supermarket and place of purchase of food products.

To carry out working with a sample of 384 consumers in the City of Piura,
which corresponded to 230 consumers and 154 food markets to consumers in
supermarkets

The data collection was performed by means of a survey comprised 20
Ítems. Working with an observation form that allowed to collect data that allow
further investigation.

The study is descriptive - explanatory variables because they worked in
cause and effect, while its design is Post Facto, because data collection was
performed when the consumer had already made purchases of their products

The study concluded that economic criteria, cultural, social and
technological impact on the consumer Piura, when selecting the meat market or
supermarket as a place to purchase their food, while the income of consumers
piuranos that buy their food in supermarkets, is higher than the income of
consumers who buy their products piuranos food supply in the market.
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