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PRESENTACION
SENORES MIEMBROS DEL JURADO:

Presento ante ustedes la tesis titulada:

“LA MARCA PERU Y SU INFLUENCIA EN LA GENERACION DE
IDENTIDAD EN LOS ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS DE LA CIUDAD DE
TRUJILLO, EN EL ANO 2013.”

Con la finalidad de determinar la influencia de la marca Perud en la generacion
de identidad de los estudiantes universitarios de la ciudad de Trujillo en el
periodo 2013, y en conformidad con las normas establecidas en el reglamento
de Grados y Titulos de la Universidad César Vallejo, para obtener el Titulo

Profesional de Licenciada en Administracion.

La presente investigacion ha sido elaborada con mucha dedicaciéon, tomando
como base los conocimientos adquiridos durante toda la formacion académico
— profesional de la etapa universitaria y bajo los lineamientos brindados por los
asesores a cargo, haciendo uso de diferentes fuentes de estudio, tanto
primarias como secundarias, a fin de cumplir a cabalidad con los

requerimientos establecidos y el logro de los objetivos planteados.

Esperando cumplir con los requerimientos de aprobacion.

La autora.
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RESUMEN

En las Ultimas décadas el Peru viene atravesando una etapa de desarrolio y
expansion, lo que ha traido como consecuencia que haya mayor oportunidad
para nuestros compatriotas al interior del pais pero también al exterior, y que
por lo tanto, la calidad de vida también mejore. Sin embargo este proceso no
siempre ha sido positivo, afios atras el pais vivid hechos lamentables que
trajeron como consecuencia que la identidad nacional se debilite y que su
reconstruccion se vuelva un proceso tedioso y hasta molesto en una gran parte

de la poblacion.

En este sentido el gobierno de la mano de Promperu, lanza la campana Marca
Perd, la cual tiene como uno de sus objetivos generar identidad en la poblacién
peruana, es por tal motivo que la presente investigacién, dirigida a los jovenes
universitarios de la ciudad de Truijillo, buscd determinar la influencia que ha
tenido mencionada camparna en este sector de la poblaciéon debido al papel
protagonico que juegan en el desarrollo del Perd. La muestra estuvo
conformada por 381 estudiantes de las principales universidades de la ciudad
(UCV, UNT, UPAQO, UPN) para lo cual se aplicaron dos técnicas: Focus Group
y encuesta los cuales fueron herramientas valiosas para lograr los objetivos
propuestos, llegando a la conclusién de que, en efecto, la Marca Perd y en
especial el documental Perua Nebraska (que marca el inicio de esta campana)
influyé positivamente en la generacion de identidad, de los estudiantes

universitarios de la ciudad de Truyjillo.

PALABRAS CLAVE: |ldentidad, Marca, branding, imagen.
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ABSTRACT

In the last decades Peru is going through a development and expansion period
which has brought as consequences more opportunities for our countrymen not
only inside Peru but also in foreign countries so the quality of life is improving.
However this process has not always been positive. Years ago the country went
through unfortunate facts which brought as a result the weakness of the
national identity and its reconstruction turned in a tedious and even annoying

process in large part of the population.

In this sense the Peruvian government through Promperu launched the Peru
Brand campaign which has, as one of its aims, to generate identity in the
Peruvian population. Because of this, the current research, focused on the
young university students of Trujillo City, searched for determine the influence
of the referred campaign in this group of the population. This was chosen
because of the major role that young university students will have in the future.
A sample of 381 students of the main universities of the city (UCV, UNT, UPAO
and UPN) was object of this research and two techniques were applied: focus
group and survey. Both were very valuable to reach the set objectives. The
conclusion was clear: the Peru brand and especially the Nebraska documentary
had a positive influence in the identity generation of the university students of
Trujillo city.

KEY WORDS: Identity, Brand, branding, image.
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