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RESUMEN

La presente investigación se realizó con el objetivo de determinar las condiciones
de mercado para crear una empresa dedicada a la comercialización de especies
hidrobiológicas en la ciudad de Paita mediante un estudio de mercado, con una población
de 35 restaurantes, se obtuvo una muestra igual a la población, y se aplicó una
metodología de tipo de estudio descriptivo, asimismo un diseño no experimental-
transversal, los instrumentos de selección son instrumentos confiables, se aplicó técnicas
como son la encuesta que fue validada por tres expertos y entrevista. Los datos
recogidos fueron procesados en el software estadístico SPSS versión 20, a su vez se
utilizó el Microsoft Excel para mejorar la elaboración de gráficos. Se aceptó la hipótesis
general debido a que las condiciones de mercado son favorables, debido a que no existe
fidelización por parte de los representantes de los 35 restaurantes con las
comercializadoras actuales en el mercado. Asimismo, existe una demanda potencial,
nuestra competencia fuerte es Comercializadora de productos hidrobiológicos mi Richard
S.R.L., teniendo como demanda mínima de 20 kg diarios por restaurant. Los productos
que presentan mayor demandan son el cabrillón y el mero, por lo tanto se puede afirmar
que la creación de una nueva empresa comercializadora de productos hidrobiológicos en
la ciudad de Paita es viable comercialmente, debido a que estarían dispuestos por lo
menos a probar cómo les iría con una nueva empresa que les provea de estos recursos,
existiendo demanda insatisfecha la cual es relevante para la apertura de una nueva
empresa, con una competencia manejable.

Palabras clave: estudio de mercado, comercialización, producto hidrobiológico.
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ABSTRACT

The present ¡nvestigation was conducted to determine the market conditions to
create a company dedicated to the commercialization oí aquatic species in the City of
Paita through market research , with a population of 35 restaurante obtaining a sample
equivalent to the population, applying a methodology type of descriptivo study , also a
non- experimental , cross-sectional design , the selection Instruments are reliable tools
techniques are applied such as the survey was validated by three experts and interview
data collected were processed in the statistical software SPSS versión 20 , in turn
Microsoft Excel was used to improve charting . General hypothesis was accepted
because the market conditions are favorable because there is no loyalty on the part of the
representativos of the 35 restaurants with current trading market there is also a potential
demand , strong competition is our Marketing of seafood producís my Richard SRL , with
the mínimum demand of 20 kg a day per restaurant . Products with higher demand are
cabrillón and grouper, therefore we can say that the creation of a new trading company of
seafood producís in the city of Paita is commercially viable because they would be willing
to at least try how would do with a new company to provide them with these resources,
existing unmet demand which is relevant to the opening of a new company, with a
manageable competition.

Key word: Market survey, commercialization, product hydrobiological.
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