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RESUMEN

La oportunidad de instalar una comercializadora de autopartes

para vehículos de carga pesada en la ciudad de Paita, surge de una idea, de

una necesidad que ansia la provincia, con respecto a transportes. Esto permitió

realizar los estudios respectivos de investigación y elaborar el proyecto.

Actualmente existe insatisfacción por parte de los propietarios de

vehículos de carga pesada al adquirir los repuestos, pues, no los encuentran en

esta ciudad, teniendo que recurrir a comercializadoras en diferentes ciudades,

ocasionándoles mayores gastos y tiempo, al reparar su unidad.

Analizando el éxito que han obtenido estas comercializadoras por el

incremento del parque automotor, se realiza esta investigación que tiene como

finalidad demostrar la viabilidad de la instalación de una comercializadora de

autopartes de carga pesada en la ciudad de Paita, a través de la herramienta

del Plan de Negocio.

El presente estudio de investigación, proporciona la información en

aspectos relevantes de viabilidad del negocio como el estudio de mercado, que

permitió demostrar que hay una demanda potencial que se puede explotar.

Las técnicas e instrumentos empleados fue la encuesta, la que

permitió obtener información primaria del mercado, detectando algunas ventajas

competitivas para la nueva comercializadora y los repuestos más solicitados por

los clientes.

De acuerdo al análisis financiero se determina la inversión necesaria

para la creación del negocio calculada en S/.32, 034,95 nuevos soles y una Tasa

de Rentabilidad alta que hace viable la instalación de una nueva comercializadora

de autopartes de carga pesada en la ciudad de Paita en el lugar antes tipificado.
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ABSTRACT

The investigation comes from an idea that constitutes a business

opportunity to install an auto parts of commercial heavy vehicles because that in

Paita is possible, presently it exists an dissatisfied demand that requires acquiring

of spare parts that work in the city , so much so that carriers obtain certain

benefits: costs decrease don't use overtime, spare parts purchased in the right

time and quality product.

Analyzing the success they have had these commercial agencies by

increasing the vehicle fleet, this research is done to demónstrate the viability of

installing a commercial agency to heavy duty auto parts in the town of Paita,

through the tool of the Business plan.

This research study provides information on relevant aspects of the

business viability as a market study, which allowed us to demónstrate that there is

a potential demand that can be exploited.

The techniques and Instruments used was a survey, which allowed

primary market information detecting some competitivo advantages for the new

commercial agency and spare parts most requested by customers.

The techniques and Instruments used was a survey, which allowed

primary market information detecting some competitivo advantages for the new

commercial agency and spare parts most requested by customers.

According to financia! analysis determines the investment required for the creation

of business estimated at S /: 32034.95 soles and a high retum rate making it

feasible to install a new marketer of to theavy duty parts in the city of Paita.
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