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RESUMEN

El creciente panorama económico en nuestro país, nos permite visualizar de manera clara
las oportunidades de negocio existentes, debido a la demanda insatisfecha en muchos
rubros comerciales, siendo el caso para esta tesis la creación de una empresa
comercializadora de productos de bisutería en la ciudad de Piura, es así que se ha
tomado como objetivo general determinar las condiciones de viabilidad, factibilidad técnica
y rentabilidad para dicho proyecto de investigación. La metodología empleada es de tipo
descriptivo - aplicativo, cuyo enfoque es cuantitativo, para lo que ha sido necesario tomar
una muestra de 383 personas, de una población conformada por 132,704 habitantes del
sexo femenino en la ciudad de Piura, así que para la recolección de datos, se utilizó como
técnica, la encuesta, la cual ha sido procesada mediante un programa de análisis de
datos que ha permitido la construcción de cuadros y Figuras para representar los
indicadores. Además de determinar, según el análisis financiero que el proyecto resulta
rentable, pues así lo demuestran los indicadores financieros, como el VANE= 25,983.50,
VANF= 20,114.30; TIRE= 13.62% y TIRF= 5.35%.

Palabras clave: Plan de negocios, comercialización, bisutería.



ABSTRACT

The growing economic landscape in our country, allowing us to see clearly the existing
business opportunities due to unmet demand in many commercial products , being the
case for this thesis creating a marketer of products jewelery in city Piura, so that was taken
as a general objective conditions determine feasibility , technical feasibility and profitability
for this research project. The methodology used is descriptivo - application, the approach
is quantitative, for which it has been necessary to take a sample of 383 persons, a
population consisting of 132.704 inhabitants of females in the city of Piura, so for collection
data , the technique used , the survey , which has been processed by a data analysis
program that has allowed the construction of tables and graphs to represent the indicators.
In additíon to determining , according to the financial analysis the project is profitable ,
since as demonstrated financial indicators such as the VANE = 25983.50 , FNPV =
20114.30 ; TIRE = 13.62 % = 5.35 % and TIRF .

Keywords: Bussiness plan, merchandising, jewellery.
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