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RESUMEN

La presente tesis se realizó con el objetivo de determinar la viabilidad del desarrollo de un
plan de marketingpara Pollería Mr. Broaster en la ciudad de Piura, cuya finalidad es
mejorar el posicionamiento de mercado, a través del desarrollo de estrategias de marketing
y publicitarias que contribuyan al cumplimiento de dichos objetivos; así como la
ampliación de la carta existente, vinculando productos asociados al pollo Broaster, como
son nuggets, alitas, muslitos, apañados, milanesa, guarniciones.

Siendo esta una buena estrategia y forma creativa de ofrecer estos productos a los
consumidores frente a los diversos competidores que luchan día a día por sobrevivir y
captar parte del mercado de Piura.

En esta investigación se detallan los diversos pasos efectuados para el desarrollo de la
Tesis; la cual parte de la realidad problemática, la recolecciónde información, análisis de
los resultados, estrategias a aplicar y revisión de la misma.

De tal manera que se ha seleccionado una muestra de la población de la ciudad de Piura, la
cual nos ha permitido obtener los resultados a través del programa SPSS para la
interpretación de la información objeto de investigación. Concluyendo que es factible el
desarrollo de un plan de marketing para la Pollería Mr. Broaster y que este le favorecerá en
un futuro.
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ABSTRACT

This thesis was carríed out with the aim of determining the feasibility of developing a
marketing plan for Poultry Mr. Quinoa in the city of Piura, whose purpose is to improve
market position, through the development of marketing strategies and advertising tliat
contribute to the fiilfílment of these objectives; as well as the expansión of the existing
charter, linking producís associated with the chicken Quinoa, as are chicken nuggets,
wings, muslitos, tidy, Milanese, trímmings.

This is a good strategy and Creative way to offer these producís to consumers in front of the
various competí tors who are struggling day by day to survive and to capture market share
of Piura.

In this research details the various steps taken for the development of the thesis, which part
of the problematic reality, the collection of Information, analysis of the results, strategies to
implement and review of the same.

In such a way that you have selected a sample of the population of the city of Piura, which
has allowed us to obtain the results using the SPSS program for the interpretation of the
information under investigation. Concluding that it is feasible the development of a
marketing plan for the Poultry Mr. This Quinoa and that you will favor in the futura.
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