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RESUMEN

El presente trabajo de investigación tuvo como objetivo elaborar un estudio de
pre factibilidad para la instalación de una sucursal de la empresa DITRO SCRL
en la ciudad de Sechura el año 2012, empresa dedicada a la comercialización

de vehículos menores.

La unidad de análisis la constituye la población económicamente activa de la
ciudad de Sechura, tomando como muestra a 372 pobladores. Esta

investigación se encuentra enmarcada dentro de la modalidad de proyecto
factible, apoyado en un diseño de campo de tipo descriptivo, no experimental de
corte transversal. Los resultados de los estudios de mercado, técnico,
económico y la evaluación financiera, permitieron evidenciar que el proyecto de

instalar la sucursal es viable y merece ser puesto en marcha ya que existe una

amplia demanda potencial y una excelente oportunidad para incursionar en el

mercado. Además, se constató que las utilidades y los flujos de efectivo son

autosuficientes y están en capacidad de cumplir con los compromisos

financieros y demás costos que se generen con la operatividad de la venta de

motos. De igual manera, la evaluación económica revelo la alta rentabilidad del

proyecto, razón por la cual se recomendó su instalación en un corto plazo y con

el paso del tiempo incursionar en la venta de repuestos y accesorios para dichos

vehículos.

Palabras Claves: Proyecto, viabilidad, rentabilidad.



ABSTRAC

The present research aimed to develop a pre-feasibility study for the installation
of a branch office DITRO SCRL in the city Sechura the year 2012, a company
dedicated to the commercialization of smaller vehicles.

The unit of analysis is the economically active population of the city of Sechura,
on the sample to 372 inhabitants. This research is framed within the mode of

feasible project, supported by a field design descriptiva, cross-sectional

nonexperimental. The results of market research, technical, economic and

financial evaluation, allowed to evidence that the project to install the branch is

viable and deserves to be put in place as there is a large potential demand and

an excellent opportunity to enter the market. Furthermore, it was found that

profits and cash flows are sufficient and are able to meet the financial
commitments and other costs generated by the operation of the sale of

motorcycles. Similarly, the economic evaluation revealed the high profitability of

the project, which is why it was recommended installation in the short term and

over time move into the sale of parts and accessories for such vehicles.

Keywords: Project, feasibility, profitability.
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