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RESUMEN

Esta investigación tuvo como objetivo determinar la relación que existe entre la

implementación de estrategias de promoción internacional y las exportaciones de las Pymes

artesa ñas de joyería en el distrito de Miraflores. La población fue de 101 pymes artesanas

dedicados a la exportación de joyas que se encuentran en las 9 galerías ubicadas en la avenida

Petit Thuars, y la muestra fue de 40 pymes, donde los resultados fueron obtenidos mediante un

instrumento, valido y confiable ( alfa de conbach 8.06). Así mismo el enfoque es cuantitativo de

tipo descriptivo correlaciona!, y diseño no experimental.

Mediante esta investigación se pretendió determinar la relación que existe entre la

Variable dependiente y Variable independiente, es decir, aceptar la hipótesis: Las estrategias de

promoción internacional se relacionan significativamente con las exportaciones de las Pymes

artesanas de joyería en el distrito de Miraflores del año 2008 a 2014 Y de este modo plantear

recomendaciones con la finalidad de contribuir y mejorar la investigación realizada.

Palabras claves: Estrategias, exportación y pymes artesanas.



ABSTRACT

This resea reh aimed to determine the relationship between the impíementatlon of

strategles for International promotion and exports of pymes jewelry artisans in the district

of Miraflores. The population was lOlartisans SMEs engaged Inexport ofgems to be

found in 9 gállenles located on Avenida Petit Thuars, and the sample was 40 SMEs, where

results were obtained using an instrument, valld and relia ble (alpha conbach 8.06). Also

the approach is quantitative descriptive correlational, not experimental design.

Through this research pretended determine the relatlonship between the dependent

variable and independent variable, is accepting the hypothesis: International

promotion strategles are significantly related to exports of pymes jewelry artisans in the district

of Miraflores the 2008 a 2014. And thusmake recommendations in order to contribute

and improve the investigation.

Keywords: Strategies, pymes and handicraft export.
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